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a actividad tuao i depoai thar i @i dde mul tiples cal if

generador
Mas all &
muchos de

a de empl eo, generadora de divisas, mu
de estas <calificaciones, Il a simple obsece
I

de o0s destinos haripetrimids doe emud sat rcoo mua
cientifica de |l a ciencia turismologica orientar est:
se generan en el proceso de producci 6n de esta acti:"
La investigaci én turistica se inicia a ipeanrttoisr de |
generados en |l a realidad, su identificacioén nace de
producto turistico, cuya estructura se delimita a p
accesibilidad que se desarrolla en uomadredeseni @ado n
cuenta |l a | ocalizaci dén del recurso turistico, par a
fisico y turistico, para |l uego dar inicio al proce
existentes en el mercado materi a adre leas tjuedriaor,q upiezrantiitdi
priorizaci o6n del recursos turisticos identificado
determinara | a posi bilidad de proponer el acondi c
atractivo o servicio turistico del maedctadoni ®hi ed. qu
La gestidn del turismo desde el ambito de Il a sup
investigaci on que aborde integralmente |l a probl eméat
causas general es s ewsmpacil faiboas.i ntegr al que abarc
identati 6n de | as caracteristicas gue deben mostr
turisticos sobre |l a base de wun conocimiento de | as
presencia propiamente dicha de Il a imagen turistica
producttoi dair i s
Otro de | os aspectos importantes que se debe tomar
adecuado proceso de investigacién turistica, es <co
turistas, su perfil, orientando un adecuado estudio
nos permitiran plantear teorias de motivaci 6n.
No podemos sustraernos del recurso humano porqgue ¢
revierte importancia en el proceso de desarroll o de
i mportante su estuditoueinonaes idinwelrsasadasten el sect
Lucio Galiano Luna
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a Il nvestigaci 6n Turistica es el conjunto de
I o

’
especialistas en Turi smo gi a, para obtener cono
yaprovi soriamente establecidos y sistematizados ¢
rte se van a agregar muchos conoci mientos.

a obtener estos conocimientos se deberda partir =«
est ai ndii,sceaspl decir s @lureeu apnrdoob | mena & s en parte s
ceptibles de ser investigados.

investigaci é6n turistica plantea alternativas nu

bl emas nuevos, requiere seguir orientaciones qu
esariamente movadovas. e in

investigaci 6n turistica permite ademas con |l a ap
e gran eficaci a, realizar estudios de investigac
istico es decir en el componenteapcéemabi bi gader |
mds de | os mercados de oferta y demanda, el recu
sus diversas manifestaciones.

el proceso de I a investigaci 6n turistica se r
lizados y efectuaresundae carlictainczaa,r cednre mfeint os de tr
as fases de desarroll o turistico, | as mi s mas q
oci mientos a |l os que como aporte se van agregar

i smol 6gi ca
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FUNDAMENTOS
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3. Conocer

3. 2onocinmioe

3.8onocimiento Cientifico

3.€ienci a

3.bas Ciencias Econd6micas y Administrativas y otras son
objeto de estudio: Comportamientos Sociales

3.6aracteristicas del Conocimiento Factico
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3.CQO0ONOCER

Proceso intelectual por re & celad cisden eesnttakel eqe
conoce (actor) vy el objeto conocido (realidad).

3. QONOCI MI ENTO
Actividad por medi o de | a cual adquirimos | a

real i dad; de que el mundo circundante exi st
caracteristicas que no ponemos en duda

a)Tl POS DE CONOCI MI ENTO

- EmpiriElo: hombre comuin conoce |l os hechos a
experiencia cumplida al azar, sin método vy
personal es.

- Ci ent iOfbisea:v a, describe, explica y predice
procedi mient os lyassedomsdoen | a | 6gi ca.
3.BONOCI MI ENTO CIENTIFI CO
Construye explicaciones acerca de | a realidad

basados en |l a | 6geygen&salabs egeexplicaciones pi
de su objeto.

PROCESOS BASI COS DEL CONOOI MI ENTO CI ENTI FI

6F0bserva
6FDescri be
6FEpr i ca
6FPredi ce

SE CARACTERI ZA POR LA DEFINICION Y EXPLI CACI ON

La observaci on, | a experimentaci én, |l a inducci:
métodos.

3.@I ENCI A

Conoci miento sistematico que rel umambreeal ¢dmast reun
condiciones hi stdéricas y sociales concretas vy
proposiciones teodricas a partir de |l as cuales se
esa realidad.

CARACTERI STUACAS EDNECI A

00l dentifica caractedéstdehbsolyj propdedconoci mi en
60 Empl ea un |l enguaje propio.

00 Se apoya en |l a | 6gica.

o0 Acude al método cientifico.

TI POS DE CI ENCI A

a)Cl ENCI AS FORMALES

Su objeto de conocimiento | o definen conceptos
|l a mente de quien investiga.

| Investigaci n Tur stica



