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¢, Nuevo medio, reto, fusion?



@ XSwlRAZ2 LJ}2NJ

¢ Nuevo medio, reto, fusion?

La radio no se ira, pero, sin duda, hoy expulsa un olor a mito que lastima y no le permite
crecer. ¢Cambiar en el cambio? ¢ Cambiar para seguir igual?
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¢ Nuevo medio, reto, fusion?




{l ntrOdUCCK)n}X Ladiscusiénsobre una & Y dzSrétlio €sta por todos lados Juan
diceque & S &s%in medio libre como el viento. Querespirasolo,
movil como el agua,alto anchoy esperanzadocomo el masazul
de los O A S.tA8d#eaagarradade la casitadonde vive la radio
solté esteparrafa a yeésunanuevaradio,esunafusionde lo que
somoscon lo que podemosser Escomo una ilusion Levantarse,
verunaventana,l 6 NA NI | €

Radiosterritoriales

G 9lyieasgeneralesanotaAngelFaus la radio, los radiofonistas,
su empresay susgentessufrende aburrimiento letal, desinterés
total por el producto, la programacion, el contenido y la

audiencia Laradio estdayunade investigaciorny cienciapropias,
desheredadade ideadores abandonadade creadores,magraen

Inventoresy encadenadapor la cuenta de resultados Estamos
ante la caducidadde un sistemay de unasformulashistéricasde

narracion, contenido, programaciony concepto radiofénica

Resueltas estas causas, las tecnolégicas o economicas se

despejararh Y YSRA I &8 YSyYy (1 S¢

[ FAUSBelauAngel. Reinventar la radio. ChasgRievistaLatinoamericanae Comunicacion. Profesor de Teoria y Técnicas de la
Informacion Audiovisual de la Facultad de Comunicacion de la Universidad de Navarra, Pamplona, Espafia.


http://www.lukor.com/ordenadores/07072201.htm
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RadiosOnline

& / dzl ynB Bgra engancharuna de estasemisoras(recuerden
gque el 80% no funciona sino menos del 50% del up-time)
descubrimossefialesportadoras de una vieja formula de ¢ NI R A 2
OK A & U gadldcida & paginas hiperdisefiadasy streamings
obstinadamente de alto bitaje (porque hay que ser cool, no
Importa gue nadiete oiga) estasradiosresultanserla mayorparte
de lasvecesproyectosde un grupomuy reducidode entusiastage
las computadoras(que no de la comunicaciony mucho menosde
la radio) cuya propuestaradiofonicaconsisteen larguisimadistas
de musica (que presume de ser independiente)y un par de
programasen vivo. Y listo. Tenemogadio por Internet. Lomalo es
gue la diferenciaentre estasradiosy cualquierradio comercialde
cualquierparte del mundoesnula. O no porque, en todo caso,en
lasradioscomercialesodaviase haceradice!?.

¢Ambosmodelosde emisionestangastados? Losconocidosy los
gue estan por conocer?¢ Bastarasubir una sefala la Web para
hablar de radio por Internet? Enesailusion el equipo de la radio
¢,sequeda,camina,corre?

SantiagoGarcia EspafiaExpertoen sonidoy software paraaudio,
conexperienciaen configuraciony equipamientode estudiostanto
deradiocomode transmisionesVéaloaqui

[21 VAN Daniel. Radio y "Nuevas Tecnologias": una aproximacion critica. Ponencia presentada por La Voladora Radio en el
Seminario "Radio Global", Centro Cultural Espafia, México D.F. 2 de octubre de 2008.


http://www.youtube.com/watch?v=8fBIhtrLHig
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. ¢, Nuevo medio, reto, fusion?

+ autor: Tito Ballesteros Lopez
+ mail: titoballesteros@gmail.com
+ blog : titoballesteros.blogspot.com



http://www.titoballesteros.blogspot.com/

La tarde pareciera
detenerse
para la regn

Somos la suma de lo que nos ha pasado, pero mafana
no tiene que ser el resultado de lo
gue hoy somos.

iCambiar en el cambio!
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Territorialidad, transporte de contenidos, radio a la
carta y convergencia de l0S parecieran abrir un
nuevo escenario con mums retos para la radio
0N} RAOA2Yy I f & &adz S&lalcabe) 2
el barrio, la ciudadc. -

ar X

El texto sonoro enmascarado enleiple Play la
convergencia mediatica ponen el acento en la
movilidad, la sindicacion, gbublicondemand & O2 Yy
ello, larerprogramacion actualizacion de contenidos,
multimedialidad microbloggingO NX | O AvEitsE SRS &
Cloud Computing o Web 4.0.

Algunos|de estos términos parecieran ajenos a una
REIAsYy aRSa02ySOUGlFRIFé RS LYuUSNIS
=5 | .. euentade una América latina llena de necesidades,
_carente de servicios publicos y muchas promesas
ancladas en un olvido, quiza, motivado.



http://es.wikipedia.org/wiki/Triple_play
http://www.radialistas.net/clip.php?id=1400321
http://www.radialistas.net/clip.php?id=1400321
http://www.radialistas.net/clip.php?id=1400321

a [ Ind@srecientesestadisticasle Internet World Stats correspondientesa estimacionescalculadashastael afio 2007, indicanque AméricalLatinatiene poco mas

de 122.8 millones de usuariosde Internet, que representanel 22%de la poblacidontotal (552 millonesde habitantes),la cualse haincrementadoun 590.1% desdeel
ano2000

Enlo que refiere a los paisescon mayor poblacioncon accesoa Internet, 42.6 millonesde usuarios(34.7%) estanen Brasil esdecir el 22.4% de su poblaciontiene
accesadhacialnternet; 23.7 millonesde usuarios(19.3%) estanen Meéxico, esdecirel 21.8%de su poblaciontiene accesdhacialnternet; 16 millonesde usuariosestan
en Argentina esdecirel 39.7%de supoblaciontiene accesdhacialnternet; 10 millonesde usuariosestanen Colombiag esdecirel 22.8%de su poblaciontiene acceso

hacialnternet; 7.35 millonesde usuariosestanen Per(, esdecirel 25.5%de su poblaciontiene accesdhacialnternet; 7 millonesde usuariosestanen Chile esdecirel
43.2%de supoblaciontiene accesdhacialnternet.

Lospaisesdondelnternet tiene mayorpenetracionson Chile(43.2%), Argentina(39.7%), Uruguay(31.8%), CostaRica(29.4%) y Per((25.5%) 14,

Latarde parecieradetenerseparala region Somoda sumade lo que nos ha pasado pero mafianano tiene que serel resultadode lo que hoy somos jCambiaren el
cambio!

l& Latin American Internet Usage Statistics and Population Stats for the countries and regions that comprise Latin America.


http://www.internetworldstats.com/stats10.htm
http://www.internetworldstats.com/stats10.htm
http://www.internetworldstats.com/stats10.htm
http://www.internetworldstats.com/stats10.htm
http://www.internetworldstats.com/stats10.htm
http://www.portaldelcoaching.com/Actualidad/Columna/NL15-DOC2-Coaching y cambio de Actitud.htm
http://www.portaldelcoaching.com/Actualidad/Columna/NL15-DOC2-Coaching y cambio de Actitud.htm
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Resultadificil aventurarsea decir que la radio tal y como la conocemosvive - por cuentade Internet - en estadoterminal. Esverdad,faltan riesgos
creativos,un mayor soporte afectiva Lo que se hace por necesidadnuncaes placer Lacostumbrees gelatinosa Sepega Qué curiosa se ensucia
porque el otro ensucig sedescuidael medio porqueel otro lo descuidaseimprovisaporque el otro improvisay asi,despacitomatamos Sepultamos
lo que tanto amamos Hayun carinodesmedidohaciala radio por parte de quienesla hacen,de esono hayduda,pero a vecesesecariiiono seve. No

sepercibe Lafachadasucia,laradiosucia,la consolasucia,el programasucia



Priscila Hernandez Flores. México
Premio Rey de Espaia 2009 radio Finalista radio
FNPI 2009 scuche aqui

uchosradialistasen el continenteluchanpor sostenersesn el
dial. Lugarescercanosa la mas profunda de las pobrezas
materiales generan desde el derecho a la comunicacionla
mayor riguezapara una comunidad El derechoa informary
estarinformado. Derechoque pasapor inteligentesgénerosy
formatosy una ascendentancidenciadel medio dentro de la
poblacion No todo lo de hoy es malo, NO Essolo que hay

G 2 (e ¢

Las radios alternativas o comunitarias o incluso, muchas
radioscomercialescon apuestascreativasle sacanluz al dial.

Son comunicadoresauténticos, nativos radiofonicos que se
desprendendel repetir y creansuspropiasformulas No todo

lo de hoyesmalo,NO. Essoloquehayd 2 (1 g £

Son muchoslos docentesy formadoresque dan de lo que
tienen parainspiraruna comunicacionalternativa, motivando
a quienes pagan impuestos y matriculas para aprender,
explorary hacercamina Ellos,los chicosde hoy merecenun
reconocimientoaparte por seguir creyendoen el medio de
comunicacion


http://radioscomunitarias.org/index.php?option=com_weblinks&catid=31&Itemid=23
http://www.myebook.com/ebook_viewer.php?ebookId=19024

a 9 ¥¥rminos radiofonicosesto significaque la sociedad
actualesbiendistinta de aquellaparala que fue pensada,
hace 25 afos,una radio a la medidg radio que aun hoy
hacemos Crudamente dicha aquella generacion, en

parte, ha desaparecidoy el resto dara el relevo en breve

En cambio la radio de hoy vive como si el tiempo se
hubieradetenido.

Hay una sociedad nueva y un lenguaje nuevo en la
sociedadgue no tiene reflejo en los mediosen generaly
menos en la radio. Hay 5 nuevos nucleos de interés
ausentesde la antena Hay una nueva cultura; modosy
manerasnuevas senderossin pisadas suenosinéditos
latidos frescos obra novicia, botas flamantes, zurrones
reciencargadossurcossobrelos que levantayala semilla
muerta que dara vida, caucescon nuevasaguas,gentes
gue buscannieve en Marte y quienesse van a vivir al
espacioen buscade un pocode aislamientomediatica Es
hora de Investigar, de preparar, de reprogramar, de
reinventar

La radio es cuestion de intimidad, casi como una relacion
pasionalentre emisory oyente Estepalpito lo hemossustituido
por la rutina informativa, la narracionfosilizaday el contenido
predeterminado Nuestraradio trabaja la actualidad como la
unicaforma posiblede realidad,pero lo real eslo permanente
no lo contingente,lo fugaz Cadadiala narraciones masrigida,
masescueta,menosfresca Hay muchagente que "hablapor la
radio" y muy pocaque haceradio al hablar Hemosperdido gran
parte de la capacidadde sorprender,de impulsarla imaginacion,
de medir el tiempo del relato -e incluso su oportunidad; de
entretejer la realidady la emociondel verbo, la actualidady la
estética, el esencialinformativo... y lo hemos sustituido por el
monotono dar en el mismo clavo durante horas, cadadia de la
semana Informaciona golpe de ruedade prensay notasde los
gabinetes de comunicacion Pues bien, los tiempos han
cambiado EI inmovilismo comunicacionalen una sociedad
dindmicasepagaconlaS E Of d#a A 5 y ¢

Lasradiosterritoriales tradicionalessabenque nadaremplazara
sud O | fSacbidipania

Miremosel parquegl viejoarbol No podemosnentirnosal menos
no tanrapida Somo$ e s c ldala alegig y la fiesta Milesde

radiosse metenen cuadrasy barriosparaunir a la poblaadn vy

contarldosdiasalosanos

4 FAUSBelauAngel. Reinventar la radio. ChasgRevista Latinoamericana de Comunicacion. Profesor de Teoria y Técnicas de la

Informacion Audiovisual de la Facultad de Comunicacién de la Universidad de Navarra, Pamplona, Espafia.
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Si el texto sonoro en una mirada particular olvida Internet como canal de difusion y
lo asume exclusivamente como medio de informacion ¢ Estara mal? O, su unica
opcion sera ser emisor desde la Web? O, podra hacer las dos cosas. ¢ Emitir y
alimentarse con informacion? Sera eso lo ideal. ¢ Hacia alla se marcha?

En apariencia, esta conversacion es facil de contestar; pero, en realidad, resultg
dificil de resolver.

¢,Para qué una estacion Web? ¢ Queé se sabe de ella?

Emma Rodero Antén en el texta@ radio en Interneéd S LINBE 3 dzy (i | =
FdzZRA2a | LYGSNYySisz a4S LJWzZSRS KIFofl

¢, Por qué tanto afan en emitir desde la Web si en muchos casos no se conoce
sobre ese tipo de producciones y audiencias? ¢ Cual es el plan de trabajo, el C -,f
a seguir de esas emisiones? ¢ Conectar la radio a un servidor sera suficiente pg
hablar de radio Web? O, ¢ Sera que eso es la radio Web?

G9f LI a2 LINBGYAZ2 |yiSa RS SYLINBYRSNJ

usuario hace un consumo asincronico y de forma selectiva. El sincron
combinar los cuatro tiempos esenciales de toda narracion: Presente ge
presente en el tratamiento, presente en la difusion y presente en la rge
sistema asincronico, por el contrario, se modifica la situacion. La m;‘,p C|on se

almacena. Se destruye la fugacidad y se deja capacidad al usuario p@ra que recupere
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http://www.telefonica.net/web2/produccionradiofonica/Produccion Radiofonica_archivos/page0003.htm
http://www.telefonica.net/web2/produccionradiofonica/Produccion Radiofonica_archivos/page0003.htm
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Unica de emision es Internet.

Claudia Villamayor. Argentina. Investigadora,
docente,escritorade radio. Escuchaaqui



http://blip.tv/play/AYGVyEUC
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Laradio tradicional.

on emisionen su espaciod V I (I dsvdasqée conocidapor todos. Ellas
afirman conocer sus publicos, presentar una Parrilla de Programacion
coherenteconlosinteresesde su audienciay su caracteres unidireccional,
unisensorial Define estrategiaspoliticasy de mercadeode acuerdoa sus
estudios No manejael transporte de contenidos,a no ser que selleve un
radio a la mano paraescucharlaen directo. Estavinculadaa un territorio y
atada a unas caracteristicagécnicaspropiasde su licenciade operacion
Conocdimitacioneshumanasy técnicasconlasque saleal aire.



Radiod (i S NNJain @isdriWeld

Esta mezcla ¢ Interpreta los codigos propios de la

Web?¢ Conoceesoscodigos.cualessonesoscodigos?
¢, Bastaracon seqguir hablando del tema local? ¢ sera
gue esimportante porque en el exterior los que viven

unidosal barrio escuchary asise informande lo que

ocurre en su terruio?. Pero, entonces,si es asi, ¢, Se
esta en Internet para compartir con dos o tres

compatriotas?

Esta nueva figura ¢ deberacontemplar mencion de

horas,temperatura,temporalidad,periodicidad ciclos
de vidade los programashuevostipos de audiencias

la mayoriade usuariosde Internet sonmenoresde 40

afos ¢ temas masespecificogara publicoscadavez
mas universalesmanejo de variosidiomas, recursos
complementariosparalo escuchadoen video, chats,
textos,fotos?

La especificidadtematica es un componente clave
parala emisionde contenidosen Internet, de alli que
lasradios & U S NN decidcterin@natématico -
ecologicas,subversivas gvangelizadorasmusicales-
pueden ganar mas audienciassin alterar su parrilla.

Lamezclade musica,noticiasy entrevistaspor atendertodo no apuntaa
naday quien accedea la red vatras contenidosespecificosLostiempos
paraencontrarlo que se buscaestanacompanadogie intoleranciaen la
esperapor parte del usuario,entonces,seabandonaa paginay aparecen
loscodigos Lausabilidad

CebrianHerreros & L vy ( $odifica [as manerascomo se informan las
personas)os usuariospasana tener un poder que antesno tenian,tanto
para recibir, buscar y contrastar, como para incorporar informacion
generadao conocidapor ellos

Esta vision modifica plenamente el panorama de los medios de
comunicacion y en particular de la radio. O la radio busca la
personalizaciénde la informacion, la interactividad, el auto servicio o
perdera capacidadde penetracionen la nueva sociedad El usuario de
Internetbuscasel deradio,s6loNB OR.o S €

B CEBRIAN, Herreros Mariano. La radio en la convergencia multiGedisaBarcelona, 2001



Radiosde ampliacobertura oa.ce.

Sesirvede la usabilidadparaconocerlosgustosde lasaudiencias comportamientode los navegantes
Respiradesdeunaplataformadistinta.

Posibilidades

uboscontenidossonmuy especificosRadioparahomosexualesyniversitarios pilotos, noticiosasmodistas ecologicasetc.
cElaudioesapoyadopor fotos, videos, textos, foros, chats

uProcuraespaciosie respuestaapidaparael receptor Videoconferenciachats

wCreazonasespecialesie descargale contenidosparalos participantes no oyentes

wSepasade un mediounisensoriah bi-sensorial Laradio selee, seve,seescuchasedescarga

clLocercanodllegaa otraslatitudesy lo lejanoestaen casa

«Compiteconotros de grancalidad

«Dadasucoberturahayunamayorluchapor lasaudiencias

uSerproductorde contenidosWeb equivalea algomasque presentarun saludode bienveniday cierre

«Ampliala miradasobreel tematratado. Hechamanode otros autores,vocesdel escenarioNeb

wOfrece,por ejemplo, guionescomoelementosbajo descarggaraque seangrabadosn otraslatitudes

o«Produceen red paradescubrirpaisajessonorosdel continente,tarjetassonorasdel mundo, floresde la tierra, refranesdel hemisferio,etc.
«Cambia el concepto de derecho de autor. Sus piezas Web podran ser usadas, incluso, sin su permiso por muchos otrafo @e esta b
codigo abierto

uReconoce tener receptores mas activos porque ellos hacen su propio camino.

«No paga impuestos por su funcionamiento

uHe crea con pocos tramites

o$Se elimina pago de registros

«Con la libertad y bajos costos para la creacion de emisoras, cambian también las l6gicas de produccion

u«No se paga por el uso del espectro electromagnético

e esquiva el pago de estudios de factibilidad

w50za de amplia cobertura

oEn el presente cercano, gracias a la tecnologia los sordos podran leer |&tagetaption

oPrivilegia formatos cortos

«Cambia o presenta nuevas agendas mediaticas

«Crea redes




Ry aryisa RS RAST F32ax St LIy2NF Yl RS fl
12 '~i»:$f"}~ri=‘"’ radicalmentedistinto en concepto, productos y empresas. Lo que
hasta hoy llamamos Medios seran sustituidos por multitud de

/,/ canales de distribucion. En este contexto la calidad del producto

z;‘;;’ En esta dinamica, los "programas" ya no pueden ser concebidos para un
2y solo medio de distribucion: la distribucion alternativa debe ser tomada en

Estamos ante la fisibn mediatica que dara paso a otra época de la Comunicacion.
No bromeo lo mas minimo al afirmar que muy pronto oiremos los periodicos y
las revistas, leeremos las radios y la television, liberada del televisor, y asociada a la Red

I8l FAUS BelauAngel. Reinventar la radio. Chas@Revista Latinoamericana de Comunicacion. Profesor de Teoria y Técnicas de la I#fodioaisaal de la Facultad de Comunicacion de la Universidad de Navarra, Pamplona, Espafia.
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http://www.scribd.com/doc/14149453/Mariano-Cebrian-HerrerosLa-radio-en-Internet

oNo haytoleranciaa la espera Quela paginacarguerapidamente
uEvitarplantillasd LIS & I Rl & €

cElusode lasmayulsculasio escomunen Internet

of-acilitela descargacon contenidoslivianos

uReviseenlacesmuchosde ellosserompenconfrecuencia
olostextosdeslizante® parpadeantegieneralmenteno sontenidosen cuenta
por loslectores

oProcure que las descargassean efectivasy no generenfrustracion en los
visitantesa t + S O 2 v W NIYVRINSHUIF SNR S €
of-aciliteconindicacioneslarasy lenguajeimperativo el accesoa los servicios
portatiles Enlugarde decir. & &Wldeseoesbajareste audioy guardarloen su
discoduro, declicl |j ddi& & O gliiparaR S & O I dNER S\E Ol INENZS
oitule todos los programasque subeen Podcasty de ser posibleescribauna
pequenasinopsisde losmismos

AJna de las principales barreras es el idioma. Se traduce un texto, pero ¢La voz del locus
El publico en principio es latinoamericano o, hispano parlante. Esta la posibilidad de que
radio emita en dos idiomas o que los contenidos portatiles sean bilingles

ubos paises de las Américas cuentan con bajos y debiles porcentajes de conectividad. E
O2Y¥gy SaOdzZOKI NJ TN} aSa O2Y2d aaS O NéX &
ubasfradios que funcionan unicamente en la Web atienden otras Idgicas de mercado.
Publicidades mas continentales o locales, pero, en todo caso, alimentadas no solo por la
voz del locutor, sino por textos deslizantes, articulos, fotos, videos, chats, etc. Se requier
un ejerciciomultimedialy|preferiblemente la asistencia de un Welaster

oRequiere buenas computadoras y pago de buenos servidores que sostengan la senal ¢
claridad

ola competencia es mas amplia. La lucha en el dial se establece con grandes cadenas c
emiten por distintos canales

of S| ITGUGSNF Sf O2yOSLIi2 RS
oNo resiste un amplio numero de oyentes en simultanea
uDebe atender a las caracteristicas y habitos de consumo de usuarios Web
uNecesita ofrecer mas servicios en un mismo lugar

I t 3 dzA SsymidpEzS S &
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oy, Tiene manual de estiloon quién o quiének construyo?

wy,CoOmo presenta y cierra la radio?

wy,Cual es su estilo en la mafnana o qué decisiawsfonicasasume desde las primeras horas del dia? ¢ Como suena la radio en la tarde, en la noche?
wy La emisora es alegre desde las primeras horas de la mafana? ¢ Es funebre? ¢ Positiva? ¢ Quejosa? ¢ Vulgar? ¢ Como s®raotadéhren sus oyentes?

wHu estructura programatica la hace de acuerdo a: ¢ estudios de audiencia, llamadas telefénicas, comentarios incideatddsgjdladirector, impresiones particulares, votos de los
visitantes, foros, chats?

w¥,Como maneja su Parrilla de Programacion, por franjas, por publicos, por hataas,

wPrivilegia las expresiones locales o de otros lugares?

wy,Cual es la carga de musica local, nacional o internacional?

w¥,Como es el disefio de las piezas a colocar en Internet?

olos audios subidos ¢,son originales o son copia de otros medios?

«Como se ve reflejado el Manual de Estilo de la emisora

wAsume riesgos creativos, ¢ Cuales?

oCambia la velocidad en la voz. ¢ Deberia hacerlo?

«¥ Algun estilo particular para emitir en Internet?

wCOmo se atiende la necesidad ldeconvergencia de medios

wy,Contempla la hora, temperatura, caracteristicas de la ciudad desde donde emite?

wCual es el uso de sus cajas de texto, titulacion, colores, ventanas

wQué links tiene, por qué esos y no otros, donde los ubica

oba impresion al ver la pagina es igual al escuchar. Es decir, ¢ la imagen refuerza lo institucional de la radio?
N9&8 RAAGAY (G2 St €20dzi2NJ GANIdzErf Ff GOSNNAOG2NRIF T €K
¥, Qué formatos se privilegia, cortos, largos, virtuales, territoriales, los combina?, ; CoOmo?

wincula la radio a redes sociales



http://titoballesteros.blogspot.com/2008/09/manual-de-estilo_08.html
http://www.myebook.com/ebook_viewer.php?ebookId=8491

Mas temprano que tarde
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caracteristicas del medio, sus prestaciones sonoras y los habitos de consumo de sus usuarios a fin de

acomodarlas a las expectativas de esta nueva audiencia que se diferencia en varios aspectos de la radiofonica.

Estas caracteristicas y habitos de consumo nos sugieren el disefio de un producto con diversos y muy variados

contenidos a causa de la multiplicidad de usuarios de Internet y, por tanto, de intereses; con formato de

entrevista y reportaje para proporcionar atractivo, profundidad y rapido acceso a la informacion demandada y

con un tratamiento formal enriquecido con la combinacion de los elementos del lenguaje radiofonico ante la

YIFI&82NJ SEAISYOAl RS OFfERIR LIE2NI LINIS RS f2a dzadz NA2aéd
A@hablamos de un medio que por momentashala penetrante olor a moho. De unas nostalgias gelatinosas

q

0 dejan creceParrafos después citamos el sonido en las paginas Web y el amplio camino por recorrer. El
lector sera quien desde su realidad mire hacia la rasdiayjbique enelcontex®e RS OARI aA SYUN)} Sy I ay
2RIl i€ndolo mas temprano que tarde.

1 RODERO, Antén. Emma. La Radio en Internet. El reclamo de un nuevo producto radiofénico disefiado para la red.



Laidentidad en movimiento

Laidentidad cultural no es unavasijaquieta en unavitrina de un musea
Estaen movimiento,cambiaconstantemente Escontinuamentedesafiada
por unarealidadquetambiénesdinamica Yosoylo que soy,pero tambien
soylo que hagoparacambiarlo que soy Lapurezacultural no existe,como
no existe la purezaracial Afortunadamente,todo estd muy mezcladoa
partir de cosasgue a vecesvienende afuerg lo que define el caracterde
un productode culturat seaun libro, un baile, unaexpresionpopular,un
modo de jugar al futbolt nuncaestaen su origen, sino en su contenida
Una bebida tipica de Cubacomo el daiquiri no tiene ningun elemento
cubana el hielo vino de fuera al igual que el limon, el azucary el ron.
Colontrajo el azucarde las islas Canarias Sin embargo el daiquiri es
cubanisimo Loschurrosandalucesvienende Arabia Laspastasitalianas
provienende China No haynadaque puedasercalificadoo descalificad@
partir de su origen Lo que importa eslo que se hacecon esoy en que
medidauna colectividadpuedereconocersezn un simboloque tiene que
ver consumodo preferidode sofar,vivir, danzarjugar,amar

Esoeslo buenodel mundo, que de las mezclasincesantesvan surgiendo
nuevasrespuestasa nuevosdesafios Pero hay una indudabletendencia
actualt resultadode la globalizaciorobligatoriac a la uniformizacionque
en granmedidatiene que ver conla concentraciorde poderen los medios
de comunicaciordominantes

Entrevista de Niels Boel a Eduardo Galeano. Publicado en RadioTea. 18 de Septiembre de 2009

Redes Sociales. Revolucion o moda. Véalo aqui



hay que saber hacer medios
deberia seqguir siendo radio
conocimiento sigue siendo tangible, un bien cultural ineludible y necesario
No necesariamente estudiar la carrera de
comunicacion un buen taller

acercarse a una consola

vincularidades con la audiencia las
audiencias existen

nos referimos a personas
con propuestas gustos y disgustos

nos referimos a personas gue todavia, afortunadamente, pueden apagar
nuestra maldita radio

IVAN, Daniel. Radio y "Nuevas Tecnologias". Ponencia presentada por La Voladora Radio en el Seminario "Radio Global4| EspaiteCNMtixico D.F. 2 de octubre de 2008. ‘ \ I
|



