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Encuestas sobre Alcohol

HIPÓTESIS


"La mayoría de las personas encuestadas se encuentran totalmente en desacuerdo con que el alcohol ayuda a resolver los problemas diarios".
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En esta caso, la hipótesis que planteamos al principio se comprueba, ya que casi un 90% sobre el total de las personas encuestadas, se encuentran en total desacuerdo con esta afirmación, esto se debe en gran parte a que la opinión que tiene la gente sobre los efectos del alcohol es negativa.

OPINIÓN
CASOS
PORCENTAJES

No responden
1
0.4 %

En desacuerdo
21
9 %

De acuerdo
128
89 %

"Los hombres piensan que beber, siempre y cundo se tenga control de las acciones que se realizan no es malo".

OPINIÓN / SEXO
MASCULINO
FEMENINO

No responden

1 %

En desacuerdo
20 %
20 %

De acuerdo
80 %
79 %

En este caso, la hipótesis no se verifica completamente, ya que se puede observar que tanto hombres como mujeres están de acuerdo con que mientras uno tenga control de sus acciones, el consumo de bebidas alcohólicas no es malo en ningún sentido. Así, nos damos cuenta que la variable sexo no es determinante para este tipo de opiniones
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"Las personas con un grado más avanzado de educación, son las que tienen mejor conocimiento sobre las medidas que propone la ley en cuanto al control del alcohol".
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En este caso, la hipótesis tampoco se comprueba, porque si bien, todos los conocimientos sobre las medidas de la ley están repartidos casi en los mismos valores entre todos los grupos, aquellos con educación más incompleta, llevan una pequeña ventaja sobre los otros en cuanto al nivel de conocimientos sobre las medidas que propone nuestra ley para el consumo de bebidas alcohólicas.


Dentro de todas las medidas que propone la ley, la más conocida es la que prohibe el consumo y la venta a los menores de 18 años.

"Los hombres mayores de 18 años están en mayor desacuerdo con que beber ayuda a enfrentar los problemas".

Opinión/ Edad
15-18 años
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No Responde



4%

De Acuerdo
10%
10%

14%
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90%
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En esta hipótesis también vemos que la variable edad no influye en cuanto la dimensión de este tipo de opiniones, ya que es mayormente negativa en todos los casos cualquiera sea la edad del encuestado, es más, se ve una opinión un poco menos negativa en el segmento de los hombres mayores de 36 años.
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"Las personas mayores de 25 años son los que más conocen las medidas que propone la legislación sobre el consumo y venta de alcohol".
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En el caso de la hipótesis que planteamos en esta oportunidad, tampoco es la edad un condicionante en cuanto al conocimiento que se tiene de las disposiciones que propone la ley en materia del consumo y la venta de alcohol, ya que entre todas las personas encuestadas no hay grandes diferencias en cuanto al nivel de conocimiento que se tiene sobre las medidas que propone la ley para este tipo de problemas.
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"Las publicidades de venta de bebidas alcohólicas son retenidas mayormente por menores de 18 años".
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Una vez más comprobamos que la variable edad no influye en los resultados de nuestra hipótesis, ya que tanto menores como mayores tienen una gran retención de las publicidades de bebidas alcohólicas, lo que sí podemos ver es que los menores retienen casi el 100% de todas las publicidades, mientras que en los mayores hay muchas que no recuerdan y otras que recuerdan la gran mayoría, como en el caso de las publicidades de los vinos, de las cuales no nombró ningún menor.


También vemos que la publicidad más recordada en todos los grupos es la de Quilmes, muy por encima de los demás comerciales.
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"Las publicidades en contra del consumo de bebidas alcohólicas, son más conocidas por aquellas personas que conocen mejor las disposiciones de la ley en cuanto al consumo de alcohol".

CONOCIMIENTO/ PUBLICIDADES
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En este caso, nuestra hipótesis se comprueba, ya que aquellos que conocen más con detenimiento las disposiciones que propone la ley para el consumo de bebidas alcohólicas, son también  quienes recuerdan más las publicidades en contra del consumo de alcohol.
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"Las personas que más recuerdan las publicidades contra el consumo de bebidas alcohólicas, son aquellas que están en desacuerdo con que beber ayuda a enfrentar los problemas".

OPININIÓN/ PUBLICIDADES
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En esta oportunidad también se comprueba la hipótesis, ya que aquellos que están en total desacuerdo con que el alcohol ayuda a resolver los problemas, son los mismos que recuerdan más las publicidades que están dirigidas a la no-ingestión, o la ingestión en dosis moderadas de bebidas con contenido alcohólico.
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"Los chicos (varones y mujeres) entre los 15 y los 18 años de edad, que todavía no terminaron la escuela secundaria son los que más conocimiento tienen de las publicidades  de venta de bebidas alcohólicas".
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Así, vemos que nuestra hipótesis se comprueba, ya que la mayoría de chicos de entre 15 y 18 años con educación primaria completa y secundaria incompleta, son los que más conocimiento tienen de las publicidades de venta de bebidas alcohólicas.
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"Las mujeres que poseen un conocimiento sobre la existencia de leyes que regulen el consumo de bebidas alcohólicas, son las que están en total desacuerdo con que beber es una ayuda para enfrentar problemas".

CONOCEN LEYES\

OPINION
Conocen leyes
Desconocen leyes

De acuerdo
6%
10%

En desacuerdo
92%
90%


En esta oportunidad la hipótesis principal no se comprueba totalmente, porque vemos que el conocimiento o no de las leyes, no es una variable determinante a la hora de dar una opinión sobre si el alcohol ayuda o no a solucionar los problemas. En ambos casos, con conocimiento o no de las leyes, la opinión sobre al alcohol es negativa, no estando de acuerdo con que las bebidas alcohólicas ayuden de alguna manera a resolver y enfrentar los problemas que se le presentan al hombre durante su vida.
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A través del siguiente trabajo, se intentó medir las opiniones y conocimientos que tienen las personas sobre el consumo de bebidas alcohólicas y todos los problemas sociales que de ellas derivan. La medición se realizó sobre un total de 248 personas, tanto varones como mujeres de todas las edades a lo largo de diferentes sectores de toda la Capital Federal.


Luego de analizar los resultados de las mismas, podemos afirmar que:

· El conocimiento legal que se tiene sobre las disposiciones para el consumo y la venta de alcohol, es bastante pobre en la mayoría de los casos, dentro de todas las medidas que propone la ley, la más conocida es la que prohibe la venta a los menores de 18 años. Lo curioso de esto, es que a pesar de ser la disposición más conocida, es también la menos respetada; el producto de esta negligencia se puede observar principalmente en la cantidad de menores detenidos por delitos, quienes presentan rastros de alcohol mezclado con diferentes tipos de drogas. También se puede observar ésto en la innumerable cantidad de accidentes de tránsito, en la mayoría de los cuales, los conductores están altamente alcoholizados.

· Las variables sexo, edad, educación, etc., no fueron factores determinantes a la hora de dar opiniones sobre los efectos del alcohol; esto se refleja en los resultados de las mediciones, que no se alteran ante la presencia de alguno de estos factores.

· Las personas que tienen niveles de educación menos desarrollados, son aquellas que mejor conocen las medidas que propone la ley para las bebidas alcohólicas. Esto es producto de que ellos son justamente quienes por su condición, más sufren este tipo de problemas y lo hacen justamente como una forma de evadir la situación en que se encuentran.

· De todas las personas que respondieron las encuestas, el segmento de los más pequeños son quienes más se acuerdan o retienen las publicidades de venta de bebidas alcohólicas, esto se debe principalmente al hecho de que son ellos quienes pasan más cantidad de horas frente al televisor. Los resultados que acarrea esto, si bien no son visibles a corto plazo, lo son a largo plazo, ya que está comprobado que es cada vez más temprana la edad en que los chicos comienzan a ingerir bebidas alcohólicas. Si bien esto no es sólo cosecuencia de la cantidad de información que ellos reciben durante el día sobre los supuestos "beneficios" de las bebidas alcohólicas, se ve que es un factor que junto con otros, como la situación familiar, el círculo en el cual se mueve, etc., ayudan a que los mismos se sientan inclinados a ingerir ese tipo de bebidas.  De todas las publicidades, las más recordada por todos los encuestados es la de Quilmes, con amplia ventaja sobre las demás.

· Las personas que tienen más conocimiento sobre las medidas que dispone la ley, son aquellas que tienen más conciencia sobre la problemática que acarrea el consumo indiscriminado y sin control de bebidas alcohólicas. Estos mismos son los que más recuerdan las publicidades en contra del consumo de alcohol en forma desmedida, lo que se debe al impacto que éstas causaron sobre los mismos.

Trabajo realizado por:

Ernesto .R. Alcayaga

era@interserver.com.ar
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Publicidad

				NINGUNA		1ra.COMP		2da.COMP		3RA.COM		UNI.COMP		TOTAL

		NR		2						1		1		4		4

		NO				4		2		2		2		10

		QULMES				3		5		4		8		20

		GANCIA				1		2		2		6		11
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		JB						1				1		2
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				Secundaria incompleta		Terciaria incompleta		Universitaria incompleta		Universitaria completa		TOTAL

		NR		4		4		3				11

		VENTA MENORES 18		26		34		35		25		120

		BEBER LUGARES PUBLICOS		2				1		2		5

		NO PUBLICIDAD <18				2						2

		CONDUCIR ALCOHOLIZADO				3				2		5

		VENTA >22 HS		6		6		3		5		20

		OTROS		1		1		1		1		4

		TOTAL		39		50		43		35		167
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		NR		10%		8%		7%				25%
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		OTROS		3%		2%		2%		3%		10%

		TOTAL		100%		100%		100%		100%		400%
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