www.monografias.com

Enredados, un portal online
1. Introducción
2. Objetivo
3. ¿Por qué es importante que lo lean otras personas?
4. Opinión  personal
5. Antecedentes históricos
6. Principales conclusiones
7. Programas de la televisión argentina que destacan lo desarrollado en el trabajo
8. Marco teórico
9. Entrevistados
10. Bibliografía
11. Información adjunta
12. Conclusión Final
Introducción

El siguiente trabajo fue inspirado en el tratamiento que se ha hecho actualmente de noticias por parte de periodistas y los medios de comunicación audiovisual a niños, niñas y adolescentes.

A partir de un trabajo de campo que se vienen haciendo en argentina con el apoyo de muchas organizaciones se logro consolidar un movimiento en pos de los derechos en los medios para los más jóvenes de nuestra sociedad.

Surgió así en este año 2015 la plataforma on line, red enredados. La iniciativa es 
Para lograr una comunicación democrática de la niñez y la adolescencia, es un espacio de intercambio y colaboración para periodistas,  comunicadores/as y trabajadores/as de medios de comunicación motivados por impulsar una cultura comunicacional que priorice a la niñez y la adolescencia desde  una perspectiva de derechos.

La finalidad es promover y facilitar la inclusión de niñas, niños y adolescentes como una voz de peso en los medios para fortalecer la democracia.

Se busca hacer hincapié en optimizar el dialogo social integrando a nuestros niños y adolescentes a través de los medios de comunicación.

Los medios tienen un rol social, brindarnos  información. Pero que esa misma sea bajo los derechos que conciernan a los más pequeños de nuestra sociedad. Sin agredirlos, ni menospreciarlos, tratar al tema que los involucra como si no fuese una noticia más de todos los días. 

Los niños y adolescentes requieren de los adultos para que velen por el cumplimento de sus derecho. Por eso mismo surge el sitio enredados junto a trabajadores de la comunicación argentina.

Lograr generar un cambio en la conciencia mediática y de la sociedad acerca de la  libre comunicación democrática que niñas, niños y adolescentes pueden lograr en los medios audiovisuales, a partir de  las  leyes vigentes que los reguardan.
    Objetivo 

  ENREDADO, niños y adolescentes que quieren hablar 

El tema por el que me sentí atraída investigando por la web fue el sitio www.enredados.org.ar. El mismo surge con la intención de generar una inclusión en los medios de niños y adolescentes como seres activos con voz propia. Movilizándose para generar una comunicación democrática para ellos y poder sustentarla a partir de las leyes vigentes que la respaldan. 

Los autores de este sitio web son todos aquellos profesionales de comunicación y periodistas de la argentina junto con tres organismos muy significativos y se encuentran involucrados desde sus posibilidades. Ellos son Unicef argentina, la autoridad federal de servicios de comunicación audiovisual (afsca) y la defensoría del público.
Objetivo del tema

"Los medios de comunicación no tienen en cuenta a los niños, niñas y adolescente como ciudadanos participes sino como meros consumidores en la sociedad."

Los  adulto, personas escuchadas  en la sociedad y además por ser profesionales de la comunicación  tiene una responsabilidad social y así están asentado un lugar en el mundo para niños y adolescentes, en el que tengamos la misma posibilidad de ser una voz activa.

Es un trabajo de muchos  y entendedores en el asunto. Se re quiere una gran sustento de información para poder ir construyendo  esta iniciativa. Es así como existen ámbitos  que se encargan de niños y adolescentes que cuentan   con conocimientos específicos y especialización en el asunto que deben trabajar en colaboración a periodistas y trabajadores comunicacionales.

Enredados propuso como una forma de ir adquiriendo esos conocimientos  realizando en todo el país encuentros y debates, talleres y seminarios.

Los profesionales deben conocer sobre las leyes vigentes de comunicación que respaldan a los niños y adolescentes y cambiar o modificar el tratamiento con el que se refieren a  ellos los medios de comunicación audiovisual.

A partir de lo que establece la ley, no son menores si no niños, niñas y adolescentes, sujetos plenos de derechos exigibles.

“La ley nº 26.522 concibe a los niños, niñas y adolescentes como un público sujeto de derechos y protecciones especificas en el ámbito de la comunicación audiovisual.”

A la vez esta ley de protección integral de los derechos de las niñas, niños y adolescentes pose “el artículo 71,  que el mismo establece que la lay debe ser respetada obligatoriamente por quienes produzcan, distribuyan, emitan o de cualquier forma obtengan beneficios por la transmisión de programas o publicidades.” De esta manera obliga a los servicios de comunicación audiovisual a tener en consideración al público en su actividad y en especial a los niños/as y adolescentes como sujetos de derecho u no como meros consumidores de una mercancía.

“El artículo 17 de la convención sobre los derechos del niño reconoce la importante función que desempeñan los medios de comunicación y obliga a los Estados a velas por que el niño tenga acceso a la información y el material que tengan por finalidad promover su bienestar social, espiritual y moral y salud física y mental y establece en su inciso e) que los Estados: promoverán la elaboración de directrices apropiadas para proteger al niño contra toda información y material perjudicial para su bienestar.”

La defensoría del publico de servicios de comunicación audiovisual, ha recibido múltiples denuncias principalmente por afectación a los derechos a la intimidad, a la imagen, al acceso a la información y el tratamiento igualitario en el ejercicio de la libertad de expresión así como también por la representación estigmatizarte y estereotipada de los jóvenes.

Estas denuncias fueron la causa  para definir las primeras políticas de intervención de la defensoría en materia de protección de los derechos de niñas, niños y adolescentes en el ejercicio de sus derechos comunicacionales, fundamentalmente a través de medidas de reparación  y de la disposición de recomendación y capacitación a los servicios de comunicación involucrados y sus equipos de trabajo.

La misma  ha iniciado un debate con representantes de canales, señales y radios con el fin de promover regulación para un efectivo cumplimiento de las previsiones que rigen el horario de protección de niños, niñas y adolescentes. Por ello este año, se quiere incluir dentro de lo que abarca  la Defensoría del publico de servicios de comunicación audiovisual, “año por la inclusión de niños, niñas y adolescentes en los medios de comunicación audiovisual”.

Entre sus acciones previstas, se encuentran la participación activa en la guía de trabajo vinculadas a la capacitación,  la investigación y la promoción de derechos. Con ese fin se convoco a diversos actores y sectores sociales (niños/as, adolescentes, docentes y referentes adultos, comunicadores, periodistas y estudiantes).

A tal efecto, se promoverá el cumplimiento de las obligación de los servicios de comunicación audiovisual respecto de la niñez y lo que ellas implican: que sea respetado el horario a todo público, que las publicidades no apelen a la credulidad de los niños y niñas para incitar a la compra de productos y que no se los/as discrimine por ningún motivo.

También que difunda la convección de los derechos del niño, que establece la obligación de respetar el derecho de los niños/as y adolescentes a preservar su identidad. A la vez la ley de protección integral resguarda dicho derecho e implica que se respete la dignidad, reputación y la propia imagen.

Por parte de la  defensoría, hará hincapié en generar conciencia acerca de esos derechos y su impacto en el quehacer cotidiano, impulsando medidas concretas de protección y acciones de tipo reparatorias en aquellas situaciones en que los derechos hubieran resultados vulnerados.

La planificación para este año buscara modificar” objetos para el consumo”, que los medios de comunicación suelen darle a los niños, niñas y adolescentes.

Por último querrá omitir los estereotipos negativos, las demonizaciones y los tratos discriminatorios que se han vuelto dispositivos habituales y naturalizados de los discursos sobre la infancia y la adolescencia en los medios, como han expresado cientos de chicos y chicas a lo largo del país al manifestar que no se sienten representados por los medios de comunicación.

Las niñas y niños tienen mucho para enseñarnos si escuchamos qué piensan, qué quieren, qué les emociona y cuáles son sus demandas. Son seres completos, competentes para opinar y dar a conocer sus ideas. No son menos adultos, no tienen derechos más pequeños, y sus opiniones no tienen por qué ser subestimadas. Ante ellos, los medios tienen mucho por hacer, como visibilizarlos como protagonistas positivos de la sociedad y reconocerlos como portavoces de sus realidades.

Debemos reconocer que ningún derecho se cumple sólo con la sanción de una ley; son necesarias decisiones y recursos de los Estados, pero también el compromiso de un conjunto de actores de la sociedad. Los medios de comunicación pueden sumar el suyo; en particular la televisión, ese poderoso medio en el que conviven noticieros, programas de entretenimiento, ficciones y los propios contenidos dirigidos a audiencias infantiles y juveniles.

El derecho a opinar no sólo configura el derecho a que hablen, sino también, el deber de los adultos a escucharlos y generarles una respuesta. Algo que aun como ciudadanos y trabajadores de la comunicación junto con los medios no hemos podido lograr.

Este sitio busca por lo tanto, difundir entre los profesionales de la comunicación las previsiones legales disponibles, que son los derechos instituidos formalmente que deben ser garantizados en conjunto por el Estado y los actores de la comunicación. 

A la vez, busca adaptar el tratamiento con el que se denomina a los niños/as y adolescentes en la comunicación audiovisual de un modo que los represente y no generalizando a través de un término como “menor” o “niño”.

“Se habla de menor cuando se trata de un hecho de violencia, de niños que tienen sus derechos que no son respetados, que necesitan contención, que son víctimas de violencia o que han cometido delitos”.

En cambio, continuó, cuando se habla “de niño se refiere a un niño cuidado, que esta en su familia, al que se le respetan los derechos, de que se contemplan sus virtudes”.
Esta terminología hay que cambiarla, sólo el hecho de cómo miramos estos casos que leemos en los medios ya denota una manera distinta de mirarlos.


No se debe utilizar la palabra menor porque es socialmente discriminatoria. Aunque desde un punto, el  menor es la persona que no ha llegado a la mayoría de edad.

 Es necesario evitar términos discriminatorios o cualquier otro que haga que la condición sustituya la identidad del niño, niña o adolescente.
 Es importante tener en cuenta que ciertos modos de nombrar a las personas puede estigmatizar y estereotipar a niños/as y adolescentes generando involuntariamente una mirada diferente sobre ellos.

 En este sentido, hablar de menor implica: (en condiciones “desfavorables” y debe ser objeto de “protección”) y la del niño o niña (en un contexto familiar “adecuado” y “correcto” y por lo tanto fuera del sistema de asistencia tutelar). 

El menor siempre es definido por sus carencias y el niño por sus virtudes.

Los medios de comunicación posee gran poder a la hora de interferir en  cuestiones que involucran  a la sociedad. Pudiendo decidir  la presentación u omisión de temas en la prensa, la radio y las diversas pantallas, así como la frecuencia con que aparecen los distintos asuntos.

Como elaboramos la notica y el encuadre desde el que es planteado un asunto o acontecimiento determina la manera en que el mismo llega a las diferentes personas, las cuales  deberíamos considerar como ciudadanos más que consumidores.

Todos somos sujetos producto de nuestro medio, nuestra educación, nuestra personalidad y nuestro papel social.

A los niños, niñas y adolescentes no se los mira como alguien que puede contribuir, que pueda participar. Ellos no son vistos como un actor o sujeto sino como un consumidor para que compren cada vez más productos que no siempre son los más adecuados para su crecimiento.

Para considerar la relación de los medios de comunicación con la formación  que  niños, niñas y adolescentes democráticos poseen, es necesario atender no sólo a los efectos dañinos o riesgos que éstos puedan ocasionar a la infancia y la adolescencia sino también los beneficios que la interacción con los medios conlleva la regulación de los medios en relación con la niñez.

 No se le puede atribuir solamente a la audiencia, a los padres, las escuelas, los medios de comunicación o los políticos, en realidad todos han de cooperar para lograr que haya unos medios de comunicación más democráticos.

Es  importante la protección de niños y jóvenes frente a contenidos dañinos en los medios, como promover la educación de los jóvenes acerca de cómo funcionan los medios, estimular el desarrollo infantil, estimular capacidades de una interacción autónoma y responsables de niños y adolescentes con lo que le ofrecen los medios, así como asegurar espacios para su participación.

La libertad de expresión se presenta como unos de los derechos centrales en las democracias liberales. En ella se fundamenta buena parte del acervo de los medios de comunicación, del ejercicio profesional de la información, y de la deliberación pública en sociedades democráticas. Este derecho excede incluso el campo de la comunicación, involucra aspectos claves de la vida en sociedad y entrelaza con otros derechos fundamentales como el de la participación social, política, el ejercicio de demanda colectiva, la libre circulación de ideas, opiniones, manifestaciones entre los miembros de una comunidad.

Sin embargo se trata de derechos que no son absolutos y que en el marco de convivencia social es necesario que no lesionen otros derechos.

 En lo relativo a la niñez y adolescencia la libertad de expresión (que también los abarca a ellos y ellas en tanto miembros de la comunidad), a la consideración y respeto de los derechos a la protección y atención especial de que gozan, por su edad y fase de personalidad en desarrollo, en la sociedad. La libertad de expresión debe atender la responsabilidad de no dañar ni vulnerar otros derechos. 

Lo que percibimos a partir de los medios refleja la no libertad que en la actualidad argentina rodea a los niños, niñas y adolescentes.

No tienen una replantación social, no se los considera actores sociales con capacidad de hacer aportes, interaccionar e involucrarse en aquellos casos que le conciernen.

La organización internacional SavetheChildren afirma que, “nuestras sociedades son “adulto céntricas”: organizadas y pensadas por adultos, en función de sus intereses y obligaciones, sobre todo para garantizar las condiciones de la productividad que el sistema les impone.

Por lo común, los medios reproducen el esquema según el cual la niñez y adolescencia deben ser objeto de control de los adultos, a quienes se considera portadores de una suerte de derecho “natural” a decidir por ellos inclusive sin pedirles opinión en los asuntos en los que, según su nivel de desarrollo, tienen derecho a darla.”

La mayoría de los contenidos mediáticos consideran  a la niñez y adolescencia únicamente como consumidores, y muchos se transmiten sin tomar en cuenta la consecuencia de los mensajes violentos para chicos y chicas.

La Ley de Servicios de Comunicación Audiovisual y sus leyes, constituyen un conjunto que promueve una activa participación e involucramiento de chicas, chicos y adolescentes en la comunicación. 

Hablamos de los adolescentes pero no con ellos. Cuando los mencionan en los medios suelen asociarlos con problemas y malas noticias. Quizás sea ese el motivo que los aparte de un espacio en el que puedan participar como sujetos, expresando sus opiniones en el medio y ser tomados en cuenta por la sociedad.

Tanto niños, niñas y adolescentes tienen visiones nuevas, no estructuradas, con mucha creatividad que pueden aportar más ideas a las sociedad si solo se los dejara.

Los chicos sólo tienen la oportunidad de expresarse en los medios si los periodistas les dan la oportunidad y los incluyen.

Niños, niñas y adolescentes tienen algo para contar, son conscientes de las cosas que pasan en las sociedades en las que viven. Sus conocimientos, su espontaneidad, su mirada renovadora son valores que enriquecen las noticias. Sin embargo, su voz no es escuchada en los medios. 

Es que, a pesar de que vemos, oímos o leemos muchas noticias sobre niños, niñas y adolescentes en los medios, la mayoría de las veces no escuchamos su voz en esas noticias, sino que, generalmente, escuchamos lo que los adultos dicen sobre ellos. Los chicos no son fuente de su propia. La mayoría de las veces son presentados como víctimas y hay otros que hablan por ellos, los interpretan, los representan, bajo el prejuicio de que niñas y niños no tienen nada que decir o como decirlo. 

Hay prejuicios que los medios instalan en la sociedad a partir de que los adultos apartan la vos de los niños y adolescentes.

Los medios tienen una mirada muy pobre sobre los jóvenes.

La voz de los chicos está prácticamente ausente en las noticias. Los jóvenes suelen aparecer más en Policiales que en otra sección. ¿Por qué no el mencionarlos cuando reciben un premio importante, o ganan un acontecimiento escolar que los identifique como ciudadano proactivos y llenos de capacidad? Los chicos también hacen otras cosas, tareas solidarias, se preocupan. 

Primero debe haber un cambio radical por parte de los adultos acerca de las concepciones que poseen sobre niños, niñas y adolescentes y aprendiendo a escucharlos y respetarlos.

 Es necesario que le faciliten  su apoyo para que sus opiniones sean tomadas en cuenta y para que participen en las decisiones de los programas y servicios dirigidos a ellos y ellas. 

A la vez, es muy importante que niños, niñas y adolescentes aprendan a responder activamente, ejercer su responsabilidad en la toma de decisiones y asumir sus consecuencias. Esto contribuirá a su desarrollo personal, crecimiento y bienestar.

En la adolescencia aparecen aspectos como el desarrollo de la identidad, el sentido de autonomía, la capacidad para identificar aquellos referentes y en la cual se puede lograr una interacción con la sociedad. 

Es un período clave en el desarrollo humano porque se estructuran las relaciones con uno mismo y con el mundo. 

Existe una nueva definición acerca de lo que concierne al periodo de la adolescencia:

 “…un momento en que la sociedad transmite al individuo un sistema de prácticas, creencias y valores, pero es, al mismo tiempo, el momento en que la persona rechaza o asume esas prácticas, creencias y su principal experiencia con la dimensión colectiva de la vida y, por eso, los adolescentes necesitan ser reconocidos como un recurso vital para sus familias, para su comunidad y para la sociedad en general.”

Los mayores de nuestro país, que son padres, madres, educadores, tenemos la oportunidad para abrirnos y aprender de niños, niñas y adolescentes, reconociendo que ellos siempre tienen algo para enseñarnos. Respetar las opiniones de los más jóvenes significa escucharlas, tenerlas en cuenta y otorgándole la importancia que merecen. 

También niños, niñas y adolescentes deberán respetar los derechos de los demás. El ejercicio del derecho a la participación de niños, niñas y adolescentes involucra también a los adultos, quienes son responsables de proveerles espacios y defenderlos en caso que lo requieran. 

Es necesario establecer una nueva relación basada en la comunicación, la reflexión y la voluntad de escuchar. La buena disposición de los adultos es imprescindible para que los más jóvenes ejerzan sus derechos. 

Consideramos que los adultos son responsables del cumplimiento de los derechos de niños, niñas y adolescentes. Los esfuerzos por promover la participación de los más jóvenes buscan establecer nuevas formas para ejercer esta responsabilidad.

Cuando un adulto promueve procesos participativos se coloca del lado de los niños y adolescentes así pone en marcha herramientas para que los involucrados puedan desarrollar sus capacidades y a la vez los adultos aprendes de ellos.

Por el hecho de vivir y de pertenecer a una comunidad, somos participantes de las situaciones que vivimos. La participación puede considerarse un medio para la construcción de la democracia, la cual implicaría compartir decisiones que muchas veces nos afecta individualmente o a la comunidad entera.

 Una cultura participativa necesita crearse activamente. Para ello es necesario que todos pongamos un poco de nosotros para lograr el  intercambio de ideas, el conocimiento mutuo y la creación de una conciencia grupal. La participación requiere de una buena comunicación y coordinación entre los diferentes miembros y su apoyo permanente. Es fundamental ser responsable de la parte que le toca a cada uno en la construcción de una sociedad  democrática.

¿Por qué es importante que lo lean otras personas?

Es importante poder dar a conocer y llegar a todos aquellos comunicadores argentinos esta nueva movilización a través de la plataforma del sitio web enredados.org.ar y que sean cada vez más los que participen en las jornadas que las tres entidades ofrecen en todo el país.
Ya que ellos son fuente de comunicación directa con la comunidad día a día, a través de los diferentes medios de comunicación.

Conocer sobre la temática que aborda este proyecto e implementarlo va generar una conciencia paulatina en la sociedad sobre nuestros  niños, niñas y adolescentes.

Como me réferi anteriormente, esto conlleva a un cambio en los valores y prejuicios a los que suelen estar arraigados los adultos con respecto a darle ese espacio que  consideran no oportuno para que sea desenvuelto por nuestros más pequeños.

Quizás sea falta de confianza, quizás consideran que aun han alcanzado su mayor desarrollo y por eso mismo no pueden generar ideas alternativas o con enfoques diferentes, quizás por sobresalir en los medios por actos rebeldes ya son condenados a que no pueden ser mas que esos, como ciudadanos que ejercen derecho desde el día en que nacen.

No sabemos bien el motivo por el cual siempre los marginamos, son los menos o casi nulos los programas que le dan una participación mínima.

Ellos son personas, tienen vos y quieren hablar. Por que esperar a que sean adultos  si con pequeños aportes desde su edad temprana pueden reformar o cambiar situaciones que los competen.

Es necesario que tomemos conciencia de que existe enredado y que fue quien genero esta incitaba por niños y adolescentes junto con organismos que buscan el progreso del niño, su bienestar y derechos como UNICEF. Se suman afsca y defensores del público para poder imprentarlos en los medios, la gran masa de influencia directa.

Es un tema novedoso y que nos involucra a todos, porque si desde el hogar, la familia no le dan a sus hijos el espacio para dar a conocer sus reflexiones y tenerlos en cuenta dándoles estimulación para seguir formándose como jóvenes críticos, pensantes capaces de abordar temas y situaciones que les compete desde el lugar donde están insertos.

Opinión  personal

En mi opinión la red enredados tendría que tener mayor promoción en los medios, que no quede todo en un sitio web.

Es un derecho ¿por qué esconderlo?

Porque es un tema que nos compete a todos y es algo novedoso que tendría que tomar más fuerza a través de los medios, ya que son un gran participe de este proyecto.

Primero lograr una integración a las problemáticas sociales a las cuales pertenece y que se vayan formando como ciudadanos participes ya que en un futuro deberán ser los adultos responsables. Por eso mismo, es importante tenerlos en consideración desde pequeños escuchándolos, guiándolos y formándolos.

Es importante conocer aquellas leyes que existen y respaldan este derecho que poseen niños, niñas y adolescentes. No solo por ellos sino por los adultos, los comunicadores, los colegios ya que queda en nosotros darle posibilidad de hablar.

Los periodistas involucrados cuiden en sus notas y en la manera que la comunican a los hechos de distinta índole que   afectan  a los niños y adolescentes.

Así también que haya programas radiales, televisivos, gráficos o sitios web en la que se involucren la opinión de los niños, lo que ellos piensan y de esta manera se ayudar al chico a prepararse para el mañana, desarrollando en él un pensamiento crítico y reflexivo con una actitud de iniciativa  que conozca sus derechos y lo de los demás.

Que pueda tener así una participación democrática ciudadana.

Antecedentes históricos
La red enredados surgió este julio del 2015. El movimiento periodístico por la lucha de los derechos de niños/as y adolescente viene teniendo sus orígenes en argentina desde hace algún tiempo.
· En  2004 se llevó a cabo en la Ciudad de Buenos Aires el Foro Mundial 2004 sobre Planes Nacionales de Acción para la Infancia bajo el lema “La infancia y la adolescencia en la agenda política y social” organizado por el Foro Internacional para el Bienestar de la Infancia ( IFCW) y el Comité Argentino de Seguimiento y Aplicación de la Convención Internacional sobre los Derechos del Niño (CASACIDN).
El mismo tuvo como objetivo abrir un espacio de debate que permitiera movilizar a todos los actores involucrados en las políticas de infancia y la adolescencia (funcionarios, legisladores y organizaciones de la sociedad civil nacionales e internacionales) para la elaboración de un Plan Nacional de Acción sobre la  Infancia.

Participaron del encuentro más de 500 personas de distintas organizaciones de infancia de todas las provincias argentinas; de los Estados Unidos, el Reino Unido, Brasil, India, Sudáfrica, Nueva Zelanda, Canadá, Finlandia, Irlanda, Costa Rica, Chile, Estonia, Perú, México, Paraguay, Uruguay y Venezuela, entre otros.

· Argentina en los últimos años ha dirigido sus esfuerzos en pos del reconocimiento y protección de los derechos y libertades de niños/as y adolescentes.

            La ley nacional numero 26.001 de protección integral de los derechos de las niñas,

            niños y adolescentes , sancionada en el año 2005 y reglamentada en el año 2006,

            adopta los conceptos de la Convención Internacional sobre los derechos del Niño.   

           Esta ley establece que los niños/as ya no serán considerados objeto de tutela del    

           Estado para constituirse en sujetos de derecho.

          Esto ha implicado el paso hacia una  protección integral de la infancia, concebida     

          por un Estado que defiende la igualdad de derechos y respeta la diversidad social y 

          cultural.

         “En este marco, desde INADI renovamos el compromiso de seguir trabajando en el   

           reconocimiento igualitario y no discriminatorio de los derechos de niños, niñas y 

          adolescentes, en sintonía con las políticas públicas que nuestro país ha     

          implementado en los últimos años.”

· En diciembre del 2006 se realizo un informe sobre los niños en los medios audiovisuales. El trabajo fue realizado por la defensoría del pueblo de la nación y entidades civiles involucradas, entre ellas SAVIAA, Periodismo social, FUND TV (fundación televisión educativa, el CASACIDN (Comité Argentino de Seguimiento y Aplicación de la Convención Internacional sobre los Derechos del Niño).

El abordaje examina la programación y los contenidos dirigidos al público infantil en la televisión abierta, sintetiza antecedentes de diversos países de América Latina y el resto del mundo, revisa las normativas regulatorias del campo de actividad en 
Argentina y en otros países, y analiza la representación de los niños en los medios audiovisuales y la participación de chicos y chicas en programas de televisión.

“Un manejo adecuado de la imagen de la infancia en los medios de comunicación es vital para contribuir a redimensionar la situación de los niños, niñas y adolescentes en la sociedad y valorar sus identidades, en su doble calidad de miembros de determinado grupo etario y de ciudadanos”, sostuvo Saavia.
El objetivo de las organizaciones que llevan adelante la iniciativa es someter a un debate público, plural y amplio, el tema de la calidad de la programación televisiva, teniendo en cuenta que tanto la escuela como la familia han dejado de ser las instancias formativas excluyentes de los niños, adolescentes y jóvenes y que el audiovisual desempeña un papel determinante en esta responsabilidad.
Hay que ir construyendo consensos entre todos los actores involucrados, incluidos los medios, para empezar a modificar esta situación y asegurarles a los chicos un desarrollo infantil en mejores condiciones, y eso incluye también una televisión de calidad para ellos.
· Informe anual sobre la niñez y adolescencia en la prensa argentina (2006)
El  Periodismo Social presentó el tercer informe de monitoreo anual que analiza cómo y cuánto aparecen los niños, niñas y adolescentes en las noticias de los principales diarios durante 2006.
Este tercer monitoreo anual de diarios nacionales y provinciales, que incluye además un análisis de las tapas de Clarín, La Nación, Página 12, La Voz del Interior (Córdoba) y La Capital (Rosario), refleja que muchos medios y profesionales están incluyendo más y mejor a niñas, niños y adolescentes en su tarea cotidiana de informar.
Sin embargo, una agenda limitada de temas y desequilibrios en el uso de las fuentes de información son algunos de los problemas que persisten en las noticias, que impiden comprender cabalmente la situación de la niñez y la adolescencia en el país. 
Los medios tienen el poder de reafirmar prejuicios sociales, pero también son un poderoso instrumento para desterrarlos y una exigencia ética es demostrarlo. En un año electoral como 2007, la prensa puede asociar cotidianamente la situación de la niñez con decisiones políticas estratégicas, incluso las presupuestarias, sacando la realidad de chicos y chicas de las páginas de Sociedad, Policiales o Educación. Al cabo de más de tres años de monitoreo y de asistir con servicios, contenidos y recursos a los medios y a las organizaciones de infancia, el Capítulo Infancia de Periodismo Social y sus socios estratégicos evalúan positivamente este camino de aprendizaje conjunto emprendido con los demás actores sociales y se propone redoblar sus esfuerzos para conseguir que los derechos de los niños, finalmente, sean una prioridad de todos.

Principales conclusiones

· La cantidad de publicaciones sobre niños, niñas y adolescentes aumentó 3,2 por ciento en 2006 y 7,5 por ciento entre 2004 y 2006. 
· Casi la mitad de la cobertura sobre niñez y adolescencia está concentrada en dos temas: Violencia (27,3 por ciento de las notas) y Educación (19,3).

· En Violencia, la Policía siguió siendo la fuente de información más citada (19,9 por ciento) y las noticias se suceden sin contexto ni explicación de las diversas causas del fenómeno.
· En Educación, hubo una fuerte cobertura del debate sobre la nueva Ley de Educación, pero con escasa diversidad de voces, en especial de los chicos. 
· Temas como Medio Ambiente, Institucionalización, Situación Penal y Mortalidad infantil no consiguen superar el umbral del 1 por ciento de las notas cada uno. 
· Las voces de niños, niñas y adolescentes continúan postergadas en las noticias que hablan de ellos mismos (3,8 por ciento de las fuentes de información). 
· El grupo de fuentes de los Poderes Públicos es el preferido de los diarios en esta cobertura (38,4 por ciento del total de fuentes citadas), mucho más que la niña y el niño y sus entornos familiar y cercano (20 por ciento).

· El uso de términos como “menor” continuo bajo del 12,9 por ciento en 2004  a 9.1 por ciento en 2006.
· Se presento la investigación “niñez y adolescencia en la prensa argentina 2007”

 La Niñez y Adolescencia en la prensa argentina es una investigación que alienta a los Medios a incluir los derechos de niños, niñas y adolescentes entre sus prioridades editoriales.
En los monitoreos anteriores, la conclusión era que  los temas relacionados con violencia eran los más tratados por los medios al hablar sobre niños y niñas. Y en segundo lugar seguían los referidos a la educación. El año pasado, con una agenda periodística dominada por las elecciones, educación y violencia compartieron el primer lugar. Y entre los dos, concentraron casi la mitad de la cobertura sobre niñez y
adolescencia en la prensa gráfica de todo el país.
A partir de los monitoreos se demuestra que los medios hablan sobre los chicos. Los incluyen en las noticias. Y parecen darle cada vez más espacio a los temas que los afectan. Pero ¿realmente los escuchan? ¿En cuántas noticias los chicos contaron en primera persona qué les pasa y qué opinan?
 Un dato: en el año 2006, sólo fueron consultados en el 4,1 por ciento de las noticias que hablan de ellos mismos.

 “La niñez es portadora de representaciones sociales, lo que dicen no es inocente. Hay que escuchar a los niños y niñas desde su lugar de sujetos de derechos dentro de la sociedad”.

 “Los adultos tenemos el desafío de un cambio fundamental frente a la niñez. Debemos cambiar la compasión, colaborar en el objetivo de que se cumplan los derechos”.

En el debate con los especialistas participaron periodistas de Capital Federal, Santa Fe, Mendoza, Córdoba, Salta, Misiones, Entre Ríos y Tucumán, que contaron sus experiencias a la hora de incluir a los chicos y chicas en sus coberturas, la importancia de incorporar nuevas fuentes y recursos en las noticias, la mirada crítica de los lectores y la escasez y dificultades para acceder a herramientas inclusivas.

El objetivo de tratar la Infancia desde la prensa es que los periodistas y los medios de comunicación se interesen en cada vez más y mejores coberturas sobre los niños, niñas y adolescentes y así logren instalar sus derechos en el centro de la agenda pública nacional. Uno de los problemas que persisten es  que la agenda de temas sigue siendo muy limitada, las opiniones de chicos y chicas son poco escuchadas, en muchas notas falta contextualizar la información y en otras se sigue estigmatizando a determinados grupos de chicos. Esto representa una dificultad para comprender la situación de la infancia y la adolescencia en nuestro país.

Estamos convencidos que la prensa puede ser un factor de cambio de la situación de millones de chicos y chicas de nuestro país a través de nuestro trabajo cotidiano.

Luego de la presentación de la investigación, los periodistas participaron, en las oficinas de UNICEF, de un encuentro de capacitación a cargo del periodista y especialista en temas de infancia y medios, Hugo Muleiro. Allí se debatió sobre el ejercicio del periodismo en el marco del derecho a la información, la responsabilidad de asumir los actos de lenguaje al usar palabras que tienen impacto sobre la sociedad y los niños y las niñas, el lugar que ocupa la infancia en el reparto de las tareas en la redacción y diversas estrategias para mejorar la cobertura en temas de infancia.
· Educación en el colegio sobre los medios

Mucho de lo que conocemos proviene de los medios de comunicación y las tecnologías de la información. Decimos que el conocimiento está mediatizado. La información que nos llega proviene de diferentes fuentes, entre ellas los medios y las tecnologías.

Valoramos una información que sea un insumo para la participación y la ampliación del espacio público. Y este es precisamente el sustento de la Educación en Medios desde la escuela: fortalecer el nivel de información de los alumnos, pero también, su reflexión y participación social.

La posibilidad de participación está del lado de quien puede hacer uso de los mensajes de los medios, porque los sabe analizar, interpretar y evaluar. Y porque sabe construir su propia opinión y tomar decisiones a partir de ello.

La Educación en Medios es una educación para la ciudadanía. Entender la manera en que los medios representan la realidad y nos hablan de lo que sucede, coloca a las personas en mejores condiciones para participar socialmente.

Una Educación en Medios es una pregunta constante sobre la manera en que damos sentido al mundo y el modo en que los medios le dan sentido para nosotros. Porque solo preguntándonos sobre la forma en que los medios de comunicación producen significados, podremos comprender la manera en que influyen sobre nuestras percepciones de la realidad y el modo en que podemos transformarla.

Otro motivo fundamenta la necesidad de una Educación en Medios en la escuela: el nuevo universo cultural y tecnológico que viven los niños y adolescentes y la necesidad de que la escuela responda y actúe en función de este dinámico entorno comunicacional que tanto  define y construye la cultura juvenil.

Los medios de comunicación son uno de los pocos escenarios que,en la percepción de los jóvenes, les pertenece y habla de ellos y a ellos. Si las identidades de los jóvenes se definen no solo por el libro que leen, sino por los programas de TV que miran, el sitio web por el que navegan, la música que escuchan, la película que eligen y la historieta que prefieren, entonces la escuela necesita acercarse a estos consumos para conocer realmente a sus alumnos.

A partir de allí, el gran desafío para el sistema educativo hoy es enseñar a los niños y jóvenes a utilizar todos los bienes culturales que circulan en la sociedad para que puedan analizar los diferentes discursos en los que se producen las decisiones que los afectan en su vida diaria.

Objetivos
Con estos principios y estos fundamentos, el Ministerio de Educación de la Nación decidió insertar esta área como una política pública y creó el Programa “Escuela y Medios”, con los siguientes objetivos:

a. Promover la Educación en Medios para todas las escuelas primarias y medias del país.

b. Fortalecer el capital cultural de los alumnos, especialmente de quienes vienen de las familias más desfavorecidas económicamente

c. Mejorar la representación de los niños y jóvenes en los medios de comunicación

d. Brindar una visibilidad diferente a los alumnos, mediante la expresión de su propia voz.

e. Sensibilizar a las familias sobre el tema y ofrecerles herramientas para que orienten a los niños y adolescentes en su relación con los medios y las tecnologías.

· Qué hacen los niños en los medios y qué hacen los medios con los niños

En 2012 la comunicación aparece como una dimensión constitutiva de las identidades. Este panel se propuso analizar cómo los medios construyen sentido acerca de los que es ser niño o adolescente, ya sea interpelándolos como consumidores o a través de su representación como víctimas o victimarios de hechos de violencia. La imagen que los medios vehiculizan sobre los niños y adolescentes pueden contribuir tanto a la consolidación de estereotipos y prejuicios como a la creación de nuevas miradas que promuevan una concepción del niño como sujeto y como ciudadano.
A 20 años de la Convención Internacional de Derechos del Niño hace falta avanzar en políticas públicas y prácticas institucionales en favor de una mejor relación entre los chicos y los medios de comunicación.
“Los niños son actores permanentemente activos de la sociedad. El Estado hoy viene a dotarlos de la palabra y de su propia historia y a darles el lugar del que fueron relegados en los 90”, afirmó Santiago Aragón, titular de la Autoridad Federal de Servicios de Comunicación Audiovisual (AFSCA).
“La televisión por años se desentendió de ellos y generó éxitos probados en serie, casi todos para adolescentes. También olvidó las diferentes franjas etáreas y dejo de emitir programas para los más chiquitos”, explicó la funcionaria, para quien Pakapaka “concibe a los chicos como sujetos de derechos, como productores de cultura y como hacedores de la sociedad que integran”.
Los niños en los medios participan poco en la pantalla, son aún estigmatizados y hay una tendencia a la criminalización de la adolescencia humilde, dijo el funcionario.
Existe un informe que dio cuenta que el 43 por ciento de las noticias relacionadas con niños están vinculadas a problemas de violencia y menos del 5 por ciento de las notas tomaron como fuente a los niños. Lo que demuestra que no tienen ninguna voz en el relato de sus propios problemas en el escenario mediático.

Es muy limitada la oferta de contenidos de calidad y mucho más difícil aún que esta oferta sea accesible universalmente a todos los niños y niñas”.
La sanción de la Ley de Servicios de Comunicación Audiovisual que permite “al Estado intervenir de dos formas: regulando, a través de la normativa, y construyendo otros medios de comunicación”.
Hay una objetiva mejora de la televisión pública y la creación de nuevos canales, como Encuentro, Pakapaka, Tecnópolis TV y DeporTV, que tienen como misión fundamental discutir los valores, la estética y la ética que transmiten.
· En 2014 El informe examina la programación y los contenidos dirigidos al público infantil en la televisión abierta, sintetiza antecedentes de diversos países de América Latina y el resto del mundo, revisa las normativas regulatorias del campo de actividad en Argentina y en otros países, y analiza la representación de los niños en los medios audiovisuales y la participación de chicos y chicas en programas de televisión.
“Un manejo adecuado de la imagen de la infancia en los medios de comunicación es vital para contribuir a redimensionar la situación de los niños, niñas y adolescentes en la sociedad y valorar sus identidades, en su doble calidad de miembros de determinado grupo etario y de ciudadanos”, sostuvo Malowicki, de Saavia.
El objetivo de las organizaciones que llevan adelante la iniciativa es someter a un debate público, plural y amplio, el tema de la calidad de la programación televisiva, teniendo en cuenta que tanto la escuela como la familia han dejado de ser las instancias formativas excluyentes de los niños, adolescentes y jóvenes y que el audiovisual desempeña un papel determinante en esta responsabilidad.
Hay que ir construyendo consensos entre todos los actores involucrados, incluidos los medios, para empezar a modificar esta situación y asegurarles a los chicos un desarrollo infantil en mejores condiciones, y eso incluye también una televisión de calidad para ellos.

Nora Schulman, directora ejecutiva del Casación (Comité Argentino de Seguimiento y Aplicación de la Convención Internacional de los Derechos del Niño), expresó que “se trata de un tema muy grave porque nos la pasamos diciendo que no hay que exponer a niños en medios de comunicación y acá los está exponiendo un fiscal de la Nación”.

Explicó que desde ese organismo harán una denuncia ante la Secretaría de Niñez, la Defensoría del Pueblo y otros organismos pertinentes contra Campagnoli porque “se supone que si esta persona conoce de leyes no puede desconocer las que protegen la intimidad y los menores de edad”.
Karina Valobra, integrante de la asociación civil bonaerense Juguete Rabioso, que ofrece patrocinio gratuito a chicos privados de la libertad, aseguró que “el accionar de Campagnoli es una barbaridad porque lo que está haciendo es criminalizar la infancia”. A su criterio, “más que chicos que afectan derechos, son chicos cuyos derechos están afectados”.

· En 2015 surgió la red enredados a raíz de un gran análisis.
             Enredados es una  red por una comunicación democrática de la niñez y la      

             adolescencia, es un espacio de intercambio y colaboración para periodistas, 
             comunicadores/as y trabajadores/as de medios de comunicación motivados por 
             impulsar una cultura comunicacional que priorice a la niñez y la adolescencia desde

             una perspectiva de derechos.

QUEREMOS QUE LOS MEDIOS NOS CUIDEN
Campaña radial para la difusión de los Criterios de Calidad del CONACAI
             ¿Qué es el CONACAI?
             Es el Consejo Asesor de la Comunicación Audiovisual y la Infancia, conformado a   

             Partir del artículo 17 de la Ley 26.522 de Servicios de Comunicación Audiovisual 
             cuyo organismo de aplicación es la AFSCA.
             El Consejo Asesor de la Comunicación Audiovisual y la Infancia realizó la 
             Producción integral de 7 spots radiales que forman parte de la campaña.

             La campaña se propone sensibilizar a las audiencias de todo el país acerca de los 
             Derechos de niñas, niños y adolescentes en materia de comunicación audiovisual, a 
             partir de los conceptos elaborados por el CONACAI en sus Criterios de Calidad.
            La producción contó con el trabajo creativo del equipo de coordinación del Consejo, 
            la colaboración técnica de Radio SADOP y la participación de chicas y chicos de 
            Los talleres de la Villa 21-24 de CABA y de las provincias de Córdoba, Santiago
           del Estero y Tucumán.
Programas de la televisión argentina que destacan lo desarrollado en el trabajo
· Programa “Señores papis”
A partir del análisis de la ficción televisiva “Señores Papis, los galanes del jardín” - emitida por TELEFE de lunes a jueves a las 23.00 hs.- nos proponemos destacar una serie de buenas prácticas registradas en el material visualizado, vinculadas a la representación de los niños, las niñas y los/as adolescentes, como también, al abordaje de sus derechos y de ciertas problemáticas vinculadas a los/as mismos/as.
En este sentido, el ciclo “Señores Papis” presenta a lo largo de sus capítulos, mensajes que permiten abordar la infancia y la adolescencia desde un lugar positivo, naturalizando la participación activa de niños, niñas y adolescentes en la vida cotidiana. Estos mensajes se encuadran bajo el concepto de “buenas prácticas”, el cual está basado en los “Criterios de
Calidad” y la “Guía Periodística para Informar con Responsabilidad sobre Niñez y Adolescencia”, elaborados por el Consejo Asesor de la Comunicación Audiovisual y la Infancia (CONACAI). A partir de dichos criterios, se otorgan herramientas a ser consideradas por periodistas y productoras, a la hora de pensar programas o construir noticias vinculadas a la niñez o a la adolescencia. Desde este marco se propone un nuevo paradigma sobre la construcción de la ciudadanía de la infancia, lo que implica también un punto de inflexión respecto de los derechos que las niñas, los niños y las/os adolescentes tienen a la hora de ser representados/as en los medios de comunicación.
· Comunicado sobre el tratamiento informativo del caso Diwan-Bernal.
A partir que el productor teatral Ariel Diwan se presentara en diversos programas televisivos para revelar que, tras los resultados de un ADN, tomo conocimiento que no sería el padre del hijo de la bailarina Gisela Bernal, la noticia tuvo un alto nivel de repercusión mediática. Las declaraciones de Diwan se suscitaron en un marco de desborde emocional, relatando hechos y situaciones de la supuesta vida íntima, teniendo como fundamento la relación filial, biológica y legal, con el niño de dos años. Emplazado legal y psicológicamente como padre del niño, Diwan se mostró en distintos medios de comunicación audiovisual diciendo que solicitaría la supresión de su apellido. La identidad del niño, junto a otras cuestiones relativas a la esfera íntima, se reprodujo rápidamente instalando el tema en agenda.

 En referencia a esto, advertimos que en muchos programas se realizó un show mediático entre adultos, ubicando en el centro de la escena al niño como objeto y al compromiso de su identidad. Esta perspectiva retrotrae al viejo paradigma en materia de niñez y adolescencia que se diferencia sustancialmente del actual, el cual considera a los/as niños/as y adolescentes como sujetos plenos de derecho.

 Resulta indispensable una vez más, convocar a los/as conductores/as de medios masivos de comunicación audiovisual a reflexionar sobre la responsabilidad que su rol conlleva. Se recuerda a todos los licenciatarios de Servicios de Comunicación Audiovisual que bajo ningún concepto pueden promover o cercenar derechos de las niñas, niños y/o adolescentes, en abierta inobservancia a la obligación establecida por el artículo 71 de la Ley N° 26.522, que establece que se debe velar por el cumplimiento de la Ley N° 26.061 de 
PROTECCIÓN INTEGRAL DE LOS DERECHOS DE LAS NIÑAS, NIÑOS Y ADOLESCENTES. Sobre este aspecto, cabe aclarar que la Ley Nº26.061, crea un sistema de protección de los derechos de todos los niños, niñas y adolescentes del país, sustentado en el principio del interés superior del niño. Es decir que “Cuando exista conflicto entre los derechos e intereses de las niñas, niños y adolescentes frente a otros derechos e intereses igualmente legítimos, prevalecerán los primeros”. 
· Comunicado: Lanata y la violencia mediática contra NNyA
El Consejo Asesor de la Comunicación Audiovisual y la Infancia manifiesta su preocupación por los dichos del comunicador Jorge Lanata el día 02/11/14 en su programa televisivo Periodismo para Todos, respecto de las opiniones de un niño de 11 años, expresadas durante el homenaje al ex Presidente Néstor Kirchner en el Espacio Memoria y Derechos Humanos. Las expresiones del Sr. Lanata, dirigidas directamente al niño, constituyen una vulneración de los derechos de niñas, niños y adolescentes protegidos por las Leyes 26.061 y 23.844 (CIDN), las cuales garantizan que los niños tienen derecho a expresar sus opiniones libremente. Los dichos del Sr. Lanata no respetan el Interés Superior del niño al desestimar su condición de sujeto de derecho, presentándolo como mero reproductor del discurso de los adultos, desacreditando su capacidad de criterio y pensamiento propio. El Sr. Lanata viola además la obligación establecida por el artículo 71 de la Ley 26.522 por la que deben velar los licenciatarios y comunicadores de Servicios de Comunicación Audiovisual. A través de este abordaje se construye y refuerza una concepción estigmatizante de la niñez, negándole al niño, en tanto sujeto de derecho, construir una ciudadanía de la infancia a partir del derecho de todo niño a ser oído; criterio consagrado tanto en la Convención de Derechos del Niño como en el plexo normativo Nacional sobre infancias. Asimismo el comunicador vulnera la dignidad e integridad del niño al referirse a él en términos peyorativos, además de desplegar un sinnúmero de expresiones agraviantes sobre los conceptos que el propio niño enuncia. Este tipo de expresiones ejercen una notable violencia simbólica y mediática, al reproducir y naturalizar relaciones de fuerza y subordinación, que niegan que los niños y niñas son actores sociales competentes y aptos para dar su visión del mundo, y que tienen derecho a manifestarse libremente sobre los asuntos referidos a la vida pública y política de un país, y que estas expresiones, a su vez, constituyen modos de interpelación a toda la sociedad.
· Análisis del spot “lolita”
El spot analizado se desarrolla en el jardín de una casa: una adolescente de 14 años está sentada sobre una hamaca de mimbre, al lado de su padre, cerca de una parrilla. Mientras su padre abre un cesto para tirar restos de comida, la adolescente expresa: “Papi, quería decirte que para mis 15 no quiero hacer ni la fiesta, ni el viaje. ¡Quiero hacerme las lolas!”. El hombre cierra los ojos y se desvanece. La adolescente se levanta con expresión de hartazgo y se dirige al cesto. A través de un plano corto puede verse cómo la misma ajusta las manijas de la bolsa de residuo. Luego, el plano se abre y se registra a la joven intentando reincorporar a su padre, mientras lo airea. Al recobrarse, él manifiesta: “¿Nena, por qué no arreglas con tu mamá, quizás nos hacen un dos por uno?” Finalmente una voz en off concluye: “Si el problema es el olor, la solución más fácil es cerrar la bolsa. Asurin con cierra fácil, la bolsa se cierra y el olor se va”. 
A partir de la visualización del aviso publicitario de la marca de bolsas de residuos Asurín, se entiende que el spot en cuestión representa el uso de cirugías mamarias en adolescentes y adultos de manera naturalizada. Esto se advierte al tomar en cuenta el remate del aviso, en el cual el padre en vez de desmayarse por el deseo que tiene su hija de 14 años de colocarse implantes mamarios, lo hace por el olor a basura que emana de la bolsa abierta. Seguido de ello, propone que se opere también su esposa, a través del comentario humorístico del “dos por uno”. Es pertinente aclarar que no resulta recomendable que los avisos publicitarios naturalicen este tipo de prácticas en niños, niñas y adolescentes (ni tampoco en adultos), en tanto, por un lado, la decisión de intervenir el propio cuerpo con fines estéticos requiere de una suficiente madurez corporal y una profunda reflexión personal. En este caso, la edad de la protagonista da cuenta de que estaría atravesando la etapa de la pubertad, ciclo que se estima que culmina en la mujer alrededor de los dieciocho años. Por otro lado, el riesgo de instaurar desde los medios la posibilidad de la realización de cirugías estéticas a edades tan tempranas de un modo ordinario, implica instituir la homogeneización de cuerpos en desarrollo y la imposición de patrones culturales que exigen un modelo de belleza inalcanzable para la mayoría de las personas. 
los medios de comunicación adquieren un rol clave en la producción de efectos de sentido, de forma tal que resulta grave la emisión de mensajes que presenten como natural la intervención del cuerpo de una adolescente para alcanzar la apariencia buscada. Desde el aviso analizado, el personaje del padre de la joven estaría privilegiando la búsqueda del patrón ideal de belleza por sobre el respeto y la valoración del cuerpo de su hija y el de su esposa. Por último, si bien las frases emitidas por el padre adquieren una connotación cómica, cabe recordar que los enunciados humorísticos no necesariamente dejan de contribuir a la naturalización de este tipo de prácticas. Es más, si nos remitimos a la frase “dos por uno”, la misma en verdad se aplica en el circuito comercial con el objeto de promocionar productos, con lo cual utilizarla para referirse a la intervención del físico de las personas implica una cosificación del cuerpo femenino, en tanto se equiparan productos de mercado con los cuerpos de una adolescente y de una mujer adulta.
Marco teórico

· Representación de la infancia en los medios…

La manera en que los medios retratan a los niños y niñas tiene un profundo impacto en la actitud de la sociedad hacia la niñez, y esto también afecta la manera en la que los adultos se comportan. Como una primera aproximación al tema puede decirse que los niños suelen ser noticia. La mayoría de las veces aparecen ya sea como víctimas (abandonados por su padres, abusados sexualmente, secuestrados) o como victimarios de hechos de violencia, vinculados a acciones publicitarias, como modelos que anuncian o acreditan algún producto o servicio.

Estas apariciones en los medios ponen de manifiesto que los niños interesan fundamentalmente como imagen asociada al éxito o al consumo o bien se vuelven tema digno de tratamiento periodístico cuando la información tiene el atractivo sensacionalista de lo violento. Pareciera entonces que los medios tienen dos miradas sobre la infancia. 

La infancia de los niños víctimas o agentes de violencia, “los menores” y la infancia de los niños cuya vida, lejos de ser conflictiva, es presentada como modelo de éxito a seguir: se trata en este caso de niños y niñas que se destacan de los demás por ser actores, modelos, deportistas o "pequeños genios".
Ninguna de estas percepciones presenta a los chicos como sujetos de derechos, deja escuchar sus reclamos, sus deseos, sus preocupaciones o sus inquietudes, ni respeta su intimidad.
 Las elecciones en el tratamiento de la niñez y adolescencia pueden leerse como el reflejo de una actitud de la sociedad que convierte al niño en marginado y mudo, como un objeto y no como un sujeto con un reconocimiento de sus derechos. 
El problema de esta construcción estereotipada radica en que la visión desde la cual se habla de la niñez es siempre la visión adulta. Mientras los medios y los adultos no permitan que sean los propios chicos y chicas quienes hablen por ellos, difícilmente dejarán de ubicarlos en el lugar de objeto para percibirlos como ciudadanos con una visión propia de la vida. 
Un autor “señala que la idea de infancia está desapareciendo. Este hecho lo relaciona el autor con los medios de comunicación, que contribuyen cada vez más a erosionar la línea divisoria entre la infancia y la adultez. Uno de los factores que evidencian esta desaparición es el hecho de que si bien la presencia de los niños en la televisión es muy fuerte, tanto en los programas de TV (telenovelas, series, etc.) como en los avisos publicitarios, donde aparecen como promotores de diversos productos, son retratados como adultos en miniatura y no difieren significativamente, en sus intereses, lenguaje, ropa o sexualidad de los adultos que los acompañan.”

 Estaríamos asistiendo a una veloz reorientación dentro de los medios en lo que respecta a la imagen de los niños. A medida que el concepto de infancia se debilita, también se debilitan los indicadores simbólicos de esa infancia: la manera de vestir, el lenguaje y la literatura infantil, los hábitos alimenticios, los mismos juegos infantiles. 
Un manejo adecuado de la imagen de la infancia en los medios de comunicación es vital para contribuir a redimensionar la situación de los niños, niñas y adolescentes en la sociedad y valorar sus identidades. De lo contrario, se corre el riesgo de que la sociedad 
tome distancia de este conflicto, reproduzca los estereotipos, culpabilice a las víctimas y acepte la situación como “natural”, o bien como un problema imposible de resolver. O, por el contrario, termine por aceptar que un niño exitoso y “mediático” implica una niñez feliz sin cuestionamientos. 
 Resultará difícil que nuestra sociedad acepte el modelo de niño como sujeto de derechos que promueve la Convención Internacional sobre los Derechos del Niño, si los niños aparecen en los mensajes de los medios como “menores”, como víctimas o incluso victimarios de hechos de violencia, como incapaces de opinar sobre sus propias condiciones de vida o como objeto de los adultos. El tratamiento mediático de problemáticas sociales que afectan a la niñez y la imagen que construyen los medios en torno a niños, niñas y adolescentes son temas que demandan una especial atención por parte de los medios de comunicación, precisamente, porque los modos de comunicar pueden contribuir tanto a la consolidación de estereotipos y prejuicios como a la creación de nuevas miradas que promueven una concepción del niño como sujeto y ciudadano. 

Es más adecuado hablar de responsabilidad, porque a los medios de comunicación les cabe la responsabilidad respecto a lo que comunican. Y esa responsabilidad se incrementa cuando las noticias involucran a niños, niñas o adolescentes y ponen en juego modos de construcción de identidades.

· Responsabilidad del estado, organismos de control.
En lo referido a la protección de los derechos de niños, niñas y adolescentes frente a las programaciones y contenidos de programas en los que participan niños y niñas y en los dirigidos a una audiencia infanto-juvenil, el máximo responsable es el Estado.

Respecto de las programaciones y contenidos en la que participen niños, niñas y jóvenes y en aquellas dirigidas a una audiencia infanto-juvenil la Secretaría de Medios de Comunicación de la Nación, refiere que es el COMFER, mediante la Resolución N° 830-COMFER/02, el organismo al que compete la calificación de faltas como leves o graves según corresponda, fijar las escalas de sanciones y definir las Pautas Básicas para los contenidos de radiodifusión.

El estado debe reconocer la importante función que desempeñan los medios de comunicación y velar porque los niños y niñas tengan acceso a información pertinente. También a cuidarlos de la exposición mediática: no nombrar a ninguna niña, niño o adolescente de una manera diferenciada del resto, es decir discriminatoria, por padecimientos familiares o sociales, por ser víctima de delitos o por estar acusado de romper con la ley.

En el análisis del último año puede verse que hay muchas falencias sobre el tratamiento de los medios en casos de violencia contra los chicos. En primer lugar la plena identificación en casos innecesarios, donde se genera un estigma para toda la vida como en situaciones de abuso sexual o maltrato. También preocupa cómo se abordan los casos de muerte.
Hay tres leyes nacionales que pautan la relación entre infancia y medios: la Ley de Servicios de Comunicación Audiovisual, la Ley Nacional de Educación y La Ley de Protección Integral de los derechos del Niño. Todas coinciden en el derecho a ser escuchados y en la protección de su imagen asociada a realidades estigmatizantes.  
“el artículo 68 de la Ley de Servicios de Comunicación Audiovisual establece que se debe preservar la identidad de chicos, chicas y adolescentes involucrados en conflictos penales o sociales”. Esto incluye no dar referencias sobre su escuela o su casa que permitan identificarla/o indirectamente.

En su artículo 149 establece “la facultad de la autoridad de aplicación de otorgar servicios de FM a establecimientos del sistema educativo estatal.”

Son necesarias distintas acciones para revertir estas falencias. Por un lado el rol del Estado para hacer cumplir la Ley y sancionar a los infractores. Después el diálogo entre comunicadores para construir un código de autorregulación y consenso. Finalmente es necesario incentivar la demanda de la sociedad para establecer un límite del qué tipo de contenidos se ponen a circular.

 La afirmación periodística frecuente sobre un aumento de actos delictivos cometidos por personas cada vez más jóvenes no tiene sustento estadístico a lo que se suma preservar la identidad de chicos, chicas y adolescentes involucrados en conflictos penales o sociales. Esto incluye no dar referencias sobre su escuela o su casa que permitan identificarlo indirectamente
 Se establece la necesidad de cambiar siempre el nombre y proteger el cara del niño  cuando sean: víctimas de maltrato o explotación sexual, acusados de actos de maltrato físico o sexual, seropositivos, enfermos o fallecidos de VIH (a menos que el niño o un familiar haya consentido sobre la base de la información correcta) y con niños o adolescentes imputados o condenados por un delito.

Los medios producen representaciones de infancia muy particulares. El discurso de los medios instaura configuraciones, miradas, modelos acerca de qué es ser niño, qué es ser adolescente, y en este punto se producen estereotipos y sentidos que circulan socialmente. Por lo general, estas representaciones ofrecen un modelo ligado a la figura del consumo, que oculta las diversidades y las diferentes experiencias de niñez.

Las infancias contemporáneas construyen sus identidades a partir de una multiplicidad de referentes entre los cuáles el mercado y los medios tienen un lugar central, pensar hoy a nuestras infancias y adolescencias implica, sin lugar a dudas, pensarlas en su relación con las pantallas. Y esto exige tener en cuenta el lugar que los chicos y chicas tienen en la sociedad, su estatus político y ciudadano, su visibilidad social, y su inclusión o exclusión de la agenda de las políticas públicas.

Pensar a la infancia en términos de derechos quiere decir conocer y reconocer a los chicos y chicas en sus modos de ser y de estar en la sociedad. Reconocerlos como sujetos de derecho y no como mero consumidores.
Es necesario pensar a los medios en clave de derechos, como mediadores  que colocan a disposición de los más jóvenes el acceso a contenidos de calidad, la posibilidad de participación, expresión y visibilidad. 

Se espera que los medio den la voz a los chicos, ofrecer pantallas y contenidos que los representen, que los visibilicen como colectivo social con derechos. Es decir, construir ciudadanías visibles.

El  derecho a la comunicación incluye  por un lado el derecho a la información; el acceso a una diversidad de medios, donde la mayor parte de las voces esté representada, y podamos elegir de qué manera informarnos. Por el otro, incluye también la libertad de expresión, como el grado de acceso que tenemos a los medios necesarios para expresar nuestra propia voz.
  
Se espera poder lograr:
· Garantizar el acceso a contenidos de calidad, ya sea a través de la televisión, la radio, y las tecnologías de la información y la comunicación. 
· Garantizar en todos los medios y pantallas (gráficos, audiovisuales y digitales) el respeto de la identidad y de la privacidad. 

· Promover una representación respetuosa y no estigmatizante de los chicos/as en los medios. 
· Ofrecerles espacios para expresarse: ser vistos y oídos. 

Una de las prioridades de nuestras sociedades para profundizar la participación y la vida democrática es fortalecer el derecho a la comunicación desde la infancia, que incluye al mismo tiempo el derecho a la información y a la libertad de expresión. En este contexto, hacer efectivo el derecho a participar de la cultura y el derecho a la comunicación exige que el Estado desarrolle políticas de equidad que garanticen el reconocimiento social y cultural de todas las sensibilidades y narrativas en que se plasma la creatividad política y cultural de un país.
Por último, pensar los medios desde el ámbito público implica construir pantallas que representen y visibilicen a todos los sectores; que den cuenta de los intereses comunes; que nos ayuden a comprender quiénes somos; que reflejen nuestras culturas, que creen oportunidades para que todos y todas puedan reconocerse, aprender, conocer, participar, expresarse.
Hoy tenemos entonces una nueva oportunidad para exigir que los medios de comunicación hagan efectivo el derecho a la comunicación de chicos y chicas; que los respeten como sujetos de derechos; que den espacio a sus voces, a sus necesidades y deseos, y que trabajemos tanto desde ámbitos públicos como privados en pantallas respetuosas de los chicos y chicas, y en una construcción más democrática de los medios de comunicación.

Derecho a la Participación  según UNICEF
En muchas sociedades, ya sea por ley o tradición, a los niños, niñas y adolescentes se les ve pero no se les escucha. En ese sentido, la Convención sobre los Derechos del Niño (CDN) introduce un gran cambio, ya que establece que los menores de 18 años son protagonistas de su propia vida, por lo que deben participar en las decisiones que les afectan.

El derecho de la niñez a participar, a expresar su opinión y a ser escuchada implica un nuevo relacionamiento con los adultos, en el que éstos deben aprender a escuchar. Se deben generar nuevos espacios y fortalecer los canales de expresión existentes, como organizaciones infantiles, investigaciones o sondeos de opinión, foros, para que a través de ellos sus opiniones sean tenidas en cuenta tanto en la familia, la escuela como en la vida social.

Por su parte, en la edad de la adolescencia se presentan retos en múltiples y variadas dimensiones. Las personas en esta edad se abren con entusiasmo a la exploración del mundo afuera del ámbito familiar y manifiestan expectativas de poder jugar un papel cada vez más activo en la escuela y otras esferas. Sin embargo, grandes sectores de esta población no están recibiendo buenas oportunidades y apoyo para forjar sus proyectos de vida y para formarse en temas de auto cuidado.

De las investigaciones y de las consultas directas realizadas con adolescentes surgen varios elementos de destaque: por un lado, un reclamo de contención por parte de la familia, la comunidad y las instituciones y una valoración generalmente muy positiva de la escuela; y, por  otro lado, una fuerte insatisfacción en cuanto a las oportunidades actuales para un dialogo respetuoso y efectivo entre generaciones y para su participación en decisiones que los afectan directamente, así como en otros aspectos más generales de la vida social. Según una investigación realizada por UNICEF, el 84% de los adolescentes argentinos consideran que existen pocos o nulos espacios de participación.

Por último, cabe destacar que la exposición distorsionada de las realidades de los adolescentes en los medios de comunicación genera una opinión pública adversa que muchas veces obstaculiza respuestas institucionales respetuosas de sus derechos.

Todo lo anterior muestra la necesidad de definir con mayor esfuerzo e innovación respuestas pertinentes para los niños, niñas y adolescentes, que muchas veces ven insatisfecho su derecho a la participación.

Entrevistados

Hugo Muleiro: escritor y periodista. Presidente de la comuna. Participe de UNICEF.  

Integrante de la Dirección de Capacitación de la Defensoría del Público.
[image: image1.png]



[image: image2.png]



¿Cuál es tu participación en el portal enredado?

Integro la defensoría del público de servicios de comunicación audiovisual. Es un organismo que trabaja con AFSCA y UNICEF creados por la ley con el cual llevamos  a cabo varios aspectos en forma conjunta y el año pasado resolvimos proponer para tratar de sumar más periodistas a la cobertura de niñez y adolescentes con un enfoque de derecho manifestándolo  por el portal de enredados, ya que existen importantes problemas con ese tema.

¿Cómo se origino? ¿Fue a partir de un hecho puntual?

No fue a partir de un hecho puntual sino que a partir de que se mantiene una problemática permanente; ya sea lenguaje inapropiados sobre niños  y adolescentes  o el hecho de que  aparecen muy poco en los medios audiovisuales y cuando esto ocurre por ejemplo  en los noticiero mayormente aparece como  problema, peligro,  violencia, abuso y nunca como normalidad como si todos los niños y adolescentes tuvieran algo malo.

Toda esa problemática que redunda en un mirada dura de los adultos hacia ellos; controladora, represiva, estigmatizante y acusadora lleva  desde UNICEF A gestionar una mirada inclusiva abierta y ahora con a AFSCA y la DEFENSORIA tratar de captar a periodistas privados de cada provincia.

Veníamos haciendo jornadas, talleres, presentaciones  y encuentros a los que asisten periodistas más jóvenes, no tan conocidos de medios alternativos, cooperativos, de medios públicos, pero no lo de los medios privados, lo que tienen mayor incidencia en la agenda en la actualidad.

Para cambiar el  enfoque sobre niñez y adolescencia hace falta contar con aquellos colegas por eso mismo nos dimos esa estrategia de crear esta red.

¿A los periodistas argentinos les interesa o les es indiferente la temática que propone enredados? ¿Realizan aportes? ¿Cada vez mas son los involucrados?

Hay una progresión lenta de cada vez mayor interés pero el punto de partida es muy bajo.

Porque en un principio cuando uno comienza sus estudios universitarios en la carrera de comunicación es muy raro que reciba algún insumo, orientación,  texto que trate sobre comunicación referido a adolescentes y niños.

Cuando uno se perfecciona en periodismo puede especializarse en política, economía, cultura, crítico de teatro, crítico de cine, deportivo y no hay periodistas especializados en niñez lo que lleva a que muchas notas que los involucran fueran cubiertas por periodistas de diferentes áreas que no poseen conocimiento o insumos de cómo tratarlos.

-Belén, como cundo los noticieros hacen reportajes en los colegios  e interactúan con los niños – Hugo: UNICEF hace veinte años que realiza recomendaciones de cómo entrevistarlos, generarles un ambiente cómodo, colocar la cámara a su altura, no intimidarlos, además del aspecto legal de cuidar la imagen, proteger la intimidad de cada niño, su privacidad; así que todo eso requiere una especialización por eso también formamos enredados donde se expresa en un portal con orientación, insumos y  pautas.

¿Por qué  solos periodistas?

Porque  nosotros trabajamos comunicación y es un trabajo para aquellos profesionales.

¿Se podría incluir  profesionales como psicólogos, psicopedagogos, maestros, entre otros?

Si claro los profesionales de otras áreas se encuentren interesados por ejemplo, consta que los maestros están muy interesados, pueden recorrer el portal pero esta netamente pensado para trabajadores de la comunicación.

¿A enredados se lo destinado a ser un portal de la web o a futuro se lo busca consolidar en un organismo?

Bueno es el portal, el ámbito mediante el cual enredados se expresa y junto a los periodistas que lo van integrando.

Cuando ellos realizan  una nota con enfoque de derecho nosotros lo incluimos ahí también como enfoque de estimulo para que se vean reconocidos pero también hacemos presentaciones en diversos ámbitos.

¿No cuentan con un lugar estable?

 No, porque es una coordinación entre tres organismos diferentes, no es una entidad propia. Se la puede denominar una red como mas espontanea orientada por estos tres organismos pero nosotros tratamos que en algún momento los propios periodistas que la  integran lo lleven adelante.

De hecho existe un intercambio entre ellos a veces hay una novedad sobre niñez en Santiago del estero y el colega de allí lo publica en un ámbito interno de comunicación, circuito de correos, y  luego un  periodista de Chubut se interesan por ese tema,  llama, se informa y realiza una nota  desde el punto de vista de su provincia y va teniendo un efecto de constantemente estar mirándose entre ellos y tratar de pasarse saberes e ideas en lo que concierne a cubrir notas referidas a  niñez y adolescencia.

¿Existen autoridades, delegados, que aparecen como representantes del mismo?

No es un organismo con autoridades.

Cada persona que se suma son aquellas mencionadas en la página de enredados en el sector “quiénes somos”. 

Hay otras personas que la integran pero que no aparecen por no se les autoriza o porque les puede causar un problemas, existen algunos casos.

No necesita una autoridad sino más bien una coordinación que la compartimos entre los tres organismos.

Todavía no tenemos grandes planes, nos formamos recién hace 4 meses estamos dando nuestros primeros pasos.

No es intención de ninguna de las tres entidades arman un organismo es como una asociación de periodistas que se juntan para tratar de mejorar una práctica

¿Poseen objetivos puntuales a lograr aparte de defender los derechos que tienen los niños en los medios, de que sean una voz activa y  los diferentes tratamientos con los que se los denomina?

Si el objetivo es llegar cada vez a más periodistas y lograr insertarnos  en las carreras de periodismo y comunicación. Poder  ir consiguiendo espacio allí es  algo que ya AFSCA, UNICEF  y la DEFENSORIA van generando a su modo por cuenta propia pero cuando esta asociación se fortalezca más quizás puedan tener mayor  oportunidad para actuar en la formación de los nuevos periodistas y crear un espacio virtual, presencial o ambos porque cada vez los conocimientos que se requieren para tratar cualquier temas referido a niños  y adolescentes se incrementan y a la vez el mundo se complejiza  lo que nos lleva a tener que perfeccionarnos con nuevos conocimientos.

El sentido común y las buenas intenciones ya no son suficientes para hacer una buena cobertura informativa.

¿Ven cambios a partir de esta propuesta?

No todavía no.

Pero si vemos el hecho de que hay periodistas a los que se les propone un enfoque de derecho en sus provincias generalmente se encuentran muy solos, aislados y el hecho de estar en contacto con colegas y recibir ayuda, ideas y tener fuentes compartidas, otro servicio que el portal está dando, los templa generándole entusiasmo para mantenerse en su decisión de pelear por una cobertura democrática de niños y adolescentes que no es algo tan sencillo.

Cuando se reunieron el 24 de junio, el día que surgió enredados, cuando los tres organismo invitamos a los colegas, pagándoles los gasto para que puedan asistir, a pesar que eran solicitados  por  nosotros algunas empresas no les reconocieron la participación en la jornada como un día de trabajo, y le pidieron que se lo tomen como franco o día de vacaciones y algunos asistieron de esa forma viniendo a costa de su tiempo personal.

Esto se debe a que la comunicación en lo que concierne a  niños no es un segmento atractivo, no es el determinante de  las decisiones editoriales, las mismas se adaptan en función del público que  toma decisiones (adulto), el que mayormente resuelve los consumos hogareños, familiares y demás.

Estamos como quiero expresar a través del portal en una sociedad organizada alrededor de los adultos y sus necesidades de producción y sus obligaciones funcionales y la niñez desde siempre ocupa un lugar lateral y en la comunicación pasa lo mismo el lugar lateral de los niños es producto de una organización y una cultura social cuyo cambio requiere más tiempo e involucra  más responsabilidades.

¿Por qué no lo publicitan a través de los diferentes medios? Al ser algo  novedoso y que involucra directamente a los niños y  que muchos no tienen noción del mismo

No tiene un motivo de conexión directa con el público, es más bien un instrumento de conexión y capacitación de periodistas.

Comunicación entre ellos, no estamos ofreciendo un servicio para el público en general que es motivo de comunicación.

Nosotros como red de periodistas a los colegios no tenemos algo especial que ofrecerles.

Enredados no se ocupa de la queja puntual de una persona que siente que su imagen fue vulnerada por los medios, en todo cado la va a traslada a las otras tres entidades que se encargan de aquello.

 ¿Se lo puede considerar a la red enredados.org.com un nuevo medio de comunicación?

No se lo puede considerar porque no hace una comunicación dirigida a un público abierto e indeterminado.

Es in instrumento de comunicación, de enlace e intercambio de insumos, experiencias y saberes entre comunicadores, instrumentó exclusivo para ellos.

 Pero no hay nada que se haga en enredados dirigido a un público en general porque  ahí los lenguajes tendrían que ser distintos.

Se destino a aquellas personas del oficio de comunicadores y es en forma voluntaria. No hay nada de dinero en juego, nadie tiene que pagar por estar ni tampoco va a recibir nada por estar, no hay transacciones materiales en juego. 

Es un voluntario por vocación para tratar de comunicar para la  niñez y la adolescencia en la mejor forma correcta.

¿De que consta cada encuentro de enredados? ¿Qué tipo de capacitación reciben los  periodistas?

La mayoría de los periodistas interesados en cubrir niñez y adolescencia no tienen oportunidad o no conocen el conjunto de leyes o de principios que estos tres organismos defendemos en cuanto a los niños.

Cada vez que llevamos a cabo un encuentro tiene como finalidad dar conocimiento organizado de las leyes relacionadas con la comunicación y derechos de los niños y sobre la convención de los derechos del niño.

Organizamos esos saberes, examinamos materiales para ver ¿cuándo una práctica se ajusta a los principios y cuando no? , ¿Cuáles son los derechos vulnerados? ,en fin un conocimiento entre teórico y  técnico para desarrollar mejor la cobertura.

Muchas veces hay vulnerabilidad de la información no al propósito si no por puro desconocimiento.

¿Usted solo da los talleres?

Puede ser alguien de las  tres entidades, nos vamos turnando de acuerdo a la disponibilidad de cada uno.

A fin de noviembre hay una actividad en Catamarca a la que vamos a asistir los  tres organismos porque es muy importante. La misma es una cesión de trabajo sobre comunicación y justicia penal juvenil, tema bastante delicado.

Hace referencia  cuando los chicos son acusados de cometer delitos o son víctimas de delitos; todo lo que la comunicación debería hacer para no vulnerar sus derechos como persona involucrada. A veces dando el nombre o indicando indirectamente donde vive o como se refieren al nene se crean situaciones graves, con peligro físico para él y sobre todo con un discurso que lo incrimina permanentemente.

Argentina esta adherente  a un tratado internacional que es la convención pero también a normas pactadas internacionalmente que sobre todo buscan que cuando un chico viola la ley se haga responsable pero que esto no le arruine  la vida para siempre. Además de hacerse responsables, el estado y la sociedad en su conjunto le den oportunidad de salir y no lo marginen.

Por ejemplo si un chico roba un kiosco y su rostro y datos son publicados ampliamente en los medios de comunicación su recuperación social al cabo del tiempo que corresponda, su regreso a su escuela ,su club, su iglesia,  a la plaza va a ser casi imposible porque va estar marcado mediáticamente. El mismo no va poder dar la cara por eso la ley pide que sea protegido.

Una persona en desarrollo con derechos y  oportunidad de recuperación siempre haciéndose cargo de lo que haya hecho  porque  en ningún lugar está escrito que se busque que no se haga cargo… Belén: ya que van a ser el futuro de nuestra sociedad… Hugo: en realidad son el presente porque integran nuestra sociedad, hay un discurso en nuestra sociedad que dice “cuidemos a los niños así cuidamos al futuro” y ahí lo que hacemos es verlos como futuras personas, futuros adultos y no como personas plenas hoy. Niños y adolescentes lo son hoy y queremos q estudien porque es su derecho hoy , no porque necesiten que  estudien para que trabajen bien en el futuro,  que es una consecuencia, pero los  niños tienen derecho a recibir conocimientos hoy porque son una persona plena. Los niños son el presente no el futuro.

Quien se imagina una vida sin niños, son un tercio de la población argentina y sin embargo a veces no los consideramos personas plenas del presente, en una condición específica que es en desarrollo. Se encuentran formándose y eso no les quita derechos es mas se los agrega.

Mariela Goy: miembro de la red enredados. Periodista del diario el litoral de santa fe, especializada en temas educativos. Escribió alguna de las notas más significativas sobre el sitio web enredados.
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¿Cuál es tu participación en el portal enredados?

El portal Enredados es la cara visible de la Red por una Comunicación Democrática de la Niñez y la Adolescencia. Se van subiendo notas de diarios, o actividades de medios audiovisuales de los integrantes de la red. El sitio también contiene información básica sobre legislación de infancia, guías para informar con responsabilidad sobre temas complejos, los principios de la comunicación democrática de la niñez y la adolescencia, marcos legales, orientaciones para la coberturas, glosario, entre otros materiales de interés periodístico. Además, contempla secciones para notas que se irán formando con el aporte de los comunicadores.

¿Qué es lo que te llevo a querer formar parte del mismo?

Fui invitada por los tres organismos que organizaron la Red: Unicef Argentina, AFSCA y la Defensoría del Público, al lanzamiento que se realizó a fines de junio en Buenos Aires con la presencia de unos 40 comunicadores de todas las provincias y de la Ciudad de Buenos Aires. Allí se nos explicó los objetivos de la Red y tuvimos toda una jornada de formación y de intercambio sobre el tratamiento de los temas de niñez en los medios. Al finalizar la jornada, se nos invitó a suscribir a este espacio, que está para auxiliarnos, comprometernos y sumar permanentemente nuevos aportes. Me interesó sumamente la propuesta ya que desde mi puesto –periodista especializada en temas educativos del diario El Litoral de Santa Fe- veo con preocupación cómo son estigmatizados los niños y adolescentes en los medios, sobre todo, audiovisuales. Así que no dudé en inscribirme a la Red.

¿La red Enredados es una movilización de periodistas, con intención de convertirse en una organización u ONG?

Por el momento es solamente un espacio de intercambio y no hay intención de convertirse en la ONG. Además del portal, tenemos un espacio privado vía mail donde los integrantes de la red compartimos preocupaciones sobre cómo tratar determinados hechos delicados y también donde compartimos datos de especialistas a consultar y noticias de otra provincia relacionadas con niñez y adolescencia.

¿Cómo se originó? ¿Fue a partir de un hecho puntual?

Se originó a partir de la invitación de estos tres organismos preocupados por el buen tratamiento de los temas de niñez y adolescencia en los medios. No hubo un hecho puntual.

¿Quién o quiénes fueron los precursores de llevar esta idea adelante?  

Unicef Argentina, AFSCA y la Defensoría del Público.

¿Existen autoridades, delegados, que aparecen como representantes del mismo?

Es una red democrática pero los referentes de esos tres organismos que mencioné antes pueden ser los representantes, más los periodistas que vamos suscribiendo a la Red.

¿Ven cambios a partir de esta propuesta?

Los cambios serán paulatinos y no sólo por el accionar de esta red, sino también porque hace rato que los organismos mencionados vienen trabajando en pos de que se respeten los derechos de los niños, niñas y adolescentes. Hay un cambio de paradigma con relación a infancia que deberá ser acompañado de un cambio cultural en nuestro país y esto llevará tiempo. En particular en Santa Fe hace poco hice una nota, que está cargada en Enredados, donde funcionarios de niñez de la provincia sostienen que el tratamiento de los temas de niñez viene presentando incipientes mejoras, que hay más conciencia. Pero, por supuesto, el ámbito periodístico es muy amplio y hay comunicadores que no tienen formación al respecto y a otros que no les interesa directamente.

¿Como aparece la voz de niños y adolescentes?

Esa es otra meta de Enredados. Que tratemos de darle a los temas de infancia más espacio en los medios, para que los niños y adolescentes puedan expresar su voz y sus opiniones. La voz de los niños aparece poco en general, y cuando aparece la infancia en los medios está asociada a la delincuencia, las drogas, la vagancia en el caso de los adolescentes, con terminología como “menores” en lugar de niños y otra más despectiva como “pibe chorro”.

¿Se lo puede considerar a la red enredados.org.com un nuevo medio de comunicación?

No, a mi entender no es un nuevo medio de comunicación. Es un espacio web con materiales interesante para revisar y tener en cuenta desde los medios.

¿Poseen objetivos puntuales a lograr aparte de defender los derechos que tienen los niños en los medios, de que sean una voz activa y  los diferentes tratamientos con los que se los denomina?
Que más periodistas se vayan sumando a la red.

¿De que consta cada encuentro de enredados?

Por ahora hubo un sólo encuentro general, y lanzamientos en distintos lugares. La comunicación la seguimos en forma virtual.

¿Qué tipo de capacitación reciben los  periodistas?

El día del lanzamiento tuvimos charlas de especialistas en temas de legislación, sobre el nuevo paradigma de niñez, y una disertación a nivel filosófico del tema infancia. Además, hicimos trabajo en taller.

¿Por qué no lo publicitan a través de los diferentes medios? Al ser algo  novedoso y que involucra directamente a los niños y  que muchos no tienen noción del mismo.
En el diario El Litoral  de Santa Fe hubo dos notas sobre Enredados, y también se publicó y se cursó invitación a los medios locales cuando se hizo el lanzamiento en la ciudad. No se que pasó en otros lugares.

¿En algún momento generaron el espacio directamente ustedes o a través de maestros en las escuelas para saber qué es lo que opinan los chicos acerca de esta nueva propuesta?

No. En parte porque los destinatarios de la propuesta son más bien los periodistas. 

¿A los periodistas argentinos les es indiferente o le interesa, hacen aporte y cada vez mas son los involucrados?

Muchos están involucrados y a muchos no les interesa el tema. Puedo hablar en particular, a mí sí me interesa porque trabajo en la Sección Educación y los niños y adolescentes son parte de mi trabajo.

Noor Jiménez Abraham, miembro de la red enredados. Doctora en ciencias en la comunicación social.
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¿Cuál es tu participación en el portal enredados?

Es un grupo de periodistas a quienes nos interesa especialmente el tema infancia y adolescencia y nos agrupamos por eso por el interés y toda la normativa nueva que hay en el país y contempla los derechos de niños, niñas y adolescentes en los medios de comunicación.  

La participación es libre. Escribimos, también leemos y  abrevamos de toda la información que se produce ahí y colaboramos desde nuestros lugares. Por ejemplo si yo escribo una nota  me parece que puede interesar a mis colegas la mando. 

 ¿Cómo te enteraste de enredados?

Justamente por las actividades de la defensoría del publico que es el organismo que  a partir de la ley 16.522 la ley de servicio de comunicación audiovisual se desprenden diferentes agencias como la defensoría del publico, personas que cuidan que esas normas se puedan  cumplir y un desprendimiento también de ellos cuidar, cuidar a las audiencias y  escuchar los reclamos del público como una especificidad, estaría como la ley ciudadano de  derechos de los niños y adolecentes y como se cumple de ahí se deprende enredados. 

¿Quién o quiénes fueron los precursores de llevar esta idea adelante?  

Si obviamente salió de reuniones que ha hecho la defensoría, que ha llevado reuniones con diferentes grupos por ejemplo género, temática sobre niños y adolescentes, con los diferentes grupos ha trabajado y desarrollado las diferentes necesidades.
Yo he participado en la temática de género ahí los diferente periodistas llevamos nuestras diferentes visiones sobre el tema, preocupaciones del mismo y así van surgiendo estos grupos.
¿Ven cambios a partir de esta propuesta?

Enredados no tiene mucho tiempo de vigencia como para  analizar cuanto pudo haber incidido es un poco prematuro me parece, los cambios los podemos decir a partir de la ley de servicios audiovisuales, esa sí que hace 6 años que está en vigencia y allí se ven cambios como que se hayan abierto radios en todos el país, también radios en las universidades propias y que los chicos llegaron a tener más voz que se escucha incluyendo chicos de los pueblos originarios igual.
Que se respeta el hecho que las personas se les traduzca en sus idiomas como el lenguaje de señas que se observa esto de que las personas que tengan una dificultad en entender que exista la posibilidad de que aparezca escrito en los medios audiovisuales como  un subtitulado con frases más cortas con un idioma más entendible ,lo mismo para las personas con problemas de audio visión  eso si me parece un cambio importante por la ley trata de incluir a todos y a todas según las necesidades  y las necesidades de la infancia también y son diferentes.
¿Poseen objetivos puntuales a lograr aparte de defender los derechos que tienen los niños en los medios, de que sean una voz activa y  los diferentes tratamientos con los que se los denomina?
Uno de los objetivos es tener en cuenta lo que la ley de servicios de comunicación audiovisual establece para niños y adolescentes y la comunicación que se dé  sobre ellos  y tener una mirada que tal vez los organismos sobre los derechos  del niño o la convención sobre los derechos del niño establecen en cuanto a los medios de comunicación y a pensarlos como sujetos de derechos no como objetos, entonces cuidar el idioma que se usa, las trasmisiones, tener una cantidad de pautas que vengan del propio país y no todo del interior, cuidar que no se los victimice,  ver como se dan las noticias que hablan sobre ellos, ¿qué ocurre cuando son el centro de una nota y porque lo son?, ¿Cuidar si se va a dar el nombre o no? ¿Que determinados detalles se van a contar o no?.

 Todas esas cuestiones que quienes hacemos de periodistas con mirada con derechos humanos nos fijamos mucho que no se victímese las personas y se cuiden sus derechos.

 ¿Porque solo abierto a peridotitas y no otros profesionales?

 Esto es un grupo de periodistas que busca que se pueda dar un  periodismo con mayor calidad humana y hablamos  problemáticas periodísticas lo que no quiere decir que cada profesional individidualmente o en grupo no consulte a otros especialistas. 

Lo que suele suceder muchas veces es que el material que nosotros elaboramos lo utilizan otros profesionales como abogados, psicólogos,
¿Cada cuanto se reúnen, tienen un lugar estable o va variando?

Los encuentros presenciales yo aun no presencie ninguno   hace poco se formo y es de todo el país como que es algo complicado que todas las personas se encuentren 

Sé que hubo en determinadas provincias  pero justamente estos grupos  que son que son a través de correos y de la web lo que te da es esa posibilidad de hablar con alguien que está trabajando en una provincia del norte con alguien del sur  o bs as y hace que sea más viable hacerlo así  que si todo tendría que ser a través de encuentros presenciales. 

¿Por qué no lo publicitan a través de los diferentes medios? 

Al ser algo  novedoso y que involucra directamente a los niños y  que muchos no tienen noción del mismo

Le pregunte porque no lo publicitan en colegios o ciertos lugares y me comento que los chicos si  se enteran y que eso es un gran error de las audiencias pensar  que todo tiene que pasar por los grandes medios y que lo que no se trasmite no ocurre.

Justamente los grandes medios son los que cometen errores con respecto a los derechos de las personas  porque su ambición es vender, llegar primero y muchas veces esto de tener en cuenta los derechos de las personas queda de lado porque esta mas el lado empresario el dinero.
¿Y a través de que  formas se enteran? 

En mi caso yo averiguando por internet me entere, le comente.
Me dice y también por agencias de noticas que trabajan en las provincias  donde son los chicos y las chicas quienes informan y dan las noticias.
Enredados tiene  una sección de prensa y de noticias que se llama la buena noticia sos vos que bueno justamente  los chicos y diferentes profesionales que participan en enredados trabajan con grupos de chicos que conocen  de enredados y saben de las noticias.
¿Esos espacios son libres o para aquellos que se encuentran  involucrados?

Están abiertos, a veces porque son cercanos a estas personas.

También hay muchos chicos de las provincias,  ahí es más fácil enterarse de las cosas y llegar a todos. Acá en buenos aires  los medios tienen demasiada  primacía .
¿A los periodistas argentinos les es indiferente o le interesa, hacen aporte y cada vez mas son los involucrados?

 No son tantos los periodistas relacionados  con derechos humanos  porque digamos que son actividades  a las que les dedicas tiempo y no recibís ninguna compensación económica al respecto.
Es  una especie de  filantropía, un amor por la sociedad y la gente que  más lo necesita y por  lo general le quitas tiempo a tu descanso, tu familia y amigos. Por tal motivo recalco que no  somos tantos los periodistas que nos interesamos por estas cuestiones.

Es muy probable que cuando los medios hablen  sobre estas problemáticas no hable gente que se encuentre especializada en esta temática, que les interesa.

Quizás consultan con  un psicólogo, abogado y no están especializados, justamente uno de los temas en los que enfocamos que quienes cubran dichas notas poseen conocimientos sobre niños y adolescentes.
¿Se lo puede  considerar a enredados un  medios de comunicación?

No, porque es un grupo que como medio utiliza la we.
Graciela Cerquetti, directiva de colegio primario de la provincia de Buenos aires.

Enfoque psicopedagógico y  educacional en relación a los medios y derechos del niño en el mismo.
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¿Conoce la red enredados?

Si la conozco me informe por medio de colegas.

¿Cuál es tu opinión acerca de lo que propone enredados?

Me parece que es un portal de internet que respeta los derechos de los niños ya que a veces no se tienen en cuenta y no se respetan los derechos de los mismos.

 La televisión expone mucho al niño lo cual siempre deja huellas en el chico.

Sin profundizar en los temas exponen a los niños revelando cuestiones  personales o familiares de ellos.

La forma de presentar la información vulnera los derechos de las personas involucradas y no ayuda a la compresión del fenómeno. Aquí no planteamos no vincularse con los medios de comunicación sino hacerlo con expreso cuidado de los derechos de niños/as y adolescentes.

¿Fue partícipe de algún caso en el que se le haya vulnerado la vida privada a un niño/adolescente?

No particularmente, si a una conocida. Una vez un chico llevo un arma al colegio la cual se le disparo y lastimo a un compañero.

Los periodistas enseguida fueron al colegio a buscar información, exponiendo el caso. No hablaron con el niño pero preguntaban a vecinos y miembros del colegio exponiendo en forma pública el hecho e  indirectamente datos del mismo, como que vive en tal lugar, tiene un hermano, el padre es colectivo entre otros datos.

¿Cómo fue tratado el tema?

En este caso fue importante el accionar de docentes y autoridades de la escuela guiados por los derechos del alumnado como lo fija la ley de educación nacional 26.206.

Lo primero que se realizo no fue acudir a los medios para dar a conocer el conflicto sino  que se comunico con las autoridades educacionales. Como jefes de educación del distrito, directivos y docente del colegio, inspectores, psicólogos de primaria, la policía y el juzgado (servicio local de protección al menor.)

¿Qué organismos educativos se involucran en situaciones así?

Programa nacional por los derechos de la niñez y la adolescencia

Unidad de apoyo territorial inmediato en situaciones escolares complejas.

Programa nacional de convivencia escolar.

Secretaria nacional de niñez, adolescencia y familia

Programa nacional de mediación escolar

Centro de orientación familiar

Centro de protección a la victima

Equipo de inclusión

¿El periodista en casos así puede acercarse al menor?

No pueden, existen leyes que lo abalan los derechos de los niños y no permiten  exponer la entidad de un menor.

¿Genera consecuencia en el niño la exposición mediática? 

Si lo afectan se sienten señalados o etiquetados lo que nos lleva a trabajar con equipos de profesionales psicológicos y junto a la familia.

A través de las consultas con especialistas se le fortalece la autoestima y se le orienta la conducta.

El prejuzgamiento de un fenómeno refuerza la circulación de rumores y adjudica responsabilidades sin la investigación adecuada, es así como se produce la re victimización de niños/as y adolescentes frente a la reiteración permanente del problema y sus consecuencias por parte de los medios; Teniendo en cuenta que la circulación de la información mediatizada supera ampliamente las zonas de influencia de la institución y es responsabilidad de las personas adultas proteger los derechos de los niños que hayan sido protagonista de la situación o se vean de algún modo involucrados.

¿Los chicos piden ayuda en algunas situaciones?

Generalmente cuando son víctimas porque no cuentan con  un apoyo en el hogar y recurren a sus maestros.

¿Existe un marco jurídico más amplio aparte de los derechos de los niños?

 Hay un marco jurídico amplio de protección para los niños y adolescentes.

Se lo conoce como Doctrina de Protección Integral de la Infancia  el cual fortalece la visión de estos como sujetos de derechos. Y obliga al mundo de los adultos no solo a satisfacer estas necesidades si no a intervenir siempre que los derechos estén siendo vulnerados.

En este marco las instituciones del Estado, la comunidad y en general la sociedad civil deben y tienen la responsabilidad de garantizar estos derechos, ya que los mismo implican obligaciones propias y obligaciones de las personas adultas.

Las leyes referidas a la educación y a la protección de derechos de niños y adolecentes son algunas de ellas:

Ley 26.061 de protección integral de derechos de niños, niñas y adolescentes.

Ley 24.417 protección contra la violencia familiar

Ley 23.592 de penalización de actos discriminatorios

Ley 23.849 que aprueba la convención internacional de derechos del niño

Decreto 1086/ (2005) que aprueba el informe del INADI, hacia un plan nacional contra la discriminación.

Leyes y decretos provinciales que derivan del marco jurídico nacional.

Bibliografía
Ley 26.061 de Protección Integral de los Derechos de las Niñas, Niños y Adolescentes.
Convención sobre los Derechos de Niños, Niñas y Adolescentes
Ley 26.522 de Servicios de Comunicación Audiovisual
Participación de niños, niñas y adolescentes. Cuadernillo 3 de UNICEF.

Por una comunicación democrática de la niñez y la adolescencia: afsca, defensoría del público y UNICEF.

La niñez y adolescencia en los medios, ¿cuándo si y cuando no?, UNICEF y cecodap agencia pana, periodismo a favor de la niñez y adolescencia.

Tenlan sociedades: Lanzan una red para tratar temas de niñez de manera participativa e inclusiva, en el marco de la ley de medios.
El litoral.com: Se lanza Enredados en Santa Fe.

Defensoría del público: defensoría del público de servicios de comunicación audiovisual

Enredados: enredados.org.ar

Autoridad federal de servicios de comunicación audiovisual: afsca.gob.ar.

  Información adjunta
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La Asociacion de Prensa de Santa Fe (APSF) junto a la Defensoria del Publico realizara mafiana una
capacitacion sobre Ia cobertura periodistica de casos que involucren a nifias, nifios y adolescentes,
con varias actividades tanto en nuestra ciudad como en Esperanza

Entre las actividades, figura el lanzamiento en Santa Fe de Enredados, la Red por la Comunicacion
Democratica de la Nifiez y la Adolescencia

Esta red se puso en marcha el 24 de junio en Buenos Alres, en una reunién de periodistas de todo el
pais convocados por Unicef Argentina, la Defensoria del Piblico de Servicios de Comunicacion
Audiovisual y Afsca. En esa ocasion fue inaugurado el portal http://enredados.org.ar

Ellanzamiento se realizara a las 16.30, en Ia sede de Amsafe Provincial, sita en Rivadavia 3279, En
esa oportunidad se dictara una charla para comunicadores a cargo de Hugo Muleiro, integrante de la
Direccién de Capacitacion y Promocion de la Defensoria del Publico, quien colaboré con Unicef en
encuentros y seminarios sobre el tratamiento periodistico en los temas de nifiez y adolescencia en
Argentina y otros paises.

Asimismo, el gremio de Prensa convoca a los periodistas mafiana, Ias 8.30, a una conferencia de
prensa con Muleiro en la sede sindical. A partir de las 10, el disertante invitado, junto a Virginia
Giacosa, de Ia Defensoria de Nifios, Nifias y Adolescentes de la Provincia de Santa Fe. dictaran un
taller en Ia ciudad de Esperanza




[image: image8.png]Niflez y adolescencia, uno de los temas menos tratados por
los noticieros de la Ciudad de Buenos Aires y Cérdoba
Los monitoreos de noticieros realizados a los canales de aire de las ciudades de Buenos Aires y

Cérdoba en 2014 indican que menos del 0,5% de las noticias que se emiten son sobre niios, nifias y
adolescentes.

El trabajo realizado por la Defensoria del Piblico en Buenos Aires analiza 14.528 noficias. En Cérdoba, el estudio se
hizo junto al Centro de Estudios Avanzados (CEA) de la Universidad Nacional de Cérdoba (UNC) sobre un total de
5302 noticias

Del total de 14.528 noticias trabajadas en Buenos Aires, se destaca que sdlo 77 tuvieron la tematica de niiez y
adolescencia como protagonista. En cambio aparece mencionada 450 veces como informacion secundaria. Mas
relevante aun resulta que de esas arece en segundo plano: Io hace en un 67,1 % vinculada a
Policiales e Inseguridad

la tematica

"A pesar de que la comunicacion es un derecho humano también de los nifios, nifias y adolescentes, Ia realidad es
que son marginados y excluidos. Las pocas miradas que hay son criminalizantes y estigmatizadoras. précticamente
0 tienen dénde expresarse porque no se los consulta como fuente de opinin”. sefial la Defensora del Pdblico,
Cynthia Ottaviano. “Necesitamos que los responsables de los servicios de comunicacion audiovisual tomen
conciencia del dafio que pueden causar al demonizar o silenciar a la nifiez y Ia juventud”, agrego.




[image: image9.png]En esa linea, el organismo a su cargo declard a 2015 como el Afio por la inclusién de las nifias, nifios y
‘adolescentes en los medios audiovisuales. De esta manera, el organismo profundiza su trabajo por los derechos
comunicacionales de cricas y chicos entodo el pais.

Aderras, en 2014, la Dsfensoria convocé a chicos y chicas a compartir sus opiniones, experiencias y propuestas en
relacisn a la radio y Ia television. Se llevaron a cabo siete Audiencias Pblicas en las que paticiparon 1750 jovenes
que representaron a cada una de las provincias del pais y a 220 escuelas, centros de estudiantes, medios
‘comunitarios, organizaciones sociales y politicas, entre otros espacios de pertenencia. Asi, 4.000 chicos y chicas
participaron ademds de actividades de capacitacién en las que compartieron sus reflexiones sobre sus derechos y
sobrelos medios audiovisuales

Los temas que desarrolaron en las Audiencias Piblicas fueron sistematizados en la Declaracion sobre la juventud y
los medios audiovisuales, que se presertd a fin de afio en el Congreso de la Nacion durante el “Encuentro nacional
conclusiones de las Audiencias Publicas 201" del que participaron 60 chicos y chicas de las 24 provincias. La
Defersoria asumio esta Declaracion como una plataforma de trabajo y por eso declaré a 2015 como el Afio porla
inclusién de nifias, nifics y adolescentes en los medios audiovisuales

Aderrs, convocd a otros organismos, organizaciones de la sociedad civil, medios de comuricacién, instituciones
educativas, entre otros, a adherir a esta declaracion y traajar juntos para promover y profundizar el ejercicio de los
derechos comunicacionales de las chicas y los chicos.

El primer Monitoreo de Programas Noticiosos de Canales de Aire de la Ciudad de Cérdoba rezoge informacion
cuanitativa y cualitativa sobre una muestra de programas noticiosos emitidos por los canales de aire de gestion
publica y privada de esa ciudad. Fue reaizado por el Programa de Estudios sobre Comunicacion y Ciudadania. en
funcion del convenio suscrito entre el CEA y la Defensoria

Las teméticas mas frecuentes son Departes (entre entre 14% y 17% del total de tGpicos prevalentes): en segundo
lugar durante e tres meses se ubica Politica con porcentaes del orden del 2% al 16% (excepto en agosto 11%); en
tercer lugar se ubica Policiales e Inseguidad durante junic y agosto (10% y 12% respectivamente); Informacior
Geneal ocupa el segundo lugar en agosto y el tercero en diciembre (12%y 11% respectivamente); el cuarto lugar es
‘ocupado durante tres meses por Especticulos (entre 9% y 11%) y en junio por Clima y Prondstico (%)

Los Monitoreos de Programas Noticiosos de Canales de Aire de la Ciudad ce Buenos Aires recogen informacicn
cuanitativa y cualitativa sobre una muestra de programas noticiosos emitidos por los canales de aire de gestion
pblica y privada de CABA. Se llevan a cabo de forma bimensual en los meses pares y comenzaron en febrero de
2013 De los cinco canales de la Ciudad de Buenos Aires, Canal 9. Canal 13, TV Pablica, Telefé, América: se relevé
un tiempo total de 554 horas 21 minutos 41 segundos con n promedio de curacion por noticia de 2 minutos 17
segundos. Las teméticas mas frecuentes son “Policiales e Inseguridad” cor un (22,8%): Informacion General
(16.5%): Politica (15,8%) Deportes (13.4%) y Espectacubs (10.9%)
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               Fue lanzada una campaña para estimular el voto de las y los jóvenes.

   La Dirección Nacional Electoral, UNICEF Argentina, la subsecretaría de Juventud del Ministerio de Desarrollo Social y el Banco de Desarrollo de América Latina (CAF) están desarrollando una campaña para estimular el voto de chicos y chicas de 16 y 17 años, y para que los temas que conciernen a niñez y adolescencia ingresen a la campaña electoral, reportó la agencia Télam.

   Las del 25 de octubre son las primeras elecciones presidenciales de las que pueden participar los jóvenes de esta edad, a partir de la sanción de la Ley 26.774, en noviembre de 2012.

   Esa norma abarca a 933.998 personas, 2,9 por ciento del padrón nacional, con algo más de 32 millones de electores, aunque en este caso el voto es optativo, no obligatorio, como rige para los mayores de 18 años.

   Florence Bauer, representante de UNICEF en Argentina, declaró a propósito de esta campaña que la ley que da la posibilidad de votar representa “un avance más por parte de la Argentina en la aplicación de la Convención sobre los Derechos del Niño, como lo fue también la reducción de la mortalidad infantil, ya que en el caso del voto se ratifica el derecho a la participación que tienen los adolescentes”.

   A su vez, Alejandro Tullio, director nacional electoral, explicó que la campaña compartida por los organismos tiene la finalidad de “construir un puente entre el derecho y su ejercicio”.

   Agregó, dice el reporte de Télam, que “el mensaje político no se dirige en particular a los jóvenes votantes”, lo que demuestra la necesidad de “sensibilizar a los candidatos para que expresen propuestas” para ese sector de la población.

   Sobre este mismo tema, UNICEF dio a conocer en agosto, con el apoyo de la Dirección Nacional Electoral, la Defensoría del Público y AFSCA, una serie de recomendaciones para la inclusión de chicas y chicos como tema de campaña electoral y como fuente que puede ser consultada en una gran variedad de temas (http://enredados.org.ar/participacion-politica/).

  La campaña, que en redes sociales utiliza la etiqueta #YoElijoVotar, procura “generar conciencia sobre la importancia de la participación de los jóvenes”, explicó el director representante de CAF, Rubén Ramírez.

   Por su parte, el director de Desarrollo Institucional del organismo, Christian Asinelli, expresó que otro objetivo es “llevar esta innovación que hizo el gobierno argentino como ejemplo a otros países de Latinoamérica, que están explorando la posibilidad de incorporarlo, como una experiencia útil para toda la región”.

   Una encuesta realizada por UNICEF en 2013 entre mil jóvenes argentinos mostró que 85 por ciento definió al voto como una herramienta para cambiar la sociedad y 70 por ciento opinó que el derecho de los jóvenes a sufragar representa un avance en el sistema democrático. La campaña incluye la difusión de una página, www.yoelijovotar.org.ar, con información referida a las elecciones y candidatos, una aplicación para celulares, un juego con preguntas sobre los comicios del 25 de octubre y varias acciones en las redes sociales, con la etiqueta #YoElijoVotar.

   A través de ella, dice Télam, las y los jóvenes podrán realizar diversas consultas, como el lugar de votación o la forma de emitir el voto, e incluso interactuar y desarrollar conocimientos a través de juegos interactivos de preguntas y respuestas.

   La campaña, que en redes sociales utiliza la etiqueta #YoElijoVotar, procura “generar conciencia sobre la importancia de la participación de los jóvenes”, explicó el director representante de CAF, Rubén Ramírez.

   Por su parte, el director de Desarrollo Institucional del organismo, Christian Asinelli, expresó que otro objetivo es “llevar esta innovación que hizo el gobierno argentino como ejemplo a otros países de Latinoamérica, que están explorando la posibilidad de incorporarlo, como una experiencia útil para toda la región”.

   Una encuesta realizada por UNICEF en 2013 entre mil jóvenes argentinos mostró que 85 por ciento definió al voto como una herramienta para cambiar la sociedad y 70 por ciento opinó que el derecho de los jóvenes a sufragar representa un avance en el sistema democrático.

La campaña incluye la difusión de una página, www.yoelijovotar.org.ar, con información referida a las elecciones y candidatos, una aplicación para celulares, un juego con preguntas sobre los comicios del 25 de octubre y varias acciones en las redes sociales, con la etiqueta #YoElijoVotar.

   A través de ella, dice Télam, las y los jóvenes podrán realizar diversas consultas, como el lugar de votación o la forma de emitir el voto, e incluso interactuar y desarrollar conocimientos a través de juegos interactivos de preguntas y respuestas.
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derechos comunicacionales. Estuvieron presentes 1750 partcipantes que representaron a 220 organizaciones,
escuelas y otros espacios de pertenencia de las 23 provincias argentinas. Este proceso fue acompaiiado por 170
instancias de formacion y de debate en las que participaron 4000 jovenes.

Este debate publico amplio, plural y federal dio origen a la Declaracion sobre la juventud y los medios audiovisuales
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plataforma para construir, junto a otros organismos y organizaciones sociales, una agenda de trabajo que permita
aunar y potenciar esfuerz0s para dar respuesta a lo expresado en las Audiencias Publicas y en otros espacios de
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Diez titulos dan forma a esta Declaracion, que aqui se publica para recibir otras opiniones, propuestas de trabajo y
establecer énfasis en funcion de situaciones regionales y locales
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Recomendaciones para tener en cuenta al abordar casos de extravío y abandono del domicilio de niñas, niños y adolescentes en los servicios de comunicación audiovisual

Este documento fue elaborado a raíz de un reclamo recibido y motivó una serie de reuniones con el Registro Nacional de Menores Extraviados, dependiente del Ministerio de Justicia y Derechos Humanos de la Nación.

1. Previo a la difusión de imágenes o datos sobre niñas, niños o adolescentes, además de las familias o interesados, es recomendable recurrir a las instituciones públicas competentes en la materia, para corroborar si se está investigando el caso y cuál es el contexto en el que se produjo el extravío y/o abandono del domicilio, debido a que estas problemáticas suelen darse en contextos de violencia familiar.

El Registro Nacional de Información de personas menores extraviadas 1 los organismos zonales dependientes de los municipios, el juzgado interviniente y/o el Asesor de Menores pueden brindar esa información.

2. El desconocimiento del conflicto familiar subyacente en el tratamiento informativo o la cobertura mediática puede revictimizar al niño, niña o adolescente, afectando su derecho a la reserva y al respeto de su intimidad. E incluso, puede redundar en la reproducción de las condiciones que generaron el abandono del domicilio y/o el extravío del niño, niña o adolescente.

3. Tener presente que el niño, niña o adolescente, desde el momento que abandona su domicilio o se encuentra extraviado ya es víctima. Por eso se recomienda no tender a invertir esta situación, victimizando a la familia y/o condenando a niñas, niños y adolescentes, simplificando un fenómeno complejo que obedece a múltiples causales o reduciendo el origen del problema a una supuesta “rebeldía”, por ejemplo. 2

4. La única fuente no debe ser la familiar o el denunciante, debido a que en muchos casos los buscadores pueden ser los mismos victimarios y/o responsables de las condiciones que generaron el abandono del domicilio del niño, niña o adolescente.

5. Previo a difundir imágenes o datos del niño, niña o adolescente, se recomienda consultar y pedir autorización a los organismos competentes intervinientes, ya que en algunos casos la difusión de imágenes puede generar más riesgos para las niñas y niños que los posibles resultados a obtener.

6. A la hora de entrevistar a niñas, niños y adolescentes, se debe respetar su derecho a ser oído y a que su opinión sea tenida en cuenta, centrar el tratamiento en un abordaje que priorice la información de interés socialmente relevante y resulta recomendable difundir el 142  o el 0800 – 122 – 2424 del Registro Nacional de Información de Personas Menores Extraviadas. 3

7. Tener en cuenta que el mayor porcentaje de personas extraviadas o que abandonan su domicilio son adolescentes, por lo cual se trata de un grupo especialmente vulnerable a esta problemática y, por lo tanto, los SCA deben extremar las medidas de precaución y cuidado al abordar estos casos. 4

8. Es importante poder centrar la labor informativa en la prevención y el tratamiento respetuoso de este tipo de casos, sin exponer la intimidad de niñas, niños y adolescentes involucrados, ya que pueden subyacer incluso situaciones de abuso o violencia familiar, que más allá de su difusión en los medios de comunicación audiovisual, requieren un tratamiento adecuado por parte de profesionales especializados y las agencias públicas competentes en la materia.

9. De manera particular, una vez hallado el niño, niña o adolescente, es decir, una vez que ha finalizado la búsqueda, debe primar el estricto respeto del interés superior que exige la protección de su derecho a la imagen, a la dignidad, a la intimidad personal y familiar, en tanto el servicio social brindado por los medios audiovisuales al difundir su imagen durante la búsqueda, ha cumplido su objetivo central.

10. En la cobertura de hechos que involucran a niñas, niños o adolescentes, debe primar siempre el respeto por su "interés superior", lo que implica privilegiarlo para que sus derechos no se vean vulnerados y puedan ser realmente ejercidos en cada una de las etapas de las coberturas periodísticas.

1 El Registro tiene competencia sobre “aquellos niños, niñas o adolescentes de quienes se desconoce su lugar de ubicación, o aquéllos localizados, de quienes se desconocieren sus datos filiatorios”. Su accionar consiste fundamentalmente en la búsqueda y el hallazgo en casos de abandono voluntario o extravíos de los niños, niñas y adolescentes involucrados,  según el Informe de gestión del Registro de Información de Personas Menores Extraviadas 2013.

2 Así, entre las causas para que el niño, niña o adolescente se vaya a vivir a la calle se encuentran el maltrato físico en el 29,2% de los casos, el abuso emocional, en el 30,6% de los casos y el abuso sexual en el 12,5% de los casos, según el Informe de Gestión del Registro Nacional de Información de Personas Extraviadas 2013.

3 El Registro cuenta con la línea 142, gratuita desde cualquier compañía telefónica, y también el 0800 – 122 – 2424 que funciona las 24 horas, durante los 365 días del año, para informar acerca de la desaparición de un niño o para proveer los datos que faciliten su búsqueda.

4 Según el Informe de Gestión 2013 del Registro Nacional de Información de personas MENORES EXTRAVIADOS del “entrecruzamiento de las distribuciones sexo y edad de niños, niñas y adolescentes extraviados ingresados al Registro durante 2013, refleja que el mayor porcentaje en ambos sexos se concentra en la franja etaria de 12 a 17 años (79%, 4.402 casos). La cantidad de mujeres (3.021), que representa el 69% de esta franja etaria, supera a la de varones (1.381, el 31%), porcentajes que se mantienen bastante estables respecto de la gestión 2012”.
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En 2007, por ejemplo, ese namero fue de
57 por ciento.

Pese a esa baja en el indicador, hubo
varios ejemplos de notas que vale 1a pena.
‘mencionar. Una de ellas fue publicada por
el diario Crtica de la Argentina, el 18 de
‘marzo de 2009. Se itulaba “El paro docen-
te segin los chicos” y se nutria de la opi-
ni6n de alumnos primarios y secundarios.
de Capital Federal en medio de una huelga
de maestros. Aseguraban los chicos que
era “justo el eclamo de los maestros, pero
dijeron que prefieren ir a la escuela y no
perder mas dias de clases”. Esa fue una de
as pocas oportunidades que los medios
s brindaron para opinar sobre un proble-
‘ma que también los afecta 2 ellos.

Testimonio 1

Regina (17 aios)
Ebrsa e

50 Casinoleodiarios i veo noticieos e a elevisién. Leorevistas
paraadolescentes, como Casi Angeles, Consentidos, Patio Feo o

Pop Stars Cast munca aparecen chicoscegos o en il de ruedas o

con discapacidad. Los chicos que aparecen en las revistas son todos.

parecidos,son todoslndo, acos yblancos. Excepto en Casi Angoles,

que hay un chico con discapacidad, per en el rest, no.

Testimonio 2

Sofia (17 afos)
Copittedert

En 2009 en
temas de
Educacion
los nifios y

adolescentes,

tuvieron

menos espacio

que afios
anteriores:

4

4%

E5 que, a pesar de que vemos,
o leemos muchas noticias sobre nifos,
fias y adolescentes en los medios, la ma-
yoria de las veces no escuchamos su voz
en esas noticias, sino que, generalmente,
escuchamos lo que los adultos dicen so-
bre ellos. Los chicos no son fuente de su
propia historia y muy pocas veces apare-
cen en los noticias en pie de igualdad con
otras fuentes. La mayoria de las veces son
presentados como victimas y hay otros
que hablan por ellos, los interpretan, los.
representan, bajo el supuesto de que ni-
asy nifios no tienen nada que decr. 0 no
Sabrian decirlo. 11
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a sus socios estratégicos -Unicef
Fundacién Arcor- encara el desaffo de pro-
ducirla primera y dnica investigacion que
da cuenta del tratamiento de los temas de
infancia y adolescencia en los diarios ar-
gentinos. Un desafio que en este tiempo
implics el monitoreo de los 22 diarios mas
vendidos en todo el pais, la clasificacion
de mas de 130 mil noticias vinculadas con
el tema y la elaboracion de seis informes
como este.

En 2010 el desafio es atin mayor y con
dos obietivos: profundizar el anslisis en un
tema en particular (Educacion) y aportar
cien propuestas de notas en diez temas es-
pecificos, vinculados con Educacion.

2Quétemas?

Policas pblicas, calidad de a educa-
cion, vilencia en las escuelas, e derecho
2 la_particpacion, inclusioneducativa,
rabaio infantil, e uso de tecnologfas en el
aula, la sexualidad adolescente, la educa-
i de gestion socialy chicos con disca-
pocidad.

En estos seis anos de publicacion de la
investigacion “Niez y adolescencia en la
prensa argentina” la cobertura medidtica
el tema mostz una imagen sin varacio-

nes importantes: una agenda concentrada
en pocos temas, la voz de los chicos con
poco espacio y fuentes mayoritarias del
Sectorestatal.

Pero también hay aspectos que mejora-
fon. Uno de ellos, el uso de términos peyo-
ativos en tadas las noticias de infancia y
adolescencia: en 200 se registr el nime-
10 mas bajo en seis afos.

Yotra cosa,igual de importante: el indice.
detéminos peyorativos baio en forma sig
Ficativa en las notas referidas exclusivamen-
te a chicos acusados de delitos: de 65 por
ciento en 2008 a casia mitad en 2009,

Un nimero que deja al descubierto un
par de cuestiones.

Por un lado, la necesidad de que haya
investigaciones de est tipo, que permiten
detectar los problemas, analizarlos, buscar
Soluciones. Por otro, la necesidad de que.
Sea un objetivo sostenido en el tiempo, de.
modo tal de medir los cambios, estar aten-
105 a los avances y también a los retroce-

X, finalmente, expone también una reali-
dad que atraviesa as redacciones a o largo.
'y ancho del pafs: el reclama por mas capa-
citacion, por conocer mas a fondo los dere-
chos que protegen a los chicos y chicas, el
compromiso de periodistas, expertos e ins-
ttuciones con el tema infancia y adolescen-

£n2009
se registré.
elnimero
mis bajo en
seis afios

en eluso

de términos
peyorativos.

cia en los medios y con el objetivo de poner
en debate los modos en que se hace perio-
dismoy se cuentan algunas realidades que
afectan a millones de nifas, nifosy adoles-
centes entodo el pafs.

El Capitulo Infancia de Periodismo So-
cial, con el apoyo de UNICEF y Fundacion
Arcor, tuvo desde sus inicios ese propésito:
‘aportar heramientas para el andlisis de la
cobertura, conocer mas de cerca las condi-
ciones de producci6n de las noticias, raba-
jar codo a codo con los periodistas.

Nuestros colegas.
Este informe es un paso ms en ese tra-
bajo que ya lleva mas de seis afos. Que
suma la experiencia de todos estos afos,
pero que también reconoce que fodavia
‘queda mucho por hacer
Y eso nos involucra atodos y todas. 11
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educativa de los chicos desde muchos
costados. Uno, s a partir de o que
ellos mismos proponen y hacen. El afo pa-
sado, varias notas dieron cuenta de activi-
dades o proyectos desarollados desde las
escuelas con los estudiantes como protago-
nistas, totalizando un 36,3 por ciento.
Mostraron asi que esa prctica basada

Es posible informar acerca de la vida

enla capacidad de los nifos y adolescentes
para pensar ideasy llevaras a cabo son una
realidad viva en las escuelas argentinas.
‘Acompatiada por su difusion en los medios
masivos, puede ser un modelo de participa-
ciéna imitar.

¥ los chicos pueden y s recomendable
que sean escuchados en los medios. El aio
pasado, muchos diarios monitoreados supe-

Entrevista a Débora Nakache

—{C6mo crees que afecta a los chicos.
1a poca participacion que los medios
les dan?

—Me parece que hay un “imaginario” en
los adolescentes desde el cual perciben su
invisibilidad en los medios como atrbuible:
‘aun gesto deliberado e tipo conspirativo.
Eneste sentido, me parece, que prevalece
més el encjo por la “exclusion” que una.
verdadera criticade los aspectos fundantes
dela ndustria medidtica,Por llo ¢l reclamo
s "estarall”, aparecer, sin custionar que:
‘en esa misma demanda le convalidanalos
propios medios masivos su caracter de ser
garantes de la existencia contempordnea.
“Queremos que nuestras noticias las
‘buenas y nos6lo las malas) aparezcan en
los medios”, parece el reclamo repetido,
2para qué? para que existan, porquesino se
devaliian ante ellos mismos.

—Qué pueden hacer los docentes,

los alumnos, para llegar a los.

medios?

Hodia que o que seecesita,

s que“legar”  os medics, s que

los medios “lleguen a los docentes o
'y los alumnos. Es decir, por un lado Esculs f5ab. B¢ ke Gudedd
me paece que I escuela o neceic,

{anio como pide, wanstormarse

ot o i s, 66 Tenemos
saliv ms n 2 pantallas”,sex que crear
Rt For M eomelo | escielas
que debitramos recamaresquelos  que eduquen
meciospresentenaalumnos, docentes, 1 1
escuclas,como sujetos de un hacer
fundamental en nuestrasociedad.  transformacién
Porirolado, tenemos queimventar 01
escuclas que eduquen también hacia la

ranslomacit delos medios medios.99

raron el promedio general 36,3)y le dedica-
fon mas espacio a a voz de los chicos que
otros. Uno de ellosfue La Capita, de Rosario,
que legd a casi un 40 por cento. Este diaro,
el 20 de septiembre publics una nota titu-
lada *alumnos ‘diputados’ logran el f para
un nuevo edificio escolar”, en la que daba
cuenta que *los alumnos del limo afio de
la Escuela de Ensenanza Media para Adul-
t05 N?1.024 de Caniada de Gomez, Santa Fe,
que participaron del programa ‘Pido la pa-
labra, diputado por un dia', fundamentaron
la necesidad de un nuevo establecimiento
para estudiar y lograron un compromiso de.
las autoridades. Las gestiones comenzaron
hace ms de res afos. Las autoridades mu-
nicipales se pusieron a disposiciény ofrecie-
fon el terreno. Los alumnos creen que al ser
aprobado por los legisladores tendran mu-
chas mas oportuidades para las generacio-
nes futuras”, consigné la nota, que fue a la
ez una excelente oportunidad para reflejar
que los chicos son conscentes de las cosas
que pasan en las sociedades en las que vi-
ven. Sus conocimientos, su espontaneidad,
su mirada renovadora y ibre de compromi-
505 previos y su independencia respecto
de intereses constituidos frente a cualquier
problemitica son valores que enriquecen las
nolicias. Por ello, es importante que los pe-
tiodistas hagamos el esfuerzo para incorpo-
rarsus voces en los temas que los afectan sin
violar su derecho a a intimidad y privacidad.





[image: image17.png]Pautas y sugerencias

1

vi & WN

Participacién

ZCusl es la participacion de nifios, nifas

y adolescentes en la definicién de reglas,
sancionesy codigos de convivencia en la
escuela? ;Con qué obstaculos se encuentran los
chicos para que sus opiniones sean tenidas en
cuenta en el ambito escolar? ;Hay experiencias
en las que suvoz fue efectivamente escuchada?

Fuente

4Lanota incorpora como fuente de la
informacién a los alumnos en la misma
proporciény peso que incluye otras fuentes
como maestros, padres, funcionarios,
especialistas o sindicatos?

Comunidad

2Qué iniciativas llevan a cabo los chicos,

junto con sus maestros y eventualmente sus
familiares, para mejorar el barrio o la ciudad en
la que se encuentran? ;Qué ‘inventos’ surgieron
de las aulas? Pueden encontrarse propuestas.
positivas desarrolladas por los chicos, desde el
armado de una revista hasta a elaboracién de
‘materiales técnicos para ayudar, por ejemplo, a
personas con discapacidad.

Prejuicios

Los chicos que concurren a escuelas en barrios
empobrecidos, zson consultados con la misma
frecuencia que los que asisten a escuelas del
centro? jEfectivamente hay un prejuicio a la hora
de habilita la opini6n de unosy otros en las
noticias? ;Qué opinan docentesy alumnos sobre
esto?

Perjuicio

iS¢ haasegurado que la incorporacion de los
comentarios de los chicos no los perjudique? ;Se
s pidi6 autorizacién para publicar sus dichos?

LiCarmas

10

Trabajar en grupo

Entrevistar a grupos de nifios o adolescentes
puede ser una experiencia enriquecedora. A
menudo, los chicos se sienten controlados por
os adultos respecto a lo que deben decir, por ello
quizés una entrevista individual puede hacer que
el chico se sienta condicionado. Cuando estén en
grupos suelen sentirse mas relajados y animados,
especialmente si se conocen entre si.

Dénde entablar el contacto

Através de organizaciones de nifios o jovenes,
escuelas, centros para chicos, organizaciones.

no gubernamentales que trabajen con nifios. Es.
importante hablar con maestros, padres, referentes
de organizaciones o gente que trabaje con nifios.

i

Los ndes

Sociedad

La autorizacién

Antes de hacer la entrevista es indispensable
contar con el permiso o autorizacion de los padres,
la escuela o la organizacion contactada.

Eltiempo

Para entrevistar a nifios es importante disponer de
lamayor cantidad de tiempo posible, por lo menos
una horay el tiempo adicional que tome hablar con
maestros, padres u otros adultos involucrados.

Eltestimonio es voluntario
Siempre. Es fundamental no obligar a un nifio o
adolescente a hablar si no tiene ganas de hacerlo.




  Conclusión Final

"Los medios de comunicación no tienen en cuenta a los niños, niñas y adolescente como ciudadanos participes sino como meros consumidores en la sociedad."

A partir de la presente  hipótesis no se tiene en cuenta al niño como ciudadano desde su nacimiento, como lo explicita los derechos del niño y como lo expresa  Hugo Muleiro en la entrevista cuando menciona  que  en nuestra sociedad existe el siguiente discurso: “cuidemos a los niños así cuidamos al futuro” y ahí lo que hacemos es verlos como futuras personas, futuros adultos y no como personas plenas hoy.los mismo que “que estudien porque es su derecho hoy , no porque necesiten que  estudien para que trabajen bien en el futuro,  que es una consecuencia ya que  los  niños tienen derecho a recibir conocimientos hoy porque son una persona plena y  son el presente no el futuro.

La niñez desde siempre ocupa un lugar lateral y en la comunicación pasa lo mismo el lugar lateral de los niños es producto de una organización y una cultura social cuyo cambio requiere más tiempo e involucra  más responsabilidades.

A partir del profundo análisis podemos concluir que  cuando se menciona a los niños, niñas y adolescentes en los medios se lo hace a partir de una mirada estigmatizante y no desde un enfoque de derecho.

 No se los piensa como sujetos de derechos y no como objetos, como menciono Noor, cuidando su idioma, privacidad e individualidad.

Comunicar teniendo en cuenta la infancia es una temática que requiere conocimientos por quienes la abordan  y es la búsqueda de esto lo que reclaman muchos comunicadores al ver que las noticias son cubiertas por comunicadores no especializados en el tema.

Enredados surge con la intencionalidad de poder llegar a  mas periodistas, que se informen y lo apliquen en su tarea diaria de informarnos.

Noor sostiene que La mayoría de los periodistas interesados en cubrir niñez y adolescencia no tienen oportunidad o no conocen el conjunto de leyes o de principios que estos tres organismos defendemos en cuanto a los niños.
Por lo cual se llevan a cabo talleres, jornadas de capacitación que son impulsadas por tres organismos, afsca, unicef y la defensoría del público.

Los entrevistados coinciden en que los temas que conciernen a los niños y adolescentes no se encuentran en la agenda diaria y que solo se da a conocer información sobre ellos en casos que cometan delitos, o sean victimas siempre con una postura negativa por lo que lleguen a hacer o pueda ocurrirles.

Hugo sostiene  que la comunicación en lo que concierne a  niños no es un segmento atractivo, no es el determinante de  las decisiones editoriales, las mismas se adaptan en función del público ya que estamos en una sociedad organizada alrededor de los adultos y sus necesidades de producción y sus obligaciones funcionales. 

Hugo comentaba el hecho de que  aparecen muy poco en los medios audiovisuales y cuando esto ocurre por ejemplo  en los noticieros mayormente aparece como  problema, peligro,  violencia, abuso y nunca como normalidad como si todos los niños y adolescentes tuvieran algo malo.

A pesar del poco tiempo que se consolido enredados observamos algunas cuestiones de mejoras:

Mariela sostenía que  En particular en Santa Fe hace poco hice una nota, donde funcionarios de niñez de la provincia sostienen que el tratamiento de los temas de niñez 

viene presentando incipientes mejoras, que hay más conciencia. Pero, por supuesto, el ámbito periodístico es muy amplio y hay comunicadores que no tienen formación al respecto y a otros que no les interesa directamente.

A su vez Noor se refiere que gracias a ley de medios audiovisuales se han alcanzado varias mejoras pero es una cuestión que se debe seguir desarrollando.

Los cambios los podemos decir a partir de la ley de servicios audiovisuales, esa sí que hace 6 años que está en vigencia y allí se ven cambios como que se hayan abierto radios en todos el país, también radios en las universidades propias y que los chicos llegaron a tener más voz que se escucha incluyendo chicos de los pueblos originarios igual.

Que se respeta el hecho que las personas se les traduzca en sus idiomas como el lenguaje de señas que se observa esto de que las personas que tengan una dificultad en entender que exista la posibilidad de que aparezca escrito en los medios audiovisuales como  un subtitulado con frases más cortas con un idioma más entendible ,lo mismo para las personas con problemas de audio visión  eso si me parece un cambio importante ya que  la ley trata de incluir a todos y a todas según las necesidades  y las necesidades de la infancia también y son diferentes.

Es importante que no quede solo en un portal online sino que trascienda, sea conocido y aplicado por todos aquellos que tienen la labor de llevarlo a cabo. 

Gestiona la búsqueda de espacios, la inclusión del menor desde la temprana edad en la sociedad como en los medios. Donde los referentes sean facilitadores y obstaculizadores de poder emprender un desarrollo como sujetos con voz activa, capaces de participar en la sociedad generando proyectos, emitiendo sus opiniones en temáticas que los conciernen. 

Generalmente los medios comenten el error de difundir información sobre niños y adolescentes sin  consultarlos a ellos que son los actores, solo reproducen información que venda y no tomando conciencia de la repercusión que puede llegar a tener la misma en el niño o adolescente.

Los  adultos son  personas escuchadas  en la sociedad y además por ser profesionales de la comunicación  tiene una responsabilidad social y así están asentando un lugar en el mundo para niños y adolescentes, en el que tengamos la misma posibilidad de ser una voz activa.

Es un trabajo de muchos  y entendedores en el asunto. Se re quiere de un gran sustento de información para poder ir construyendo  esta iniciativa. Es así como existen ámbitos  que se encargan de niños y adolescentes que cuentan   con conocimientos específicos y especialización en el asunto que deben trabajar en colaboración a periodistas y trabajadores comunicacionales.

Enredados busca concientizar a los profesionales y los medios sobre esta problemática que desde hace muchos años las entidades como unicef, afsca y la defensoría del pueblo vienen trabajando.

El marco legal que respalda cada una de las iniciativas deben ser conocidas para que no irrumpa en el momento que la noticia es difundida.
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