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Título: “Intrusos en el espectáculo: cuando la vida privada se hace pública”

Tema: El magazine de la farándula popularmente llamado “programa de chimentos” y su falta de intelectualidad.
Autora: Micaela B. Otero

En primer lugar debemos hacer una distinción entre el periodismo de espectáculos que es aquel ejercido por un profesional que delimita las funciones del espectáculo ya sea papeles a desarrollar por los actores o analizar la participación de los medios y del periodismo en la producción, comercialización y promoción de espectáculos; del periodismo de chimentos que está dedicado a informar sobre la vida de las celebridades y la farándula. Intrusos en el espectáculo no es nada más, ni nada menos que eso. Es un programa que emite canal América (canal de la televisión Argentina, licenciado en La Plata, provincia de Buenos Aires, aunque su señal es producida en la ciudad de Buenos Aires; también es conocido como canal 2 desde el 2001). Este formato (el cual se basa en el exitoso programa español de Telecinco, Crónicas Marcianas) es conducido desde sus inicios por Jorge Rial, quien sabe permanecer con su magazine tras 14 años de emisión. 
Junto con el conductor hay varios panelistas, algunos son periodistas y otros invitados. Ambos participaban contado los “chimentos”  que poseen sobre los artistas y mediáticos (personas que trascienden en el medio por sus escándalos y polémicas). Los panelistas originales fueron: Luis ventura, Viviana Canosa, Camilo Gracia, Marcela Coronel, Claudio Orellano y Sergio Company.  En las temporadas posteriores integraron el panel: Marcela Tauro, Marcelo Polino, Luis Piñeiro, Connie Ansaldi, Daniel Gómez Rinaldi, Cora Debarbieri y Lola Cordero. 
En la actualidad el magazine se emite de lunes a viernes entre las 13:00 y las 15:30.  Este horario fue establecido el 21 de febrero de 2011 por el canal por la finalización temporaria del programa Almorzando con Mirtha Legrand.
El equipo está conformado por: 

· Conductor: 

· Jorge Rial (desde 2001)
· Panelistas:

· Marcela Tauro (desde 2004)

· Adrián Pallares (desde 2013)

· Tamara Pettinato (desde 2014)

· Marina Calabró (desde 2015)

· Augusto Tartúfoli (desde 2015)

· Cronistas:

· Daniel Ambrosino (desde 2001)

· Pablo Layús (desde 2002)

· Alejandro Guatti (desde 2002)

· Martin Rojas (desde 2012)

· Locutor:

· Héctor Rossi (desde 2004)
Equipo antiguo: 

· Panelistas:

· Luis Ventura (2001-2014)

· Viviana Canosa (2001-2002)

· Marcela Coronel (2001-2003)

· Camilo García (2001-2002)

· Analía Franchín (2001-2002)

· Sergio Company (2001-2003)

· Connie Ansaldi (2003-2006)

· Luis Piñeiro (2003-2008)

· Daniel Gómez Rinaldi (2003-2011)

· Marcelo Polino (2004-2009 y 2014)

· Lola Cordero (2008-2010)

· Marcela Baños (2011-2014)

· Alessandra Martín (2014)

· Cora Debarbieri (2006-2014)

· Locutor:

· Claudio Orellano (2001-2003)

· Cronistas:

· Silvina Fuentes (2009-2011)

· Nazarena Nobile (2011-2015)
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Intrusos en el espectáculo
Introducción al tema
¿Qué pensamos cuando hablamos de los programas de chimentos? ¿Por qué el éxito de este estilo de periodismo? ¿Por qué la gente consume escándalos y polémicas cuando en la Argentina se apuesta cada vez más a la ficción? ¿Cómo se sentirán los artistas al ver que son juzgados por lo que hacen y dejan de hacer en su vida privada en vez de ser criticados o aclamados por su trabajo profesional? ¿En verdad la nueva generación apunta a ser conocidos por su vida mediática? ¿No poseen atributos o talentos? ¿Cómo te sentirías si tuvieras que dar explicaciones por todo lo que haces?
Capaz son muchos interrogatorios para una primera presentación del tema pero son preguntas frecuentes que me vienen a la mente cada vez que veo un programa de este estilo. 

Cada vez que hablamos de los noticieros del espectáculo sabemos que no son programas intelectuales y que subsisten sin un fundamento lógico porque sus protagonistas un día son amigos y al otro enemigo. Y es mucho más sabido que no poseen una producción creativa ya que viven de las peleas del espectáculo, pero por alguna razón las personas no pueden dejar de consumirlos. 
Creo que su éxito se basa un poco porque la sociedad Argentina es bastante materialista y entonces quiere ver lo que posee el otro, como es el caso de Wanda Nara, mediática por excelencia que muestra su lujosa vida por medio de las redes sociales. 
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Wanda Nara y su lujosa vida
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Mariana Nannis
También los argentinos suelen ser “chusmas”, razón por la cual les interesa saber en qué situación sentimental se encuentran los actores y mediáticos. Cuanto más complicada sea su situación más interés causa en la gente; Sean solteros, casados, separados, divorciados, en juicio o con amantes.
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Luis Ventura hablando en intrusos de su relación extramatrimonial con Fabiana Liuzzi
Es inevitable que los rumores sobre la vida privada de todo personaje público es una fuente para la supervivencia del periodismo de espectáculos, sin ellos los programas de este estilo no estarían al aire y muchos de esos periodistas no tendrían trabajo. Pero por más que los actores tratasen de que su vida no sea comentada en un programa de televisión y conocida por miles de argentinos siempre van a existir los personajes mediáticos que aunque no tengan una pelea en vilo la generarían para alcanzar esa tan buscada fama o rating.  
Otra realidad es que siempre estos noticieros del espectáculo darán a conocer o juzgarán la vida de las personalidades que trabajan el medio porque están a la espera del mínimo error que puedan cometer y lamentablemente es ineludible porque el ser humano aprende de los errores.
Creo que una forma con la cual podría aclarar el tema seria haciendo una clasificación de los personajes que son de interés para estos tipos de programas:

· Actores: Son aquellas personas que crean, interpretan y representan una acción dramática basándose en textos, estímulos visuales, sonoros y otros.
Generalmente estos quieren ser reconocidos, criticados o aclamados por el trabajo que desarrollan en una tira televisiva, en una película o en una obra teatral. 
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· Modelo: Persona que viste una prenda, ropa o accesorio con el fin de exhibirla a terceros. 
En algunos de los casos la vida íntima de estos se ve perturbada por los sesgos mediáticos. Uno de los casos más reconocidos es la pelea entre las hermanas Nicole y Geraldine Neumann o la separación y post arresto del marido de Karina Jelinek, Leonardo Fariña.  Y por supuesto no hay que olvidar el “menos mal que no me case” de Zaira Nara.  
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Las hermanas Neumann Karina Jelinek y Farifia Zaira Nara y Farlan





· Politicos: Personas vinculadas a la administracion publica, es todo aquel que este afiliado a un partido politico y que ha sido elegido o nombrado para tareas asociadas a organismos, asociaciones o instituciones politicas.
Es paradojico que hoy en dia hasta los politicos no se salven de las garras de los periodista de espectáculos. Una de las relaciones mas conocidas es, por ejemplo la de Luciana Salazar y Martin Redrado. El economista, luego de haber salido por cuatro años con la sobrina de Palito Ortega encontró nuevamente el amor con otra ex mediatica, Amalia Granata. Tampoco podemos dejar afuera el casamiento entre Martin Insaurralde, quien supo ser Intendente del partido de Lomas de Zamora y hoy en día diputado nacional por Frente para la Victoria, con Jesica Cirio, modelo y empresaria.
A nivel internacional otro chimento que resonó en el mundo entero fue  el amorío que mantuvo el Presidente de los Estados Unidos, Bill Clinton y Monica Lewinsky, una becaria no remunerada de la Casa Blanca.
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· Mediático: Persona que se caracteriza por aparecer reiteradamente en los medios de comunicación ya sea por ser famoso o por protagonizar un escándalo. 

Este personaje es la principal fuente de alimentación de los programas popularmente llamados de chimentos. Suele haber tantos mediáticos como lugar en el medio para ellos. Algunas de las personalidades más emblemáticas de la Argentina que reúnen estas cualidades son Silvia Süller y su hermano Guido Süller. O la tan reconocida Wanda Nara, que se hizo conocida por aparecer en la tapa de una revista con la ropa interior de Diego Maradona y la cual aunque este a miles de kilómetros de la Argentina siempre encuentra la oportunidad para que los medios hablen de ella. Son tantos los escándalos que  protagonizo esta chica con tan solo 28 años que merecería un capitulo exclusivamente dedicado a su vida. 
Creo que todos coincidiríamos en que hoy en día el personaje más mediático es Vicky Xipolitaki. El último escándalo protagonizado por esta mujer de 29 años fue por pilotear un avión de Aerolíneas Argentinas con pasajeros a bordo. 
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Silvia y Guido Süller
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Wanda Nara y Maxi López

· Ex mediáticos: Son aquellas personas que se hicieron conocidas por escándalos, por salir con poca ropa en la televisión o simplemente por ser lindos. 
Este es el caso, entre otros, de Amalia Granata que saltó a la fama por haber dicho que paso una noche romántica con el cantante Robbie Williams, y que en la actualidad mantiene un bajo perfil y se encuentra estudiando periodismo.  

Hay una tendencia al sesgo mediático, el cual se encuentra ya instalado en los medios de comunicación y se vincula con los intereses de grupos económicos. Esta es la principal razón que justifica la presentación no equilibrada de las noticias, ya sea por deformación, distorcionamiento o porque son puestas a la verdad. Y por más que los periodistas pretendan ser lo más neutralmente posible no pueden evitar los sesgos.
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Fotografía que ilustra los rumores
HIPOTESIS
Día tras día vemos como la televisión se contagia y empieza a poner en práctica esta ya establecida metodología de programas vacíos de intelecto, en los cuales rellenan los espacios con los tan conocidos chimentos. 
¿Es posible que “intrusos en el espectáculo” haya creado una nueva forma de hacer televisión? ¿Tiene fecha de vencimiento los programas de espectáculos? 

“Intrusos en el espectáculo” sigue teniendo éxito, tras 14 años de emisión, con un rating promedio de 6 puntos y con un formato banal y sin creatividad. Su único fundamento y la razón por la cual sigue emitiéndose cada día son porque no hace más que hablar sobre la vida de los personajes públicos que trabajan en los medios de comunicación. 
La emisión de este tipo de programa periodístico cesara únicamente cuando la sociedad deje de ser materialista y cuando les interesen los programas que son más ricos intelectualmente. Mientras que los sigan consumiendo, los programas de chimentos seguirán existiendo.  
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OBJETIVO
El presente trabajo tiene como objetivo encontrar la razón por la cual el programa “intrusos en el espectáculo” ha logrado mantenerse en los medios de comunicación luego de 14 años de hacer un programa carente de intelectualidad y creatividad. Para ello abordare los antecedentes de este tipo de periodismo de espectáculos tratando de encontrar el origen a este inusual formato televisivo y que hoy en día se repite canal tras canal. También se entrevistara a periodistas referentes en el tema para poder brindarnos sus ideales sobre dichos programas.
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Manejo de los lectores por parte de los medios de comunicación
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Humor sobre la Tv basura
Antecedentes históricos
Antecedentes en medios gráficos:
· Radiolandia: semanario argentino que estaba dedicada a cubrir las noticias sobre el mundo del espectáculo. Su circulación comenzó en el año 1934.
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Portadas de la revista Radiolandia

· Antena: revista argentina dedicada al cine, televisión y espectáculo. 
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Portadas de la revista Antena

· Vosotras: revista femenina de la década del 60 dedicada a la mujer ya que contenía artículos de moda, recetas de cocinas, cuentos y del espectáculo. 
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Revista Vosotras
· Para ti: es una de las primeras revistas en el mundo dedicadas a la mujer. Se encuentra en circulación desde 1922, año en el que fue creada, y actualmente cuenta con seis versiones: para ti mamá, para ti novias, para ti decoración, para ti crochet, para ti tejidos y para teens.
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Revista Para Ti antes y ahora

· Tv Guía: revista de publicación semanal, dedicada a entregar la programación de los canales de televisión abierta. También presentaba entrevistas y segmentos de chismes sobre el mundo del espectáculo. 
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Portadas de la revista TV Guía 
· Tele Clic: revista de espectáculos y actualidad que además incluía la programación completa de los canales de aire. Su director era Jorge Lafaucci y el equipo de redacción estaba encabezado por Marcela Tauro. 
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Algunas de las portadas de Tele Clic

· Siete Días: revista argentina que informaba sobre el espectáculo y la vida de sus protagonistas.
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Portadas de la revista Siete Días 

Descripción de las revistas que se encuentran en la actualidad:

· Gente: medio grafico de la República Argentina, perteneciente a Editorial Atlántida. Dedica su espacio a los personajes del espectáculo y la farándula, y es una de las mayores revistas del corazón. Su primer publicación fue el 29 de julio de 1965
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Portadas de la revista Gente 
· Caras: semanario argentino que se basa en el mundo del espectáculo. 
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Revista Caras

· Pronto: revista semanal chimentera de la Argentina, lanzada en 1996 por Publiexpress. Tiene una clara tendencia sensacionalista. Su contenido se compone mayormente de noticias y entrevistas sobre las personas del espectáculo argentino.
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Portadas de la revista Pronto

· Paparazzi: revista del espectáculo argentino que comenzó su actividad en el año 2002 de la mano del periodista y posterior director Luis Ventura con ayuda del periodista y conductor de “Intrusos en el Espectáculo”, Jorge Rial. Dicha revista semanal trata sobre la farándula argentina, la vida privada y pública de los famosos, vedettes, capo cómico, actores, modelos, cantantes y periodistas del mundo del espectáculo. 
  [image: image25.png]


 
Portadas de la revista Paparazzi

· ¡Hola!: revista del espectáculo y corazón argentina, basada en el semanario español “¡Hola!”.
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Portadas de la revista ¡Hola!

· Susana: revista femenina argentina dirigida por Susana Giménez (modelo, actriz y conductora. Es una de las mayores celebridades de Argentina). Fue  publicada por primera vez en el 2008 e incluye artículos sobre temas de la mujer, las relaciones, el sexo, la salud, las profesiones, la superación personal, celebridades así como también moda y belleza.
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Revista Susana

Antecedentes en medios visuales:

El primer programa que dio origen al formato televisivo más conocido como “programas de chimentos” fue Radiolandia en TV  en el año 1971. El programa de noticias del espectáculo era emitido por Canal 11 y conducido por el pionero Lucho Avilés, acompañado por Susana Fontana, Juan Alberto Mateyco, Jorge Jacobson, Leo Vanés y Pedro Marban. El objetivo de este programa era entretener al público mediante entrevistas realizadas a los distintos artistas para que pudieran comentar sus trabajos, aunque en algunas ocasiones se preguntaba cuál era su situación sentimental. 

Este ciclo fue el precursor en poner en la pantalla nacional los chismes y noticias del corazón ya que antes este tipo de periodismo esta únicamente restringido a los medios gráficos. Antes de la aparición en televisión, Radiolandia era un semanario que comenzó a aparecer todos los sábados en 1934. Esta publicación de bajo costo estaba dedicada a cubrir las actividades del mundo artístico local con ninguna otra pretensión que la de entretener. 
Descripción de los primeros programas de chimentos en la Argentina

· Radiolandia: programa basado en las noticias del espectáculo  y emitido por Canal 11. La conducción estaba al frente de Lucho Avilés. Algunos de los personajes más emblemáticos que lo acompañaban eran  el “muñeco” Juan Alberto Mateyco y Jorge Jacobson. Este programa fue el que le dio origen a los noticieros del espectáculo  en la Argentina. 
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Lucho Avilés

· Indiscreciones: este programa de chimentos conducido también por Lucho Avilés y Susana Fontana se emitió por primera vez en 1990 en el canal Telefé. Luego paso a ser emitido Canal 9 y culminó en ATC en 1999. Indiscreciones logro superar las 2500 emisiones. Algunos de los segmentos con los que contaba el programa eran “Polvo de estrellas” auspiciado por Yelmo y que consistía en que una aspiradora sacaba el polvo de arriba de una foto de alguna estrella del medio y el primero en adivinarla se ganaba el premio mayor. También estaba la “Rueda de Chimentos”. 
El equipo de panelistas estaba formado por:

  - Marcelo Polino

  - Adriana Salgueiro

  - Alejandro Dradon

  - Teto Medina

  - Marcela Tauro

  - Marisa Brel

  - Marixa Balli

  - Daniel Gómez Rinaldi

  - Raquel Mancini

  - Alejandra Pradon

  - Alejandra Rubio

  - Beatriz Salomón

  - Jorge Rial (movilero)
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Indiscreciones con Lucho Avilés
· Rumores: este magazine conducido por Carlos Monti y Susana Roccasalvo fue emitido por primera vez en febrero de 1997 por la emisora Argentina Televisora Color (actualmente Canal 7), luego pasó por Azul Televisión (actual Canal 9) y América TV. Rumores era un programa que hacía las veces de noticiero de la farándula comentando la vida artística y privada de los famosos.  

Este programa continuo emitiéndose hasta el 2002, año en que contó con la participación de mediáticos como Jacobo Winograd, Silvia Süller, Guido Süller, Ricardo García y Mich Amed.
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Rumores con Carlos Monti y Susana Roccasalvo
· El periscopio: programa de chimentos conducido por Jorge Rial y Andrea Frigerio. El mismo fue emitido entre 1993 y 1994 por América TV.
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Jorge Rial y Andrea Frigerio
· El paparazzi: emitido por canal 9 durante 2 años (1995-1997). Este ciclo de programa de chimentos fue conducido por Graciela Alfano. 
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Graciela Alfano en “El paparazzi”

· Telepasillo: este magazine se emitía de lunes a viernes a las 17 horas por Canal 13. El ciclo fue inaugurado por Guillermo Andino en 1999 y luego conducido por Mario Caira. 
Los panelistas eran: 

  - Marcela Tauro

  - Luis Ventura

  - Federico Hoffman

  - Marisa Brel

  - Susana Fontana

  - Daniel Rinaldi
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Telepasillo

· Zap TV: programa de espectáculos conducido por Marcelo Polino y que se transmitía de lunes a viernes a las 15 horas por Azul Televisión. Este magazine trataba sobre la actualidad y debate sobre el mundo del espectáculo interactuando con la tribuna de estudiantes de periodismo con la que contaban. El ciclo contaba con invitados que asistían al piso para inventar peleas, insultarse y agredirse verbal y físicamente.

Los panelistas que formaban parte eran:

  - Jorge Lafauci

  - Adrián Santucho

  - Jorge Dorio

  - Pilar Smith

Zap llego a medir 10 puntos de rating a las tres de la tarde pero fue levantado del aire porque afectaba la imagen del canal, no tenía avisos publicitarios y generaron multas millonarias del COMFER (Comité Federal de Radio difusión) por no respetar las leyes en vigencia. 
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Zap TV y uno de sus tantos escándalos

· Contalo-Contalo: emitido en el 2003 por Canal 9 de 14 a 16 horas. Este programa estaba conducido por Carlos Monti y Ginette Reynal y era promocionado como “un nuevo concepto en programas de espectáculo”

Junto a los conductores estaban:

  - Augusto Tartufoli

  - Bárbara Arroyo

  - Rodrigo Lussich

  - Johnny Tecuento (personaje que revelaba los chimentos que nadie se atrevía              a contar)
Contalo-Contalo solo duro un año al aire. 
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Carlos Monti y Ginette Reynal

· Mediodía con Mauro: Conducido por Mauro Viale y emitido por Canal 9 de lunes a viernes a las 13 horas. Su contenido estaba dado por las peleas de diferentes personajes.
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Mauro Viale

· Los profesionales de siempre: comenzó a emitirse el 6 de enero de 2003 por la pantalla de canal 9. Algunos de los invitados mediáticos que participaron fueron Silvia Süller y Jacobo Winograd. Los profesionales de siempre fue emitido durante cinco temporadas y sus panelistas fueron:

· Primer temporada (2003 - 2004)

- Ángel de Brito

- Rodrigo Lussich

- Augusto Tartúfoli

- Paul García Navarro

- Camilo García

· Segunda temporada (2006 - 2007)

- Ángel de Brito

- Rodrigo Lussich

- Adrián Pallares

- Marisa Brel

- Claudia segura

· Tercer temporada (2008)

- Ángel de Brito

- Rodrigo Lussich

- Adrián Pallares

- Luis Bremer

· Cuarta temporada (2009 –  2010)

- Ángel de Brito

- Adrián Pallares

- Luis Bremer

- Camilo García

- Virginia Gallardo

· Quinta temporada (2011 – enero 2013)

- Adrián Pallares

- Luis Bremer

- Camilo García

- Evelyn Von Brocke

- Jorge Lafauci
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· Más Viviana: programa televisivo argentino dedicado al espectáculo emitido por Canal 9 de lunes a viernes. El programa estaba a la cabeza de Viviana Canosa y contaba con la participación de panelistas mujeres:

  - Evelyn Von Brocke

  - Amalia Granata

  - Yanina Latorre 
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Viviana Canosa en su programa “Mas Viviana”

Descripción de los programas de chimentos actuales de la Argentina:
· AM: programa de televisión de actualidad y variedades argentino. Es emitido por Telefé de lunes a viernes de 9 a 10:30 horas. Conducido por Verónica Lozano y Leonardo Montero. Am es un magazine matutino que ofrece alegría, información, humor y entretenimiento en el que tratan noticias, temas de actualidad, hechos de la farándula y entrevistas. 

Sus panelistas son:

  - Darío Mindlin

  - Darío Villarruel 

  - Laura Ubfal

  - María Pía Shaw

  - Joaquín “pollo” Álvarez
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Verónica Lozano y Leo Montero en “AM”
· Infama: programa de espectáculo que se emite por América TV desde 2008. En sus comienzos fue conducido por Santiago del Moro; y en la actualidad está al frente Rodrigo Lussich. Este formato presenta entrevistas realizadas a famosos y las notas que se presentan son sobre hechos ocurridos en otros programas o realitys como ShowMatch y Gran Hermano. 
Actualmente es la octava temporada y sale al aire de lunes a viernes de 17 a 19 horas. 

- Primer temporada (2008)

  - Conductores: 


- Santiago del Moro


- Alejandra Maglietti

  - Panelistas:


- Alejandra Canosa


- Silvina Fuentes


- Sebastián Tampone

- Segunda temporada (2009)

  - Conductor: Santiago del Moro

  - Panelistas:


- Alejandra Maglietti


- Magali Montoro


- Valeria Schapira


- Adriana Schettini


- Paula Varela


-Soledad Villareal


- Sebastián Tampone

- Tercer temporada (2010)

  - Conductor: Santiago del Moro

  - Panelistas:


- Marina Calabró

- Adriana Schettini


- Paula Varela


- Soledad Villareal


- Ivana Palliotti

- Cuarta temporada (2011)

  -  Conductor: Santiago del Moro

  - Panelistas: 


- Marcela Feudale


- Marina Calabró

- Soledad Villareal

- Quinta temporada (2012)

  - Conductor: Santiago del Moro

  - Panelistas:


- Marcela Feudale


- Marina Calabró
- Sexta temporada (2013)

  - Conductor: Santiago del Moro

  -  Panelistas:


- Marcela Feudale


- Marina Calabró

- Mariana Brey

- Séptima temporada (2014)

  - Conductor: Santiago del Moro

  - Panelistas:


- Marcela Feudale


- Marina Calabró

- Andrea Taboada

- Octava temporada (2015)

  - Conductor: Rodrigo Lussich

  - Panelistas:

- Marcela Feudale


- Cora Debarbieri


- Noelia Marzol


- Daniela Katz


- Débora Damato


- Lili Monsegou


- Carla Conte
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Santiago del Moro (2008-2014)
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Rodrigo Lussich (2015)

· Informadísimos: Este programa conducido por Carlos Monti y Verónica Varano trata del espectáculo y la actualidad y es emitido de lunes a viernes de 10 a 12 horas por el Canal Magazine (Canal 14 de Cablevisión y 236 de Directv)
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Carlos Monti y Verónica Varano

· BDV (Bien de Verano): Programa de espectáculos que sale al aire de lunes a viernes de 13 a 14:30 horas por Magazine. Este equipo de trabajo está formado por Ángel de Brito, que desempeña el papel de conductor, y Andrea Taboada y Mariana Brey  como las panelistas.
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Mariana Brey, Ángel de Brito y Andrea Taboada

· Implacables: programa periodístico de actualidad e información sobre espectáculos, conducido por Susana Roccasalvo. Este programa posee invitados en vivo, notas, eventos e informes. 
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Carlos Monti y Susana Roccasalvo

· El Chimentero 3.0: programa magazine sobre espectáculos y chimentos que sale al aire de lunes a viernes de 14:30 a 16 horas por Magazine. Conducido por Teto Medina y Fernando Piaggio y Daniel Gómez Rinaldi como panelistas.
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Teto Medina

· Este es el Show: programa emitido por Canal Trece, producido por Ideas del Sur. Este es el encargado de mostrar los detrás de cámaras y de tratar los temas relacionados con los participantes del “Bailando por un Sueño” que se emite dentro del programa ShowMatch conducido por Marcelo Tinelli.
El programa tiene seis temporadas emitidas desde el año 2007.

 - Primer temporada (2007)

     - Conductores: 


- José María Listorti


- Carla Conte

  - Segunda temporada (2008)

     - Conductores: 


- José María Listorti


- Carla Conte

- Tercer temporada (2009)

   - Conductores: 


- José María Listorti


- Carla Conte

  - Cuarta temporada (2010)

     - Conductores:


- José María Listorti


- Denise Dumas

     - Panelista: 

- Connie Ansaldi
  - Quinta temporada (2011)

     - Conductores:


- José María Listorti


- Denise Dumas 

     - Panelistas:


- Connie Ansaldi


- Marcela Coronel

  - Sexta temporada (2012 – 2013)

 - Conductores:


- José María Listorti

- Denise Dumas
    - Panelistas:


- Connie Ansaldi

- Marcela Coronel


- Matilda Blanco

- Séptima temporada (2014 - actualmente)

 - Conductores:


- José María Listorti


- Paula Chaves

    - Panelistas:


- Connie Ansaldi


- Marcela Coronel


- Matilda Blanco


- Mariana Brey


- Luis Piñeyro


- Ronen Szwarc
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Listorti y Conte (2007-2009)  
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José M. Listorti y Denise Dumas             (2010-2013)
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Paula Chaves y José María Listorti (2014 – actualidad)
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Logo del programa Este es el Show

Marco teórico
¡Te cuento esto pero no se lo digas a nadie! ¡No sabes lo que me enteré! “Contame, dale, nadie se va a enterar” son algunas de las frases por la que comienza un chisme, el cual podríamos definirlo como una noticia o comentario, verdadero o falso, sobre las vidas ajenas, con el cual se pretende hablar mal de alguien o enemistar a unas personas con otras. Otra forma en que lo podríamos definirlo es como el comentario no verificado de carácter negativo que circula entre la gente. 
Un chisme jamás es un elogio para las víctimas, en este caso los "famosos", incluyendo actrices, actores, millonarios, políticos, artistas, periodistas. Un presidente de la Nación, un actor o una actriz de moda despiertan el interés de todo el mundo, y el chisme revela que son tan vulnerables y falibles como cualquier hijo de vecino, por lo cual tiene un efecto socialmente compensador al fin de cuenta todos somos iguales, es la deducción final.
El periodismo de espectáculos ha sufrido desde su creación hasta nuestros días un cambio sustancial tanto en la imagen de sus conductores como en la producción en la que se basa este tipo de formatos televisivos, representando en la mayoría de los casos un resultado falto de intelectualidad.
En “Dos factores psicológicos en la conducta del publico de los medios masivos de comunicación” de Gerhart D. Wiebe se hace alusión a que el contenido de los programas populares es considerado como ligero, superficial, trivial, vulgar y en algunos casos dañino. Los medios masivos parecen abrir el camino del refinamiento intelectual, cultural y espiritual, es decir que hay una búsqueda por mejorar el gusto del público hacia los programas intelectuales, morales y artísticos, pero los miles de consumidores prefieren la televisión banal.

Según Wiebe “la predilección por la basura” no puede remediarse mediante exhortaciones académicas ni tratando de enseñar el buen gusto o aumentando el presupuesto de las ofertas culturales. La mayor esperanza de comprender este problema reside en plantear la hipótesis de que la conducta observada tiene utilidad psicología positiva, es decir que si se puede identificar esta utilidad es posible que podamos aplicar este conocimiento al bienestar general.

Wiebe hace referencia a que los medios de comunicación permiten reasumir al individuo una postura infantil en el cual el estímulo, una vez fuera de la visión, deja de existir. La realidad está formada por personas y cosas que resisten, reaccionan, invaden o exigen. Es por ello que cuando la gente está cansada, frustrada y atosigada recurre a los medios masivos de comunicación donde las cosas y las personas son efímeras. Sin duda esta es una de las circunstancias por la cual los consumidores eligen a la hora de relajarse estos tipos de formatos televisivos, ya que desean maximizar la gratificación inmediata de las necesidades y minimizan el esfuerzo intelectual. Pensar y desarrollar las capacidades del cerebro implica un esfuerzo extra que no todas las personas están dispuestas a realizar, es por ello que a la hora de sentarse frente al televisor muchos televidentes prefieren consumir la televisión berreta en la cual los contenidos son simples, faltos de creatividad y superficiales. 

Por otro lado, algunos teóricos han desarrollado clasificaciones para el rumor y el chisme. Knapp identifica tres tipos de rumores: los que expresan deseos y anhelos, los que expresan miedo y ansiedades y los agresivos. También, describe la estructura del rumor como enunciado compuesto de dos cosas: un sujeto animado u objeto, y un predicado en donde existe, o se coloca, la atribución de una acción. 
Rouquette, elabora otra clasificación para los rumores en la que existen dos tipos: el rumor: el expresivo y el rumor informativo. El rumor expresivo es considerado como la importancia de los refuerzos, positivos o negativos, que esperan eslabones. En cambio el rumor informativo es considerado como la especificación global del mensaje.

Un estudio del Dr. Jeffrey Parker encontró que entre pre-adolescentes se chismea un promedio de 18 veces cada hora, invirtiéndose hasta el 50 % del tiempo en chismes, en los cuales es tres veces más probable chismear sobre personas del propio sexo que de personas del sexo contrario. También encontró que las parejas de amigas (femeninas) chismeaban más entre sí que las parejas de amigos varones entre ellos.

La variable edad también ha sido estudiada. En un estudio con 384 pre-adolescentes se identificó el chisme como la actividad que ocurre sin la presencia del/la referido/a y fue considerado como algo inapropiado, pero el escepticismo sobre la credibilidad fue mayor en jóvenes que en personas mayores, sugiriendo que el criterio de dudar sobre el contenido disminuye con la edad; esto es, a mayor edad mayor credibilidad sobre el chisme. Este estudio sugiere, por ende, que los pre-adolescentes parecen tener una comprensión mayor sobre las limitaciones de credibilidad del chisme que las personas mayores.


Los programas de chimentos se basan en desarrollar un noticiero acerca de la vida de la "farándula", siendo el objetivo criticar, investigar, sorprender y enjuiciar al mundo del espectáculo argentino. El ciclo tendría diferentes secciones como parodias de programas, mostraría trabajos que los actores y actrices querrían olvidar, mostraría un juicio televisado a famosos elegidos que se presten a participar en el banquillo de los acusados y móviles en los lugares indicados donde se encontrarían las primicias.

Estos programas no sólo viven de rumores sino que inventan "famosos" con vocación para el show mediático. Se abocan a construir celebridades dudosas, que saltan de un canal a otro, haciendo escándalos, al igual que en las revistas del género.

El requisito en el caso de las mujeres es cuidar la apariencia física de forma impactante, y esto demanda algún tipo de intervención quirúrgica. En cambio los varones requieren de una alta dosis de audacia y certeza en sus desplantes. En algunos casos inclusive, la sensibilidad sirve para atraer la cámara.

Los asuntos en cuestión suelen ser peleas públicas con "ex", ya sean maridos/ esposas, parejas, amigos/ as o colegas, discrepancias contractuales, confidenciales y/ o habladurías de índole diversa.
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Historieta Mafalda
Entrevistados
Daniel Ambrosino

Daniel Ambrosino es un periodista argentino. Se desempeñaba como cronista y recurrentemente como panelista desde 2001 hasta 2015, en el programa de espectáculos Intrusos en el espectáculo. Actualmente está trabajando en Infama.

Daniel comenzó su carrera en 2001 en Intrusos en el espectáculo como cronista entrevistando a famosos, luego fue participando regularmente como panelista y actualmente continúa realizando las dos tareas. En las temporadas de verano, es el encargado de realizar notas y móviles desde Mar del Plata.
1.
¿Qué es ser un periodista de espectáculos?

Básicamente en mi caso particular tiene que ver con una cuestión vocacional, me gustan las figuras, el medio, me gusta hablar de todo lo que pasa en televisión, cine, teatro. En esto incluye de repente contar información del famoso “chimento”. Es ser periodista, yo no hago la diferenciación entre periodista de espectáculos, deportivos, política. Es ser periodista en un rubro particular.

2.
¿Qué formación requiere?

Conocimientos de las figuras, del background y  su historia. Tenés que saber cómo comenzó, con quien se relacionó, con quien trabajo y si se preparó o no y con quien. El tiempo y el oficio te van dando un poco más esa historia, ese trabajo. No es como el periodismo deportivo que tenés que conocer las reglas de una cancha de futbol, vóley o tenis. Acá no hay reglas, es simplemente conocimiento.

3.
¿Crees que es necesario tener alguna característica o virtud para ser un buen periodista de espectáculos?

Simplemente el talento, como en todo. Si sos un periodista de espectáculos en cuanto a la gráfica tenés que saber escribir y tener una redacción linda, floreada, que sea atrapante para el lector para que no se aburra a la cuarta línea. Un periodista que trabaja en televisión debe transmitir algo, ser creíble. Que cuando uno diga una información la gente que te está escuchando en la casa te crea, que sienta que sos sincero. Tenés que traspasar la pantalla. Creo que ese es el talento, si sos frio y no transmitís nada cálculo que duraras poco.

4.
¿Qué proceso requiere armar un programa de espectáculos?

Mucho trabajo. Tenés los productores y nosotros los periodistas que en conjunto siempre se lleva a armar un programa; uno tira una información, el productor le da la forma, el conductor lo lleva al aire y los editores editan los informes para poder apoyar esa información. Es mucho trabajo, lo que podría parecer que es fácil al aire requiere mucho esfuerzo y horas de trabajo. En cuanto a lo mío, intrusos e infama necesitan horas de producción y de previa, de reuniones, citar a los invitados, tener un tema para hablar y que a los espectadores les interese. Todo se basa en el rating, si el tema funciona se sigue, si no se levanta y se sigue con otro tema. Es un esfuerzo importante que lleva de mucha gente de trabajo.
5.
¿Por qué crees que las personas consumen estos tipos de programas?

Porque le interesa, porque quieren saber sobre los artistas que ven en el cine, en el teatro o en una tira de televisión. Porque no solo se quedan con el hecho de ver un trabajo artístico sino que también quieren saber qué pasa con la vida de ellos, que les ocurre, con quien salen, si están bien, si están mal. 

6.
¿Cómo te llega la información sobre los artistas o los personajes mediáticos?

Son muchos años de contactos y trabajo, eso es el oficio que te da estar en un programa y estar en contacto con los productores de teatro, cine o con la misma figura o algún asistente que te pasa información. Es oficio, trabajo y tiempo.

7.
Cuando te llega la información ¿la chequeas?

Siempre se trata de chequear, lo que pasa es que a veces esa información si no podes llegar a la figura no se llega a chequear con esa figura pero si se chequea con el entorno entonces eso está bueno. A veces cuando no se llega a chequear esa información se da de alguna manera para buscar la repercusión, o la desmentida o la confirmación, pero siempre se trata de chequear.
8.
¿Consideras que los medios le proporcionan más espacio a información sobre la farándula que a otras temáticas?

No, los medios se acomodan a lo que rinde. Hay épocas que rinden muchísimo más el espectáculo y van con eso. Hay épocas electorales, como estas, en las cuales las personas quieren estar informados sobre política y hay más espacios políticos. Hoy en día esta todo más mezclado, en intrusos vienen los políticos y hablan de política porque captan a un público totalmente distinto de al que ve política. 

9.
¿Tenés alguna imposición por parte de los productores?

Yo puedo decir esto me gusta, esto no me gusta. Esto lo quiero hacer, esto no. No estoy de acuerdo con esto y no lo voy a decir. Uno puede elegir, no es una dictadura. 

10.
¿Crees que algunos artistas no van a los programas de espectáculos por temor a que le pregunten sobre su vida privada?
Si claro, tenés artistas que no les gusta hablar, no les interesa hablar sobre su vida privada. Hay figuras que no hablan nunca con programas de espectáculos o de chimentos. Hay de todo.
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Entrevista a Daniel Ambrosino
Marcela Tauro
Marcela Tauro es una reconocida periodista de espectáculos argentina. Es conocida por ser panelista de Intrusos en el espectáculo desde el 2004.
1. ¿Qué significa hacer periodismo de espectáculo?

A mí me llevo el medio un poco a hacer periodismo de espectáculos. Es ser periodista, simplemente informas. 

2. ¿Qué compromiso se tiene con la información? ¿Se chequea o todo se publica?

Mucho compromiso se tiene con la información. Siempre que llega hay un chequeo atrás con las fuentes o la gente cercana a las fuentes. No se publica todo lo que llega.

3. ¿Consideras que cambio mucho el espectáculo de la actualidad con referencia al de los años 90?

Si, absolutamente. Hoy en día es muy difícil tener una primicia con todo esto de las redes sociales ya que la gente con los celulares saca fotos y demás. Me parece que la información cambio y que son conocidos otros tipos de famosos, son más populares. Las redes sociales ayudan mucho, hay que gente que hoy en día es famosa y que en los años 90 no hubieran llegado a ningún lado. 

4. ¿A qué le adjudicas el éxito de “Intrusos en el espectáculo”?

Me parece que divierte, entretiene e informa. Una mezcla, es un condimento de cada cosa.

5. ¿Crees que hay artistas que no van a los programas de espectáculos por miedo a que le pregunten sobre su vida privada?

Sí, hay artistas que no les gustan este tipo de programas o no quieren exponer su vida privada. A algunas personas les parecen hasta vergonzante estos tipos de programas.
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Entrevista a Marcela Tauro

Damián Rojo
Damián Rojo ejerce la profesión de periodista hace más de 20 años. Actualmente se encuentra como panelista en Desayuno Americano (programa conducido por Pamela David que se emite de lunes a viernes de 9 a 12 horas por el canal América). También se desarrolla como Jefe de Espectáculos en el diario Muy y como prensa de Tenis del Club Atlético Independiente.  
1. ¿Qué es un periodista de espectáculos?

Yo solo me defino como periodista, esto de periodista de espectáculos son rótulos que en mi caso personal aprendí a diferenciarlos cuando empecé a estudiar mi primer año de periodismo. Yo soy periodista deportivo y mi sueño era ser periodista deportivo y un profesor en primer año nos dijo sáquense el deportivo, ustedes son periodistas con capacitación deportiva, pero son periodistas porque a ustedes les va a tocar ir a una cancha a cubrir un partido de fútbol y en esa cancha puede estar Mariano Martínez con Lali Esposito, la pareja del momento más buscada por todo el mundo y ustedes tiene que saber. Puede estar Scioli y ustedes tienen que saber preguntarle. Puede haber un incendio y ustedes tiene que saber cubrirlo, puede haber una muerte por una violencia entre las barras y ustedes tiene que hacer policiales; ustedes tienen que ser periodistas, formarse como periodistas. Después se pueden especializar en algo o ir variando. Yo trabajé mucho como periodista deportivo y hace más de veinte años trabajo como periodista de espectáculos. Trato yo mismo de no acortarme en periodista de espectáculo; de todas maneras es como muy amplio el periodismo de espectáculo porque está el género chimento, está el periodismo de espectáculo propiamente dicho que sería comentar espectáculos, es decir más relacionado con el trabajo de los artistas y no tanto con la vida de los artistas. A veces nos toca contar noticias del espectáculo que tienen que ver más con lo artístico y a veces contar noticias que tiene que ver más con lo personal. 

2. Entre el periodismo de espectáculo y el periodismo deportivo ¿Cuál preferís?

A mí me gusta el periodismo, con esto no es que te eludo la pregunta. Me siento periodista, siempre quise serlo y el deporte es lo que más me gusta y como casi todos los periodistas deportivos empecé por el futbol y empecé conociendo esto que quería ser periodista yendo a ver a independiente. Iba a la cancha a verlo y sentía que tenía un montón de cosas para contar que pasaban en la cancha que los periodistas deportivos no me lo contaban. Yo viajaba en los trenes o micros con la barra y veía cosas y situaciones más allá del partido, del resultado y del comentario; cosas hasta sociales que no se contaban en los medios y a partir de ahí fui descubriendo que quería ser periodista, que quería contar cosas. Comencé trabajando en periodismo para una radio partidaria de independiente que por ejemplo salía por teléfono desde el chaco, en un partido independiente- chaco en donde el programa ni viajaba y yo salía por teléfono contando el partido, experiencias que había vivido y notas con los jugadores. Era unir mis dos pasiones. Si me das a elegir me gusta el fútbol, ahora no quiero hacer periodismo deportivo porque nunca pude sacarme la camiseta del club, cosas que te piden, debes ser objetivo. 

3. ¿Qué formación requiere ser periodista de espectáculo?

En mi caso tuve una formación terciaria de periodismo en general con capacitación deportiva, pero para volcarte al espectáculo, como con cualquier rama del periodismo tenés que conocer las historias y los personajes. Si hoy debuta el musical Drácula cuanto más sepas de ese musical como en qué lugares del mundo se hizo y como funciono, mejor va a ser para vos. Eso va a pasar en espectáculo y va a pasar en cualquier rama del periodismo. Si haces periodismo económico y se toma una medida económica cuanto más sepas como les fue a esos países que ya tomaron esa medida te va a ir mejor. Es capacitación como en todo. Yo creo que no hay un género menor, muchas veces pasa que al espectáculo lo definen como un género menor y la verdad es que es periodismo y no es un género menor. A mí me toca que muchas veces el espectáculo coincide con el periodismo policial o de tribunales como por ejemplo cuando vamos a cubrir Maradona denuncia a Claudia Villafañe , ahí estamos todos, los de espectáculos, los de deportes, los de policiales. Ahí pregunta mejor el que más informado esta, no el que es de espectáculo, deportes o policiales.

4. ¿Por qué hoy en día te encontrás desarrollando el rol de periodista de espectáculos?

Yo entre a espectáculos cuando estudiaba periodismo porque uno de los profesores era el director de la revista Antena, una revista que hoy ya no existe que era de interés general con espectáculo. Se ve que el profesor me vio pasta porque el hacía que algunos alumnos que más o menos rindieran bien hicieran prácticas en la revista y me toco entrar ahí sin prácticamente saber nada de espectáculos; sin conocer a los personajes, no era lo que yo seguía, no compraba Antena y Radiolandia, sino que compraba revistas de fútbol. Entendiendo que uno es periodista integral, entre a la revista Antena y después empecé a trabajar para las tres revistas que eran Antena, Radiolandia y TV Guía haciendo la noche con un camarógrafo, es decir recorríamos los restaurants, boliches y demás buscando noticias de famosos. Así es como empecé, se puede decir que casi de casualidad. Fue una práctica y quede, se ve que gustaba mi trabajo y a mí me fue gustando también por eso fui vinculándome más al espectáculo, porque era mi trabajo.

5. ¿Qué proceso requiere armar un programa de espectáculo?

Tiene un montón de vertientes armar un programa de espectáculos. Tenés que tener un conductor, alguna persona que acompañe a ese conductor para que no este solo; Tenés que tener un equipo de producción, lo cual es clave, es la gente que no se ve al aire pero es la que más trabaja para que después los que estén al aire se puedan lucir. Requiere gente en la calle buscando noticias, requiere muchos llamados telefónicos para ver dónde está la noticia. Requiere de un buen equipo de edición que después pueda editar esas notas que se traen para después poder mostrar esas notas que se extraen. La verdad es que hay muchísimo trabajo, a veces eso para el que lo ve del otro lado cree que es sentar en el piso a una vedette que diga tres barbaridades de otra, que se pelee y termino ahí, pero hay mucho más trabajo que eso.

6. ¿El equipo de productores son los que consiguen las noticias o la información o vos aportas las noticias?

En general, en mi caso que vengo de la gráfica y tengo 25 años ya en esto en general tengo yo muchísimos más datos que los productores mismos, que en muchos casos son productores que recién empiezan que casi no tienen agenda y que les cuesta conocer la noticia. Es un trabajo en equipo, si el periodista es el que tiene la noticia se la pasa al productor o le cuenta lo que tiene y sobre lo que está trabajando. Por ejemplo a mí me llega el dato de que hay una famosa que está teniendo muchos problemas económicos y que saca a pasear el perro a la mañana y abre las bolsas de basura para buscar comida y poder darle de comer al perro. Ese dato que me llego yo se lo pase a la producción para ver si una cámara encuentra a esa famosa revolviendo la basura. Todavía no salió al aire porque no tenemos la imagen. El dato lo traje yo como lo podría haber traído otro colega, tal vez por la experiencia, por estar tanto tiempo y tener los contactos le llega más al periodista que al producto. Jorge Rial debe tener muchos más datos que sus productores, lo que hace es bajarlos al productor para que ellos lo trabajen, para que hagan un informe, editen alguna nota, manden un equipo a la calle a trabajar para poder hacer la nota. A veces se desprecia el trabajo del movilero o el que está en la calle y es fundamental, es un trabajo claro porque es el que te va a traer la imagen de lo que vos sabes. Te doy el ejemplo de Lali Esposito y Mariano Martínez, el que tenga esa primera imagen de ellos como novios va a ser el programa que haga más ruido, ahí lo encontrás con datos cruzados de a qué hora se ven, que hacen, en donde andan, ese seguimiento lleva mucho trabajo y de muchas horas en la calle.

7. ¿Por qué crees que la gente consume estos tipos de programas?

Porque a la gente le gusta saber la vida de los demás, le encanta. A los vecinos les encanta saber cuál es la vecina que se pelea con la otra vecina, chusmean a ver si el novio de esta está saliendo con la otra. A la gente en general le gusta. Hay mucha hipocresía porque siguen este tipo de programas y hasta les da vergüenza decir que les gustan. En las encuestas seguro se dice que canal A se ve más que América, pero en la realidad eso no es así, canal A prácticamente no se ve. Yo te aseguro que si en el mismo horario se pasa en dos canales diferentes el debut de Julio Boca bailando, y el nuevo novio prohibido de Julio Boca seguramente se va a ver mucho más el nuevo novio prohibido aunque después te digan que eso está mal y que está prohibido y que es basura y que no se tendría que hacer. La verdad es que a la gente le gusta.

8. ¿Cómo te llega la información?

Cambio mucho, hoy con las redes sociales, para un periodista en mucho más fácil porque en muchos casos la información la genera el mismo famoso a través de su cuenta de twitter, de su Instagram o de su Facebook. Hoy para el famoso es muy difícil salir de trampa, esconderse o hacer algo público que no sea escrachado por el vecino y acá volvemos a que hoy en día hay gente que es cómplice de estos tipos de programas, ellos son quienes te pasan la foto o la información, hoy si un famoso se sube a un avión a los cinco minutos esta la foto de alguien que está viajando en ese mismo avión con el famoso, antes un famoso se subía a un avión y no te enterabas o te enterabas días después cuando alguien te contaba “el otro día estaba tal famoso en ezeiza”. Mira hasta donde participa la gente hoy en día que te mandan todo el tiempo a tu twitter, si alguien no tiene tu teléfono personal te ubica a través de twitter o de facebook. Después está en la responsabilidad de cada uno chequearla o no, salvo que veas una foto, Vicky Xipolitakis abrazada a un tipo arriba del avión no hay mucho que chequear, a veces si te pasa la gente que es más mala que nosotros chimentos, datos, ahí está la responsabilidad de cada uno de chequearla o no, no tenemos que quedarnos solamente con lo que te dicen o a partir de ahí, de esa información, salir a hacer una guardia, como por ejemplo con esta información de la famosa que revuelve la basura me llega por un vecino, no tengo la foto, no sé si es verdad o no, tal vez también es alguien que está peleado con ella y quiere que se hable mal de esta famosa, para mí todavía no es cierto, hace cuatro o cinco días que vamos a la puerta para ver si es cierto o no. En porcentaje serian un 80 porcientos los datos que no salen al aire porque no podemos confirmarlos. A mayor cantidad de contactos, mayor probabilidad de que tengas la primicia.

9. ¿Qué crees que se debe comunicar lo que es curioso y vende o aquello que no vende pero es necesario informarlo?

Yo creo que todo, mientras sea verdad, todo. Si lo que vende es algo que es mentira o que no está del todo chequeado yo prefiero no dar el dato, el límite y la forma de trabajar lo pone cada uno, por eso después la gente y el medio sabe quién es quién. Hay información que viene de determinadas personas que yo ya no la creo porque sé que se tira a la pileta sin chequear la información, y hay información que llega de otro periodista que sabes que si él lo dijo por algo debe ser. Uno tiene que contar todo, no solo lo que vende. En espectáculo capaz es mas entretenimiento, es otro tipo de periodismo, puede ser que alguna noticia no venda pero es una noticia que sirve, que ayuda como por ejemplo el corte de una calle, no sé si vende si en el mismo momento tenés la pelea de dos famosos pero lo tenés que dar porque es un servicio. El periodismo de espectáculo es más entretenimiento, es decir que tenés más licencias para jugar, en otro tipo de periodismo, más comprometido no tenés esa posibilidad.

10. ¿Crees que los medios le dan más importancia a los temas de la farándula que a otros temas?

Si, absolutamente y en eso está la discusión eterna de si es lo que la gente quiere ver o si es lo que les conviene  a los medios para no comprometerse más, si esto de idiotizar a la gente es una estrategia armada para no preocuparnos por lo realmente serio. La verdad esa respuesta no la tengo, si entiendo que los medios, y por sobre todo América que va en vivo y que prácticamente es como un reality con esto de contar lo que pasa en el momento que está pasando, América prioriza mucho mas eso o por lo menos tiene programas que van más por ese lado, tal vez hay canales que prefieren apostar a la ficción y no en este tipo de programas como Telefé que es raro que encuentres un programas del tipo de chimentos, son elecciones. 

11. ¿Por qué los programas de chimentos se encuentran generalmente en el mismo horario?

Comercialmente es muy difícil poder poner un programa de chimentos en el horario de prime time que va de 20 a 24, además muchas veces las grandes marcas no acompañan este tipo de programas porque no están bien vistos, entonces comercialmente a los canales no les sirve. Les conviene tener noticieros, programas policiales o ficciones porque la pauta publicitaria es más fuerte y no pueden jugarse a poner programas de chimentos donde hay un escándalo en el que Silvia Süller es capaz de decir una barbaridad insultando a otro, es entendible que una marca no quiera que se la relacione con esos tipos de programas. Esto no quita que determinadas marcas no apoyen y que los programas de chimentos no estén llenos de anunciantes pero son otro tipos de marcas o perfiles. En los canales se guardan para la noche el público AVC1, como le dicen.

12. ¿Cómo te preparas todos los días para hacer programas?

Yo tengo la ventaja de que a la tarde noche trabajo como jefe de espectáculo en diario Muy entonces estoy casi las 24 horas cubriendo las noticias y todo lo último que pasa. Los chicos de producción mandan la rutina la noche anterior al programa para que vengamos preparados al otro día entonces mayoría de los temas que vienen en la rutina yo ya los vengo tratando el día anterior por lo cual en general vengo con lo último y lo que hago es reforzar con llamados. Por ejemplo hoy en la rutina figuraba que se iba a hablar de Rocío Oliva entonces cuando estaba yendo para el canal llame a Murin Dinar que es la diseñadora del vestido del casamiento de Rocío con Diego Maradona para ver si me podía contar algo, capaz me cuenta que le cancelaron el vestido o que siguen en marcha con el vestido y el casamiento. A veces las noticias deben chequearse directamente con el involucrado pero muchas veces este no quiere hablar del tema y hay que ir por el entorno.

13. ¿Tenés alguna imposición por parte de los productores? ¿Te dicen lo que se puede y no lo que se puede informar?

En líneas generales no, uno tiene que saber dónde está parado, es decir debes conocer la línea editorial del medio para saber hasta dónde si y hasta donde no se puede informar sobre un determinando tema. A veces el limite se lo pone uno mismo porque si estamos en América y me llega una información que va contra alguno del canal tendré que tener un cuidado especial y chequear si la puedo dar o no. Siempre tengo la libertad absoluta, tanto en el canal América como en el diario Muy que es de clarín, si me llega una información sobre alguien que está relacionado con el diario clarín talvez tenga que chequear antes de publicarla. Por ejemplo el otro día dimos el dato del novio de Rocío Marengo que era Gustavo Marangoni, alguien cercano a Scioli. En este caso pregunto antes porque capaz en el diario hay un auspicio el Banco Provincia, donde trabaja Marangoni. Pregunto antes por las dudas

14. ¿Crees que hay artistas que no van a los programas de chimentos por temor a que le pregunten por su vida privada?

Hay y muchas veces te ponen reglas y esto es algo que un periodista debe entender cuando está estudiando; a mí me costó mucho aceptarlo. Uno debe preguntarle todo, lo bueno y lo malo sino se termina convirtiendo en un agente de prensa y no en un periodista. Mi compromiso con los actores es siempre el mismo, es decir si nace un hijo yo estoy, se te muere tu viejo también estoy, empezas un programa nuevo y yo estoy, te levantan el programa porque es un fracaso y también estoy. El famoso siempre quiere la nota color donde todo es lindo, pero lamentablemente no siempre es todo lindo, la vida del famoso es como la vida de cualquiera donde le pasan cosas buenas o cosas malas. Yo no respeto al famoso que te da una nota cuando empieza un programa y cita a todos los medios en conferencia de prensa e inclusive a los de chimentos para anunciar su nuevo programa u obra de teatro y después despotrica sobre los programas de chimentos cuando algo no le gusto. O estamos siempre o no estamos nunca. Hay actores como por ejemplo Darío Grandineti que dice no estén nunca, también hay otros que el día de la conferencia se hacen los amigos y te cuenta todo y cuando le tenés que preguntar algo que no les conviene te dicen “yo no hablo”. Me parece que uno con respeto debe preguntar todo, después está en el famoso que te quiera o no contestar. Si alguien me dice antes de empezar no me preguntes por tal tema yo lo que le contesto es yo te pregunto todo, vos no me contestes lo que no me quieras contestar. Yo pienso en la gente que está viendo la nota, los televidentes están esperando que yo le pregunte por ese tema que está en boca de todos, sino se lo preguntas dicen que mal periodista, si vos se lo preguntas y él te dice no hablo del tema es más que respetable, es preferible eso. Lo que uno tiene que lograr es sacar lo mejor de la nota no quedarse en el acepto las pautas que me pones vos porque si no termina siendo más una gacetilla de prensa que una entrevista.

15. ¿Te ha pasado de vivir una situación incómoda con algún famoso?

Si, muchísimas. Yo lo que trato es de hablarlo de ante mano y decirle que se lo voy a preguntar igual pero está en el contestármelo o no. Salvo que consigas la nota más buscada en la cual obviamente te van a poner pautas que está en uno aceptarlas o no. Cristina, la presidenta no da nota, me imagino que cualquier periodista político muere por hacer una nota y me imagino que si cristina le dice yo te doy la nota pero no me preguntes por si prefiero a Macri o a Scioli no se lo preguntaran, no creo que alguien se pierda de hacer la nota por una pregunta que no le pueda hacer ahora si el personaje no es tan importante o no es tan exclusivo y te pide que no le preguntes por un determinado tema trato de arreglar que se lo voy a preguntar.

16. ¿Crees que a veces no entienden tu trabajo?

No lo entienden o no les conviene. Hoy puntualmente pasó con Lali Esposito, ella siempre frena y siempre le da notas a los medios, pero hoy se enojó mucho porque le hicieron una guardia en la puerta de la casa. Ella decía mi casa no, mi casa es el límite, no quiero que muestren mi casa, y tiene la razón, pero se recibió la información de que Mariano Martínez estaba en su casa y obviamente van a ir a la casa porque es el rumor del momento. Uno tiene que entender que para el periodista hay cosas que no son cómodas.

17. ¿Hay alguna famosa que constantemente te esté dando noticias?

Sí, hay muchas, Nazarena Vélez, Vicky Xipolitakis, Carmen Barbieri, Moria Casan. En general las mediáticas están constantemente contando, después está en uno publicarlas o no. La verdad es que cansan porque tienen una adicción a la fama y esperan que constantemente se esté hablando de ellas porque no tienen otro talento.
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Entrevista a Damián Rojo
Verónica Merigo

Verónica comenzó su carrera como locutora de radio y televisión en el año 2003. Actualmente se desarrolla como cronista en el programa “El Chimentero 3.0” (programa que se emite por magazine tv y es conducido por el Teto Medina); como co conductora con Héctor Rossi en el programa de radio “Mato Mil” y en la Trasnoche de la radio Pop. También ejerce su carrera de locutora en “Ponele la Firma” (programa emitido por el canal América y conducido por Marcelo Polino). En E.T.E.R se desarrolla como profesora de Practica Integral de Televisión.  
1. ¿Qué es un periodista de espectáculos?

El periodista de espectáculos en lo único que debería diferenciarse de un periodista convencional o general es que su meta u objetivo va a ser todo lo que tenga que ver con el espectáculo, pero en general para mí el periodista es un animal que todo el tiempo quiere saber, descubrir, informarse, enterarse y obviamente el de espectáculos además tiene ese vicio de querer dar siempre la primicia, tener el último momento, contar lo último que le paso al actor que está en boa en ese momento, pero es eso; para mí un periodista es la persona que todo el tiempo saber, descubrir, informar, estar al tanto de todo lo que pasa. 

2. ¿Te consideras periodista de espectáculo?

Me considero porque estoy trabajando en eso. También el ser periodista es una actividad que uno realiza y va tomando con el correr del tiempo, es un ejercicio. Es una profesión que uno va adquiriendo y todos los días va haciéndolo. Las circunstancias de la vida me han llevado ahora a tener que hacer móviles justamente para un programa que se llama “El Chimentero 3.0” y que netamente lo que busca son chimentos. Hay que diferenciar entre el espectáculo y el chimento, para mi hoy los programas que se hacen llamar de espectáculos buscan eso, el chimento, el impacto y generar que la gente diga “Uh mira” que realmente informar sobre el espectáculo. Hoy extraño los programas de espectáculo donde se informaba que había una obra, charlabas con sus actores, le preguntaban como hacían para interpretar ese personaje, para encontrar el por qué y el motivo de ese personaje. Hoy en día a nadie le importa lo que hace un actor, por lo menos no a los programas de televisión. Generalmente la excusa es “¿te puedo hacer una entrevista por la obra?” y terminan haciendo dos preguntas sobre la obra y después quince de con quién te acostaste, a donde vas, cierto que sos amante de… Los programas se tornaron más chimentero que de espectáculo en sí.
3. ¿Cuánto compromiso hay con la información?

¿En el espectáculo? (se ríe), me causa gracia. Yo creo que ninguna, de verdad. Yo con la información creo que esta el fat food (comida chatarra) o la comida elaborada, pensado para el que la va a comer, tiene un trabajo previo; pero me parece lamentablemente hoy que el periodismo de información es fat food. No importa si no sea sano o malo, yo hago que sea atractivo y rico y te lo doy. Inés Estévez es para mí una actriz que da gusto verla actuar pero sin embargo parece que lo más importante que hizo en su carrera es mostrar las tetas y eso a mí me hace ruido. Con creo que hay hoy un compromiso profundo con la información del espectáculo.

4. Cuando te mandan a hacer un móvil ¿chequeas la información?

Siempre, yo sé a quién voy a ir a ver, se desde que nació hasta lo que está pasando en este momento. Esa información a mí me da seguridad como profesional. Lo que es verdad es que esa información que yo tengo en el programa no se usa ni un 10 por ciento. Importa lo que paso en el último baile que hicieron y en realidad importa saber si el jurado lo insulto. No importa si el jete está bien hecho o el truco que hubo que hacer les llevo mucho tiempo ensayarlo, es buscar lo mediático. 
5. ¿Te sentís segura en el rol de periodista de espectáculo?

Si me siento segura porque también siento que no hay mucho, es decir que no vamos a descubrir la Nasa. Si tenés claro a quien vas a ver, a mí me llamo mucho la tensión una vez que fui a entrevistar a Reina Reech y le pregunte “¿Vos crees que parte de la música y todo lo que vos experimentas lo tenés de haber bailado tanto en la panza de tu mamá? Y ella me miro y me dijo “¿Y vos como sabes eso?” a lo que respondí “yo antes de venir acá me informe, como no voy a saber que tu mamá bailo embarazada hasta los últimos meses de vos” y me dijo “mira a mí me pasa que vienen a hacerme móviles acá, tocan el timbre de mi casa y me dicen vengo a hacerle un móvil a Reina Reech como si yo fuera la empleada que les está abriendo la puerta de mi casa. Hay gente que no conoce mi cara y viene a hacerme una nota”. A mi esas cosas no me pasan, un poco se por grande y otro poco se porque me informo entonces cuando yo voy a entrevistar a alguien ya se perfectamente de lo que voy a hablar. 
6. ¿Qué proceso requiere armar un programa de espectáculos?

El proceso es muy largo igual me parece que tiene que ver con el tipo de producto que vos puedas hacer; hay productos que se pueden hacer con corto y pego tres audios y así salen. Y hay productos más elaborados. También podría hacerla fácil, llego pongo un micrófono y le hago las preguntas básicas del día, el aire lo llene igual, ahora, volviendo a la comida, una es comida chatarra y el otro es la comida elaborada que puedo comer en un restaurant de cinco cubiertos, y yo prefiero eso. Es más emocionante, cautivas más al público, vos necesitas tener entretenido al público. La gente necesita contantemente imágenes, hoy en día están híper conectadas y mientras están viendo la tele están escuchando la radio y con el celular. 
7. Cuando haces los móviles ¿tenés alguna bajada por parte de los productores?

A veces sí y a veces no. A veces me dicen vamos a buscar esto y a veces te dicen anda vos, fíjate, tantea. Cuando vos estas informado conoces las situaciones, conoces a las personas, también el oficio te hace estar en movimiento y empezas a estar y transitar este oficio hace que vos te hagas conocido entre la gente con la que trabajas, y no hablo de famosos y eso te trae beneficios porque tenés mas contacto y con los famosos. Todo esto hace que vos vayas conociendo a la persona. Construís la relación, tenés información previa y todo eso hace que cuando vos te plantas frente a un famoso puedas hablar de igual a igual. Para mi uno en las entrevistas tiene que lograr que el entrevistado se sienta cómodo, que no sienta que lo vas a entrevistar.

8. ¿Por qué crees que las personas consumen estos tipos de programas?
Si uno hace un análisis profundo los programas de espectáculos es ir a la verdulería y charlar en la fila un rato. Es reconocer en algún punto algo instintivo, el chismerío. Una persona culta e instruida no chusmea; el que está más elevado culturalmente por lo menos para el afuera no chusmea. No está bien visto chusmear, pero en el fondo todo el mundo tiene un morbo y necesita alimentar ese morbo. También creo que la gente lo mira porque hay alguien que lo produce, vuelvo con la comida, toda la gente va a querer un combo rápido de cualquiera de las casas de comida rápida que tienen colorantes, conservantes y saborizantes que hacen que la comida sea atractiva y rica pero la verdad es que es una porquería, te destruye el estómago y si vos venís a mi casa a comer esa comida y yo no la tengo no la comes, es decir o comes esa comida buena o no hay. Si todos los productores decidieran producir de verdad y hacer programa de contenidos que no necesariamente tienen que ser aburridos. Lo que pasa es que para hacer un programa de contenido del que sea, espectáculo, novela, una serie de acción implica trabajo, productores, horas de pensar, guionistas que trabajen para un buen programa. Sería ideal que haya un guionista porque él sabe cómo decirlo, como comunicarlo. A mí me encantaría que en la televisión todo volviera a funcionar como cuando empezó y entonces cada uno ocupe su rol, todos tengan su trabajo y yo estoy segura que saldrían programas mucho mejores y la gente va a consumirlos; por ahí lleva un tiempo de adaptación porque es como todo. Antes era impensado que la gente viera un baile clásico en un programa en horario prime time, Marcelo Tinelli lo logro, ¿te pensás que no se puede hacer sin la necesidad de cortar una pollera?, obvio que se puede pero lleva un tiempo de adaptación.

9. ¿Cambio mucho el periodismo de espectáculo de ahora con respecto al de los años 90?

Si, cambio mucho. Basta con que mires un programa de Lucho Avilés, que supuestamente el chimentero está ocupando su horario y el canal donde él estaba y ya cambio. El de Lucho ya venía virando. A mí me gustaría ver un programa de espectáculo en donde pueda saber que está haciendo Norma Aleandro o que Darín me cuente como produjo su última película de cine, que la gente del clan me cuente como trabajo El Clan la película y como la serie porque tratan un mismo tema de forma diferente. Para mí sería mucho más interesante eso que Vicky Xipolitakis me cuente que se agarró o no la manija del avión porque eso será un tema que tendrá que debatir la justicia; pero banalizar esas cosas a mí no me gusta. Yo no sé si es lo que la gente quiere ver, creo que es lo que la gente tiene para ver porque hay un mecanismo para vaciar cabezas en donde la gente no piense demasiado; ahora si yo te pongo a los Le Luthiers vas a tener que ir a agarrar el diccionario, vas a tener que tratar de entender algunas metáforas y vas a tener que pensar. Lo principal es que yo te puedo ayudar a pensar, en un primer lugar te voy a ayudar, en segundo lugar te voy a seguir ayudando pero un poco menos; por tercera vez ya casi no vas a necesitar mi ayuda y a la cuarta vas a pensar por vos misma y ya no te voy a poder controlar. 
10. ¿Cómo haces para mediar entre lo que vos sentís y hacer tu trabajo?
Hay realidades, todos en la carrera de locutores tenemos una materia llamada ética  donde a vos te dan todas las herramientas pero después la que las procesa sos vos; esto es lo ético, esto es lo no ético ahora manejate vos. A mí la cuenta de luz y gas siempre me lleva a fin de mes, yo tengo que pagarla. A demás por otra parte yo estoy convencida que uno la guerra la gana estando adentro, el trabajo es como un partido de fútbol, el entrenador está afuera pero el que juega el partido sos vos. El que hace las cosas de verdad es el que está adentro de la cancha y juega el juego. Yo digo mira esta nota no me gusta, esto no me parece copado, tenemos que cambiarlo, algún día alguien va a escucharme y por ahí tome los consejos. Mientras tanto hay que trabajar, comer y subsistir. Prefiero trabajar en un programa de chimentos que en un banco porque no es mi profesión, no es lo que yo estudie ni lo que quiero.   
11. ¿Crees que algunas artistas evitan esta clase de programas por temor a que le pregunten sobre su vida privada?
Muchos, a veces no es temor, directamente es yo no voy a ese tipo de programas, no me interesan. Tenés el artista que no va porque son cool y no da que vayan a esos programas y para mí no son nada cool. Después también tenés los artistas que incluso los mismos programas expulsa y no invita porque sabe que no los puede poner en ese lugar. 
12. ¿Crees que los medios les dan más espacio a los chimentos  que a otro tipo de información?

Si, totalmente. Es más hasta a veces los noticieros terminan yéndose de mambo por las noticias y las terminan haciendo chimentos. Es increíble como refritan cosas y le dan lugar y el chimento es terrible. Con las cosas geniales que tenemos podrías hacer muchas otras cosas más ricas de contenidos. Hay cosas maravillosas que no se entiende como no están en la tele. Uno puede venderle otros contenidos a la gentes pero es un trabajo que lleva tiempo y esfuerzo tanto del televidente como del productor que tiene que poner la plata.
13. Cuando vas a hacer un móvil... ¿pactas con los entrevistados que van a hablar y que no?
No, salvo que el entrevistado te diga déjame vender la obra que estoy haciendo pero en general. Salvo que haya algo muy puntual como por ejemplo si entrevistas a Gisela Bernal y te dice mira que no puedo hablar de mi ex pareja pero uno puede decir al aire “chicos no podemos hablar de tal tema porque tiene una cautelar”; pero que alguien que me diga no quiero hablar de tal tema o no me preguntas tal cosa es raro. Puede suceder pero no es lo habitual. Generalmente el entrevistado sabe dónde se está metiendo, hay gente que dice yo no voy. 
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Entrevista a Verónica Merigo
Conclusión Final
Luego de haber analizado en profundidad el tema y de haber escuchado a los entrevistados podemos concluir que los programas mal llamados de espectáculos, es decir los de chimentos, sin duda son programas vacíos de creatividad y contenido que lo único que impulsan es que la sociedad sea cada vez más banal. Cuando nos referimos a que dichos programas tienen un faltante de creatividad y contenidos no hacemos referencia a que los magazines no tienen un producción detrás ya que los entrevistados coincidieron en que requiere mucho trabajo sacar al aire todos los días este tipo de programas; simplemente nos referimos a que en ellos no participan personas con algún mérito intelectual o espiritual cuyos diálogos o acciones enriquezcan al espectador a lo que constantemente hizo mención la entrevistada Verónica Merigo, los televidentes consumen lo que las grandes industrias televisivas le brindan.
Por otro lado los mensajes que son emitidos por los distintos programas tienen como valor esencial la competencia en el que ultimo que resiste es el ganador. Son nulos los valores que se difunden día tras días con las emisiones de “Intrusos el Espectáculo” y de los demás programas de chimentos ya que constantemente se les enseñan a los jóvenes que para ser famoso no se necesita ninguna aptitud y actitud para triunfar; solo es necesario pasearse por todo los programas peleándose con otras personas. Ya no se pide como requisito para entrar en el medio estudiar alguna habilidad relacionada con lo artístico. 
La televisión sin dudas es un negocio ya que cuenta con la participación de grupos empresarios que actúan como inversores, esto nos hace olvidar que esa pantalla que reflejan imágenes también puede ser un medio muy eficaz en cuestiones que tienen que ver con las funciones sociales. Volviendo a citar a Verónica, los grupos empresarios tienen como único fin el incremento de la rentabilidad, es decir que no importa si lo que consumen todas las familias son contenidos berretas. Solo lo que desean es tener controlados esas mentes porque es posible que si ellas piensan por si solo elegirían otro tipo de formato y protagonistas. 
En “Todo es historia: 50 años de la televisión Argentina” se expresa claramente y sin vueltas que la producción de programas creativos, inteligentes, novedosos, entretenidos, divertidos e ingeniosos están apuntados a abrirnos la cabeza y el corazón, pero muy lejos se encuentra “Intrusos en el Espectáculo” ya que no poseen un formato inteligente, entretenido o creativo. Una de las razones podría ser porque realizar ese tipo de programa tiene un costo muy alto que muchos de los inversores no están dispuestos a pagar; Otro razón es porque para llevarlos a cabo se necesita poner delante de la cámara a personas que más que causen un efecto de constante curiosidad en los televidentes. 
Es inevitable observar que los programas de espectáculos sufrieron una transformación en su formato. Hoy en día ya no tratan sobre el mundo artístico si no que su único propósito es comentar la vida privada de los personajes que se encuentran en la televisión, el cine y el teatro. Este cambio puede ser adjudicado a que la sociedad Argentina ha cambiado su cultura; hoy en día los medios priorizan no emitir programas ricos en contenidos intelectuales y culturales; y creemos que lamentablemente hasta que la sociedad no haga un cambio en sus prioridades a la hora de relajarse frente a la televisión, estos programas seguirán existiendo y por supuesto seguirán siendo berretas. 
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