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                Introducción

En este capitulo estudiaremos  al especie como es la trucha en su forma  natural y artificial analizando sus principales  fuentes de producción  su utilización que le pueden dar en nuestra sociedad en  general    dentro de las actividades humanas.

 La  producción de alimentos adoptan muchas formas de explotación de terrenos  labranzas , las formas en que se utilizan los recursos naturales para producir alimentos  dependen mucho de factores humanos ,económicos, culturales y sociales  estos se evidencia en la gran variedad de cambios realizados  en la naturaleza  mediante la modificación de paisajes  el uso y la exclusión de  plantas ,especies  y variedades de  animales   mediante la manipulación de agua  y los suelos  las actividades humanas de producción de alimentos  

La piscicultura, es una actividad relativamente nueva y mucho mas  para Latinoamérica, sin embargo, ha     sabido desarrollarse  y progresar en unidades productivas  en diferentes ecosistemas. En países como Perú, chile ,Bolivia ( es en menor grado )  se basa en el sistema  de cultivo intensivo  también se usa el sistema abierto no controlado en la mayoría de los casos .sin embargo se espera que en los próximos años  la producción en cautiverio sea la que domine  ya que el cultivo abierto se hace menos rentable  y con un producto de menor calidad  ,utilizando para consumo y autoconsumo  la acuicultura representa una posibilidad para la solución actual  de los problemas económicos  de los grandes sectores de la población peruana  por ello es necesario diversificar  su producción con la finalidad de  aprovechar los recursos hídricos  en las diversas áreas acuícolas esta actividad consiste  en el cultivo y producción de especies  acuáticas  realizando en un medio seleccionado y controlado  en ambientes naturales o artificiales  como lagos, lagunas ,ríos.

 Esta actividad permitirá  elevar los niveles nutricionales  de los pobladores andinos, selvático y de la costa del país  además de impulsar la formación de algunas microempresas autogestionarías  para que en los próximos años se pueda exportar a los mercados internacionales  ojala que esta actividad sea impulsado por el estado donde el trabajo es duro, frió, húmedo, riesgoso, pero fructífero si es que así lo deseamos.

CAPITULO 1

¿Qué es la piscicultura?

 Piscicultura se le denomina al cultivo de peces y a las especies que se cultiva se le da el nombre en este caso truchicultura  es la crianza  controlado en todo lo que respecta al ciclo biológico completo de truchas en criaderos naturales o abiertos  y cerrados  en criaderos  o estanques en nuestro país el desarrollo de esta actividad es en menor grado la principal  zona productora de trucha del país  es la sierra central  en el departamento de  Junín ( el  tambo, san jerónimo, pachacayo,  y varias sociedades agrícolas  de interés social)  y cerro de pazco donde existen criaderos  en posas con aguas corrientes Así como jaulas flotantes  que en conjunto producen un estimado 10 000tm. Anuales y cuyo principal mercado es la ciudad de lima  pero también exportan a Japón  los principales productores son piscifactoría los andes, el ingenio  y pachacayo  el segundo productor de trucha es el altiplano  puno cuyo mercados son los departamentos de puno, cusco  y republica de Bolivia   otras zonas importantes  son ancash, arequipa y Cajamarca cuya producción esta destinada a los restaurantes de  la región que atiende al flujo turístico  nacional e internacional   pero ojala en los próximos años  seamos exportadores de esta actividad tan importante a mercados internacionales 

 Aquí tenemos un  ejemplar  trucha Arco Iris.   
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CAPITULO 2

2.1 definición y objetivos

     La trucha es un pez  vertebrado acuático ovíparo de aguas dulces  frías y limpias, semirustico de cuerpo fusiforme y respiración branquial con cuerpo cubierto de finas escamas  con respecto ala coloración  o pigmentación  es variable de rosada anaranjada dependiendo del sexo, edad, calidad del agua y tipo de alimentación su habitad es en aguas limpias siendo necesario tomar en cuenta algunos elementos físicos  del que dependerá el optimo desarrollo de esta especie. 

OBJETIVOS:

 2.2objetivos generales

      Primeramente nuestros objetivos son múltiples pero daremos a conocer los principales aspectos que es lo que requiere esta actividad para una buena producción con alto valor nutritivo para su posterior comercialización a mercados internacionales y por que no decir con estándares internacionales.

2.3 objetivos específicos

Aprender el manejo especializado y controlado  de la crianza de truchas.

Elegir una estrategia ideal para una buena producción de truchas en serie para su futura comercialización.

Evaluar las utilidades que puede dejar para los productores y para la economía del país.

Analizar sus propiedades nutritivas que poseen las truchas criadas en estanques artificiales y naturales.

Incentivar a las comunidades campesinas a practicar esta actividad  a través de capacitación y el manejo tecnificado.

  3     EL MERCADO DE LA TRUCHA

La  piscicultura  por su alta calida alimenticia, sanidad y presentación  cuenta con un amplio mercado interno  y buenas perspectivas  a taves de las exportaciones. 

El consumo  nacional de la carne de trucha  es relativamente bajo en comparación con otros países  nuestro consumidor tiene otras preferencias  por razones puramente culturales  y por la disponibilidad de un gama de alimentos  como es la carne roja y aves  no solo eso sino también en los últimos años están cambiando por las verduras y frutas  si embargo existe un amplio campo de acción productiva con creciente demanda e interesantes oportunidades en la medida en que se puede garantizar un abastecimiento de trucha fresca y/o transformada tomando como antecedente a la acuicultura chilena que ha diversificado el destino de exportaciones  con una penetración a países mas exigentes como: trucha fresco ,congelado, ahumado.

       4  NUEVOS PRODUCTOS

 Generalmente a la trucha se comercializa fresco  pero se intenta desarrollar el procesado de la trucha a fin de ofrecer una variada gama de productos  que permitan al consumidor elegir aquellos que mejor se adapten  a sus hábitos de consumo entre los cuales podemos señalar:

-Trucha entera.

-filete de trucha

-trucha sin espina.

- trucha gorda en rodajas o filetes.

-caviar de trucha.

-pate de trucha

-trucha ahumada.

Todos estos productos con elevado grado de calidad además con múltiples ventajas sobre comercialización tradicional:

Reducción de la oferta en los mercados como consecuencia de la eviceración y fileteado.

5  PRECIOS EN EL MERCADO

En el mercado nacional el precio de venta de la trucha es de 7 a 10 soles por kg...  en las grandes tiendas de lima  se ofrecen producto al publico a un promedio de 5 dólares el kilo pero no solo eso los productores del lago titicaca  venden actualmente a los intermediarios Bolivianos $ 5.5 el kg.  Este precio esta superando a los mercados nacionales por lo tanto no es nada despreciable.

6 LA DEMANDA DE LA TRUCHA

           El mercado nacional tiene dos grandes consumidores  la población de lima  cuya demanda esta estimada  en 1500 TM anuales  con un percápita bajo debido ala preferencia del pescado y los mercados regionales  que tienen importante flujo turístico  como  Cajamarca , valle del mantaro, callejón de huaylas, cusco, puno, desaguadero.

El mercado exterior se presenta muy promisorio  debido a la gran demanda de Japón (46,094 TM)estados unidos (22,324TM) comunidad europea(5,310 TM)   estas cifras para nuestro país es relevante  la demanda de América latina (1,493TM)  los principales países exportadores son chile, Dinamarca y Noruega  en 1994 chile exporto $ 84,320 000 a un precio promedio 4,60/Kg. Solo en nuestro país  la empresa los andes en 1995 exporto $688,089  principalmente al Japón en forma congelada, fileteada, ahumada 
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Aquí les presentamos  una explicación dela demanda debido al factor cultural porque en semana santa se incrementa el deseo  de los consumidores pero no se incrementa la cantidad  de trucha  en ese sentido es evidente que sube el precio esto no ocurre en todos. sino en un determinado región en  la mayoría de los casos se da con el pescado ya que el pescado y la trucha son bienes sustitutos.

 Aquí presentamos   un cuadro estadístico sobre el consumo de truchas 

PAÍSES CON MAYOR CONSUMO ANUAL DE TRUCHA (TM)

	Países consumidores
	Año2001
	Año2002
	% de consumo

	Japón
	121,500
	128,100
	61,15

	Unión Europea
	28,200
	33,600
	16,04

	EE.UU.
	2,800
	5,600
	2,67

	Otros países
	24,500
	42,200
	20,14

	total
	177,000
	209,500
	100,00


  PROYECCIÓN DEL CONSUMO DE TRUCHA EN LOS MERCADOS MUNDIALES (TM)        

	Países consumidores
	2003
	2004
	2005
	2006
	TOTAL

	Japón
	129,620
	132,716
	137,499
	144,146
	543,981

	Unión Europea
	33,998
	34,810
	36,064
	37,807
	142,679

	EE.UU.
	5,667
	5,802
	6,011
	6,302
	23,782

	Otros países.
	42,701
	43,721
	45,297
	47,486
	139,205

	TOTAL
	211,986
	216,651
	224,871
	235,741
	889,053


PROBLEMA DE  RENTABILIDAD

  Para desarrollar este punto  vamos ha partir de un supuesto: por ejemplo el productor agropecuario tiene un determinado área de tierra y dentro de ella se encuentra una laguna  de gran tamaño como en el caso de la comunidad campesina de Tupac Amaru en el departamento de Huanuco pero si no se tiene el cuidado adecuado  el manejo técnico  no será rentable a pesar de que los gastos fijos casi no existen  por lo tanto hay poca oferta y la demanda es mínima.

VISIÓN

Hay que impulsar el desarrollo de esta actividad  nuestra empresa  solo podrá crecer con un manejo adecuado  la realidad de este negocio es muy rentable pero para ello hay que utilizar recursos necesarios para sacar productos de buena calidad  que nos haga reconocidos a nivel internacional para lograr una buena posición en el mercado mundial que tanto anhelamos.

MISIÓN

Sabemos que el mercado  internacional es muy exigente  no solo en  esta actividad sino en todas las prácticas comerciales de diferentes productos por lo tanto  nuestra misión se centra en producir buenos productos de calidad porque en el mercado hay una gran competencia  y la lucha entre la oferta y la demanda  de equilibrar el precio en el mercado

PROBLEMAS  DE PRODUCCIÓN

-falta de capacidad técnica por parte del gobierno y ministerio de pesquería para intervenir en este campo.

- falta de especialistas en este campo sobre todo en el campo o lugar de producción.

- no tomar en cuenta la acuicultura en los programas de desarrollo.

-Falta de conocimientos biológicos de las especies en cultivo comportamiento, reproducción, crecimiento y alimentación

· falta de planeamiento en el desarrollo de la acuicultura.

POTENCIALIDADES

-Lugares apropiados para crianza en gran intensidad.

-producto tradicionalmente y culturalmente aceptado.

-Alimento con excelentes propiedades nutritivas.

-Mercado nacional e internacional ideal para comercialización de la trucha. 
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Calorias 110.00%
Agua 75.00%
Prétidos 20.90%
Grasa 1.00%
Humedad 75.00%
Mineral 300%

Fuente: Informes Direcc. Req. Pesqueria. 2006




[image: image4.png]CUADRO_CUADRO COMPARATIVO DE VALOR

NUTRICIONAL CON OTRAS CARNES

VACA [POLLO |[CERDO [OVINO |TRUCHA
Proteina  |17.% |145% |145% |16.4% |18.5%
Grasa 218% [373% (373% [311% |10%
Miera  |10% |0.7% (0.7% |1.0% |3.0%
Humedad |70.2% |46.8% |46.8% |506% |75.0%

FUENTES: Ministerio de Pesqueria 2006
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CONCLUSIÓN

Concluimos  teniendo como referencia la tecnología y el manejo técnico mencionamos tales como:

- Este punto muestra como campesinos pobres de la sierra con apoyo de un proyecto del sector  publico como el ministerio de pesquería  pueden emprender una nueva actividad productiva  y aprovechar al máximo los recursos hídricos.

-La entrega de recursos  seria una buena alternativa para que  ellos asuman la gestión de la asistencia técnica para invertir con seguridad e ingresar en una nueva actividad de mayor rentabilidad  que su actividad tradicional  de agricultura  y ganadería. 

- la calidad de la oferta depende de la asistencia técnica  que asegura y lograr resultados favorables en el ingreso es un factor fundamental para la continuidad y sostenibilidad  de la actividad.
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