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I . RESUMEN

En este trabajo he querido mostrar que la demanda de bebidas gaseosas en nuestro país es cada vez mas grande y los precios varían dependiendo la marca de cada producto es por esto que el consumidor tiene mas variedad de productos a elegir  siendo él al final el que decide el éxito de una empresa que produce dichos bienes. 

II . ANÁLISIS DEL SECTOR
El  mercado de bebidas gaseosas tanto en el Perú como en Latinoamérica es realmente competitivo, en donde las marcas locales buscan competir con las internacionales para expandir  a la organización.

Los gustos de los peruanos con respecto a las bebidas gaseosas , según los expertos, son relativamente inalterables debido que estamos acostumbrados a consumir otro tipo de bebidas, como refrescos , limonadas o chichas. Es por esto que el mercado de bebidas gaseosas en el Perú se ha caracterizado por tener uno de los más bajos niveles de consumo per. cápita.

Mientras que en algunos países de la región el consumo per. cápita promedio es de 520 botellas esto es en el caso de México , por otro lado en Chile el consumo promedio es de 360 botellas. En el caso de nuestro país es de menos de 100 botellas de ocho onzas.

Quizás alguno de los factores que influyen en estos bajos niveles de consumo sean efectos climatológicos (como por ejemplo el Fenómeno del Niño),también debido que existen productos sustitutos (como las frutas), los altos costos de distribución o la propia estructura económica que dificulta el acceso a estos productos a la mayoría de la población. Es por esto que se ha provocado en el mercado de bebidas gaseosas una fuerte competencia ,y estrategias de comercialización que a su vez generan una publicidad con mayor dinamismo que generan al consumidor una gama de opciones a elegir.

Tenemos, por un lado diferentes marcas, sabores, envases (bebidas          amarillas, colas y hasta azules ahora), etc. 

La empresa DATUM INTERNACIONAL determino en los resultados de una investigación que los consumidores son capaces de diferenciar y establecer una determinada característica  a las marcas de bebidas gaseosas. Por ejemplo tenemos el caso de Inca Kola que según el consumidor es reconocida por sus buenas promociones, por su publicidad divertida y porque además es una bebida “de sabor nacional” ,mientras que a Coca Cola la consideran de prestigio resaltan su buen sabor y publicidad elegante ,Kola Real es la “bebida del precio justo”y destacan sus buenos descuentos, Sprite es para combinar con licor, quita la sed y es natural.

Fanta es moderna es para jóvenes y es fácil de encontrar.
· Evolución de participación de las bebidas gaseosas en el mercado de Lima

	Medición
	Abr99
	Jul99
	Ago99
	Oct99
	Dic99
	Feb00
	Abr00
	Jun00
	Ago00

	Millones de litros
	28.074
	24.227
	28.958
	27.994
	29.629
	31.162
	31.979
	25.180
	25.971

	Coca cola
	23.50
	26.90
	24.18
	24.38
	24.51
	25.00
	25.19
	24.55
	23.47

	Fanta
	4.70
	4.60
	3.79
	3.25
	3.52
	2.74
	2.65
	2.32
	2.12

	Sprite
	7.40
	7.70
	6.96
	6.53
	7.59
	6.51
	6.45
	6.35
	5.73

	Kola inglesa
	2.80
	1.50
	1.26
	1.44
	1.51
	1.29
	1.07
	0.92
	0.88

	Inca kola
	28.60
	27.70
	29.40
	30.83
	28.58
	28.24
	27.83
	25.08
	22.90

	Concordia
	1.10
	0.90
	1.12
	1.85
	2.74
	2.71
	2.65
	3.41
	3.89

	Triple kola
	1.00
	1.00
	1.09
	1.38
	1.45
	1.40
	1.54
	3.50
	7.41

	Pepsi
	1.40
	4.50
	10.80
	10.44
	9.40
	9.56
	9.53
	8.77
	8.81

	Seven up
	0.90
	0.50
	0.41
	0.59
	0.83
	3.13
	4.01
	4.27
	4.17

	Kola real
	14.00
	14.00
	13.65
	11.19
	11.58
	11.80
	12.15
	13.75
	15.97


· Consumo de gaseosas (millones de litros)
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Fuente: Ministerio de la producción . INEI

III. VARIACIÓN DEL PRECIO DE LAS GASEOSAS EN VERANO E INVIERNO

Oficialmente el verano terminó y aunque la presencia de algunos rayos solares nos dan a entender  que la estación durara más de lo previsto y que para suerte de algunos empresarios aún les sigue reportando jugosas ganancias--, la industria de las cervezas y  gaseosas deberán reorientar sus estrategias de márketing para no perder consumidores y decaer en sus ventas con el cambio de estación.
Se dice que al finalizar el verano estos negocios se afectan notablemente sin embargo para algunos sectores esto es un mito , así lo demuestra la unión de cervecerías peruanas Backus y Johnston quien sus estados financieros señalan que el 2004 las ventas en el primer trimestre del año alcanzaron los S/.319 millones, decreciendo solo en 1,7% en el segundo trimestre cuando registraron S/.317 millones. Incluso para el 2005, el panorama se mostró mucho más favorable para la cervecera. Así de S/. 402 millones logrados en ventas entre los meses de enero y marzo pasaron a S/. 404 millones entre abril y junio.
 Las gaseosas. Según Manuel Salazar, gerente general de Corporación José R. Lindley, durante el invierno las ventas se reducen en cerca de 20% desde Lima hasta La Libertad. "Por esta época se realizan promociones y se activa publicidad tratando de aminorar el efecto del frío", aseveró el ejecutivo. Informó que este verano crecieron 7% respecto al 2005, que tuvo un verano bajo en ventas por el incremento del precio, pero que la temporada de invierno supo aprovechar creciendo en 8% frente al invierno del 2004, según la auditoria del mercado de gaseosas hecha por la compañía de estudios de mercado CCR.

· Precios marcas y presentaciones

	Tamaño ml


	Marca
	Precio (s/.)
	Embotelladora

	250


	Kola Real
	0.50
	Industria Añaños S.A.

	620


	Kola Real
	1.00
	Industria Añaños S.A.

	284


	Concordia
	1.00
	Embotelladora Rivera S.A.

	284


	Triple Kola
	1.00
	Embotelladora Rivera S.A.

	295


	Coca Cola
	1.00
	Compañía embotelladora Latinoamericana S.A.

	295


	Fanta
	1.00
	Compañía embotelladora Latinoamericana S.A.

	295


	Sprite
	1.00
	Compañía embotelladora Latinoamericana S.A.

	295


	Kola Inglesa
	1.00
	Compañía embotelladora Latinoamericana S.A.


IV. DEMANDA DEL MERCADO DE BEBIDAS GASEOSAS
Debido que las bebidas gaseosas son parte de los principales productos que forman la canasta familiar representan el 1.92 % de ella.

La demanda se ha incrementado hasta en un 60% ya que existen mas productos, por ende el precio se reduce. 
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1. DETERMINEMOS LA ELASTICIDAD PRECIO
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En el caso anterior podemos notar que la demanda aumento debido a la baja que sufrió el precio por las nuevas bebidas en el mercado que hacen que las empresas compitan entre si , bajando el precio.

2. DETERMINEMOS LA ELASTICIDAD INGRESO
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Interpretación :  Por cada 10% que el ingreso aumente, la demandada aumenta en 3%. Es un bien normal

3. LA ELASTICIDAD CRUZADA

El extraño bajo nivel de consumo per. capita de gaseosas en provincias, parece quedar en el olvido y las empresas del sector están dispuestas a aprovechar esta oportunidad generada con el incremento del ingreso disponible fuera de Lima. 
De otro lado, la creciente competencia por parte de las bebidas energizantes (red bull, entre otras) néctares y aguas de mesa, constituyen un riesgo para el mercado de gaseosas al ser productos sustitutos que al igual que las gaseosas buscan satisfacer la misma necesidad.

V PROYECCIONES A FUTURO

Para el 2007 se prevé que la producción de bebidas gaseosas alcance los 1.442 millones de litros, creciendo 5,0% frente al año anterior, debido a la mayor capacidad adquisitiva de la población, los menores precios que se darán en un panorama más competitivo (más embotelladoras operarán en el medio), el lanzamiento de nuevas marcas, presentaciones y sabores, y la progresiva integración de los procesos de producción, distribución y comercialización,. 

La consultora indicó que la industria afrontará una competencia Inter. industrial frente a sus sustitutos más cercanos como las aguas minerales, gasificadas y bebidas isotónicas (energizantes). Para la presente temporada veraniega, período en el que se registra el mayor pico de consumo, las ventas de la industria serían mayores en relación a la temporada anterior. Las mayores ventas por formatos se registrarán en personales y tres litros. 
Durante el 2007 algunas embotelladoras diversificarán sus negocios e intentarán el ingreso a nuevos mercados geográficos (algunos países de Latinoamérica y de Asia). 

En el 2006 la producción de gaseosas habría aumentado 6%, debido al mayor consumo privado, a la creciente integración entre las embotelladoras y los canales de distribución y a la penetración de nuevas marcas y presentaciones en el mercado. El incremento del precio del azúcar junto con la orientación en las preferencias de los consumidores hacia el consumo de bebidas alternativas, no atenuaron de manera significativa la tendencia expansiva del sector durante el referido año. 
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