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El Tema:

Investigación y Análisis  
 sobre el producto: “Lavandina Ayudín”  en la ciudad de  Asunción del Paraguay

El Problema:
          ¿Cuál es el comportamiento de compra de los consumidores actuales y potenciales de la lavandina Ayudín? Para poder determinar
un posicionamiento cualitativo  que será aplicado en una campaña de comunicación a ser adoptado por nuestra empresa.

Objetivos

El Objetivo General:

· Identificar que atributos de la “Lavandina Ayudín” son valorados por los consumidores y el posicionamiento que ocupa en el mercado de acuerdo a la competencia y el segmento humano valorado entre 20 a 24 años, y de 30 a 34 años, ambos sexos de la Ciudad de Asunción.

Los Objetivos Específicos de: 

· Identificar atributos de mayor relevancia  en “la lavandina Ayudín” y los secundarios, valorados por los consumidores.

· Determinar el posicionamiento cuantitativo que ocupan las marcas en estos grupos de consumidores.

· Identificar un posicionamiento cualitativo  como argumento  publicitario para cada uno de los segmentos.

· Identificar la Ventaja competitiva como atributo defendible.

· Proyectar una demanda para los futuros 3 próximos años para cada uno de los segmentos agrupados  por la ventaja buscada.

· Determinar el nivel de demanda del producto en estudio.

· Determinar el grado de satisfacción por parte de los consumidores hacia el producto.

· Analizar el grado de importancia y presencia  del producto.

Informaciones Específicas  necesarias

Características y Comportamientos del Consumidor

· La Marca preferida y adquirida.

· EL lugar de la adquisición

· Los motivos de adquisición.

· La frecuencia de la adquisición.

Aspectos  referidos al producto.

· Las preferencias sobre otras marcas

· Los beneficios hallados en el producto.

· Los Aspectos que no le satisfacen.

· La importancia del empaque.

· Los atributos más relevantes del producto.

· El grado de competencia entre los productos.

Aspectos referidos con la distribución

· El punto de venta de mayor intensidad.

Influencias del Precio en los productos

· La importancia del precio para el consumidor.

Influencias de la promoción en los productos.

· Los medios a través del cual conoció el producto.

· Efectividad de los medios.

Hipótesis

Si mejoramos los atributos de olor, presentación  y precio tendrá mayor aceptación en el mercado

Variables e Indicadores 

Variable Independiente




Indicadores
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- Dias Liwviosos
Clima
- Temperatura
- Humedad
Comportamiento de la Competencia
Factor Cultural - Nivel de Estudio del consumidor
Stuacion econdmica del pais - Ingreso per cipita

- Politicas Fiscales
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1. Necesidad, deseo y demanda

Definiciones de J.J. Lambín

Se define la necesidad como un sentimiento de privación respecto a una satisfacción general, vinculada a las necesidades básicas humanas, esta definición cubre la noción de necesidad genérica. Se puede suponer que existe una necesidad genérica correspondiente a cada una de las tendencias que administran la vida de los individuos, por lo tanto no esta ligada al marketing, preexiste a la demanda, ya sea en estado latente o expreso.

Necesidades verdaderas y falsas

Este enfoque de las necesidades, divide el concepto en verdaderas y falsas, siendo las necesidades falsas creadas por la sociedad y el productor. Estas son necesidades culturales y sociales, creadas dependientemente del entorno y la evolución social.

Las necesidades verdaderas son en cambio, las necesidades innatas, naturales, genéricas y absolutas.

Necesidades absolutas y relativas

Las necesidades absolutas son aquellas que experimentamos, sea cual fuere la situación de los demás; y las relativas son aquellas que cuya satisfacción nos elevan por encima de los demás y nos dan un sentimiento de superioridad frente a ellos.

Las necesidades absolutas son saturables, en cambio las relativas no. En efecto, las necesidades relativas son insaciables porque en cuanto más se eleva el nivel general, más se busca superarlo.

El deseo sería un medio de satisfacer una necesidad. Las necesidades genéricas son estables y limitadas, los deseos son múltiples cambiantes e influidas por la cultura. Cuanto más evolucionan las sociedades, mayor es el nivel de deseos de sus miembros. Los deseos se traducen en demanda potencial de productos específicos cuando se acompaña de un poder adquisitivo y una voluntad de compra.

2. Productos y servicios
Definiciones de Kotler, Philip.

Necesidad: es el estado de carencia de algunos satisfactores básicos que siente una persona. Estas necesidades no han sido creadas por la sociedad o por los comerciantes sino  que forman parte de la biología y de la condición humana.

Las necesidades pueden ser:

Físicas: son las necesidades básicas como vestimenta, alimento, vivienda, abrigo, seguridad, etc.

Sociales: Necesidades de afecto, pertenencia, entre otras
3. La noción de producto-servicio y sus implicancias

El comportamiento de compra de un consumidor esta centrado en la búsqueda de satisfacciones, por lo tanto, la idea central del marketing es la de considerar que lo que el consumidor busca, no es el bien, sino, el servicio que presta este bien. 

Cada bien posee un servicio básico o utilidad funcional de base, pero pueden incorporarse servicios suplementarios o utilidades secundarias como la estética, nivel social, cultural, etc., que complementan el servicio básico.

La utilidad suplementaria,  servicio suplementario pueden ser objetivos o preceptuales que resulta de un posicionamiento publicitario (ej. status, ostentación o estima). En algunos casos los consumidores prefieren algunas marcas por sobre otras por el solo hecho de la distinción apreciada por ellos. Estas características pueden ser decisivas para la estimulación de compra de los consumidores, y por lo tanto es unos de los parámetros a definir para la comercialización de un producto-servicio.

La existencia de atributos múltiples en un mismo producto, se deduce que de un mismo bien pueden desprenderse necesidades diferentes en diferentes compradores que desempeñan diversas funciones básicas. Este hecho es observado en los productos industriales que a diferencia de los productos de consumo, tienen gran número de utilidades.

Existen cinco niveles de productos:

1. Beneficio Bruto: es el nivel fundamental. Es el servicio o beneficio que el consumidor compra en realidad (producto – servicio)

2. Producto Genérico: es una versión del producto

3. Producto deseado: es un conjunto de atributos y condiciones que espera el comprador normal y con el que está de acuerdo el comprador del producto.

4. Producto esperado: incluye servicios y beneficios adicionales que distinguen la oferta de la empresa de la oferta de la competencia.-

5. Producto Potencial: son todos los añadidos y transformaciones que este producto portará en el futuro.
Clasificación de los productos

Bienes no duraderos: son los bienes tangibles que se consumen una sola vez o en unas cuantas veces de uso.

Bienes duraderos: Son los bienes tangibles que resisten mucho uso.

Servicios: son actividades, beneficios o satisfacciones que se ofrecen en venta . Son intangibles, variables, inseparables y perecederos

4. La noción de producto-mercado y los niveles del satisfactor

La noción de producto-mercado es la más adecuada para el enfoque del marketing. Se corresponde a noción de unidad de actividad estratégica. Definiendo el mercado de referencia en relación a la función realizada para un grupo de  determinado de compradores, o sea, la empresa se ajusta a la realidad de la demanda y de las necesidades. 

Esta definición determina cuatro elementos claves en la estrategia de la empresa.

· los compradores a satisfacer

· el conjunto de ventajas buscadas por los compradores

· los competidores que es necesario controlar

· las capacidades que es necesario adquirir y controlar

Esta división puede servir de base a una organización de marketing y en la organización. 

En cuanto a los niveles del satisfactor, es necesario disponer de estadísticas oficiales sobre esta base imprescindibles  para evaluar la importancia de los productos mercados.

PRODUCTO-MERCADO

Esta noción se encuentra estrechamente vinculada a la noción de “producto-servicio”. El fundamento de esto reside en la permanente interacción organización y mercado.

La noción de “producto-mercado” estriba en que es imposible a la organización satisfacer a todas las personas o encontrar un satisfactor esperado por todas ellas en formas homogénea.

Por el contrario, lo que predomina es la diversidad fundamentalmente en torno a los problemas y a la personalidad, factores sociales y culturales de cada persona que busca así soluciones adaptadas a su problema especifico y que lleva a la decisión de la segmentación desde el inicio de la organización (de su existencia), a través de la definición de la misión defiende previamente el mercado de referencia. Luego, la misión va a estar enfocada a éste y deberá responder al previo análisis de la organización en el cual se responden las siguiente preguntas:

¿ Cual es nuestro ámbito de actividad?

¿En cuáles ámbitos de actividad deberíamos estar?

¿En cuáles ámbitos de actividad deberíamos no estar?

La definición de “producto-mercado” y  “producto-servicio” es tan grande que tanto Kotler como Lambin coinciden en lo siguiente:

1) Para un comprador, un producto se identifica al servicio que presta

2) Nadie compra un producto por el producto mismo.

3) Lo que se busca es el servicio prestado o la solución al problema del comprador.

4) Diferentes tecnologías pueden aportar la misma solución buscada.

5) Las tecnologías están cambiando rápidamente mientras que las tecnologías genéricas se mantienen estables.

Lambin cuando analiza las preguntas que deben responderse al momento de la conceptualización del mercado de referencia, las que deben efectuarse no desde el punto de vista del productor sino del comprador, describe los datos con constituyen la noción de “producto-mercado”:

¿Cuáles son las necesidades, funciones o combinación de funciones a satisfacer? ¿Qué?

¿Quiénes son los diferentes grupos de compradores potencialmente interesados por el producto? ¿Quién?

¿Cuáles son las tecnologías existentes o las materias susceptibles a producir tales funciones? ¿Cómo?

Esta noción, que es la más adecuada al enfoque del marketing, encierra cuatro elementos claves en la estrategia de la empresa, estos son:

1) Los compradores a satisfacer.

2) El conjunto de ventajas buscadas por estos compradores

3) Los competidores que es necesario controlar

4) Las capacidades que es necesario adquirir y controlar

Esta división puede servir de base a la organización de marketing en la empresa y principalmente, a la organización por jefes de productos o jefes de mercado. La dificultad de esta noción reside a menudo en las posibilidades de medida. Generalmente, no están disponibles las estadísticas oficiales sobre esta base, y la empresa se ve impulsada a crear o comprar las informaciones necesarias para evaluar la importancia de los diferentes productos-mercados.

5. Consumidor y cliente.

Consumidor: la prosperidad económica y el éxito del marketing operativo a cambiado radicalmente los hábitos y el comportamiento de los consumidores frente a un producto. Los consumidores son cada vez más exigentes en sus expectativas, buscan productos adaptados a su necesidad específica, buscan información completa del producto, consideran al fabricante responsable de la insatisfacción de su expectativa. Por ello la empresa debe tener en cuenta estos parámetros en el desarrollo de sus productos; y las autoridades públicas bregar por una legislación de control y protección de los consumidores.

Cliente: es aquel que el proveedor debe satisfacer sus necesidades, esta representado como un grupo de personas a las que se denomina potenciales o vitalicios. Los clientes son los consumidores que han encontrado satisfacción en los productos y que le reportan mayor beneficios a un menor costo.

6. Mercado.

El concepto de mercado esta muy ligada al concepto de necesidad genérica  por ello pone su acento en el carácter sustituible de las diferentes tecnologías para una misma función. Un mercado es un área donde se desenvuelven los compradores y vendedores de mercaderías y servicios. Es el lugar o ambiente donde se reúnen estos para intercambiar bienes y servicios. Los mercados se clasifican según el bien que se comercializa.

a) Mercado de producción de consumo:

Son los productos de uso inmediato y que se compran con frecuencia, por ejemplo alimentos, productos de limpieza, etc.; y los productos de uso duraderos (que existe una periodicidad de compra) por ejemplo automóviles, electrodomésticos, etc. 

b) Mercado de producción industrial: 

 En este tipo de mercado se comercializan bienes y servicios para incorporarlos a procesos productivos, por ejemplo materias primas y manufacturas. También se consideran aquellos productos que colaboran con el proceso productivo, por ejemplo, maquinarias, transporte, computadoras, software, etc.

c) Mercado de servicio. 

Son los de carácter intangibles como los seguros, capacitación, contratistas, etc

d) Mercados gubernamentales: son las agencias gubernamentales que compran bienes y/o servicios con el fin de producir servicios públicos o transferir éstos a personas que lo necesitan.

e) Mercado de revendedores: son las organizaciones que compran bienes y/o servicios con la finalidad de revenderlos y obtener utilidades.

f) Mercados internacionales: son los compradores de otros países. Se incluyen consumidores, productores y gobiernos extranjeros.

7. Empresa

Es toda persona que trabaja bajo un producto o servicio con el fin de lucrar u obtener ganancias.

La empresa al definir su mercado debe poner más énfasis a la necesidad que satisface el producto y poner más atención a el producto con el cual se va a negociar.

Su objetivo es saber claramente cuales son las necesidades derivadas y cuales las genéricas 

Organización y empresa

Las instituciones nacen como ideas en la cabeza de uno o más empresarios y la motivación para iniciar una empresa podría ser: llevar a cabo una gran hazaña, amasar una fortuna o satisfacer una necesidad importante. Estas deben recabar fondos, atraer personal, establecer una fábrica de producción o taller de servicio y encontrar un mercado para sus productos.

Las organizaciones en la actualidad se presentan en todas formas y dimensiones. Pueden ser propiedad pública o privada, funcionar en busca de una utilidad, por simples servicios o persiguiendo alguna otra meta.

Estas organizaciones necesitan adquirir recursos para sus sustento. Estos pueden lograrse de tres formas:

· La posesión de poderes: Tal es el caso de las oficinas públicas, que gracias a el cargo de los impuestos obtienen estos recursos.

· La solicitación: Resulta del convencimiento de las personas o grupos para que aporten financieramente, como por ejemplo las universidades.

· El intercambio: Es el método por el cual una organización crea y ofrece bienes o servicios que son capaces de atraer y satisfacer a los compradores.

La organización identifica un conjunto de compradores y necesidades en el mercado, crea un conjunto de productos y servicios para satisfacer tales necesidades, comunica los beneficios que se obtienen con estos productos, los hace accesibles y disponibles, les fija un precio de una manera razonable y convence a los compradores que intercambien sus recursos por estos productos.

Los compradores mantienen fluctuantes a sus necesidades, preferencias e intereses y la organización debe estar siempre al tanto y mantenerse delante de estos cambios y constantemente revisar y mejorar su oferta de mercado

Organizaciones sin fines de lucro

La mercadotecnia ha llegado a convertirse en una completa filosofía cuya finalidad es relacionar dinámicamente a cualquier organización con su mercado.

Esto, no deja de lado a las organizaciones sin fines de lucro, como los museos, universidades, iglesias, que están considerando la mercadotecnia como un nuevo modo de ver sus relaciones con sus respectivos públicos. Las naciones en desarrollo están examinando los principios del marketing para mejorar sus sistemas de distribución doméstica y la forma más efectiva de competir en los mercados mundiales.

Las organizaciones sin fines de lucro pueden clasificarse dentro de ocho grupos a saber:

· Organizaciones religiosas, sociales, culturales, de estudio, de protección, políticas, filantrópicas, para causas sociales, etc.

8. Intercambio, transacciones y relaciones

Intercambio: es el acto de obtener de alguien un producto deseado, ofreciendo algo a cambio.

Para que éste tenga lugar, deben satisfacerse cinco condiciones:

1. Que existan al menos dos partes.

2. Que cada parte posea algo que pueda tener valor para la otra parte.

3. Que cada parte sea capaz de comunicarse y hacer entrega .

4. Que cada parte tenga libertad para aceptar o rechazar la oferta.

5. Que cada parte considere que es apropiado o deseable negociar con la otra parte.

Transacción: ésta comprende varias dimensiones:

Al menos dos objetos de valor, acuerdo sobre las condiciones, y un tiempo y lugar convenido. Las transacciones pueden dar lugar a conflictos basados en la mala interpretación o en la mala fe.

Relaciones: deben ser a largo plazo, confiables y seguras con clientes, comerciantes, distribuidores y proveedores . Se logra prometiendo y entregando alta calidad, buen servicio y precio justo.

9. Fundamentos ideológicos del marketing.

El término Marketing no supone que su significado sea uniforme, a menudo es una palabra mal entendida. Tres acepciones populares se encuentran usualmente:

· El Marketing es un conjunto de medios de venta utilizados para conquistar los mercados existentes. En esta acepción el Marketing se aplicará en el mercado de consumo masivo y en menor grado en sectores de productos de alta tecnología.

· Es un conjunto de herramientas de análisis, de métodos de previsión utilizados con el fin de desarrollar un enfoque perspectivo de las necesidades de la demanda. Este método se reserva para las grandes empresas.

· Es el gran corruptor, el arquitecto de la sociedad de consumo, es decir, de un sistema de mercado en el cuál los individuos son objeto de explotación comercial del vendedor. Para vender más sería necesario fabricar continuamente nuevas necesidades.

En estas tres visiones se encuentran tres dimensiones características del concepto de marketing:

· Una dimensión acción (conquista de mercados).

· Una dimensión análisis (comprensión de mercado).

· Una dimensión ideológica (actitud).

La función del marketing en una economía de mercado es organizar el intercambio y la comunicación entre productores y compradores. Esta definición, que se aplica tanto a las organizaciones comerciales como a las sin fines de lucro intervienen dos facetas que sería importante definir: el intercambio y la comunicación.

La organización del intercambio, es el flujo físico de bienes desde el lugar de producción hasta el lugar de consumo.

La organización de comunicación es el flujo de información que debe preceder y seguir al intercambio, con el fin de asegurar un encuentro eficiente entre la oferta y la demanda.

A continuación haremos un análisis más profundo de estos conceptos:

La organización del intercambio

Esta organización de intercambio de bienes y servicios es responsable de la distribución, es decir pasar los bienes de producción a la situación de consumo. Existen tres pasos en este intercambio:

· Las utilidades de estado, es decir, poner los bienes en condiciones de consumo, como lo son las operaciones de fraccionamiento, acondicionamiento, etc.

· Las utilidades de lugar, son el transporte, la distribución geográfica, que contribuye a situar los bienes en los lugares de utilización para el consumo.

· Las utilidades de tiempo, son el almacenaje, que permite la disponibilidad de estos bienes en el momento deseado por el comprador.

Son estas diferentes funciones las que hacen que los bienes fabricados estén disponibles y accesibles a la clientela, y permiten así el encuentro material entre la oferta y la demanda.

La organización de la comunicación.

Para que una condición de intercambio sea eficaz, los compradores deben estar conscientes de la existencia de estos bienes, es decir, de conocer los atributos susceptibles de satisfacer sus necesidades. La actividad de la comunicación tiene por objetivo producir conocimiento a los productores, distribuidores y compradores.

Esto se hace de la siguiente manera:

· Antes de la producción, se realiza un estudio de mercado con el fin de identificar las necesidades de los compradores.

· A iniciativa del comprador potencial, el estudio de las posibilidades de los anuncios de estímulos de ofertas.

· Después de la producción, la comunicación va orientada a la distribución, para obtener información del producto y la cooperación de los distribuidores en materia de espacio de venta, promoción y precio.

· Se realizan las actividades de promoción, estas son la publicidad o la fuerza de venta, destinadas a dar a conocer la existencia de bienes y sus cualidades.

· A iniciativa de los distribuidores, se realizan las actividades de promoción y de comunicación hacia el comprador, con el fin de hacer conocer el surtido ofrecido, las condiciones de venta y crear clientela.

· Luego de el consumo de bienes se recogen las medidas de satisfacción o insatisfacción de parte del consumidor a modo de ajustar la oferta a la reacción de los compradores.

· Después de la utilización del bien, se procede a la evaluación y/o las reivindicaciones transmitidas por los compradores, tratados en grupos o en forma aislada.

10. Gestión del Marketing en la empresa.

Tiene dos maneras de gestión

1. Un análisis sistemático y permanente de las necesidades del mercado y el desarrollo de productos rentables.

2. Organización de estrategia de venta y de comunicación, cuyo objetivo es dar a conocer las cualidades de los productos ofrecidos a los compradores potenciales.

Estas dos gestiones son complementarias y se concretan en la empresa a través de la elaboración de políticas de marcas, que son a su vez el instrumento de aplicación operativo del concepto de Marketing.

11. La evolución del marketing en la empresa

Considerado desde el punto de vista de la organización de la comunicación y de intercambio en la economía, el marketing no es una actividad nueva, ya que cubre tareas que han existido siempre y que han sido siempre asumidas de una forma u otra en cualquier sistema basado en el intercambio voluntario.

Se diferencias tres fases , caracterizadas  cada una por un objetivo de marketing prioritario, que son marketing pasivo, el marketing de organización y el marketing activo.

Marketing pasivo.

Una organización de marketing pasivo es una forma de organización que prevalece en un entorno económico caracterizado por la existencia de un mercado potencial importante, pero donde hay escasez de oferta, siendo insuficientes las cantidades de producción para las necesidades del mercado. La demanda es superior a la oferta. El marketing pasivo implica igualmente necesidades conocidas y estables y un ritmo débil de innovación tecnológica en el mercado de referencia.

Marketing de organización.

El objetivo prioritario del marketing en esta fase es la de crear una organización comercial eficiente. Se trata de buscar y organizar la salida para los productos y tiene la responsabilidad de organizar la comercialización de los productos.

El marketing de organización a favorecido el desarrollo de la óptica de venta que explica una cierta agresividad comercial, con la hipótesis   implícita de que el mercado es capaz de absorberlo todo, si se somete a la presión suficiente.

Puntos importantes para la orientación de la gestión del marketing de organización   son: la forma de distribución, la extensión geográfica y el desarrollo de la política de marketing.

Marketing activo.

El marketing activo se caracteriza por el desarrollo del papel del marketing estratégico de la empresa. Tres factores son los que originan esta evolución:

1) El proceso tecnológico. Trata de las invenciones e innovaciones en tecnología que inciden en el desarrollo de la producción.

2) La aceleración de la difusión del progreso tecnológico. Se observa un crecimiento del ritmo de innovación y un acortamiento del tiempo requerido para pasar del desarrollo a la explotación comercial, como también de una generalización global.

Marketing operacional.

La función del mk operacional es la de crear las cifras de ventas, o sea, vender y utilizar parte de esos efectos de medio de venta más eficaces, minimizando los costos de venta, por ello es decisivo en el rendimiento de la empresa.

Los productos tienen y debe tener precios aceptables por el mercado y estar disponibles y adaptados en los circuitos habituales de compra de  los clientes objetivos, de este modo el marketing operacional es el aspecto mas espectacular y el más visible de la gestión de marketing debido a que la publicidad y la promoción ocupan un lugar destacado.

Para se r rentable el marketing operacional debe apoyarse en una reflexión estratégica basadas en las necesidades del mercado y en su evolución.

Marketing estratégico.

El marketing estratégico se ocupa del análisis de las necesidades del individuo y de las organizaciones, y de seguir la evolución de los mercados de referencia e identificar los diferentes productos-mercados y segmentos actuales o potenciales sobre la base de un análisis de la diversidad de las necesidades a encontrar.  En resumen la función del mk estratégico es la de orientar a la empresa hacia las oportunidades económicas y que ofrecen un potencial de crecimiento y rentabilidad.

La gestión del marketing estratégico se sitúa en el medio y largo plazo; su objetivo es precisar la misión de la empresa, definir su objetivo, elaborar una estrategia de desarrollo, velar por mantener una estructura equilibrada de la cartera de productos.

12. Planeación estratégica: misión, visión metas y objetivos en función del consumidor

El plan estratégico de marketing tiene esencialmente por objetivo expresar de una forma clara y sistemática las opciones elegidas por la empresa para asegurar su desarrollo a medio y largo plazo. Tales opciones deberán después traducirse en decisiones y en programas de acción. La gestión del marketing estratégico se articula en torno a seis preguntas clave. Las respuestas aportadas a estas preguntas van a constituir los objetivos elegidos por la empresa.

· ¿Cuál es el mercado de referencia y cuál es la misión estratégica de la empresa en dicho mercado?

· En este mercado de referencia, ¿cuál es la diversidad de productos-mercados y cuáles son los posicionamientos susceptibles de ser adoptados?

Análisis F.O.D.A.:

· ¿Cuáles son los atractivos intrínsecos de los productos-mercados y cuáles son las oportunidades y amenazas de su entorno?

· Para cada producto mercado ¿cuáles son las bazas de la empresa, sus fortalezas y debilidades y el tipo de ventaja competitiva que posee?

· Qué estrategia de cobertura y de desarrollo adoptar, y qué nivel de ambición estratégica seleccionar para los productos mercados que forman parte de la cartera de la empresa?

· ¿Cómo traducir los objetivos estratégicos seleccionados a nivel de cada uno de los medios del marketing operativo: producto, distribución, precio y comunicación?

Sobre la base de estas seis preguntas claves, podemos definir que un plan de marketing estratégico es, en definitiva, un plan financiero a medio y largo plazo, pero considerablemente enriquecido con informaciones sobre el origen y el destino de los flujos financieros. Determina, de hecho, toda la actividad económica de la empresa y tiene implicaciones directas sobre las demás funciones, investigación y desarrollo, producción y la gestión financiera.

13. El programa de marketing

En la elaboración de plan de marketing estratégico debe hacerse en estrecha relación con el marketing operativo. Los medios de acción del marketing operativo son principalmente las variables, precio, publicidad, potencial de venta y dinamización de la red de distribución, de esta manera el marketing estratégico desemboca en la elección de producto-mercado en lo que la empresa detenta una ventaja competitiva y sobre una previsión de la demanda global.

14. Marketing “intra” y “extra” organizacional

Intra-organizacional:

Seguridad en el empleo: no significa esto que la organización se vea obligada a no considerar los resultados ni la eficiencia sino que se trata de promover una contratación más estricta por cuanto se maneja el criterio que no se puede despedir a la gente por haber sobrestimado la demanda de trabajo. En consecuencia desde el primer momento, antes de la contratación se debe estimar la expansión exagerada con la posibilidad más tarde de tener que “recortar” el personal.

Conformación y capacitación de equipos que se autogestionarán ​– descentralización – delegación: Esto implica libertad pero paralela asunción de mayores responsabilidades en los cuadros intermedios reemplazándose el control jerárquico vertical por un control horizontal, permanente promoviéndose la comunicación.

Altas compensaciones contingentes o variables: Existe una relación directa entre la calidad de los servicios de los empleados que la organización convoca y lo que la empresa efectivamente paga.

Suele afirmarse que esto es posible solamente en economías “ricas” “desarrolladas” y que son el resultado de la aplicación de esfuerzo de marketing “intraorganizacional” y no su causa.

Sin embargo la realidad abunda en ejemplos de economías aún escasamente desarrolladas, en sentido contrario: aquellas organizaciones donde se recompensa la calidad de sus dependientes, estos aportan notablemente al crecimiento de los intercambios extraorganizacionales.

Esta compensación variable o esporádica puede asumir distintas modalidades tales como la participación en las ganancias y el otorgamiento de acciones.

15. Las variables controlables y no controlables

El comerciante puede entender cualquier mercado formulando las preguntas que conocemos como las seis “O”

1. ¿Quien esta en el mercado?


- Ocupantes

2. ¿Quien compra el mercado?


- Objetos

3. ¿Cuando compra el mercado?

          - Ocasiones

4. ¿Quién está involucrado en la compra?

- Organización

5. ¿Por qué compra el mercado?


- Objetivos

6. ¿Como compra el mercado?


- Operaciones

De la misma manera que la letra “O” precede a la “P” en el alfabeto, las seis “O” de un mercado deben entenderse perfectamente antes de que uno se ponga a pensar en las cuatro “P” de la mezcla de mercadotecnia.

Cualquier variable bajo el control de la firma que pueda influenciar el nivel de reacción del cliente, es una variable de la mezcla de mercadotecnia.

Existen firmas que tienen docenas de elementos controlables que podrían afectar la reacción del cliente. Alber W. Frey propuso que todas las variables podían dividirse en dos grupos: 1) La oferta (producto, empaque, marca, precio y servicio) y 2) Los métodos e instrumentos (canales de distribución, venta personal, anuncios, promoción de ventas y publicidad). En cambio E. Jerome Mc. Carthy popularizó una lista de variables que son los cuatro factores denominados las 4P

	Producto
	Plaza
	Promoción
	Precio

	· Calidad

· Aspectos

· Opciones

· Estilo

· Marca

· Empaque

· Tamaños

· Servicios

· Garantías

· Utilidades
	· Canales

· Coberturas

· Localización

· Inventario

· Transporte
	· Publicidad

· Venta personal

· Promoción de ventas


	· Precio de lista

· Descuentos

· Concesión

· Período de pago

· Condiciones de crédito


Sobre las variables No controlables podemos citar las siguientes:

Micro-entorno:

· La competencia

· El mercado

· EL público

· Los distribuidores

· Los proveedores

Macro-entorno:

· La tecnología

· Factores culturales

· Factores económicos

· Factores del tipo jurídico legal

16. La óptica del Marketing estratégico global y sus límites.

La óptica global del Marketing dice que la satisfacción de las necesidades del comprador es el objetivo primordial de las empresas. Esta óptica tiene sus límites. Se debe guardar el equilibrio entre el desarrollo por el mercado o por la tecnología; ya que en la primera de éstas la óptica del Marketing guiada por los valores del mercado puede incitar a la empresa a poner un acento exagerado en los productos demandados por el mercado, desconocidos por el mismo pero impulsados por la tecnología, corriendo el riesgo de favorecer innovaciones menores y menos revolucionarias. En cambio, una estrategia basada en el avance tecnológico tiene más probabilidades de desembocar en una innovación de ruptura y de asegurar así a la empresa una ventaja competitiva a plazo más difícilmente alcanzable por la competencia. La mayoría de las innovaciones de ruptura surgen del laboratorio y no del mercado. 

El test de Marketing estratégico debe realizarse cuanto antes en el proceso de desarrollo de la innovación.

La óptica Marketing es un ideal a alcanzar, raramente logrado por completo, pero debe guiar toda la actividad de la empresa.

TÉCNICA UTILIZADA

La obtención de los datos que serían necesarios en nuestra investigación, se realizó a través de encuestas de opinión.

INSTRUMENTO DISEÑADO
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PRESENTACIÓN Y ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS DE LA INVESTIGACIÓN

Investigando con mayor profundidad  en los Textos del Marketing Estratégico y Operativo  podemos  indicar  los resultados finales de nuestro Trabajo de Investigación.

POBLACIÓN


Se tomaron a los habitantes de la ciudad de Asunción comprendidos entre la edad de 20 a 24 años y de 30 a 34 años, datos tomados del censo año 2002.

Personas residentes en Asunción entre 20 a 24 años: 57.460.-

Personas residentes en Asunción entre 30 a 34 años: 35.340.-

Total






 92.800.-

Muestra

Se encuestó a 100 personas como un método no probabilístico, debido a que es menor el costo y con lleva menos tiempo.

El proceso de decisión de compra.

En primer lugar, analizando las etapas de decisión de compra, podemos identificar que el consumidor  de Lavandinas  manifiesta riesgos sicológicos por  mala elección  del producto, en tanto que estos no posean lo atributos como sabor agradable, sabor concentrado y nutrientes añadidos y una posible pérdida financiera dado que buscan precios económicos.

El artículo de limpieza como satisfactor de necesidades

En segundo lugar, es de nuestro conocimiento  que nuestro producto “Lavandina Ayudín”  se orienta a satisfacer las necesidades  básicas de las personas, que es la de aseo.

Qué es la Lavandina?

Es un compuesto químico llamado hipoclorito de sodio (NaClO) disuelto en agua. Fue desarrollada por el francés Berthollet en 1787 y utilizada en un principio para el blanqueo de telas. A fines del siglo XIX fue Luis Pasteur quien comprobó su incomparable poder de desinfección extendiendo su uso a la defensa de la salud contra gérmenes y bacterias.
La lavandina Ayudín® se encuentra presente en los hogares. 

¿Cuál es el conjunto de atributos visible en nuestro producto?

En tercer lugar, nos enfocamos a la Modelización de nuestro producto

 
El servicio básico de nuestro producto es la servir de artículo de limpieza  para desinfectar, desodorizar y limpiar. Cuando la lavandina entra en contacto con suciedad, manchas, gérmenes y olores, rompe en pequeñas unidades la cadena de moléculas matando las bacterias y los mohos. Se libera oxígeno activo que ataca y descompone las proteínas destruyendo los microbios. En el lavado, la combinación de lavandina, jabón en polvo y el trabajo mecánico del lavarropas, saca eficazmente la suciedad de la ropa. El poder oxidante de la lavandina elimina las manchas y blanquea la ropa. Viene en presentación sachet de 250 mml, en Botella de 1 litro y 2 litros. Se la Consigue en Despensas, Supermercados, Autoservices y en cualquier kiosko del país. Lavandina Ayudín® es inofensiva porque con el uso se convierte casi completamente en agua y sal, no dejando residuos tóxicos.

Nuestra marca

Estas opciones de marcas ofrecen al potencial comprador varios servicios necesarios en el aseo diario del hogar. Nuestra marca Parmalat en el Sector de Leche en Sachet, es renombrada por ser un producto concentrado y el renombre en su marca.

Escala de Importancia y Presencia

Para determinar mejor los resultados de las encuestas elaboramos una lista de los más importantes atributos observables por los usuarios de nuestra marca, que comprenden los siguientes que fueron elegidos:

1. Precio Económico

2. Producto Concentrado

3. Marca Renombrada

4. Olor Agradable

Cada uno de los anteriormente citados fue elegido sobre la base de los beneficios necesarios que puede ser buscada por el usuario en toda Lavandina que es utilizada por el.

	No.
	Importancia
	 

	 
	a
	b
	c
	d
	Segmentos

	 
	 
	 
	 
	 
	 

	1
	4
	1
	4
	1
	1212

	2
	4
	1
	1
	4
	1221

	3
	5
	0
	0
	5
	1221

	4
	5
	0
	0
	5
	1221

	5
	5
	1
	1
	4
	1332

	6
	2
	4
	3
	1
	3124

	7
	5
	0
	0
	5
	1221

	8
	3
	1
	3
	3
	1211

	9
	3
	3
	3
	1
	1112

	10
	4
	2
	3
	1
	1324

	11
	4
	4
	1
	1
	1122

	12
	5
	3
	1
	1
	1233

	13
	3
	2
	4
	1
	2314

	14
	4
	3
	2
	1
	1234

	15
	0
	3
	1
	1
	1233

	16
	5
	3
	2
	0
	1230

	17
	2
	3
	3
	2
	2112

	18
	3
	2
	1
	4
	2341

	19
	2
	1
	2
	5
	2321

	20
	2
	2
	3
	3
	2211

	21
	3
	0
	2
	5
	2031

	22
	4
	3
	2
	1
	1234

	23
	3
	1
	1
	5
	2331

	24
	5
	3
	1
	1
	1233

	25
	1
	1
	3
	5
	3321

	26
	4
	2
	2
	2
	1222

	27
	3
	2
	1
	4
	2341

	28
	0
	0
	0
	10
	1

	29
	3
	3
	2
	2
	1122

	30
	4
	3
	2
	1
	1234

	31
	3
	1
	1
	5
	2331

	32
	2
	2
	1
	5
	2231

	33
	7
	2
	1
	0
	1230

	34
	2
	5
	2
	1
	2123

	35
	2
	4
	3
	1
	3124

	36
	1
	5
	3
	1
	3123

	37
	1
	1
	1
	7
	2221

	38
	5
	0
	0
	5
	1001

	39
	3
	3
	3
	1
	1112

	40
	2
	4
	3
	1
	3124

	41
	2
	5
	2
	1
	2123

	42
	3
	4
	1
	2
	2143

	43
	5
	2
	2
	1
	1223

	44
	4
	2
	2
	2
	1222

	45
	3
	2
	3
	2
	1212

	46
	2
	4
	2
	2
	2122

	47
	5
	3
	1
	1
	1233

	48
	2
	3
	3
	2
	2112

	49
	3
	2
	2
	3
	1221

	50
	2
	2
	2
	4
	2221

	51
	2
	3
	4
	1
	3214

	52
	4
	4
	1
	1
	1122

	53
	5
	5
	0
	0
	1100

	54
	2
	3
	3
	2
	2112

	55
	5
	5
	0
	0
	1100

	56
	7
	1
	1
	1
	1222

	57
	7
	1
	1
	1
	1222

	58
	2
	3
	2
	3
	2121

	59
	3
	5
	1
	1
	2133

	60
	3
	3
	3
	1
	1112

	61
	4
	2
	2
	2
	1222

	62
	5
	3
	1
	1
	1233

	63
	3
	2
	3
	2
	1212

	64
	5
	2
	1
	2
	1232

	65
	3
	4
	2
	1
	2134

	66
	3
	3
	3
	1
	1112

	67
	4
	5
	0
	1
	2103

	68
	3
	2
	4
	1
	2314

	69
	3
	2
	4
	1
	2314

	70
	3
	2
	3
	2
	1212

	71
	5
	2
	2
	1
	1223

	72
	2
	4
	3
	1
	3124

	73
	4
	4
	1
	1
	1122

	74
	2
	5
	2
	1
	2123

	75
	3
	3
	3
	1
	1112

	76
	4
	2
	3
	1
	1324

	77
	4
	4
	1
	1
	1122

	78
	5
	3
	1
	1
	1233

	79
	3
	2
	4
	1
	2314

	80
	4
	3
	2
	1
	1234

	81
	0
	3
	1
	1
	1233

	82
	5
	3
	2
	0
	1230

	83
	2
	3
	3
	2
	2112

	84
	3
	2
	4
	1
	2314

	85
	2
	5
	2
	1
	2123

	86
	2
	2
	3
	3
	2211

	87
	3
	5
	2
	0
	2130

	88
	4
	3
	2
	1
	1234

	89
	3
	5
	1
	1
	2133

	90
	5
	3
	1
	1
	1233

	91
	1
	5
	3
	1
	3123

	92
	4
	2
	2
	2
	2122

	93
	3
	2
	4
	1
	2314

	94
	0
	0
	10
	0
	10

	95
	3
	3
	2
	2
	1122

	96
	4
	3
	2
	1
	1234

	97
	3
	5
	1
	1
	2133

	98
	2
	2
	5
	1
	2213

	99
	7
	2
	1
	0
	1230

	100
	2
	5
	2
	1
	2123


 
A partir de la elección de los atributos necesarios para la comparación y el futuro establecimiento del posicionamiento de la marca mencionada se realizó el modelo de cuestionario (presentado en el apartado de Instrumento Diseñado) que ayudaría en la recolección de los datos requeridos. Éste incluye una tabla de valoración de importancia por parte de los encuestados (en la  pregunta número7 ) sobre la categoría de productos. 

También se encuentra presente en el cuestionario la tabla de medida de presencia (en las preguntas número 8, 9 y 10) observada por el consumidor de los atributos, tanto en nuestra marca como en las marcas de dos empresas competidoras.

Utilidades Parciales y Totales

Estos elementos mencionados anteriormente nos muestran como resultados los índices de importancia y presencia desde el punto de vista del consumidor. Lo que nos permite valorar y calcular las utilidades parciales de los atributos en cada una de las marcas (Ayudín, Base Base y Amita), y a su vez la utilidad total. Estas valoraciones nos servirán en el momento de establecer el posicionamiento de nuestros segmentos a analizar.

Mencionamos también que nuestros cuestionarios contienen preguntas que nos orientan en las variables sociodemográficas de nuestros encuestados  Las preguntas  número 16 al 24). Elementos, éstos, que nos orientan en el análisis de segmentación.

Segmentación

En cuarto lugar, habiendo recolectado la información en los lugares indicados anteriormente en el apartado de Población y Muestra, procedimos a la tabulación de las encuestas completas, resultando el total de 100 (Cien ) encuestas realizadas, de una forma no probabilística. 

Posteriormente, los datos tabulados nos permitieron jerarquizar las escalas de importancia manifestadas por los encuestados. Lo anterior, nos posibilita la acción quinta en el presente detalle, que se refiere al Análisis de Segmentación, teniendo en cuenta las etapas en éste proceso descriptas a continuación.

La segmentación del mercado o el análisis de las ventajas buscadas por el consumidor: Esto se da por la jerarquización de la escala de importancia. Al obtener esto resultados podemos distinguir 8   diferentes grupos homogéneos formados. Esto incluye la utilización de la teoría de homogeneidad que plantea que la ausencia de un atributo no determina la compra. Los grupos encontrados son:

	Nº
	Segmento
	Mayor Importancia

	
	
	

	1
	1
	Producto Concentrado

	2
	10
	Marca Renombrada

	3
	1000
	Precio Económico 

	4
	1001
	Precio Económico y Olor Agradable

	5
	1100
	Precio Económico y Producto Concentrado

	6
	1112
	Precio Económico, Producto Concentrado y Marca Renombrada

	7
	1212
	Precio Económico y Marca Renombrada

	8
	2130
	Producto Concentrado


 
Estos sistemas de valores con respecto a la categoría de productos a la que pertenecemos nos permiten iniciar nuestra segmentación por ventajas buscadas para seleccionar los segmentos o mercados meta.

La selección del mercado  meta o la elección de los segmentos: A través de un análisis con respecto a los grupos encontrados y basándose en el sistema de valores identificado en los resultados de las encuestas, los segmentos elegidos o seleccionados son: 

EL SEGMENTO POR VENTAJAS BUSCADAS POR EL CONSUMIDOR QUE SE SUBDIVIDE EN:

· Segmento Económico (1000): Que está conformado por los consumidores que le confieren importancia en primer lugar al costo del producto. Este segmento corresponde al 29% de la muestra evaluada.

· Segmento Producto Concentrado  (2130)  Conformado por los consumidores a quienes les importa mucho el producto concentrado  de la lavandina.  Equivale al 13% de la muestra evaluada.

El posicionamiento en el mercado: Este tema lo tratamos más detalladamente en los siguientes apartados.

SEGMENTO ECONÓMICO (1000)

Los encuestados manifestaron como respuesta a la medida de notoriedad en un 70%, se elige las lavandinas de elaboración casera por ser la más económica, en tanto que Ayudín se halla presente en un 30%. 

El 100% de los encuestados afirmaron que utilizan lavandina, en la presentación de botella lo hacen un 70% y en sachet un 30%, y cuando lo compran en un 70% lo hacen en botellas de 2 litros y se compra cada semana en un 80%. Las madres y las esposas son las que poseen un mayor porcentaje siendo de 40% cada una las que deciden la compra, y lo hicieron por primera vez por promociones en un 70%.

Posicionamiento Cuantitativo

Ahora podemos identificar en éste segmento cuál es el resultado final de las compras posibles realizadas por los consumidores a partir de los modelos de actitud no compensatorios.

Al analizar a través del modelo conjuntivo, es decir, del posicionamiento cuantitativo el segmento seleccionado, pudimos establecer que en el Segmento Economía (1000), el predominio de las imágenes de marca mejor establecidas corresponde a Base Base, ya que en porcentaje es 70%, según el modelo conjuntivo la mayor parte de las elecciones corresponde a dicha marca y la marca Ayudín  se encuentra en segundo lugar con un 10%.

Posicionamiento Cualitativo

Desde el punto de vista del posicionamiento cualitativo, basado en el modelo disyuntivo, la marca seleccionada es: 

Teniendo en cuenta que éste segmento da prioridad al precio económico del producto, nuestra estrategia de posicionamiento se realizó en relación con la marca competidora, por consiguiente, el slogan creado es:

	Ahorra con Ayudín, porque Ayudín rinde más.


El Mercado Potencial Absoluto

El siguiente paso del proceso de nuestra investigación se refiere al establecimiento del mercado potencial absoluto del Segmento Economía (1000). Esta tarea fue realizada basándose en los datos comportamentales obtenidos en la encuesta.

	Unidades de Consumo Potenciales

	Habitantes entre 20 a2 4  y 30 a 34 años 
	Promedio
	Cantidad de Familias

	             92.800 
	            16,8 
	5.519


Como resultados observables podemos mencionar que en el Segmento Economía (1000) se realizó el cálculo sobre la base de habitantes totales en Asunción, comprendidos entre la edad de 20 a 24 años y 30 a 34 años (con el respectivo promedio de habitantes por familia), es decir, de los 510.910 habitantes en el área total de Asunción, se promedia 4.3 habitantes por familias, lo que arroja como resultado 5. 519 familias en ésta área.

Elegir Asunción se basó en la importancia que confieren los encuestados reunidos en éste segmento al precio, y sobre la base de ese criterio inferir todo el mercado al que se puede llegar con un producto en condiciones óptimas de satisfacer las necesidades de éstos consumidores.

	Ocasiones de uso

	Uso Semanal
	Uso/año

	1,0
	264.912


De acuerdo al análisis del consumo general de las lavandinas, estimamos las ocasiones de uso en una botella cada semana por familia,  lo que arrojó como resultado un total de  264.912  usos de botellas al  año de lavandinas.

En cuanto al determinante de la tasa de consumo para hallar el M.P.A. (Mercado Potencial Absoluto), promediamos la utilización en litros de los encuestados de acuerdo a su repetición de compra y cantidades, para hallar un resultado de consumo de 2 litro por semana, que a su vez multiplicado por la cantidad de usos anuales es igual a 529.824 Litros  utilizados al año.

	Tasa de consumo

	Uso en Litros
	M.P.A.(Lts)

	                      2 
	                  529.824,00 


Y por último, se estimó que a razón de un precio promedio por Litro de Gs. 6.000 el M.P.A. en guaraníes es de: Gs.  3.178.944.000, mientras que al cambio de Gs. 5.120 el M..P.A. en dólares es: U$s. 620.888.

	Mercado Potencial Absoluto

	Precio Medio
	M.P.A. (Gs)
	M.P.A. (U$s)

	6000
	                           3.178.944.000 
	                                     620.888 


Demanda de la empresa

La marca Ayudín, refleja una facturación en los últimos tres años equivalente al 12%, 11,2% y 17% del Mercado Potencial Absoluto, de acuerdo a lo expresado en la gráfica adjunta. Los montos detallados, nos sirven para realizar el cálculo de la  previsión de la demanda a través del análisis de regresión y la verificación de los datos a través de la fórmula de correlación.

	Año (x)
	Facturación (y)

	1
	                74.507 

	2
	                69.539 

	3
	              105.551 

	4
	              114.243 

	5
	              129.765 

	6
	              145.288 


Los resultados, según lo expresa la tabla anterior, corresponde a una previsión de U$s. 114.243 para el año 4, U$s. 129.765 para el año 5 y U$s. 145.288 para el año 6. Estos datos son fiables de acuerdo al índice de 0.80 proporcionado por el cálculo de correlación realizado.
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Análisis de la competitividad de la empresa


Hemos analizado el presente segmento hasta encontrar un consenso en lo que se refiere a la ventaja competitiva que queremos detentar. Esta decisión se basa justamente en el origen de la elección del presente segmento (Economía – 1000)


La estrategia que fundamentamos en éste segmento se basa en la ventaja competitiva externa, es decir, poner en relieve características tales como un producto que ayuda al aseo del hogar sin dañar el medio ambiente, rindiendo al máximo , de manera a cumplir con los intereses de los consumidores.


Esto nos obliga a elaborar estrategias de marketing que orienten a los consumidores a valorar las características que hacen que nuestro producto sea considerado de alta calidad, no necesariamente siendo el más caro.


En éste punto, sobresale de nuevo la idea de nuestro slogan (Ayudín, te ayuda al ahorro porque rinde más) que enfatiza la preocupación de nuestra empresa a brindar economía al presupuesto  del hogar. 

SEGMENTO PRODUCTO CONCENTRADO (2130)

El Segmento Sabor (2130) está conformado por los consumidores cuyo sistema de valores da mayor relevancia al atributo que se refiere al producto concentrado.. Se nota a su vez la ausencia de valoración para los atributos de olor agradable  y precio económico.


El 70% de los encuestados son personas femeninas en tanto que el 30% son masculinas, todas son usuarias de la lavandina, en un mayor porcentaje compran cada semana, en botellas de un litro y en un 60% son las esposas las que deciden la compra y lo hacen en un porcentaje equitativo del 30% en Supermercados y Despensas. Y cuando realizaron su compra por primera vez lo hicieron a través de recomendaciones de amigos en un 40% y anuncios publicitarios radiales y televisivos en un 30%

Los encuestados manifestaron como respuesta a la medida de notoriedad en un 70%, que la marca preferida es Ayudín seguida de la marca Base Base con un 15%. 

Posicionamiento Cuantitativo

Analizando las reglas de compra no compensatorio, los resultados obtenidos son detallados a continuación.

Al analizar a través del modelo conjuntivo, es decir, del posicionamiento cuantitativo el segmento elegido, pudimos construir el siguiente concepto: que en el Segmento Producto Concentrado (2130), el predominio de las imágenes de marca mejor establecidas corresponde a Ayudín, ya que el 80% de las elecciones de compra según el modelo conjuntivo corresponde a dicha marca, seguida de Base Base con un 20% 

Posicionamiento Cualitativo

Desde el punto de vista del posicionamiento cualitativo, establecido por el modelo disyuntivo, la marca seleccionada es: Ayudín

De acuerdo a los resultados obtenidos en el modelo disyuntivo y basándonos en la prioridad de importancia  al producto concentrado manifestado por los integrantes de éste segmento, nuestra estrategia de posicionamiento se basa en la solución aportada o ventaja que se ofrece al consumidor, dado que este es un atributo de presencia fuerte en nuestra marca.

El mensaje que operativamente estaríamos dispuestos a comunicar sería el siguiente:

	AYUDIN UN PRODUCTO HECHO A LA MEDIDA DE TUS EXIGENCIAS


El Mercado Potencial Absoluto

Basándonos en las respuestas comportamentales y sociodemográficas, el Mercado Potencial Absoluto fue calculado de acuerdo a lo que detallamos a continuación.

Como derivaciones notorias sobre lo investigado en éste segmento, podemos mencionar que en el Segmento producto concentrado (2130) se efectuó el cálculo tomando en cuenta como lugar geográfico determinado a la ciudad de Asunción, que cumple con las condiciones sociodemográficas del segmento (vale recordar que utilizamos como base de potenciales clientes al promedio de habitantes por familia), 

	Unidades de Consumo Potenciales

	Habitantes entre 20 a2 4  y 30 a 34 años 
	Promedio
	Cantidad de Familias

	             92.800 
	            16,8 
	               5.519 


El segmento de edades de las personas residentes en Asunción fue de 20 a 24 años y de 30 a 34 años debido que ellos poseen poder de adquisición, y nos confiere mayor acercamiento al segmento de personas que cumplen las condiciones de nuestra agrupación sociodemográfica, y sobre ésa base inferimos que éste perfil de consumidores ponderan el atributo que se refiere a conferir satisfacción en el uso del producto para el aseo del hogar.

	Ocasiones de uso

	Uso Semanal
	Uso/año

	                       1,0 
	               264.912 


En la determinante de Ocasiones de Uso, siguiendo la metodología de calcular el uso semanal de las Familias  de sus lavandinas, dedujimos que al año se realizan 264.912 usos en botellas.

	Tasa de consumo

	Uso en Litros
	M.P.A.(Lts)

	                      1 
	                  264.912,00 


En cuanto al determinante de la tasa de consumo para hallar el M.P.A. (Mercado Potencial Absoluto), evaluamos las conductas de compras, basándonos en la proporcionalidad de cantidades compradas con respecto a la frecuencia de compra, lo que arrojó como inferencia que en éste segmento la mayoría realiza compras semanales de hasta 1 litro. Calculando estos estimativos podemos expresar que éste segmento puede llegar a consumir hasta 1 litro  de lavandina por semana. Como consecuencia obtuvimos un resultado total de 264.912 litros de lavandina consumidos.

	Mercado Potencial Absoluto

	Precio Medio
	M.P.A. (Gs)
	M.P.A. (U$s)

	6000
	                           1.589.472.000 
	                                     310.444 


Y por último, se estimó que a razón de un precio promedio por Litro de Gs. 6.000 el M.P.A. en guaraníes es de: Gs.  1.589.472.000, mientras que al cambio de Gs. 5120, el M.P.A. en dólares es: U$s. 310.444.

Demanda de la empresa

La marca Ayudín, refleja una facturación en los últimos tres años equivalente al 12%, 11,2% y 17% del Mercado Potencial Absoluto, de acuerdo a lo expresado en la gráfica adjunta. Los montos detallados, nos sirven para realizar el cálculo de la  previsión de la demanda a través del análisis de regresión y la verificación de los datos a través de la fórmula de correlación.

	Año (x)
	Facturación (y)

	1
	                37.253 

	2
	                34.770 

	3
	                52.775 

	4
	                57.122 

	5
	                64.883 

	6
	                72.644 



Los resultados, según lo expresa la tabla anterior, corresponde a una previsión de U$s. 57.122 para el año 4, U$s. 64.883 para el año 5 y U$s. 72.644 para el año 6. Estos datos son fiables de acuerdo al índice de 0.80 proporcionado por el cálculo de correlación realizado.

	Año (x)
	Facturación (y)

	1
	                37.253 

	2
	                34.770 

	3
	                52.775 

	4
	                57.122 

	5
	                64.883 

	6
	                72.644 
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Análisis de la competitividad de la empresa

El análisis de la competitividad realizado para éste segmento, en realidad no tiene mucha variación con respecto a la estrategia, ya que optamos por el énfasis en la ventaja competitiva externa fortaleciendo las características que hacen de Ayudín una marca valorada por su potencial en su uso de limpieza con un alto poder de concentración en sus ingredientes, no siendo la marca más cara.


Es posible hacer conocer esto en el segmento y defender nuestra posición competitiva ya por la imagen de marca creada con los años, ya por las características concretas que nos llevan a detentar ésta estrategia.

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

En lo que concierne al presente trabajo de investigación, se puede destacar que el aprendizaje teórico – práctico que se obtuvo en las clases fue desarrollado y aplicado con eficacia y eficiencia en este trabajo. Durante la realización de este trabajo  hemos ido puliendo todas las herramientas que nos brinda la gestión de marketing estratégico, de acuerdo a como lo resumimos en la enunciación del tema. Cada uno de los elementos descriptos han sido analizados, estudiados y puestos en práctica para la obtención de resultados óptimos que se ha alcanzado y la mayor gloria para el alumno la comprensión total  de la asignatura a través del aprendizaje significativo.

Principalmente, en lo que respecta a la consecución de los objetivos propuestos en éste trabajo, hemos logrado identificar el posicionamiento operativo de la marca Ayudín en el mercado de productos de limpieza para el hogar. Ya refiriéndonos a los objetivos específicos, pudimos, a través de las escalas de importancia y de presencia descubrir el conjunto de valores que poseen los consumidores del producto y el grado de presencia percibida en nuestra marca. No si antes reconocer la gama de atributos que rodean la categoría de producto analizada.

Describimos el comportamiento de los compradores con respecto a las actitudes no compensatorias y analizamos la segmentación de acuerdo a las ventajas buscadas. Seleccionamos dos segmentos o mercados meta, por ser las más resaltantes e importantes, que se obtuvo a través de un simple instrumento de investigación el cual es el cuestionario,  que nos sirvieron para identificar el posicionamiento cuantitativo de cada uno de ellos, obteniendo resultados que nos ayudan a conocer como está Ayudín en la mente de los compradores. Por otro lado establecimos el posicionamiento cualitativo, y por medio de éste establecimos estrategias de posicionamiento de acuerdo a distintas bases, lo que nos permite recomendar cómo nuestra marca puede ir ganado mercado.

En resumen, la investigación arrojó resultados que nos manifiestan que nuestra marca está posicionada generalmente en primer lugar a raíz de su permanencia en el mercado y por ser conocida como un producto de renombre, pero también se debe tener en cuenta que las lavandinas elaboradas artesanalmente son un punto fuerte de competencia dado que estas poseen un precio más económico.

En cada uno de los segmentos, hemos definido slogan propicios a la formación de una estrategia de marketing que comunique a los consumidores esas ventajas que son absolutamente defendibles.
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Gráfico2

		



Año (x)

Facturación (y)

Años de facturación

Valores en U$s.

Demanda Total Ayudín



MPA 1000

		Asunción - Segmento 1000

		Unidades de Consumo Potenciales						Ocasiones de uso				Tasa de consumo				Mercado Potencial Absoluto

		Habitantes entre 20 a2 4  y 30 a 34 años		Promedio		Cantidad de Familias		Uso Semanal		Uso/año		Uso en Litros		M.P.A.(Lts)		Precio Medio		M.P.A. (Gs)		M.P.A. (U$s)

		92,800		16.8		5,519		1.0		264,912		2		529,824.00		6000		3,178,944,000		620,888

		Cálculo de la demanda - REGRESION

		Año (x)		Facturación (y)

		1		74,507

		2		69,539

		3		105,551				y		x2		x		x.y		(    x)2		y2		(    y)2

		4		114,243				74,507		1		1		74,507				5,551,218,542

		5		129,765				69,539		4		2		139,079				4,835,728,152

		6		145,288				105,551		9		3		316,653				11,140,987,213

								249,597		14		6		530,238		36		21,527,933,908		62,298,550,090

						a=		52,155

						b=		15,522

		Cálculo de la demanda - CORRELACION

		r=		93,133.13		0.80

				117,096.16





MPA 1000

		



&A

Page &P

Año (x)

Facturación (y)

Años de facturación

Valores en U$s.

Demanda Total Ayudín



MPA 20001

		Barrio Recoleta - Segmento 20001

		Unidades de Consumo Potenciales						Ocasiones de uso				Tasa de consumo				Mercado Potencial Absoluto

		Habitantes		Promedio		Cant. Familias		Uso Diario		Uso/año		Uso en gr		M.P.A.(Kl)		Precio Medio		M.P.A. (Gs)		M.P.A. (U$s)

		10,096		4.2		2,404		1		877,390		2,000		1,754,780.95		7500		13,160,857,143		2,157,518

		Cálculo de la demanda - REGRESION

		Año (x)		Facturación (y)

		1		258,902

		2		241,642

		3		366,778				y		x2		x		x.y		(    x)2		y2		(    y)2

		4		396,983				258,902		1		1		258,902				67,030,301,386

		5		450,921				241,642		4		2		483,284				58,390,840,319

		6		504,859				366,778		9		3		1,100,334				134,526,090,976

								867,322		14		6		1,842,520		36		259,947,232,681		752,247,557,306

						a=		181,231

						b=		53,938

		Cálculo de la demanda - CORRELACION

		r=		323,627.63		0.80

				406,896.60





MPA 20001

		



&A

Page &P

Año (x)

Facturación (y)

Años de facturación

Valores en U$s.

Demanda total Pedigree



MPA 23132

		Asunción - Segmento 1001

		Unidades de Consumo Potenciales						Ocasiones de uso				Tasa de consumo				Mercado Potencial Absoluto

		Habitantes		Promedio		Cant. Familias		Uso Mensual		Uso/año		uso en litros		M.P.A.(Kl)		Precio Medio		M.P.A. (Gs)		M.P.A. (U$s)

		92,800		4.2		22,095		2		530,286		2		1,060.57		6000		6,363,429		1,043

		Cálculo de la demanda - REGRESION

		Año (x)		Facturación (y)

		1		125

		2		117

		3		177				y		x2		x		x.y		(    x)2		y2		(    y)2

		4		192				125		1		1		125				15,671

		5		218				117		4		2		234				13,651

		6		244				177		9		3		532				31,450

								419		14		6		891		36		60,771		175,863

						a=		88

						b=		26

		Cálculo de la demanda - CORRELACION

		r=		156.48		0.80

				196.74





MPA 23132

		



Año (x)

Facturación (y)



Tabulación General

		No.		Importancia										Ayudin										Base Base										Inca										UP Ayudin										UT				UP Base Base										UT				UP Amita										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

				a		b		c		d		Segmentos		a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d								a		b		c		d								a		b		c		d																																																												1		2		3

		1		4		1		4		1		1212		2		2		4		4				2		2		2		2				2		2		2		2				0.08		0.02		0.16		0.04				1				0.08		0.02		0.08		0.02				0.4				0.08		0.02		0.08		0.02				0.4				Sí		Sachet		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Quincenalm.		2 litros		Mama		Curiosidad		Masculino				De 15 a 19 años				Invierno		Propia		No percibe		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		2		4		1		1		4		1221		2		2		4		4				4		4		4		4				2		2		2		2				0.08		0.02		0.04		0.16				1				0.16		0.04		0.04		0.16				1.6				0.08		0.02		0.02		0.08				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		0

		3		5		0		0		5		1221		2		2		4		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.1		0		0		0.15				0.65				0.2		0		0		0.2				1.6				0.1		0		0		0.1				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		0

		4		5		0		0		5		1221		2		3		4		4				2		2		2		2				2		3		1		2				0.1		0		0		0.2				1				0.1		0		0		0.1				0.4				0.1		0		0		0.1				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		menos de 1litro		Usted		Recomendación de Amigos		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Técnica				Ayudin		Base Base		Inca

		5		5		1		1		4		1332		2		2		3		3				1		3		4		4				2		2		2		2				0.1		0.02		0.03		0.12				0.69				0.05		0.03		0.04		0.16				0.94				0.1		0.02		0.02		0.08				0.44				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Quincenalm.		2 litros		Usted		Curiosidad		Femenino				De 50 a 54 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Otros		Primaria				Ayudin		Base Base		Casera

		6		2		4		3		1		3124		3		2		3		4				2		2		2		2				2		2		2		2				0.06		0.08		0.09		0.04				0.77				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a				Masculino				De 20 a 24 años						Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		1		Casado/a				Desayuno				Universitaria				Ayudin		Base Base		Casera

		7		5		0		0		5		1221		2		1		4		4				4		4		3		3				4		4		4		4				0.1		0		0		0.2				1				0.2		0		0		0.15				1.25				0.2		0		0		0.2				1.6				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		menos de 1litro		Usted		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		8		3		1		3		3		1211		2		1		4		3				3		4		3		3				4		3		3		3				0.06		0.01		0.12		0.09				0.88				0.09		0.04		0.09		0.09				0.97				0.12		0.03		0.09		0.09				1.11				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 30 a 34 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		9		3		3		3		1		1112		2		4		4		4				4		4		4		4				3		1		1		1				0.06		0.12		0.12		0.04				1.24				0.12		0.12		0.12		0.04				1.6				0.09		0.03		0.03		0.01				0.34				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted		Publicidad T.V		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		10		4		2		3		1		1324		2		2		4		4				2		2		2		2				2		2		2		2				0.08		0.04		0.12		0.04				0.88				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				Sí		Otros		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 35 a 40 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí				Casado/a				Desayuno		Mayoristas		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		11		4		4		1		1		1122		2		1		4		3				2		2		2		2				4		4		4		4				0.08		0.04		0.04		0.03				0.45				0.08		0.08		0.02		0.02				0.4				0.16		0.16		0.04		0.04				1.6				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro						Masculino																														Ayudin		Base Base		Inca

		12		5		3		1		1		1233		4		3		4		4				2		3		4		1				2		3		4		3				0.2		0.09		0.04		0.04				1.39				0.1		0.09		0.04		0.01				0.64				0.1		0.09		0.04		0.03				0.72				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Usted		Curiosidad		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		0

		13		3		2		4		1		2314		1		1		2		3				4		4		4		4				4		3		2		2				0.03		0.02		0.08		0.03				0.3				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.12		0.06		0.08		0.02				0.86				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		0

		14		4		3		2		1		1234		3		3		3		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				0.08		0.06		0.04		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Publicidad Radial		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		15		0		3		1		1		1233		2		4		4		3				1		3		3		4				4		4		4		4				0		0.12		0.04		0.03				0.73				0		0.09		0.03		0.04				0.52				0		0.12		0.04		0.04				0.8				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		semanalmente		2 litros		Esposo/a		Publicidad Radial		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		16		5		3		2		0		1230		3		3		3		3				4		4		4		4				1		1		1		1				0.15		0.09		0.06		0				0.9				0.2		0.12		0.08		0				1.6				0.05		0.03		0.02		0				0.1				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		usted		Curiosidad		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		Sí		6		Casado/a				Desayuno		Otros		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		17		2		3		3		2		2112		3		1		4		4				2		3		2		2				2		3		2		2				0.06		0.03		0.12		0.08				1.01				0.04		0.09		0.06		0.04				0.55				0.04		0.09		0.06		0.04				0.55				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Mama		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		18		3		2		1		4		2341		4		4		4		4				4		3		3		3				3		3		4		4				0.12		0.08		0.04		0.16				1.6				0.12		0.06		0.03		0.12				1.11				0.09		0.06		0.04		0.16				1.25				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro		Esposo/a		Recomendación de Amigos		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Alquilada		Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		19		2		1		2		5		2321		2		3		3		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.04		0.03		0.06		0.15				0.8				0.08		0.04		0.08		0.2				1.6				0.04		0.02		0.04		0.1				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Mama		Curiosidad		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		20		2		2		3		3		2211		4		4		4		4				4		4		4		4				4		4		4		4				0.08		0.08		0.12		0.12				1.6				0.08		0.08		0.12		0.12				1.6				0.08		0.08		0.12		0.12				1.6				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		5		Casado/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		21		3		0		2		5		2031		2		3		2		2				4		4		4		4				4		2		1		2				0.06		0		0.04		0.1				0.4				0.12		0		0.08		0.2				1.6				0.12		0		0.02		0.1				0.7				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Papa		Promociones		Masculino				De 45 a49 años				Igual		Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		5		Emparejado/a				Todo Momento		Autoservis						Ayudin		Base Base		Inca

		22		4		3		2		1		1234		4		3		3		3				3		3		3		3				4		4		4		4				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 50 a 54 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		23		3		1		1		5		2331		4		3		5		5				4		3		3		4				4		3		3		4				0.12		0.03		0.05		0.25				2.07				0.12		0.03		0.03		0.2				1.46				0.12		0.03		0.03		0.2				1.46				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Esposo/a		publicidad de revista		Masculino				De 30 a 34 años				Invierno		Alquilada		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Técnica				Ayudin		Base Base		0

		24		5		3		1		1		1233		3		3		5		5				2		4		4		4				2		3		3		3				0.15		0.09		0.05		0.05				1.22				0.1		0.12		0.04		0.04				1				0.1		0.09		0.03		0.03				0.65				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 15 a 19 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				merienda		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		25		1		1		3		5		3321		2		2		2		5				4		4		4		2				2		2		2		2				0.02		0.02		0.06		0.25				1.45				0.04		0.04		0.12		0.1				1				0.02		0.02		0.06		0.1				0.4				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Papa		publicidad de revista		Masculino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		26		4		2		2		2		1222		2		3		3		5				2		3		3		1				2		3		3		3				0.08		0.06		0.06		0.1				1.02				0.08		0.06		0.06		0.02				0.54				0.08		0.06		0.06		0.06				0.7				Sí		Doña Angela		Ambos		Sachet				descremada		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		27		3		2		1		4		2341		4		4		5		5				4		3		2		3				3		1		2		3				0.12		0.08		0.05		0.2				2.05				0.12		0.06		0.02		0.12				1.06				0.09		0.02		0.02		0.12				0.69				Sí		Parmalat		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		28		0		0		0		10		1		1		1		5		1				1		1		1		1				1		1		1		1				0		0		0		0.1				0.1				0		0		0		0.1				0.1				0		0		0		0.1				0.1				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet						1 litro		semanalmente		2 litros		Papa				Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Técnica				Ayudin		Base Base		Amita

		29		3		3		2		2		1122		4		2		2		2				1		4		4		4				3		1		3		1				0.12		0.06		0.04		0.04				0.76				0.03		0.12		0.08		0.08				1.15				0.09		0.03		0.06		0.02				0.5				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted mismo		Publicidad T.V		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		30		4		3		2		1		1234		2		4		4		5				4		3		3		3				4		4		4		3				0.08		0.12		0.08		0.05				1.21				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.16		0.12		0.08		0.03				1.53				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		publicidad de revista		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		31		3		1		1		5		2331		2		3		5		3				3		4		3		4				2		2		2		2				0.06		0.03		0.05		0.15				0.91				0.09		0.04		0.03		0.2				1.32				0.06		0.02		0.02		0.1				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		publicidad de revista		Masculino				De 20 a 24 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		profesional				Ayudin		Base Base		Amita

		32		2		2		1		5		2231		1		4		3		3				3		3		3		3				2		2		3		2				0.02		0.08		0.03		0.15				0.88				0.06		0.06		0.03		0.15				0.9				0.04		0.04		0.03		0.1				0.45				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		publicidad de revista		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia				No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		33		7		2		1		0		1230		2		1		5		4				1		4		4		3				4		1		2		2				0.14		0.02		0.05		0				0.55				0.07		0.08		0.04		0				0.55				0.28		0.02		0.02		0				1.18				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Usted mismo		Promociones		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		34		2		5		2		1		2123		2		2		5		4				3		4		3		1				1		3		3		3				0.04		0.1		0.1		0.04				0.94				0.06		0.2		0.06		0.01				1.17				0.02		0.15		0.06		0.03				0.74				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Quincenalm.		1 litro		Mama		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		35		2		4		3		1		3124		2		2		4		5				3		4		4		3				2		2		2		2				0.04		0.08		0.12		0.05				0.97				0.06		0.16		0.12		0.03				1.39				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Alquilada		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		36		1		5		3		1		3123		4		3		4		5				2		2		2		2				2		2		2		2				0.04		0.15		0.12		0.05				1.34				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Casera		1 litro		Diariamente		2 litros		Mama		Promociones		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		37		1		1		1		7		2221		2		2		5		4				3		4		3		2				2		2		2		2				0.02		0.02		0.05		0.28				1.45				0.03		0.04		0.03		0.14				0.62				0.02		0.02		0.02		0.14				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Mama		publicidad de revista		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		38		5		0		0		5		1001		2		2		5		4				4		4		2		2				2		2		2		2				0.1		0		0		0.2				1				0.2		0		0		0.1				1				0.1		0		0		0.1				0.4				Sí		Leche Casera		Bebible		botella				Casera		1/2 litro		Diariamente		2 litros		Mama		Curiosidad		Masculino				De 20 a 24 años						Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a						Otros		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		39		3		3		3		1		1112		2		3		4		5				3		3		3		3				3		3		3		3				0.06		0.09		0.12		0.05				1.12				0.09		0.09		0.09		0.03				0.9				0.09		0.09		0.09		0.03				0.9				no		Lactolanda		Ambos		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		menos de 1litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 15 a 19 años				verano		Propia				No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		40		2		4		3		1		3124		4		1		4		3				3		1		4		3				4		1		3		1				0.08		0.04		0.12		0.03				0.93				0.06		0.04		0.12		0.03				0.79				0.08		0.04		0.09		0.01				0.64				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		menos de 1litro		Mama		Curiosidad						De 15 a 19 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		41		2		5		2		1		2123		3		4		3		2				4		3		3		1				4		3		3		1				0.06		0.2		0.06		0.02				1.2				0.08		0.15		0.06		0.01				0.96				0.08		0.15		0.06		0.01				0.96				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Inca		Base Base

		42		3		4		1		2		2143		3		1		2		3				4		4		4		4				1		3		1		1				0.09		0.04		0.02		0.06				0.53				0.12		0.16		0.04		0.08				1.6				0.03		0.12		0.01		0.02				0.42				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		menos de 1litro		Usted mismo		Recomendación de Amigos						De 20 a 24 años				Invierno		Alquilada		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		43		5		2		2		1		1223		3		4		5		3				1		1		2		2				3		1		1		1				0.15		0.08		0.1		0.03				1.36				0.05		0.02		0.04		0.02				0.19				0.15		0.02		0.02		0.01				0.5				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 15 a 19 años				Invierno		Propia				No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Inca		Base Base

		44		4		2		2		2		1222		3		4		4		4				1		3		3		1				2		2		2		2				0.12		0.08		0.08		0.08				1.32				0.04		0.06		0.06		0.02				0.42				0.08		0.04		0.04		0.04				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		menos de 1litro		Usted mismo		Curiosidad		Femenino				De 35 a 40 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		45		3		2		3		2		1212		2		2		4		5				4		3		3		3				2		2		2		2				0.06		0.04		0.12		0.1				1.18				0.12		0.06		0.09		0.06				1.11				0.06		0.04		0.06		0.04				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				descremada		1 litro		Quincenalm.		menos de 1litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 25 a 29 años				verano		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		46		2		4		2		2		2122		3		2		5		4				3		4		4		4				3		2		2		2				0.06		0.08		0.1		0.08				1.16				0.06		0.16		0.08		0.08				1.46				0.06		0.08		0.04		0.04				0.5				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				descremada		1 litro		semanalmente		más de 2 lts.		Esposo/a		Publicidad T.V		Femenino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				Desayuno		Supermercados		profesional				Ayudin		Inca		Base Base

		47		5		3		1		1		1233		2		1		5		4				3		4		4		4				2		2		2		2				0.1		0.03		0.05		0.04				0.64				0.15		0.12		0.04		0.04				1.25				0.1		0.06		0.02		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted mismo		Publicidad T.V						De 30 a 34 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Amita		Base Base

		48		2		3		3		2		2112		1		2		5		4				4		4		4		4				1		1		2		2				0.02		0.06		0.15		0.08				1.21				0.08		0.12		0.12		0.08				1.6				0.02		0.03		0.06		0.04				0.25				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Amita		Base Base

		49		3		2		2		3		1221		1		4		4		4				1		4		4		4				4		2		4		3				0.03		0.08		0.08		0.12				1.15				0.03		0.08		0.08		0.12				1.15				0.12		0.04		0.08		0.09				1.15				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Quincenalm.		más de 2 lts.		Mama		Curiosidad		Femenino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		Sí		1		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		50		2		2		2		4		2221		3		3		4		5				1		1		1		1				1		1		1		1				0.06		0.06		0.08		0.2				1.68				0.02		0.02		0.02		0.04				0.1				0.02		0.02		0.02		0.04				0.1				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Promociones						De 15 a 19 años				Igual		Alquilada		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		primaria				Ayudin		0		Base Base

		51		2		3		4		1		3214		3		4		3		5				3		3		3		2				3		3		3		3				0.06		0.12		0.12		0.05				1.27				0.06		0.09		0.12		0.02				0.85				0.06		0.09		0.12		0.03				0.9				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Usted mismo		Curiosidad		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				merienda		Despensa		Universitaria				Ayudin		0		Base Base

		52		4		4		1		1		1122		3		3		3		3				4		4		4		4				3		3		3		3				0.12		0.12		0.03		0.03				0.9				0.16		0.16		0.04		0.04				1.6				0.12		0.12		0.03		0.03				0.9				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		usted		Recomendación de Amigos		Femenino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		53		5		5		0		0		1100		4		4		0		0				0		0		4		4				0		0		4		4				0.2		0.2		0		0				1.6				0		0		0		0				0				0		0		0		0				0				Sí		Leche Casera		Bebible		botella				Casera		1 litro		Diariamente		2 litros		Mama		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Otros		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		54		2		3		3		2		2112		2		2		2		2				2		4		2		4				2		2		2		2				0.04		0.06		0.06		0.04				0.4				0.04		0.12		0.06		0.08				1				0.04		0.06		0.06		0.04				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Mama		Curiosidad		Masculino				De 15 a 19 años				Invierno		Alquilada				No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Amita		Base Base

		55		5		5		0		0		1100		2		2		2		2				2		4		2		4				2		2		2		2				0.1		0.1		0		0				0.4				0.1		0.2		0		0				1				0.1		0.1		0		0				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		mensualemente		2 litros		Papa		Curiosidad		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		profesional				Ayudin		Base Base		Inca

		56		7		1		1		1		1222		4		4		4		4				4		4		4		4				2		2		2		2				0.28		0.04		0.04		0.04				1.6				0.28		0.04		0.04		0.04				1.6				0.14		0.02		0.02		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Papa				Masculino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		4		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		57		7		1		1		1		1222		4		3		1		4				4		1		3		4				4		1		3		4				0.28		0.03		0.01		0.04				1.38				0.28		0.01		0.03		0.04				1.38				0.28		0.01		0.03		0.04				1.38				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Amita		Base Base

		58		2		3		2		3		2121		4		1		4		3				1		4		2		3				3		4		1		1				0.08		0.03		0.08		0.09				0.94				0.02		0.12		0.04		0.09				0.85				0.06		0.12		0.02		0.03				0.71				Sí		Lactolanda		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		2 litros		Usted mismo		Publicidad T.V		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Alquilada		Sueldo Minimo		Sí		1		Soltero/a				merienda		Mayoristas		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		59		3		5		1		1		2133		2		4		2		4				2		3		2		2				2		3		4		2				0.06		0.2		0.02		0.04				1.12				0.06		0.15		0.02		0.02				0.65				0.06		0.15		0.04		0.02				0.77				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Esposo/a		Publicidad T.V		Femenino				De 25 a 29 años				Igual		Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		1		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		60		3		3		3		1		1112		2		2		2		2				2		4		2		2				2		4		2		2				0.06		0.06		0.06		0.02				0.4				0.06		0.12		0.06		0.02				0.76				0.06		0.12		0.06		0.02				0.76				Sí		Trebol		en polvo						Entera				semanalmente		2 litros		Esposo/a		Curiosidad		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				merienda		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		61		4		2		2		2		1222		1		4		3		3				3		4		3		3				1		3		3		3				0.04		0.08		0.06		0.06				0.72				0.12		0.08		0.06		0.06				1.04				0.04		0.06		0.06		0.06				0.58				Sí		Otros		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Mama		Promociones		Masculino				De 15 a 19 años				verano		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Inca		Base Base

		62		5		3		1		1		1233		4		3		3		4				3		3		4		4				3		3		3		4				0.2		0.09		0.03		0.04				1.32				0.15		0.09		0.04		0.04				1.04				0.15		0.09		0.03		0.04				0.97				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados						Ayudin		Base Base		Inca

		63		3		2		3		2		1212		4		4		4		4				4		3		3		1				2		2		2		2				0.12		0.08		0.12		0.08				1.6				0.12		0.06		0.09		0.02				0.95				0.06		0.04		0.06		0.04				0.4				Sí		Parmalat		Ambos		Sachet				descremada		1 litro		Quincenalm.		más de 2 lts.		Papa		Curiosidad		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		64		5		2		1		2		1232		2		2		2		2				3		4		2		3				2		2		2		2				0.1		0.04		0.02		0.04				0.4				0.15		0.08		0.02		0.06				0.99				0.1		0.04		0.02		0.04				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		65		3		4		2		1		2134		4		3		3		3				3		3		3		4				4		4		4		4				0.12		0.12		0.06		0.03				1.11				0.09		0.12		0.06		0.04				0.97				0.12		0.16		0.08		0.04				1.6				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				verano		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		66		3		3		3		1		1112		2		2		2		2				3		3		3		3				2		2		2		2				0.06		0.06		0.06		0.02				0.4				0.09		0.09		0.09		0.03				0.9				0.06		0.06		0.06		0.02				0.4				Sí		Leche Casera		Bebible		botella				Casera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Curiosidad		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Alquilada		Sueldo Minimo		Sí		1		Casado/a				Todo Momento		Otros		primaria				Ayudin		Inca		Base Base

		67		4		5		0		1		2103		2		2		2		2				2		2		2		2				2		2		2		2				0.08		0.1		0		0.02				0.4				0.08		0.1		0		0.02				0.4				0.08		0.1		0		0.02				0.4				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Quincenalm.		2 litros		Mama		Curiosidad		Masculino				De 15 a 19 años				Invierno		Propia		No percibe		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		68		3		2		4		1		2314		2		2		2		2				4		4		4		4				2		2		2		2				0.06		0.04		0.08		0.02				0.4				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.06		0.04		0.08		0.02				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		69		3		2		4		1		2314		2		2		2		2				4		4		4		4				2		2		2		2				0.06		0.04		0.08		0.02				0.4				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.06		0.04		0.08		0.02				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		70		3		2		3		2		1212		4		3		2		1				2		2		2		2				2		3		1		2				0.12		0.06		0.06		0.02				0.8				0.06		0.04		0.06		0.04				0.4				0.06		0.06		0.03		0.04				0.41				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		menos de 1litro		Usted		Recomendación de Amigos		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Técnica				Ayudin		Inca		Amita

		71		5		2		2		1		1223		4		3		3		3				1		3		4		4				2		2		2		2				0.2		0.06		0.06		0.03				1.25				0.05		0.06		0.08		0.04				0.71				0.1		0.04		0.04		0.02				0.4				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Quincenalm.		2 litros		Usted		Curiosidad		Femenino				De 50 a 54 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Otros		Primaria				Ayudin		Base Base		Inca

		72		2		4		3		1		3124		3		3		1		2				2		2		2		2				2		2		2		2				0.06		0.12		0.03		0.02				0.61				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a				Masculino				De 20 a 24 años						Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		1		Casado/a				Desayuno				Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		73		4		4		1		1		1122		4		3		4		4				4		4		3		3				4		4		4		4				0.16		0.12		0.04		0.04				1.32				0.16		0.16		0.03		0.03				1.46				0.16		0.16		0.04		0.04				1.6				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		menos de 1litro		Usted		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		74		2		5		2		1		2123		4		3		4		3				3		4		3		3				4		3		3		3				0.08		0.15		0.08		0.03				1.18				0.06		0.2		0.06		0.03				1.25				0.08		0.15		0.06		0.03				1.04				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 30 a 34 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		75		3		3		3		1		1112		4		4		4		4				4		4		4		4				3		1		1		1				0.12		0.12		0.12		0.04				1.6				0.12		0.12		0.12		0.04				1.6				0.09		0.03		0.03		0.01				0.34				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted		Publicidad T.V		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		76		4		2		3		1		1324		2		2		2		2				2		2		2		2				2		2		2		2				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				Sí		Otros		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 35 a 40 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí				Casado/a				Desayuno		Mayoristas		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		77		4		4		1		1		1122		4		3		4		3				2		2		2		2				4		4		4		4				0.16		0.12		0.04		0.03				1.25				0.08		0.08		0.02		0.02				0.4				0.16		0.16		0.04		0.04				1.6				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro						Masculino																														Ayudin		Base Base		Amita

		78		5		3		1		1		1233		4		3		1		2				2		3		4		1				2		3		4		3				0.2		0.09		0.01		0.02				1.12				0.1		0.09		0.04		0.01				0.64				0.1		0.09		0.04		0.03				0.72				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Usted		Curiosidad		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		79		3		2		4		1		2314		1		3		2		1				4		4		4		4				4		3		2		2				0.03		0.06		0.08		0.01				0.38				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.12		0.06		0.08		0.02				0.86				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		80		4		3		2		1		1234		3		3		3		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				0.08		0.06		0.04		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Publicidad Radial		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		81		0		3		1		1		1233		4		4		4		3				1		3		3		4				4		4		4		4				0		0.12		0.04		0.03				0.73				0		0.09		0.03		0.04				0.52				0		0.12		0.04		0.04				0.8				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		semanalmente		2 litros		Esposo/a		Publicidad Radial		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		82		5		3		2		0		1230		3		3		3		3				4		4		4		4				1		1		1		1				0.15		0.09		0.06		0				0.9				0.2		0.12		0.08		0				1.6				0.05		0.03		0.02		0				0.1				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		usted		Curiosidad		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		Sí		6		Casado/a				Desayuno		Otros		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		83		2		3		3		2		2112		3		1		2		2				2		3		2		2				2		3		2		2				0.06		0.03		0.06		0.04				0.41				0.04		0.09		0.06		0.04				0.55				0.04		0.09		0.06		0.04				0.55				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Mama		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		84		3		2		4		1		2314		4		4		4		4				4		3		3		3				3		3		4		4				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.12		0.06		0.12		0.03				1.11				0.09		0.06		0.16		0.04				1.25				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro		Esposo/a		Recomendación de Amigos		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Alquilada		Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		85		2		5		2		1		2123		2		3		3		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.04		0.15		0.06		0.03				0.8				0.08		0.2		0.08		0.04				1.6				0.04		0.1		0.04		0.02				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Mama		Curiosidad		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		86		2		2		3		3		2211		4		4		4		4				4		4		4		4				4		4		4		4				0.08		0.08		0.12		0.12				1.6				0.08		0.08		0.12		0.12				1.6				0.08		0.08		0.12		0.12				1.6				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		5		Casado/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		87		3		5		2		0		2130		4		3		2		2				4		4		4		4				4		2		1		2				0.12		0.15		0.04		0				1.01				0.12		0.2		0.08		0				1.6				0.12		0.1		0.02		0				0.7				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Papa		Promociones		Masculino				De 45 a49 años				Igual		Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		5		Emparejado/a				Todo Momento		Autoservis						Ayudin		Base Base		Inca

		88		4		3		2		1		1234		4		3		3		3				3		3		3		3				4		4		4		4				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 50 a 54 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		89		3		5		1		1		2133		4		3		4		4				4		3		3		4				4		3		3		4				0.12		0.15		0.04		0.04				1.25				0.12		0.15		0.03		0.04				1.18				0.12		0.15		0.03		0.04				1.18				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Esposo/a		publicidad de revista		Masculino				De 30 a 34 años				Invierno		Alquilada		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Técnica				Ayudin		Base Base		Amita

		90		5		3		1		1		1233		3		3		3		3				2		4		4		4				2		3		3		3				0.15		0.09		0.03		0.03				0.9				0.1		0.12		0.04		0.04				1				0.1		0.09		0.03		0.03				0.65				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 15 a 19 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				merienda		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		91		1		5		3		1		3123		2		2		2		2				4		4		4		2				2		2		2		2				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				0.04		0.2		0.12		0.02				1.48				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Papa		publicidad de revista		Masculino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		92		4		2		2		2		2122		2		3		3		3				2		3		3		1				2		3		3		3				0.08		0.06		0.06		0.06				0.7				0.08		0.06		0.06		0.02				0.54				0.08		0.06		0.06		0.06				0.7				Sí		Doña Angela		Ambos		Sachet				descremada		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		93		3		2		4		1		2314		4		4		4		4				4		3		2		3				3		1		2		3				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.12		0.06		0.08		0.03				0.91				0.09		0.02		0.08		0.03				0.54				Sí		Parmalat		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		94		0		0		10		0		10		1		1		1		1				1		1		1		1				1		1		1		1				0		0		0.1		0				0.1				0		0		0.1		0				0.1				0		0		0.1		0				0.1				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet						1 litro		semanalmente		2 litros		Papa				Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Técnica				Ayudin		Base Base		Amita

		95		3		3		2		2		1122		4		2		2		2				1		4		4		4				3		1		3		1				0.12		0.06		0.04		0.04				0.76				0.03		0.12		0.08		0.08				1.15				0.09		0.03		0.06		0.02				0.5				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted mismo		Publicidad T.V		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		96		4		3		2		1		1234		4		4		4		4				4		3		3		3				4		4		4		3				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.16		0.12		0.08		0.03				1.53				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		publicidad de revista		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		97		3		5		1		1		2133		2		3		2		3				3		4		3		4				2		2		2		2				0.06		0.15		0.02		0.03				0.7				0.09		0.2		0.03		0.04				1.32				0.06		0.1		0.02		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		publicidad de revista		Masculino				De 20 a 24 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		profesional				Ayudin		Base Base		Amita

		98		2		2		5		1		2213		1		4		3		3				3		3		3		3				2		2		3		2				0.02		0.08		0.15		0.03				0.88				0.06		0.06		0.15		0.03				0.9				0.04		0.04		0.15		0.02				0.65				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		publicidad de revista		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia				No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		99		7		2		1		0		1230		4		1		2		2				1		4		4		3				4		1		2		2				0.28		0.02		0.02		0				1.18				0.07		0.08		0.04		0				0.55				0.28		0.02		0.02		0				1.18				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Usted mismo		Promociones		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		100		2		5		2		1		2123		2		2		2		2				3		4		3		1				1		3		3		3				0.04		0.1		0.04		0.02				0.4				0.06		0.2		0.06		0.01				1.17				0.02		0.15		0.06		0.03				0.74				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Quincenalm.		1 litro		Mama		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca
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Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche
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Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche
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Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche
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que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?
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Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche
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Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet
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Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?
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Con que Frecuencia compra la leche
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que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?
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En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume
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Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
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Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche
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Sexo

Sexo
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que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?
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En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche
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Dónde compran?
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Que tipo de Leche se Consume?
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Dónde compran?

En que MomentoConsume más?
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Dónde compran?
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Consume Usted Leche
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Dónde compran?
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Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?
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Tipo de ingreso
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Dónde compran?

En que MomentoConsume más?



1

		No.		Importancia										Ayudin										Base Base										Inca										UP Ayudin										UT				UP Base Base										UT				UP Amita										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

		28		0		0		0		10		1		1		1		5		1				1		1		1		1				1		1		1		1				0		0		0		0.1				0.1				0		0		0		0.1				0.1				0		0		0		0.1				0.1				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet						1 litro		semanalmente		2 litros		Papa				Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Técnica				Ayudin		Base Base		Amita

		21		3		0		2		5		2031		2		3		2		2				4		4		4		4				4		2		1		2				0.06		0		0.04		0.1				0.4				0.12		0		0.08		0.2				1.6				0.12		0		0.02		0.1				0.7				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Papa		Promociones		Masculino				De 45 a49 años				Igual		Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		5		Emparejado/a				Todo Momento		Autoservis						Ayudin		Base Base		Inca

		37		1		1		1		7		2221		2		2		2		2				3		4		3		2				2		2		2		2				0.02		0.02		0.02		0.14				0.4				0.03		0.04		0.03		0.14				0.62				0.02		0.02		0.02		0.14				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Mama		publicidad de revista		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				0		0		0		0

		50		2		2		2		4		2221		3		3		3		3				1		1		1		1				1		1		1		1				0.06		0.06		0.06		0.12				0.9				0.02		0.02		0.02		0.04				0.1				0.02		0.02		0.02		0.04				0.1				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Promociones						De 15 a 19 años				Igual		Alquilada		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		primaria				0		0		0		0



Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?
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		No.		Importancia										Ayudin										Base Base										Inca										UP Ayudin										UT				UP Base Base										UT				UP Amita										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

		94		0		0		10		0		10		1		1		1		1				1		1		1		1				1		1		1		1				0		0		0.1		0				0.1				0		0		0.1		0				0.1				0		0		0.1		0				0.1				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet						1 litro		semanalmente		2 litros		Papa				Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Técnica				Ayudin		Base Base		Amita

																																																																																																										Yorkshire

																																																																																																										Otra



Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?
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		No.		Importancia										Ayudin										Base Base										Inca										UP Ayudin										UT				UP Base Base										UT				UP Amita										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

		26		4		2		2		2		1222		2		3		3		5				2		3		3		1				2		3		3		3				0.08		0.06		0.06		0.1				1.02				0.08		0.06		0.06		0.02				0.54				0.08		0.06		0.06		0.06				0.7				Sí		Doña Angela		Ambos		Sachet				descremada		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		44		4		2		2		2		1222		3		4		4		4				1		3		3		1				2		2		2		2				0.12		0.08		0.08		0.08				1.32				0.04		0.06		0.06		0.02				0.42				0.08		0.04		0.04		0.04				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		menos de 1litro		Usted mismo		Curiosidad		Femenino				De 35 a 40 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		56		7		1		1		1		1222		4		4		4		4				4		4		4		4				2		2		2		2				0.28		0.04		0.04		0.04				1.6				0.28		0.04		0.04		0.04				1.6				0.14		0.02		0.02		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Papa				Masculino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		4		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		57		7		1		1		1		1222		4		3		1		4				4		1		3		4				4		1		3		4				0.28		0.03		0.01		0.04				1.38				0.28		0.01		0.03		0.04				1.38				0.28		0.01		0.03		0.04				1.38				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Amita		Base Base

		61		4		2		2		2		1222		1		4		3		3				3		4		3		3				1		3		3		3				0.04		0.08		0.06		0.06				0.72				0.12		0.08		0.06		0.06				1.04				0.04		0.06		0.06		0.06				0.58				Sí		Otros		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Mama		Promociones		Masculino				De 15 a 19 años				verano		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Inca		Base Base

		43		5		2		2		1		1223		3		4		5		3				1		1		2		2				3		1		1		1				0.15		0.08		0.1		0.03				1.36				0.05		0.02		0.04		0.02				0.19				0.15		0.02		0.02		0.01				0.5				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 15 a 19 años				Invierno		Propia				No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Inca		Base Base

		71		5		2		2		1		1223		4		3		3		3				1		3		4		4				2		2		2		2				0.2		0.06		0.06		0.03				1.25				0.05		0.06		0.08		0.04				0.71				0.1		0.04		0.04		0.02				0.4				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Quincenalm.		2 litros		Usted		Curiosidad		Femenino				De 50 a 54 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Otros		Primaria				Ayudin		Base Base		Inca

		16		5		3		2		0		1230		3		3		3		3				4		4		4		4				1		1		1		1				0.15		0.09		0.06		0				0.9				0.2		0.12		0.08		0				1.6				0.05		0.03		0.02		0				0.1				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		usted		Curiosidad		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		Sí		6		Casado/a				Desayuno		Otros		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		33		7		2		1		0		1230		2		1		5		4				1		4		4		3				4		1		2		2				0.14		0.02		0.05		0				0.55				0.07		0.08		0.04		0				0.55				0.28		0.02		0.02		0				1.18				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Usted mismo		Promociones		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		82		5		3		2		0		1230		3		3		3		3				4		4		4		4				1		1		1		1				0.15		0.09		0.06		0				0.9				0.2		0.12		0.08		0				1.6				0.05		0.03		0.02		0				0.1				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		usted		Curiosidad		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		Sí		6		Casado/a				Desayuno		Otros		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		99		7		2		1		0		1230		4		1		2		2				1		4		4		3				4		1		2		2				0.28		0.02		0.02		0				1.18				0.07		0.08		0.04		0				0.55				0.28		0.02		0.02		0				1.18				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Usted mismo		Promociones		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		64		5		2		1		2		1232		2		2		2		2				3		4		2		3				2		2		2		2				0.1		0.04		0.02		0.04				0.4				0.15		0.08		0.02		0.06				0.99				0.1		0.04		0.02		0.04				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		12		5		3		1		1		1233		4		3		4		4				2		3		4		1				2		3		4		3				0.2		0.09		0.04		0.04				1.39				0.1		0.09		0.04		0.01				0.64				0.1		0.09		0.04		0.03				0.72				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Usted		Curiosidad		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		0

		15		0		3		1		1		1233		2		4		4		3				1		3		3		4				4		4		4		4				0		0.12		0.04		0.03				0.73				0		0.09		0.03		0.04				0.52				0		0.12		0.04		0.04				0.8				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		semanalmente		2 litros		Esposo/a		Publicidad Radial		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		24		5		3		1		1		1233		3		3		5		5				2		4		4		4				2		3		3		3				0.15		0.09		0.05		0.05				1.22				0.1		0.12		0.04		0.04				1				0.1		0.09		0.03		0.03				0.65				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 15 a 19 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				merienda		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		47		5		3		1		1		1233		2		1		5		4				3		4		4		4				2		2		2		2				0.1		0.03		0.05		0.04				0.64				0.15		0.12		0.04		0.04				1.25				0.1		0.06		0.02		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted mismo		Publicidad T.V						De 30 a 34 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Amita		Base Base

		62		5		3		1		1		1233		4		3		3		4				3		3		4		4				3		3		3		4				0.2		0.09		0.03		0.04				1.32				0.15		0.09		0.04		0.04				1.04				0.15		0.09		0.03		0.04				0.97				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados						Ayudin		Base Base		Inca

		78		5		3		1		1		1233		4		3		1		2				2		3		4		1				2		3		4		3				0.2		0.09		0.01		0.02				1.12				0.1		0.09		0.04		0.01				0.64				0.1		0.09		0.04		0.03				0.72				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Usted		Curiosidad		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		81		0		3		1		1		1233		4		4		4		3				1		3		3		4				4		4		4		4				0		0.12		0.04		0.03				0.73				0		0.09		0.03		0.04				0.52				0		0.12		0.04		0.04				0.8				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		semanalmente		2 litros		Esposo/a		Publicidad Radial		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		90		5		3		1		1		1233		3		3		3		3				2		4		4		4				2		3		3		3				0.15		0.09		0.03		0.03				0.9				0.1		0.12		0.04		0.04				1				0.1		0.09		0.03		0.03				0.65				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 15 a 19 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				merienda		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		14		4		3		2		1		1234		3		3		3		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				0.08		0.06		0.04		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Publicidad Radial		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		22		4		3		2		1		1234		4		3		3		3				3		3		3		3				4		4		4		4				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 50 a 54 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		30		4		3		2		1		1234		2		4		4		5				4		3		3		3				4		4		4		3				0.08		0.12		0.08		0.05				1.21				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.16		0.12		0.08		0.03				1.53				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		publicidad de revista		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		80		4		3		2		1		1234		3		3		3		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				0.08		0.06		0.04		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Publicidad Radial		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		88		4		3		2		1		1234		4		3		3		3				3		3		3		3				4		4		4		4				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 50 a 54 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		96		4		3		2		1		1234		4		4		4		4				4		3		3		3				4		4		4		3				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.16		0.12		0.08		0.03				1.53				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		publicidad de revista		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		10		4		2		3		1		1324		2		2		4		4				2		2		2		2				2		2		2		2				0.08		0.04		0.12		0.04				0.88				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				Sí		Otros		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 35 a 40 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí				Casado/a				Desayuno		Mayoristas		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		76		4		2		3		1		1324		2		2		2		2				2		2		2		2				2		2		2		2				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				Sí		Otros		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 35 a 40 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí				Casado/a				Desayuno		Mayoristas		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		5		5		1		1		4		1332		2		2		3		3				1		3		4		4				2		2		2		2				0.1		0.02		0.03		0.12				0.69				0.05		0.03		0.04		0.16				0.94				0.1		0.02		0.02		0.08				0.44				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Quincenalm.		2 litros		Usted		Curiosidad		Femenino				De 50 a 54 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Otros		Primaria				Ayudin		Base Base		Casera
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Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?



1001

		No.		Importancia										Ayudin										Base Base										Inca										UP Ayudin										UT				UP Base Base										UT				UP Amita										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

		38		5		0		0		5		1001		2		2		5		4				4		4		2		2				2		2		2		2				0.1		0		0		0.2				1				0.2		0		0		0.1				1				0.1		0		0		0.1				0.4				Sí		Leche Casera		Bebible		botella				Casera		1/2 litro		Diariamente		2 litros		Mama		Curiosidad		Masculino				De 20 a 24 años						Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a						Otros		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		8		3		1		3		3		1211		2		1		4		3				3		4		3		3				4		3		3		3				0.06		0.01		0.12		0.09				0.88				0.09		0.04		0.09		0.09				0.97				0.12		0.03		0.09		0.09				1.11				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 30 a 34 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		2		4		1		1		4		1221		2		2		4		4				4		4		4		4				2		2		2		2				0.08		0.02		0.04		0.16				1				0.16		0.04		0.04		0.16				1.6				0.08		0.02		0.02		0.08				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		0

		3		5		0		0		5		1221		2		2		4		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.1		0		0		0.15				0.65				0.2		0		0		0.2				1.6				0.1		0		0		0.1				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		0

		4		5		0		0		5		1221		2		3		4		4				2		2		2		2				2		3		1		2				0.1		0		0		0.2				1				0.1		0		0		0.1				0.4				0.1		0		0		0.1				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		menos de 1litro		Usted		Recomendación de Amigos		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Técnica				Ayudin		Base Base		Inca

		7		5		0		0		5		1221		2		1		4		4				4		4		3		3				4		4		4		4				0.1		0		0		0.2				1				0.2		0		0		0.15				1.25				0.2		0		0		0.2				1.6				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		menos de 1litro		Usted		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		49		3		2		2		3		1221		1		4		4		4				1		4		4		4				4		2		4		3				0.03		0.08		0.08		0.12				1.15				0.03		0.08		0.08		0.12				1.15				0.12		0.04		0.08		0.09				1.15				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Quincenalm.		más de 2 lts.		Mama		Curiosidad		Femenino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		Sí		1		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base



Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?



1100

		No.		Importancia										Ayudin										Base Base										Inca										UP Ayudin										UT				UP Base Base										UT				UP Amita										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

		53		5		5		0		0		1100		4		4		0		0				0		0		4		4				0		0		4		4				0.2		0.2		0		0				1.6				0		0		0		0				0				0		0		0		0				0				Sí		Leche Casera		Bebible		botella				Casera		1 litro		Diariamente		2 litros		Mama		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Otros		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		55		5		5		0		0		1100		2		2		2		2				2		4		2		4				2		2		2		2				0.1		0.1		0		0				0.4				0.1		0.2		0		0				1				0.1		0.1		0		0				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		mensualemente		2 litros		Papa		Curiosidad		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		profesional				Ayudin		Base Base		Inca

		1		4		5		0		1		2103		2		2		2		2				2		2		2		2				2		2		2		2				0.08		0.1		0		0.02				0.4				0.08		0.1		0		0.02				0.4				0.08		0.1		0		0.02				0.4				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Quincenalm.		2 litros		Mama		Curiosidad		Masculino				De 15 a 19 años				Invierno		Propia		No percibe		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Doña Angela		Trebol		Parmalat		Coop



Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Cuando eligió el producto lo hizo por:

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

Grado de Instrucción



1112

		9		3		3		3		1		1112		2		4		4		4				4		4		4		4				3		1		1		1				0.06		0.12		0.12		0.04				1.24				0.12		0.12		0.12		0.04				1.6				0.09		0.03		0.03		0.01				0.34				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted		Publicidad T.V		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		39		3		3		3		1		1112		2		3		4		5				3		3		3		3				3		3		3		3				0.06		0.09		0.12		0.05				1.12				0.09		0.09		0.09		0.03				0.9				0.09		0.09		0.09		0.03				0.9				no		Lactolanda		Ambos		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		menos de 1litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 15 a 19 años				verano		Propia				No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		60		3		3		3		1		1112		2		2		2		2				2		4		2		2				2		4		2		2				0.06		0.06		0.06		0.02				0.4				0.06		0.12		0.06		0.02				0.76				0.06		0.12		0.06		0.02				0.76				Sí		Trebol		en polvo						Entera				semanalmente		2 litros		Esposo/a		Curiosidad		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				merienda		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		66		3		3		3		1		1112		2		2		2		2				3		3		3		3				2		2		2		2				0.06		0.06		0.06		0.02				0.4				0.09		0.09		0.09		0.03				0.9				0.06		0.06		0.06		0.02				0.4				Sí		Leche Casera		Bebible		botella				Casera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Curiosidad		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Alquilada		Sueldo Minimo		Sí		1		Casado/a				Todo Momento		Otros		primaria				Ayudin		Inca		Base Base

		75		3		3		3		1		1112		4		4		4		4				4		4		4		4				3		1		1		1				0.12		0.12		0.12		0.04				1.6				0.12		0.12		0.12		0.04				1.6				0.09		0.03		0.03		0.01				0.34				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted		Publicidad T.V		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		17		2		3		3		2		2112		3		1		2		2				2		3		2		2				2		3		2		2				0.06		0.03		0.06		0.04				0.41				0.04		0.09		0.06		0.04				0.55				0.04		0.09		0.06		0.04				0.55				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Mama		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				lactolanda		Coop		Parmalat		Trebol

		48		2		3		3		2		2112		1		2		2		1				4		4		4		4				1		1		2		2				0.02		0.06		0.06		0.02				0.28				0.08		0.12		0.12		0.08				1.6				0.02		0.03		0.06		0.04				0.25				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Trebol		Parmalat		Coop		Lactolanda

		54		2		3		3		2		2112		2		2		2		2				2		4		2		4				2		2		2		2				0.04		0.06		0.06		0.04				0.4				0.04		0.12		0.06		0.08				1				0.04		0.06		0.06		0.04				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Mama		Curiosidad		Masculino				De 15 a 19 años				Invierno		Alquilada				No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				lactolanda		Parmalat		0		0



Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?



1212

		No.		Importancia										Ayudin										Base Base										Inca										UP Ayudin										UT				UP Base Base										UT				UP Amita										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

		1		4		1		4		1		1212		2		2		4		4				2		2		2		2				2		2		2		2				0.08		0.02		0.16		0.04				1				0.08		0.02		0.08		0.02				0.4				0.08		0.02		0.08		0.02				0.4				Sí		Sachet		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Quincenalm.		2 litros		Mama		Curiosidad		Masculino				De 15 a 19 años				Invierno		Propia		No percibe		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		45		3		2		3		2		1212		2		2		4		5				4		3		3		3				2		2		2		2				0.06		0.04		0.12		0.1				1.18				0.12		0.06		0.09		0.06				1.11				0.06		0.04		0.06		0.04				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				descremada		1 litro		Quincenalm.		menos de 1litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 25 a 29 años				verano		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		63		3		2		3		2		1212		4		4		4		4				4		3		3		1				2		2		2		2				0.12		0.08		0.12		0.08				1.6				0.12		0.06		0.09		0.02				0.95				0.06		0.04		0.06		0.04				0.4				Sí		Parmalat		Ambos		Sachet				descremada		1 litro		Quincenalm.		más de 2 lts.		Papa		Curiosidad		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		70		3		2		3		2		1212		4		3		2		1				2		2		2		2				2		3		1		2				0.12		0.06		0.06		0.02				0.8				0.06		0.04		0.06		0.04				0.4				0.06		0.06		0.03		0.04				0.41				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		menos de 1litro		Usted		Recomendación de Amigos		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Técnica				Ayudin		Inca		Amita



Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Cuando eligió el producto lo hizo por:

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

Grado de Instrucción

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?
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		No.		Importancia										Parmalat										Trebol										Coop										UP Parmalat										UT				UP Trebol										UT				UP Coop										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

				a		b		c		d		Segmentos		a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d								a		b		c		d								a		b		c		d																																																												1		2		3		4

		21		3		5		2		0		2130		4		3		2		2				4		4		4		4				4		2		1		2				0.12		0.15		0.04		0				1.01				0.12		0.2		0.08		0				1.6				0.12		0.1		0.02		0				0.7				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Papa		Promociones		Masculino				De 45 a49 años				Igual		Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		5		Emparejado/a				Todo Momento		Autoservis						Coop		Trebol		Doña Angela		La Pradera

		87		3		5		2		0		2130		4		3		2		2				4		4		4		4				4		2		1		2				0.12		0.15		0.04		0				1.01				0.12		0.2		0.08		0				1.6				0.12		0.1		0.02		0				0.7				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Papa		Promociones		Masculino				De 45 a49 años				Igual		Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		5		Emparejado/a				Todo Momento		Autoservis						Ayudin		Base Base		Inca

		65		3		4		2		1		2134		4		3		3		3				3		3		3		4				4		4		4		4				0.12		0.12		0.06		0.03				1.11				0.09		0.12		0.06		0.04				0.97				0.12		0.16		0.08		0.04				1.6				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				verano		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Parmalat		Trebol		Lactolanda		Doña Angela

		23		3		5		1		1		2133		4		3		4		4				4		3		3		4				4		3		3		4				0.12		0.15		0.04		0.04				1.25				0.12		0.15		0.03		0.04				1.18				0.12		0.15		0.03		0.04				1.18				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Esposo/a		publicidad de revista		Masculino				De 30 a 34 años				Invierno		Alquilada		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Técnica				0		0		0		0

		31		3		5		1		1		2133		2		3		2		3				3		4		3		4				2		2		2		2				0.06		0.15		0.02		0.03				0.7				0.09		0.2		0.03		0.04				1.32				0.06		0.1		0.02		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		publicidad de revista		Masculino				De 20 a 24 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		profesional				Trebol		Parmalat		Doña Angela		Los Colonos

		59		3		5		1		1		2133		2		4		2		4				2		3		2		2				2		3		4		2				0.06		0.2		0.02		0.04				1.12				0.06		0.15		0.02		0.02				0.65				0.06		0.15		0.04		0.02				0.77				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Esposo/a		Publicidad T.V		Femenino				De 25 a 29 años				Igual		Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		1		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Trebol		Coop		San Loren		Lactolanda

		25		1		5		3		1		3123		2		2		2		2				4		4		4		2				2		2		2		2				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				0.04		0.2		0.12		0.02				1.48				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Papa		publicidad de revista		Masculino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Coop		Parmalat		Doña Angela		Trebol

		36		1		5		3		1		3123		4		3		3		2				2		2		2		2				2		2		2		2				0.04		0.15		0.09		0.02				0.92				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Casera		1 litro		Diariamente		2 litros		Mama		Promociones		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Trebol		Parmalat		Coop		Doña Angela

		91		1		5		3		1		3123		2		2		2		2				4		4		4		2				2		2		2		2				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				0.04		0.2		0.12		0.02				1.48				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Papa		publicidad de revista		Masculino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		6		2		4		3		1		3124		3		3		1		2				2		2		2		2				2		2		2		2				0.06		0.12		0.03		0.02				0.61				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a				Masculino				De 20 a 24 años						Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		1		Casado/a				Desayuno				Universitaria				Coop		Parmalat		Trebol		San Loren

		35		2		4		3		1		3124		2		2		2		2				3		4		4		3				2		2		2		2				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				0.06		0.16		0.12		0.03				1.39				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Alquilada		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Trebol		Doña Angela		Coop		Parmalat

		40		2		4		3		1		3124		4		1		4		3				3		1		4		3				4		1		3		1				0.08		0.04		0.12		0.03				0.93				0.06		0.04		0.12		0.03				0.79				0.08		0.04		0.09		0.01				0.64				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		menos de 1litro		Mama		Curiosidad						De 15 a 19 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Parmalat		Trebol		Lactolanda		Coop

		72		2		4		3		1		3124		3		3		1		2				2		2		2		2				2		2		2		2				0.06		0.12		0.03		0.02				0.61				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a				Masculino				De 20 a 24 años						Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		1		Casado/a				Desayuno				Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca
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		No.		Importancia										Parmalat										Trebol										Coop										UP Parmalat										UT				UP Trebol										UT				UP Coop										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

				a		b		c		d		Segmentos		a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d								a		b		c		d								a		b		c		d																																																												1		2		3		4

		16		5		3		2		0		1230		3		3		3		3				4		4		4		4				1		1		1		1				0.15		0.09		0.06		0				0.9				0.2		0.12		0.08		0				1.6				0.05		0.03		0.02		0				0.1				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		usted		Curiosidad		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		Sí		6		Casado/a				Desayuno		Otros		Secundaria				Trebol		Parmalat		Lactolanda		Coop

		33		7		2		1		0		1230		4		1		2		2				1		4		4		3				4		1		2		2				0.28		0.02		0.02		0				1.18				0.07		0.08		0.04		0				0.55				0.28		0.02		0.02		0				1.18				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Usted mismo		Promociones		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Trebol		Lactolanda		Parmalat		Doña Angela

		64		5		2		1		2		1232		2		2		2		2				3		4		2		3				2		2		2		2				0.1		0.04		0.02		0.04				0.4				0.15		0.08		0.02		0.06				0.99				0.1		0.04		0.02		0.04				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				los colonos		Trebol		Lactolanda		Doña Angela

		12		5		3		1		1		1233		4		3		1		2				2		3		4		1				2		3		4		3				0.2		0.09		0.01		0.02				1.12				0.1		0.09		0.04		0.01				0.64				0.1		0.09		0.04		0.03				0.72				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Usted		Curiosidad		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Famlat		Lactolanda		Parmalat		Lactolanda

		15		0		3		1		1		1233		4		4		4		3				1		3		3		4				4		4		4		4				0		0.12		0.04		0.03				0.73				0		0.09		0.03		0.04				0.52				0		0.12		0.04		0.04				0.8				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		semanalmente		2 litros		Esposo/a		Publicidad Radial		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Parmalat		Trebol		Lactolanda		Doña Angela

		24		5		3		1		1		1233		3		3		3		3				2		4		4		4				2		3		3		3				0.15		0.09		0.03		0.03				0.9				0.1		0.12		0.04		0.04				1				0.1		0.09		0.03		0.03				0.65				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 15 a 19 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				merienda		Supermercados		Secundaria				lactolanda		Parmalat		Trebol		Famlac

		47		5		3		1		1		1233		2		1		2		2				3		4		4		4				2		2		2		2				0.1		0.03		0.02		0.02				0.31				0.15		0.12		0.04		0.04				1.25				0.1		0.06		0.02		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted mismo		Publicidad T.V						De 30 a 34 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Doña Angela		Trebol		Lactolanda		Famlac

		62		5		3		1		1		1233		4		3		3		4				3		3		4		4				3		3		3		4				0.2		0.09		0.03		0.04				1.32				0.15		0.09		0.04		0.04				1.04				0.15		0.09		0.03		0.04				0.97				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados						Parmalat		Trebol		Lactolanda		Doña Angela

		14		4		3		2		1		1234		3		3		3		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				0.08		0.06		0.04		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Publicidad Radial		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Secundaria				Parmalat		Trebol		Lactolanda		Doña Angela

		22		4		3		2		1		1234		4		3		3		3				3		3		3		3				4		4		4		4				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 50 a 54 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Parmalat		Doña Angela		Trebol		Famlac

		30		4		3		2		1		1234		4		4		4		4				4		3		3		3				4		4		4		3				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.16		0.12		0.08		0.03				1.53				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		publicidad de revista		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Famlat		Trebol		Parmalat		Coop

		Conjuntiva												Disyuntiva

		Par		Tre		Coo										UP Parmalat								UP Trebol								UP Coop																																																																																																								Parm		4		0.3636363636		36.3636363636

																a		b		c		d		a		b		c		d		a		b		c		d																																																																																																		Fam		2		0.1818181818		18.1818181818

		0.9		1.6		0.1		Trebol						16		0.15		0.09		0.06		0		0.2		0.12		0.08		0		0.05		0.03		0.02		0		Trebol																																																																																																Doña		1		0.0909090909		9.0909090909

		1.18		0.55		1.18		Parmal. Y Coop						33		0.28		0.02		0.02		0		0.07		0.08		0.04		0		0.28		0.02		0.02		0		Parmalat y Coop																																																																																																Los colonos		1		0.0909090909

		0.4		0.99		0.4		Trebol						64		0.1		0.04		0.02		0.04		0.15		0.08		0.02		0.06		0.1		0.04		0.02		0.04		Trebol																																																																																																lact		1		0.0909090909

		1.12		0.64		0.72		Parmalat						12		0.2		0.09		0.01		0.02		0.1		0.09		0.04		0.01		0.1		0.09		0.04		0.03		Parmalat																																																																																																Trebol		2		0.1818181818		18.1818181818

		0.73		0.52		0.8		Coop						15		0		0.12		0.04		0.03		0		0.09		0.03		0.04		0		0.12		0.04		0.04		Coop																																																																																																		11

		0.9		1		0.65		Trebol						24		0.15		0.09		0.03		0.03		0.1		0.12		0.04		0.04		0.1		0.09		0.03		0.03		Parmalat

		0.31		1.25		0.4		Trebol						47		0.1		0.03		0.02		0.02		0.15		0.12		0.04		0.04		0.1		0.06		0.02		0.02		Trebol

		1.32		1.04		0.97		Parmalat						62		0.2		0.09		0.03		0.04		0.15		0.09		0.04		0.04		0.15		0.09		0.03		0.04		Parmalat

		0.9		1.6		0.4		Trebol						14		0.12		0.09		0.06		0.03		0.16		0.12		0.08		0.04		0.08		0.06		0.04		0.02		Trebol

		1.18		0.9		1.6		Coop						22		0.16		0.09		0.06		0.03		0.12		0.09		0.06		0.03		0.16		0.12		0.08		0.04		Coop

		1.6		1.18		1.53		Parmalat						30		0.16		0.12		0.08		0.04		0.16		0.09		0.06		0.03		0.16		0.12		0.08		0.03		Parmalat

																Precio Econòmico		Sabor Agradable		Nutrientes Agregados		Sabor Concentrado		Precio Econòmico		Sabor Agradable		Nutrientes Agregados		Sabor Concentrado		Precio Econòmico		Sabor Agradable		Nutrientes Agregados		Sabor Concentrado



Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?



Segmento Sabor Agradable  2122

		No.		Importancia										Parmalat										Trebol										Coop										UP Parmalat										UT				UP Trebol										UT				UP Coop										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

				a		b		c		d		Segmentos		a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d								a		b		c		d								a		b		c		d																																																												1		2		3		4

		58		2		3		2		3		2121		4		1		4		3				1		4		2		3				3		4		1		1				0.08		0.03		0.08		0.09				0.94				0.02		0.12		0.04		0.09				0.85				0.06		0.12		0.02		0.03				0.71				Sí		Lactolanda		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		2 litros		Usted mismo		Publicidad T.V		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Alquilada		Sueldo Minimo		Sí		1		Soltero/a				merienda		Mayoristas		Secundaria				Trebol		coop		Parmalat		Doña Angela

		26		4		2		2		2		2122		2		3		3		3				2		3		3		1				2		3		3		3				0.08		0.06		0.06		0.06				0.7				0.08		0.06		0.06		0.02				0.54				0.08		0.06		0.06		0.06				0.7				Sí		Doña Angela		Ambos		Sachet				descremada		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Universitaria				Parmalat		Los Colonos		0		0

		46		2		4		2		2		2122		3		2		3		3				3		4		4		4				3		2		2		2				0.06		0.08		0.06		0.06				0.7				0.06		0.16		0.08		0.08				1.46				0.06		0.08		0.04		0.04				0.5				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				descremada		1 litro		semanalmente		más de 2 lts.		Esposo/a		Publicidad T.V		Femenino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				Desayuno		Supermercados		profesional				Trebol		Parmalat		Lactolanda		coop

		8		2		5		2		1		2123		4		3		4		3				3		4		3		3				4		3		3		3				0.08		0.15		0.08		0.03				1.18				0.06		0.2		0.06		0.03				1.25				0.08		0.15		0.06		0.03				1.04				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 30 a 34 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Trebol		Parmalat		Lactolanda		Doña Angela

		19		2		5		2		1		2123		2		3		3		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.04		0.15		0.06		0.03				0.8				0.08		0.2		0.08		0.04				1.6				0.04		0.1		0.04		0.02				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Mama		Curiosidad		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Secundaria				Parmalat		Coop		Doña Angela		0

		34		2		5		2		1		2123		2		2		2		2				3		4		3		1				1		3		3		3				0.04		0.1		0.04		0.02				0.4				0.06		0.2		0.06		0.01				1.17				0.02		0.15		0.06		0.03				0.74				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Quincenalm.		1 litro		Mama		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				La Pradera		Trebol		famlac		Doña Angela

		41		2		5		2		1		2123		3		4		3		2				4		3		3		1				4		3		3		1				0.06		0.2		0.06		0.02				1.2				0.08		0.15		0.06		0.01				0.96				0.08		0.15		0.06		0.01				0.96				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				0		0		0		0

		Conjuntiva												Disyuntiva

		Par		Tre		Coo										UP Parmalat								UP Trebol								UP Coop

																a		b		c		d		a		b		c		d		a		b		c		d

		0.94		0.85		0.71		Parmalat						58		0.08		0.03		0.08		0.09		0.02		0.12		0.04		0.09		0.06		0.12		0.02		0.03		Trebol

		0.7		0.54		0.7		Parmal. Y Coop						26		0.08		0.06		0.06		0.06		0.08		0.06		0.06		0.02		0.08		0.06		0.06		0.06		Parmalat y Coop

		0.7		1.46		0.5		Trebol						46		0.06		0.08		0.06		0.06		0.06		0.16		0.08		0.08		0.06		0.08		0.04		0.04		Trebol

		1.18		1.25		1.04		Trebol						8		0.08		0.15		0.08		0.03		0.06		0.2		0.06		0.03		0.08		0.15		0.06		0.03		Parmalat

		0.8		1.6		0.4		Trebol						19		0.04		0.15		0.06		0.03		0.08		0.2		0.08		0.04		0.04		0.1		0.04		0.02		Parmalat

		0.4		1.17		0.74		Trebol						34		0.04		0.1		0.04		0.02		0.06		0.2		0.06		0.01		0.02		0.15		0.06		0.03		Trebol

		1.2		0.96		0.96		Parmalat						41		0.06		0.2		0.06		0.02		0.08		0.15		0.06		0.01		0.08		0.15		0.06		0.01		Trebol y Coop
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Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda
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Segm Nutrientes Agregados 2314

		No.		Importancia										Parmalat										Trebol										Coop										UP Parmalat										UT				UP Trebol										UT				UP Coop										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

				a		b		c		d		Segmentos		a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d								a		b		c		d								a		b		c		d																																																												1		2		3		4

		2		3		2		4		1		2314		2		2		2		2				4		4		4		4				2		2		2		2				0.06		0.04		0.08		0.02				0.4				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.06		0.04		0.08		0.02				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Universitaria				Trebol		Parmalat		Coop		La Pradera

		3		3		2		4		1		2314		2		2		2		2				4		4		4		4				2		2		2		2				0.06		0.04		0.08		0.02				0.4				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.06		0.04		0.08		0.02				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Universitaria				Trebol		Parmalat		Coop		La Pradera

		13		3		2		4		1		2314		1		3		2		1				4		4		4		4				4		3		2		2				0.03		0.06		0.08		0.01				0.38				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.12		0.06		0.08		0.02				0.86				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Doña Angela		Trebol		Parmalat		Coop

		18		3		2		4		1		2314		4		4		4		4				4		3		3		3				3		3		4		4				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.12		0.06		0.12		0.03				1.11				0.09		0.06		0.16		0.04				1.25				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro		Esposo/a		Recomendación de Amigos		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Alquilada		Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Parmalat		Trebol		Lactolanda		La Pradera

		27		3		2		4		1		2314		4		4		4		4				4		3		2		3				3		1		2		3				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.12		0.06		0.08		0.03				0.91				0.09		0.02		0.08		0.03				0.54				Sí		Parmalat		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				lactolanda		Coop		Trebol		Parmalat

		Conjuntiva												Disyuntiva

		Par		Tre		Coo										UP Parmalat								UP Trebol								UP Coop																																																																																																								trebol		2		0.4		40

																a		b		c		d		a		b		c		d		a		b		c		d																																																																																																		doña		1		0.2		20

		0.4		1.6		0.4		Trebol						58		0.06		0.04		0.08		0.02		0.12		0.08		0.16		0.04		0.06		0.04		0.08		0.02		Trebol																																																																																																parmalat		1

		0.4		1.6		0.4		Trebol						26		0.06		0.04		0.08		0.02		0.12		0.08		0.16		0.04		0.06		0.04		0.08		0.02		Trebol																																																																																																lactolanda		1

		0.38		1.6		0.86		Trebol						46		0.03		0.06		0.08		0.01		0.12		0.08		0.16		0.04		0.12		0.06		0.08		0.02		Trebol																																																																																																		5

		1.6		1.11		1.25		Parmalat						8		0.12		0.08		0.16		0.04		0.12		0.06		0.12		0.03		0.09		0.06		0.16		0.04		Parmalat

		1.6		0.91		0.54		Parmalat						19		0.12		0.08		0.16		0.04		0.12		0.06		0.08		0.03		0.09		0.02		0.08		0.03		Parmalat

																Precio Econòmico		Sabor Agradable		Nutrientes Agregados		Sabor Concentrado		Precio Econòmico		Sabor Agradable		Nutrientes Agregados		Sabor Concentrado		Precio Econòmico		Sabor Agradable		Nutrientes Agregados		Sabor Concentrado
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Prioridades y Percepciones

		Atributos		Importancia		%						Nº		Segmento		Mayor Importancia

		Sabor Agradable		8		30.77%

		Precio Económico		7		26.92%						1		10		Nutrientes Añadidos

		Nutrientes Agregados		7		26.92%						2		1001		Precio Económico y Sabor Concentrado

		Sabor Concentrado		4		15.38%						3		1100		Precio Económico y Sabor Agradable

		Total		26		100.00%						4		1112		Precio Económico, Sabor Agradable y Nutrientes Añadidos

												5		1212		Precio Económico y Nutrientes Añadidos

												6		1221		Precio Económico y Sabor Concentrado

												7		1230		Precio Económico

												8		1324		Precio Económico

												9		2103		Sabor Agradable

												10		2112		Sabor Agradable y Nutrientes Añadidos

												11		2122		Sabor Agradable

												12		2130		Sabor Agradable

												13		2143		Sabor Agradable

												14		2211		Nutrientes Añadidos y Sabor Concentrado

												15		2221		Sabor Concentrado

												16		2314		Nutrientes Añadidos

												17		3123		Sabor Agradable

												18		3214		Nutrientes Añadidos





Prioridades y Percepciones

		0

		0

		0

		0





Auxiliar

		Sexo		Cantidad		Porcentaje		Observaciones		Sexo		Cantidad		Porcentaje		Observaciones		Sexo		Cantidad		Porcentaje		Observaciones

		Femenino		4		40.00%				Femenino		4		57.14%				Femenino		3		60.00%

		Masculino		6		60.00%		La población de este es mayormente masculina		Masculino		3		42.86%		La población de este segmento es mayormente Femenina		Masculino		2		40.00%		La población de este es mayormente Femenina

		Total		10						Total		7						Total		5

		Consume Leche								Consume Leche								Consume Leche

		si		11		100.00%		El total de las personas encuestadas de este		si		7		100.00%		El total de las personas encuestadas de este		si		5		100.00%		El total de las personas encuestadas de este

		no						segmento son consumidoras de leche en sachet.		no						segmento son consumidoras de leche en sachet.		no						segmento son consumidoras de leche en sachet.

		Marca Consumo								Marca Consumo								Marca Consumo

		Trebol		4		36.36%		Este segmento prefiere en un porcentaje un poco		Trebol		4		57.14%		Este segmento prefiere en un porcentaje un poco mayor a la		Trebol		1		20.00%		Este segmento prefiere en un porcentaje un poco

		Coop		0				mayor a la marca Trebol, que ocupa el 1er lugar de		Coop		0				marca Trebol con 57,14%, que ocupa el 1er lugar de		Coop		0				mayor a la marca Trebol, que ocupa el 1er lugar de

		Lactolanda		3		27.27%		consumo, no obstante le sigue Parmalat y Lactolanda		Lactolanda		2		28.57%		consumo, no obstante le sigue Lactolanda con 28,57%		Lactolanda		3		60.00%		consumo, no obstante le sigue Parmalat y Lactolanda

		Parmalat		3		27.27%		con pocos puntos de diferencia.		Parmalat		0		0.00%				Parmalat		1		20.00%		con pocos puntos de diferencia.

		Doña Angela		0						Doña Angela		1						Doña Angela		0

		Otros		1		9.09%				Otros		0		0.00%				Otros		0		0.00%

		Total		11						Total		7						Total		5

		Tipo								Tipo								Tipo

		bebible		10		90.91%		La mayor parte de las personas encuestadas		bebible		5		71.43%		La mayor parte de las personas encuestadas consumen		bebible		5		100.00%		La mayor parte de las personas encuestadas

		en polvo		0				consumen la leche bebible		en polvo						la leche bebible en un 71,43%, en tanto que en segundo		en polvo						consumen la leche bebible

		ambos		1		9.09%				ambos		2		28.57%		lugar se encuentra con un 28,57% los que respondieron		ambos				0.00%

		total		11						total		7				que consumen tanto Leche bebible y en polvo		total		5

		Forma Consumo								Forma Consumo								Forma Consumo

		sachet		7		63.64%		Este segmento consume en mayor cantidad la		sachet		7		63.64%		Este segmento consume en mayor cantidad la		sachet		3		60.00%		Este segmento consume en mayor cantidad la

		tetrapack		3		27.27%		Leche Sachet		tetrapack		3		27.27%		Leche Sachet		tetrapack		2		40.00%		Leche Sachet

		Botella		0						Botella		0						Botella		0

		Otros		1		9.09%				Otros		1		9.09%				Otros		0		0.00%

		total		11						total		11						total		5

		Cual  consume								Cual  consume								Cual  consume

		Entera		10		90.91%		La mayor preferencia de este segmento se encuentra		Entera		5		71.43%		La mayor preferencia de este segmento se encuentra		Entera		4		80.00%		La mayor preferencia de este segmento se encuentra

		Descremada		1		9.09%		en la Leche entera.		Descremada		2		28.57%		en la Leche entera.		Descremada		1		20.00%		en la Leche entera.

		Casera		0						Casera		0						Casera

		Total		11						Total		7						Total		5

		Presentaciones								Presentaciones								Presentaciones

		1/2 litro		5		45.45%		Este segmento consume practicamente en igual		1/2 litro		0		0.00%		Este segmento consume leche en Sachet que viene en		1/2 litro		1		20.00%		Este segmento consume mayormente la leche en Sachet

		1 litro		6		54.55%		cantidad la Leche en Sachet que viene en presenta-		1 litro		7		100.00%		presentaciones de 1 litros		1 litro		4		80.00%		que viene en presentaciones de 1 litros.

		total		11				ciones de 1 litro y 1/2 litro		total		7						total		5

		Frecuencia								Frecuencia								Frecuencia

		diariamente		8		72.73%		Aquì se destaca la preferencia de comprar todos		diariamente		3		42.86%		Aquì se destaca la preferencia de comprar diariamente y		diariamente		5		100.00%		Aquì se destaca la preferencia de comprar todos

		Semanalmente		3		27.27%		los dias la Leche en Sachet.		Semanalmente		3		42.86%		semanalmente ambos con 42,86%.		Semanalmente				0.00%		los dias la Leche en Sachet.

		Quincenalmente		0						Quincenalmente		1		14.29%				Quincenalmente

		Mensualmente		0						Mensualmente								Mensualmente

		C/ 22 dias		0						C/ 22 dias								C/ 22 dias

		Total		11						Total		7						Total		5

		Cant. Consumida								Cant. Consumida								Cant. Consumida

		menos 1 litro		1		9.09%		Las Personas de este segmento consumen en un		menos 1 litro		0		0.00%		Las Personas de este segmento consumen en un 42,86%		menos 1 litro		0		0.00%		Las Personas de este segmento consumen en un

		1 litro		5		45.45%		45,45% 1 litro de leche por dìa, un 27,27% 2 litros		1 litro		3		42.86%		1 litro de leche por dìa, un 28,57% 2 litros y mas de		1 litro		4		80.00%		80% 1 litro de leche por dìa, y un 20% 2 litros.

		2 litro		3		27.27%		y un 18,18% màs de 2 litros.		2 litro		2		28.57%		2 litros.		2 litro		1		20.00%

		mas de 2 litro		2		18.18%				mas de 2 litro		2		28.57%				mas de 2 litro		0		0.00%

		total		11						total		7						total		5

		Quien decide								Quien decide								Quien decide

		Papa		1		9.09%		La mayoría de las personas encuestadas respondieron		Papa		2		28.57%		La mayoría de las personas encuestadas respondieron		Papa		2		40.00%		La mayoría de las personas encuestadas respondieron

		Mama		2		18.18%		que son ellas mismas las que deciden la compra de la		Mama		2		28.57%		que son ellas mismas, papà o mamà lo que decide la compra		Mama		1		20.00%		que los que deciden la compra son en igual porcentaje

		Esposo		2		18.18%		Leche, notándose en un 54,55% y en forma igualitaria		Esposo		1		14.29%		con un 28,57%.		Esposo		2		40.00%		Papà y esposo/a con un 40% en tanto que la mama

		Usted		6		54.55%		de 18,18% los Esposos o la Mamà.		Usted		2		28.57%				Usted				0.00%		decide en un 20%

		Hijo		0						Hijo								Hijo

		Total		11						Total		7						Total		5

		Cuando Elige								Cuando Elige								Cuando Elige

		publicidad radial		2		18.18%		Lo que màs influye para que la persona llegue a cono-		publicidad radial		0		0.00%		Lo que màs influye para que la persona llegue a conocer		publicidad radial		0		0.00%		Lo que màs influye para que la persona llegue a cono-

		promocion		4		36.36%		cer el producto son las promociones, seguidas de la		promocion		3		42.86%		el producto son las promociones en un 42,86%, seguidas de la		promocion		2		40.00%		cer el producto son las promociones y recomendación de

		publicidad T.V		1		9.09%		Curiosidad de la persona y la publicidad radial		publicidad T.V		2		28.57%		publicidad TV. Con un 28,57%.		publicidad T.V		0		0.00%		amigos con un 40% para ambos, seguidas de la Curiosidad

		Recomendación		1		9.09%				Recomendación		1		14.29%				Recomendación		2		40.00%		con un 20%

		Curiosidad		2		18.18%				Curiosidad		1		14.29%				Curiosidad		1		20.00%

		Diarios		1		9.09%				Diarios		0		0.00%				Diarios		0		0.00%

		Total		11						Total		7						Total		5

		Donde Adquiere								Donde Adquiere								Donde Adquiere

		Despensa		2		18.18%				Despensa		2		28.57%				Despensa		3		60.00%

		Supermercado		7		63.64%		La mayoría de las personas encuestadas respondieron		Supermercado		3		42.86%		La mayoría de las personas encuestadas respondieron		Supermercado		2		40.00%		La mayoría de las personas encuestadas respondieron

		Estaciòn de Servicio		1		9.09%		que sus compras lo hacen habitualmente en		Estaciòn de Servicio		1		14.29%		que sus compras lo hacen habitualmente en		Estaciòn de Servicio		0		0.00%		que sus compras lo hacen habitualmente en

		Autoservis		0				Supermercados, aunque tambièn se nota la concu-		Autoservis		0				Supermercados.		Autoservis		0				Despensas, aunque tambièn se nota la concurrencia

		Mayoristas		0				rrencia a Despensas.		Mayoristas		1						Mayoristas		0				a supermercados.

		Otros		1		9.09%				Otros		0		0.00%				Otros		0		0.00%

		Total		11						Total		7						Total		5

		Estacion								Estacion								Estacion

		Invierno		5		45.45%		El 45, 45% de las personas encuestadas de este		Invierno		0		0.00%		El 100% de los encuestados de este segmento respondieron		Invierno		4		80.00%		El 80% de las personas encuestadas de este

		Verano		1		9.09%		segmento respondió consumir más en Invierno y el		Verano		0		0.00%		que consumen la leche sachet tanto en invierno como en verano		Verano		0		0.00%		segmento respondió consumir más en Invierno y el

		Igual		5		45.45%		otro 45,45% respondiò que consumen de igual		Igual		7		100.00%				Igual		1		20.00%		otro 20% respondiò que consumen de igual forma

		Total		11				forma tanto en Verano como en Invierno.		Total		7						Total		5				tanto en Verano como en Invierno.

		Momento dia								Momento dia								Momento dia

		Desayuno		9		81.82%		EL momento del dìa que màs se consume es		Desayuno		5		71.43%		EL momento del dìa que màs se consume es durante el		Desayuno		3		60.00%		EL momento del dìa que màs se consume es

		Almuerzo		0				durante el desayuno.		Almuerzo		0				desayuno con 71,43%.		Almuerzo		0				durante el desayuno.

		Merienda		1		9.09%				Merienda		1		14.29%				Merienda		0		0.00%

		Cena		0						Cena		0						Cena		0

		Todo Momento		1		9.09%				Todo Momento		1		14.29%				Todo Momento		2		40.00%

		Total		11						Total		7						Total		5

		Lugar donde vive								Lugar donde vive								Lugar donde vive

		Propia		11		100.00%		El 100% de las Personas encuestadas vive en casa		Propia		6		85.71%		El 85,71% de las Personas encuestadas vive en casa		Propia		4		80.00%		El 80% de las Personas encuestadas vive en casa

		Alquilada		0		0.00%		propia.		Alquilada		1		14.29%		propia en tanto que en vivienda alquilada solo vive el 14,29%		Alquilada		1		20.00%		propia en tanto que en vivienda alquilada solo vive el 20%

		Tercero		0		0.00%				Tercero		0		0.00%		de los encuestados		Tercero		0		0.00%		de los encuestados.

		Total		11						Total		7						Total		5

		Instrucción								Instrucción								Instrucción

		Primaria		0						Primaria		0						Primaria		0

		Secundaria		4		40.00%		Entre las personas encuestadas de este segmento,		Secundaria		3		42.86%		Entre las personas encuestadas de este segmento,		Secundaria		2		40.00%		Entre las personas encuestadas de este segmento,

		Universitaria		6		60.00%		el grado de Instrucciòn se divide en 2, en mayor		Universitaria		3		42.86%		el grado de Instrucciòn se divide en 2, en mayor		Universitaria		3		60.00%		el grado de Instrucciòn es de 60% universitario y

		Tecnica		0				proporción los Universitarios y el otro, los Colegiantes.		Tecnica		0		0.00%		proporción los Universitarios y el otro, los de la secundaria		Tecnica						40% de la secundaria

		Profesional		0						Profesional		1		14.29%				Profesional

		Total		10						Total		7						Total		5

		Edad Comprendida								Edad Comprendida								Edad Comprendida

		15 a 19 año		2		18.18%		Este segmento está compuesto por personas		15 a 19 año		1		14.29%		Este segmento está compuesto por personas		15 a 19 año		0		0.00%		Este segmento está compuesto por personas

		20 a 24 años		4		36.36%		comprendidas entre 15 a 34 años y 45 a 54 años.		20 a 24 años		2		28.57%		comprendidas entre 15 a 34 años.		20 a 24 años		2		40.00%		comprendidas entre 20 a 29 años.

		25 a 29 años		2		18.18%		En su mayoria las personas encuestadas en este		25 a 29 años		3		42.86%		En su mayoria las personas encuestadas en este		25 a 29 años		3		60.00%		En su mayoria las personas encuestadas en este

		30 a 34 años		1		9.09%		segmento fueron los de 20 a 24 años con un 36,36%		30 a 34 años		1		14.29%		segmento fueron los de 25 a 29 años con un 42,86%		30 a 34 años		0		0.00%		segmento fueron los de 25 a 29 años con un 60% y de

		35 a 40 años		0						35 a 40 años		0		0.00%				35 a 40 años		0				40% de 20 a 24 años.

		41 a 44 años		0						41 a 44 años		0		0.00%				41 a 44 años		0

		45 a 49 años		1		9.09%				45 a 49 años		0		0.00%				45 a 49 años		0		0.00%

		50 a 54 años		1		9.09%				50 a 54 años		0		0.00%				50 a 54 años		0		0.00%

		55 a 60 años		0						55 a 60 años		0		0.00%				55 a 60 años		0

		61 a 64 años		0						61 a 64 años		0		0.00%				61 a 64 años		0

		65 años a mas		0						65 años a mas		0		0.00%				65 años a mas		0

		Total		11						Total		7						Total		5

		Ingresos Comprendidos								Ingresos Comprendidos								Ingresos Comprendidos

		Mas del sueldo Minim		3		27.27%		En un 54,55% de los encuestados perciben menos del		Mas del sueldo Minim		4		57.14%		En un 57,14% de los encuestados perciben mas del		Mas del sueldo Minim		1		20.00%		En un 40% de los encuestados perciben menos del

		Sueldo Minimo		2		18.18%		sueldo minimo, seguido del 27,27% perciben mas del		Sueldo Minimo		3		42.86%		sueldo minimo, seguido del 42,86% perciben sueldo minimo.		Sueldo Minimo		2		40.00%		sueldo minimo, y sueldo minimo,en tanto que en un 20%

		Menos del S. Min		6		54.55%		sueldo minimo.		Menos del S. Min				0.00%				Menos del S. Min		2		40.00%		perciben mas del sueldo minimo

		Total		11						Total		7						Total		5

		Estado Civil								Estado Civil								Estado Civil

		Soltero		8		72.73%		En su mayoria las personas encuestadas en este		Soltero		6		85.71%		En su mayoria las personas encuestadas en este		Soltero		3		60.00%		En su mayoria las personas encuestadas en este

		Casada		3		27.27%		segmento son solteros con un 72,73%, en tanto que las		Casada		1		14.29%		segmento son solteros con un 85,71%, en tanto que las		Casada		2		40.00%		segmento son solteros con un 60%, en tanto que las

		Divorciado		0				personas casadas son del 27,27%		Divorciado						personas casadas son del 14,29%		Divorciado						personas casadas son del 40%

		Emparejado		0						Emparejado								Emparejado

		Viudo		0						Viudo								Viudo

		Total		11						Total		7						Total		5

		Hijos								Hijos								Hijos

		si		3		27.27%		En su mayoria las personas encuestadas en este		si		1		14.29%		En su mayoria las personas encuestadas en este		si		1		20.00%		En su mayoria las personas encuestadas en este

		no		8		72.73%		segmento no tienen hijos		no		6		85.71%		segmento no tienen hijos		no		4		80.00%		segmento no tienen hijos

		Total		11						Total		7						Total		5

		SEGMENTO ECONOMIA								SEGMENTO SABOR								SEGMENTO NUTRIENTES
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Año (x)

Facturación (y)

Años de facturación

Valores en U$s.

Demanda Total Ayudín



MPA 1000

		Asunción - Segmento 1000

		Unidades de Consumo Potenciales						Ocasiones de uso				Tasa de consumo				Mercado Potencial Absoluto

		Habitantes entre 20 a2 4  y 30 a 34 años		Promedio		Cantidad de Familias		Uso Semanal		Uso/año		Uso en Litros		M.P.A.(Lts)		Precio Medio		M.P.A. (Gs)		M.P.A. (U$s)

		92,800		16.8		5,519		1.0		264,912		1		264,912.00		6000		1,589,472,000		310,444

		Cálculo de la demanda - REGRESION

		Año (x)		Facturación (y)

		1		37,253

		2		34,770

		3		52,775				y		x2		x		x.y		(    x)2		y2		(    y)2

		4		57,122				37,253		1		1		37,253				1,387,804,636

		5		64,883				34,770		4		2		69,539				1,208,932,038

		6		72,644				52,775		9		3		158,326				2,785,246,803

								124,798		14		6		265,119		36		5,381,983,477		15,574,637,523

						a=		26,077

						b=		7,761

		Cálculo de la demanda - CORRELACION

		r=		46,566.56		0.80

				58,548.08





MPA 1000
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MPA 20001

		Barrio Recoleta - Segmento 20001

		Unidades de Consumo Potenciales						Ocasiones de uso				Tasa de consumo				Mercado Potencial Absoluto

		Habitantes		Promedio		Cant. Familias		Uso Diario		Uso/año		Uso en gr		M.P.A.(Kl)		Precio Medio		M.P.A. (Gs)		M.P.A. (U$s)

		10,096		4.2		2,404		1		877,390		2,000		1,754,780.95		7500		13,160,857,143		2,157,518

		Cálculo de la demanda - REGRESION

		Año (x)		Facturación (y)

		1		258,902

		2		241,642

		3		366,778				y		x2		x		x.y		(    x)2		y2		(    y)2

		4		396,983				258,902		1		1		258,902				67,030,301,386

		5		450,921				241,642		4		2		483,284				58,390,840,319

		6		504,859				366,778		9		3		1,100,334				134,526,090,976

								867,322		14		6		1,842,520		36		259,947,232,681		752,247,557,306

						a=		181,231

						b=		53,938

		Cálculo de la demanda - CORRELACION

		r=		323,627.63		0.80

				406,896.60
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MPA 23132

		Asunción - Segmento 1001

		Unidades de Consumo Potenciales						Ocasiones de uso				Tasa de consumo				Mercado Potencial Absoluto

		Habitantes		Promedio		Cant. Familias		Uso Mensual		Uso/año		uso en litros		M.P.A.(Kl)		Precio Medio		M.P.A. (Gs)		M.P.A. (U$s)

		92,800		4.2		22,095		2		530,286		2		1,060.57		6000		6,363,429		1,043

		Cálculo de la demanda - REGRESION

		Año (x)		Facturación (y)

		1		125

		2		117

		3		177				y		x2		x		x.y		(    x)2		y2		(    y)2

		4		192				125		1		1		125				15,671

		5		218				117		4		2		234				13,651

		6		244				177		9		3		532				31,450

								419		14		6		891		36		60,771		175,863

						a=		88

						b=		26

		Cálculo de la demanda - CORRELACION

		r=		156.48		0.80

				196.74
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Año (x)

Facturación (y)



Tabulación General

		No.		Importancia										Ayudin										Base Base										Inca										UP Ayudin										UT				UP Base Base										UT				UP Amita										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

				a		b		c		d		Segmentos		a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d								a		b		c		d								a		b		c		d																																																												1		2		3

		1		4		1		4		1		1212		2		2		4		4				2		2		2		2				2		2		2		2				0.08		0.02		0.16		0.04				1				0.08		0.02		0.08		0.02				0.4				0.08		0.02		0.08		0.02				0.4				Sí		Sachet		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Quincenalm.		2 litros		Mama		Curiosidad		Masculino				De 15 a 19 años				Invierno		Propia		No percibe		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		2		4		1		1		4		1221		2		2		4		4				4		4		4		4				2		2		2		2				0.08		0.02		0.04		0.16				1				0.16		0.04		0.04		0.16				1.6				0.08		0.02		0.02		0.08				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		0

		3		5		0		0		5		1221		2		2		4		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.1		0		0		0.15				0.65				0.2		0		0		0.2				1.6				0.1		0		0		0.1				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		0

		4		5		0		0		5		1221		2		3		4		4				2		2		2		2				2		3		1		2				0.1		0		0		0.2				1				0.1		0		0		0.1				0.4				0.1		0		0		0.1				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		menos de 1litro		Usted		Recomendación de Amigos		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Técnica				Ayudin		Base Base		Inca

		5		5		1		1		4		1332		2		2		3		3				1		3		4		4				2		2		2		2				0.1		0.02		0.03		0.12				0.69				0.05		0.03		0.04		0.16				0.94				0.1		0.02		0.02		0.08				0.44				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Quincenalm.		2 litros		Usted		Curiosidad		Femenino				De 50 a 54 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Otros		Primaria				Ayudin		Base Base		Casera

		6		2		4		3		1		3124		3		2		3		4				2		2		2		2				2		2		2		2				0.06		0.08		0.09		0.04				0.77				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a				Masculino				De 20 a 24 años						Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		1		Casado/a				Desayuno				Universitaria				Ayudin		Base Base		Casera

		7		5		0		0		5		1221		2		1		4		4				4		4		3		3				4		4		4		4				0.1		0		0		0.2				1				0.2		0		0		0.15				1.25				0.2		0		0		0.2				1.6				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		menos de 1litro		Usted		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		8		3		1		3		3		1211		2		1		4		3				3		4		3		3				4		3		3		3				0.06		0.01		0.12		0.09				0.88				0.09		0.04		0.09		0.09				0.97				0.12		0.03		0.09		0.09				1.11				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 30 a 34 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		9		3		3		3		1		1112		2		4		4		4				4		4		4		4				3		1		1		1				0.06		0.12		0.12		0.04				1.24				0.12		0.12		0.12		0.04				1.6				0.09		0.03		0.03		0.01				0.34				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted		Publicidad T.V		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		10		4		2		3		1		1324		2		2		4		4				2		2		2		2				2		2		2		2				0.08		0.04		0.12		0.04				0.88				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				Sí		Otros		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 35 a 40 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí				Casado/a				Desayuno		Mayoristas		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		11		4		4		1		1		1122		2		1		4		3				2		2		2		2				4		4		4		4				0.08		0.04		0.04		0.03				0.45				0.08		0.08		0.02		0.02				0.4				0.16		0.16		0.04		0.04				1.6				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro						Masculino																														Ayudin		Base Base		Inca

		12		5		3		1		1		1233		4		3		4		4				2		3		4		1				2		3		4		3				0.2		0.09		0.04		0.04				1.39				0.1		0.09		0.04		0.01				0.64				0.1		0.09		0.04		0.03				0.72				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Usted		Curiosidad		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		0

		13		3		2		4		1		2314		1		1		2		3				4		4		4		4				4		3		2		2				0.03		0.02		0.08		0.03				0.3				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.12		0.06		0.08		0.02				0.86				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		0

		14		4		3		2		1		1234		3		3		3		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				0.08		0.06		0.04		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Publicidad Radial		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		15		0		3		1		1		1233		2		4		4		3				1		3		3		4				4		4		4		4				0		0.12		0.04		0.03				0.73				0		0.09		0.03		0.04				0.52				0		0.12		0.04		0.04				0.8				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		semanalmente		2 litros		Esposo/a		Publicidad Radial		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		16		5		3		2		0		1230		3		3		3		3				4		4		4		4				1		1		1		1				0.15		0.09		0.06		0				0.9				0.2		0.12		0.08		0				1.6				0.05		0.03		0.02		0				0.1				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		usted		Curiosidad		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		Sí		6		Casado/a				Desayuno		Otros		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		17		2		3		3		2		2112		3		1		4		4				2		3		2		2				2		3		2		2				0.06		0.03		0.12		0.08				1.01				0.04		0.09		0.06		0.04				0.55				0.04		0.09		0.06		0.04				0.55				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Mama		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		18		3		2		1		4		2341		4		4		4		4				4		3		3		3				3		3		4		4				0.12		0.08		0.04		0.16				1.6				0.12		0.06		0.03		0.12				1.11				0.09		0.06		0.04		0.16				1.25				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro		Esposo/a		Recomendación de Amigos		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Alquilada		Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		19		2		1		2		5		2321		2		3		3		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.04		0.03		0.06		0.15				0.8				0.08		0.04		0.08		0.2				1.6				0.04		0.02		0.04		0.1				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Mama		Curiosidad		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		20		2		2		3		3		2211		4		4		4		4				4		4		4		4				4		4		4		4				0.08		0.08		0.12		0.12				1.6				0.08		0.08		0.12		0.12				1.6				0.08		0.08		0.12		0.12				1.6				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		5		Casado/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		21		3		0		2		5		2031		2		3		2		2				4		4		4		4				4		2		1		2				0.06		0		0.04		0.1				0.4				0.12		0		0.08		0.2				1.6				0.12		0		0.02		0.1				0.7				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Papa		Promociones		Masculino				De 45 a49 años				Igual		Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		5		Emparejado/a				Todo Momento		Autoservis						Ayudin		Base Base		Inca

		22		4		3		2		1		1234		4		3		3		3				3		3		3		3				4		4		4		4				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 50 a 54 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		23		3		1		1		5		2331		4		3		5		5				4		3		3		4				4		3		3		4				0.12		0.03		0.05		0.25				2.07				0.12		0.03		0.03		0.2				1.46				0.12		0.03		0.03		0.2				1.46				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Esposo/a		publicidad de revista		Masculino				De 30 a 34 años				Invierno		Alquilada		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Técnica				Ayudin		Base Base		0

		24		5		3		1		1		1233		3		3		5		5				2		4		4		4				2		3		3		3				0.15		0.09		0.05		0.05				1.22				0.1		0.12		0.04		0.04				1				0.1		0.09		0.03		0.03				0.65				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 15 a 19 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				merienda		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		25		1		1		3		5		3321		2		2		2		5				4		4		4		2				2		2		2		2				0.02		0.02		0.06		0.25				1.45				0.04		0.04		0.12		0.1				1				0.02		0.02		0.06		0.1				0.4				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Papa		publicidad de revista		Masculino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		26		4		2		2		2		1222		2		3		3		5				2		3		3		1				2		3		3		3				0.08		0.06		0.06		0.1				1.02				0.08		0.06		0.06		0.02				0.54				0.08		0.06		0.06		0.06				0.7				Sí		Doña Angela		Ambos		Sachet				descremada		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		27		3		2		1		4		2341		4		4		5		5				4		3		2		3				3		1		2		3				0.12		0.08		0.05		0.2				2.05				0.12		0.06		0.02		0.12				1.06				0.09		0.02		0.02		0.12				0.69				Sí		Parmalat		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		28		0		0		0		10		1		1		1		5		1				1		1		1		1				1		1		1		1				0		0		0		0.1				0.1				0		0		0		0.1				0.1				0		0		0		0.1				0.1				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet						1 litro		semanalmente		2 litros		Papa				Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Técnica				Ayudin		Base Base		Amita

		29		3		3		2		2		1122		4		2		2		2				1		4		4		4				3		1		3		1				0.12		0.06		0.04		0.04				0.76				0.03		0.12		0.08		0.08				1.15				0.09		0.03		0.06		0.02				0.5				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted mismo		Publicidad T.V		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		30		4		3		2		1		1234		2		4		4		5				4		3		3		3				4		4		4		3				0.08		0.12		0.08		0.05				1.21				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.16		0.12		0.08		0.03				1.53				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		publicidad de revista		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		31		3		1		1		5		2331		2		3		5		3				3		4		3		4				2		2		2		2				0.06		0.03		0.05		0.15				0.91				0.09		0.04		0.03		0.2				1.32				0.06		0.02		0.02		0.1				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		publicidad de revista		Masculino				De 20 a 24 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		profesional				Ayudin		Base Base		Amita

		32		2		2		1		5		2231		1		4		3		3				3		3		3		3				2		2		3		2				0.02		0.08		0.03		0.15				0.88				0.06		0.06		0.03		0.15				0.9				0.04		0.04		0.03		0.1				0.45				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		publicidad de revista		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia				No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		33		7		2		1		0		1230		2		1		5		4				1		4		4		3				4		1		2		2				0.14		0.02		0.05		0				0.55				0.07		0.08		0.04		0				0.55				0.28		0.02		0.02		0				1.18				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Usted mismo		Promociones		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		34		2		5		2		1		2123		2		2		5		4				3		4		3		1				1		3		3		3				0.04		0.1		0.1		0.04				0.94				0.06		0.2		0.06		0.01				1.17				0.02		0.15		0.06		0.03				0.74				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Quincenalm.		1 litro		Mama		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		35		2		4		3		1		3124		2		2		4		5				3		4		4		3				2		2		2		2				0.04		0.08		0.12		0.05				0.97				0.06		0.16		0.12		0.03				1.39				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Alquilada		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		36		1		5		3		1		3123		4		3		4		5				2		2		2		2				2		2		2		2				0.04		0.15		0.12		0.05				1.34				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Casera		1 litro		Diariamente		2 litros		Mama		Promociones		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		37		1		1		1		7		2221		2		2		5		4				3		4		3		2				2		2		2		2				0.02		0.02		0.05		0.28				1.45				0.03		0.04		0.03		0.14				0.62				0.02		0.02		0.02		0.14				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Mama		publicidad de revista		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		38		5		0		0		5		1001		2		2		5		4				4		4		2		2				2		2		2		2				0.1		0		0		0.2				1				0.2		0		0		0.1				1				0.1		0		0		0.1				0.4				Sí		Leche Casera		Bebible		botella				Casera		1/2 litro		Diariamente		2 litros		Mama		Curiosidad		Masculino				De 20 a 24 años						Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a						Otros		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		39		3		3		3		1		1112		2		3		4		5				3		3		3		3				3		3		3		3				0.06		0.09		0.12		0.05				1.12				0.09		0.09		0.09		0.03				0.9				0.09		0.09		0.09		0.03				0.9				no		Lactolanda		Ambos		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		menos de 1litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 15 a 19 años				verano		Propia				No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		40		2		4		3		1		3124		4		1		4		3				3		1		4		3				4		1		3		1				0.08		0.04		0.12		0.03				0.93				0.06		0.04		0.12		0.03				0.79				0.08		0.04		0.09		0.01				0.64				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		menos de 1litro		Mama		Curiosidad						De 15 a 19 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		41		2		5		2		1		2123		3		4		3		2				4		3		3		1				4		3		3		1				0.06		0.2		0.06		0.02				1.2				0.08		0.15		0.06		0.01				0.96				0.08		0.15		0.06		0.01				0.96				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Inca		Base Base

		42		3		4		1		2		2143		3		1		2		3				4		4		4		4				1		3		1		1				0.09		0.04		0.02		0.06				0.53				0.12		0.16		0.04		0.08				1.6				0.03		0.12		0.01		0.02				0.42				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		menos de 1litro		Usted mismo		Recomendación de Amigos						De 20 a 24 años				Invierno		Alquilada		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		43		5		2		2		1		1223		3		4		5		3				1		1		2		2				3		1		1		1				0.15		0.08		0.1		0.03				1.36				0.05		0.02		0.04		0.02				0.19				0.15		0.02		0.02		0.01				0.5				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 15 a 19 años				Invierno		Propia				No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Inca		Base Base

		44		4		2		2		2		1222		3		4		4		4				1		3		3		1				2		2		2		2				0.12		0.08		0.08		0.08				1.32				0.04		0.06		0.06		0.02				0.42				0.08		0.04		0.04		0.04				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		menos de 1litro		Usted mismo		Curiosidad		Femenino				De 35 a 40 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		45		3		2		3		2		1212		2		2		4		5				4		3		3		3				2		2		2		2				0.06		0.04		0.12		0.1				1.18				0.12		0.06		0.09		0.06				1.11				0.06		0.04		0.06		0.04				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				descremada		1 litro		Quincenalm.		menos de 1litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 25 a 29 años				verano		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		46		2		4		2		2		2122		3		2		5		4				3		4		4		4				3		2		2		2				0.06		0.08		0.1		0.08				1.16				0.06		0.16		0.08		0.08				1.46				0.06		0.08		0.04		0.04				0.5				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				descremada		1 litro		semanalmente		más de 2 lts.		Esposo/a		Publicidad T.V		Femenino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				Desayuno		Supermercados		profesional				Ayudin		Inca		Base Base

		47		5		3		1		1		1233		2		1		5		4				3		4		4		4				2		2		2		2				0.1		0.03		0.05		0.04				0.64				0.15		0.12		0.04		0.04				1.25				0.1		0.06		0.02		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted mismo		Publicidad T.V						De 30 a 34 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Amita		Base Base

		48		2		3		3		2		2112		1		2		5		4				4		4		4		4				1		1		2		2				0.02		0.06		0.15		0.08				1.21				0.08		0.12		0.12		0.08				1.6				0.02		0.03		0.06		0.04				0.25				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Amita		Base Base

		49		3		2		2		3		1221		1		4		4		4				1		4		4		4				4		2		4		3				0.03		0.08		0.08		0.12				1.15				0.03		0.08		0.08		0.12				1.15				0.12		0.04		0.08		0.09				1.15				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Quincenalm.		más de 2 lts.		Mama		Curiosidad		Femenino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		Sí		1		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		50		2		2		2		4		2221		3		3		4		5				1		1		1		1				1		1		1		1				0.06		0.06		0.08		0.2				1.68				0.02		0.02		0.02		0.04				0.1				0.02		0.02		0.02		0.04				0.1				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Promociones						De 15 a 19 años				Igual		Alquilada		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		primaria				Ayudin		0		Base Base

		51		2		3		4		1		3214		3		4		3		5				3		3		3		2				3		3		3		3				0.06		0.12		0.12		0.05				1.27				0.06		0.09		0.12		0.02				0.85				0.06		0.09		0.12		0.03				0.9				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Usted mismo		Curiosidad		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				merienda		Despensa		Universitaria				Ayudin		0		Base Base

		52		4		4		1		1		1122		3		3		3		3				4		4		4		4				3		3		3		3				0.12		0.12		0.03		0.03				0.9				0.16		0.16		0.04		0.04				1.6				0.12		0.12		0.03		0.03				0.9				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		usted		Recomendación de Amigos		Femenino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		53		5		5		0		0		1100		4		4		0		0				0		0		4		4				0		0		4		4				0.2		0.2		0		0				1.6				0		0		0		0				0				0		0		0		0				0				Sí		Leche Casera		Bebible		botella				Casera		1 litro		Diariamente		2 litros		Mama		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Otros		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		54		2		3		3		2		2112		2		2		2		2				2		4		2		4				2		2		2		2				0.04		0.06		0.06		0.04				0.4				0.04		0.12		0.06		0.08				1				0.04		0.06		0.06		0.04				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Mama		Curiosidad		Masculino				De 15 a 19 años				Invierno		Alquilada				No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Amita		Base Base

		55		5		5		0		0		1100		2		2		2		2				2		4		2		4				2		2		2		2				0.1		0.1		0		0				0.4				0.1		0.2		0		0				1				0.1		0.1		0		0				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		mensualemente		2 litros		Papa		Curiosidad		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		profesional				Ayudin		Base Base		Inca

		56		7		1		1		1		1222		4		4		4		4				4		4		4		4				2		2		2		2				0.28		0.04		0.04		0.04				1.6				0.28		0.04		0.04		0.04				1.6				0.14		0.02		0.02		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Papa				Masculino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		4		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		57		7		1		1		1		1222		4		3		1		4				4		1		3		4				4		1		3		4				0.28		0.03		0.01		0.04				1.38				0.28		0.01		0.03		0.04				1.38				0.28		0.01		0.03		0.04				1.38				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Amita		Base Base

		58		2		3		2		3		2121		4		1		4		3				1		4		2		3				3		4		1		1				0.08		0.03		0.08		0.09				0.94				0.02		0.12		0.04		0.09				0.85				0.06		0.12		0.02		0.03				0.71				Sí		Lactolanda		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		2 litros		Usted mismo		Publicidad T.V		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Alquilada		Sueldo Minimo		Sí		1		Soltero/a				merienda		Mayoristas		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		59		3		5		1		1		2133		2		4		2		4				2		3		2		2				2		3		4		2				0.06		0.2		0.02		0.04				1.12				0.06		0.15		0.02		0.02				0.65				0.06		0.15		0.04		0.02				0.77				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Esposo/a		Publicidad T.V		Femenino				De 25 a 29 años				Igual		Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		1		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		60		3		3		3		1		1112		2		2		2		2				2		4		2		2				2		4		2		2				0.06		0.06		0.06		0.02				0.4				0.06		0.12		0.06		0.02				0.76				0.06		0.12		0.06		0.02				0.76				Sí		Trebol		en polvo						Entera				semanalmente		2 litros		Esposo/a		Curiosidad		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				merienda		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		61		4		2		2		2		1222		1		4		3		3				3		4		3		3				1		3		3		3				0.04		0.08		0.06		0.06				0.72				0.12		0.08		0.06		0.06				1.04				0.04		0.06		0.06		0.06				0.58				Sí		Otros		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Mama		Promociones		Masculino				De 15 a 19 años				verano		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Inca		Base Base

		62		5		3		1		1		1233		4		3		3		4				3		3		4		4				3		3		3		4				0.2		0.09		0.03		0.04				1.32				0.15		0.09		0.04		0.04				1.04				0.15		0.09		0.03		0.04				0.97				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados						Ayudin		Base Base		Inca

		63		3		2		3		2		1212		4		4		4		4				4		3		3		1				2		2		2		2				0.12		0.08		0.12		0.08				1.6				0.12		0.06		0.09		0.02				0.95				0.06		0.04		0.06		0.04				0.4				Sí		Parmalat		Ambos		Sachet				descremada		1 litro		Quincenalm.		más de 2 lts.		Papa		Curiosidad		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		64		5		2		1		2		1232		2		2		2		2				3		4		2		3				2		2		2		2				0.1		0.04		0.02		0.04				0.4				0.15		0.08		0.02		0.06				0.99				0.1		0.04		0.02		0.04				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		65		3		4		2		1		2134		4		3		3		3				3		3		3		4				4		4		4		4				0.12		0.12		0.06		0.03				1.11				0.09		0.12		0.06		0.04				0.97				0.12		0.16		0.08		0.04				1.6				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				verano		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		66		3		3		3		1		1112		2		2		2		2				3		3		3		3				2		2		2		2				0.06		0.06		0.06		0.02				0.4				0.09		0.09		0.09		0.03				0.9				0.06		0.06		0.06		0.02				0.4				Sí		Leche Casera		Bebible		botella				Casera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Curiosidad		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Alquilada		Sueldo Minimo		Sí		1		Casado/a				Todo Momento		Otros		primaria				Ayudin		Inca		Base Base

		67		4		5		0		1		2103		2		2		2		2				2		2		2		2				2		2		2		2				0.08		0.1		0		0.02				0.4				0.08		0.1		0		0.02				0.4				0.08		0.1		0		0.02				0.4				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Quincenalm.		2 litros		Mama		Curiosidad		Masculino				De 15 a 19 años				Invierno		Propia		No percibe		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		68		3		2		4		1		2314		2		2		2		2				4		4		4		4				2		2		2		2				0.06		0.04		0.08		0.02				0.4				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.06		0.04		0.08		0.02				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		69		3		2		4		1		2314		2		2		2		2				4		4		4		4				2		2		2		2				0.06		0.04		0.08		0.02				0.4				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.06		0.04		0.08		0.02				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		70		3		2		3		2		1212		4		3		2		1				2		2		2		2				2		3		1		2				0.12		0.06		0.06		0.02				0.8				0.06		0.04		0.06		0.04				0.4				0.06		0.06		0.03		0.04				0.41				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		menos de 1litro		Usted		Recomendación de Amigos		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Técnica				Ayudin		Inca		Amita

		71		5		2		2		1		1223		4		3		3		3				1		3		4		4				2		2		2		2				0.2		0.06		0.06		0.03				1.25				0.05		0.06		0.08		0.04				0.71				0.1		0.04		0.04		0.02				0.4				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Quincenalm.		2 litros		Usted		Curiosidad		Femenino				De 50 a 54 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Otros		Primaria				Ayudin		Base Base		Inca

		72		2		4		3		1		3124		3		3		1		2				2		2		2		2				2		2		2		2				0.06		0.12		0.03		0.02				0.61				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a				Masculino				De 20 a 24 años						Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		1		Casado/a				Desayuno				Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		73		4		4		1		1		1122		4		3		4		4				4		4		3		3				4		4		4		4				0.16		0.12		0.04		0.04				1.32				0.16		0.16		0.03		0.03				1.46				0.16		0.16		0.04		0.04				1.6				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		menos de 1litro		Usted		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		74		2		5		2		1		2123		4		3		4		3				3		4		3		3				4		3		3		3				0.08		0.15		0.08		0.03				1.18				0.06		0.2		0.06		0.03				1.25				0.08		0.15		0.06		0.03				1.04				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 30 a 34 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		75		3		3		3		1		1112		4		4		4		4				4		4		4		4				3		1		1		1				0.12		0.12		0.12		0.04				1.6				0.12		0.12		0.12		0.04				1.6				0.09		0.03		0.03		0.01				0.34				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted		Publicidad T.V		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		76		4		2		3		1		1324		2		2		2		2				2		2		2		2				2		2		2		2				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				Sí		Otros		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 35 a 40 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí				Casado/a				Desayuno		Mayoristas		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		77		4		4		1		1		1122		4		3		4		3				2		2		2		2				4		4		4		4				0.16		0.12		0.04		0.03				1.25				0.08		0.08		0.02		0.02				0.4				0.16		0.16		0.04		0.04				1.6				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro						Masculino																														Ayudin		Base Base		Amita

		78		5		3		1		1		1233		4		3		1		2				2		3		4		1				2		3		4		3				0.2		0.09		0.01		0.02				1.12				0.1		0.09		0.04		0.01				0.64				0.1		0.09		0.04		0.03				0.72				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Usted		Curiosidad		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		79		3		2		4		1		2314		1		3		2		1				4		4		4		4				4		3		2		2				0.03		0.06		0.08		0.01				0.38				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.12		0.06		0.08		0.02				0.86				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		80		4		3		2		1		1234		3		3		3		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				0.08		0.06		0.04		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Publicidad Radial		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		81		0		3		1		1		1233		4		4		4		3				1		3		3		4				4		4		4		4				0		0.12		0.04		0.03				0.73				0		0.09		0.03		0.04				0.52				0		0.12		0.04		0.04				0.8				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		semanalmente		2 litros		Esposo/a		Publicidad Radial		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		82		5		3		2		0		1230		3		3		3		3				4		4		4		4				1		1		1		1				0.15		0.09		0.06		0				0.9				0.2		0.12		0.08		0				1.6				0.05		0.03		0.02		0				0.1				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		usted		Curiosidad		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		Sí		6		Casado/a				Desayuno		Otros		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		83		2		3		3		2		2112		3		1		2		2				2		3		2		2				2		3		2		2				0.06		0.03		0.06		0.04				0.41				0.04		0.09		0.06		0.04				0.55				0.04		0.09		0.06		0.04				0.55				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Mama		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		84		3		2		4		1		2314		4		4		4		4				4		3		3		3				3		3		4		4				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.12		0.06		0.12		0.03				1.11				0.09		0.06		0.16		0.04				1.25				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro		Esposo/a		Recomendación de Amigos		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Alquilada		Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		85		2		5		2		1		2123		2		3		3		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.04		0.15		0.06		0.03				0.8				0.08		0.2		0.08		0.04				1.6				0.04		0.1		0.04		0.02				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Mama		Curiosidad		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		86		2		2		3		3		2211		4		4		4		4				4		4		4		4				4		4		4		4				0.08		0.08		0.12		0.12				1.6				0.08		0.08		0.12		0.12				1.6				0.08		0.08		0.12		0.12				1.6				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		5		Casado/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		87		3		5		2		0		2130		4		3		2		2				4		4		4		4				4		2		1		2				0.12		0.15		0.04		0				1.01				0.12		0.2		0.08		0				1.6				0.12		0.1		0.02		0				0.7				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Papa		Promociones		Masculino				De 45 a49 años				Igual		Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		5		Emparejado/a				Todo Momento		Autoservis						Ayudin		Base Base		Inca

		88		4		3		2		1		1234		4		3		3		3				3		3		3		3				4		4		4		4				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 50 a 54 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		89		3		5		1		1		2133		4		3		4		4				4		3		3		4				4		3		3		4				0.12		0.15		0.04		0.04				1.25				0.12		0.15		0.03		0.04				1.18				0.12		0.15		0.03		0.04				1.18				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Esposo/a		publicidad de revista		Masculino				De 30 a 34 años				Invierno		Alquilada		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Técnica				Ayudin		Base Base		Amita

		90		5		3		1		1		1233		3		3		3		3				2		4		4		4				2		3		3		3				0.15		0.09		0.03		0.03				0.9				0.1		0.12		0.04		0.04				1				0.1		0.09		0.03		0.03				0.65				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 15 a 19 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				merienda		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		91		1		5		3		1		3123		2		2		2		2				4		4		4		2				2		2		2		2				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				0.04		0.2		0.12		0.02				1.48				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Papa		publicidad de revista		Masculino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		92		4		2		2		2		2122		2		3		3		3				2		3		3		1				2		3		3		3				0.08		0.06		0.06		0.06				0.7				0.08		0.06		0.06		0.02				0.54				0.08		0.06		0.06		0.06				0.7				Sí		Doña Angela		Ambos		Sachet				descremada		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		93		3		2		4		1		2314		4		4		4		4				4		3		2		3				3		1		2		3				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.12		0.06		0.08		0.03				0.91				0.09		0.02		0.08		0.03				0.54				Sí		Parmalat		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		94		0		0		10		0		10		1		1		1		1				1		1		1		1				1		1		1		1				0		0		0.1		0				0.1				0		0		0.1		0				0.1				0		0		0.1		0				0.1				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet						1 litro		semanalmente		2 litros		Papa				Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Técnica				Ayudin		Base Base		Amita

		95		3		3		2		2		1122		4		2		2		2				1		4		4		4				3		1		3		1				0.12		0.06		0.04		0.04				0.76				0.03		0.12		0.08		0.08				1.15				0.09		0.03		0.06		0.02				0.5				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted mismo		Publicidad T.V		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		96		4		3		2		1		1234		4		4		4		4				4		3		3		3				4		4		4		3				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.16		0.12		0.08		0.03				1.53				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		publicidad de revista		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		97		3		5		1		1		2133		2		3		2		3				3		4		3		4				2		2		2		2				0.06		0.15		0.02		0.03				0.7				0.09		0.2		0.03		0.04				1.32				0.06		0.1		0.02		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		publicidad de revista		Masculino				De 20 a 24 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		profesional				Ayudin		Base Base		Amita

		98		2		2		5		1		2213		1		4		3		3				3		3		3		3				2		2		3		2				0.02		0.08		0.15		0.03				0.88				0.06		0.06		0.15		0.03				0.9				0.04		0.04		0.15		0.02				0.65				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		publicidad de revista		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia				No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		99		7		2		1		0		1230		4		1		2		2				1		4		4		3				4		1		2		2				0.28		0.02		0.02		0				1.18				0.07		0.08		0.04		0				0.55				0.28		0.02		0.02		0				1.18				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Usted mismo		Promociones		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		100		2		5		2		1		2123		2		2		2		2				3		4		3		1				1		3		3		3				0.04		0.1		0.04		0.02				0.4				0.06		0.2		0.06		0.01				1.17				0.02		0.15		0.06		0.03				0.74				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Quincenalm.		1 litro		Mama		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca
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Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?



1

		No.		Importancia										Ayudin										Base Base										Inca										UP Ayudin										UT				UP Base Base										UT				UP Amita										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

		28		0		0		0		10		1		1		1		5		1				1		1		1		1				1		1		1		1				0		0		0		0.1				0.1				0		0		0		0.1				0.1				0		0		0		0.1				0.1				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet						1 litro		semanalmente		2 litros		Papa				Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Técnica				Ayudin		Base Base		Amita

		21		3		0		2		5		2031		2		3		2		2				4		4		4		4				4		2		1		2				0.06		0		0.04		0.1				0.4				0.12		0		0.08		0.2				1.6				0.12		0		0.02		0.1				0.7				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Papa		Promociones		Masculino				De 45 a49 años				Igual		Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		5		Emparejado/a				Todo Momento		Autoservis						Ayudin		Base Base		Inca

		37		1		1		1		7		2221		2		2		2		2				3		4		3		2				2		2		2		2				0.02		0.02		0.02		0.14				0.4				0.03		0.04		0.03		0.14				0.62				0.02		0.02		0.02		0.14				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Mama		publicidad de revista		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				0		0		0		0

		50		2		2		2		4		2221		3		3		3		3				1		1		1		1				1		1		1		1				0.06		0.06		0.06		0.12				0.9				0.02		0.02		0.02		0.04				0.1				0.02		0.02		0.02		0.04				0.1				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Promociones						De 15 a 19 años				Igual		Alquilada		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		primaria				0		0		0		0



Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?



10

		No.		Importancia										Ayudin										Base Base										Inca										UP Ayudin										UT				UP Base Base										UT				UP Amita										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

		94		0		0		10		0		10		1		1		1		1				1		1		1		1				1		1		1		1				0		0		0.1		0				0.1				0		0		0.1		0				0.1				0		0		0.1		0				0.1				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet						1 litro		semanalmente		2 litros		Papa				Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Técnica				Ayudin		Base Base		Amita

																																																																																																										Yorkshire

																																																																																																										Otra



Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?



1000

		No.		Importancia										Ayudin										Base Base										Inca										UP Ayudin										UT				UP Base Base										UT				UP Amita										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

		26		4		2		2		2		1222		2		3		3		5				2		3		3		1				2		3		3		3				0.08		0.06		0.06		0.1				1.02				0.08		0.06		0.06		0.02				0.54				0.08		0.06		0.06		0.06				0.7				Sí		Doña Angela		Ambos		Sachet				descremada		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		44		4		2		2		2		1222		3		4		4		4				1		3		3		1				2		2		2		2				0.12		0.08		0.08		0.08				1.32				0.04		0.06		0.06		0.02				0.42				0.08		0.04		0.04		0.04				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		menos de 1litro		Usted mismo		Curiosidad		Femenino				De 35 a 40 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		56		7		1		1		1		1222		4		4		4		4				4		4		4		4				2		2		2		2				0.28		0.04		0.04		0.04				1.6				0.28		0.04		0.04		0.04				1.6				0.14		0.02		0.02		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Papa				Masculino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		4		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		57		7		1		1		1		1222		4		3		1		4				4		1		3		4				4		1		3		4				0.28		0.03		0.01		0.04				1.38				0.28		0.01		0.03		0.04				1.38				0.28		0.01		0.03		0.04				1.38				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Amita		Base Base

		61		4		2		2		2		1222		1		4		3		3				3		4		3		3				1		3		3		3				0.04		0.08		0.06		0.06				0.72				0.12		0.08		0.06		0.06				1.04				0.04		0.06		0.06		0.06				0.58				Sí		Otros		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Mama		Promociones		Masculino				De 15 a 19 años				verano		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Inca		Base Base

		43		5		2		2		1		1223		3		4		5		3				1		1		2		2				3		1		1		1				0.15		0.08		0.1		0.03				1.36				0.05		0.02		0.04		0.02				0.19				0.15		0.02		0.02		0.01				0.5				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 15 a 19 años				Invierno		Propia				No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Inca		Base Base

		71		5		2		2		1		1223		4		3		3		3				1		3		4		4				2		2		2		2				0.2		0.06		0.06		0.03				1.25				0.05		0.06		0.08		0.04				0.71				0.1		0.04		0.04		0.02				0.4				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Quincenalm.		2 litros		Usted		Curiosidad		Femenino				De 50 a 54 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Otros		Primaria				Ayudin		Base Base		Inca

		16		5		3		2		0		1230		3		3		3		3				4		4		4		4				1		1		1		1				0.15		0.09		0.06		0				0.9				0.2		0.12		0.08		0				1.6				0.05		0.03		0.02		0				0.1				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		usted		Curiosidad		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		Sí		6		Casado/a				Desayuno		Otros		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		33		7		2		1		0		1230		2		1		5		4				1		4		4		3				4		1		2		2				0.14		0.02		0.05		0				0.55				0.07		0.08		0.04		0				0.55				0.28		0.02		0.02		0				1.18				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Usted mismo		Promociones		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		82		5		3		2		0		1230		3		3		3		3				4		4		4		4				1		1		1		1				0.15		0.09		0.06		0				0.9				0.2		0.12		0.08		0				1.6				0.05		0.03		0.02		0				0.1				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		usted		Curiosidad		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		Sí		6		Casado/a				Desayuno		Otros		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		99		7		2		1		0		1230		4		1		2		2				1		4		4		3				4		1		2		2				0.28		0.02		0.02		0				1.18				0.07		0.08		0.04		0				0.55				0.28		0.02		0.02		0				1.18				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Usted mismo		Promociones		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		64		5		2		1		2		1232		2		2		2		2				3		4		2		3				2		2		2		2				0.1		0.04		0.02		0.04				0.4				0.15		0.08		0.02		0.06				0.99				0.1		0.04		0.02		0.04				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		12		5		3		1		1		1233		4		3		4		4				2		3		4		1				2		3		4		3				0.2		0.09		0.04		0.04				1.39				0.1		0.09		0.04		0.01				0.64				0.1		0.09		0.04		0.03				0.72				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Usted		Curiosidad		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		0

		15		0		3		1		1		1233		2		4		4		3				1		3		3		4				4		4		4		4				0		0.12		0.04		0.03				0.73				0		0.09		0.03		0.04				0.52				0		0.12		0.04		0.04				0.8				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		semanalmente		2 litros		Esposo/a		Publicidad Radial		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		24		5		3		1		1		1233		3		3		5		5				2		4		4		4				2		3		3		3				0.15		0.09		0.05		0.05				1.22				0.1		0.12		0.04		0.04				1				0.1		0.09		0.03		0.03				0.65				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 15 a 19 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				merienda		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		47		5		3		1		1		1233		2		1		5		4				3		4		4		4				2		2		2		2				0.1		0.03		0.05		0.04				0.64				0.15		0.12		0.04		0.04				1.25				0.1		0.06		0.02		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted mismo		Publicidad T.V						De 30 a 34 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Amita		Base Base

		62		5		3		1		1		1233		4		3		3		4				3		3		4		4				3		3		3		4				0.2		0.09		0.03		0.04				1.32				0.15		0.09		0.04		0.04				1.04				0.15		0.09		0.03		0.04				0.97				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados						Ayudin		Base Base		Inca

		78		5		3		1		1		1233		4		3		1		2				2		3		4		1				2		3		4		3				0.2		0.09		0.01		0.02				1.12				0.1		0.09		0.04		0.01				0.64				0.1		0.09		0.04		0.03				0.72				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Usted		Curiosidad		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		81		0		3		1		1		1233		4		4		4		3				1		3		3		4				4		4		4		4				0		0.12		0.04		0.03				0.73				0		0.09		0.03		0.04				0.52				0		0.12		0.04		0.04				0.8				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		semanalmente		2 litros		Esposo/a		Publicidad Radial		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		90		5		3		1		1		1233		3		3		3		3				2		4		4		4				2		3		3		3				0.15		0.09		0.03		0.03				0.9				0.1		0.12		0.04		0.04				1				0.1		0.09		0.03		0.03				0.65				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 15 a 19 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				merienda		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		14		4		3		2		1		1234		3		3		3		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				0.08		0.06		0.04		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Publicidad Radial		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		22		4		3		2		1		1234		4		3		3		3				3		3		3		3				4		4		4		4				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 50 a 54 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		30		4		3		2		1		1234		2		4		4		5				4		3		3		3				4		4		4		3				0.08		0.12		0.08		0.05				1.21				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.16		0.12		0.08		0.03				1.53				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		publicidad de revista		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		80		4		3		2		1		1234		3		3		3		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				0.08		0.06		0.04		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Publicidad Radial		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		88		4		3		2		1		1234		4		3		3		3				3		3		3		3				4		4		4		4				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 50 a 54 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		96		4		3		2		1		1234		4		4		4		4				4		3		3		3				4		4		4		3				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.16		0.12		0.08		0.03				1.53				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		publicidad de revista		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		10		4		2		3		1		1324		2		2		4		4				2		2		2		2				2		2		2		2				0.08		0.04		0.12		0.04				0.88				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				Sí		Otros		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 35 a 40 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí				Casado/a				Desayuno		Mayoristas		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		76		4		2		3		1		1324		2		2		2		2				2		2		2		2				2		2		2		2				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				0.08		0.04		0.06		0.02				0.4				Sí		Otros		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 35 a 40 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí				Casado/a				Desayuno		Mayoristas		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		5		5		1		1		4		1332		2		2		3		3				1		3		4		4				2		2		2		2				0.1		0.02		0.03		0.12				0.69				0.05		0.03		0.04		0.16				0.94				0.1		0.02		0.02		0.08				0.44				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Quincenalm.		2 litros		Usted		Curiosidad		Femenino				De 50 a 54 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Otros		Primaria				Ayudin		Base Base		Casera
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que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?



1001

		No.		Importancia										Ayudin										Base Base										Inca										UP Ayudin										UT				UP Base Base										UT				UP Amita										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

		38		5		0		0		5		1001		2		2		5		4				4		4		2		2				2		2		2		2				0.1		0		0		0.2				1				0.2		0		0		0.1				1				0.1		0		0		0.1				0.4				Sí		Leche Casera		Bebible		botella				Casera		1/2 litro		Diariamente		2 litros		Mama		Curiosidad		Masculino				De 20 a 24 años						Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a						Otros		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		8		3		1		3		3		1211		2		1		4		3				3		4		3		3				4		3		3		3				0.06		0.01		0.12		0.09				0.88				0.09		0.04		0.09		0.09				0.97				0.12		0.03		0.09		0.09				1.11				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 30 a 34 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		2		4		1		1		4		1221		2		2		4		4				4		4		4		4				2		2		2		2				0.08		0.02		0.04		0.16				1				0.16		0.04		0.04		0.16				1.6				0.08		0.02		0.02		0.08				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		0

		3		5		0		0		5		1221		2		2		4		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.1		0		0		0.15				0.65				0.2		0		0		0.2				1.6				0.1		0		0		0.1				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		0

		4		5		0		0		5		1221		2		3		4		4				2		2		2		2				2		3		1		2				0.1		0		0		0.2				1				0.1		0		0		0.1				0.4				0.1		0		0		0.1				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		menos de 1litro		Usted		Recomendación de Amigos		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Técnica				Ayudin		Base Base		Inca

		7		5		0		0		5		1221		2		1		4		4				4		4		3		3				4		4		4		4				0.1		0		0		0.2				1				0.2		0		0		0.15				1.25				0.2		0		0		0.2				1.6				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		menos de 1litro		Usted		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		49		3		2		2		3		1221		1		4		4		4				1		4		4		4				4		2		4		3				0.03		0.08		0.08		0.12				1.15				0.03		0.08		0.08		0.12				1.15				0.12		0.04		0.08		0.09				1.15				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Quincenalm.		más de 2 lts.		Mama		Curiosidad		Femenino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		Sí		1		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base



Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?



1100

		No.		Importancia										Ayudin										Base Base										Inca										UP Ayudin										UT				UP Base Base										UT				UP Amita										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

		53		5		5		0		0		1100		4		4		0		0				0		0		4		4				0		0		4		4				0.2		0.2		0		0				1.6				0		0		0		0				0				0		0		0		0				0				Sí		Leche Casera		Bebible		botella				Casera		1 litro		Diariamente		2 litros		Mama		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Otros		Universitaria				Ayudin		Inca		Base Base

		55		5		5		0		0		1100		2		2		2		2				2		4		2		4				2		2		2		2				0.1		0.1		0		0				0.4				0.1		0.2		0		0				1				0.1		0.1		0		0				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		mensualemente		2 litros		Papa		Curiosidad		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		profesional				Ayudin		Base Base		Inca

		1		4		5		0		1		2103		2		2		2		2				2		2		2		2				2		2		2		2				0.08		0.1		0		0.02				0.4				0.08		0.1		0		0.02				0.4				0.08		0.1		0		0.02				0.4				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Quincenalm.		2 litros		Mama		Curiosidad		Masculino				De 15 a 19 años				Invierno		Propia		No percibe		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Doña Angela		Trebol		Parmalat		Coop



Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Cuando eligió el producto lo hizo por:

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

Grado de Instrucción



1112

		9		3		3		3		1		1112		2		4		4		4				4		4		4		4				3		1		1		1				0.06		0.12		0.12		0.04				1.24				0.12		0.12		0.12		0.04				1.6				0.09		0.03		0.03		0.01				0.34				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted		Publicidad T.V		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		39		3		3		3		1		1112		2		3		4		5				3		3		3		3				3		3		3		3				0.06		0.09		0.12		0.05				1.12				0.09		0.09		0.09		0.03				0.9				0.09		0.09		0.09		0.03				0.9				no		Lactolanda		Ambos		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		menos de 1litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 15 a 19 años				verano		Propia				No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Ayudin		Base Base		Amita

		60		3		3		3		1		1112		2		2		2		2				2		4		2		2				2		4		2		2				0.06		0.06		0.06		0.02				0.4				0.06		0.12		0.06		0.02				0.76				0.06		0.12		0.06		0.02				0.76				Sí		Trebol		en polvo						Entera				semanalmente		2 litros		Esposo/a		Curiosidad		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				merienda		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		66		3		3		3		1		1112		2		2		2		2				3		3		3		3				2		2		2		2				0.06		0.06		0.06		0.02				0.4				0.09		0.09		0.09		0.03				0.9				0.06		0.06		0.06		0.02				0.4				Sí		Leche Casera		Bebible		botella				Casera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Curiosidad		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Alquilada		Sueldo Minimo		Sí		1		Casado/a				Todo Momento		Otros		primaria				Ayudin		Inca		Base Base

		75		3		3		3		1		1112		4		4		4		4				4		4		4		4				3		1		1		1				0.12		0.12		0.12		0.04				1.6				0.12		0.12		0.12		0.04				1.6				0.09		0.03		0.03		0.01				0.34				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted		Publicidad T.V		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		17		2		3		3		2		2112		3		1		2		2				2		3		2		2				2		3		2		2				0.06		0.03		0.06		0.04				0.41				0.04		0.09		0.06		0.04				0.55				0.04		0.09		0.06		0.04				0.55				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Mama		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				lactolanda		Coop		Parmalat		Trebol

		48		2		3		3		2		2112		1		2		2		1				4		4		4		4				1		1		2		2				0.02		0.06		0.06		0.02				0.28				0.08		0.12		0.12		0.08				1.6				0.02		0.03		0.06		0.04				0.25				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Mas Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Trebol		Parmalat		Coop		Lactolanda

		54		2		3		3		2		2112		2		2		2		2				2		4		2		4				2		2		2		2				0.04		0.06		0.06		0.04				0.4				0.04		0.12		0.06		0.08				1				0.04		0.06		0.06		0.04				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Mama		Curiosidad		Masculino				De 15 a 19 años				Invierno		Alquilada				No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				lactolanda		Parmalat		0		0



Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?



1212

		No.		Importancia										Ayudin										Base Base										Inca										UP Ayudin										UT				UP Base Base										UT				UP Amita										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

		1		4		1		4		1		1212		2		2		4		4				2		2		2		2				2		2		2		2				0.08		0.02		0.16		0.04				1				0.08		0.02		0.08		0.02				0.4				0.08		0.02		0.08		0.02				0.4				Sí		Sachet		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Quincenalm.		2 litros		Mama		Curiosidad		Masculino				De 15 a 19 años				Invierno		Propia		No percibe		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		45		3		2		3		2		1212		2		2		4		5				4		3		3		3				2		2		2		2				0.06		0.04		0.12		0.1				1.18				0.12		0.06		0.09		0.06				1.11				0.06		0.04		0.06		0.04				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				descremada		1 litro		Quincenalm.		menos de 1litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 25 a 29 años				verano		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Amita

		63		3		2		3		2		1212		4		4		4		4				4		3		3		1				2		2		2		2				0.12		0.08		0.12		0.08				1.6				0.12		0.06		0.09		0.02				0.95				0.06		0.04		0.06		0.04				0.4				Sí		Parmalat		Ambos		Sachet				descremada		1 litro		Quincenalm.		más de 2 lts.		Papa		Curiosidad		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca

		70		3		2		3		2		1212		4		3		2		1				2		2		2		2				2		3		1		2				0.12		0.06		0.06		0.02				0.8				0.06		0.04		0.06		0.04				0.4				0.06		0.06		0.03		0.04				0.41				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		menos de 1litro		Usted		Recomendación de Amigos		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Técnica				Ayudin		Inca		Amita



Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Cuando eligió el producto lo hizo por:

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

Grado de Instrucción

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?



2130

		No.		Importancia										Parmalat										Trebol										Coop										UP Parmalat										UT				UP Trebol										UT				UP Coop										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

				a		b		c		d		Segmentos		a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d								a		b		c		d								a		b		c		d																																																												1		2		3		4

		21		3		5		2		0		2130		4		3		2		2				4		4		4		4				4		2		1		2				0.12		0.15		0.04		0				1.01				0.12		0.2		0.08		0				1.6				0.12		0.1		0.02		0				0.7				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Papa		Promociones		Masculino				De 45 a49 años				Igual		Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		5		Emparejado/a				Todo Momento		Autoservis						Coop		Trebol		Doña Angela		La Pradera

		87		3		5		2		0		2130		4		3		2		2				4		4		4		4				4		2		1		2				0.12		0.15		0.04		0				1.01				0.12		0.2		0.08		0				1.6				0.12		0.1		0.02		0				0.7				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Papa		Promociones		Masculino				De 45 a49 años				Igual		Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		5		Emparejado/a				Todo Momento		Autoservis						Ayudin		Base Base		Inca

		65		3		4		2		1		2134		4		3		3		3				3		3		3		4				4		4		4		4				0.12		0.12		0.06		0.03				1.11				0.09		0.12		0.06		0.04				0.97				0.12		0.16		0.08		0.04				1.6				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				verano		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Parmalat		Trebol		Lactolanda		Doña Angela

		23		3		5		1		1		2133		4		3		4		4				4		3		3		4				4		3		3		4				0.12		0.15		0.04		0.04				1.25				0.12		0.15		0.03		0.04				1.18				0.12		0.15		0.03		0.04				1.18				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Esposo/a		publicidad de revista		Masculino				De 30 a 34 años				Invierno		Alquilada		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Técnica				0		0		0		0

		31		3		5		1		1		2133		2		3		2		3				3		4		3		4				2		2		2		2				0.06		0.15		0.02		0.03				0.7				0.09		0.2		0.03		0.04				1.32				0.06		0.1		0.02		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		publicidad de revista		Masculino				De 20 a 24 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		profesional				Trebol		Parmalat		Doña Angela		Los Colonos

		59		3		5		1		1		2133		2		4		2		4				2		3		2		2				2		3		4		2				0.06		0.2		0.02		0.04				1.12				0.06		0.15		0.02		0.02				0.65				0.06		0.15		0.04		0.02				0.77				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Esposo/a		Publicidad T.V		Femenino				De 25 a 29 años				Igual		Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		1		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Trebol		Coop		San Loren		Lactolanda

		25		1		5		3		1		3123		2		2		2		2				4		4		4		2				2		2		2		2				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				0.04		0.2		0.12		0.02				1.48				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Papa		publicidad de revista		Masculino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Coop		Parmalat		Doña Angela		Trebol

		36		1		5		3		1		3123		4		3		3		2				2		2		2		2				2		2		2		2				0.04		0.15		0.09		0.02				0.92				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Casera		1 litro		Diariamente		2 litros		Mama		Promociones		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Trebol		Parmalat		Coop		Doña Angela

		91		1		5		3		1		3123		2		2		2		2				4		4		4		2				2		2		2		2				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				0.04		0.2		0.12		0.02				1.48				0.02		0.1		0.06		0.02				0.4				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Papa		publicidad de revista		Masculino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Ayudin		Base Base		Inca

		6		2		4		3		1		3124		3		3		1		2				2		2		2		2				2		2		2		2				0.06		0.12		0.03		0.02				0.61				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a				Masculino				De 20 a 24 años						Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		1		Casado/a				Desayuno				Universitaria				Coop		Parmalat		Trebol		San Loren

		35		2		4		3		1		3124		2		2		2		2				3		4		4		3				2		2		2		2				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				0.06		0.16		0.12		0.03				1.39				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Alquilada		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Trebol		Doña Angela		Coop		Parmalat

		40		2		4		3		1		3124		4		1		4		3				3		1		4		3				4		1		3		1				0.08		0.04		0.12		0.03				0.93				0.06		0.04		0.12		0.03				0.79				0.08		0.04		0.09		0.01				0.64				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		menos de 1litro		Mama		Curiosidad						De 15 a 19 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Parmalat		Trebol		Lactolanda		Coop

		72		2		4		3		1		3124		3		3		1		2				2		2		2		2				2		2		2		2				0.06		0.12		0.03		0.02				0.61				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				0.04		0.08		0.06		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a				Masculino				De 20 a 24 años						Terceros		Mas Sueldo Minimo		Sí		1		Casado/a				Desayuno				Universitaria				Ayudin		Base Base		Inca



Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Estado Civil

Tiene Hijo?

Tipo de ingreso

Tipo de vivienda

Estación del Año
que se consume
mas leche

Edad

Sexo

Quién decide la compra?

Cantidad Total
Consumida

Con que Frecuencia compra la leche

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Que Tipo de Leche Consume

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Consume Usted Leche
en Sachet

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Estado Civil

Tiene Hijo?

Tipo de ingreso

Tipo de vivienda

Estación del Año
que se consume
mas leche

Edad

Sexo

Sexo

Quién decide la compra?

Cantidad Total
Consumida

Con que Frecuencia compra la leche

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Que Tipo de Leche Consume

Como se comsume la Leche en su hogar?
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		No.		Importancia										Parmalat										Trebol										Coop										UP Parmalat										UT				UP Trebol										UT				UP Coop										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

				a		b		c		d		Segmentos		a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d								a		b		c		d								a		b		c		d																																																												1		2		3		4

		16		5		3		2		0		1230		3		3		3		3				4		4		4		4				1		1		1		1				0.15		0.09		0.06		0				0.9				0.2		0.12		0.08		0				1.6				0.05		0.03		0.02		0				0.1				Sí		Leche Casera		Bebible		En Carrito				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		usted		Curiosidad		Femenino				De 45 a49 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		Sí		6		Casado/a				Desayuno		Otros		Secundaria				Trebol		Parmalat		Lactolanda		Coop

		33		7		2		1		0		1230		4		1		2		2				1		4		4		3				4		1		2		2				0.28		0.02		0.02		0				1.18				0.07		0.08		0.04		0				0.55				0.28		0.02		0.02		0				1.18				Sí		Trebol		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Usted mismo		Promociones		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Trebol		Lactolanda		Parmalat		Doña Angela

		64		5		2		1		2		1232		2		2		2		2				3		4		2		3				2		2		2		2				0.1		0.04		0.02		0.04				0.4				0.15		0.08		0.02		0.06				0.99				0.1		0.04		0.02		0.04				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				los colonos		Trebol		Lactolanda		Doña Angela

		12		5		3		1		1		1233		4		3		1		2				2		3		4		1				2		3		4		3				0.2		0.09		0.01		0.02				1.12				0.1		0.09		0.04		0.01				0.64				0.1		0.09		0.04		0.03				0.72				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Usted		Curiosidad		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Supermercados		Universitaria				Famlat		Lactolanda		Parmalat		Lactolanda

		15		0		3		1		1		1233		4		4		4		3				1		3		3		4				4		4		4		4				0		0.12		0.04		0.03				0.73				0		0.09		0.03		0.04				0.52				0		0.12		0.04		0.04				0.8				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		semanalmente		2 litros		Esposo/a		Publicidad Radial		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Parmalat		Trebol		Lactolanda		Doña Angela

		24		5		3		1		1		1233		3		3		3		3				2		4		4		4				2		3		3		3				0.15		0.09		0.03		0.03				0.9				0.1		0.12		0.04		0.04				1				0.1		0.09		0.03		0.03				0.65				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 15 a 19 años				verano		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				merienda		Supermercados		Secundaria				lactolanda		Parmalat		Trebol		Famlac

		47		5		3		1		1		1233		2		1		2		2				3		4		4		4				2		2		2		2				0.1		0.03		0.02		0.02				0.31				0.15		0.12		0.04		0.04				1.25				0.1		0.06		0.02		0.02				0.4				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		semanalmente		1 litro		Usted mismo		Publicidad T.V						De 30 a 34 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Doña Angela		Trebol		Lactolanda		Famlac

		62		5		3		1		1		1233		4		3		3		4				3		3		4		4				3		3		3		4				0.2		0.09		0.03		0.04				1.32				0.15		0.09		0.04		0.04				1.04				0.15		0.09		0.03		0.04				0.97				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados						Parmalat		Trebol		Lactolanda		Doña Angela

		14		4		3		2		1		1234		3		3		3		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				0.08		0.06		0.04		0.02				0.4				Sí		Parmalat		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Publicidad Radial		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Secundaria				Parmalat		Trebol		Lactolanda		Doña Angela

		22		4		3		2		1		1234		4		3		3		3				3		3		3		3				4		4		4		4				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.12		0.09		0.06		0.03				0.9				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		menos de 1litro		Esposo/a		Promociones		Masculino				De 50 a 54 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		3		Casado/a				Desayuno		Despensa		Universitaria				Parmalat		Doña Angela		Trebol		Famlac

		30		4		3		2		1		1234		4		4		4		4				4		3		3		3				4		4		4		3				0.16		0.12		0.08		0.04				1.6				0.16		0.09		0.06		0.03				1.18				0.16		0.12		0.08		0.03				1.53				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		publicidad de revista		Femenino				De 20 a 24 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Famlat		Trebol		Parmalat		Coop

		Conjuntiva												Disyuntiva

		Par		Tre		Coo										UP Parmalat								UP Trebol								UP Coop																																																																																																								Parm		4		0.3636363636		36.3636363636

																a		b		c		d		a		b		c		d		a		b		c		d																																																																																																		Fam		2		0.1818181818		18.1818181818

		0.9		1.6		0.1		Trebol						16		0.15		0.09		0.06		0		0.2		0.12		0.08		0		0.05		0.03		0.02		0		Trebol																																																																																																Doña		1		0.0909090909		9.0909090909

		1.18		0.55		1.18		Parmal. Y Coop						33		0.28		0.02		0.02		0		0.07		0.08		0.04		0		0.28		0.02		0.02		0		Parmalat y Coop																																																																																																Los colonos		1		0.0909090909

		0.4		0.99		0.4		Trebol						64		0.1		0.04		0.02		0.04		0.15		0.08		0.02		0.06		0.1		0.04		0.02		0.04		Trebol																																																																																																lact		1		0.0909090909

		1.12		0.64		0.72		Parmalat						12		0.2		0.09		0.01		0.02		0.1		0.09		0.04		0.01		0.1		0.09		0.04		0.03		Parmalat																																																																																																Trebol		2		0.1818181818		18.1818181818

		0.73		0.52		0.8		Coop						15		0		0.12		0.04		0.03		0		0.09		0.03		0.04		0		0.12		0.04		0.04		Coop																																																																																																		11

		0.9		1		0.65		Trebol						24		0.15		0.09		0.03		0.03		0.1		0.12		0.04		0.04		0.1		0.09		0.03		0.03		Parmalat

		0.31		1.25		0.4		Trebol						47		0.1		0.03		0.02		0.02		0.15		0.12		0.04		0.04		0.1		0.06		0.02		0.02		Trebol

		1.32		1.04		0.97		Parmalat						62		0.2		0.09		0.03		0.04		0.15		0.09		0.04		0.04		0.15		0.09		0.03		0.04		Parmalat

		0.9		1.6		0.4		Trebol						14		0.12		0.09		0.06		0.03		0.16		0.12		0.08		0.04		0.08		0.06		0.04		0.02		Trebol

		1.18		0.9		1.6		Coop						22		0.16		0.09		0.06		0.03		0.12		0.09		0.06		0.03		0.16		0.12		0.08		0.04		Coop

		1.6		1.18		1.53		Parmalat						30		0.16		0.12		0.08		0.04		0.16		0.09		0.06		0.03		0.16		0.12		0.08		0.03		Parmalat

																Precio Econòmico		Sabor Agradable		Nutrientes Agregados		Sabor Concentrado		Precio Econòmico		Sabor Agradable		Nutrientes Agregados		Sabor Concentrado		Precio Econòmico		Sabor Agradable		Nutrientes Agregados		Sabor Concentrado
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En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?



Segmento Sabor Agradable  2122

		No.		Importancia										Parmalat										Trebol										Coop										UP Parmalat										UT				UP Trebol										UT				UP Coop										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

				a		b		c		d		Segmentos		a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d								a		b		c		d								a		b		c		d																																																												1		2		3		4

		58		2		3		2		3		2121		4		1		4		3				1		4		2		3				3		4		1		1				0.08		0.03		0.08		0.09				0.94				0.02		0.12		0.04		0.09				0.85				0.06		0.12		0.02		0.03				0.71				Sí		Lactolanda		Ambos		Sachet				Entera		1 litro		semanalmente		2 litros		Usted mismo		Publicidad T.V		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Alquilada		Sueldo Minimo		Sí		1		Soltero/a				merienda		Mayoristas		Secundaria				Trebol		coop		Parmalat		Doña Angela

		26		4		2		2		2		2122		2		3		3		3				2		3		3		1				2		3		3		3				0.08		0.06		0.06		0.06				0.7				0.08		0.06		0.06		0.02				0.54				0.08		0.06		0.06		0.06				0.7				Sí		Doña Angela		Ambos		Sachet				descremada		1 litro		semanalmente		2 litros		Papa		Promociones		Masculino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Estación de Serv.		Universitaria				Parmalat		Los Colonos		0		0

		46		2		4		2		2		2122		3		2		3		3				3		4		4		4				3		2		2		2				0.06		0.08		0.06		0.06				0.7				0.06		0.16		0.08		0.08				1.46				0.06		0.08		0.04		0.04				0.5				Sí		Trebol		Bebible		Sachet				descremada		1 litro		semanalmente		más de 2 lts.		Esposo/a		Publicidad T.V		Femenino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				Desayuno		Supermercados		profesional				Trebol		Parmalat		Lactolanda		coop

		8		2		5		2		1		2123		4		3		4		3				3		4		3		3				4		3		3		3				0.08		0.15		0.08		0.03				1.18				0.06		0.2		0.06		0.03				1.25				0.08		0.15		0.06		0.03				1.04				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 30 a 34 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				Trebol		Parmalat		Lactolanda		Doña Angela

		19		2		5		2		1		2123		2		3		3		3				4		4		4		4				2		2		2		2				0.04		0.15		0.06		0.03				0.8				0.08		0.2		0.08		0.04				1.6				0.04		0.1		0.04		0.02				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		más de 2 lts.		Mama		Curiosidad		Femenino				De 15 a 19 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Secundaria				Parmalat		Coop		Doña Angela		0

		34		2		5		2		1		2123		2		2		2		2				3		4		3		1				1		3		3		3				0.04		0.1		0.04		0.02				0.4				0.06		0.2		0.06		0.01				1.17				0.02		0.15		0.06		0.03				0.74				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Quincenalm.		1 litro		Mama		Promociones		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				La Pradera		Trebol		famlac		Doña Angela

		41		2		5		2		1		2123		3		4		3		2				4		3		3		1				4		3		3		1				0.06		0.2		0.06		0.02				1.2				0.08		0.15		0.06		0.01				0.96				0.08		0.15		0.06		0.01				0.96				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Usted mismo		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Igual		Propia		Sueldo Minimo		no		0		Soltero/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				0		0		0		0

		Conjuntiva												Disyuntiva

		Par		Tre		Coo										UP Parmalat								UP Trebol								UP Coop

																a		b		c		d		a		b		c		d		a		b		c		d

		0.94		0.85		0.71		Parmalat						58		0.08		0.03		0.08		0.09		0.02		0.12		0.04		0.09		0.06		0.12		0.02		0.03		Trebol

		0.7		0.54		0.7		Parmal. Y Coop						26		0.08		0.06		0.06		0.06		0.08		0.06		0.06		0.02		0.08		0.06		0.06		0.06		Parmalat y Coop

		0.7		1.46		0.5		Trebol						46		0.06		0.08		0.06		0.06		0.06		0.16		0.08		0.08		0.06		0.08		0.04		0.04		Trebol

		1.18		1.25		1.04		Trebol						8		0.08		0.15		0.08		0.03		0.06		0.2		0.06		0.03		0.08		0.15		0.06		0.03		Parmalat

		0.8		1.6		0.4		Trebol						19		0.04		0.15		0.06		0.03		0.08		0.2		0.08		0.04		0.04		0.1		0.04		0.02		Parmalat

		0.4		1.17		0.74		Trebol						34		0.04		0.1		0.04		0.02		0.06		0.2		0.06		0.01		0.02		0.15		0.06		0.03		Trebol

		1.2		0.96		0.96		Parmalat						41		0.06		0.2		0.06		0.02		0.08		0.15		0.06		0.01		0.08		0.15		0.06		0.01		Trebol y Coop

																Precio Econòmico		Sabor Agradable		Nutrientes Agregados		Sabor Concentrado		Precio Econòmico		Sabor Agradable		Nutrientes Agregados		Sabor Concentrado		Precio Econòmico		Sabor Agradable		Nutrientes Agregados		Sabor Concentrado



Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?



Segm Nutrientes Agregados 2314

		No.		Importancia										Parmalat										Trebol										Coop										UP Parmalat										UT				UP Trebol										UT				UP Coop										UT				1		2		3		4				5		6		7		8		9		10		11				12				13		14		15		16		17		18				19		18		19						20, Posicionamiento

				a		b		c		d		Segmentos		a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d				a		b		c		d								a		b		c		d								a		b		c		d																																																												1		2		3		4

		2		3		2		4		1		2314		2		2		2		2				4		4		4		4				2		2		2		2				0.06		0.04		0.08		0.02				0.4				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.06		0.04		0.08		0.02				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Universitaria				Trebol		Parmalat		Coop		La Pradera

		3		3		2		4		1		2314		2		2		2		2				4		4		4		4				2		2		2		2				0.06		0.04		0.08		0.02				0.4				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.06		0.04		0.08		0.02				0.4				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1 litro		Diariamente		1 litro		Papa		Promociones		Femenino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		menos S.  Minimo		No		0		Soltero/a				Todo Momento		Despensa		Universitaria				Trebol		Parmalat		Coop		La Pradera

		13		3		2		4		1		2314		1		3		2		1				4		4		4		4				4		3		2		2				0.03		0.06		0.08		0.01				0.38				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.12		0.06		0.08		0.02				0.86				Sí		Trebol		Bebible		Tetra Pack				descremada		1 litro		Diariamente		1 litro		Mama		Curiosidad		Femenino				De 20 a 24 años				Igual		Propia		Mas Sueldo Minimo		No		0		Soltero/a				Desayuno		Supermercados		Secundaria				Doña Angela		Trebol		Parmalat		Coop

		18		3		2		4		1		2314		4		4		4		4				4		3		3		3				3		3		4		4				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.12		0.06		0.12		0.03				1.11				0.09		0.06		0.16		0.04				1.25				Sí		Lactolanda		Bebible		Sachet				Entera		1/2 Litro		Diariamente		1 litro		Esposo/a		Recomendación de Amigos		Masculino				De 20 a 24 años				Invierno		Alquilada		Sueldo Minimo		No		0		Casado/a				Desayuno		Despensa		Secundaria				Parmalat		Trebol		Lactolanda		La Pradera

		27		3		2		4		1		2314		4		4		4		4				4		3		2		3				3		1		2		3				0.12		0.08		0.16		0.04				1.6				0.12		0.06		0.08		0.03				0.91				0.09		0.02		0.08		0.03				0.54				Sí		Parmalat		Bebible		Tetra Pack				Entera		1 litro		Diariamente		2 litros		Esposo/a		Recomendación de Amigos		Masculino				De 25 a 29 años				Invierno		Propia		Sueldo Minimo		Sí		2		Casado/a				Desayuno		Supermercados		Universitaria				lactolanda		Coop		Trebol		Parmalat

		Conjuntiva												Disyuntiva

		Par		Tre		Coo										UP Parmalat								UP Trebol								UP Coop																																																																																																								trebol		2		0.4		40

																a		b		c		d		a		b		c		d		a		b		c		d																																																																																																		doña		1		0.2		20

		0.4		1.6		0.4		Trebol						58		0.06		0.04		0.08		0.02		0.12		0.08		0.16		0.04		0.06		0.04		0.08		0.02		Trebol																																																																																																parmalat		1

		0.4		1.6		0.4		Trebol						26		0.06		0.04		0.08		0.02		0.12		0.08		0.16		0.04		0.06		0.04		0.08		0.02		Trebol																																																																																																lactolanda		1

		0.38		1.6		0.86		Trebol						46		0.03		0.06		0.08		0.01		0.12		0.08		0.16		0.04		0.12		0.06		0.08		0.02		Trebol																																																																																																		5

		1.6		1.11		1.25		Parmalat						8		0.12		0.08		0.16		0.04		0.12		0.06		0.12		0.03		0.09		0.06		0.16		0.04		Parmalat

		1.6		0.91		0.54		Parmalat						19		0.12		0.08		0.16		0.04		0.12		0.06		0.08		0.03		0.09		0.02		0.08		0.03		Parmalat

																Precio Econòmico		Sabor Agradable		Nutrientes Agregados		Sabor Concentrado		Precio Econòmico		Sabor Agradable		Nutrientes Agregados		Sabor Concentrado		Precio Econòmico		Sabor Agradable		Nutrientes Agregados		Sabor Concentrado



Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida

Quién decide la compra?

Sexo

Sexo

Edad

Estación del Año
que se consume
mas leche

Tipo de vivienda

Tipo de ingreso

Tiene Hijo?

Estado Civil

En que MomentoConsume más?

Dónde compran?

En que MomentoConsume más?

Consume Usted Leche
en Sachet

Que marca se acostumbra a Consumir en su hogar?

Que tipo de Leche se Consume?

Como se comsume la Leche en su hogar?

Que Tipo de Leche Consume

Presentaciones que acostumbra a consumirse en el hogar

Con que Frecuencia compra la leche

Cantidad Total
Consumida
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Prioridades y Percepciones

		Atributos		Importancia		%						Nº		Segmento		Mayor Importancia

		Sabor Agradable		8		30.77%

		Precio Económico		7		26.92%						1		10		Nutrientes Añadidos

		Nutrientes Agregados		7		26.92%						2		1001		Precio Económico y Sabor Concentrado

		Sabor Concentrado		4		15.38%						3		1100		Precio Económico y Sabor Agradable

		Total		26		100.00%						4		1112		Precio Económico, Sabor Agradable y Nutrientes Añadidos

												5		1212		Precio Económico y Nutrientes Añadidos

												6		1221		Precio Económico y Sabor Concentrado

												7		1230		Precio Económico

												8		1324		Precio Económico

												9		2103		Sabor Agradable

												10		2112		Sabor Agradable y Nutrientes Añadidos

												11		2122		Sabor Agradable

												12		2130		Sabor Agradable

												13		2143		Sabor Agradable

												14		2211		Nutrientes Añadidos y Sabor Concentrado

												15		2221		Sabor Concentrado

												16		2314		Nutrientes Añadidos

												17		3123		Sabor Agradable

												18		3214		Nutrientes Añadidos





Prioridades y Percepciones

		0

		0

		0

		0





Auxiliar

		Sexo		Cantidad		Porcentaje		Observaciones		Sexo		Cantidad		Porcentaje		Observaciones		Sexo		Cantidad		Porcentaje		Observaciones

		Femenino		4		40.00%				Femenino		4		57.14%				Femenino		3		60.00%

		Masculino		6		60.00%		La población de este es mayormente masculina		Masculino		3		42.86%		La población de este segmento es mayormente Femenina		Masculino		2		40.00%		La población de este es mayormente Femenina

		Total		10						Total		7						Total		5

		Consume Leche								Consume Leche								Consume Leche

		si		11		100.00%		El total de las personas encuestadas de este		si		7		100.00%		El total de las personas encuestadas de este		si		5		100.00%		El total de las personas encuestadas de este

		no						segmento son consumidoras de leche en sachet.		no						segmento son consumidoras de leche en sachet.		no						segmento son consumidoras de leche en sachet.

		Marca Consumo								Marca Consumo								Marca Consumo

		Trebol		4		36.36%		Este segmento prefiere en un porcentaje un poco		Trebol		4		57.14%		Este segmento prefiere en un porcentaje un poco mayor a la		Trebol		1		20.00%		Este segmento prefiere en un porcentaje un poco

		Coop		0				mayor a la marca Trebol, que ocupa el 1er lugar de		Coop		0				marca Trebol con 57,14%, que ocupa el 1er lugar de		Coop		0				mayor a la marca Trebol, que ocupa el 1er lugar de

		Lactolanda		3		27.27%		consumo, no obstante le sigue Parmalat y Lactolanda		Lactolanda		2		28.57%		consumo, no obstante le sigue Lactolanda con 28,57%		Lactolanda		3		60.00%		consumo, no obstante le sigue Parmalat y Lactolanda

		Parmalat		3		27.27%		con pocos puntos de diferencia.		Parmalat		0		0.00%				Parmalat		1		20.00%		con pocos puntos de diferencia.

		Doña Angela		0						Doña Angela		1						Doña Angela		0

		Otros		1		9.09%				Otros		0		0.00%				Otros		0		0.00%

		Total		11						Total		7						Total		5

		Tipo								Tipo								Tipo

		bebible		10		90.91%		La mayor parte de las personas encuestadas		bebible		5		71.43%		La mayor parte de las personas encuestadas consumen		bebible		5		100.00%		La mayor parte de las personas encuestadas

		en polvo		0				consumen la leche bebible		en polvo						la leche bebible en un 71,43%, en tanto que en segundo		en polvo						consumen la leche bebible

		ambos		1		9.09%				ambos		2		28.57%		lugar se encuentra con un 28,57% los que respondieron		ambos				0.00%

		total		11						total		7				que consumen tanto Leche bebible y en polvo		total		5

		Forma Consumo								Forma Consumo								Forma Consumo

		sachet		7		63.64%		Este segmento consume en mayor cantidad la		sachet		7		63.64%		Este segmento consume en mayor cantidad la		sachet		3		60.00%		Este segmento consume en mayor cantidad la

		tetrapack		3		27.27%		Leche Sachet		tetrapack		3		27.27%		Leche Sachet		tetrapack		2		40.00%		Leche Sachet

		Botella		0						Botella		0						Botella		0

		Otros		1		9.09%				Otros		1		9.09%				Otros		0		0.00%

		total		11						total		11						total		5

		Cual  consume								Cual  consume								Cual  consume

		Entera		10		90.91%		La mayor preferencia de este segmento se encuentra		Entera		5		71.43%		La mayor preferencia de este segmento se encuentra		Entera		4		80.00%		La mayor preferencia de este segmento se encuentra

		Descremada		1		9.09%		en la Leche entera.		Descremada		2		28.57%		en la Leche entera.		Descremada		1		20.00%		en la Leche entera.

		Casera		0						Casera		0						Casera

		Total		11						Total		7						Total		5

		Presentaciones								Presentaciones								Presentaciones

		1/2 litro		5		45.45%		Este segmento consume practicamente en igual		1/2 litro		0		0.00%		Este segmento consume leche en Sachet que viene en		1/2 litro		1		20.00%		Este segmento consume mayormente la leche en Sachet

		1 litro		6		54.55%		cantidad la Leche en Sachet que viene en presenta-		1 litro		7		100.00%		presentaciones de 1 litros		1 litro		4		80.00%		que viene en presentaciones de 1 litros.

		total		11				ciones de 1 litro y 1/2 litro		total		7						total		5

		Frecuencia								Frecuencia								Frecuencia

		diariamente		8		72.73%		Aquì se destaca la preferencia de comprar todos		diariamente		3		42.86%		Aquì se destaca la preferencia de comprar diariamente y		diariamente		5		100.00%		Aquì se destaca la preferencia de comprar todos

		Semanalmente		3		27.27%		los dias la Leche en Sachet.		Semanalmente		3		42.86%		semanalmente ambos con 42,86%.		Semanalmente				0.00%		los dias la Leche en Sachet.

		Quincenalmente		0						Quincenalmente		1		14.29%				Quincenalmente

		Mensualmente		0						Mensualmente								Mensualmente

		C/ 22 dias		0						C/ 22 dias								C/ 22 dias

		Total		11						Total		7						Total		5

		Cant. Consumida								Cant. Consumida								Cant. Consumida

		menos 1 litro		1		9.09%		Las Personas de este segmento consumen en un		menos 1 litro		0		0.00%		Las Personas de este segmento consumen en un 42,86%		menos 1 litro		0		0.00%		Las Personas de este segmento consumen en un

		1 litro		5		45.45%		45,45% 1 litro de leche por dìa, un 27,27% 2 litros		1 litro		3		42.86%		1 litro de leche por dìa, un 28,57% 2 litros y mas de		1 litro		4		80.00%		80% 1 litro de leche por dìa, y un 20% 2 litros.

		2 litro		3		27.27%		y un 18,18% màs de 2 litros.		2 litro		2		28.57%		2 litros.		2 litro		1		20.00%

		mas de 2 litro		2		18.18%				mas de 2 litro		2		28.57%				mas de 2 litro		0		0.00%

		total		11						total		7						total		5

		Quien decide								Quien decide								Quien decide

		Papa		1		9.09%		La mayoría de las personas encuestadas respondieron		Papa		2		28.57%		La mayoría de las personas encuestadas respondieron		Papa		2		40.00%		La mayoría de las personas encuestadas respondieron

		Mama		2		18.18%		que son ellas mismas las que deciden la compra de la		Mama		2		28.57%		que son ellas mismas, papà o mamà lo que decide la compra		Mama		1		20.00%		que los que deciden la compra son en igual porcentaje

		Esposo		2		18.18%		Leche, notándose en un 54,55% y en forma igualitaria		Esposo		1		14.29%		con un 28,57%.		Esposo		2		40.00%		Papà y esposo/a con un 40% en tanto que la mama

		Usted		6		54.55%		de 18,18% los Esposos o la Mamà.		Usted		2		28.57%				Usted				0.00%		decide en un 20%

		Hijo		0						Hijo								Hijo

		Total		11						Total		7						Total		5

		Cuando Elige								Cuando Elige								Cuando Elige

		publicidad radial		2		18.18%		Lo que màs influye para que la persona llegue a cono-		publicidad radial		0		0.00%		Lo que màs influye para que la persona llegue a conocer		publicidad radial		0		0.00%		Lo que màs influye para que la persona llegue a cono-

		promocion		4		36.36%		cer el producto son las promociones, seguidas de la		promocion		3		42.86%		el producto son las promociones en un 42,86%, seguidas de la		promocion		2		40.00%		cer el producto son las promociones y recomendación de

		publicidad T.V		1		9.09%		Curiosidad de la persona y la publicidad radial		publicidad T.V		2		28.57%		publicidad TV. Con un 28,57%.		publicidad T.V		0		0.00%		amigos con un 40% para ambos, seguidas de la Curiosidad

		Recomendación		1		9.09%				Recomendación		1		14.29%				Recomendación		2		40.00%		con un 20%

		Curiosidad		2		18.18%				Curiosidad		1		14.29%				Curiosidad		1		20.00%

		Diarios		1		9.09%				Diarios		0		0.00%				Diarios		0		0.00%

		Total		11						Total		7						Total		5

		Donde Adquiere								Donde Adquiere								Donde Adquiere

		Despensa		2		18.18%				Despensa		2		28.57%				Despensa		3		60.00%

		Supermercado		7		63.64%		La mayoría de las personas encuestadas respondieron		Supermercado		3		42.86%		La mayoría de las personas encuestadas respondieron		Supermercado		2		40.00%		La mayoría de las personas encuestadas respondieron

		Estaciòn de Servicio		1		9.09%		que sus compras lo hacen habitualmente en		Estaciòn de Servicio		1		14.29%		que sus compras lo hacen habitualmente en		Estaciòn de Servicio		0		0.00%		que sus compras lo hacen habitualmente en

		Autoservis		0				Supermercados, aunque tambièn se nota la concu-		Autoservis		0				Supermercados.		Autoservis		0				Despensas, aunque tambièn se nota la concurrencia

		Mayoristas		0				rrencia a Despensas.		Mayoristas		1						Mayoristas		0				a supermercados.

		Otros		1		9.09%				Otros		0		0.00%				Otros		0		0.00%

		Total		11						Total		7						Total		5

		Estacion								Estacion								Estacion

		Invierno		5		45.45%		El 45, 45% de las personas encuestadas de este		Invierno		0		0.00%		El 100% de los encuestados de este segmento respondieron		Invierno		4		80.00%		El 80% de las personas encuestadas de este

		Verano		1		9.09%		segmento respondió consumir más en Invierno y el		Verano		0		0.00%		que consumen la leche sachet tanto en invierno como en verano		Verano		0		0.00%		segmento respondió consumir más en Invierno y el

		Igual		5		45.45%		otro 45,45% respondiò que consumen de igual		Igual		7		100.00%				Igual		1		20.00%		otro 20% respondiò que consumen de igual forma

		Total		11				forma tanto en Verano como en Invierno.		Total		7						Total		5				tanto en Verano como en Invierno.

		Momento dia								Momento dia								Momento dia

		Desayuno		9		81.82%		EL momento del dìa que màs se consume es		Desayuno		5		71.43%		EL momento del dìa que màs se consume es durante el		Desayuno		3		60.00%		EL momento del dìa que màs se consume es

		Almuerzo		0				durante el desayuno.		Almuerzo		0				desayuno con 71,43%.		Almuerzo		0				durante el desayuno.

		Merienda		1		9.09%				Merienda		1		14.29%				Merienda		0		0.00%

		Cena		0						Cena		0						Cena		0

		Todo Momento		1		9.09%				Todo Momento		1		14.29%				Todo Momento		2		40.00%

		Total		11						Total		7						Total		5

		Lugar donde vive								Lugar donde vive								Lugar donde vive

		Propia		11		100.00%		El 100% de las Personas encuestadas vive en casa		Propia		6		85.71%		El 85,71% de las Personas encuestadas vive en casa		Propia		4		80.00%		El 80% de las Personas encuestadas vive en casa

		Alquilada		0		0.00%		propia.		Alquilada		1		14.29%		propia en tanto que en vivienda alquilada solo vive el 14,29%		Alquilada		1		20.00%		propia en tanto que en vivienda alquilada solo vive el 20%

		Tercero		0		0.00%				Tercero		0		0.00%		de los encuestados		Tercero		0		0.00%		de los encuestados.

		Total		11						Total		7						Total		5

		Instrucción								Instrucción								Instrucción

		Primaria		0						Primaria		0						Primaria		0

		Secundaria		4		40.00%		Entre las personas encuestadas de este segmento,		Secundaria		3		42.86%		Entre las personas encuestadas de este segmento,		Secundaria		2		40.00%		Entre las personas encuestadas de este segmento,

		Universitaria		6		60.00%		el grado de Instrucciòn se divide en 2, en mayor		Universitaria		3		42.86%		el grado de Instrucciòn se divide en 2, en mayor		Universitaria		3		60.00%		el grado de Instrucciòn es de 60% universitario y

		Tecnica		0				proporción los Universitarios y el otro, los Colegiantes.		Tecnica		0		0.00%		proporción los Universitarios y el otro, los de la secundaria		Tecnica						40% de la secundaria

		Profesional		0						Profesional		1		14.29%				Profesional

		Total		10						Total		7						Total		5

		Edad Comprendida								Edad Comprendida								Edad Comprendida

		15 a 19 año		2		18.18%		Este segmento está compuesto por personas		15 a 19 año		1		14.29%		Este segmento está compuesto por personas		15 a 19 año		0		0.00%		Este segmento está compuesto por personas

		20 a 24 años		4		36.36%		comprendidas entre 15 a 34 años y 45 a 54 años.		20 a 24 años		2		28.57%		comprendidas entre 15 a 34 años.		20 a 24 años		2		40.00%		comprendidas entre 20 a 29 años.

		25 a 29 años		2		18.18%		En su mayoria las personas encuestadas en este		25 a 29 años		3		42.86%		En su mayoria las personas encuestadas en este		25 a 29 años		3		60.00%		En su mayoria las personas encuestadas en este

		30 a 34 años		1		9.09%		segmento fueron los de 20 a 24 años con un 36,36%		30 a 34 años		1		14.29%		segmento fueron los de 25 a 29 años con un 42,86%		30 a 34 años		0		0.00%		segmento fueron los de 25 a 29 años con un 60% y de

		35 a 40 años		0						35 a 40 años		0		0.00%				35 a 40 años		0				40% de 20 a 24 años.

		41 a 44 años		0						41 a 44 años		0		0.00%				41 a 44 años		0

		45 a 49 años		1		9.09%				45 a 49 años		0		0.00%				45 a 49 años		0		0.00%

		50 a 54 años		1		9.09%				50 a 54 años		0		0.00%				50 a 54 años		0		0.00%

		55 a 60 años		0						55 a 60 años		0		0.00%				55 a 60 años		0

		61 a 64 años		0						61 a 64 años		0		0.00%				61 a 64 años		0

		65 años a mas		0						65 años a mas		0		0.00%				65 años a mas		0

		Total		11						Total		7						Total		5

		Ingresos Comprendidos								Ingresos Comprendidos								Ingresos Comprendidos

		Mas del sueldo Minim		3		27.27%		En un 54,55% de los encuestados perciben menos del		Mas del sueldo Minim		4		57.14%		En un 57,14% de los encuestados perciben mas del		Mas del sueldo Minim		1		20.00%		En un 40% de los encuestados perciben menos del

		Sueldo Minimo		2		18.18%		sueldo minimo, seguido del 27,27% perciben mas del		Sueldo Minimo		3		42.86%		sueldo minimo, seguido del 42,86% perciben sueldo minimo.		Sueldo Minimo		2		40.00%		sueldo minimo, y sueldo minimo,en tanto que en un 20%

		Menos del S. Min		6		54.55%		sueldo minimo.		Menos del S. Min				0.00%				Menos del S. Min		2		40.00%		perciben mas del sueldo minimo

		Total		11						Total		7						Total		5

		Estado Civil								Estado Civil								Estado Civil

		Soltero		8		72.73%		En su mayoria las personas encuestadas en este		Soltero		6		85.71%		En su mayoria las personas encuestadas en este		Soltero		3		60.00%		En su mayoria las personas encuestadas en este

		Casada		3		27.27%		segmento son solteros con un 72,73%, en tanto que las		Casada		1		14.29%		segmento son solteros con un 85,71%, en tanto que las		Casada		2		40.00%		segmento son solteros con un 60%, en tanto que las

		Divorciado		0				personas casadas son del 27,27%		Divorciado						personas casadas son del 14,29%		Divorciado						personas casadas son del 40%

		Emparejado		0						Emparejado								Emparejado

		Viudo		0						Viudo								Viudo

		Total		11						Total		7						Total		5

		Hijos								Hijos								Hijos

		si		3		27.27%		En su mayoria las personas encuestadas en este		si		1		14.29%		En su mayoria las personas encuestadas en este		si		1		20.00%		En su mayoria las personas encuestadas en este

		no		8		72.73%		segmento no tienen hijos		no		6		85.71%		segmento no tienen hijos		no		4		80.00%		segmento no tienen hijos

		Total		11						Total		7						Total		5
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