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Introducción y presentación del tema
Introducción


El presente trabajo de investigación, tipo ensayo, recorrerá la historia de la mujer en los medios de comunicación masiva que todos ya conocemos, gráfica, radio, televisión, cine, o Internet. Contendrá entrevistas, reportajes a figuras del espectáculo, periodistas, o especialistas en el tema a tratar, para ampliar el marco teórico que desarrollaré.
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Finalizará con una conclusión que demuestre verazmente la hipótesis planteada desde un principio o la refutará en su defecto. En este caso mi trabajo se llama “Mujeres Argentinas en los medios masivos de comunicación; ¿Algo más que una cara bonita?”. Espero que sea de su pleno agrado e interés la lectura del mismo.

Presentación del tema


Para el desarrollo de este trabajo de investigación “Mujeres argentinas en los medios masivos de comunicación, ¿algo más que una cara bonita?”, consideramos necesario mencionar previamente la historia de la mujer en los medios, así también como las primeras apariciones de las mujeres como protagonistas, veremos que a lo largo de los años la figura femenina pasó por distintas etapas, rótulos y hasta discriminación al género, estudiaremos sus roles principales en la comunicación, todas las facetas por las que puede pasar un mismo personaje tanto en televisión, radio o revistas para alcanzar el éxito y reconocimiento del publico argentino.


Todo esto de suma importancia y estratégico para cualquier mensaje a comunicar en donde entra la mujer como imagen fuerte o protagonista vivencial, y sabiendo las ventajas a las que acerca la mujer con respecto al público, también veremos como se las utilizan o no en los medios para explotar algunas cuestiones del género.


Luego de su evolución y levantamiento, la mujer en los medios de comunicación demostró de alguna manera el poder que puede llegar a manejar, la presencia y actitud, ya que, “La mujer vende una Imagen” por decir de alguna forma cotidiana, con una suma de cualidades en las que el hombre, en su mayoría, no se destaca. Aquí el punto de la cuestión, es real esto?
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Compartiremos distintas historias reales de mujeres Argentinas que lograron transgredir barreras inimaginables, grandes profesionales de la comunicación, mujeres que lograron mutar y acompañar las modas y su estilo propio con el éxito, veremos aquellas que llegaron a ser grandes empresarias, madres y luchadoras, reconocidas en todo el mundo por si mismas, analizaremos el crecimiento de participación del género en las actividades que originalmente eran de los hombres, cómo y por qué se fue dando este fenómeno y si realmente al día de hoy vemos reflejados estos Íconos Femeninos en la descendencia que invade la comunicación en todos sus aspectos.

Intentaremos indagar de la mano de las autoras, sobre la predisposición del público, audiencia o lectores sobre los programas, escritos u otros tipos de actividades que realizan relacionadas con los medios de comunicación masiva en la Argentina.

Alimentaremos esta investigación con distintos puntos de vista de profesionales de la psicología, individual y colectiva, para lograr revelar, no el gusto y/o preferencias de cada consumidor de los medios, sino esclarecer un poco el perfil predominante que desean consumir en su mayoría hombres y mujeres argentinos con respecto al género femenino en la televisión, radio y otros medios escritos. 

Veremos a su vez si antiguamente en la comunicación, la imagen era un factor sumamente dominante sobre lo que se elegía al momento de poner un canal o una radio. Como podemos ver en este recorrido en imágenes de los primeros pasos de esta jovencita TELEVISIÓN, la mujer era siempre una figura equilibradota, en donde se la veía interactuando con los hombres de igual a igual, esto era real? A mi entender puede que sea simplemente una contra figura expuesta desde los cánones del equilibrio visual que generaba la escena para los productores del momento. Esto fue algo que se ha mantenido a lo largo de los años en la Argentina, pero las figuras que enfrentan cada día la pantalla y sus audiencias, son las que han cambiado y mucho.

Tal vez sigan siendo caras muy bonitas, pero se perdió el mérito o la suerte de saber que esas caras son reales, de que esos cuerpos no son producto de muchas cirugías, de que sus contenidos no son propios, son producto de mucho trabajo detrás de cámara, entre otros detalles a descubrir.

Hoy a diferencia de muchos años atrás son pocas las mujeres que han permanecido en el medio; podemos decir que las que aun tienen vigencia tienen  detrás de sus caras bonitas, sonrisas radiantes, carisma, soltura y firmeza al conducir o producir programas, han logrado crear un género único y poco trasmitido a las generaciones que hoy vemos al aire. 

Será cuestión del vendito minuto a minuto, del reaiting y no de la verdadera comunicación?
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Este tema de las mediciones seguramente estaremos de acuerdo que es un tema aparte, pero que indudablemente nos afecta desde todo punto de vista. Es sabido que sin audiencia los programas no pueden mantenerse al aire, porque no tendrán auspiciantes y será muy difícil mantenerlos, pero creo que detrás de toda movida comercial existente en cualquier transacción, ya sea dentro de la comunicación u otra, debemos destacar las formas y contenidos. ¿Qué es lo que queremos consumir? Y porque consumimos cosas banales seria la cuestión, teniendo al alcance otro tipo de productos televisivos.
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Si se va Petti, que entre Maju

Nuestro columnista estrella dejara “Duro de domar” en 2009 y salimos a preguntar cual seria el reemplazante ideal. Votaron

2.226 personas en Clarin.com y la panelista de “RSM” dio el batacazo. Gilespi, segundo ahi nomas.

Maju Lozano 20.4 %

Buscando entender las preferencias en las urnas, pensamos en
similitudes: los dos adelgazaron, los dos hacen refr, se rien de si
mismos. ¢Diferencias? Ella no hace pis en mingitorios, fue maestra
jardinera, fue secretaria, camarera, es panelista, conduce “Ran 15”...
“Duro de domar” serfa el master (oro puro en tiempos de Beijing).

2

Gilespi
19.1%

Trompetista y saxofonista,
hermanos de vientos y de
humores, misicos los dos. Y
encima, un pasado de Anibal
Hugo en las épocas del
célebre Orsaiala
medianoche. Candidatazo.

3

Fabio Alberti
14.7 %

Nuestro comodin vuelve al
podio, esta vez como
reemplazante de Pettinato.
Nada mal. La semana pasada
tuvo el bronce por mejor
cémico. Conclusion telonera:
laburo nao tem fin. -

4

Beto Casella
12.3%

El conductor de Bendita TV
ranquea bien en radio y tele
en el papel de antagonista
“grasa”. ;Enemigos? Nah.
Hablamos con Beto: “Quiero
que Petti siga; ¢si no quién
se pondra trajes mas feos
que los mios?”
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Chavo Fucks

9.6 %

El Chavo se peg6 dos golpes
en el pecho izquierdo, dejo
que le creciera la barba, tiene
como mantra el nombre del
Che Guevara y suele pedir
carcel para los malos.
Progresismo top.
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Anita Martinez
7%

La multifacética actriz es un
torrente de simpatia, pero los
lectores prefieren su.
versatilidad en las tablas. No
es que lo hayan dicho con
una nota al pie. Somos
intuitivos nomas.

1

Viviana Canosa
4.4 %

Es que televisivamente no es
posible. Un error de célculo,

- sin dudas. Si la Canosa pasa

a Duro de domar no habrfa
quién fabricase los
escandalos, y sin escindalos
es medio imposible que
exista la television de Gvirtz.

8

Mauro Viale
3.7%

Luego de sus mediodias
ardientes del caso Coppola,
la pegé como uno de los
padres de la criatura (cuando
se llamaba Indomables).
Gran duda: ¢como se habrad
llevado con Gvirtz?
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Guillermo Pardini
33 %

Panelista senior que pide
cancha. A Gvirtz le gust6
cuando reemplazd a Petti. A
Telones también.

10

Teto Medina
2.9 %

;Porque no lo oyeron cantar
Chica de humo o porque lo
oyeron?

11

Lucho Avilés
2.6 %

Ya estuvo ahi. ¢No se
acuerdan, che?
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Para esto también es importante destacar desde un comienzo que no trataremos de igual forma o como sinónimo la palabra Icono con Diva, o Famosas del espectáculo, indiscutiblemente figuras tales como Mirtha Legran, Susana Jiménez o Moria Casan, son personajes que han trascendido por su virtud y hoy se mantienen gracias a la excelente capacidad de negocios, inversión, visión innovadora y capacidad comunicativa con los públicos, ese llamado carisma que las pone en otro plano apartado de este trabajo y sus temáticas. 
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Presentación del objetivo de estudio e Hipótesis

Presentación del objetivo de estudio e Hipótesis

Se ha obrado durante mucho tiempo como si la mujer fuera una pertenencia del hombre a raíz de un machismo social histórico. Pero cuando se le reconocen sus derechos, la mujer empieza a ocupar territorios previamente dominados por el hombre. Se introduce en diversas áreas laborales desplazando el mito de la debilidad femenina y logra equilibrar esta rivalidad de sexos, rompiendo con el estereotipo de la pasividad femenina y ocupando oficios tradicionalmente masculinos, pero esto que vemos en la realidad se refleja en lo que la sociedad argentina consume al momento de ponerse frente al televisor o sintonizar una radio? O prefiere ver a la mujer entregada bajo el poderío de los hombres? 


En términos generales, ¿Qué tipo de “Mujer de los medios” consume la audiencia Argentina? Los argentinos consumen o consumimos, me incluyo, la imagen como parte o casi totalidad del ideal o icono a seguir, sin importar el contenido, preparación o trayectoria.

La revolución en marcha en las comunicaciones y la introducción de nuevas tecnologías de la información deberían hacer que en estos momentos los medios de comunicación puedan aportar una contribución histórica al adelanto de la mujer, pero esto no es así, nos vemos rodeados de imágenes ficticias de la mujer, como un objeto sin contenido, detrás de las mujeres del medio hay algo más que una cara bonita?. 

Encontramos alguna razón viable que escape de la discriminación al género para explicar el por qué las mujeres no ocupan puestos gerenciales, o cabeza de los medios, en cuestión de toma de decisiones? Si pueden heredarlos, y manejarlos en forma de empresa, fundación, etc. Pero realmente quien decide qué y por qué se publica uno u otra cosa, quién decide si la próxima cara de un noticiero será un familiar, un amigo, o alguien realmente capacitado para alimentar a una sociedad de lo que ocurre en su país día a día. 

Estas preguntas son lo que intentaremos responder para dar un punto de análisis a la imagen femenina en los medios argentinos, para estudiar desde los comienzos de la televisión y la radio su influencia en las audiencias, la discriminación que han sufrido como género y otros aspectos que podremos revelar a lo largo del trabajo.

De esta figura que estudiaré, la mujer de los medios, hay modelos o moldes predeterminados;  luego el avanzar en la investigación me ayudará a confirmar o no lo que digo, pero podríamos clasificar los prototipos de mujeres que encontramos hoy en día en todo tipo de medios y hasta podríamos decir “Reconocidas?”, tenemos aquellas que llamamos de popularidad explosiva, mediáticas salidas de reality shows, parientes o esposas de alguna figura ya consagrada, bailarinas de algún cantante famoso, o simplemente chicas que luego de pasar por un quirófano salen a la pantalla chica con algún escándalo en puerta, también aquellas que solo cumplen un rol, modelos, conductoras, periodistas, actrices, o comediantes, y tenemos otras que se destacan, que sobresalen y generan historia, marcan tendencia e implantan un nuevo icono para el publico. 
Ahora bien, porqué estas mujeres sobresalen, porqué fueron o son iconos en los medios masivos? Esa es una de las cuestiones a descubrir también en este trabajo. Hoy tenemos figuras en la Argentina que serán icono? O simplemente nos encontramos rodeados de personajes fugaces que venden superficialidad y cuerpos extravagantes. 
Justificación del objeto
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Podría decir que el tema seleccionado para este trabajo fue de mi interés ya que siempre me llamo la atención aquellas mujeres que lograron mantenerse en los medios haciendo distintas actividades, desempeñándose con éxito y dejando marca para la posteridad, un modelo a seguir.

Este trabajo busca ofrecer una perspectiva más amplia sobre el  género en el análisis de los medios de comunicación y demostrar la posición subordinada de las mujeres en la estructura, organización y programación de las industrias de la comunicación.


Es por esto que aquellas profesionales trasgresoras que no se rindieron bajo los intereses logrados de los grandes monstruos de la comunicación son, bajo mi criterio, esas heroínas que debemos destacar a través de la historia, lugar y tiempo. 

Es claro que cada trabajo debe tener un sentido y mensaje, el mío es destacar la importancia de los medios de comunicación masivos en esta era del capitalismo como instrumento al servicio del poder, pero no de un poder absoluto como nos han hecho creer, sino que los medios viven de lo que comunican, generan saberes, informan, pero es nuestro trabajo generar micro poderes que se enfrenten a la realidad que ellos nos muestran y como diría Foucalt, famoso psicólogo social francés, generar la producción de verdad propia. 

Este criterio sobre los medios se repite para diversas instituciones que opinan, “Parece innecesario destacar que no funcionan, por supuesto, como una ventana abierta al mundo sino como un filtro que selecciona y codifica. Constituyen, sin duda, una perversa herramienta que acaba modelando las percepciones y el conocimiento que la gente tiene acerca de lo que sucede en el mundo
”. De esta manera estimo que tanto el tema que trataré de genero como muchos otros son manipulados para que el criterio social sea el que los medios creen necesario para sus fines y negocios.


Las nuevas generaciones quizás no conocen a quienes por primera vez vencieron barreras desde su profesionalismo, carreras de grado o carisma para enfrentar a las multitudes que consumían de la televisión o la radio, fueron aquellas que abrieron los ojos de miles de personas hacia un mundo en el que podíamos tomar decisiones, como por ejemplo acciones sociales para que hoy, podamos desde votar, hasta decidir el futuro de grandes empresas, tener nuestras propias ideas, estilo para hacer las cosas, revistas y señales dedicadas a nosotras mismas. Es por esto que creo interesante enfocar el tema de la mujer, no como un producto comercial, sino como la verdadera heroína de la historia, quien cruza fronteras solo para demostrar de lo que es capaz.


Son muy pocas las mujeres que se ven al aire realmente comprometidas con su actividad, con el público, con la sociedad, estas son las que quiero llegar a descubrir, y mostrar como lo viven ellas desde su lugar.

Objetivos Particulares (Visión personal del tema)
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Hoy en día nos vemos rodeados de modelos impuestos por los medios que dicen de forma burda que “venden”, bajo el lenguaje marketinero o publicitario comercial diríamos que son productos oportunos que se adelantan a su propio tiempo, intentan ser innovadores, captan nuevas tendencias o necesidades creadas para garantizar el éxito
. Este éxito es una ráfaga fugaz de modas inventadas por productoras, figuras del espectáculo de revista, marcas de ropa o simplemente escándalos en base a situaciones de la vida privada de alguna persona que tenga algún parentesco, relación o familiaridad con los medios masivos o la fama, que al entrar en la vorágine mediática que manejan algunos pocos, crean la sensación de que puede traer a la mente del publico esa cara protagonista de tal o cual hecho y luego por simple intriga o chusmerio hacen al consumidor o televidente participar del circo, yendo a ver obras de teatro en todo el país, participando de paradores VIP en los principales puntos turísticos o terminan viendo a las protagonistas en shows eróticos en boliches de renombre en las zonas de moda. Pero podemos diferenciar claramente a estos modelos de los que surgirán y deseo dedicar la investigación, ya que no se asemejan a productos, sino que logran la diferenciación, bajo atributos únicos que se distinguen de todo lo de más. No hace falta nombrar a estos personajes ni despreciar o desmerecer su actividad, pero podríamos caracterizarlos como temporales, meramente basados en la imagen física de conocimiento popular y fama pasajera.
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Es poco probable que las mujeres sean protagonistas de una noticia, generalmente si son parte y generadoras del escándalo, esto es algo que creo simplemente debería desaparecer, ya que denigra la imagen femenina en todos sus aspectos, físicos y psicológico, y genera una idea en la mente de los públicos generalizada sobre la mujer de los medios, sin distinguir o clasificarlas según su desempeño laboral en el medio, su trayectoria o estudios, creo que la mujer puede aportar mucho más valor agregado y contenido cultural que simplemente desfilar en traje de baño o bailar con poca ropa, tristemente ventilar sus desamores y desgracias en un programa de la tarde, y si así fuera, comunicar con ciertos cuidados para preservar a la persona y a la audiencia. 

"Los medios de comunicación no entregan una imagen equilibrada tanto de la diversidad de las mujeres como de sus contribuciones a la sociedad", decía la Plataforma de Beijing, y agregaba: "la continua proyección de imágenes negativas y degradantes de las mujeres en los medios de comunicación –electrónicos, impresos, visuales y audiovisuales- debe ser cambiada"
. Para esto, los medios deberían desarrollar programas, códigos y otras formas de regulación que promuevan la diversidad de la imagen de las mujeres. 

Hay que reiterar que los medios de comunicación tienen enormes posibilidades para contribuir a impulsar los cambios de valores y pautas culturales que limitan el desarrollo de los seres humanos. Ellos pueden ocultar o visualizar los intereses de las mujeres y la lucha por sus derechos ante los ojos de todo el mundo. 

En referencia a los estereotipos femeninos “Hoy pueblan la televisión vernácula – “Show match” a “Mujeres asesinas”, pasando por “Patito feo” o “Vidas robadas”– la periodista Argentina Liliana Peker sostuvo que, si bien es difícil, aunque deseable, regular los medios de comunicación para que no reproduzcan pautas discriminatorias, lo importante es tomar distancia de lo que se ve. “Sin apagar el televisor, lo bueno sería que la educación sexual en las escuelas pudiera trabajar con estos programas y criticar su contenido, para formar a una generación de nenas más fuertes, que confíen en sí mismas y que puedan cuestionar los modelos de exclusión”, dijo.
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Espero lograr con este trabajo como uno más de mis objetivos particulares demuestre que no solo en los medios argentinos se alcanza un reconocimiento popular, con la exposición mediática, los escándalos, chismes, etc. Creo que la gente puede consumir temporalmente ciertas imágenes, pero en la mente de los públicos siempre perdurará aquella figura que fue de a poco formando su reputación en los medios, y estas jamás serán olvidadas.

Antecedentes históricos del objeto de estudio y los medios de comunicación

Antecedentes históricos del objeto de estudio y los medios de comunicación
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Hoy en día los Medios Masivos de Comunicación son un tema familiar, conocido por todos y  hasta me animaría a decir necesarios en la vida cotidiana, los vemos reflejados en la prensa, el cine, el radio, la televisión y las nuevas tecnologías de comunicación, como la Internet; pero es importante hacer referencia a la historia brevemente que guardan cada uno de ellos con el sexo femenino para luego enfocarnos en uno de los aspectos de esta investigación, el desarrollo de la imagen femenina y los iconos argentinos en los medios, innovación, creatividad, fuerza y cambio. 

     El nacimiento de los Medios Masivos de Comunicación se brindó gracias a la creciente necesidad de las personas para comunicarse y expresar sus ideas, así como también, bajo  el ingenio de algunos hombres que pudiendo capturar la esencia del problema  logrando desarrollar maravillosos aparatos que permitieran la comunicación de ideas, mensajes, discursos, imágenes y contenidos múltiples.

Dentro de los distintos medios lo que cambia son los canales, quienes emiten los mensajes y como lo hacen, pero los receptores y sus características son millones, mayormente lo emitido es  masivo, y de alcance infinito.

· El mensaje: información que se desea transmitir.

· El emisor que envía los mensajes.

· El receptor que recibe los mensajes del emisor.

· El medio: por donde viajan los mensajes desde el emisor al receptor.

Históricamente todo comenzó con la creación del Telégrafo Eléctrico en 1832, Samuel Morse, presenció una demostración en la cual se observaba cómo la electricidad era capaz de hacer oscilar un imán. Morse descubrió que de esta manera podía mover un lápiz. Entonces dedujo que era posible enviar mensajes a través de un alambre por donde circula electricidad, abriendo y cerrando el circuito de modo tal que se produjeran impulsos eléctricos de diferente extensión.

En 1843, Morse desarrolló el telégrafo eléctrico y un código de puntos y rayas, conocidos con el nombre de Código Morse. El operador envía los mensajes en forma de puntos, rayas y espacios, según como presionaba la tecla del transmisor. En otra población había un receptor que imprimía con tinta sobre una cinta de papel los correspondientes puntos o rayas enviados en forma de impulsos eléctricos. 

El 27 de agosto de 1920, se realizó la primera transmisión radial en la Argentina, desde el teatro Coliseo de Buenos Aires, transmitiendo la obra Parsifal.
Las emisoras de radio pueden transmitir por AM (amplitud modulada) o por FM (frecuencia Modulada). En la actualidad, es un valioso medio de información y educación por la rapidez de su difusión, por la economía del servicio y por el alcance de su emisión
.

Pinky, fue una de las pioneras de la locución, llamada luego la “señora televisión”.

La televisión, en 1926, John Baird, presentó las primeras imágenes televisivas al Royal Institute de Londres. El desarrollo de la televisión comenzó en 1930, tuvo un paréntesis durante la Guerra Mundial porque los científicos se dedicaron al radar y a las comunicaciones militares.

En la década del ’70, las emisiones en color comenzaron a imponerse sobre el blanco y negro.

La televisión es un medio de difusión y de penetración cultural muy importante. Su influencia en la sociedad actual es evidente. La televisión puede informar, entretener y educar. 




Televisión Argentina, día 1; escena 1; toma 1.
 El 24 de Septiembre de 1951 a las 10 de la mañana comenzaron las transmisiones de contenido artístico, el locutor Adolfo Salinas expreso palabras alusivas

Esto fue solo el comienzo de la comunicación de manos de los avances tecnológicos, luego de nacer la radio, llegó la televisión y con ella grandes figuras. Al llegar estos aparatos electrónicos a la Argentina de la mano de Don Jaime Yankelevich fue sin lugar a dudas un hito en las comunicaciones del país y la semilla de la televisión de hoy.

Cuando históricamente en el mundo pasaban miles de cosas, corría el mes de septiembre y octubre de 1951 y en cuanto a noticias se refiere estaban los diarios muy colmados de información que procesar y comunicar.

El Primer Ministro de Pakistán era asesinado; la situación en Egipto empeoraba; grandes huelgas paralizaban al Uruguay; en Estocolmo se decidiría el próximo Premio Nóbel; Gran Bretaña concentraba todo su poderío cerca del Canal de Suez, y los Estados Unidos dirimían con los comunistas una zona neutral en Corea.

Fue entonces un 24 de Septiembre, en Buenos Aires cuando los acontecimientos políticos abarrotaban las columnas de los diarios y los preparativos para los festejos del día de la lealtad, a Perón y Evita Duarte, que se llevarían a cabo ese 17 de Octubre en la Plaza de Mayo despertaban mucha atención. Por ese entonces el Ministro Nicolini era el encargado de manipular toda la propaganda que se publicaba, pero ahora en sus manos tenía una nueva herramienta que iría a fortalecer la labor de su Ministerio, Argentina sería la segunda potencia en el continente en poseer la nueva arma propagandística, "la caja mágica".

La verdad es que la llegada de la televisión a la Argentina solo ocupó unas líneas en las páginas inferiores de los diarios del momento, producto de lo que se estaba viviendo en el mundo por tantos acontecimientos históricos y circunstancias políticas.

En la página del reconocido "Fito" Salinas, el primer Locutor que apareciera ante las cámaras de LR3 TV CANAL 7, se cuentan algunos hechos nunca revelados sobre los comienzos de la televisión en nuestro país, esta historia es contada también por testigos presenciales como El "Negro" Brizuela Méndez, Carlos "Cacho" Carrera Villar, Jesús Lorenzo, Alberto "Tano" Nozzi, Clarisa Gerbolés, Mermet, el Ing. Koeble, Armando Rolón,  Gay Montana, Ernesto Sansalvador Viales, el mismo "Fito" Salinas y muchos otros. 
La Señora Nelly Prince, la segunda locutora en la inauguración del 24 de Marzo de 1951 por ejemplo que es quien aparece en la foto a la derecha y Salinas a la izquierda junto a Pinky.
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Yankelevich era propietario y director de LR3 Radio Belgrano, visionario y de voluntad férrea Don Jaime fue deslumbrado algunos años atrás en Estados Unidos   por un nuevo medio de comunicación, la televisión. Esto lo entusiasmo tanto que decidió jugarse todo por introducir esa faraónica tecnología en Argentina, –confeso entonces: No me interesa todo el dinero que haya que invertir en este proyecto, cualquier cantidad de millones sería poca. Con tal descabellada idea visitó al Ministro de Comunicaciones Oscar Nicolini, quien por ese entonces lideraba uno de los aparatos de propaganda mas importante en el mundo, él también supo ver el potencial que tendría la nueva tecnología y expuso el tema ante el General Perón. Este capta inmediatamente el poder de esta nueva herramienta, y dado que el país se encontraba en un alto grado de bienestar económico le da luz verde al asunto a pesar de su enorme costo.
 

Inmediatamente Yankelevich convoca a César Guerrico, Ignacio Demaría y otros avezados hombres de la radiofonía los que rápidamente se embarcan en la tarea de poner en marcha la televisión Argentina. En el mes de Septiembre comenzaron las primeras transmisiones de prueba. La imagen del Ingeniero Koeble ajustando una cámara fue la primera imagen que se transmitió accidentalmente, luego siguieron toma panorámica de la ciudad captadas desde la terraza del edificio.
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Locutores: Salinas, Pinky, Andrich, Nelly Trenti, Brizuela Méndez y Nelly Prince.
Para esta fecha, vino Jesús Lorenzo, relata Salinas -que por aquellos días era jefe de programación en Radio Belgrano y me ordenó que me presentara en el despacho de Don Jaime Yankelevich. Este me indico que por orden de Eva Perón debía presentarme a la mañana siguiente en el edificio de Obras y Servicios Públicos allí fue la primera vez que vi una cámara de televisión y creo que el señor que estaba detrás de ella también. Improvisando las tres primeras horas de esa transmisión, de 10 a 13hs. Así el 24 de Septiembre de 1951 comenzaron oficialmente las transmisiones de LR3 canal 7, fui el primer locutor que transmitió desde la terraza del Ministerio de Obras y Servicios Públicos de la Nación, por la tarde comenzó a desfilar todo el elenco de la radio. Así fue como por mandatote una de las mujeres más importantes de la historia Argentina se dio comienzo a la transmisión televisiva abierta.

[image: image46.jpg]



Jaime Más, Isabelita Marconi y Fito Salinas en la foto
La impecable dirección de cámaras estuvo a cargo de Orzábal Quintana y los "cameraman" de lujo eran, Nicolás del Boca; Noisseaux y Celasco. El director alterno planos generales de la multitud con planos cortos del balcón desde donde el Presidente Perón se dirigía a la multitud, pero la toma que consagró la jornada fue cuando Evita salió a presentar su renuncia a la candidatura para Vicepresidente. El desmayo de la Primera Dama y Perón tomándola en sus brazos pudo verse en primerísimo primer plano. Como quien diría, la realidad supera a la ficción o viceversa?
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Entre 1952-1957 surgen las primeras historias de amor y escándalo entre figuras del medio, se cuenta que Salinas y Martha su mujer venían de algunas desavenencias debido al atribulado romance de él con Pinky. Pero entre los estruendos de las bombas en 1955 se preparaba para nacer su primogénito Javier Horacio, hito que (según confesara muchos años mas tarde) preservó su matrimonio hasta los últimos días, esto es un dato que da referencia desde cuando las grandes figuras comenzarían con las cruzadas historias mientras forjaban grandes carreras profesionales.



Para los años 1958-59 surgían figuras femeninas en el medio televisivo como Elena Cruz de Siro, Laura Escalada, Nelly Prince y Gloria Leyland, Nelly Trenti, Thelma Mendoza pero sin lugar a duda la figura éxitosa femenina del momento indudablemente fue Pinky. 


Esta hermosa mujer aparte de hacerse famosa con una publicidad de "Vinagre Alcázar" ante la pantalla, llego a ser una de las mejores locutoras y actrices de los comienzos de la televisión.
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Alberto "Tano" Nozzi quién era un bohemio rodeado de un "glamour" muy especial, se constituyo gracias a su cultura, ímpetu e ingenio en el primer productor de la televisión Argentina. Fue el responsable de producir los más espectaculares programas y de lanzar al estrellato total a figuras de la talla de Pinky por ejemplo. El "tano" que era considerado un filósofo invento algo que hoy llamaríamos "director integral", su atrevimiento, creatividad y visión empresarial lo movían a realizar la función de "gerendete", o sea desde gerente hasta cadete, el estaba en todos los detalles. Filósofo o "cajetilla", Nozzi es una de las personas mas queridas de los albores de la televisión. Su obra cumbre que lo catapultara internacionalmente fue el programa Carrousell Gesa auspiciado por General Electric, escrito por Jorge Falcón y conducido por Fito Salinas desde Nueva York.

Luego surgieron nuevos programas que lanzaron a la fama a personajes como Blakie, Osvaldo Miranda conduce en 1952 el primer programa musical de la televisión. Allí debuta por vez primera Paloma Efrain, "Blakie" cantando, quien luego seria Directora Artistica del canal 7. Pero el musical más importante sin duda fue "Tropicana Club", creado por Miguel de Calazans. Aquí podemos ver como surge una mujer más productora de éxitos en si misma, cantante que logra fusionar su arte con la televisión y luego la producción de la misma. 
Paloma Efrain, "Blakie"
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La programación avanzaba y cada vez surgían programas más específicos, no solo informativos o musicales sino también cómico. Juan Carlos Thorry y la por aquel entonces su esposa Analía Gadé, conducían el ciclo "Petit café", uno de los primeros show-comedia televisados allá por 1953. Como contrapartida Ana María Campoy y José "Pepe" Cibrian, protagonizaban la obra "Don Juan Tenorio", en los años de oro de la calle corrientes, cuna de muchas estrellas femeninas de hoy en día.

· El 9 de Junio de 1960 es inaugurado el canal 9. 

· Hacia fines de 1960 se inauguraba Canal 11.

· El 22 de Agosto de 1959 nace PROARTEL, empresa que dio origen a Canal 13 en el año 1960.

· En el 1966 se inauguraba Canal 2 en La Plata.

La primer columna sobre televisión que publicó tímidamente el diario La Nación, tuvo como título "Noticias de TV.", en ella se hacia mención al programa "Forum democrático", "Teleteatro para la hora del té" y "El show de las estrellas" conducido por Fito Salinas; he aquí una de las primeras interacciones entre medios masivos en la Argentina, luego los grandes poderes que manejaban las comunicaciones se fusionarían para ejercer el control del mercado total.

Llegamos a los años de nacimiento de divas cuando en la comedia "Me quiere a mi" año 1958, debuta en televisión  la Señora Mirtha Legrand. Luego surge el programa "Almorzando con las estrellas", la idea de Romay que luego se conociera como "Almorzando con Mirtha Legrand" saliendo al aire por vez primera en 1968. En el 79 y 91 canal 7 emitió sus famosos almuerzos, con la producción de Carlos Montero y Daniel Tinayre/Carlos Rottemberg, respectivamente. Desde ese momento a hoy no a dejado de ser un éxito elegido cada medio día por millones de mujeres argentinas, y hasta se a impuesto como un tipo de bautizo para grandes figuras que luego de pasar por el living de la señora Legrand, surgieron como estrellas.

Más tarde surgieron programas que son el origen de muchos modelos utilizados actualmente, como en 1962 Nicolás "Pipo" Mancera inicia por Canal 9 los luego famosos "Sábados Circulares", que prosiguieron en Canal 13. En 1963 "Tato" Bores estrenaba su primer monólogo por canal 9. "La cantina de la guardia nueva" que salía por el 9, fue el primer programa de la llamada "Nueva ola", en 1963 pasó a llamarse "El club del clan" en canal 13, de donde surgieran "Palito"Ortega, Jhonny Tedesco, Raúl Lavie y Billy Cafaro entre otros. Emilio Ariño, conocido Director de TV debutó como animador allá por el 1966 en canal 2, en Canal 13 los Sofovich comenzaban con "Operación Ja Ja" el ciclo que lanzara a la fama a Alberto Olmedo.




Juan Carlos Dezeta, Colomba y Brizuela Méndez



María Aurelia Bisutti debuta en 1956 junto a Fernando Heredia en "Teleteatro para la hora del té", dirigido por el Sr. Ocana y producido por Marcelo Simonetti.
Para el 20 de Julio de 1969 se genera un quiebre in imaginado para muchos, "…un pequeño paso para el hombre, un gran paso para la humanidad…", la llegada del hombre a la luna inicia la era de las transmisiones Vía Satélite en Argentina. 

Luego de este hecho le sigue uno quizás mayor para la historia de la televisión, en 1979 Pinky inaugura la televisión color para canal 13, ella casi figura en el libro de los Guiness batiendo record con 37.000 horas frente a las cámaras, llamada luego la “señora televisión”
. Es merecedora al premio "Martín Fierro" por su programa "La década del 60" en 1988. Brillante locutora, actriz y productora, mostró una gran inclinación por el periodismo social a los comienzos de 1960, trabajó con los periodistas mas relevantes del país y en los 90'se destacó en política. Época en la que las mujeres no opinaban de grandes temas y no estaban preparadas para tomar decisiones según muchos hombres, ella demostró que esto no era así, y siguió adelante.




Asamblea en la Sociedad Argentina de Locutores
Roberto Galán en 1934 comenzó como locutor en radio El Mundo, fue jefe de locutores de radio Belgrano, en donde conoció a la actriz Eva Duarte. Amigo personal y secretario del General Perón, organizando un acto en el estadio Luna Park ubicó a Evita en un asiento contiguo a Perón, presentándolos a manera de cupido.
-Se ha formado una pareja! era la frase que usaba como muletilla en uno de sus mas grandes creaciones, "Yo me quiero casar, ¿y usted?, que Teleonce puso en el aire a fines de 1971. Anteriormente había conducido por canal 13 el primer programa de remates por televisión, cuando Alejandro Romay asumió como Director de canal 9 en 1963, el primer contrato que firma es con Galán para el ciclo "Remates Musicales", de allí surgieron Piero y María Graña, el programa fue creciendo y se  convirtió en "Si lo sabe, cante". 

 El 4 de enero de 1967 Walt Disney irrumpe en la TV Argentina por canal 11 con "Disneylandia". Fito Salinas, quien fue también locutor oficial de Coca-cola, ofició de presentador en este programa inolvidable del que han disfrutado varias generaciones de niños.

Llegando a los años en que nacen las estrellas consagradas del hoy, vemos a la hija del legendario Nicolás Del Boca, Andrea del Boca, tuvo en 1969 su primera presentación en TV a la edad de 4 años en una serie titulada "Nuestra Galleguita", interpretando el papel de una niña sordomuda.

La TV era algo incipiente y sin futuro aparente, tanto era así que los diarios no se ocupaban del hecho. Ana Maria Campoy recordó que cuando junto a su esposo Pepe Cibrian los convocaron para actuar en el primer argumental de una hora de duración, ella pensó en desistir ya que en la TV aun no se pagaban "cachet", pero Cibrian aceptó.
Mas tarde ella le preguntó “- Pepe... estas loco? a lo que Cibrian respondió -Hazme caso Ana, la televisión es el futuro...”

Siguiendo con la historia, encontramos a una mujer que supo destacarse, María Elena Walsh nació el 1 de febrero de 1930 en Ramos Mejía, Buenos Aires. Hija de un Inglés que trabajaba en el ferrocarril, a los diecisiete años, escribió su primer libro.
 Junto a Leda Valladares, se dedicó luego a difundir el folclore argentino, y simultáneamente creaba versos para niños. En 1959 realizó sus primeros guiones para TV, los que supo dirigir. Sus canciones para niños y sus libros son redescubiertos invariablemente generación tras generación. 

Otro de los hitos argentinos importante a destacar es la puesta en el aire de uno de los programas con mas trascendencia para las generaciones futuras este fue junto con la inauguración de Canal 13, Pedro Muchnick cuando pone en el aire "Buenas tardes mucho gusto".
Doña Petrona C. de Gandulfo debutó en TV en 1952, ella fue la maestra de cocina de varias generaciones de argentinas, y en 1960 su fama llega a punto culmine con el advenimiento del programa Buenas tardes mucho gusto, tal era su convocatoria y ángel que las señoras la visitaban en su casona de Olivos para consultarla y ella las recibía deferentemente.

Odol Pregunta fue sin lugar a dudas EL programa de preguntas y respuestas de la televisión Argentina, debuto el 4 de junio de 1956 y algunos de sus conductores fueron Carlos Dágostino, Blackie, Augusto Bonardo y Cacho Fontana, entre otros La última emisión del programa en 1980 contó con la conducción de su más famoso participante, Claudio María Domínguez. Otra escena de lo nuevo, lo trasgresor y la imagen femenina de Blackie presente, entre grandes hombres del medio.
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Llegada la televisión privada, sobreviene una revolución comercial y tecnológica y cobran vigor las mediciones de rating
. Esto trajo aparejado, la necesidad de los grandes dueños de señales de ofrecer algo más que los programas de siempre “Hay que ganar el Rating a cualquier precio?” me pregunto yo, aparecieron así, las señales especificas para la mujer, con temas de interés general femenino así como también aquellos que ofrecían desde noticiosos las 24hs, programas deportivos y sus periodistas específicos comentando, y así miles de variantes más. Donde la mujer comenzó a jugar un papel propio y preponderante, pero a su vez esta sed de salir a buscar lo más reciente innovador y revolucionario en materia de comunicación, ya teniendo una diversidad infinita, provocó que el rol de la imagen femenina se devaluara de alguna forma generando el derrumbamiento de prestigio de muchas profesiones como la de los locutores, actrices y actores, periodistas entre otros. 
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El medio gráfico se ha tenido que enfrentar, sin embargo en la actualidad, al uso de la televisión que ofrece las noticias al instante acompañadas  de imágenes en movimiento la que representa su principal obstáculo en la venta. Pero para la mujer esto nunca fue un impedimento.

Más allá de sus comienzos la radio también encontró tener sus encantos para hacerse de un alcance masivo y dejar nacer estrellas. A final de la década comenzó a transmitirse el radioteatro, que en sí mismo significó un género y un acontecimiento cultural. El primero ha sido considerado La caricia del lobo, de Francisco Mastandrea, que resultó un éxito. Otros autores de ese momento serían Andrés González Pulido, Arsenio Mármol y Héctor P. Blomberg El radioteatro se extendió como género popular masivo abriendo muchas puertas a actrices y locutoras.
[image: image50.jpg]



Eva Duarte de Perón se hizo popular como actriz de radioteatro a comienzos de la década del 40. Aquí en Radio Belgrano, en 1941.

La década de 1940 fue una década de oro para la radiofonía. La decisiva campaña electoral de 1946, que llevó al triunfo de Juan D. Perón fue la primera que tuvo a la radio como escenario central.

El radioteatro se impondría como género dramático de masas, hasta la difusión de la televisión dos décadas después, convocando principalmente al público femenino, con obras de Abel Santa Cruz, Nené Cascallar y María del Carmen Martínez Paiva, entre otros. Entre los actores y actrices se destacaron Oscar Casco, Hilda Bernard, Susy Kent, Rosa Rosen, Jorge Salcedo, Julia Sandoval. Eva Perón.
 Tras esto volvemos a ver a la mujer como encabezadota de un proyecto que seria el “boom” del momento, y no solo como generadora, sino también como la ama de casa quien sería principalmente la que consumiría de este nuevo producto.

En la década de 1970 aparecieron las emisoras de frecuencia modulada (FM), produciéndose una reasignación de funciones entre radios AM y radios FM; aquellas dedicadas principalmente a la información y la locución, y éstas a la música y un estilo de tonos bajos y sensuales. En 1972 se creó el Comité Federal de Radiodifusión (COMFER). La dictadura militar establecida en 1976 (1976-1983) impuso una estricta censura. Más tarde en la FM aparecen influyentes programas musicales nocturnos, como Modart en la noche o Las siete lunas de Crandall, con locutoras femeninas como Nora Perlé, Betty Elizalde, Nucha Amengual y Graciela Mancuso. Entre las voces masculinas se destacan Omar Cerasuolo, y Juan Alberto Badía, orientado al rock. Se ve que el papel de la mujer sigue siendo fuerte para algunos programas, y más ahora que surgían las FM, un nuevo mercado por explorar para esa época.

La década de 1980 se caracterizó por la recuperación definitiva de la democracia el 10 de diciembre de 1983, y una profunda renovación de los estilos y contenidos de los medios de comunicación, caracterizados principalmente por una mayor libertad de expresión y la comunicación bilateral con la audiencia. Se desarrolló ampliamente el comentario político de opinión con periodistas radiales como Magdalena Ruiz Guiñazú, Santo Biasatti, Román Lejtman, Nelson Castro, Alfredo Leuco, Eduardo Aliverti, Ana María Muchnik, y José M. Pasquini Durán. Para la época quizás el rol femenino era poco presente, pero quienes se destacaron como Magdalena lograron mantenerse y hoy ser iconos de referencia en las comunicaciones radiales, confiables y profesionales.

En 1985 apareció la radio Rock & Pop, dirigida por Daniel Grinbank, que revolucionó el estilo radial, sobre todo el relacionado con la juventud y la música rock. En 1987, la Rock & Pop puso al aire el programa Radio Bangkok, dirigido por Lalo Mir, Bobby Flores y Douglas Vinci, con un estilo delirante y revulsivo, que lo volvería mítico.



Mario Pergolini y Eduardo De la Puente en el programa radial ¿Cuál es?, de la Rock & Pop
En la década de 1990 muchas radios comenzaron a orientarse hacia segmentos de la audiencia, según temáticas musicales (rock, pop, tango, clásica, etc.) En tanto, se formaron grandes grupos concentrados, y paralelamente aparecieron gran cantidad de radios pequeñas de escasa potencia. De esta era una de locutores más reconocida en el medio radial actual y juvenil, encontramos una serie de comunicadores como Elizabeth Vernaci (La Negra), Marcela Feudale, Maju Lozano, Maitena, “Daisy May Queen”, entre otras. La negra Vernaci es una de las locutoras más destacada por su audacia, rapidez, desinhibición y por atreverse a transgredir barreras nunca traspasadas en la vida de la radio fusión, generó el reconocimiento de las audiencias de padres jóvenes y hasta los hijos. 
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Vernaci en la radio Rock & Pop


Hoy muchos de estos locutores ya nombrados como Lalo o Pergolini, han sido alcanzados por figuras como Maju Lozano o Ernestina Pais, respectivamente, ambas con una no tan larga trayectoria como los caballeros, pero con un estilo para comunicar único, y así demostrado por las audiencias que las eligen día a día en otros programas y las proponen como posibles sucesoras de grandes programas numero uno en radio o televisión.
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El origen del cine que no es uno de los medios más caros que simplemente se realiza como un sueño con la expectativa de que a la gente le gustará la historia capturada y que en un gran numero de ocasiones fracasa por esta razón  muchas veces vemos que una película que alcanzó un éxito tiene continuidad, si embargo al igual que la prensa el cine ha encontrado en su historia un oponente bastante importante que es la televisión y con el cual sólo ha logrado trascender con el uso de efectos especiales en sus películas que en algunas ocasiones resultan desfavorables en la historia, de todas formas muchos personajes ya nombrados en lo que va del trabajo fueron tentados para hacer cine en la época, Abel Santa Cruz, Sergio Renan, Pinky, Duilio Marzio y Gilda Lousek, y esto fue lo que les dio una trascendencia y prestigio a muchos. Se pudo ver que en el cine la mujer siempre tuvo la misma trascendencia que los hombres, quizás dependiendo el género algunas se destacaron como la tan conocida Coca Sarly, desde el blanco y negro y luego la siguieron en el cine a color de ese estilo pintoresco y trasgresor y divertido figuras como Susana Jiménez o Moria Casan.
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A partir de los 70 se comenzaron a desarrollar nuevas técnicas de comunicación por ejemplo el uso del hipertexto, el lenguaje HTML o el uso del World Wide Web  logrando así la conocida como era digital donde se ha logrado la digitalización de las comunicaciones humanas que ha revolucionado la producción,  almacenamiento y el acceso a la información. Hoy la información se ha democratizado, así mismo, en esta época podemos hablar de que se ha logrado el desarrollo de un medio que permita la información por primera vez de una manera democrática, la cual está   al alcance de quien posea una computadora así como un módem para acceder a Internet, sin embargo el problema principal con el que se cuenta actualmente es con la selección de la correcta información y su correcta utilización. Esta herramienta de comunicación a mi criterio a generado que el trabajo de muchos sea algo que se encuentra al alcance de cualquiera, con esto me refiero que se ha perdido la valorización de las profesiones, la construcción de imagen puntualmente femenina de muchos personajes del medio solo se reduce a si tiene books de fotos hot en Internet, videos privados por llamarlo de alguna forma, y esto a traído un declive de reputación social del rol femenino en los medios masivos Argentinos y hasta me atrevería decir latinoamericanos.

Una herramienta que debería ser para ampliar el campo de conocimiento de las personas sobre miles de temas posibles de interés, se ha convertido simplemente en un lugar de óseo, pornografía, y vagancia, perdiendo así tal vez el habito de mayor lectura y prestigio de algunas profesiones o personalidades.

En conclusión, el desarrollo de los medios masivos de comunicación se ha logrado adaptar a las necesidades del hombre, y ha logrado una evolución considerable y que continuamente está en desarrollo junto con él.


Encaminando este estudio hacia la historia de la mujer, podemos notar que desde los comienzos la imagen femenina estuvo bajo el dominio de los hombres, ya que se la asociaba con cuestiones de inferioridad de poder, menor capacidad etc. La mujer no era la primera en dar el paso siempre fue la segunda en cuestiones de innovación, detrás de un hombre mayormente.

Según algunos informe elaborados a través del paso del tiempo y el avance de las mujeres en la publicidad y los medios, "la utilización de la imagen de la mujer responde generalmente a los dos arquetipos clásicos: la mujer como objeto sexual o reclamo consumista y la mujer en su rol de esposa, madre y ama de casa". Por contra, "la imagen del hombre representa la autoridad, la sabiduría y la experiencia. Las grandes realizaciones y profesiones les corresponden a ellos"
. Estas cuestiones son las que entraran en juego a cada paso del trabajo, entre otras.

Después de los datos expuestos podemos inferir que el problema que se presenta es que se está dando una imagen errónea y denigrante de lo que realmente es una mujer, un ser humano completo, pensante y digno de respetar, se la estereotipa de una manera "cuerpo perfecto" ni siquiera saludable, ya que en muchos casos para conseguirlos se recurre a cirugías que ponen en riesgo la salud de ella. Se muestra la mujer en un contexto artificial, se pretende transformarla a un modelo que no es precisamente el natural.

Lo peor es que estos mensajes influyen en el comportamiento de la sociedad y se esta intentando cambiar a esta mujer dinámica y pensante por la mujer objeto como una situación normal sin medir sus efectos en la juventud y hasta niñez que crece absorbiendo ciertos modelos poco sanos física y psicológicamente.


Estos modelos generan frustración, angustia y rechazo por lo propio, ya que si al mundo le gusta ese tipo de productos lo que los jóvenes tienen para ofrecer no será aceptado; es por estos aspectos que aquellas mujeres destacadas no por la provocación sexual, sino por sus aptitudes artísticas, profesionales, entre otras son las que se han destacado realmente, y se deben resaltar sus logros y trayectoria para que otras y otros jóvenes tomen o por lo menos sepan que existen otros prototipos que inspiren transparencia o admiración.


Es importante destacar de todo esto observado tras la recopilación de información sobre la historia y trayectoria de la mujer en los medios de comunicación, que todo esto afecta puntualmente a lo largo de los años, a los grupos de personas que están formando sus personalidades, en etapa de crecimiento o maduración, jóvenes, niños y adolescentes, que crecen viendo la importancia para los medios ,”que son la ventana al mundo exterior”, de lo material, lo meramente físico y sin importar los valores, formación y hasta diría salud propia.

Esto nos da el criterio de que los medios masivos de comunicación dejaron de ser seguros y/o apropiados para el desarrollo de la vida humana cotidiana, porque nos muestran simplemente las vanidades y superficialidades a las que ha llevado el manejo del poder, producto de la manipulación de información.

Marco Teórico 


En la historia de la mujer dentro de los medios, no encontramos libros específicos. Pero podemos armar según algunos autores cómo fue cada género surgiendo, y como la imagen femenina acompañó a este proceso.

¿Cómo surge la Mujer en los medios de comunicación?


La mayoría, aunque esta mal generalizar, han surgido de la mano de la casualidad. Muchas cuentan por si mismas que su carrera no tenia que ver con los medios de comunicación, pero se fueron formando en alguna tarea, por curiosidad de lo que era ser parte de un proyecto tan novedoso como eran las comunicaciones en Argentina desde un comienzo, avanzaron y dieron un primer paso, salir al aire; otras sabían a lo que apuntaban, grandes pioneras de la comunicación, del espectáculo, del periodismo, con sueños de construir la televisión para el país, aunque no se sabia mucho el verdadero alcance que tendría. Algunos autores hablan del equilibrio en carácter de personajes, participación u aporte. La mujer juega un rol equilibrado en la pantalla con su imagen y en la radio con su timbre de voz, a la par del hombre, por que no?

Las mujeres en América y los medios de comunicación


Durante estos últimos años, o el ultimo siglo podríamos decir, que la mujer tomó mucha fuerza en la comunicación en la mayoría de los países del continente, comenta la periodista Liliana Peker que desde que en Argentina tenemos una Presidente Mujer, después de reincorporada la democracia, el debate esta abierto.

No somos el primer país latinoamericano que tiene en la cabecera política a una mujer, el ejemplo más cercano es Chile, entre otros. 

Estos ejemplos nos muestran que con preparación, y un soporte apropiado se puede llegar y lograr pacíficamente muchas cosas, y no hablo de la violencia física, sino de la violencia que genera en los medios la sobre exposición de lo sexual, lo pervertido y superfluo.

La comunicación femenina en Europa


En Europa, puntualmente en España, entre otras, nació una asociaron, que articula a muchas periodistas mujeres, se llama AMECO, Red de Mujeres Periodistas Europea el objetivo es difundir la situación de las mujeres periodistas en el mundo, y generar la visibilidad de su trabajo, que comiencen a tomar el poder en los medios, generar la toma de dediciones, desde una perspectiva democrática y feminista. Otras organizaciones asociadas forman esta red mundial, como CELEM Coordinadora Española del Lobby Europeo de mujeres, Red Estatal de Organizaciones Feministas contra la violencia de género, entre otros están Mujer Cimac, SEM, Isis Internacional, Red internacional de periodistas con visión de género y la plataforma de los derechos humanos de la mujer.


Mundialmente como se ve a la Mujer en los Medios


Investigando a nivel mundial este tema a desarrollar encontramos que existen instituciones que buscan equiparar la imagen de la mujer en los medios con respecto a la de los hombres, pero enfocándolo desde un punto peculiar que me gustaría comenzar a destacar y también proponer como disparador, para que sea tomado en cuenta en nuestro país.


Es lamentable que la prensa, los medios visuales, sonoros y electrónicos de muchos países no ofrezcan una imagen equilibrada y bien ponderada de la diversidad en la vida de la mujer y de la contribución de ésta a la sociedad contemplando todas sus actividades. Los materiales pornográficos y violentos que presentan los medios de comunicación degradan a la mujer y afectan negativamente su participación en la sociedad.


La Plataforma de Acción, aprobada por la Cuarta Conferencia Mundial sobre la Mujer, celebrada en Beijing en 1995, pidió que se potenciara el papel de la mujer mejorando sus conocimientos teóricos y prácticos y su acceso a la tecnología de la información, lo que aumentaría su capacidad de luchar contra las imágenes negativas que de ella se ofrecen. La función de los medios de comunicación en la promoción de imágenes no estereotipadas de la mujer y el hombre, crear un entorno propicio para los medios de comunicación de la mujer.


Desde la celebración de la Conferencia de Beijing la mujer ha estado ocupando cargos de adopción de decisiones de alto nivel en las organizaciones de los medios de comunicación de diversos países. La mujer también se matricula cada vez más en las carreras de periodista, corresponsal y locutoras de radio y televisión, pero aun la imagen sigue siendo golpeada y hasta en algunos casos mal utilizada, sin embargo:

· En la República Islámica del Irán, una mujer fue nombrada asesora presidencial a cargo de los asuntos de prensa. 

· En la British Broadcasting Corporation (BBC) del Reino Unido, el número de mujeres en puestos ejecutivos superiores aumentó de 19% a 29% entre 1995 y 1998. De los puestos administrativos de nivel superior y medio para el año 2000 solo el 40%. 

· En Seychelles, las mujeres constituyen actualmente la mayoría del personal periodístico y de producción de la empresa nacional de radio y televisión

· En Italia, tres mujeres ocupan puestos en la junta de directores de los servicios de la radio y televisión públicas. 

· En Trinidad y Tabago, se ha nombrado a una mujer Presidenta de uno de los tres periódicos

· Aquí en Argentina tenemos a la señora de Noble, que dirige uno de los grupos multimedia más grandes del país.


Estos datos aportan a mi trabajo el parámetro de que se ha estado estudiando estas cuestiones desde hace muchos años y que se han logrado avances, sin rondar dentro del feminismo o superficialidades; tras estas cuestiones se busca cuidar el desarrollo de futuras mujeres y la formación de los núcleos sociales.

Mi pequeño grano de arena sería implantar este tema de la falta o escasez de participación de las mujeres en la toma de decisiones en los medios de comunicación, gerencias de diarios, y sobre todo en la producción de programas que contribuyan a la “buena alimentación” para decirlo de alguna manera de la mente de los públicos que consumen a diario de la información masiva. 
Con esto nos referimos a consumir información de buenas fuentes, datos chaqueados, aportes de profesionales, consulta de especialistas, buenas producciones con respecto a los temas a tratar, trabajar más la historia de cada país, costumbres, y cuestiones autóctonas que hacen a cualquier base de una sociedad. A no esteriotipar a ningún ser, mejorar el lenguaje, cuidar los códigos de cada mensaje, y así comunicar a quienes queremos comunicar en el momento y de la forma adecuada, respetando horarios de protección, o señales especificas.

Evolución de la imagen femenina en los programas Argentinos


Aquí podremos ver como y cuando la mujer aparece en escena, acompañada por quienes y que tipo de programas había en los comienzos de la TV, cuales progresaron, que nuevos formatos surgieron y que tipo de mujeres permanecieron en el tiempo, formando iconos en la comunicación.
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Esta imagen es quizá el comienzo de lo que hoy diríamos programas femeninos.

Este programa se llamó “El arte de la elegancia”, conducido por Jean Cartier y su esposa la modela María Fernanda, primer programa de modas en canal 7.

Con este programa se inaugura un género, un programa dedicado a la alta costura, que sobrevivió hasta el día de hoy en la televisión Argentina.


En 1951, cuando aun estaban lejos los tiempos en que la industria de la moda movía millones de dólares, el decano de los modistos televisivos, ya asomaba dictando las pautas a seguir en materia de vestuario, peinados y accesorios, cuando el concepto de fashion era muy distinto al de hoy.
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“Tropicana Club”, en contrapartida del programa anterior, seria uno de los primeros programas de tipo revista, llevados a la pantalla chica, me atrevería a decir un “show Mach” de hoy en día. Programa chabacano que mostraba a la mujer como un objeto decorativo, sin contenido, caras bonitas, si, pero sin mucho que decir. Galanes de billetera abultada, chivos a grandes rasgos, color, música, alegría de tipo burdelera.
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Aquí claramente podemos ver en esta foto y su comentario, el fiel reflejo de lo que era ser una mujer, y más una mujer trasgresora en los medios de comunicación.


Blackie paso de ser muy buena cantante a una periodista extraordinaria, entre muchas otras cosas, exponente fundamental que “rompió con el estrecho molde de acción reservado para la mujer de la época”, para las que vendrían después.

[image: image12.jpg]




Programa de Literatura Escolar “Junta del saber”, que se trasmitía por canal 7, bajo la conducción de Nelly Prince, después de 17 años al aire, este programa de pregustas y respuestas, donde se podía consultar con el equipo, que no eran más que los compañeros del colegio, dejo de salir al aire, lo más parecido luego podría ser “Feliz Domingo”, producto del declive de los 90. 


Estas escenografías vieron nacer y debutar mujeres nada más ni nada menos que como a Mónica Mihanovich y Evangelina Solari, como ayudantes femeninas, grandes exponentes de hoy.
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El siguiente programa éxito, novedoso en el cual participaron muy activamente las mujeres fue, “Buenas tardes, Mucho gusto”, se filmaba en canal 13, con sus clásicas secciones de cocina, belleza, salud, moda y labores. El formato de programa para mujeres por mujeres, comenzaba a pisar fuerte y demostraba que las audiencias lo aceptaban en todo su esplendor.


Todos los ciclos que le siguieron se encontrarían en deuda con el señor Pedro Munchnik, quien aporto con esta producción un gran paso para la liberación del movimiento femenino, cosa que por lo visto no sorprendía a los consumidores del programa. Comenzó este proceso en el año 60, a unos días del estreno del canal trece, y duro mas de 22 años, su primer conductora fue Gloria Rainers, luego Maricarmen, Canela y la misma hija del productor de tan solo 17 años, Annamaria Munchnik quien fue la cara más reconocida del programa por muchos años.
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El primer programa donde la figura fue una mujer en canal 2 de La Plata fue “Feminisima”, con la conductora Pincky quien arrasó con su propuesta de sacar a las mujeres de la cocina y alentarlas a que se animen a otras actividades.
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Llegaron los programas de verdadero contenido, los noticiosos de la televisión argentina, de la mano de Mónica, “Telenoche” gana en todos los hogares un lugar de prestigio único. Imagen que trasmite compromiso, y rigor informativo, pero con un touch moderno, con una dupla Mónica-Andrés con estilo al comunicar. Algunos autores dicen que de su mano la noticia perdió solemnidad y se convirtió en un show, a mi parecer, este criterio realmente de deformo a través del tiempo, los noticieros hoy en día han perdido sus rieles y no buscan el objetivo de comunicar, sino de entretener, cosa que con Telenoche no creo que en sus comienzos haya ocurrido, si cambio la forma rígida y fría original, pero porque los avances y los públicos pedían una modernización del estilo, para que se adaptara a lo que acontecía en el resto del mundo. Mónica nuevamente encabezando un nuevo formato en la televisión Argentina, otro personaje fuerte de mi trabajo.
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A fines de los 60, la televisión ya se veía rodeada de prototipos de mujer impuestos por los programas de entretenimiento rápido, como “Si lo sabe cante”, modelos flacas, caras y más caras, pero ni una sola palabra, comienzan los bum de modas estéticas sexistas, que se extienden en su extremo hoy en día, donde cada temporada nos trae nuevas caras, nuevos conflictos, reality´s y millones de nombres de fantasía, que recordaremos mientras dure la espuma, obviamente esto demuestra en el pasar de los años quienes han sabido mantenerse en el medio y quienes han sido sepultadas por los recuerdos.
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El programa “La Cigarra” que se veía por canal 11, consistía en estas tres mujeres ya maduras que siendo grandes en lo suyo, presentan una idea de temáticas sobre la realidad, ven revistas y en forma de comentarios, entrevistas y criticas agudas, dan su mirada sobre la realidad bajo una óptica radicalmente femenina, Susana Rinaldi, María Elena Walsh, y María Herminia Avellaneda diariamente a las 20 horas, son quienes desmenuzan las noticias y acontecimientos de la Argentina. Participaban del aporte periodístico Dionisia Fontán, Cristina Noble, Moira Soto, etc.


Esta propuesta televisiva sorprende e impacta porque casi no se registraban antecedentes de este formato y además porque sus tres conductoras tienen un peso especifico y muy conocido en sus áreas antes del emprendimiento; trayectoria en la literatura, en el canto, en la producción y dirección televisiva. A pesar de su impronta contestataria y feminista, las demolieron las críticas.
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El programa “Utilísima” comenzó en canal 2, lo produjo Ernesto Sandler y sus premios otorgados y las horas al aire, lo hicieron merecedor del puesto como heredero de “Buenas tardes, mucho gusto”. Este último definió el formato de programa de la tarde para mujeres y por mujeres, con secciones, comentarios y producciones espectaculares. Lo condujo Adriana Bertolino pero desde 1986, lo condujo la EX modelo Patricia Miccio, en el 89 se sumaria a la cara del programa Mora Furtado, cuando se pasan a canal 11. Esto crece a tal p8unto de tener su propia revista, escribir libros, se genera todo un comercio detrás de la imagen del programa y de las mujeres que se reflejaban en el, hasta llegar a tener su propia señal en cable Utilísima satelital, y hoy en día fusionarse con otra señal femenina extranjera, del tipo Cosmopolitan TV.


Más allá de ver como la mujer oscilo desde ser la trasgresora a un títere del mercado televisivo, me gustaría mencionar como apartado de este marco teórico, que es muy amplio pero he decidido recortarlo simplemente con estos exponentes que resonaran en la mente de muchos de ustedes, con una reflexión sobre la televisión, producto de un docente de y para los medios audiovisuales; 


“La televisión nos desilusiona, porque el sistema de comunicación es un espacio de la batalla cultural y, por lo tanto, también un ámbito de la política, la TV, es un actor siempre protagónico, en ese escenario.”
 Luís Buero.

Esto nos lleva a poder entender el porque del éxito de algunos formatos, la permanencia, y de algunos quizá mejores, solo su paso y recuerdo para los que lo vivieron, perdiéndose en la bruma de los años.

Otros casos de Investigación que tienen como objeto a la Mujer Argentina.

Otros casos de Investigación que tienen como objeto a la Mujer Argentina.


Mientras transcurre la información inherente a mi tema, tome una fracción de una entrevista a la señora Lily Sosa de Newton quien cuenta que desde muy joven le interesó el tema de la mujer y su evolución en la sociedad, me pareció una de las mejores formas de mostrar como era la vida de la mujer argentina antes de el estallido de los medios masivos, y ella cuenta:

““-En 1967 apareció mi libro Las argentinas, de ayer a hoy; esta. Obra resume las investigaciones que había realizado hasta ese momento. En ella, enfoco e1 tema de la mujer desde el punto de vista histórico. Algunas jugaron un papel importante junto a sus maridos; otras, las más, se destacaron por sus propios méritos.

- Usted es, a nuestro criterio, quien mejor puede hablarnos de las características de la mujer de nuestro país, dado que conoce muchísimo sobre el particular. 

- Existe una tipología de la mujer argentina, pero debe dividirse el grupo según se trate de figuras nacidas en el siglo pasado o en el presente. No podemos hablar de las mujeres anteriores al siglo diecinueve porque no disponemos de los datos indispensables para un estudio de esta índole; recién a partir de las Invasiones Inglesas podremos hablar de individualidades, de personajes definidos.

- ¿Qué rasgos aparecen, entonces, en las mujeres del siglo pasado?

- Se caracterizaron por su gran iniciativa y por su independencia. Sentían mucha inquietud por la cultura: fueron periodistas, maestras. Entre ellas se destaca Mariquita Sánchez de Thompson, una figura fundamental de nuestro pasado. Estas damas tuvieron vida propia; no vivieron a la sombra de los hombres. Es más, muchas veces, estando sus maridos en la guerra, debieron procurarse e1 sustento para ellas y para sus hijos: en esa época, hacían dulces, costuras y otros trabajos caseros para vender.
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- Ahora existen otras posibilidades.

- Claro. La situación empieza a cambiar en las dos últimas décadas del siglo diecinueve. Después de 1880 se fundan las escuelas normales; las mujeres empiezan entonces a estudiar la carrera docente, que es 1a primera carrera de la mujer argentina. Se produce un traspasamiento social: la mujer que ha obtenido un titulo se puede considerar superior a la misma familia, inclusive. Las maestras de aquella época accederán, rindiendo las equivalencias entre el normal y el bachiller, a la enseñanza universitaria.

- ¿Por qué carreras se inclinaron? 

- Entre las primeras universitarias, encontramos a las que se graduaron en Medicina. Cecilia Grierson, la primera médica argentina, egresó de 1a universidad en 1885. En 1903 se recibieron las primeras doctoras en Filosofía y Letras; en 1917, las primeras ingenieras y, diez años después, las primeras arquitectas. Como vemos, ciertas carreras tardaron muchos años en tener alumnas, mas no fue porque se lo impidieran sino porque las jóvenes no se sentían inclinadas, en un principio, a ciertas disciplinas. 

- ¿Qué rasgo caracteriza a la mujer de nuestro país?

- Yo diría que el interés por el perfeccionamiento cultural, por vía de los estudios superiores.

- ¿Como obtuvo los datos sobre estas mujeres, que muchos de nosotros no conocíamos?

- Consulté mucha bibliografía; fui a bibliotecas, leí diarios... Pero también tuve información oral de parte de los descendientes de las personalidades fallecidas. Para las figuras contemporáneas, me base en mi investigación y en los datos que ellas mismas me proporcionaron. Además, cuando alguien se enteraba de que yo estaba preparando la primera edición de mi trabajo, me acercaba material, me proponía nombres””.
  (LA CAPITAL, Rosario, 1988).


Esta importante escritora Argentina, luego de muchos años de investigación de escribir para diarios de la capital y de la provincia de Santa Fé, ha recopilado todos estos datos en un libro donde habla de las distintas generaciones de Argentinas, su trayectoria y sus carreras, de nuestras primeras profesionales Argentinas, Doctoras, Ingenieras, Comunicadoras. Lo relevante es destacar como Lily Sosa de Newton destaca cualidades originarias de la mujer que para muchos en el día de hoy se encuentran perdidas, como si habláramos de mujeres que no vivieron aquí, y por lo contrario son las que forjaron las bases de esta sociedad, no detrás de, sino a la par de grandes hombres que hicieron historia y muchas otras solas también construyeron instituciones que hoy son eslabones fundamentales para mantener unidas las relaciones y comunicación en la sociedad Argentina.


Escritoras que hablen de este tema con tanto ímpetu como Lily no he encontrado alguna, y realmente cuando se trato de buscar un marco puramente teórico fue difícil, pero pude ir construyendo un pasado de este modelo de mujer icono en la comunicación, y llegar al día de hoy  gracias a las entrevistas que se verán a continuación del trabajo.


Nombramos ya a personajes sobresalientes como Eva Duarte de Perón, Pinky, Paloma, entre otras, pero encontramos otros personajes más actuales que han realizado trabajos dignos de imitar, se han destacado por su aporte a la sociedad desde un humilde rol en los medios, como grandes Periodistas, Actrices, Conductoras, Locutoras, Escritoras, etc.
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Una de ellas es “Canela”, que ya comenzando la década del 70´ en canal 7, nos sorprendió con un novedoso programa infantil: LA LUNA DE CANELA. Es una artista apasionada por la vida, una escritora, periodista y conductora de gran talento y vasta trayectoria. Su carrera como comunicadora comenzó en Canal 10 de la Universidad de Córdoba a los 20 años, otros trabajos destacados fueron en radio “Cuentos a los cuatro vientos” en Radio Nacional y “La luna de Canela” en Radio Municipal. Participó del grupo periodístico de “La gallina verde”. Y durante once años codujo por Radio Nacional el programa cultural “Generaciones”, no solo los condujo sino también producía sus contenidos. 


En televisión “Buenas tardes, mucho gusto”; En casa de Canela; La luna de Canela; Café con Canela y Pollera pantalón. En cable produjo y condujo: El periodismo que viene, por TN (todo noticias) y actualmente “Colectivo Imaginario”, Informativo Cultural. Escribió para diversos medios gráficos como las revistas Para Ti y también en Mujeres y Cia. 


Por todo esto y muchos premios recibidos que destacaron su trabajo y trayectoria a parte de la permanencia actualmente en los medios de comunicación, siempre actualizada con la cultura, literatura en fin miles de aspectos, por todo ello es que fue una de las personas seleccionadas para mi primer entrevista para que nos cuente un poco más de su perspectiva como “Mujer de los Medios”.


Destaco de una entrevista que le hicieron para un medio grafico el año pasado unas líneas donde dice que “mira la calle con ojos de cartonera” ya que con lo que muchos desprecian otros pueden vivir y aún crear obras de arte. Estas simples palabras hablan de una gran mujer luchadora, creativa, innovadora, icono Argentino a mis ojos, y su permanencia en ellos lo demuestra.


Otro gran personaje de esta historia es la Tía Valentina, su verdadero nombre es Valentina Gestro de Pozzo. Ella fue pionera de los chismes en televisión, se destacó y marco un camino, una tendencia que hoy es furor en la programación de casi todos los canales de aire.


“Dicen que soy la precursora de los chimentos en televisión. Pero lo que hacía dista mucho de lo que se hace ahora. La gran diferencia es que, en mi caso, no importaba tanto qué decía, sino cómo lo decía. Yo me preocupé por marcar un estilo. Mi éxito radicó en la manera de contar: sin golpes bajos, sin invadir la privacidad del otro, sin lastimar, informando, con un tono coloquial, como de vecina.” Palabras de ella misma, jamás se metió en cama ajena, algo que hoy se ha perdido radicalmente, cuanto más detalle escabroso se tenga mejor para el espectáculo. Estas son algunas de las tantas cosas que se han perdido, el respeto por el otro, por la familia, etc.


Siempre se asoció a la mujer con el chusmerio pero hoy podemos ver que son más hombres los que se dedican al “negocio del espectáculo, o chimentos” que mujeres, como Jorge Rial, conductor de Intrusos del espectáculo (América) y de Gran Hermano (Telefe), director de la página Primiciasya.com y socio de la revista Paparazzi, comenzó su pasión informativa en 1984 en la gráfica, pasando por Diario Popular, La Razón y Crónica; Lucho Aviles, Indiscreciones, en los 90, de donde surgieron Jorge Rial y Marcelo Polino. Hoy, y por ahora, su lugar está en el cable, en el canal Magazine, junto a Fontana y el Teto Medina, con Convicciones; Beto Casella con Bendita TV,  Carlos Monti, Luís Ventura, Chiche Gelblung con su programa cuasi periodístico a mi entender de mal gusto para la televisión argentina tal como los programas producidos por Gerardo Sofovich quien expone al genero de forma burda y vulgar en todo momento, más allá de los maltratos en vivo registrados, una vergüenza para la televisión, pero la lista continua hay otros más actuales. 


Lo cierto es que son productos de estos tiempos despiadados e irrespetuosos, que generan o crean personajes desde la nada que luego creen ser famosos, principalmente mujeres, que denigran la imagen de quienes llevan años en el medio.


A los 85 años, Valentina la pionera de esta rama del espectáculo televisivo ya no trabaja en los medios. Empezó en el año 1933, como periodista gráfica. Escribía sobre costumbres. Después se especializó en el chimento. En los años 50 pasó a la TV, donde condujo Mujeres A La Hora Del Té, opinó en Buenas Tardes, Mucho Gusto y tuvo varios espacios junto a Emilio Ariño, que le puso para siempre el calificativo de Tía.
 


De todas formas podemos ver que la Imagen de la mujer profesional de los medios de comunicación sigue sin ocupar ese lugar que se había ganado a través de la historia. No nos sorprende a las personas críticas, porque somos conscientes de que la industria de la información sirve a la lógica del mercado, a la ley de la ganancia. Y ahí los pobres, las minorías, las mujeres o pierden o sobran en pocas palabras. ¿Acaso nos sorprende que siendo las mujeres el 52% de la población del mundo constituyan el 21% de las personas que figuran en las noticias?, realmente ¿Sorprende que si las noticias se refieren a asuntos de "importancia" como política y gobierno el protagonismo de las mujeres sea poco o casi nulo? 


Particularmente a mi no, soy estudiante de una carrera de de comunicación y continuamente veo estas diferencias, la cuestión es revelar, porqué?

Ocurre de igual manera si nos fijamos en quienes ponen palabra y dan forma a la noticia. En los periódicos, las notas escritas por mujeres se limita al 20%. Mientras, en la televisión se aprovecha la presencia de una cara bonita (y femenina) en un 60% de ocasiones aproximadamente.

No nos asombra, aunque no deberíamos dejar de denunciarlo, que las mujeres, también en los medios de comunicación continúan bajo el dominio de lo privado, lo doméstico y lo afectivo, mientras a los hombres se les atribuye la toma de decisiones y la participación en asuntos públicos. 


Para que la idea de mujeres perfectas frente a lo que se ve de los medios de comunicación, frente a lo que verdaderamente comunica, y que la mujer tome otro rol y no el de simplemente cuerpos voluptuosos, caras perfectas y cero trayectoria, carrera, experiencia, creo que la clave esta en obtener más intervención de ellas en la toma de decisiones en las grandes cadenas mediáticas.


A pesar de esta información que aquí les brindo, también es importante ver como nos ven desde a fuera, es por eso que haré mención a un articulo del Diario Clarín donde habla de que las Argentinas somos las menos discriminadas de todo el continente Americano.


Cómo es esto? Un ranking que mide la igualdad en cuestiones de oportunidades laborales, de salud, educación y cargos políticos, destacó que la Argentina se encuentra en un puesto 24 de 160 países en estudio. Y siendo el primero de Latinoamérica que menor índice de discriminación femenina tiene. Otros estudios realizados en el año 2006 lanzaron resultados muchos peores, donde la Argentina ocupaba un puesto 41, esto nos muestra una evolución a nivel social y cultural ante el  género? Cuba, Estados Unidos, Bélgica, Australia y Canadá son países que aparecen debajo de los valores de Argentina, esto releva el “Informe Global de Disparidad entre Géneros 2008” para entender el porque nuestro país tienen mejores condiciones de vida, hay que explicar que este informe no mide los niveles de oportunidades y recursos, sino como es su acceso para mujeres y hombres.

“La distancia entre oportunidades económicas para las mujeres y sus salarios sigue siendo importante en comparación con los hombres, esta brecha es aun mayor en países más desarrollados” escribió Klaus Schwab. El estudio del Foro Económico Mundial, en igualdad de géneros dice que en la Argentina se debe este angostamiento de la brecha a que existe mayor presencia de mujeres en el parlamento y en niveles ministeriales. En el gobierno nacional hay tres ministras, de desarrollo social, de salud y defensa. El índice también se mide en cuestiones de elección de presidentes o primeros ministros en relación hombre/mujer de los últimos 50 años, por lo tanto la elección de Cristina peso y mucho.


En cuestiones de salud el índice no cae en el país, si bastante en cuestiones de educación en un 57% y en cuanto a salarios un 80% la brecha entre géneros.


La mirada mundial de los autores del informe es positiva, los primeros puestos en estos años han disminuido la disparidad hasta en un 80%, de casi todos los países en estudio han mejorado del 2006 hasta hoy un 75%, se nota que hay un proceso mundial hacia la igualdad, sin embargo se admite que las mujeres siguen lejos en términos de TOMA DE DECISIONES, aunque son tan educadas y saludables como los hombres, dijo Saadia Zahidi, Directora Asociada del Foro. Que paradoja no? Las mejores ideas deberían surgir en un ambiente de paridad y diversidad, como un llamado para optimizar los talentos en las sociedades.


En algún punto mi objeto de estudio busca distinguirse de aquellas “Mujeres Light” como la llama la periodista Itkin, ya que viven entre nosotros, en la pantalla de televisión y nos dominan, nos tiene fascinados; No solo eso sino que también los hombres la señalan como la perfección; las mujeres viven para parecérsele.

Se habla de ella en todas partes. De ella, de su cuerpo, de su cara, de sus conquistas espirituales, de sus claves para lograrlo todo, tenerlo todo, exhibirlo todo.

La cuestión es revelar que es lo que verdaderamente hay detrás de las ofertas mágicas para ser bella, armónica y siempre joven. Evidentemente nada bueno porque muchas profesionales le huyen despavoridas, y para otras es el camino fácil a sus sueños, acá volvemos al punto de que seguramente cada uno esta donde desea, y donde llegan sus aptitudes. Pero no debemos ser Dioses para darnos cuenta que algunos de estos sueños fabricados pueden convertirse en pesadilla.

“La mujer Light es un llamado de atención para que usted no caiga en la trampa”
.

Esta misma periodista en una nota realizada para el Diario Crónica, comenta sobre su programa de radio y sobre la televisión que consumimos estas palabras:


“”Aunque tienen una basta trayectoria como columnistas, "Malasentendidas" (lunes a viernes a la medianoche, por Del Plata, AM 1030) es la primera experiencia como conductoras de las periodistas Silvia Itkin y María Iribarren. Apoyadas por la locución de Luís Salerno y la producción de Deborah Gorritz y Laura Cukierman, las chicas consiguen hacer un programa de espectáculos y cultura que suena diferente.

-No es común escuchar críticas como las de ustedes. Fundamentadas y duras.
(MI)-No nos queremos pelear con nadie. Sólo aportar nuestra mirada. Eso no significa "matar" a nadie ni que tengamos la verdad.
(SI)-Si ocupas un espacio de comentarista, es obligatorio decir si una película te pareció buena o mala y por qué. La opinión debe trascender el gusto personal, pero tiene nuestra impronta.
-¿Qué importancia tiene la independencia a la hora de opinar?
(SI)-Yo dependo de mi trabajo.
(MI)-Yo de mi neurosis (risas).
(SI)-Tenemos un productor comercial, que compró el espacio en Del Plata, y nos paga.

-No hay chimentos en "Malasentendidas". ¿Es una postura estética, ideológica...?
(MI)-El programa se define por lo que tiene y por lo que le falta. No nos interesa la vida privada de la gente. Hay mucho para hablar sin necesidad de caer en quién se acuesta con quién.
-¿Se reconocen colegas de quienes hacen programas de chimentos?
(SI)-Soy colega de todos los que ejercen el periodismo. Sí me reconozco diferente en el producto.””




Destaco de todas las preguntas primero lo ultimo dicho por la Periodista Silvia Itkin, ser colega de… Es importante este punto para mi trabajo ya que veo en esta frase reflejado mucho de lo que estuve viendo a lo largo de otras entrevistas, de miles de formas y estilos de mujer en los medios, y creo que esta es una de las frases que deja más claro el concepto. Como personas sean mujeres u hombres son todos distintos, pero cuando se habla de un producto en los medios, más aún.


De esta forma vemos como por ejemplo dentro de un mismo estilo de programa a grandes rasgos, podemos distinguir entre un programa de cultura y espectáculos, o uno simplemente de chimentos, se asemejan pero no son lo mismo. Claramente hablamos de cosas distintas. Pero que en un afán de figurar dejan por debajo del umbral a muchos años de trabajo, esfuerzo, investigación y estudio.
Casos reales de Mujeres que sorprenden
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Tras la investigación que voy realizando, me surgió una gran inquietud por dar un paneo a los medios en general y ver, ejemplos que se relacionaran con este modelo de mujeres exitosas y que fueran bien actuales, entre ellos hallé en un Diario Clarín del mes de Agosto una encuesta que se hizo vía Internet para resolver cual serian las preferencias del publico ante la situación de que Roberto Petinato dejara de conducir el programa “Duro de domar” en canal 13.

Lo que vi reflejado fue que dentro de las 11 posibilidades más votadas la conductora de TV y radio Maju Lozano encabezo con más del 20% las encuestas como la favorita del público, para cubrir un puesto polémico y además de cubrir un lugar que fue siempre de hombres, remplazar a uno de los comediantes y conductores más reconocidos por la juventud argentina. Estos sucesos in imaginados quizás por la mayoría son producto de una trayectoria que se va forjando de a poco en la imagen que tienen los públicos y que va acompañada de una actitud sincera y real tanto como su imagen física y su proceder profesional.

Muchas veces es difícil concebir una imagen exitosa aparejada de un físico no perfecto bajo los parámetros estéticos que rigen hoy en día del 90-60-90; pero como podemos ver en la imagen del comienzo, donde la revista Cosmopolitan, entrevista a cuatro mujeres comunes, que realizan actividades artísticas y deportivas, en este cuadro uno no imagina quien podría ser cada una por las características físicas, y esto viene aparejado de un prejuicio, o de pautas estandarizadas que imponen los medios masivos de comunicación.

Otros ejemplos para poner bajo la lupa los encontré en la versión digital del diario La Nación, donde hacen un análisis de los cambios que han sufrido hasta los personajes femeninos en las novelas tanto de la tarde como de la noche, donde las villanas se transforman en heroínas, y las heroínas tienen algo de maldad. Mujeres reales y menos esteriotipadas, acorde de la cultura, valores, instituciones que nos rodean y hasta los grupos cotidianos; para sentirlas más reales aun.
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JULIANA GATTAS

Es la voz romdntica de Mirandal la banda

de electropop melodramdtico que derrocha
glamour. Afrevida y desprejuiciada, esta mujer
de curvas sinuosas y look refro supo imponer su
estilo rompiendo tocj;s los moldes.




Otro caso observado fue el de la revista ELLE, donde podemos ver que en el mundo de la música también existen estereotipos de mujeres perfectas de imagen pero quizá con nada de talento, este no es el caso de Juliana Gattas, la cantante femenina de MIRANDA! Que con una voz extraordinaria, quizás una de las mejores del año 2000 al día de hoy en la argentina, muestra que con un rostro exótico, un estilo diferente e innovador, logro llevarse las miradas de todos, hasta me atrevería a decir que esta en las puertas del éxito musical y de la moda.

 Aquí otro ejemplo donde vemos a las mujeres en acción en la ficción, pero hasta en estos roles han encontrado la evolución, el cambio y sobre todo destacarse. En el Diario La Nación salió una nota titulada “Heroínas que rompen el molde”, veamos de que se trata.
Ambiciosas y pecadoras: así son las nuevas protagonistas de las novelas




Priscila Fantin es Beatriz, una joven millonaria y caprichosa que es la inusual heroína de Siete pecados
Desprovistas de la inocencia y del abanico de virtudes que despliegan las protagonistas de las novelas tradicionales, las heroínas de Siete pecados y Sin tetas no hay paraíso irrumpen en la pantalla e imponen un novedoso perfil. Beatriz (Priscila Fantin), de la primera, y Catalina (María Adelaida Puerta), de la segunda, son ambiciosas, corruptas y demasiado humanas para protagonizar las novelas convencionales. 

En Siete pecados, el personaje principal, una millonaria caprichosa, se enamora de un hombre casado y hace todo lo posible por conquistarlo. A pesar de que él le explica que está muy enamorado de su mujer, Clarice (Giovanna Antonelli), ella insiste y se obsesiona con este pecaminoso amor. Esta novela brasileña presenta una inusual protagonista por la que los espectadores apostarán sin detenerse quizás en su manifiesta corrupción. 

En la colombiana Sin tetas no hay paraíso, la heroína es aun más oscura en cuanto a sus pretensiones. Se trata de una inescrupulosa y ambiciosa joven que ha decidido que lo más conveniente es conseguirse un novio narcotraficante, que son los príncipes azules que abundan en la zona. Para lograr su objetivo, una madama le recomienda que se someta a una cirugía estética, de ahí la razón de tan burdo título. Bien lejos de la novelita rosa, estas dos protagonistas son las abanderadas de un nuevo estereotipo de heroínas. 

Estos dos ejemplos de novelas extranjeras son el fiel reflojo del cambio y el alcance que tiene la mujer y los medios de comunicación sobre las costumbres y formas de actuar y pensar de las personas. Pero estos ejemplos son producto de lo que la sociedad refleja, o son lo que los productores, directores y guionistas elaboran como nuevo producto para la televisión de hoy?, creo que las mujeres pueden consumir de estos espectáculos pero no creo que sea lo que quieren ser, a que se debe esta controversia? Seria una buena pregunta para un profesional de la psicología del individuo, o en este caso de la mujer.

Otro de los tantos ejemplos que encontré, también del diario La Nación titulado “Mujeres de armas tomar”.
Los siete pecados capitales son como los mandamientos para estas crueles villanas, que oscurecen la pantalla local.
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Juntas, un infierno: Isabel Macedo (Don Juan y su bella dama), Virginia Lago (Mujeres de nadie), Virginia Innocenti (Vidas robadas)
Sin ellas, las historias de amor no encontrarían obstáculos; todo sería demasiado fácil para los enamorados y demasiado aburrido para el espectador. Las heroínas y los héroes se ahorrarían muertes, envenenamientos, secuestros, embarazos ficticios y lágrimas, un mar de lágrimas. 

Las visten con altísimos tacos aguja que repiquetean dejando un eco oscuro por las costosas mansiones que suelen habitar; las pintan exageradamente, con la boca al rojo vivo y los ojos enmarcados en negro. Sin estas frías estrategas, no habría drama ni podría encenderse la pasión que sólo genera el desencuentro, la pérdida y la tragedia. Por eso es que cada novela dedica una especial atención al tratamiento de la antagonista. Dentro del espécimen de las malvadas, las hay para todos los gustos. Isabel Macedo, Gloria Carrá, Virginia Lago, Manuela Pal y Virginia Innocenti se erigen como los nuevos estereotipos de villanas que destilan odio, ambición, venganza y locura en la pantalla actual. Juntas representan toda la gama de malvadas posibles dentro de sus perversos roles. 

La arpía sexy. Serena, el personaje que compone Isabel Macedo en Don Juan y su bella dama -que se transmite por Telefé-, se pasea con poca ropa y con los ojos delineados al estilo de Amy Winehouse buscando, sin tregua y sin escrúpulos, acercarse a Juan (Joaquín Furriel). Para eso acudirá a la herramienta más utilizada por las malvadas: el embarazo.
 La asesina serial. Virginia Lago, que moldea a la perversa Nené en Mujeres de nadie -que se emite por Canal 13-, asegura que su personaje debería terminar en la cárcel o en un psiquiátrico. Nené lleva su maldad más allá de las clásicas villanas: hasta la muerte. "No es una mujer normal. Tiene una obsesión enferma por su hija. Es una asesina serial y un personaje riquísimo, que abordo desde el lugar del humor", destaca Lago, más acostumbrada a los personajes sumisos y a las heroínas. 

La madama oscura. "Nunca dejes para mañana lo que tus enemigos pueden hacer hoy", recomienda Nacha (Virginia Innocenti) a los jefes responsables de mantener a flote la red de trata de blancas, antes liderada por el maquiavélico Astor Monserrat (Jorge Marrale). El intrincado personaje que Virginia Innocenti compone en Vidas robadas, que salta de víctima a victimario en un mismo capítulo, tiene un pasado más que oscuro y un futuro negro.

En el campo actoral, estas mujeres nos sorprenden cada día con sus actuaciones de villanas, pero algunas veces nos llegan a generar lastima, piedad, dolor y hasta odio a la vez, es que logran llegar a los televidentes no solo por lo que vemos en los 40 minutos de transmisión, sino todo lo que rodea al personaje y a la persona como un todo.

El análisis ronda el criterio de que la mujer argentina que transita y vive de los medios de comunicación, para resaltar y mantenerse debe tener características más allá del atractivo físico, quizá hasta me atrevería a decir que los mayores exponentes poseen a mi criterio, una demostrada aptitud y facilidad de control de la inteligencia emocional. Siempre se la asemejó a la mujer con lo débil, planteaba Gustave Le Bon: - “Las peores multitudes eran las Latinas y las mejores las Germanas y Anglosajonas pero dentro de las Latinas destaca que se asemejan a los niños; por estar en evolución para llegar a hombres, están atrasados; a los pueblos primitivos en vías de desarrollo; y a las mujeres quienes nunca evolucionaran.”
 Este es solo un ejemplo de los tantos escritores y pensadores que hablan de la inferioridad femenina y en los medios desde los comienzos no fue muy distinta la historia. Más allá de esto la mujer ha logrado fusionar en este sentido sus características sensibles, dinámicas y flexibles al cambio quedado mejor paradas ante las nuevas audiencias de los años 80 y 90.

Entrevistados


Para dar comienzo a un análisis profundo de mi hipótesis, y lograr que juntos lleguemos a por lo menos revelar, que las mujeres con éxito y trayectoria que fueron y son icono en los medios sean mucho más que una simple cara bonita, como creen muchos. Detrás de cada personaje que nos cautiva en la radio o televisión esperamos encontrar, seguido de estas entrevistas, a las grandes profesionales carismáticas que conforman parte de la historia de los medios de comunicación argentinos.


Aquí una de las primeras entrevistas personales a individuos idóneos en el tema.

Entrevista a Canela (Gigliola Zecchin) 
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Escritora, periodista, conductora y productora de radio y de televisión de aire y cable como canal TN. 


Apenas nos presentamos, Canela me invito a su calido living para realizar la entrevista  y comencé comentándole de que se trataba mi trabajo, ante algunas explicaciones con respecto a como dirigiría mi investigación Canela me hizo un valioso aporte, diferenciando mujeres “famosas”, con “exitosas” o de trayectoria.

Canela: Quedaría mejor decir, gente que tuvo éxito o trayectoria en los medios, porque yo no soy famosa, Susana Jiménez es famosa, para que tomes el lenguaje adecuado.

Es símbolo de otra cosa, y creo que tu investigación apunta a otra definición. Solo una sugerencia.

María: No por favor, es bueno el aporte.

Canela: Cada vez que dicen famosa, pego un respingo, porque yo no me catalogo a mi misma de ese modo, si de la calidad, continuidad, tal como se entiende socialmente el éxito, no?

María: En mi trabajo hablo de esas mujeres de FamaExpress, las cuales distingo mucho de mi objeto de estudio. Admito no conocer en su totalidad a todas las mujeres que pasaron por el medio…

Canela: Pero las vas a ir conociendo ahora a lo largo de tu estudio.

María: Espero que así sea; Mi primera pregunta apunta a ¿Cómo fueron sus comienzos en los medios de comunicación? Su experiencia personal, cómo lo vivió?

Canela: Los comienzos fueron casuales, en el sentido de que yo no me había propuesto en esa época hacer televisión, no existían las carreras tal cual ahora se conocen, terciarios, tantas Universidades, no estaba a mi alcance, yo estudiaba letras, y trabajaba en la fabrica que después fue la Renault de Córdoba, en los juegos ínter industriales, participaba de las actividades internas que me gustaban como teatro y después por medio de una compañera con la formación de la biblioteca comencé a trabajar con ella porque como estudiaba letras me interesaba y empezamos a hacer reportajes, yo tenia facilidad no tenia miedo, ahí fue cuando me ofrecieron hacer algo en la radio, me ofrecieron un lugar después de un programa de deportes primero y después inmediatamente en la misma radio comencé un siclo de programas para chicos, y simultáneamente se abrió la posibilidad de televisión, o sea la radio y televisión se transformo en LW1 Radio Universidad de Córdoba. La universidad le dio una impronta bastante particular, con todos mis compañeros aprendimos juntos, con Juan Carlos Meza, Villaruel Padre, mucha gente que después tuvo un desarrollo profesional interesante. Fuimos un grupo de personas que le dio arranque de alguna forma le dimos imagen a ese canal.

Por su puesto que era una televisión muy primaria, con una sola cámara, con un desarrollo de elementos muy precarios que contribuían a que la imagen tenga movimiento, no existían las cámaras a exteriores, no se podían utilizar este tipo de filmaciones de hoy, todo lo que hacíamos era en vivo y en directo. Aquí trabaje dos años en canal 10 y dos en el canal opuesto; y después vine a Buena Aires.

M: ¿Cómo vivió la experiencia de pasar de un canal del Interior a Buenos Aires?

C: De una manera muy natural, de canal 10 a canal 12 de Córdoba la diferencia era que tenia un fin más comercial y de alguna manera más avances, ya contaban con dos cámaras, taller de escenografías, un estudio cuatro veces más grande, fue como ampliar mi experiencia con más posibilidades y cuando vine a Bs. As., bueno, rendí esto que ahora hacen las chicas…

M: Los Casting?

C: Si, un tipo de prueba, un casting hoy, y como tenia una experiencia tan contundente, el programa era en vivo todos los días y yo era la autora además, eso me daba una soltura que después me permitió desenvolverme. Aparte siempre fui productora de mis programas, a mi me gusta mucho producir y eso creo que es lo que me permitió permanecer. Me gusta crear, crear y ponerles nombre, todo lo que haga falta, y es un gran esfuerzo que a la vez te da esa libertad también, no te dicen que vas a hacer, vos decidís con ayuda del director y tus compañeros. 

Pero fui Canela de arranque, lo que después se fue profundizando ampliando, pero nunca cambio esa rutina inicial de comunicar.

Una vez en Bs. As. Continué haciendo lo que hacia en Córdoba, durante un tiempo y después me contrataron para el primer programa para adultos que fue “Buenas tardes, Mucho gusto” ahí fui conductora, ahí si teníamos un guión (libreto), fue un aprendizaje que me obligó un lenguaje más adulto más amplio o diferente, y me presento al publico adulto digamos, ahí si podríamos decir que fue un programa con mucho “Éxito” un programa muy exitoso, a pesar de que yo solo conduje dos años y pico y embarazada de mi primera hija, luego también de la segunda Aldana, que hoy trabaja en la televisión, tuve que dejar de hacerlo.

Esta experiencia fue para mi muy reveladora, tenia bastante miedo, muchas incertidumbres, pero como el programa en si estaba muy bien producido, era un muy buen lugar para aprender.

Fue puro aprendizaje!

M: ¿Cómo llegó a fusionar su profesión, que era letras, con el espectáculo?

C: Bueno hacer guiones, te obliga a ordenar el material como una página en blanco, tenés que digamos, dosificar los tiempos, generar una situación de apertura una situación de cierre, compatibilizar los tiempos, con cada cosa que va a ir sucediendo. Te vas acostumbrando. Como un deportista o un futbolista en la cancha, digamos sabe como dosificar su fuerza física y sabe que antes del final tiene que hacer un gol, es un poco lo mismo, el final tiene que ser siempre bien arriba, prolijo, contundente. El comienzo tiene que ser como la primera página de un libro, tiene que enganchar, atrapar, seducir, y todo eso se hacia con más tranquilidad y prolijidad cuando había cuatro canales de televisión. La gente era muy fiel a un canal, no había zapping, salvo que uno hiciera algo muy malo o que quisiera ver otra cosa en otro canal había cierta garantía de continuidad en la pantalla; Algo que hoy se tiene que sostener en base a un condimento más… minuto a minuto. Imagináte lo que es para nosotros, una persona que conduce que produce, lo que es el minuto a minuto, no?

M: Claro.

C: En ese momento no estábamos perseguidos, sobre todo en los horarios vespertinos, a la noche era otra cosa, había más competencia entre los canales, los noticieros ya empezaban a competir; pero los noticieros no eran un Show, no había obligación de poner sangre en la pantalla, o vedets, no había necesidad porque era como más riguroso, estaba más ligado a lo que era el periodismo escrito.

M: Mujeres que hayan cumplido esos roles destacados como usted en ese momento?

C: Yo tengo una memoria bastante frágil, pero puedo decirte que Pinky era la conductora absoluta, pero era puramente conductora, no era una modelo que conducía, una vedet que manejaba un programa, ni era una profesional del periodismo que había pasado a la conducción, porque también esta la otra variante ahora, hay muchísimos egresados que se capacitan, se instrumentan y que ingresan a los medios, con pasantias y quedan. Yo trabaje con muchos pasantes, durante 6 años trabaje en un programa donde los participantes ganaban una pasantia en el canal, y muchos quedaron, hoy son conductores. O sea es un camino bastante directo y era lógico para ingresar a la conducción periodística. Ahora, hay conducción también del espectáculo, periodística, del entretenimiento, de programas políticos, hay muchos matices en la conducción. No todo el mundo puede conducir cualquier cosa, pero las personalidades asoman y se van perfilando, aunque ahora en las temáticas estén un poco siempre mezclados los roles.

M: Esto es lo que diferencia hoy de lo que era antes?

C: No no, los conductores eran conductores, no eran periodistas. Poco a poco los conductores comenzaron a hacer conducción periodística. En esa época surgió Mónica Cahen D´anvers, un poco más tarde comenzó Magdalena Ruiz Guiñazú ella era productora, y después paso al periodismo, y bueno hay muchas yo no te voy a nombrar todas, las que recuerdo son estas, bueno Mónica Gutiérrez más tarde también. Personas que les llevaba 15 años de televisión pero empezaban a comentar en el medio, son más jóvenes que yo, no? (Risas)

M: No se nota…

C: Si se nota pero lo disimulamos. (Risas) tengo 46 años de televisión así que imaginate, empecé a los 19.

M: ¿Alguna vez fue discriminada por el género o a nivel de su desempeño profesional en los medios?

C: No en realidad yo creo que me auto discrimine, porque me dedique a géneros que no eran para varones en todo caso o estaban hechos a mi medida, un poco porque yo hacia producción, entonces yo era la conductora femenina, muchas veces pedí una figura masculina para que me acompañara en la conducción pero para hacer la contra figura. En los programas femeninos eran todas conductoras femeninas, en el noticiero me ofrecieron pero yo me negué a hacerlo, no es algo que me suene atractivo. Me gusta más la producción de investigación, artística.

M: Le gusta el trabajo con más dinamismo.

C: Exacto! Pero que yo recuerde… mira la única vez que yo recuerde que no participe de algo por ser mujer, fue por algo absurdo, cuando vino el Papa a la Argentina, Juan Pablo II, no recuerdo que año. Nos convocaron quienes organizaban el acto para la juventud que se desplegó en la Av. 9 de Julio, un acto multitudinario 500miles de jóvenes, querían un conductor masculino y una femenina. El masculino era 3 de julio Lagos, y la femenina sería yo. El día anterior al acto me llamaron y dijeron que quien manejaba en ese momento las comunicaciones de la Iglesia no quería que hubiese una mujer. Fue la única vez y me pareció absurdo.

M: Que contradicción que de la mano de la Iglesia venga la discriminación no?

C: Contradictorio absolutamente. Fui al acto como mucha otra gente pero no conduje.

M: ¿Cree que las mujeres pueden hacer más o mejor el trabajo de los hombres? Ya sea conducción, periodismo, panelistas, etc.

C: no creo, yo te puedo decir que me sentía más cómoda conduciendo sola. Cuando invitaba a una figura masculina era para hacer de pajarito de un reloj cu-cu, mira que inocencia, para acompañar en algún momento del programa. No era que yo necesitaba de un varón para que los chicos se sientan identificados. Yo siempre me sentí un par de los varones, nunca sentí el rechazo de parte de ellos, ya sea en actos, entrega de premios, nunca sentí diferencias.

M: tiene que ver que desde sus comienzos trabajo a la par de hombres?

C: No sé, yo no siento diferencias ni de capacidad ni nada. Aparte creo que yo nunca jugué con el coqueteo en mi trabajo no?, ni con la seducción femenina, en la intimidad de mi hogar es otra cosa. Me considero femenina y con eso me alcanza. Se ven muchas situaciones en la conducción actual donde se juega con la femineidad provocativa, y no me gusta, no es por criticar a nadie, como no forma parte de mi personalidad ni posibilidades nunca lo hice. Hay situaciones por ejemplo en un noticiero que si se muestra un desfile de modas, y el conductor hace un comentario sobre las curvas de las modelos, la conductora hace comentarios como “Hay estos chicos siempre mirando lo mismo” quizás para resaltar sus propias condiciones femeninas, pero eso es algo que no permitiría ni de mi compañero, ni yo misma diría algo así, intentaría resaltar algo que observo del desfile, destacaría alguna característica que me llame la atención, no caer en lo banal, previsible.

M: ¿Qué mujeres fueron inspiración para su trayectoria?

C: Bueno francamente Blacky, me pareció la conductora más interesante, intensa, comprometida, y maestro, ella fue un maestro de conductores. No solo de mujeres sino de varones también.

En radio Mitre cuando yo tuve participación en el programa, La gallina Verde, muy trasgresor para la época, Blacky tenia su programa pegadito al nuestro, ella siempre llegaba un poco antes y muchas veces yo me quedaba después para ver como arrancaba, y charlaba con ella.

M: y por ejemplo Pinky?

C: Fue un referente muy interesante, pero yo me sentía distinta a Pinky, soy muy moderada en la conducción, ella era más exultante, de la conducción ella fue una Vedette, no quiere decir que era una vedette que conducía, no. Era una persona que conducía muy bien shows, musicales. Yo no era la persona indicada para eso.

En cambio Blacky me doy cuanta por donde llegué que estaba en la misma línea que yo, del periodismo cultural, de investigación, de compromiso o social.

M: si tuviera que nombrar tres mujeres que para usted hayan sido icono en la historia de la comunicación, ¿Quiénes serian?

C: De la comunicación Argentina decís? Mira te podría decir Pinky por su claridad siempre ante la profesión, Blacky porque fue una excelente cantante, comunicadora, tenía una enorme cultura y sabía transmitirla. Son muchas, quizás si hacemos una con un poco de cada una haríamos la comunicadora ideal. (Risas)

Me gusta también María Laura Santillan, me gusta mucho mi hija (Aldana Duhalde), perdón que lo diga, me encanta como conduce, sobre todo ahora que ha madurado. A la buena conducción se llega con tiempo, por horas de vuelo, sobre todo para no tener miedo.

[image: image63.jpg]



M: ¿Qué características debe tener una mujer para llegar a tener trayectoria y lograr el éxito en los medios?

C: Yo diría que siempre generalizar es como, no  peligroso pero es empobrecer la cuestión, primero hay que ver que se han desarrollado muchos géneros en la televisión, sobre todo ahora. Con la variedad de propuestas que hay cable, la televisión abierta, la diurna, la nocturna, podríamos tomar a Susana Jiménez y a una conductora de un ciclo económico, y donde se encuentran? Es muy difícil. El ideal para mi es tener una clara visión del genero, un conocimiento profundo, cualquiera sea, manejar las variables del género para ser eficaz en la comunicación. O sea, yo puedo ponerle 10 puntos a Susana, y 10 puntos a Magdalena, cada una en su género, o a Mirtha, pero ella es más neutra, ella misma constituye su propio género, que es almorzar con la gente. Bueno entonces es importante el conocimiento del género que maneja, y después una formación. La formación puede ser de una carrera universitaria, que te da un marco teórico para cualquier situación, podes ser abogada, médica, etc. Hay muchos ejemplos de personas con formación fuerte en alguna disciplina y luego se pasan a otra pero hablan con sustento, lo grave es cuando hablan sin formación de nada. Es necesario tener conocimientos de historia, de tu país, del folclore, de los personajes de tu país y si no sabes quien es, alguien de tu producción tiene que saber, por lo menos tener una buena producción que investigue te informe y prepare para saber como enfrentar la situación; no solo saber quien es, sino también saber que envergadura tiene, que lugar ocupa en la sociedad.

M: yo al comienzo de mi trabajo hablo una de las características o virtud que deben tener las mujeres en los medios, y nombro la formación, o preparación pero no solo universitaria…

C: claro, también la formación emocional, no es lo mismo entrevistar a un héroe de las Malvinas o a un economista hoy con la crisis que hay. Hay una preparación emocional que no es para hacer llorar al otro sino para manejar la emoción. 

M: Esta moda extendida de exponer a las mujeres física y emocionalmente en vivo, es una costumbre mundial, o tiene que ver con lo que decide consumir el Argentino?

C: No te puedo contestar con total certeza porque yo he visto televisión en Europa, España, Italia, Francia, y también eh visto programas conducidos por actrices, cantantes, vedettes, debo decir que muy bien preparadas para hacerlo; cosa que aquí no sé si podemos decirlo. Aquí vemos chicas con un aspecto encantador pero en la conducción están muy flojas, muy banales y predecibles.

En el mundo entero hay como un deslizamiento de la comunicación hacia el espectáculo, eso si te lo puedo decir. No me parece bueno, pero tiene que ver con algo que los medios que es el consumo. La ropa y todos los productos están promocionados para un tipo de consumo y son los modelos que proponen de mujer, salvo algunas excepciones, es lo que muestran, una mujer curvilínea, bella, atractiva por sus ojos su pelo, maquillaje por lo que sea. Mujeres muy producidas para casar al hombre y a otras mujeres sensaciones, que no pasan por otras cualidades que pueden ser la inteligencia, la gracia personal; hay veces que estas características se dan en una mujer con todas las otras cualidades, pero otras veces estas chicas modelos etc., van formándose después de entrar en la televisión, terminan siendo buenas periodistas u otras cosas, pero fíjate que la cámara siempre juega con ellas y su físico, o con las piernas, el pelo, etc. El error esta en que el conductor no es el eje de lo que sucede, esta en segundo plano, pero de esto no están excluidos los hombres, también se los elige por lindos, por pintones, por esto y aquello.

Yo te diría que lo más preocupante es que hay un deslizamiento general hacia el desbande de provocar desde el lenguaje de la provocación física, eso la responsabilidad corresponde a las mujeres y en partes iguales a los hombres. 
[image: image64.jpg]icas como

periodista y
tareas domésti
tinica actividad.

ima. Locutora,

r, Pinky, con este
er de la cocina y las

lo, amplid el espectro
tematico de los programas
femeninos sacando a la

Femin
animadora,
mujel
cic|

]

my

HEs
L

SRS

i mmm%m.,wa

Eiei yeag b




M: la siguiente pregunta venia aparejada a eso, justamente los roles que ocupan las mujeres en los medios de comunicación, son impuestos, los productores manejan esas cuestiones, o están donde ellas mismas quieren, ellas mismas se exponen?

C: Es una responsabilidad compartida, nadie te obliga a hacer lo que no te gusta, no te interesa no es para vos. 

A mi me paso que me invitaron al programa BUS, y yo dije que no, que no me consideraba una persona interesante para ese programa. Quien me invito era un productor que había sido durante mucho tiempo productor de mi hija Aldana, ella lo apreciaba mucho y además novio de una amiga. Me aseguro que no me iban a preguntar nada que me haga sentir incomoda, no te van a poner a hacer nada que no te guste, bailar y esas cosas, bueh, no de pacata, eso lo hago en la intimidad, no en un medio, nada más. Entonces en un momento determinado después me preguntan si yo no digo malas palabras, yo digo que no. En mi casa nos educaron de una forma tal que nos prohibían usar malas palabras y yo lo tenia eso incorporado, y que la única vez que use una palabra ante mis hijos que fue “Boludo”, me cargaron mucho por eso intento evitarlas, aparte me había salido con un pronunciación muy tana.

Sabes que recortaron esa palabra y en la promoción del programa la repitieron y aparecía yo diciendo, boludo, boludo, boludo, boludo…. Quien es responsable? YO! Porque fui y yo dije esa palabra, quien sabe porque, me debo haber querido hacer la liberada, en ese instante, pero esto demuestra que cuando estas en terreno resbaladizo tenes que tener zapatos de goma. Esto es para que vos veas como hasta que punto el armado del show esta puesto para eso, que te incendies en cámara, el minuto a minuto quiere eso.

La cuestión esta en bajar el umbral ético, porque todos bajamos un poco la guardia en algún momento y es mucho más delicado cuando se trata de la información, cuando se hablan de temas como el abuso sexual, los homosexuales, etc. Se engolosinan, y se tocan estos temas en horarios donde hay públicos que no entienden o entienden demasiado, y entran a apropiarse de un tema, que no es que no les corresponda, sino que a lo mejor no lo pueden hablar con sus padres. Es todo muy confuso, me lo han dicho mis hijos, mamá esta publicidad que quiere decir? Cuando eran chicos. Yo digo ante esto, que no he sido preparada para esto, no puedo prestarme a este juego. 

Quizá en un programa tengas que mandar la cámara a un lado, en otro será a otro lugar, pero cuando tengas el poder de decidir, de producir tu propio programa y poner al aire un programa que ejerza un gran atractivo en la gente, eso que preparaste con tanto esfuerzo y con contenido tiene que estar listo, y vos tenes que estar preparada para no tener que rebajarte a información basura. 

M: Ni hablar de los refritos que hacen los noticieros que te muestran una y otra ves lo mismo.

C: Bueno pero para eso hay una ley de comunicaciones, hay un CONFER, hay un consejo publicitario, hay muchas entidades intermedias, y lo peor es cuando es voz pópuli que si pagas tal multa te conviene y seguís teniendo la publicidad o lo que sea al aire, es una vergüenza, pero todos somos responsables. Esto es lo malo, no se lo ve para adentro, no se debate, y después sucede lo que sucede, violencia en las escuelas, trabajos, y en la televisión, cada vez más chicos adictos, y sacados de si; los chicos quieren eso, y les damos más modelos de lo mismo.

La comunicación se desvirtuó mucho, porque debiera servir para un mejor nivel de vida y pensamiento, pero no es así. 

M: Después de dar un recorrido por su historia y experiencia en la comunicación, después de haber hablado de todas las grandes mujeres que se nombraron a lo largo de la entrevista, ¿cómo ve la imagen femenina en un futuro no muy lejano?

C: Ignoro que va a pasar en un futuro, hoy creo que más mujeres tienen posibilidad de tener lugares importantes en la conducción, producción, hay mujeres que han tenido historias profesionales muy fuertes. Con respecto a esto creo que hay un camino trazado muy fuerte. Se ve un avance en el campo de la producción por parte de la mujer, ya que la mujer tiene la paciencia y constancia para perseguir un objetivo. Pero creo que a lo que no llegamos es a la dirección, el todas las condiciones humanas es el hombre el que tiene los cargos de dirección general. Esto es una norma general en las sociedades, no existe dentro de la comunicación nada más, y es porque el género defiende al género.

[image: image65.jpg]Buenas tardes, mucho gusto. L2 clasica
musiquita del pregrama (imposible de reproduc s
desde aqui) tarde tras tarde, abria las pusrias

de un mundo feliz hecho de consejos para iz
belleza, recetas y manualidades tan indtiles
como maravillosas. Annamarfa (izq.) y Petrana

C. de Gandulfo (abajo) serfan desde la conduecicn
y la cocina pilares de este clésico femening.





M: No cree que habría un cambio en las comunicaciones si el género femenino llegara a las cabezas de los medios?

C: Ahí esta el cambio, no en que haya más mujeres en la televisión o en radio, sino que más mujeres lleguen a las toma de decisiones. Pero ya lo vimos en política, en otros países y en el nuestro actualmente, creo que no cambiaria la comunicación por más que la maneje una mujer. Seria algo muy relativo. 

 Mira, yo tuve dos productoras en un programa que hice en canal 7, que fue café con canela, en donde queríamos hacer un programa mirando al interior, pero una de mis productoras Clara, propuso una mirada mucho más enfática al interior del país, quería no ir con un móvil filmar paisaje, alguna nota y luego trasmitirlo al resto del país desde aquí, sino ir una vez al mes y producir con los técnicos del lugar, con un co-conductor local, desde las capitales del interior para todo el país. Pero fue una experiencia muy combativa, donde ella que era la voz cantante, tenia que dar ordenes a los técnicos que eran mayormente hombres, y no se lo bancan, duran muy poco. 
Hacen falta mujeres técnicas, que lleguen a las carreras universitarias y estén capacitadas para llevar a cabo un programa dirigir en un estudio, conocer de teorías comunicativas, no es fácil dirigir un canal. Hubo en Continental, en canal 7 mujeres que llegaron a conducir contenidos del canal, pero no se porque no han permanecido. Quizá los proyectos personales, la familia, dentro del imaginario de la mujer todavía para ciertas profesiones que le llevan más tiempo es mejor que las tomen los hombres, por cuestiones de disponibilidad, por los chicos, esa es una verdad.

Yo lo he vivido, vos me preguntaste si alguna vez fui discriminada, y ahora recuerdo cuando estaba embarazada, uno necesita más contención, más tiempo para hacer las cosas y si quieren te echan, no les importa. Los mismos televidentes, mandaban mensajes de que no les gustaba ver al aire una mujer embarazada, nose porque. 

M: La verdad que le saque mucho provecho a este reportaje, y se lo agradezco.

Entrevista a la Tía Valentina (Valentina Gestro de Pozzo)

Antigua periodista del espectáculo y pionera femenina. 

María: ¿Cómo fueron sus comienzos en los medios de comunicación?

Tía Valentina: Fueron casuales, yo a los 16 años comencé a trabajar, las mujeres no trabajaban todavía y nació esto tan importante que fue la comunicación. Yo caí en eso y me gustaba, me interesaba, yo era curiosa y la curiosidad es un lindo atajo para llegar a cosas lindas e interesantes. Bueno, así empecé a trabajar y trabajé durante muchísimos años en lo que después se llamó comunicación. A mi me gustaba, me interesaba mucho, era una cosa nueva. Yo soy curiosa de nacimiento, todo lo que puede ser nuevo me importa, y me metí en esto, el trabajo me encantaba, trabajé muchos años. Tengo casi 100 años ahora y estoy feliz de la labor realizada, porque he descubierto que cuando tu buscas, tienes un fin en la vida que es hacer algo, proponerte algo, si es nuevo mejor naturalmente… yo soy muy curiosa, a mi no me interesan los archivos, me interesa lo que yo descubro en un acontecimiento cualquiera. Entonces expreso eso y a la gente la interesó. La gente es la que me aceptó.

María: Como empezó? En radio, televisión, alguien la descubrió en su trabajo, o lo que hacía?

Tía Valentina: No lo se porque yo nunca pedí trabajo, a mi siempre me lo ofrecían. Para entonces trabajaba en una agencia de publicidad en la parte creativa. A mi me llamaban y me decían, quiere trabajar con nosotros, tenemos una agencia. Yo no sabía lo que era una agencia, lo que se proponían. Me decían que querían y yo les daba mi parecer. Así me fui quedando y prácticamente me hice en una carrera que todos los días me decía a mi misma que me gustaba mucho. A mi trabajar me gusta, me gusta inventar, me gusta decir que pienso de las cosas y si a la gente le interesó eso, aquí me tienes todavía.

M: Su carrera entonces fue la publicidad, y eso fue lo que la llevó a los medios. Dentro entonces de todos los años en los que estuvo trabajando. Fue discriminada por ser mujer?

Tía V: No, yo no me di cuenta. Al contrario, creo que la gente me ayudó. Yo soy producto del afecto de la gente. No, yo no fui discriminada que yo lo supiera. Absolutamente nunca.

M: Porque estaba ese rumor que a la mujer en los medios se la dejaba de lado.

Tía V: Yo trabajé y a mi nadie me dijo, no hables de esto, no hables de aquello. Yo hablaba de lo que veía, de lo que sentía. A mi nunca nadie me paró, no lo hubiera aceptado de todos modos. Porque tengo te digo mi rico carácter de toda la vida. A mi me gusta trabajar. Yo trabajo y si mi trabajo es interesante mejor.

M: Cree que pueden hacer las mujeres el mismo trabajo que los hombres?

Tía V : Yo creo que si, si se proponen trabajar, interesarse por este mundo nuevo que ahora es diverso al de mi tiempo, pero es muy interesante también. Yo creo que si que las mujeres pueden hacer lo mismo que el hombre.

M: si tuviera que nombrar 3 mujeres de su época o más actuales que se destaquen en los medios de comunicación, ya sea por su labor o por alguna característica que usted admire.

Tía V: Hay muchas, muchas y muy inteligentes señoras y señoritas que le han dado brillo y esplendor a la profesión. Gente inteligente. La mujer ha hecho un buen papel en esto.

M: Recuerda alguna?

Tía V: No quiero señalarte una porque fueron muchas y son muchas las que actúan actualmente también.

M: Para usted, que características debe tener una mujer exitosa? O que es lo que la debe acompañar para llegar a un reconocimiento.

Tía V: No tener eso que es tan común ahora, que es que yo trabajo de 4 a 6 y después no trabajo más. Me interesa hacer poquito y nada… hay que trabajar y punto. En el trabajo tenés 6 horas, tenés 10, tenés 20. Las que hagan falta. Si te gusta trabajar vas a llegar, si tenés capacidad, porque hay algunas que quieren y no pueden. Pero eso es cuestión de talento. El talento sería lo clave.

M: Que piensa de esta moda extendida de que las mujeres se expongan físicamente para llegar al éxito?

Tía V: Me parece una cretinada, una suciedad. Por ese camino no se llega a nada serio, a nada bueno. Yo creo que hay vidas que son un asco, hay gente que es un asco.

M: Que no tiene respeto por nada

Tía V: Absolutamente. Le falta seriedad al propósito

M: Según usted la mujer dentro de los medios de comunicación. Sigue estando debajo de los roles que disponen los hombres?

Tía V: A mi no me consta que para eso tendría que estar a nivel gerencial, que no lo conozco, no lo manejo, nunca estuve. Soy una laburante y punto. No me consta que se haga un reconocimiento a menos porque es mujer. Yo no me daría por enterada y seguiría haciendo mi idea. Defendiendo lo que quiero. No hay que llevarle el apunte a lo que se dice. Nadie pasa a nadie sin que se deje pasar y sin que se adelante y se acabo el partido

M: Alguna vez le propusieron algo que dijo, esto no quiero hacerlo

Tía V: Nunca porque siempre tuve la suerte de que me propusieran cosas que finalmente me gustaban mucho y trabajé con mucho placer durante toda mi vida. Trabajé durante años y años. Comencé en el 16 que no trabajaba ninguna mujer en ese entonces. Tuve la fortuna de tener unos padres inteligentes, que me habían preparado moralmente para hacer frente a una situación nueva. Entonces yo tenía como un barniz sobre mi que me impedía niñerías y estupideces de ese tipo. Yo trabajaba hacía mis cosas en serio, no recurría a los archivos, que ese fue mi gran secreto creo, sino que di mi opinión y como era la opinión de una mujer que quería ser algo nuevo, que quería pronunciarse en una materia que nadie se había pronunciado. La gente me ayudó. Yo soy producto de lo que la gente quiso.

M: y todo esto del espectáculo, de hablar en los medios de la gente de los medios. Como fue para usted la primera experiencia 

Tía V: Bueno yo era una chica de barrio, pero no tenía prejuicios. Entonces yo trabaja en serio y la vida me dio la razón. Cuando tu trabajas en serio, no hay tutía que valga, sales del pantano y te ubicas

M: No es como hoy en día que en los canales se hablan de los shows u otros famosos que se tiran unos contra otros una cosa con otra

Tía V: A mi me parece que es una bajeza, una inferioridad ocuparse feamente de los demás. Es mejor ocuparse seriamente de la vida en serio. Compromete tu opinión, tu manera de sentir y Además te va a gustar si eres una persona seria. Ahora si lo que buscas es noviecitos a cada paso y machacar tonterías con cada muchacho que se te acerca, eso se consigue en este trabajo como en cualquier otro.

M: Alguna anécdota que recuerde que le haya sucedido en la televisión, en un show en vivo…

Tía V: No, anécdotas especiales no. Yo he vivido realmente una vida muy linda. Estoy muy contenta con mi vida, fue totalmente intensa. Creo que he tenido mucha suerte porque por casualidad o porque Dios quiso o una mano te guío por un camino nuevo, y así descubrí una cosa que me encantaba hacer, una cosa nueva donde podía expresarme, donde nadie me dijo nunca que de algo no hable, cosa que yo nunca hubiera aceptado porque soy muy cabeza dura además. Yo hablo de lo que veo y lo que puedo probar. Si digo que no me gusta tengo que tener razones.

M: Como ve después de su experiencia la imagen femenina. Ve televisión hoy en día?

Tía V: No veo mucha televisión porque me gusta estar al aire libre, respirando en un jardín, viendo plantas y pajaritos. Ya estoy muy viejita, tengo casi cien años, pero ese es un medio que nadie va a destruir. Siempre habrá alguien que con su cabeza bien centrada dice y hace las cosas que debe hacer. Siempre. Porque el talento es una condición humana y bueno, el talento existe. No se puede negar. Hay algunos y algunas que de pronto dicen: A lo mejor tendrías que dejarte pagar. Yo no dejo pagar a nadie, yo no hago caso a nadie. Yo vivo lo que pienso y doy mis razones. No soy caprichosa, nunca lo fui. Siempre expliqué por que digo que es bueno, porque digo que es malo. Sobretodo si digo que es malo, me comprometo.

M: Falta compromiso hoy en día en la televisión o la radio? En la opinión.

Tía V: Eso es bastante difícil de saberlo. Cada uno sabe si es verdad, pero yo digo lo que siento porque lo siento y porque no lo siento.

M: Para cerrar, usted quiere agregar algo, comentar algo de su experiencia.

Tía V: Comentarte que ha sido una charla muy simpática, con una niña muy preciosa, espero que le interese a la gente, porque el secreto está siempre en interesar al otro. Si uno no interesa, al otro no hay condición que valga, no te puedes proponer nada porque todo se va como el agua. Si al otro le interesa ahí tienes un éxito asegurado, siempre siempre siempre.

M: Muchas gracias Valentina, fue un placer.

Entrevista a Licenciado Gabriel Rolón

Psicólogo de los medios. 

Programa RSM, estudio de canal 2, Gorriti entre Fitz Roy y Humboldt, Palermo, Bs. As.
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María: ¿Cómo fueron sus comienzos en los medios de comunicación? 

Rolón: Yo empecé trabajando como músico, junto a figuras del folclore y el tango. Más tarde fui músico de Dolina y allí se abrió la puerta para hacer radio. Un verano me invitaron a participar dos semanas en La Venganza para hacer una suplencia y me quedé 15 años. Allí conocí a Vernaci y de su mano llegó también la televisión. 

María: ¿Cómo llegó a fusionar su profesión con el espectáculo? 

Rolón: La combinación medios y psicología fue tardía. Lo mío era más del orden de lo artístico. Pero cierta vez, charlando de un modo muy relajado durante una cena, le expliqué a Eli (Vernaci) lo que era la anorexia. Ella lo entendió fácilmente, le pareció claro y me preguntó si no quería hablarlo en la radio, en su programa. Así fui como invitado y tuve mi primera participación como psicólogo en los medios. Creo que el desafío en los medios es, siempre, saber que uno habla para un público con diferentes niveles de preparación y que todos deben llevarse algo de lo que uno diga. Es un trabajo más difícil de lo que parece.

M: Dentro de los medios de comunicación alguna vez, ¿Fue discriminado? O desprestigiado su trabajo.

R: No, jamás. Si al revés. En el ámbito académico muchos piensan que no soy un buen profesional sólo porque trabajo en los medios. No entienden que allí se hace otra cosa, es otra rama de lo profesional. Pero yo lo sabía desde antes. Así que no me quedo prendado de eso que, al principio, me dolió bastante.

M: Cree que las mujeres pueden hacer más o mejor el trabajo de los hombres, ya sea conducción, periodismo, panelista, actor o actriz, comediantes, etc.

R: No. No me parece que el talento tenga algo que ver con el género. La genialidad, por suerte, visita tanto a hombres como a mujeres. He conocido a Carrizo y a Mercedes Sosa, a Piazzolla y a Zuma Paz. También he conocido mediocres de uno y otro sexo, así que no me parece que la diferencia esté en el género sino en la inteligencia.

M: Si tuviera que nombrarme tres mujeres que sean o hayan sido icono en los medios de comunicación, ¿Quienes serían y porqué?

R: Niní Marshal, Mirtha Legrand y Blackie. Creo que no podrían quedar afuera de la historia de los medios argentinos. Algunas me gustan más que otras, pero todas ellas seguramente quedarán para siempre.

M: ¿Cree que hay hoy en día heroínas, iconos femeninos o trasgresoras que escapen del modelo sexual y Express que se vende mayormente?

R: No lo sé. Confieso que no consumo mucha televisión ni radio. Casi podría decir que sólo veo o escucho los programas en los que estoy presente. Y no por un acto de pedantería, sino porque es mucha mi labor como psicólogo, como escritor, como padre. Entonces casi nunca tengo tiempo para mirar televisión. A veces viene una invitada al programa que parece estar muy en el candelero y juro que dos minutos antes pido que me cuenten quién es. No estoy actualizado en esto.

M: ¿Qué características debe tener una mujer exitosa, icono en la Argentina hoy?

R: Me gustaría pensar que talento e inteligencia. Pero todo depende de lo que se considere éxito. Si saltar de la nada a una tapa de revista o construir una carrera y sostenerse durante mucho tiempo a pesar de lo difícil que es el medio. No hay que confundir éxito con popularidad. La popularidad puede adquirirse fácil e irse de la misma forma. Como dice Horacio Ferrer: ganar no está en llegar sino en seguir.

M: Esta moda extendida de usar a las mujeres y exponerlas física y psicológicamente, ¿Se convirtió en costumbre o es una tendencia mundial?

R: Debe ser una tendencia mundial ya que las propagandas que llegan del exterior utilizan la misma metodología. Supongo que si yo quisiera resaltar un producto pondría alguien bello como imagen. No creo que eso esté mal. La belleza es un don maravilloso. Casi divino. De allí a estupidizar a las mujeres o exponerlas en vano como una mercancía hay una distancia grande.

M: A su criterio, en porcentajes ¿Cuánto cree que ocupa la mujer en TV, Radio o Graficas? ¿Y los hombres?

R: Lo ignoro.

M: La mujer en los medios sigue estando debajo del papel social, roles y status que designan los hombres empresarios de los mismos, o ¿Están donde ellas mismas quiere estar?

R: Casi nadie está donde quisiera estar. Por suerte siempre soñamos un poco más. Esa es la raíz del deseo y de los sueños. Pero yo he tratado con gerentes de programación hombres y mujeres y he tenido directores artísticos y productores de uno u otro sexo. Además hay empresarias que manejan los medios más importantes. Miren el grupo Clarín. Tal vez el multimedio más fuerte del país lo manejó siempre la señora de Noble.

M: En conclusión, y con respecto a su experiencia personal y profesional, ¿Cómo ve la imagen femenina, hoy y en un futuro no muy lejano? 

R: Creo que esa es una pregunta más para un sociólogo que para mí. Yo no veo a “las mujeres” sino a cada una en particular. Soy psicoanalista y para mí cada sujeto es único. En ese sentido, creo que la cultura actual es más justa con las oportunidades. Cada una, de acuerdo a su voluntad, esfuerzo y talento llegará hasta donde pueda.

M: Rolón, muchas gracias por su tiempo y su opinión sobre el tema, tener una visión profesional y desde adentro de los medios no es fácil. Gracias.

Entrevista  Rosario Lufrano
Directora ejecutiva de Canal 7 y periodista.
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María: ¿Cómo fue para vos asumir el cargo de dirección de canal 7, habiendo tan pocas mujeres en los puestos gerenciales de los medios de comunicación?

Rosario: Fui confiada, era un nuevo desafío, pero también llevo años trabajando en el medio como periodista, me plantié objetivos claros, puntualmente todo lo que necesitaba el canal para restituir su imagen y contenido. Creo que se lograron muchas cosas pero aun se pueden mejorar otras.

Yo buscaba alimentar a la señal pública de programas con contenido y los avances tecnológicos que se necesitaban.

No fue mucho el tiempo que permanecí en el puesto pero se hicieron muchas cosas.

María: ¿Sos consciente de lo importante que es que muchas mujeres como vos lleguen a puestos gerenciales en la dirección de multimedios?

 Rosario: Si, se que es difícil y para muchas mujeres debe ser un objetivo muy alto y hasta imposible de alcanzar hoy en día, pero con trabajo, compromiso y seriedad, se logra te lo aseguro.
María: ¿Qué opinas del rol que ocupa la mujer en los medios hoy por hoy?

Rosario: No miro mucha televisión, pero en general creo que esta muy dividido entre aquellas que creen ser profesionales y periodistas por dar su opinión al aire o en una radio y ya son especialistas, y por otro lado podemos diferenciar algunas que se esmeran por realizar su trabajo, ser objetivas, prácticas y sensatas al momento de comunicar.

María: ¿Alguna vez fuiste victima de la discriminación del género?

Rosario: Mira, puntualmente que yo recuerde no. Se dijeron muchas cosas cuando me fui del canal, pero realmente fueron otras cosas que estaban en juego, ya  había cerrado un ciclo para mí.

María: Bueno, desde ya muchas gracias por tu tiempo y contestar, Gracias!

Entrevista Ignacio Serra

Productor de contenidos Canal TN
María: ¿Cómo fueron sus comienzos en la televisión?

Ignacio: Totalmente de casualidad, yo estaba terminando de estudiar cine, en esa carrera conocí a una chica que trabajaba en canal 13 como ayudante de producción, y un día se hizo la vacante, me llamaron les guste y quedé, pero no estaba en mis planes entrar a un canal tan grande. Fue una experiencia muy gratificante y me ayudo mucho profesionalmente, creo que a cualquiera le pasaría lo mismo. Y bueno hoy estoy de productor de Canela, en TN y de algunos otros programas también.

María: Dentro del medio, fuiste discriminado alguna vez, o viviste alguna escena de discriminación hacia alguna persona?

Ignacio: Por suerte no, nunca. Pero si eh visto la excesiva preocupación por la imagen de muchas personas que pasaron por el canal, no es correcto dar nombres, pero si muchas de esas personas fueron mujeres. Se sienten presas de la imagen que deben dar, y eso que estamos en un canal de noticias, imagínate si fuera un canal de modas… (Risas)

María: Si me imagino, pero es que es duro mantenerse en los medios, todo depende de la imagen.

Ignacio: No te creas. Pude ver, en estos años, pasar muchas mujeres por el medio que no te voy a decir que no se arreglaban, pero que se ocupaban de otras cosas, como por ejemplo estar preparadas para recibir a los invitados, saber de que se va a hablar, y porque es importante para la sociedad. Hay personas como Canela que se interesan y se comprometen realmente con el contenido, y no porque sea un tema de la agenda del medio.

María: ¿Cree que las mujeres pueden hacer más o mejor el trabajo de los hombres?

Ignacio: No lo sé, pienso que todos somos iguales, y tenemos las posibilidades. Cada uno llega a donde quiere llegar, claro esta si realmente eso es lo que quiere. Llegar. No importa si sos mujer, hombre, alto o flaco. La calidad se ve en otras cosas.

María: ¿Cree que existan mujeres icono, trasgresoras de la comunicación, modelos que escapen a la mujer sexual, provocativa y de fama Express que nos venden los medios mayormente?

Ignacio: Fielmente creo que si y muchas, lo que pasa es que no se muestran mucho, pero no porque los medios no quieran mostrarlo, sino porque la sociedad, y estoy generalizando mucho ya y eso no me gusta, pero es así, busca entretenerse rápido y con poco esfuerzo. Además de que el argentino tiene una peculiaridad, generalmente le gusta ver que se caigan, se equivoquen en cámara para sentirse de alguna forma superior o mejor. Es algo que a grandes rasgos resalto yo, es mi punto de vista, no quiere decir que sean todos así, gracias a Dios.

María: Desde ya te entiendo y de alguna forma lo comparto. Se que no contás con mucho tiempo pero de todas formas agradezco que me hayan invitado a ver como se filma el programa desde el atrás de escena. La producción es muy buena y amable. Gracias Ignacio por tu aporte.

Ignacio: Gracias a vos María por el interés.

Entrevista Gabriela Costa

Socióloga y Psicóloga de la UBA, y docente de la Universidad de Morón. 

María: ¿Cómo reproducen los medios de comunicación los estereotipos sociales
vinculados al género, según usted?

Gabriela: Me parece que reproducen lo que se vé todos los días, lo cuál no quiere decir que todas nos identifiquemos con lo que vemos.

María: ¿Cómo aparecen las mujeres cuando aparecen?

Gabriela: Lo que vemos en televisión es que en general son huecas, ligeras de ropa, sin diálogos interesantes, ni temas que generen un debate.

No así creo que sucede en la radio, me parece que hay mujeres muy inteligentes en el medio radial con opiniones interesantes.
María: ¿Vivimos una dictadura estética?

Gabriela: Totalmente.

María: ¿Qué hacer frente a la mercantilización del cuerpo femenino en la
televisión actual?

Gabriela: Luchar para que se vea lo real, y no un pasaje por el bisturí, los lipolíticos y el botox.
María: ¿De qué modo podemos revertir el machismo de las propias mujeres?

Gabriela: Me parece que siendo auténtica, espontánea, con lo que sentimos y con nosotras mismas, aceptándonos tal cual somos.
María: ¿Cuántas mujeres son protagonistas de las noticias que seleccionamos y
difundimos?

Gabriela: Muy pocas
María: ¿Cuántas mujeres participan de las estructuras de control y
organización de estos medios?

Gabriela: Muy pocas
María: ¿Qué características tiene que tener una mujer exitosa en los medios Argentinos?

Gabriela: Me parece que primero debe vestir bien, estar arreglada, ser bonita, lo cuál no quiere decir que esté bien,
María: Si tuvieras que nombrar tres mujeres exitosas, icono en la comunicación argentina, quienes serian?

Gabriela: Magdalena Ruiz Guiñazú, Cristina Kirchner, posiblemente incluiría a Maria Laura Santillán.
María: desde ya mil gracias Gabriela!!! Por tu aporte profesional.

Elizabeth Vernaci
Conductora de Radio Rock & Pop. 
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Por medio de una entrevista del año 2007, eh tomado un apartado para incluir en mi trabajo la opinión sobre el tema de la conocidísima conductora de la Rock & Pop, ya que es de conocimiento publico que odia dar reportajes y aparecer en público, dar discursos sociales y temas por el estilo. Esto decía sobre el tema.


Con más de veinte años en el medio y un estilo desenfadado, La Negra es un referente de la radio FM, es por eso que decidí poner algunas cuestiones que recopile de las escasas entrevistas realizadas en estos dos últimos años. 


“”Se dice tanto de mí, pero no me importa –aclara acerca de los amores y odios que despierta por igual–. Soy así, qué sé yo, guarra, una mina de barrio. No soy intelectual ni culta. A mí me encanta hacer reír a la gente. Me gusta recibir esos mensajes que dicen Negra, tengo un día de mierda y vos me ponés bien. Qué bueno que yo pueda poner bien a alguien, aunque sea con una guarangada. Y no creo que eso me descalifique como profesional. No es fácil hacer reír. No es fácil que alguien sonría en un momento difícil, y si lo consigo, bienvenido sea.

Para vos ¿cómo definirías a la mujer Argentina?  

Es difícil, porque no creo que haya un solo estereotipo de mujer Argentina, en cada lugar hay una mujer distinta, que cuidan a sus hijos, que trabajan todo el día, otras que viven en la mas profunda soledad, hay minas que viven en distintos lugares del país y que uno ni conoce y que esta fuera del estereotipo que todos conocemos y siguen siendo argentinas

En los pasillos de la radio se comentó que la maternidad te cambió y los medios, en general, se hicieron eco de estos rumores. 

Y sí, la maternidad te cambia, a quién no. Lo que sí, se sumó otro público, o quizá recién se animaron a decir que me escuchaban. Sé que mi programa, el de la tarde (ahora tiene dos ciclos, ver aparte) no lo pueden escuchar en un shopping. Imaginate, uno no puede entrar a comprarse ropa y escucharme a mí, que estoy zarpándome a los gritos. No lo puedo evitar, soy así, una mal hablada. 

Empezaste a preocuparte en el aire por temas tales como el destete o cómo enfrentar los primeros días del jardín. 

Muchas mamás me llamaban para decirme "a mi hijo le pasa lo mismo". Soy así, una madraza, una especie de Rampolla de los bebés.””


Ante estas palabras de la conductora Vernaci, podemos ver un fiel modelo de una mujer argentina, luchadora en los medios, quien mantuvo su estilo y dinamismo. No cambio para mantenerse, creció como profesional siendo ella misma, guarra como ella se define. Esto es mucho más que una simple cara bonita, es una madre moderna en radio, y ni hablar de su éxito, toda una marca registrada que dejara estela en la comunicación de nuestros tiempos.

Conclusión 


Durante más de 50 años, nuestros hogares contaron como escenografía propia con un objeto llamado TV, televisor, tele trasmisor, la tele… se le han dicho muchas cosas, hasta que es de “dudoso prestigio cultural”


Este trabajo fue un recorrido a través de los títulos y mujeres más significativas, solo una aproximación a lo que fue la historia de los medios de comunicación, desde mi estudio y óptica personal.


No pretendo formar una guía absoluta del fenómeno comunicacional, ni de la mujer en los medios argentinos, solo realizar un pequeño recorrido alegórico a aquellas personas que nos regalaron su carisma, trabajo, esfuerzo, calidad, permanencia o éxito, y que de alguna forma hicieron historia en  los medios masivos.

 
Por los años cincuenta podemos decir que la mujer junto con la televisión, fueron heroicas y acompañaron a la gente televisiva, social y culturalmente, ni hablar de la política y otros sectores.


Los años 70, golpean a la televisión, por más que se le da un avance técnico, que es la tele a color, se genera un vaciamiento, son diez años en los que se padece un saqueo económico, político, y sobre todo de contenidos, sentido y espíritu comunicativo.


Los años 80 después del destape post-dictadura dejaron en la televisión argentina más un carácter enunciativo, que real y efectivo. Las televisión es una acompañante histórico de los procesos sociales, intentará conjuntamente con las personas y personajes la televisión re definirse, en funciones mediáticas.


Y en los 90 después del cable, la venta de canales, la publicidad excesiva, la irrupción de Internet, todo quedo desordenado, fue un golpe que sacudió fuertemente a las estructuras fundamentales de la comunicación. El auge de la producción independiente termina modificando los criterios y formas conceptuales y las estéticas de los medios masivos.


Será que todo se resume en la frase que hizo famosa el filósofo y educador Herber Marshall McLuhan, donde “El medio es el mensaje”. Esto dejaría abiertas muchas cosas de nosotros mismos y de la sociedad que nos compone. Hasta qué punto somos lo que somos y no lo que consumimos de los medios? Y si los medios están hechos por personas, porque no pensar en lo que esperan las otras personas, no solo en cuestiones de ventas, sino en realmente ver las herramientas comunicacionales como un paso para crecer y cultivarnos como sociedad.


Qué tipo de fuerza maligna puede lograr más cosas que nosotros mismos. ¿Estaremos todos atados a los caprichos del rating? ¿La competencia será la única razón de ser del medio? ¿Los climas políticos que vendieron frivolidad y libertinaje, el malgastar como poder o valores supremos y el poco esfuerzo, degradaron la capacidad de los argentinos?


La globalización o masificación de los grupos mediáticos, generaron a mi entender un efecto “Big Bang” impresionante, haciendo de estas modas o modos de comunicar, falsificando la imagen de la mujer, así como la verdadera cara de la información, en algo vulgar, coloquial o perjudicial para la formación de los contenidos culturales venideros. 

¿Televisión argentina, reina y señora de lo que debemos  consumir? No lo creo.


Debemos dejar de estar presos de nuestra imagen exterior y sembrar contenidos en nuestro interior para poder ser seres que realmente se superen a sí mismos, lejos de lo carnal y superfluo.


La mujer de los medios Argentinos nos ah demostrado, en cada una de sus áreas y actividades, que detrás de cada cara bonita, puede haber mucho más que una simple mujer de cirugías Express, consumo excesivo, y poca formación.


Dentro de este contexto, la mujer es para muchos la figura débil, para mi no. Creo que fue mucho menos discriminada de lo que pensaba al comenzar este trabajo, que ocupo lugares fuertes en la historia de los medios, y que aun continúa buscando su propia auto superación.


La imagen femenina si se ve desgastada, producto del excesivo consumo por parte de toda la sociedad de los productos televisivos de bajo consumo, poco gasto intelectual y mucho gasto de producción, brillos, plumas, tacos altos y al final de todo eso una enorme desazón. La sensación de vacío que nos queda después de ver este tipo de productos es simplemente el efecto de vaciamiento que sufrimos en todos los aspectos de la vida desde los años 90. Afectó a la política y de ahí, en efecto cascada, a toda la sociedad. Fenómeno mundial, como la globalización, ¿quién diría que los virus se propagan tan rápido, no?

Solo nosotros podemos generar un cambio en estos medios chatarra que intentan alimentarnos, haciéndonos creer que son saludables, vendiéndonos una hamburguesa con papas fritas. En términos cotidianos, volvamos a la mesa larga y la comida de la abuela que nunca falla.

Pero lo importante es recordar que la comunicación y lo que deseamos consumir de los medios lo elegimos nosotros.


“Somos lo que vemos, formamos nuestras herramientas y luego éstas nos formarán.”
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Los libros que hemos encontrado que nos pueden complementar la investigación hasta el momento son:

“TVmanía, programas inolvidables de la televisión Argentina” – Textos de Luís María Hermedia, Investigación Iconográfica Valeria Satas.

 “Las mujeres Argentinas” – Libro de Lily Sosa de Newton (1967)
 “Diccionario biográfico de mujeres argentinas” – Lily Sosa de Newton
“Diccionario de semiótica” de S. Albano, A Levit y L. Rosenberg.

“Historia de la comunicación” – (1992) Libro de Biblioteca Mariano Moreno

“Las mujeres en la publicidad” – (2007) Ensayo

“Presencia de la mujer en el periodismo escrito Peruano (1821-1960)” – (1998) Libro de Biblioteca Mariano Moreno

“Estamos en el aire” – Libro de Ulanovsky Carlos

“El otro lado del Bailando por un Sueño” – Libro de Fulco Mauro

“La historia de la TV” – Libro de Ulanovsky Carlos y Silvia Itkin.

“La mujer y la violencia invisible”, “tiempos de mujer”, “Las mujeres en la imaginación colectiva”, “Mujer y ciudadanía” – Libros de Eva Giberti, Psicóloga, Asistente social y Docente.

“La Mujer Light” - Silvia Itkin

“Presencia de la mujer en el periodismo escrito Peruano (1821-1960)” – (1998) Libro de Biblioteca Mariano Moreno.

Información Adicional

Organismos públicos relacionados

Secretaría de Medios de Comunicación 
Balcarce 50,
(1069) Ciudad Autónoma de Buenos Aires.
Teléfono:(54–11) 4344–3600, internos:3500 ó 3529. 
http://www.jgm.gov.ar/Paginas/MedioComunicacion/principal.html
Comisión Nacional de Comunicaciones (CNC) 
Perú 103.
(1067) Ciudad Autónoma de Buenos Aires. 
Teléfono: 0800–333–3344.
Atención de reclamos y denuncias: de lunes a viernes de 8 a 18 hs. 
http://www.cnc.gov.ar/reclamos/cau/index.asp
Comité Federal de Radiodifusión (COMFER) 
Suipacha 765.
(1008) Ciudad Autónoma de Buenos Aires.
Teléfonos: 0–810–222–6633 ó (54–11) 4320–4900.
E–mail: comfer@comfer.gov.ar 
http://www.comfer.gov.ar/
América TV 
Fitz Roy 1650.
(1414) Ciudad Autónoma de Buenos Aires.
Teléfono: (54–11) 5032–2222. 
http://www.america2.com.ar/
CANAL 7

Av. Figueroa Alcorta 2977,
(1425) Ciudad Autónoma de Buenos Aires. 
http://www.canal7.com.ar/canal7/
Canal 9 –Telearte S.A.–LS83. 
Conde 50.
(1426) Ciudad Autónoma de Buenos Aires.
Teléfono: (54 –11) 5093–6838. 
http://www.canal9.com.ar/
Canal 11–Telefé 
Pavón 2461.
(1248) Ciudad Autónoma de Buenos Aires.
Teléfonos: (54–11) 4308–0145/ 1989/2118. 
http://www.telefe.com.ar/
Canal 13 – Artear 
Lima 1261.
(1138) Ciudad Autónoma de Buenos Aires. 
http://www.canal13.com.ar/
AGENCIA NACIONAL DE NOTICIAS DE LA REPÚBLICA ARGENTINA (TELAM)

Es la Agencia Nacional de Noticias de la República Argentina. En su sitio web podrá encontrar información sobre política, economía, sociedad, espectáculos, deportes y sucesos internacionales. 

Bolívar 531 
(1063) Ciudad Autónoma de Buenos Aires
Teléfono: (54–11) 4339–0315/20 
http://www.telam.com.ar/
NORMATIVA

Los servicios de radiocomunicaciones cuyas emisiones sonoras, de televisión o de otro género, están destinadas a recepción directa por el público en general, como así también los servicios complementarios, están contemplados por la Ley de Radiodifusión 22.285 y sus modificatorias. El texto completo está disponible en el COMFER.
http://www.comfer.gov.ar/leyderadiodifusion22285.php
La norma técnica que rige para los sistemas de televisión por cable es la Resolución 3228/1999 de la Comisión Nacional de Comunicaciones. Puede consultar su texto en Infoleg.
http://www.infoleg.gov.ar/infolegInternet/verNorma.do?id=61571
El Estatuto del Periodista Profesional – Ley 12908 contempla a los profesionales que desempeñan tareas en publicaciones, diarios, periódicos y agencias noticiosas, como así también en empresas radiotelefónicas, cinematográficas o de televisión. Puede consultar su texto ante la Federación Argentina de Prensa (FATPREN).
http://www.fatpren.org.ar/Secciones/Estatuto.htm
ASOCIACIONES Y ENTIDADES GREMIALES

Asociación de Periodistas de la Televisión y Radiofonía Argentinas –APTRA 
Saavedra 250, Planta Baja,
(1083) Ciudad Autónoma de Buenos Aires.
Teléfono: (011) 4943–3487. 
http://www.aptra.org.ar/
Confederación Sindical de los Medios de Comunicaciones Sociales y Audiovisuales (COSITMECOS)

Quintino Bocayuva 50.
(1181) Ciudad Autónoma de Buenos Aires.
Teléfonos: 4981–5605/ 4958. 

Sindicato Argentino de Televisión (SAT)

Quintino Bocayuva 48/50.
(1181) Ciudad Autónoma de Buenos Aires.
Teléfono: (54–11) 4981–5152.
Telefax: (54–11) 4983–7178.
E–mail: privada@satv.org.ar
Sindicato Único de Publicidad

Tte Gral. Juan D. Perón 2385, Piso 2º.
(1040) Ciudad Autónoma de Buenos Aires.
Teléfonos: (54–11) 4951–2807/4581. 

María Nora Rosso 
rossomaria@gmail.com
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�Institución inSurGente - Wednesday, Mar. 08, 2006 – Escritora y periodista Fany Miguens Lado.


� Foto N°8 de la Revista Fashion TV, temporada verano 2005, ejemplar numero 9 Body Shock. 


� Libro El lugar de la publicidad, Cap. 2, Las funciones de la publicidad. Pág. 39


� Grupo de Comunicadoras del Sur, Asociación Colectiva de los países Argentina, Chile, Paraguay y Uruguay.





� 34º Feria Internacional del Libro de Buenos Aires.


� HYPERLINK "http://www.cultura.gov.ar/direcciones/?info=detalle&idd=7&id=41" \t "_blank" �Programa mujeres en bibliotecas populares y espacios comunitarios�


Jefe de Prensa: Lic. Diego Marquis | Coordinadora: Lic. Ariana Ponzo�� HYPERLINK "mailto:prensa@cultura.gov.ar" �prensa@cultura.gov.ar� | � HYPERLINK "http://www.cultura.gov.ar" \t "_parent" �www.cultura.gov.ar�





� Trabajo de investigación de medios masivos, � HYPERLINK "http://www.robertexto.com/archivo13/medios_masivos.htm" ��http://www.robertexto.com/archivo13/medios_masivos.htm�





� Sitio oficial de Fito Salinas, historia de los medios de comunicación en Argentina.


� Fotografia de la locutora Pinky 


� Página � HYPERLINK "http://periodismo.com/anivtele.shtml" \t "_blank" �http://periodismo.com/anivtele.shtml�


� Historia de la televisión página  � HYPERLINK "http://www.luisbuero.com.ar" ��http://www.luisbuero.com.ar�


� � HYPERLINK "http://www.paginadigital.com.ar/articulos/2001seg/varios/tvpriv.html" ��http://www.paginadigital.com.ar/articulos/2001seg/varios/tvpriv.html�


� Página de Internet � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Radio_en_Argentina" �http://es.wikipedia.org/wiki/Radio_en_Argentina�


� Informe del Instituto de la Mujer del Ministerio de Asuntos Sociales, de Chile. (1994) � HYPERLINK "http://www.monografias.com/trabajos13/admuniv/admuniv.shtml" �Universidad� Diego Portales�Campus Sur Austral Temuco – Chile 


� Luís Buero, Guionista, periodista, docente Univ. de Morón-ISER


� HYPERLINK "http://www.pagina12.com.ar/diario/laventana/26-116020-2008-12-03.html" \o "" �http://www.pagina12.com.ar/diario/laventana/26-116020-2008-12-03.html� 





� Fracción de entrevista a Lily Sosa de Newton, por María González Rouco


Licenciada en Letras UNBA, Periodista.


� HYPERLINK "http://www.monografias.com/trabajos40/literatura-entrevistas/literatura-entrevistas3.shtml#lily" ��http://www.monografias.com/trabajos40/literatura-entrevistas/literatura-entrevistas3.shtml#lily�


	


� http://www.� HYPERLINK "http://www.clarin.com" �Clarín.com� 


 � HYPERLINK "http://www.clarin.com/diario/2000/01/09/index.html" �Edición Domingo 09.01.2000�  »  � HYPERLINK "http://www.clarin.com/diario/2000/01/09/espectac.htm" �Espectáculos�


� La Mujer Light - Silvia Itkin Edicion Atlantida año 2003


� Gustavo Masutti Llach�Revista Ahora - Diario Crónica


� HYPERLINK "http://hombresderadio.blogspot.com/2003/08/silvia-itkin-y-maria-iribarren-hay.html" ��http://hombresderadio.blogspot.com/2003/08/silvia-itkin-y-maria-iribarren-hay.html�





� Diario La Nación, Sábado 20 de septiembre de 2008 | Publicado en edición impresa 


� HYPERLINK "http://www.lanacion.com.ar/nota.asp?nota_id=1051725" ��http://www.lanacion.com.ar/nota.asp?nota_id=1051725�


� Diario La Nación, Por Victoria Pérez Zabala. 


� HYPERLINK "http://www.lanacion.com.ar/nota.asp?nota_id=1051699" ��http://www.lanacion.com.ar/nota.asp?nota_id=1051699�


� Gustave Le Bon, Análisis de las Multitudes (1898), libro que se reeditó hasta el año 1920.


� Por Fabiana Scherer, Domingo 16 de julio de 2006


� TVmanía, Capítulo Advertencia al lector. Editorial Sudamericana
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