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Generalidades
Ahora estudiaremos las fuentes de información recomendadas sobre el tema tratado, o dicho de otra forma sobre el tema estudiado, el cual es bastante importante en el estudio del derecho. 

Por ello, debemos precisar que en el derecho nacional existe escasos trabajos de investigación publicados, lo que no ocurre en el derecho extranjero, en tal sentido, es claro que todos debemos hacer lo posible por tener acceso a las indicadas.

Si un abogado no conoce ni siquiera estos detalles es claro que puede pensar que el derecho nacional o dicho de otra forma el derecho peruano, se encontraría con adelantos enormes en el derecho comparado, lo que dejo constancia para un conocimiento mas amplio del tema materia de estudio, en tal sentido, podemos afirmar que todos debemos conocer estos temas, los cuales son estudiados en algunas sedes, dentro de un tema que lleva el nombre de antecedentes doctrinarios, ya que la doctrina es una de las fuentes del derecho, a las cuales algunos abogados les conocen o denominan como partes o elementos o que conforman el derecho.

Además aprovechamos esta sede para dejar constancia que el derecho no sólo tiene antecedentes doctrinarios, sino que los mismo existen en todas las fuentes del derecho, el cual no es un conjunto de normas, sino que se trata de un área mas amplia que la indicada.

Es decir, el comercio electrónico resulta ser muy importante en el estudio del derecho, lo que dejamos constancia a efecto de ser estudiado no sólo en la presente sede, sino además en otras, lo cual constituye un reto muy importante para el derecho peruano.

En sentido contrario, si un abogado conoce estos temas resulta claro y evidente que se encuentra al día con los últimos adelantos del derecho, la cual es la tendencia en el derecho comparado, el cual no sólo se limita a hacer comparaciones, sino que éste es sólo uno de los supuestos del mismo, ya que en el indicado existe una serie de instituciones jurídicas, dentro de las cuales no sólo se debe tener en cuenta la indicada, sino que además se debe conocer y estudiar en forma conveniente la recepción, importación exportación migración, fusión de derechos, escisión de derechos, transformación de derechos, reorganización de derechos, macrocomparación, microcomparación, entre otras tantas, por ello, también debemos citar el caso del transplante y la copia, las cuales no sólo ocurren entre sistemas jurídicos de diferentes países, sino que deben ser materia de estudio también en el caso del mismo país, y en todo caso es claro que se puede aplicar al comercio electrónico, por ello, recomendamos a los abogados jóvenes que se especialicen en estos importantes temas.

Y en este sentido es claro que todos debemos conocer estos libros, a efecto de determinar los temas a tratar o que son importantes en el presente tema, como es por cierto el comercio electrónico.

Si efectuamos un estudio al comercio electrónico en estos libros es claro y evidente que enriquecemos nuestros conocimientos, y en todo caso no sólo éstos son importantes, sino que además debemos conocer, sino que en general se debe educar y hacer pedagogía, es decir, no sólo se debe limitar al estudio de la enseñanza, lo que es muy importante en el estudio del tema materia de estudio, como es por cierto el comercio electrónico y en este sentido es claro que todos debemos conocer estos importantes temas, por ello, debemos revisar estos importantes libros, los cuales no sólo son nacionales o peruanos, sino también extranjeros.

Estos libros hasta donde conocemos resulta muy difícil encontrarlos en el derecho peruano, por ello, se pueden hacer pedidos al extranjero vía Internet o dicho con otras palabras, a través del comercio electrónico, el cual constituye la solución a algunos problemas de distancia, lo que resulta ser muy importante en el estudio del derecho. 

Es decir, recomendamos el estudio de estos libros, los cuales son muy útiles en el estudio del derecho del comercio electrónico, lo que dejamos constancia para un conocimiento mas amplio de este importante tema jurídico-económico, es decir, se trata de un tema interdisciplinario, el que todos debemos conocer para poder ofrecer nuestros productos al extranjero y también por supuesto dentro del estado peruano, y en todo caso dentro del primer caso es claro que estamos ante la exportación, la cual mejora la economía de los pueblos, sin embargo, esto no se encuentra difundido en el derecho peruano, por que no se organizan cursos ni otros estudios sobre el derecho empresarial internacional o dicho con otras palabras derecho internacional de la empresa, la cual constituye una disciplina jurídica muy importante en el estudio del derecho y otras áreas de conocimiento. 

En otros países estos libros han tenido mas acogida que en el derecho peruano, lo que debe tenerse presente a efecto de entender o dicho de otra manera de comprender que el comercio electrónico no sólo es importante en las exportaciones, sino también en las importaciones, las cuales también son útiles en el tema mencionado.

Además debemos tener presente que muchas consideran que no existen libros sobre este importante tema, lo cual es totalmente equivocado y en todo caso nos remitimos a los indicados a efecto de poder compara los libros del referido nacionales con los otros libros extranjeros, lo cual es muy importante en el estudio del derecho.

Y en este sentido es claro que todos debemos tener acceso a estos libros, sin embargo, con la información proporcionada en la presente sede es claro que podemos comprender en parte el tema estudiado, pero revisando este tema en forma bastante detallada y comparándola con las publicaciones de los lectores e investigadores.

Además debemos tener en cuenta que el comercio electrónico en el derecho es estudiado, con otro nombre mas específico el cual es el derecho del comercio electrónico.

Y en este sentido es que algunos abogados han efectuado publicaciones sobre este importante tema jurídico, lo cual dejamos constancia para un estudio y conocimiento mas amplio de estos temas.

Por lo tanto, sin mas preámbulos revisemos estos importantes libros, los cuales pueden ser materia incluso en el derecho comparado y en el comercio electrónico, y si se quiere dentro del derecho del comercio electrónico, entre otras tantas.  

Aspectos jurídicos del comercio electrónico en internet – Autor: Xavier Ribas Alejandro
Título: Aspectos Jurídicos del Comercio Electrónico en Internet
Autor: Xavier Ribas Alejandro
Editorial: Aranzadi
Lugar de Edición: Cizur Menor (Navarra), España
Fecha de Edición: 2003 (segunda edición)
ISBN: 84-9767-219-4
Páginas: 462
Disponibilidad: Colección General Facultad de Derecho 346.4607 R482aj 2003; 1a. ed. en Colección Centro de Estudios en Derecho Informático 346.4607 R482aj 1999


SUMARIO
En la actualidad, el comercio electrónico se enfrenta a múltiples problemas de orden jurídico, derivados de su carácter global y la gran cantidad de normas aplicables. A partir del estudio riguroso de la Ley de Servicios de la Sociedad de la Información y de Comercio Electrónico, así como del Derecho de Propiedad Intelectual e Industrial, Ribas ofrece a las empresas una guía imprescindible para entender los contratos que regulan estas relaciones comerciales, la casuística y la jurisprudencia que rodean el comercio a través de Internet.
La obra, de máxima actualidad y con visión de futuro, permitirá al lector conocer al detalle cómo perfeccionar un contrato online, a través del análisis del consentimiento, forma y contenido del mismo, así como la concurrencia de la oferta y la demanda.
Y todo ello con un espíritu crítico, valorando los obstáculos que encuentra el comercio electrónico para su consolidación.

Aspectos legales de internet y del comercio electrónico – Daniel Peña Valenzuela
Título: Aspectos Legales de Internet y del Comercio Electrónico
Autor: Daniel Peña Valenzuela
Editorial: Dupré
Lugar de Edición: Colombia
Fecha de Edición: 2001
ISBN: ---
Páginas: 217
Disponibilidad: Colección Centro de Estudios en Derecho Informático 340.0285 P397al 2001 

INDICE
CAPÍTULO 1. EL CONTEXTO DE INTERNET. SECCIÓN 1. Antecedentes históricos. 1. El avance de la informática. 2. El nacimiento de Internet. 3. Convergencia de tecnologías. SECCIÓN 2. La aplicación de Internet. 1. Comercio electrónico negocio a negocio (B2B). 2. Comercio electrónico de empresa a consumidor (B2C). 3. Comercio electrónico de consumidor a empresa (C2B). 4. Comercio electrónico entre consumidores (C2C). 
CAPÍTULO II. NOMBRES DE DOMINIO Y MARCAS. SECCIÓN 1. El sistema de nombres de dominio. 1. Dirección de protocolo Internet. 2. Concepto de nombre de dominio. 3. Dominios de alto o primer nivel. 4. Registro de dominios de alto o primer nivel. 5. Dominios locales. SECCIÓN 2. Sistema de registro de dominios. 1. Colombia. 2. Ecuador. 3. Perú. 4. Venezuela. 5. Bolivia. 6. Costos comparados de los dominios en los países de la. Comunidad Andina:. SECCIÓN 3. Las marcas de productos y servicios. 1. Sistema internacional de registro de marcas. 2. La Convención de Unión de París. 3. El Acuerdo de Madrid. 4. El sistema de registro de marcas en Colombia. 5. Uso de marcas en Internet. 6. Genericidad de las marcas en Internet. 7. Infracción de marcas en Internet. 8. Hipervínculos o links. 9. Metatags. 10. Framing (disposición de vínculos en forma de ventanas o vínculos profundos). SECCIÓN 4. Política uniforme de resolución de disputas (PURD). SECCIÓN 5. La decisión 486 de la Comisión de la Comunidad Andina y los nombres de dominio. SECCIÓN 6. Competencia desleal. 
CAPÍTULO III. EL SITIO DE INTERNET: NATURALEZA Y ESTRUCTURA JURÍDICA. SECCIÓN 1. Naturaleza de un sitio de Internet. SECCIÓN 2. El establecimiento de comercio virtual. 1. La enseña y el nombre comercial virtual. 2. Marcas de productos y servicios. 3. Invenciones o creaciones industriales o artísticas. 4. Las mercancías en almacén o en proceso de elaboración. 5. Créditos. 6. Los contratos de arrendamiento. 7. El derecho a impedir la desviación de la clientela y la. protección de la fama comercial. 8. La teoría del establecimiento virtual. SECCIÓN 3. Transferencia de establecimientos de comercio. SECCIÓN 4. Contratos de la estructura de un sitio de Internet. 1. La tipicidad de los contratos de la estructura de un sitio de Internet. . 2. Contrato de acceso a Internet. 3. Contrato para la obtención de un nombre de dominio. 4. Contrato de diseño y desarrollo de sitio de Internet. Contratos accesorios para el diseño de un sitio de Internet. 5. Contrato de hospedaje (hosting). 6. Contrato de links o vínculos. 7. Contratos de e-marketing. 8. Contratos y sistemas de pago de las operaciones de comercio electrónico. 
CAPÍTULO IV. LOS DERECHOS DE AUTOR Y LOS CONTENIDOS DE INTERNET. SECCIÓN 1. Los derechos de autor. 1. Sistema tradicional de derechos de autor. 2. La Convención de Berna. 3. Los Tratados de Internet (WCT y WPPT). 4. El impacto de la digitalización en el derecho de autor. 5. Publicación electrónica. 6. Tecnologías de compresión. 7. La infracción de los derechos de autor en Internet. 8. Los datos e información colocados en Internet. 
CAPÍTULO V. INTERNET Y EL DERECHO DE LAS TELECOMUNICACIONES. SECCIÓN 1. Tarifas de acceso a Internet. SECCIÓN 2. Reflexiones sobre las licencias de telecomunicaciones. SECCIÓN 3. Responsabilidad de los proveedores de servicios de Internet por el contenido de las páginas colocadas en sus servidores. SECCIÓN 4. Servicios telefónicos en Internet. 
CAPÍTULO VI. LA NEGOCIACION COMERCIAL EN INTERNET. SECCIÓN 1. Transición del documento legal en papel al. documento electrónico. SECCIÓN 2. El documento electrónico. 1. Desmaterialización documental. 2. Utilización de los mensajes de datos en la actividad de los negocios. 3. Limitaciones a la actividad negocial por medios electrónicos. SECCIÓN 3. Las leyes de comercio electrónico. 1. La Ley Modelo de Comercio Electrónico. 2. Ley de Comercio Electrónico de Colombia. 3. Impacto de la ley modelo en los diferentes obstáculos legales existentes para el desarrollo del comercio electrónico. 
CAPÍTULO VII. RÉGIMEN INTERNACIONAL DE INTERNET Y DEL COMERCIO ELECTRÓNICO. 1. Entidades globales. 2. Directivas de la Unión Europea. 3. Otras legislaciones internacionales. SECCIÓN 1. Reglamentación de la ley 527 de 1999. 
CAPITULO VIII. INTRODUCCIÓN A LOS IMPUESTOS Y EL COMERCIO ELECTRONICO. SECCIÓN 1. Impacto de los medios electrónicos en las obligaciones que tienen los contribuyentes. 1. Deber de conservación de medios magnéticos. 2. Factura electrónica. SECCIÓN 2. Impuestos sobre el comercio electrónico. 1. Asistencia técnica y servicios técnicos. 2. Licencia de uso de intangibles. 3. Licencias de uso y explotación de programas de computador. 4. Explotación de derechos de autor de un extranjero residente en el exterior. REFLEXIONES FINALES.-

Aspectos legales del comercio electrónico – Francisco J. Briceño C.
Título: Aspectos Legales del Comercio Electrónico
Autor: Francisco J. Briceño C. (compilador)
Editorial: Cámara Venezolana de Comercio Electrónico
Lugar de Edición: Caracas, Venezuela
Fecha de Edición: 2004
ISBN: 980-12-0487-7
Páginas: 294
Disponibilidad: CEDI. Colección Lorena Donoso 346.8707 A838al 2004

INDICE
1. Contratos detrás de y para el mundo virtual y el Habeas Data, por Inés Affife Bahachille N.
2. Los Contratos de Adhesión en el comercio electrónico, por Raquel Núñez G.
3. La banca en línea: Algunos aspectos legales, por Gustavo Muci F.
4. La contratación bancaria por vía electrónica, por Edwin Kart Thomas Monagas.
5. Factibilidad de las licitaciones electrónicas en la legislación venezolana, por Vanessa Vinck D.
6. Defensa de los nombres de dominio, por José Ovidio Salgueiro.
7. Ley de Registro Público y del Notariado y la Tecnología de la Información, por Miguel Osío-Zamora. 
8. Breve reseña sobre la presencia de las tecnologías de información y comunicaciones (TI) en la legislación venezolana y en el Estado, por Gerardo Pagés S.
9. Comentarios sobre los mensajes de datos como medio de prueba, por Pedro A. Jedlicka Z.
10. La firma electrónica y su validez extraterritorial: La perspectiva de la industria de certificación digital, por Juan A. Avellán V.
11. La prueba documental en el comercio electrónico: el documento-e, por Albert J. Brewer y Rosa V. Superlano.
12. Privacidad Vs. Monitoreo: ¿pueden los patronos controlar legítimamente las comunicaciones de correo electrónico de sus trabajadores?, por Lynne Hope Glass Bliach y Juan C. Pro Risquez.
13. La Factura Electrónica, por Mónica Vitoria y Luis Fraga.
14. Ley especial contra delitos informáticos. Una visión crítica a la luz de la experiencia internacional, por Alexander Rosemberg H.
15. Las comunidades cerradas como factor fundamental en el desarrollo del comercio electrónico en Latinoamérica, por Jhamil Chirinos C.

Autores, consumidores y comercio electrónico – María Jesús Moro Almaraz
Título: Autores, Consumidores y Comercio Electrónico
Autor: María Jesús Moro Almaraz (directora)
Editorial: Colex
Lugar de Edición: Madrid, España
Fecha de Edición: 2004
ISBN: 84-7879-902-8
Páginas: 510
Disponibilidad: Colección Centro de Estudios en Derecho Informático 346.07 A939ac 2004

INDICE
I.- Los negocios y la realidad jurídica de las nuevas tecnologías. II.- Nombres de dominio. III.- La propiedad intelectual como objeto del comercio electrónico. IV.- Servicios de la sociedad de la información y sujetos intervinientes. V.- La publicidad en internet. VI.- Servicios financieros en línea. VII.- La contratación en masa en internet: el consentimiento de los consumidores para el tratamiento de sus datos en una condición general. VIII.- Responsabilidad de los prestadores de servicios de la sociedad de la información. IX.- Contratación electrónica internacional: derecho aplicable. X.- La tributación del comercio electrónico en el IVA. XI.- La problemática de los enlaces en internet; Tendencias del comercio electrónico en el ámbito internacional. XII.- Firma digital y tráfico económico. La importancia del contrato de certificación digital. XIII.- Deberes de información del proveedor en la contratación electrónica. XIV.- Autorregulación de internet y resolución extrajudicial de conflictos.-

Building society through e-commerce: e-government, e-business and e-learning – Narciso Cerpa; Per Bro y Otros
Título: Building Society Through E-Commerce: e-Government, e-Business and e-Learning.
Autor: Narciso Cerpa; Per Bro y otros
Editorial: Collecter LatAM Conference
Lugar de Edición: Santiago, Chile
Fecha de Edición: 2003
ISBN: 956-291-888-2
Páginas: 452
Disponibilidad: Colección Centro de Estudios en Derecho Informático 303.483 C697bs 2003
Comercio Electrónico – Estudio Jurídico Otero

Título: Comercio Electrónico
Autor: Estudio Jurídico Otero
Editorial: Estudio Jurídico Otero
Lugar de Edición: Santiago, Chile
Fecha de Edición: 1999
ISBN: ---
Páginas: 71
Disponibilidad: Colección Centro de Estudios en Derecho Informático 346.07 2002 
Comercio Electrónico – Abeledo Perrot

Título: Comercio Electrónico
Autor: Ricardo L. Lorenzetti
Editorial: Abeledo Perrot
Lugar de Edición: Buenos Aires, Argentina
Fecha de Edición: 2001
ISBN: 950-20-1342-5
Páginas: 331
Disponibilidad: Colección Centro de Estudios en Derecho Informático 346.07 L869ce 2001

INDICE (resumen)
Problemas de la economía digital incluyendo Internet. Intercambios economicos de datos y situaciones análogas. Economía de la informacion. Teoria general. Elementos jurídicos relevantes. Influencia de la tecnologia en los conceptos jurídicos. Economía digital y de la informacion. El derecho en el mundo digital. Los principios juridicos. El comercio electronico. Documento electronico, firma digital, autoria. El problema de la asignacion de autoría. El documento electronico. La firma digital. Los derechos de propiedad. Problema de la propiedad en la web. Los derechos de propiedad en general. Derechos de propiedad en la web. Conflictos. Casuistica. Contratos sobre propiedad intelectual. Los contratos electronicos. La estructura problemática del contrato electronico. La dogmática del contrato electronico. Modalidades especiales. Casuistica. La proteccion del consumidor. Principios, conceptos y reglas. La proteccion del consumidor en el comercio virtual. Dogmática. Casuistica. La responsabilidad por daños. Reglas de responsabilidad. Responsabilidades especiales. Casuistica.

Comercio Electrónico - García, Peña Valenzuela, Cifuentes Muñoz, Sarmiento García, Obando Márquez, Zapata Arbeláez, Álvarez Zárate y Archila Peñaloza
Título: Comercio Electrónico
Autor: Ernesto Rengifo García, Daniel Peña Valenzuela, Manuel E. Cifuentes Muñoz, Manuel G. Sarmiento García, José María Obando Márquez, Adriana Zapata Arbeláez, José Manuel Álvarez Zárate y Emilio José Archila Peñaloza
Editorial: Universidad Externado de Colombia
Lugar de Edición: Bogotá, Colombia
Fecha de Edición: Febrero de 2002 (segunda edición)
ISBN: 958-616-467-5
Páginas: 220
Disponibilidad: Colección Centro de Estudios en Derecho Informático 346.86107 C732ce 2002 2a.ed.

INDICE
Comercio electrónico. Documento electrónico y seguridad jurídica, Ernesto Rengifo García.- Notas sobre la estructura jurídica de un sitio de Internet en el Derecho colombiano, Daniel Peña Valenzuela.- Una mirada introductoria al mundo de la banca electrónica, Manuel E. Cifuentes Muñoz.- Las aplicaciones del comercio electrónico en el contrato de transporte, Manuel Guillermo Sarmiento García.- Aspectos impositivos de la ley del comercio electrónico en Colombia, José María Obando Márquez.- Perspectiva europea del comercio electrónico: Directiva del Parlamento Europeo y del Consejo, Adriana Zapata de Arbeláez.- Las negociaciones internacionales en comercio electrónico, una visión desde la OMC, José Manuel Álvarez Zárate.- Principios de regulación tomados por la Superintendencia de Industria y Comercio como base en la reglamentación de las entidades certificadoras, Emilio José Archila Peñalosa.-

Comercio Electrónico (Volumen 3) – Lorenzetti, Soto Coaguila
Título: Comercio Electrónico (volumen 3)
Autor: Ricardo Luis Lorenzetti; Carlos Alberto Soto Coaguila (directores)
Editorial: ARA Editores (Lima, Perú); Temis (Bogotá, Colombia) 
Lugar de Edición: Lima
Fecha de Edición: Julio de 2003
ISBN: ---
Páginas: 886
Disponibilidad: Colección Centro de Estudios en Derecho Informático 346.07 C732ce 2003 

SUMARIO
Comercio electrónico. Nociones generales: El comercio electrónico. La teoría general. Obstáculos legales para la implementación de la Ley Modelo de UNCITRAL sobre Comercio Electrónico en los países de Derecho Civil.- La fábula de los tres chanchitos. Internet y los nuevos paradigmas contractuales. El e-commerce en la legislación peruana. El comercio electrónico en el derecho peruano. Comercio electrónico en Colombia.- Contratación electrónica: Contratos "electrónicos". El negocio jurídico electrónico en Venezuela. La contratación electrónica: los supuestos "contratos informáticos" y los contratos celebrados a través de los medios electrónicos. La regulación de los contratos de formación electrónica en el Derecho Civil Chileno. Régimen español sobre contratación electrónica y condiciones generales. Títulos e contratos electrônicos - O advento da informática e seu impacto no mundo jurídico. Sobre la formación del contrato en el Anteproyecto de Ley de Comercio Electrónico. El Consentimiento en la Contratación por Internet.- Firma digital y documentos electrónicos: La firma electrónica y su regulación en el Derecho español. Valor probatorio de los documentos electrónicos.- Responsabilidad civil en el comercio electrónico: Responsabilidad Civil e Internet. Algunas aproximaciones.- Nombres de dominio: Nombres de dominio y marcas. Dos sistemas de identificación con funciones similares pero no claramente diferenciados entre sí.- Problemática tributaria en el comercio electrónico: El comercio electrónico en Venezuela (Una propuesta de política fiscal).

COMERCIO ELECTRÓNICO
Título: Comercio Electrónico
Autor: GECTI (Grupo de Estudios en Internet, Comercio Electrónico & Telecomunicaciones e Informática, Facultad de Derecho de la Universidad de los Andes)
Editorial: Legis
Lugar de Edición: Bogotá, Colombia
Fecha de Edición: 2005
ISBN: 958-653-444-8
Páginas: 660
Disponibilidad: CEDI. Colección Lorena Donoso 346.07 C732ce 2005 

INDICE (resumen)
Consideraciones sobre el tratamiento jurídico del comercio electrónico. Por María Clara Gutiérrez Gómez.- Aproximación a la formación de contratos en Internet. Por Adriana Arango Rueda.- Los mensajes de datos y las entidades de certificación. Por Hermann Zubieta Uribe.- Entidades de certificación: aproximación a su régimen de responsabilidad. Por Andrés Felipe Umaña Chaux.- Desmaterialización, documento electrónico y centrales de registro. Por Nelson Remolina ANgarita.- Evidencia digital: conceptos y retos. Por Jeimy J. Cano.- Admisibilidad de la evidencia digital: de los conceptos legales a las características técnicas: Por Jeimy J. Cano.- Centrales de información, habeas data y protección de datos personales: avances, retos y elementos para su regulación. Por Nelson Remolina Angarita.- Aproximación a la problemática de los derechos de autor en el Internet. Por Omar Rodríguez Turriago.- Naturaleza jurídica de los nombres de dominio. Por Omar Rodríguez Turriago.- Los nombres de dominio y su conflicto con los derechos de propiedad intelectual. Por Wilson Rafael Ríos Ruiz.- Perspectivas y conflictos en la protección de las bases de datos. Por Felipe Rubio Torres.- P2P: la nueva amenaza a la propiedad intelectual en la red. Rafael Hernando Gamboa Bernate.- Marco jurídico de las medidas tecnológicas para lo protección de los derechos de autor en el entorno digital. Por Javier Gamboa Benavides.- Aspectos legales del software libre o de código abierto (open souce). Por Wilson Rafael Ríos Ruiz.- Responsabilidad de los ISPs en Colombia. Por Carlos M. Álvarez.- Patentabilidad de los métodos de negocio en Internet. por Javier Gamboa Benavides.- Links, frames y meta-tags. Por Carlos M. Álvarez.- Soberanía estatal en Internet; análisis desde la perspectiva de conflictos de jurisdicción y competencia en el plano nacional e internacional. Por Rafael Hernando Gamboa Bernate.-
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SUMARIO:
Es indudable que Internet y el comercio electrónico han supuesto una verdadera revolución tanto a nivel económico como social. En este trabajo se ofrece un completo análisis de la evolución, los fundamentos y el estado actual del comercio electrónico, tanto en España como en el mundo.
En primer lugar se muestra una visión histórica del desarrollo de Internet y del servicio web, que representa el soporte tecnológico de las empresas que operan en la red. A continuación se sientan las bases del comercio electrónico, analizando sus ventajas y desventajas de éste con respecto al comercio tradicional y se analizan los principales modelos de negocios presentes en la red. También se examinan los mercados de valores tecnológicos, el fenómeno de la burbuja de Internet y el estado actual y grado de desarrollo de Internet y del comercio electrónico. Y por último, se dedica un apartado al estudio de los principales indicadores de tráfico web , ya que con el crecimiento de Internet y la proliferación de empresas dedicadas al comercio electrónico, la medición de audiencias a través de indicadores de tráfico web se ha convertido en una herramienta imprescindible para analizar el éxito de un sitio web. [Fuente: contraportada]
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SUMARIO
El avance de la informática y las telecomunicaciones ha producido cambios trascendentales que han contribuido de forma decisiva al despegue de la denominada sociedad de la información, que en los países industrializados se encuentra en los estadios iniciales de su desarrollo. los desafíos que plantea este futuro, cuyo umbral se acaba de traspasar tiene enormes proporciones y abarcan desde aspectos sociales y económicos hasta cuestiones jurídicas y políticas. Uno de los fenómenos que ha cobrado mayor actualidad al compás de la naciente sociedad de la información es el del comercio electrónico. Así lo prueban tanto la intensa actividad legiferante en el plano nacional, comunitario e internacional, como la abundancia de publicaciones que se ocupan de este fenómeno social, jurídico y tecnológico desde las ópticas más variadas. La presente obra, preparada por el Departameno de derecho Mercantil y del Trabajo de la Universidad de Santiago de Compostela, quiere contribuir a dar respuesta a algunos de los interrogantes sobre la naturaleza del comercio electrónico. Tras una parte introductoria en la que se esboza el marco general del comercio electrónico, del ámplio catálogo de posibles problemas se han seleccionado algunos que se han distribuido en cinco partes: "Establecimiento y protección jurídica", "Actividades de promoción en la red", "Contratación electrónica en Internet", "Seguridad en las transacciones" y " Resoluciones de conflictos". [Fuente: marcialpons.es]
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SUMARIO:
El estudio realizado en esta obra aborda el Derecho Internacional y Comparado, así como las oportunas y correspondientes referencias al Derecho venezolano. Tiene gran relevancia el estudio, al abordar los aspectos técnicos de Internet y del comercio electrónico con gran soltura y lo que es más importante, su tratamiento jurídico. La autora introduce cuadros y gráficos explicativos del funcionamiento de los sistemas de seguridad en Internet, lo que llena de calidad a la obra.
Esta monografía está dirigida a abogados, estudiantes de Derecho y otras carreras afines, así como a cualquier persona interesada en el conocimiento de los aspectos técnico-jurídicos fundamentales del comercio electrónico en Internet.
Son muchos e interesantes los temas tratados en la obra. Primero destaca el tratamiento de la influencia de la tecnología en el campo jurídico, social y comercial, partiendo de la discutida noción de "sociedad de la información" para pasar a abordar la iuscibernética, la informática jurídica, el Derecho informático y el Derecho de las Tecnologías de la información y las comunicaciones.
En segundo lugar, la autora estudia el Comercio Electrónico e Internet, donde trata la red Internet, el acceso a la misma, el comercio electrónico en Internet (con análisis de los modelos de negocios -tiendas virtuales, portales, centros comerciales virtuales, los mercados de terceras partes, los proveedores de servicios de valor y las comunidades virtuales-, los riesgos y oportunidades, la problemática jurídica del comercio electrónico, los principales problemas de orden legal -entre los que se encuentran la documentación electrónica de los actos jurídicos, los problemas de propiedad intelectual y los delitos informáticos y el desarrollo de conductas ilícitas en la Red).
En tercer lugar, se ocupa del Derecho del Comercio Electrónico. En este capítulo III, se estudian los principios rectores siguiendo al Prof. Dr. D. Rafael Illescas Ortiz (equivalencia funcional, neutralidad tecnológica, inalteración del Derecho preexistente de obligaciones y contratos, buena fe y libertad contractual), las iniciativas legales de Estados Unidos, de organizaciones internacionales tales como Naciones Unidas, de la Unión Europea y los Estados miembros, de Latinoamérica y de Venezuela.
En cuarto lugar, se aborda la documentación electrónica de los actos jurídicos, tratando los soportes documentales electrónicos y los soportes electrónicos d como medios de prueba en el proceso judicial (admisión, la promoción de la prueba y la valoración).
En quinto lugar, la autora estudia los contratos electrónicos, refiriéndose al concepto, a los contratos electrónicos y contratos informáticos, a la validez legal y regulación jurídica, a la caracterización y la formación del contrato por medios electrónicos naturaleza jurídica de las ofertas en Internet la aceptación por medios electrónicos y el momento y lugar de formación del contrato).
En sexto lugar, se contempla un estudio específico de un contrato que puede ser realizado por vía electrónica, el contrato de compraventa en Internet. Se diferencia hábilmente entre el comercio electrónico con consumidores (el denominado B2C –business to consumer) y el comercio electrónico entre empresas (denominado B2B –business to business), aprovechando para tratar la Convención de Viena de 1980 sobre compraventa internacional de mercaderías y un ámbito en el que es especialista la autora: el dinero electrónico.
En séptimo lugar, la Profesora. Mariliana Rico Carrillo se ocupa de los sistemas de seguridad en Internet, tanto desde el punto de vista jurídico como técnico. Tratando los sistemas criptológicos (y en particular las firmas electrónicas), los protocolos SET y SSL, los sistemas biométricos y otros sistemas de seguridad como la esteganografía.
En octavo lugar, se abordan los sistemas de certificación electrónica, donde se estudian los prestadores de servicios de certificación (PSC) en el Derecho comunitario, en el Derecho español y en el Derecho venezolano, los certificados electrónicos, los sujetos participantes en el sistema de certificación electrónica (la relación jurídica entre el titular del certificado y el PSC y la relación entre el PSC y los usuarios de certificados), el sellado de documentos y el régimen general de responsabilidad del PSC.
En noveno lugar, se analiza la seguridad en el ámbito jurídico, con tratamiento de Internet y la esfera íntima del individuo, el derecho a la intimidad y la libertad informática, normativa jurídica que regula el tratamiento de datos de carácter personal y la circulación y el tratamiento de datos personales en Internet (con estudio de un importante aspecto cual es la cesión y tratamiento internacional de datos, debido a que podría darse desigualdad en la regulación jurídica comunitaria y la de terceros Estados como es Estados Unidos).
Los lectores se encuentran ante una monografía necesaria en el Derecho venezolano, debido a la ausencia de doctrina en la materia. Pero su valía va aún más allá, pues se trata de una monografía con proyección en los Estados miembros de la Unión Europea y especialmente en España. Isabel Ramos Herranz, Profesora Titular de Derecho Mercantil, Universidad Carlos III de Madrid. [Fuente: libreriaconsulta.com]
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SUMARIO
Se intenta mostrar la situación en la que se halla el derecho en el marco de esta nueva sociedad de la información, en donde las distancias no existen, las fronteras se desdibujan y las culturas se fusionan, todo ello al ritmo de la vertiginosidad y agilidad que posee el ciclo del conocimiento. Asistimos a un cambio de paradigma en el derecho, pudiendo afirmar que su generación no proviene exclusivamente de incorporar a la disciplina cada logro o avance de la interminable e incesante producción científico-tecnológica, sino del proceso universal de globalización que abarca todas las actividades humanas. La disperción de las redes digitales a través de todo el planeta ha puesto en evidencia que los sistemas jurídicos de las naciones, considerados aisladamente, son ineficaces para dar respuesta a las situaciones que plantea esta fenomenología: la humanidad transita el camino hacia la "aldea global" que se presenta como inevitable e ineludible, en una profecía determinista.
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SUMARIO
La obra analiza la era digital estudiando la cuestión desde sus orígenes y con toda la amplitud que requiere, con enfoques que van desde los aspectos institucionales, políticos, sociológicos y técnicos para desembocar luego en el derecho. La temática de la misma transita de lo particular a lo general: de la firma electrónica y la firma digital a la necesidad del diseño de un marco legal que forme parte de una estrategia en materia de tecnologías de la información y de las telecomunicaciones.Un libro absolutamente original, tanto en las ideas, en el enfoque y en el planteo como en el método, que resulta un verdadero aporte al conocimiento de las nuevas realidades que se presentan en el mundo. [Fuente: laley.com.ar] 
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SUMARIO
El comercio electrónico. El perfeccionamiento del contrato electrónico. El deber de información. La seguridad de las transacciones. La firma electrónica y la firma digital. La firma digital en la legislación argentina. Conclusiones. Cuadros comparativos. [Fuente: librarius.com.ar]
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SUMARIO
La ley 19.983 del año 2005 significó un cambio fundamental para la importancia del documento comercial y tributario llamado factura. El que se le haya conferido a una copia sin valor tributario "ejecutividad" o la posibilidad de cobro en un juicio ejecutivo, y el haberse simplificado y regulado el procedimiento para la cesión de los derechos de que ella da cuenta, serán claves para el crecimiento de la industria del factoring y para el financiamiento de las Pymes. Esta nueva normativa se remitió expresamente a la factura electrónica, para también dotarla de ejecutividad y cesibilidad. Por la naturaleza y las particularidades tecnológicas, la referencia general de la ley ha debido ser precisada reglamentaria y administrativamente por la autoridad fiscalizadora, lo que también se estudia en extenso en este trabajo. Constituye ésta la primera obra especializada sobre el tema en Chile. Los autores, luego de estudiar los alcances de la ley 19.983 para el mundo de las copias de facturas sin valor tributario soportadas en papel, explican y dan a conocer –en forma clara, documentada y didáctica– las características e implicancias de los procesos de facturación y factoraje electrónicos o vía redes y las novedades derivadas de la ley. Todo, desde la mirada de la tecnología, la auditoría y el derecho, y desde la perspectiva práctica de quienes son especialistas en logística y abastecimiento y en la regulación jurídica de las tecnologías, debido a lo cual –profesional y académicamente– han sido actores directos de este proceso modernizador.- 
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La todavía reciente aparición de Internet bien puede conceptuarse de auténtico fenómeno social, en cuanto que su desarrollo ha removido y cambiado las relaciones humanas. Como cualquier otro acontecimiento de parecidas cualidades, habiendo penetrado en el ámbito cotidiano del quehacer del hombre, pronto ha comenzado a generar una actividad económica íntimamente ligada a las particularidades intrínsecas propias de Internet.
De uno de esos aspectos vinculados al ámbito económico se ocupa la presente obra: el comercio electrónico, llamado a convertirse, a no mucho tardar, en un instrumento más de intermediación tan habitual como pudiera ser hoy cualquier tienda o establecimiento de distribución de productos.
Lógicamente, el surgimiento de un hecho de estas características innova muy variadas cuestiones, y de ahí nace la necesidad de regular su práctica por el Derecho. El valor de un libro como el presente es que estudia tal materia desde muy distintos puntos de vista. De este modo, la multiplicidad de autores y de materias sirve para dar una percepción global e integradora del problema, analizando el mismo desde las diversas ópticas relacionadas: la regulación normativa en España y en Estados Unidos, el sistema bancario, la protección de los consumidores, las marcas y la propiedad industrial o los aspectos penales y fiscales, entre otros.
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El manual de cátedra que se presenta no pretende sentar las bases teóricas sobre el objeto de estudio ni convertirse en doctrina de obligada referencia. Simplemente busca acercar a los ​estudiantes —destinatarios de este tipo de textos— al estado del arte en lo que al derecho del comercio electrónico y de Internet se refiere. El manual es un texto simple y sin pretensiones que trata de desarrollar los más sencillos conceptos sobre la materia.
Dado que el autor ha orientado en la Universidad del Rosario las cátedras Derecho de Comercio Electrónico (en pregrado) y Legislación del Comercio Electrónico (en posgrado), ha tenido la oportunidad de validar parte importante del material con los estudiantes, quienes con sus aportes y comentarios han nutrido el texto.
Este trabajo se inscribe en la línea de investigación en derecho comercial, pues cuenta con una estructura que analiza algunos de los problemas jurídicos más importantes, identificados mediante la práctica profesional, en la utilización de las nuevas tecnologías de la información y la comunicación. [Fuente: urosario.edu.co] 
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