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Introducción
La presente monografía ha sido elaborada como parte de la modalidad de Examen de Suficiencia Académica.  Consta de tres capítulos claramente diferenciados, pero que sin lugar a dudas guardan una estrecha relación: los costos relevantes, el análisis marginal y la inflación. 

El primer capítulo se refiere a los costos relevantes. Para entender claramente dichos costos, se define en primer lugar el costo y las diversas clasificaciones existentes. Es así como llegamos a conocer el concepto de costo relevante, sus características e importancia en la toma de decisiones. 

El segundo capítulo tiene como tema principal el análisis marginal, herramienta indispensable para la maximización de beneficios tanto en un mercado de competencia perfecta como en un monopolio. Como parte de este capítulo se muestra la relación entre el ingreso marginal y el costo marginal y las consecuencias de ello. 

El tercer capítulo se refiere a la inflación, las causas que la originan, sus efectos en la economía y, por supuesto, en la sociedad. Se hace referencia a los métodos empleados para medir la inflación y a la política de precios orientada a la estabilidad de los mismos. Finalmente se presenta una tabla con las variaciones promedio de la inflación en el Perú desde 1901 hasta el 2009. 

Cabe señalar que los tres capítulos se han desarrollado poniendo énfasis en la aplicación práctica mediante casos muy ilustrativos y ejemplos. 

El autor

Generalidades
1. Justificación

La presenta monografía se justifica a base de los siguientes argumentos: 

a) Se va a dar cumplimiento al examen oral correspondiente al Examen de Suficiencia Académica.

b) La elaboración de la monografía permitirá dar a conocer las capacidades del autor y la eventual concordancia con las condiciones necesarias para obtener el Título Profesional de Licenciado en Administración.

c) Se dará a conocer la utilidad práctica de conceptos tales como el costo relevante, el análisis marginal así como las causas, consecuencias y medición de la inflación.
2. Limitaciones

a) Teórica: Durante la elaboración de la monografía, se utilizó la información teórica y práctica disponible sobre los costos, los costos relevantes, el análisis marginal,  la inflación y la política de precios. Para ello se recurrió a la revisión de libros, material de enseñanza y páginas web.

b) Temporal: El desarrollo de la monografía se inició el 15 de mayo de 2010 y finalizó el 23 de mayo de 2010. 

c) Espacial: La investigación realizada para la monografía se realizó en la ciudad de Ica recurriendo a la consulta de libros de la Biblioteca de la Facultad de Economía de la Universidad Nacional “San Luís Gonzaga”.

3. Objetivos

3.1.  Objetivo General 

Conocer la base teórica y práctica de los costos relevantes, el análisis marginal, la inflación y la política de precios. 

3.2.  Objetivos Específicos










a) Identificar los diferentes tipos de costos de acuerdo a las clasificaciones existentes

b) Analizar la importancia de los costos relevantes en la toma de decisiones.

c) Demostrar la utilidad del análisis marginal en la maximización de beneficios.

d)  Conocer los métodos de medición de la inflación y las diferencias existentes entre estos.

e) Analizar las medidas adoptadas por los Gobiernos para hacer frente a la inflación. 

f) Conocer la variación porcentual de la inflación en el último siglo de la historia peruana. 


4. Métodos  empleados 











4.1.  Dialéctico

Este método servirá para analizar los fundamentos teóricos y prácticos de la bibliografía dentro del contexto político y socio-económico del país.

4.2.  Inductivo-deductivo

Este método servirá con la finalidad de establecer conclusiones, recomendaciones y generalizar los resultados. 

5. Fuentes y técnicas de recolección de información

 La elaboración de la presente monografía se sustenta exclusivamente en fuentes secundarias 

La técnica de recolección de información empleada es la observación indirecta. Para ello, se consultó material bibliográfico, material de enseñanza y páginas web.

6. Alcance 

En esta monografía se pretende analizar la información actual existente sobre los costos relevantes, el análisis marginal, la inflación y la política de precios de forma tal que sea posible identificarlos en la vida diaria.

La presente monografía pretende también proveer las conclusiones y recomendaciones necesarias que se han podido inferir a partir de la información obtenida.  

Costos relevantes, análisis marginal, inflación y política de precios
1. Los costos












1.1. Definiciones












a) Se entiende por costo a la medida y valoración del consumo realizado o previsto en la aplicación racional de los factores, para la obtención de un producto, trabajo o servicio.
b) En un amplio sentido financiero, es toda erogación o desembolso de dinero para obtener algún bien o servicio.

c) Es el valor monetario de los bienes y servicios que intervienen en la fabricación de un producto o en la prestación de un servicio.







1.2. Clasificación de los costos 










1.2.1. De acuerdo con la función en que se originan







a) Costos de Producción.- Son los costos generados en el proceso de transformar la materia prima en productos terminados. Se subdivide en: 



· Costo de materia prima: Se refiere al costo de los materiales extraídos de la naturaleza u obtenidos de ella y que han sido empleados en la elaboración del producto. El costo de la harina de trigo o la leche empleada en la elaboración de una torta es un costo de materia prima. 

· Costo de mano de obra: El costo que interviene directamente en la transformación del producto. Como ejemplo podemos señalar el sueldo de los obreros en la construcción de un puente. 

· Gastos indirectos de fabricación: Son todos aquellos costos necesarios para llevar a cabo la producción, pero que por su naturaleza no pueden ser aplicables directamente al costo de un producto. Podemos mencionar el sueldo del supervisor, el mantenimiento de las maquinarias o la depreciación como gastos de fabricación.





b) Costos de Distribución o Venta.- Estos costos se originan como resultado de llevar el producto terminado desde la empresa hasta el consumidor final; por ejemplo, la publicidad, capacitación de vendedores, comisiones, almacenamiento, etc.

c) Costos de Administración.- Aquellos costos que se originan en el área administrativa; por ejemplo,  el sueldo del gerente general, teléfono, etc.


1.2.2. De acuerdo con su identificación en una actividad,  departamento o producto

a) Costos Directos.- Son aquellos costos que se identifican plenamente con una actividad, departamento o producto; por ejemplo, la materia prima es un costo directo para el producto, el sueldo del gerente de ventas es un costo directo para el departamento de ventas. 










b) Costos Indirectos.- Son aquellos costos que no podemos identificar con una actividad determinada; por ejemplo, la depreciación de la maquinaria o el sueldo del gerente de producción respecto al producto.




1.2.3. De acuerdo con el tiempo en que fueron calculados






a) Costos Históricos.- Se determinan cuando ya fueron realizados; por ejemplo, los costos de los productos vendidos o los costos de los que se encuentran en proceso. Sirven como referencia para los costos predeterminados.



b) Costos Predeterminados.- Se determinan antes de que sean realizados mediante el uso de bases estadísticas y/o datos históricos; por ejemplo, una empresa que trabaja con presupuestos recurrirá a sus datos históricos y empleará un factor de ajuste para determinar el presupuesto de gastos indirectos de fabricación.     
1.2.4. De acuerdo con el tiempo en que se cargan o se enfrentan  a los ingresos


a) Costos de Periodo.- Son los que se identifican con los intervalos de tiempo y no con los productos o servicios; por ejemplo, alquiler de las oficinas de la compañía, cuyo costo se lleva en el periodo en que se utilizan las oficinas. 
b) Costo del Producto.- Son los que se llevan contra los ingresos únicamente cuando han contribuido a generarlos de forma directa; es decir, son los costos de los productos que se han vendido, sin importar el tipo de venta ya sea a crédito o al contado, de tal forma que los costos que no contribuyeron a generar ingresos en un periodo determinado, quedarán como inventariados. 










1.2.5. De acuerdo con el control que se tenga sobre la ocurrencia de un costo

a) Costos Controlables.- Son aquellos costos sobre los cuales la dirección de la empresa tiene autoridad para que se generen o no; por ejemplo, el sueldo de la secretaria de la Gerencia General por parte de su jefe inmediato.






b)  Costos No Controlables.-  Son aquellos costos sobre los cuales no se tiene autoridad para su control; por ejemplo, la depreciación del equipo para el supervisor, ya que el costo por su depreciación fue una decisión tomada por la alta gerencia.  







1.2.6. De acuerdo con su comportamiento   








a) Costos Fijos.- Son aquellos costos que permanecen constantes dentro de un periodo determinado, sin importar la variación en el volumen de producción. Tenemos dos clases: 








· Costos Fijos Discrecionales.- Son susceptibles de ser modificados; por ejemplo, los sueldos,
 los gastos en investigación y desarrollo o los programas de capacitación de los empleados son costos fijos discrecionales porque la Dirección ha decidió incurrir en ellos. 






 

· Costos Fijos Comprometidos.- Son los que no aceptan modificaciones. Generalmente surgen de la posesión de instalaciones, equipo y una organización básica; por ejemplo, pagos de interés de deuda a largo plazo, sueldos del personal clave, la depreciación de la maquinaria, etc. 









b) Costos Variables.- Cambian o fluctúan en relación directa a una actividad o volumen de producción; por ejemplo, 
la materia prima cambia de acuerdo con la función de producción y las comisiones de acuerdo con las ventas. 










c) Costos Semivariables o Semifijos.- Están integrados por una parte fija y una parte variable. En un rango de actividad o volumen de producción dado, dicho costo puede permanecer igual, pero sobre otro rango de actividad o volumen de producción, el costo semifijo puede cambiar en relación directa a los niveles de actividad o volumen de producción; por ejemplo, el alquiler de una maquina cuyo alquiler es de US$ 15,000 al año más US$ 1.00 por cada hora adicional.





1.2.7. De acuerdo con su importancia para la toma de decisiones





a) Costos Relevantes.- Se modifican o cambian de acuerdo con la decisión que se adopte, también se les conoce como costos diferenciales; por ejemplo, cuando se produce la demanda de un pedido especial existiendo capacidad ociosa; en este caso, los únicos costos que cambian si se acepta el pedido son los de materia prima, energéticos, fletes, etc. La depreciación del equipo permanece constante, por lo que los primeros son relevantes y el segundo irrelevante para tomar la decisión. 




b) Costos Irrelevantes.- Son aquellos que permanecen inmutables sin importar el curso de acción elegido; por ejemplo, 
si una tienda por departamentos evalúa abrir el departamento de ropa para niños, pero el costo del alquiler del inmueble no va a mostrar variación alguna, se dice que el costo del alquiler es irrelevante pues dicho costo va a continuar sin importar la decisión que se tome.








1.2.8. De acuerdo con el tipo de sacrificio en que se ha incurrido





a) Costos Desembolsables.- Son aquellos que implicaron una salida de efectivo, por lo que pueden considerarse en la información generada por la contabilidad. Dichos costos se convertirán más tarde en costos históricos; por ejemplo, la planilla de sueldos actual. 

b) Costos de Oportunidad.- Es aquel que se origina al tomar una determinada decisión, la cual provoca la renuncia a otro tipo de opción que pudiera ser considerada al llevar a cabo una decisión; por ejemplo, una empresa posee US$ 20,000 que puede invertir en un nuevo negocio que le reportaría beneficios por un monto de US$ 7,000 en un año o puede depositarlo en un banco y obtener US$ 4,000 de intereses, en este caso el costo de oportunidad de la empresa es de US$ 4,000.

 




  

1.2.9. De acuerdo con el cambio originado por un aumento o disminución en la actividad







a) Costos Diferenciales.- Son aquellos aumentos o disminuciones en el costo total, o el cambio en cualquier elemento del costo, generado por la variación en la operación de la empresa. Tenemos dos clases: 






· Costos Decrementales.- Cuando los costos diferenciales son generados por disminuciones o reducciones en el volumen de operación; por ejemplo, el hecho de eliminar una línea de composición actual de la empresa, ocasionará costos decrementales. 






· Costos Incrementales.- Son aquellos en que se incurren cuando las variaciones en los costos son ocasionados por un aumento en las actividades u operaciones de la empresa; por ejemplo, cuando se introduce una nueva línea en la composición existente, lo que trae como consecuencia la aparición de ciertos costos que reciben el nombre de incrementales.













b) Costos Sumergidos.- Son aquellos que independientemente del curso de acción que se elija, no se verán alterados; es decir, van a permanecer inmutables ante cualquier cambio.





 

1.2.10. De acuerdo con su relación a una disminución de actividades




a)  Costos Evitables.- Son aquellos plenamente identificables con un producto o departamento, de tal forma que si se elimina el producto o el departamento, dichos costos se suprimen; por ejemplo, el material directo de una línea que será eliminada del mercado. 



b)  Costos Inevitables.- Son aquellos que no se suprimen, así el departamento o producto se haya eliminado de la empresa; por ejemplo, si se elimina el departamento de ensamble, el sueldo del director de producción no se modificará. 
                                     

Gráfico N° 1 Clasificación de los costos
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Fuente: Flores 2007: 12
1.3. Costos relevantes para la toma de decisiones







1.3.1. Definición 

Los costos e ingresos son relevantes cuando se encuentran relacionados de una manera lógica con una decisión y cuando varían de una alternativa de decisión a otra. Los costos relevantes también pueden ser definidos como  costos evitables o costos incrementales. 


Un lineamiento general es que la mayoría de los costos variables son relevantes y la mayoría de costos fijos no lo son; sin embargo, en el proceso de toma de decisiones pueden ocurrir algunas excepciones. 









1.3.2. Información relevante

Se deben usar dos criterios para determinar si la información es relevante: 

a) la información debe ser un ingreso o costo esperado para el futuro

b) Debe haber alguna diferencia entre las alternativas

La información relevante son los diferentes costos e ingresos futuros que se pronostican para cada uno de los cursos alternativos de acción.

Cabe resaltar que la información relevante es una predicción del futuro, no un resumen del pasado. Los datos históricos no tienen una influencia directa sobre la decisión, sino que tienen un efecto indirecto sobre esta debido a que ayudan a pronosticar el futuro.

De los datos esperados para el futuro, sólo son relevantes para las decisiones aquellas que hacen diferente una alternativa de otra. Es irrelevante cualquier concepto que permanezca igual independientemente de la alternativa seleccionada. Por ejemplo, si el salario del gerente de un departamento va a ser el mismo, sin importar los productos que se fabrican, el salario es irrelevante para la selección de estos.

1.4. Caso práctico de costos relevantes: Tienda “El Huarango”

La tabla inferior muestra la actual utilidad de operación de la tienda (en miles de soles):

Tabla N° 1 Utilidad de operación Tienda “El Huarango”
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Fuente: Horngren et al. 2007: 209 

Se han dividido los gastos fijos en dos categorías: evitables e inevitables. Los costos evitables, aquellos que no continuarían si una operación existente se cambiara o eliminara, son relevantes. En nuestro ejemplo, los costos evitables (relevantes) incluyen los salarios del departamento y otros costos que la tienda podría eliminar si no operara el departamento específico. Los costos inevitables, aquellos que seguirían aun cuando una empresa descontinúe una operación, son irrelevantes en este ejemplo porque la decisión de eliminar el departamento no los afecta. Los costos inevitables (irrelevantes) incluyen muchos costos comunes que son aquellos costos de instalaciones y servicios compartidos por los usuarios. Por ejemplo, la depreciación de la tienda, calefacción, acondicionamiento de aire y los gastos de administración general, son costos de recursos compartidos que usan todos los departamentos. En este ejemplo, primero se considerarán dos alternativas, eliminar o continuar con el departamento de comestibles, que registra una pérdida de S/. 10,000. El espacio vacío permanecería sin uso, y los costos inevitables (irrelevantes) continuarían. ¿Qué alternativa recomendaría usted?  
Solución

A continuación, se presenta el análisis:

Tabla N° 2 Efecto de eliminar el departamento de comestibles 
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Fuente: Horngren et al. 2007: 210

El análisis precedente demuestra que las cosas podrían ir peor en lugar de mejorar, si la tienda eliminara el departamento de comestibles y dejara ociosas las instalaciones vacías. Como puede verse en el estado de ingresos, los comestibles tienen una margen de contribución de S/. 200,000, lo que representa S/. 50,000 más que los gastos fijos de S/. 150,000 que ahorraría la tienda si lo cerrara. El departamento de comestibles arrojó una pérdida en el primer estado de ingresos debido a los costos fijos inevitables que se le cargaban. 

Ahora, suponga que la tienda pudiera usar el espacio vacío que quedaría disponible por la eliminación de los comestibles para expandir el departamento de mercancías generales.

Solución: 

El espacio sería ocupado por mercancías que incrementarían las ventas en S/. 500,000, generarían un porcentaje de margen de contribución de 30%y tendrían costos fijos evitables (relevantes) de S/. 70,000. El incremento de S/. 80,000 en la utilidad de operación de la mercancía general, más que compensar la declinación de S/. 50,000 por eliminar los comestibles, proporciona un incremento conjunto de la utilidad de operación de S/. 30,000.

Tabla N° 3 Efecto de expansión del departamento de mercancías generales
[image: image4.png]Efectos de los cambios

Totalantes  Eliminacion _ Expan Total
del cambio de mercancia  después del
comestibles  general cambio
@ ®) © (@ b))
Ventas s/, 1,900 S/ 1,000 s/, 500 S/ 1.400
Gastos variables 1420 800 350 om0
Margen de contribucion /480 5. 200 S/ 150 S 430
Gastos fijos evitables %5 750 7 15
Contribucion al espa
Comiin y otros costos. st 215 si.50 si.80 st 215
inevitables
Espacio comiin y otros
costos inevitables' 180 - - 150
Utlidad de operacion S % /.50 5/ 80 5 65





Fuente: Horngren et al. 2007: 210

__________

1 Incluyen los S/. 60, 000 de los costos fijos originales de comestibles, que eran asignaciones de costos comunes inevitables que continuarán, sin importar como se ocupe el espacio.
El propósito de decidir si se agregan o eliminan nuevos productos, servicios o departamentos es tener la contribución más grande posible. La compañía usará la contribución para pagar los costos inevitables (irrelevantes). Los costos inevitables (irrelevantes) permanecerán igual sin importar la decisión, por lo que la clave estriba en elegir la alternativa que contribuya el máximo para pagar dichos costos. El análisis que sigue ilustra este concepto para nuestros costos: 
Tabla N° 4 Contribución a la utilidad del espacio dado
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Fuente: Horngren et al. 2007: 210

__________

2 Diferencia desfavorable que resulta de reemplazar los comestibles con mercancía generales.

3 Diferencia favorable
1.5. Caso Práctico de Costos Relevantes: Fábrica de Bobinas ANSA





1.5.1.  Antecedentes
Empresa fabril constituida en 1978 dedicada a la fabricación de bobinas de encendido, para lo cual dentro de su proceso productivo podemos hablar del i) embobinado y ii) de la bobina propiamente (ver cuadro de costo de fabricación descrito en el numeral 1.5.3.). Su objetivo principal es comercializar sus productos eléctricos en la línea automotriz, ofreciendo respaldo técnico acorde con los lineamientos de calidad requeridos. 



Cabe aclarar que durante los últimos años, la empresa ha tenido relaciones comerciales con un único cliente, situación que se apoya por que son de los mismos dueños (grupo de empresas). Así las cosas, la empresa no coloca su marca y/o etiqueta en las bobinas sino las otorga al cliente para que este consigne la suya.

En el presente reporte, se realizará el costeo relevante de un pedido especial realizado a la fábrica por su cliente a fin de que al finalizar el análisis se tome la mejor decisión respecto a proceder o no en efectuar la producción de dicho pedido.
1.5.2. Supuestos

· Dado que se trata de un pedido especial no se cobrarán comisiones de venta ni se trasladarán los gastos incurridos por la venta adicional.

· Los costos fijos asociados a la orden especial  no se incluyen pues la producción total, incluyendo el pedido especial, es igual a 13,000 unidades, nivel por debajo de la capacidad de producción máxima.
· La capacidad de producción de la planta es de 15,000 bobinas al mes.

· El costo hundido se ve reflejado en los costos indirectos de fabricación.
1.5.3. Análisis


Mostramos a continuación el costo de fabricación de las bobinas:

Tabla N° 5 Costo de fabricación de bobinas ANSA

[image: image6.png]Costo de fabricacion de bobinas ANSA

Embobinado  Bobina  Bobina completa
Materiales directos 5121723 5113032 S 34755
Mano de obra directa 02039 0.2969 0.5008
Gastos indirectos de 00828 00835 01683

Total S/ 41426





Fuente: Arias, 2009
Ahora bien, la empresa Repuestos Eléctricos S.A. necesita un pedido adicional de 3,000 bobinas aparte del pedido de 10,000 unidades que ordena mensualmente. Las bobinas que está ordenando adicionalmente tienen como fin ser vendidas en el establecimiento de sus clientes. Este cliente es constante y está ofreciendo pagar el precio de US$ 5.00 dólares por unidad del pedido adicional. El precio de mercado de la bobina es de US$ 8.00.

A continuación presentamos el costeo relevante para saber si se acepta la orden de compra especial o no:

Tabla N° 6 Estado de ingresos sin orden especial
[image: image7.png]Sin orden especial

Estado de Ingresos Por unidad [10,4)1)0T‘|7|'|‘|’ildades)
Ingreso por ventas 500 £0.000.00
Materales directos 34755 34.755.00
Mano de obra directa 0.5008 5.008.00
Costos indirectos de fabiicacién 0.1683 1.663.00
Costo de los aniculos vendidos 41426 11.426.00
Utiidad bruta 38574 3857400
Gastos administrativos y de venta 0.5054 5.054.00
Utilidad Neta 3.352 33,520.00






Fuente: Arias, 2009
Tabla N° 7 Análisis del costo diferencial

[image: image8.png]Orden especial

Anlisis del costo diferencial Pa— Total
(Base total en S1.) (3,000 unidades)
Ingreso por ventas 500 15,000.00
Materiales directos 34755 10,426 50
Mano de obra directa 05008 150240
Costosindirectos de fabricacién 01663 498,90
Costo de los articulos vendidos 41426 12,427 80
Utilidad Neta 0.8574 2512.20





Fuente: Arias, 2009
Tabla N° 8 Estado de ingresos con orden especial 
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Materiales directos 4518150
Mano de obra directa 651040
Costosindirectos de fabricacién 216190
Costo de los articulos vendidos 53,653 80
Utiidad bruta 4114620
Gastos administrativos y de venta 5.054.00
Utilidad Neta 36,092.20





Fuente: Arias, 2009
1.5.4.  Conclusiones










· Al analizar el costo incremental del pedido adicional, observamos que éste (US$ 12,427.80) es menor que el ingreso incremental (US$ 15,000.00). Le da a la empresa una ganancia adicional de US$ 2,572.20.

· El pedido adicional puede ser cubierto por la capacidad ociosa que puede ser utilizada y por lo tanto aprovechada para producir esta cantidad adicional.

· El pedido especial realizado por el cliente tiene el mismo costo dado a la invariabilidad del costo hundido.









1.5.5.   Recomendaciones









· Se recomienda aceptar el pedido adicional ya que se genera un ingreso adicional, dado que la capacidad de producción de la empresa puede soportar dicha producción, vale decir se hace uso de capacidad ociosa de la planta en ese mes.

· Se recomienda a la fábrica de bobinas Ansa, realizar el análisis de sus costos asociados a la fabricación de bobinas, al reducir estos tendrá mayores ingresos. Asimismo, debe establecer parámetros especiales para la aceptación de este tipo de pedidos ya que consumidores potenciales pueden aprovecharse de esta situación y solicitar precios reducidos por la compra de sus productos.

· Se recomienda que dicha situación es excepcional atendiendo a un pedido mayor a lo usual. No obstante, debe buscarse nuevos clientes dado que siempre mensualmente podrá fabricar 5,000 productos adicionales.

Análisis Marginal










1.6.  Definición

El análisis marginal es un método de maximización de beneficios empleado en el análisis de rentabilidad que compara el ingreso marginal y el costo marginal.

El ingreso marginal es el cambio en el ingreso total originado por la venta de una unidad adicional de producción; por su parte, el costo marginal es el cambio en el costo total originado por la elaboración de una unidad adicional de producción.
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En un mercado de competencia perfecta, a medida que la producción aumenta, el ingreso marginal permanece constante, pero el costo marginal cambia. En niveles de producción bajos, el costo marginal disminuye, pero aumenta a la larga. 

Si el ingreso marginal excede al costo marginal (IM > CM), el ingreso extra de vender una unidad más excede al costo extra en que se incurre al producirla. La empresa obtiene un beneficio económico sobre la unidad marginal; por lo tanto, su beneficio económico crece si la producción aumenta. 

Si el ingreso marginal es menor que el costo marginal (IM < CM), el ingreso extra de vender una unidad más es menor que el costo extra en que se incurre para producirla. La empresa incurre en una pérdida económica sobre la unidad marginal, por lo tanto, su beneficio económico disminuye si la producción aumenta y su beneficio económico aumenta si la producción disminuye. 

Si el ingreso marginal es igual al costo marginal (IM = CM), se está maximizando el beneficio económico.  

Cuadro N°1: Relación entre el ingreso marginal y el costo marginal
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Fuente: Elaboración  propia
1.7. Maximización de beneficios de una empresa en un mercado de competencia perfecta y monopolístico
El análisis marginal puede ser empleado tanto por una empresa en un mercado de competencia perfecta como en un mercado monopolístico. En ambos casos, se logra la maximización de beneficios cuando el ingreso marginal es igual al costo marginal; sin embargo la diferencia radica en el precio: el ingreso marginal de una empresa competitiva es igual a su precio, mientras que el de un monopolio es menor que su precio. 

Gráfico N° 2 Maximización de beneficios en un mercado de competencia perfecta
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Fuente: Mankiw 2008: 204

Gráfico N° 3 Maximización de beneficios en un monopolio
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Fuente: Mankiw 2008: 223


1.8.  Importancia 

El análisis marginal es importante porque nos permite responder a las siguientes preguntas: 
· ¿Cuál será el resultado (Utilidad o pérdida) de la empresa a diferentes niveles de ventas?

· ¿Cuál debe ser el volumen de ventas y cuál debe ser el precio para alcanzar un determinado objetivo de rentabilidad?

· ¿Cuál es la rentabilidad máxima de la empresa?

· ¿Cuál es la sensibilidad de la utilidad a variaciones posibles en los costos, precio de venta y volumen de ventas?







1.9.  Casos Prácticos










1.9.1. El costurero Juan Pérez
Juan Pérez es un costurero que atiende pequeños pedidos de polos y pantalones. Sus principales clientes son los habitantes de la ciudad de Ica.

Cabe señalar que en Ica hay muchos costureros, de tal forma que Juan Pérez no tiene capacidad para influir significativamente en el precio del mercado. Por tal motivo, el precio del polo en el mercado iqueño es de S/.8.00

A continuación se muestra una tabla con el ingreso total y el coste total:
Tabla N° 9 Relación entre ingreso total y costo total 
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Fuente: Mankiw 2008: 214
Cierto día, llega un cliente solicitando un pedido de 5 polos.

Utilizando el análisis marginal, se le pide a usted que determine:
a) La cantidad de polos que debe producir Juan Pérez para maximizar sus beneficios. ¿Le recomendaría a Juan Pérez aceptar dicho pedido?

b) Representación gráfica

Solución
a)
Tabla N° 10 Maximización de beneficios para el costurero Juan Pérez
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Fuente: Elaboración propia
La cantidad de polos que maximizan el beneficio de Juan Pérez es de 6 unidades; por lo tanto, se le recomienda aceptar el pedido. 
b) 
Gráfico N° 4 Maximización de beneficios para Juan Pérez
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Fuente: Elaboración propia
1.9.2. La granja de los hermanos Rodríguez
Miguel y Rosa Rodríguez son los propietarios de una granja de tomates ecológicos que ellos mismos dirigen. Supongamos que el precio de los tomates en el mercado iqueño es de S/.18.00 por cada caja de 10 kg y que Miguel y Rosa son precio-aceptantes. En la tabla de la parte inferior se muestra el costo total de acuerdo a la cantidad de cajas producidas. 

Tabla N° 11 Costo total de acuerdo a la cantidad de cajas producidas
[image: image17.png]Cantidad de cajas de Coste variable Coste Total
tomate (10 kilos)

0 0 i3
1 16 30
2 2 3%
3 30 44
4 42 56
5 58 72
6 7 )
7 102 116





Fuente: Krugman et al. 2006: 211
 Se le pide calcular la cantidad de cajas a producir que permitirán maximizar los beneficios. 
Solución:
Tabla N° 12 Maximización de beneficios en la granja Hnos. Rodríguez
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Fuente: Krugman et al. 2006: 211

Se recomienda producir cinco cajas, pues a partir de la sexta caja, la ganancia neta es negativa. 
Inflación
1.10. Definición

La inflación es el aumento sostenido y generalizado del nivel de precios de bienes y servicios, medido frente a un poder adquisitivo estable. Se define también como la caída en el valor de mercado del poder adquisitivo de una moneda en una economía en particular. 
1.11.  Clasificación de la inflación 










1.11.1. Por su causalidad

Es la clasificación más difundida. De acuerdo a su causalidad, tenemos:

1.11.1.1.  Por atracción de demanda

Tiene lugar cuando la demanda agregada se incrementa, mientras que la oferta de bienes disponibles no crece al mismo ritmo. La oferta de bienes puede ser escasa porque los recursos han sido ya utilizados o porque la producción no puede incrementarse con rapidez suficiente; como resultado, el nivel de precios empieza a subir 

1.11.1.2.  Por presión de costos (poder de mercado)

Se da cuando los precios se incrementan porque la retribución a uno o más grupos de propietarios de recursos aumenta más rápidamente que la productividad. Tenemos las siguientes modalidades: 
· Inflación por presión salarial: Tiene lugar cuando los sindicatos poderosos se las arreglan para forzar aumentos salariales por encima del aumento de la productividad, lo que eleva los costos unitarios de producción y ejerce presión para que los vendedores aumenten los precios con objeto de mantener los márgenes de beneficio.
· Inflación por presión de beneficios: Se produce cuando los vendedores tratan de incrementar sus márgenes de beneficio aumentando los precios en lugar de reducir los costos mejorando la eficiencia. Estos esfuerzos a veces no tienen éxito. Las alzas de los precios inducen a los trabajadores y a los otros propietarios de recursos a pedir una mayor retribución, lo que incrementa los costos unitarios de producción y estimula la inflación.
· Inflación por los precios de las materias primas: Se produce cuando los precios de las materias suben lo suficiente para causar incrementos significativos de los costos de producción, generando así una elevación de los productos terminados.





1.11.2. Otras clasificaciones 


En otras bibliografías podemos encontrar las siguientes clasificaciones; sin embargo, no han alcanzado mayor difusión. Tenemos las siguientes: 

1.11.2.1.  Según el ritmo










a) Lenta o solapada: Es aquél tipo de inflación que se relaciona con un pequeño aumento en el nivel general de precios. Aparece disimulada y con poca evidencia cuando ella existe. El índice de precios oscila entre índices bajos. 

b) Media: Se manifiesta bajo un índice de crecimiento de 6 a 35% de velocidad en el ascenso de los precios.
c) Hiperinflación: Es una inflación muy elevada, fuera de control, en la que los precios aumentan rápidamente al mismo tiempo que la moneda pierde su valor.

1.11.2.2.  Según la forma de manifestarse






a) Reprimida: Se pone de manifiesto cuando el Gobierno decide controlar los precios, ya sea para frenar la especulación o para contribuir a retardar el impacto de la inflación sobre los precios.

b) Libre o abierta: A veces constituyen la culminación o coronación de la inflación reprimida. Se manifiesta con la suspensión de los controles, es decir, cuando el Gobierno no pone obstáculos para su desenvolvimiento mediante el control de precios.
1.11.2.3.  Según el lugar de origen







a) Interna: Se origina por los desajustes que se producen en el país. Se relaciona bastante con la inflación importada porque para encontrarla en forma pura en un país, sería necesario que este no mantuviera relaciones comerciales con ningún otro país.

b) Importada: Es aquella que se origina por el alza en los precios de los artículos que se importan. También se define como aquel fenómeno mediante el cual los desequilibrios que caracterizan la situación inflacionaria, surgen por efectos de mecanismos que encuentran su punto de partida en otro sistema económico.
 

1.11.2.4. Según la duración 








a) Temporal: Es ocasionada por desajustes o problemas transitorios que duran hasta que  la oferta, después de un retardo, reacciona ante las exigencias de la demanda. 

b) Crónica: Cuando en el país donde se presenta la inflación, la producción nacional  no puede satisfacer los requerimientos crecientes y cambiantes de la demanda.
1.12.  Consecuencias de la inflación 









1.12.1.  Sobre el poder adquisitivo

Un proceso inflacionario de cualquier intensidad reduce el poder adquisitivo del dinero. Obviamente cuanto más fuerte es el proceso inflacionario, mayor será la pérdida de poder adquisitivo afectando sobre todo a los que perciben ingresos fijos.

1.12.2.  Sobre las inversiones productivas

La inflación desalienta las inversiones productivas pues las empresas no pueden proyectar de manera segura sus ganancias por lo cual estos recursos se canalizan a inversiones especulativas que permitan ganancias en el corto plazo que defiendan el patrimonio personal por ejemplo a través de las transacciones inmobiliarias.  

1.12.3.  Sobre los créditos

Cuando el incremento de los precios es acelerado, lo cual no era esperado por los prestamistas y prestatarios, entonces los acreedores se perjudican y los deudores se benefician. 

1.12.4.  Sobre la distribución de Ingresos

La inflación lleva a una distribución de ingresos ahondando la brecha entre ricos y pobres. 

1.12.5.  Sobre la confianza en la moneda nacional

Debido a la pérdida de poder adquisitivo del dinero nacional, se busca reemplazarla con una moneda de mayor poder; en el caso de la economía peruana tenemos el euro o el dólar como principales sustitutos a la moneda nacional. 
1.12.6.  Sobre el ahorro a través de la tasa de interés

La tasa de interés es el precio que paga por el uso del dinero ajeno. Se denomina pasiva, aquella que las entidades bancarias pagan a los ahorristas y activa, aquella que las entidades cobran a sus usuarios por los préstamos que les proporciona. 

Si la tasa de interés pasiva es menor que la inflación, el ahorro disminuirá, por cuanto el ahorrista preferirá realizar el consumo antes que el ahorro ya que con los  intereses no logrará compensar el crecimiento de los precios por la inflación. Si la tasa de interés es mayor que la inflación, el ahorro aumentará, por cuanto los intereses que reciba el ahorrista, al ser mayores que la inflación, le permitirá adquirir más bienes y servicios. 
1.13.  Medición  de la inflación 









1.13.1.  Mediante el Índice de Precios al Consumidor (IPC)

El IPC es una medida del promedio de precios que pagan los consumidores por una canasta fija de bienes y servicios de consumo. 

El IPC es igual a 100 (o 1) durante el periodo de referencia y se calcula mediante la siguiente fórmula: 
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Uno de los usos del IPC es como indicador de la inflación. Para ello empleamos la siguiente fórmula:
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1.13.2. Mediante el Deflactor del PBI   








El Deflactor del PBI es un indicador del nivel de precios que se calcula dividiendo el PBI nominal por el PBI real y multiplicando el resultado por 100. Se llama así porque puede utilizarse para “deflactar” el PBI nominal; es decir, para eliminar del PBI el aumento que se debe a la subida de precios.
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1.13.3. Diferencia entre el IPC y el Deflactor del PBI 

Hay dos diferencias principales: 

a) El deflactor del PBI refleja los precios de todos los bienes y servicios producidos en el país mientras que el IPC refleja los precios de todos los bienes y los servicios comprados por los consumidores. Por ejemplo, supongamos que el espárrago forma parte de la cesta de bienes del consumidor peruano. Un incremento en el precio del espárrago producido en México se reflejará en el IPC, pero no en el deflactor del PBI porque dicho espárrago no ha sido producido en el Perú.
b) El IPC compara  el precio de una cesta fija de bienes y servicios con el que tenía esa cesta en el año base. En cambio, el deflactor del PBI cambia automáticamente con el paso del tiempo.

1.13.4. Caso Práctico: Cálculo de la inflación mediante el IPC y el Deflactor del PBI

Suponga usted que el Perú sólo produce tres tipos de bienes: papa, camote y yuca. Debido a que los peruanos tienen una dieta alimenticia basada exclusivamente en estos alimentos, el INEI ha determinado que la cesta representativa de bienes esté conformada por estos tres bienes tomando como año base el 2008.  Se le pide a usted que calcule la inflación del presente año mediante el IPC y el deflactor del PBI.
Tabla N° 13 Cálculo del IPC y el Deflactor del PBI
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Fuente: Fuentes, 2009
Consumo nominal 

· 2008

Consumo nominal = producción * precio

Consumo nominal papa = 15*30 = 450 

Consumo nominal camote = 18*20 = 360

Consumo nominal yuca =  30*10 = 300

· 2010
Consumo nominal = producción * precio

Consumo nominal papa = 18*40 = 720 

Consumo nominal camote = 23*30 = 690

Consumo nominal yuca =  31*15 = 465

PBI nominal 










· 2008

PBI nominal = consumo nominal papa + consumo nominal camote + consumo nominal yuca

PBI nominal = 450 + 360 + 300

PBI nominal = 1,110

· 2010
PBI nominal = consumo nominal papa + consumo nominal camote + consumo nominal yuca

PBI nominal = 720 + 690 + 465

PBI nominal = 1,875

Consumo (canasta 2008)

·  2008

Consumo (canasta 2008) = producción año 2008 * precio año 2008

Consumo papa (canasta 2008) = 15*30 = 450

Consumo camote (canasta 2008) = 18*20 = 360

Consumo yuca (canasta 2008) = 30*10 = 300

·  2010











Consumo (canasta 2008) = producción año 2008 * precio año 2010
Consumo papa (canasta 2008) = 15*40 = 600

Consumo camote (canasta 2008) = 18*30 = 540

Consumo yuca (canasta 2008) = 30*15 = 450

PBI real 

·  2008

PBI real = precio año base 2008 * producción año 2008

PBI real = 450 + 360 + 300

PBI real = 1,110

·  2009

PBI real = precio año base 2008 * producción año 2010
PBI real = (30*18) + (20*23) + (10*31)

PBI real = 540 + 460 + 310

PBI real = 1,310

Deflactor 
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· 2008
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· 2010
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Índice de precios al consumidor
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Inflación 

· IPC
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· Deflactor
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La inflación en el año 2010, con respecto al 2008, ha sido de 30.19 %; según el IPC y 30.13 % según en Deflactor del PBI.
1.14. Política de rentas y  precios 










1.14.1. Definición 
La política de rentas y precios constituye una parte sustancial del conjunto de instrumentos al servicio del logro del crecimiento económico con estabilidad de precios.

Es un instrumento de política anti inflacionista que pretende, por un lado, reducir las expectativas de inflación existente y, por otro, disminuir la reacción al aumento de los salarios nominales y de los precios ante posibles alcistas en las variables que los determinan. 

1.14.2.   Clasificación 

Se distinguen cuatro tipos de política de rentas y precios:

a) Política de rentas y precios de carácter voluntario: El Gobierno busca una cooperación de los sindicatos y empresarios con el objetivo de limitar el aumento de los salarios y precios.

b) Política de rentas y precios de carácter impuesto: El Gobierno, haciendo uso de su capacidad normativa, establece diversas normas de carácter general o sectorial con el fin de establecer unas reglas de obligado cumplimiento en materia de salarios y precios.

c) Política de rentas y precios de carácter contractual: Los sindicatos aceptan moderar sus reivindicaciones salariales, mientras que el Gobierno promete determinadas mejoras de carácter social. 
d) Política de rentas y precios basada en impuestos: Consiste en utilizar el sistema impositivo tanto para estimular como para penalizar el cumplimiento o incumplimiento de las directrices fijadas por el Gobierno respecto a la evolución de rentas y precios. 

1.15.  El remedio a la inflación 

Según Milton Friedman, en su libro Libertad de Elegir, señala que el aumento excesivo en la cantidad de  dinero es la única causa importante de la inflación y que el único remedio para eliminarla es reducir la tasa de crecimiento de la oferta monetaria. Sin embargo, señala que a pesar de que el remedio para la inflación es sencillo, el problema radica en tener la fuerza política para tomar las medidas necesarias. La razón de esto se explica en que al inicio de la inflación todos pueden gastar más sin tener que reducir los gastos, pero los efectos negativos aparecen después con el aumento de los precios y un consiguiente aumento de la cantidad de dinero.  

1.16.  La inflación en el Perú
Tabla N° 14 Inflación en el Perú
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Fuente: Banco Central de Reserva del Perú, 2010
Conclusiones
1. Los costos relevantes guardan, en la mayoría de casos, similitud con los costos controlables, evitables, variables y diferenciales.

2. La maximización de utilidades, tanto para una empresa en un mercado de competencia perfecta como para un monopolio, se logra cuando el ingreso marginal es igual al costo marginal. 

3. El deflactor del PBI refleja los precios de todos los bienes y servicios producidos en el país mientras que el IPC refleja los precios de todos los bienes y los servicios comprados por los consumidores, los cuales no necesariamente son producidos en el país.

4. La más importante causa de la inflación es el aumento excesivo de la cantidad de dinero en la economía de un país. 

5. La política de precios pretende regular la actividad económica a través del control de los precios con el fin de mantener un nivel de precios estable.

6. Las más importantes variaciones porcentuales de la inflación en el Perú ocurrieron entre los años 1978 y 1993, siendo la más importante la variación porcentual de 1990 con 7,481.7 %
Recomendaciones
1. Para determinar si un costo relevante, se recomienda tener en cuenta los criterios que determinan si la información es relevante: la información debe ser un ingreso o egreso esperado para el futuro y debe haber alguna diferencia entre las alternativas a elegir. 

2. Si una empresa, ya sea en competencia perfecta o en monopolio, presenta ingresos marginales superiores a los costos marginales, se le recomienda incrementar la producción; por otra parte, si los costos marginales son superiores a los ingresos marginales, se recomienda disminuir la producción.  

3. Para medir la inflación, se recomienda el empleo de ambos métodos, pues son complementarios.

4. Para reducir y/o eliminar la inflación se debe tener en cuenta la reducción de la tasa de crecimiento de la oferta monetaria. 
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