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1. CONTEXTUALIZACIÓN PAÍSES 
 
 
 Crecimiento 

Canadá 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 Chile 

 Aumento importaciones bienes de consumo no 
 perecederos 
 6º puesto ranking mundial libertad económica 
 
 
 
 
 
Economía estable 

Principales sectores: servicios e industrial 
Turismo sector emergente 

Vietnam 
PIB en crecimiento 
Sector agropecuario en crecimiento 
Importante las tradiciones 



2. ¿DÓNDE VENDER NUESTROS PRODUCTOS? 

Canadá Chile Vietnam 

Costco 

Loblaws 

Walmart Saieh 

Cencosud Saigón 

Supermercados 
del Sur 

Walmart Chile 

Mercado Ben Thanh 

Walmart 



  Canadá 

   España  vigésimo país suministrador productos alimentarios de Canadá 

   Gobierno canadiense restrictivo en  bebidas alcohólicas, cárnicos, 

hortofrutícolas y lácteos 

3. ANÁLISIS DE MERCADO 



  Vietnam 

   Productos alimenticios  evolución y crecimiento 

   Población joven en busca de nuevas experiencias (nuevos productos) 

   Del total de productos exportados por España a Vietnam, el 21% alimenticios. 



   Chile 

   Alimentos y bebidas  concentrados en pocas manos 

   Alto consumo de cerveza  33 litros per cápita. 

   Chile como potencia alimentaria. 



4. LOGÍSTICA INVERSA 
 
 
 
 
 

 Reposicionado Match back 



Triangulación 



5. FORMACIÓN DE COSTES DE EXPORTACIÓN 
E INDICADORES 

 Costedelproductopor  Ud. 
 
 
Precio de venta del productoen España 
 
 

   Costesdeaduana 
 
 
Obtenido a través de ICEX 
Canadá  Denominaciónde Origen 
Chile  documentaciónexportaciones+1000$ 
Vietnamgrandes aranceles 
 
 
 
  Beneficioporunidad 
 
 
 
BeneficioUd. = Coste total – Precio de venta 

   Costesdetransportey seguro 
 
 Obtenido por i-container 
 Aplicaciónde la economíacolaborativa 
 

     Otroscostes 
 
 
 
 
 
  Stock de almacenamiento 
 
 
 
 
 
 
    Preciodeventadelproducto 
 
 
 
Precio de Venta = Coste total + BeneficioUd. 



     Cantidadesmínimasa vender 
 
   Coste total * Unidadesexportadas= Preciode venta * X 
   X = Uds. Mínimasa vender 
 
      Beneficiosbrutosestimados 
 
  BeneficioBruto Estimado= Beneficiopor unidad * Uds. 

  mínimasa vender 
 
 
        ROI 
 
 ROI= ((beneficio – inversión) / inversión)* 100 
 
 
 
       Rentabilidad 
 
 
 Rentabilidad=((beneficio – inversión) / beneficio)* 100 
 
 
    IPCporcategoríadeproducto 
 
Representaciónde la cesta de la compra,inflacióno 

deflación 

    Volumenestimadodeventas 
 
  Volumen de ventas = Precio de Venta * Uds. 
  mínimasa vender 
 
     Cuentaderesultados 

  Cuenta de resultados= (Preciode Venta 

  unitario – Costes totales unitarios)* 
  Unidadesexportadas 
 
       SROI 
 
 ROI= ((beneficio – inversión) / inversión)* 100 
 
 
 
      PIBpercápita 
 
   Poder adquisitivode los habitantesde 
   Chile, Vietnamy Canadá 
 
Cte.oportunidadexportarvs.Noexportar 

Coste de Oportunidad= (preciode venta en 

España*unidadesexportadas) - (preciode venta 
extranjero* unidadesexportadas) 



6. FICHAS DE COSTE DE EXPORTACIÓN 

Sara Expósito Flores 

Chile 



Sara Expósito Flores 

Canadá 



Sara Expósito Flores 
 
 Vietnam 

+Arancelesdel 50% sobre el 
valor de la mercancía 



7. FORMACIÓN DE LOS COSTES DE LOS 
PRODUCTOS A EXPORTAR 

Proceso de formación de los costes del producto antes de ser exportado. 



Proceso de formación de los costes del producto antes de ser exportado. 



8. FORMACIÓN DE LOS COSTES DE STOCK 

 Tipo de 
  Stock a 
   utilizar 
 
 
 
 
 
 
    De 
presentación 

Demanda Nivel de 
servicio 

Costes 

 Tipo de 
  Stock a 
   utilizar 
 
 
 
 
 
 
 
Sistemas 

Gestión 
 
 
 
 
  Punto 
 De pedido 
   (PP) 

Reaprovision 
 amiento 
 
 
 
 
Revisión 

continua 

Stocks 
 
 
 
 
 
 
 
 
 Factores 



Productos con mayor ROI 

9. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 
 
 
 
 Roscos de vino panadería Vera (Chile) 

Roscos de anís panadería Vera (Chile) 
 
 
 
Roscos de anís panadería Vera (Canadá) 

Distribución Cross-docking Ahorro de costes 



Comunicación 

Presentación de los productos en ferias y 
congresos 

Muestras de producto 

Precio Reducción gracias a 

Cross-docking 

Economías de escala 



10. BIBLIOGRAFÍA 
Aduanas e Impuestos Especiales - Agencia Tributaria. (2017). Agenciatributaria.es. Recuperado 10 Abril 2017, a 
partir de 

http://www.agenciatributaria.es/AEAT.internet/Inicio/Aduanas_e_Impuestos_Especiales/Aduanas_e_Impuestos 
_Esp 

Chile y el crecimiento de su industria alimentaria - Universidad de Chile. (2017). Uchile.cl. Recuperado 7 Abril 
2017, a partir de http://www.uchile.cl/portal/investigacion/programas-de-investigacion-domeyko/linea- 
alimentos/presentacion/50729/contexto 

Chile: cuatro cadenas de supermercados concentran el 88% de las ventas del sector. 
(2011). Americaeconomia.com. Recuperado 10 Abril 2017, a partir de 

http://www.americaeconomia.com/negocios-industrias/chile-cuatro-cadenas-de-supermercados-concentran-el- 
88-de-las-ventas-del-sector 

Cobertura de riesgo - CESCE. (2017). Efectocesce.com. Recuperado 7 Abril 2017, a partir 
dehttp://www.efectocesce.com/seguro-de-creditos-2/?source=Seguro&details=Seguro- 

exportaci%C3%B3n&creativity=%2Bseguro%20%2Bexportacion&dispositivo=m&medio=sem&canal=adwords&u 
tm_source=google&utm_medium=cpc&utm_term=%2Bseguro%20%2Bexportacion&utm_campaign=S%20- 
%20Seguro%20-%20ES%20-%20ES 

De compras por Saigon - Ciudad de Ho Chi Minh - Vietnam. (2012). Vietnam turismo y visado - Vietnamitas en 
Madrid. Recuperado 8 Abril 2017, a partir de http://www.vietnamitasenmadrid.com/2012/06/de-compras-por- 
saigon.html 

Ediciones Especiales - El Mercurio. (2017). Edicionesespeciales.elmercurio.com. Recuperado 11 Abril 2017, a 
partir de 
http://www.edicionesespeciales.elmercurio.com/destacadas/detalle/index.asp?idnoticia=201504171880749 



El mercado de la alimentación en Canadá. (2013) (1st ed.). Toronto. Recuperado 4 Abril 2017 a partir de 
http://www.iberglobal.com/files/canada_alimentacion.pdf 

Empresa de transporte marítimo internacional y carga aérea | iContainers. (2017). iContainers. Recuperado 5 
Abril 2017, a partir de http://www.icontainers.com/es/ 

European Commission: Market Access database : Home. (2017). Madb.europa.eu. Recuperado 7 Abril 2017, a 
partir de http://madb.europa.eu/madb/indexPubli.htm 

Inversiones, I. (2017). ICEX España Exportación e Inversiones. Icex.es. Recuperado 4 Abril 2017, a partir de 
http://www.icex.es/icex/es/index.html 

 Política y economía Chile - Santandertrade.com. (2017). Es.portal.santandertrade.com. Recuperado 6 Abril 
2017, a partir de https://es.portal.santandertrade.com/analizar-mercados/chile/politica-y-economia 

Supermercados en Canadá. (2017). Esjobs - todo lo que necesitas para trabajar en el extranjero. Recuperado 9 
Abril 2017, a partir de https://esjobs.es/supermercados-en-canada/ 

Tendencias globales en alimentos y bebidas 2016 | PIA+S. (2016). Piaschile.cl. Recuperado 7 Abril 2017, a partir 
de http://www.piaschile.cl/tendencias-globales-en-alimentos-y-bebidas-2016/ 


