=

Un medio
para la Imaginacion

TITO BALIESTEROS







TITO BALLESTEROS LOPEZ

Comunicador Social Periodista (UNAB)

Especialistaen GerenciadelaComunicacion Organizacional (UPB)
Diplomado en produccion de television (Min. Cultura-UNAB)
Docente CELAM-Itepal

Intercambios comunicativos Habana (Cuba) y Quito (Ecuador)

Disefio: Daniel BallesterosAmaya
llustracion: Fobio Dorio Rodriguez
Corrector: José kaac Lopez



(g

J

[ —

T

BjuasaJd

Sin més pretension que ofrecer una herramienta que permita
encontrar algunas motivaciones para acercarse alaradioyun
material guia para la realizacion de talleres en esta materia,
presento a los lectores "l radio”, un medio para la
Imaginacion .

Este trabajo es producto del encuentro con los necesidades y
fortalezas comunicativas de digintas emisoras comunitorias,
especialmente; San Juan de Giron, La Vioz de Lebrija, La
Inmaculada de Rionegro,La VozdeSan Sebastian de Suratd y
Asociacion Comunitaria deSanta Barbara.

Las radios comunitarias en Colom bia han madurado y
realizado multiples esfuerzos por mantenerse en el dial y
responder o cada una de lasexigencias que le son propias.
Mereconozco dentro deellas por permitirme un acercamiento
deafios que produce,entre otros resultados,la publicacion de
este manusciito.

Agradezco a quienes acompafiaron esta iniciativo, quienes

aportaron sugerencias,y deseo,  todos los lectores, un feliz
viajepor el texto.

El Autor




Juasadd

F 4

ugioe

Candentes del importante papel que deben
cumplir las emisoras cotolicas como factor de
desarrollo econémico,social y cultural en nuestro
paisencuentro en este documento un ejercicio
Util para fortalecer la capacidad de gestiony
calidad de contendos enlaradio.

Uno de los principales retos que se plantean a
través de esta publicacion,es hacer de nuestras
radios canales y fuentes vivas de esperanza, en
medio de tanta desolacion, objetivo que
podremos cumplir sipreparamos a conciencia y
de manera responsable a aquellos personas que
tienen a su cargo el funcionamiento de este
medio radiofonico.

Seaestalaoportunidad parafelicitar oquencon
su esfuerzo y dedicacion adelantd este servicio,
del cual, estoyseguro apuntaaloconstruccion
de unosociedad mas justo y solidario.

Luz Marino Medina

Garovito Directora Departamento de
Comunicacion Social Conferencia Episcopal de
Colombia




Lo comunicacion yenespecial lacomunicacion alternativo, eso
que se hoce desde los medios de comunicacion masivos que no
pertenecen a ningun grupo econémico del pais, que no
obedecen o ningUn criterio de lucro y que codo dfo tomo més
fuerza desde lo participacion de los ciudada nos y ciudadanos
que tradicionalmente no hacen parte de lossectores de opinion
de los grandes medios;gano espacios en formo acelerada en los
qustoseintereses de lo ciudadania, que hace lecturas criticas de
laofertainformativa delos grandes medios.

Eneste panorama, los emisoras comunitarias o ciudadanas
juega n un pa pel fundamental en la construccion de nugvos
escenarios de discusion y debate de lo publico en nuestros
municipios, de significacion de nuevos imaginarios y de
relaciones de sentidoenloconstruccion depais.

El presente trabajo, logrado por el comunicador social Tito
Ballesteros, asi como otTos compafieros de ruta, redine
juiciosamente los elementos y los orientaciones bsicos
NECesarias poro uno emisora comunitaria, integrando aspectos
como lo gestion, lo administracion, lo produccion, lo
programacion y considero también losaspectos tecnicos.

Seha logrado la sintesis de un manual préctico de amplisima
utilidad para los colectivos huma nos que tTabojan en estos
medios tan importantes y determina ntes en lo construccion de
nuestro pais.

Esperamos amigo y amigo radialista, que desde su experiencia,
nosayude con susopinionesy sugerencias en lo construccion de
esta herramienta vital para el desarrollo de estos medios de
comunicacion .

Julio Cesar Hoyos Coa

. . ~ Presidente
Redde Emisoras Comunitarias del Magdalena Medio - Aredmag




~ MPORTANCIA DE
LARADIO CATOLICA INCIDENTE Y

PARTICIPATVAENLASOCIEDAD
PERSPECTIVA  IATINOAMERI CANA

El paso por una radio indigena en una zona de conflicto
en Colombia,fue para miel descubrir que hay otras
posibildades de evangelizar,de hacer cultura, de hacer
comunidad,y fue en una radio,en Radio Eucha donde
puedodecir,dimis primeros pasosenelmundodela
comunicacion. Quiero partir de esta experiencia
radiofonicaindigenade lalglesia Catolicaen Colombiay
de este hecho en particular para pasar a laimportancia
de la radio catolica incidente y participativa en la
sociedad.

Desde elafio 47y esparciéndose como una semillaenun
surcoabonado de pobreza,analfabetismo,necesidades

yfalta de oportunidades comenzo la historia delaradio
con compromiso social,en Sutatenza un pueblito que

hoy no tiene mas de 7 mil habitantes,por la inspiracion

de un sacerdote Monsefior José Joaquin Salcedo,nacio

unaemisora que se sintonizaba en casitodos losrincones

de Colombia. De ese momento en adelante,radios como

Sutatenza fueron instalando sus antenas en muchas

portes de América Latina y se llamaron asi mismas,
populares, comunitarias, educativas, alternativas,
piratas y de muchas otras formas,elsurgimiento de estas

radios se da enunperiodo de esperanza,de cambiode
ubpiasy deluchas por unmejor modo devida.



La radio catolica en América Latinasin dejar de lado su propuesta educativa

que hoyse mantiene en muchas de ellas,la red de Emisoras de Fey Alegria en

Venezuela,la Union de Emisoras Catolicas UDECA en Republica Dominicana,
laradio Nuestra Sefiora delas Lajas enlpiales,Colombia,laRadio PioXI1en

Boliviala Radio Estrella del Mar en Ancud,en el extremo sur del Continente en

ChilelaPatagonia, ka Radio Luzen San Pedro Sula enHonduras entre otras,
contindian planteando sus objetivos desde la nueva evangelizacion, la
participacion, lainformacion y el entretenimiento que se reflejanensu

proyecto comunicacional yentoda su estructura.

Enel momento actual se nosimponen dos retos: Ser capaces de hacer visible a
quién escucha esa Buena Noticia pero de otra parte,ser o suficientemente
profesionales para utilzar adecuadamente los medios de comunicacion.
Hablo de una radio ncidente

Una radio catolica es incidente,entonces,cuando se hace anuncio alegre y
denuncia profética. Ademas,la participacion pensada desde la radio catolica
es horizontal, abierta al dialogo y a la diversidad de pensamientos e
deologias,toma en cuenta a la persona partiendo de sus intereses para la
formulacion de la programacion,estimula la polémica, el debate y la critica.
Para lograrlo, es una radio que conociendo la realidad que la circunda,
acomparfiaal puebloensusluchasyderrotas,entregando los microfonos alos
campesinosalosgrupos racialesalas mujeres,albosnifiosalosjovenes,
confrontandoyenriqueciendo as dversas formasdepensar.

Que este manuscrito sea guia y compromiso de todos los que profesan la
singularidad de Jesucristo,fuente de vida y verdad y quienes tienen el
privilegioy la responsabi lidad de trabajar en el vasto e influyente mundo de
lascomunicacionessociales.

Jorge Luis Rodriguez. Pbro./ Director de Comunicaciones (CELAM )
Conferencia Episcopal Lainoaméricana
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RADIO: SUCESION DG SONIDOS
TLABORADOS O NATURALES

Enelafio 1830,Samuel Morse inventd un nuevo cadigoque
origind el uso de lo que hoy conocemos como comunicacion
telegrafica. Mas tarde,en 1865l ffsico escoces Maxwell
probo al mundo que las oscilaciones eléctricos de frecuencias
muy elevadas, podian expandirse en el espacio a una
velocidadde300000Km/seg.

En 1876 Alexonder Grahan Belly su asistente,lograron
transmitir lovoz humano otraves de cables eléctricos.

En 1887l ffsico aleman Heinrich Hertz puso en practica b
hosto entonces teoria - que los oscilaciones eléctricas de alto
frecuencia podian viajar y propagarse por el espacio- A partir
de ese momento Hertz entrd a la historio de o rodio con su
apellido puesto en las ondas electromagnéti cos u ondas
hertzianas. Deigual manera, se pasd adenominar hertzioa
lo unidad basica que mide lafrecuencia de los citados ondas.

Diasy afios corrieron yen 1897 Guillermo Marconi establecio
comunicaciontelegrafico sin hilos. 40 meses después yen
equipo - como se hace laradio - lahumanidad soltd alo
comunicacion sincables. Nacia larodioy conello,elmundo
de los palabras que recreo escenarios y conquisto fa
imaginacion.



Muchos pasos se dieron para conseguir la comunicacion
inalambricay podriamos resumir diciendo que Volta, Ampere,
Henry,FaradayMaxwellMorseMarconiGrahan Belly Hertz
hicieron equipo - sin saberlo - para crear la comunicacion sn
cables.

En 1922 laradio comercial alz6 sus microfonos para emiti
cufias publicitariasy tras pocos meses,programas.

El presidente Mguel Abadia Méndez inaugurd en 19291a
primera radiodifusora en Colombia/lamada HIN. Meses mas
tarde nacid La Voz de Barranquilla,primera emisora del pais.
Para 1931 nacia la HKF como primera emisora comercial

A partr de ese momentose crearon lasprimeras leyesy normas
queregulabanlaradiodfusionsonora.

PIMIVO fUUrgN LOS
TAHWNGS, DWFUGS, LA
*UMANDAD SALTO A S
WFJOS Y DUALU -
MIONMNOO LAMOS PASOS -
ALAThl MfIA.

NACIA - LA MVIO.




CASHICACION 156 LA RAPIO tiN COLOM

e
Seguneltexto"lastelecomunicaciones al servicio de loscolombianos” del
Ministerio de Comunicaciones,encontramos:

*ATENDIENDO LA FORMA DE GESTION:
A. Directa: Atravésdeentidades publicas debidamente autorizadas.
B. I ndirecta: A través de nacionales colom hianos,comunidades organizadas o
personas juridicos debida mente constituidos en Colom bia,

'DEACUERDO A IAORIENTACION DE IAPROGRAMACION:
A. Comercial
B. Deinterés publico
C.Comunitaria

Radiodifusion Comercial.

Son emisoras de caracter privado. Sus ingresos provienen de la venta, pautoy
arrenda miento de su tiem po al aire. Esto primera clasificacion se divide en 3
categorias de acuerdo al contenido musical de sus franjasasi:A, mas musical
que By C.

Laradiodifusion comercial seclasificasequn suu bicaciony poblacion. Amayor
nimero poblacionol, sera especial. De 2 a 5 millones de habitantes seran
emisoras de primero categoria y de 100.000 ha bita ntes 0 menos, seran
emisoras comerciales de quinta categoria.



Emisoras de interés publico:

Sonotorgadas aentidades estatales

A lasfuerzas militares

Al Insttuto Nacional de Radioy Television - INRAVISION

Sus recursos en la mayoria de los casos e generan gracias a
colaboraciones aportes,donaciones y partidas presupuestales
deentidadesinteresadas enfortalecer estos medios.

En resumen,son emisoras de caracter mas institucional,sus
tematicas tienen intenciones comunicativas que promueven
interesesorganizacionales.

Emisoras comunitarias:

La ley permite que estas emisoras queden bajo la
administracion de comunidades organizadas. Sus recursos
provienen del ejercicio creativo de la comunidad (bazares,
rfas,bingos)y de la comercializacion de espacios,patrocinios,
arrendamientos, auspicios, colaboraciones y apoyos de
instituciones no nacionales reconocidas en el pas.

Su programacion es muy participativa,plural y heterogénea.
La radio comunitaria es el micréfono de la comunidad ;en ella
participa el medico,el estudiante,lasefiora de latienda, el
alcalde la parroquia,en fin... es la radio en la que todos
cabeny noexcluye.




AMPLAfi {STA INOL'MACIN

*Decreto 144501995
Por el cual se adoptan los planes técnicos nacionales de
radiodifusion sonora en amplitud modulada (AM) y en
frecuencia modulada (FM)ysedictan otrasdisposiciones.
*Decreto 144601995
Porel cual se clasificael servicio deradiodifusion sonoray se
dictan normas sobre el establecimiento, organizacion y
funciona miento de lascadenas radiales.
*Decreto 1447de1995
Por el cual se reglamenta la concesion del servicio de
radiodifusion sonora en gestion directa, se define el plan
general de radiodifusion sonora y se determinan los criterios y
conceptostarifa riosy lassanciones aplica bles aiservicio.
*Decreto 1981de2003
Mediante el cual se reglamenta el servicio de radiodifusion
comunitaria y modifica el capitulo V del decreto 1447 de
1995.
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VONTAJAS 1POSSLIDAI>US D6L Ml

Lanuestra, por serunasociedad audiovisual, hace que la radiose
vea relegada a segundos lugares. La television es el medio con
mayor penetracion en el mercado comunicativo y muestra lo que
sucede.La television absorbe, mientras la radio desata.

Con la radio se lava, plancha, cocina, conduce, enfin... se
acom pafia. La radio cabe en todas partes, esecondmica, no requiere
de cables de vision, su soporte s el sonido (U nisensorial); con
energia osin ella funciona, tiene un largo alcance. Pero en medio de
tantas posibilidades, ella, pierde frente al audiovisual porque la
sociedadactual rinde cultoalaimagenyse cansa deescuchar. Un
minuto en radio mal logrado es un televisor encendido. La imagen
essuperior. La radio exige altos niveles de concentracion. 10uién ve
un pa rtido de fitbol, una carrera deautos,uno transmision especial
realizando otraactividad como lopermite laradio?.

Latelevision req uiere detoda lo atencion. Se come frente al televisor
concontrol enmano parano perder detalle. Asi, laradio “pierde®
frente o la television por ser fugaz, por exigir reiteracion, por la
ausencia del interlocutor y porque seesta acostumbrado 0 oiry no o
escuchar.

Laradio hadejado de ser descendiente de lo soledad y debe estor
alerta frenteal discurso de loimagen.

UCAMNO W LAMO Y UwWfui\zo
Div 31\ CADA vtz MAYOI\
R _—




TALL HTOfUA Df; LA R%

tiN UNA fMDUCCION 1);: 5
MNUTOS, roM\ UNA
MUWTM LA QU{; SG
CIffitffij LA HTOA DG LA
MDO. AQUI VALt 1\

UN Df#1ATZAQO, NOTC!dro,
MD10m10DICO, MUSICAL,

fIN- UN fOTO L'G, MUY
IHMINATIVO Y CON TODAS LAS
[OSUDAD'GS CNGATIVAS,

IA NADAN Sv AVtMi
NADANOO
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MAS ALLA DG MEMORIZAR TSTOS COMPONENTSS,
TSTA T VERDADERO RETO DG LIVARLOS

A LA REAUDAD TN CADA PRODUCCON RADIAL

Lavoz esel eje principal sobre el cual sesoportael discursoradial. Si
bienescierto, son4 los componentes del discurso, lapalabraes
indispensable en la radio. E énfasis en las oraciones y la intencion
de lo que se comunica est definido por los componentes de la voz
(tono, ritmo,volumen, etc.)

La voz tiene un significado especial dependiendo del manejoy la
intencion comunicativa que se le imprimo o cada palabro. Los
discursos “acalorados* tienen una mayor velocidad que los
reflexivos. Un llamado de atencion se mide no sélo por loque se
dice,sino por como sedice.Tono,ritmo, velocidad, fuerza.Piense en
una discusion.ICual es el tono,el volumen y velocidad en la voz?.
Ahora, en un momento e reflexion, una situacion de perdon. IQue
pasd con los com ponentes anteriores?. Recuerde uno situacion de
alegria Vs tristeza. ICual de las dos propone una mayor rapidez y
fuerzaenlavoz?

Como productor de rodio, no debe perder de “vista“este
componente sonoro no $61o como la accion de pronunciar palabras,
sino la forma como las pronuncia. Al saludar, hacerlo con alegria,
con animo. Hacer especial énfasis en lo mas importante de la
intervencion. Acompafiar de silencios las pala bras. En (Gltimas,
evitar undiscurso plano,monGtono,sininflexiones devoz.

17



Al hablar de la palabra en radio, se habla de imagenes.
Palabras que crean imagenes. La palabra radiofonica no es
solamente hablar. En los programas se pueden crear imégenes
a traves de recu rsos metaforicos,ejemplos,utilizando colores,
describiendo objetos,narrando historiasexagerando ,pinta ndo
escena rios,

L0S GFGCTOS SONDROS
—

Este componente corresponde a a postproduccion. Sirve para
describir ambientes, lugares, sabores, aromas y colores. El
sonidoy las condiciones en que una sefiora cruza lacalle no
seria contado mas graficamente que a traves de los sonidos
registrados en la escena. Pitos,carros,vendedores.

Como productor, debe recordar que todo aquello que no
fortalezca la intencion comunicativa pasara de ser efecto a
ruido.Por ejemplo,gol pe al micréfono,golpe a la mesa, caida
de un objeto.

fUNCIONS Dt MO

*Decora el discurso hablado

“Crea escenografias

-Ambienta loqueesta pasando

*Esexpresivo cuando reemplaza palabras
ornamental, cuando da colora la escena
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ul SIGNCIO

Para muchos,este no forma parte de los componentes del discurso radial. Sin
embargo elsilencioes capaz de expresar retratar,narrarydescribirdistintos
escenarios y ambientes. IQué seria de una confesion sinlos silencios que
permite la meditacion? ¢como retratar un pensamiento profundo sin un
momento de silencio? El silencio comunica. Fortalece la intencion
comunicativa cuando es construido y no cuando accidentalmente se presenta
generando unruido. Sies disefiado para fortalecer la intencion de lo que se
quiere narrar se llama slencio. Si no lo hace,si no suma,entonces se llama
ruido.

Segun latipologia de Bruneau el silencio se clasifica en dos categorias:

= SILENCIO PSICOLINGUI STICO:
Puede asuvez ser rapido o deduracion débil,o kento ode larga duracion.
= SILENCIOINTERACTIVO:
Se refiere a pausas intencionadas en cualquier interaccion verbal.
+OTRAS ESTRUCTURAS PODRIAN SER:
Silencio narrativo,descripivo, ritmico. Silencio como recurso expresivocomo
pausa, error o reflexivo.

Como productor,¢,en qué momentos utiliza este componente de la radio?. El
silencio se puede aplicar a cualquier formato. Escuche su programa,escuche
los silencios que dentro de él se producen y en una autocritica describa cuales
apoyanloqueestadiciendoy cuales son ruido. Andtelosy corrijalos. Sinose
producen silencios en su programa, este podria ser unbuen momento para
empezara hacerlo.
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Al caer la década del 50/la radio encontrd en la musica un
nuevo elemento. Las emisoras empezaron a emitir piezas
musicales que salian de las grandes salas de recitales para
quedarse enlas estaciones deradio. Con esta llegada,laradio
entrd a miles de hogares para acompafar con canciones la
cotidianidad. Atn hoy,la FMse vale de esta herramienta para
ofrecer susmensajesa publicosdetodos losestratos.De hecho,
la FMque hoy conocemos tiene unatto contenido musical.

La masica no solo se utilizd como suma de canciones que
entretenian a la audiencia. Este complemento formo parte de
cabezotes, aperturas y cierres de series radiales y
audiovsuales, entradas de novelas,momentos de suspenso,
terroralegriaacercamientos pasonalesmomentos de humory
uninenarrable nimero de puestas enescena que provocan a la
imaginacion.




El productor de radio no deja piezas sueltas en la elaboracion de programas.
Musicalizar no quiere decir rellenar, end ulzar el prog rama con cortinas o
cortinillas sin sentido. La musica debe acom pafiar la temética del programa,
aporta r informacion y nuevas miradas sobre el tema, la msica recurso
universal enel quenoimporta elidioma, género oestilo musical.

Ul rwpuCTO1' D MDO OMANEZADO NO LLA A ULTMO

VOMNTO A DAL LA N DJ'TON'GN CUALQUf
01D

CANCION". DDA GIWMIWEA WNOM Dii {; ACOMTARAL

LANTGNCOND{l. fIAMA.NO DV NADAALAZAL',

/

Pienseenelcine, latelevisionolaradio misma. Recuerdeescenasqueconla
solamsica transportan al receptor. Mision I m posible, la Pantera Rosa, el
Chavo del Ocho, las entradas de los noticieros, enfin.... un componente que
usted debe aprovechar al maximo para el maximo gusto de sus oyentes al
escucharle.

21



1 QuU{; 'GL 41'Uf0 OJNTh UNA HSTORA A fARTIf\ DU
uro Dv OONIDOS NATUMLVS. fifIMLO. UNA "PVAOONA
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LA UAVV, CffiM LA ftffiITA,SG LAVA LAS MANOS Y
SAHID'GI LU4A1.0O, UN v VA UNASCVNOOL',
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VL TIL'GVIOOA\, Sv SffiNTA CONCOL VN MANO, fASA
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A<UWTA.

2.6N d MAtJ'ji0 D'GI SLVNCIO fODAIA 4MML' A
SONIDO AM ffitJTii \STMOO ~ UNA CALLv
CONCUKADAY 'L OQNIOO AMDO {N UNA
fUMA|A. WID\INCAM LA -8 DVL SL\NCIO Y SU
NTIiNCION COMUNCATNA.

3.Qu{; Dv MANUM NDIVDUAL Y UTILIZANDO COMO

UNICO VLWNTO LA MUSCCA NSTINUMOOAL, Sv NAT\R1
UNA HISTORIA,

\_/'\/



23



1\ADIOfONICA

24



Eneste capituloserepasara paso apaso, latransmisiony recepcion
delarodio.

LA tiMISION RADIOfONI(A

- BN B BE BN B . ,
E Ia-tra nsmision o distancio de sonido a traves de ondas
hertzianosoradioeléctricas.

tiQUIPOS PO ALTA Y GAJA RII(IJGN(IA

El primer grupo lo integra n todos aquellos apa ratos que generan,
captanymanejan losefal (el sonido) que posteriormente vaaser
transmitido . Asi, los micrdfonos, lectores de cd, grabadoras,
reproductores de mp3,Minidisk..son eq uipos de hojo frecuencia .
El segundo gru po lo componen todos aquellos aparatos
transmisores que son capaces de mod ular y transmitir la sefial
emitida en forma de ondas electromagnéticas que viajan por el
espacio. Ejemplo: Transmisor, excitador,antena de ba ndo ancha,

monitor de modulacion, frecuenciometro. -
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Los impactos generados desde los equipos de bojo frecuencia
carecen de unmecanismo que kesde o fuerza por simismos de
llegar alargas distancias. De ahijo necesidad de dar unpaso
al frente paro que lo que se diga desde “aqur pueda ser
escuchado en buses,veredas,parques,etc. y esto se logro can
la modulacion de bo sefial. Esto modulacion lo ejercen los
equipos de alta frecuencia que permiten que lo que se dice en
estudio,viaje a través de los ondas electromagnéticos desde
una antena que emite hasta una antena receptora.

A diferencia de la emision en AM,la FM tiene un alcance
mucho mas reducido, aunque ofrece uno fidelidad de
transmision mucho mas alta. Ademas,o FM permite incluso
emisiones estereofonicas aportando,si cabemas calidad o lo
emision.




til CONTrol Dd AUDIO

Enelcontrol de audio se habilitan los micrfonosyse emitelasefial, biensea
enwo o pre-grabada. Estasala sueleestar claramente separada delos demas
ambientes de la emisora. Desde alli se tiene un contacto con quien maneja la
consola, la musica, salida a comerciales, microfonos, etc. Suele ser
insonorizado y con una acustica que como su definicion permite pensar,
absorbe y reduce la reflexion del sonido y aislo ruidos.Una buena acstico
evitara lasresonancias y reverberaciones.

Finalmente,la cabina suele tener aire acondicionado,teléfonos,una mesa
para ubicacion de guiones o material de apoyo.

EnHttp/eswikipedia.orgencuentrelos4equiposqueconformanlaradio.

1. El Control de sonido. formado por: Realizador. Montadores musicales.
Encargados de efectos especiales.

2. Equipodelocucion.formado por: Presentadores . Locutores. Actricesy
actores.Y cuantos miembros del equipo intervengan ante el micréfono.

3. Equipode produccion. formado por:

Productores. Secretarios. Telefonistas.Recepcionistas.

4. Equipo de redaccion. formado por: Guionistas.Programadores musicales.
Reporteros. Redactores de mesa. Colaboradores. Documentalistas.
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No hay una norma establecido que permita decir de tal o cual
manero Se estructuro un programa radial y menos adn hoycuando
la creatividad del rodilista sobrepasa la imaginacion y las
barreras hanpasado deserfisicasamentales.

Laimaginacion, elemento clave paro el discurso radial, abre
mltipes posibilidades poro el encuentro diario con el oyente.
Entonces|o mejor es pensar en una estructura flexiblecon dversas
formas de iniciar el programa, derentes saludos y cierres,
recursos, formas de abordar al oyente, recibir o despedir lo
ntervencion telefonicoenviar a comercialespresentar canciones,
etc.

La estructuro noes una camisa de fuerza;es la poshilidad de tener
pre-establecido el trabajo o realizar. La estructura grofica el
programa, ubica en el manejo de recursosun mejor uso del tiempo
al aireetc. Cualquiera que sea elformato requiere una atta dosis
de imaginacion. No es aconsejable atar un programo a uno
estructura porque simplemente si. Hay que otarioa k posibilidad
delcambioiLoque nocambia noes susceptiblede mejorar!,

Hechas las aclaraciones anteriores, se presentan algunos
lineamientos hosicos, estructuras y lkenguaje que cualquier
radialisto deberiaconocer.
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Un programa- cualquiera que sea suele tener Linicio2. Nudoy 3.
Desenlace.

Los inicios mas comunes suelen dar su primer paso desde el
cabezote.

El cabezote no se hace en directo. Es untrabajo de 150 20 segundos
hecho cuidadosamente. Lamusica,lolocuciony los efectos noson
puestos al azor. Este puede ser untrabajo dispendioso,perovale o
pena, pues sera lo primero que escuchen sus oyentes y de él,
dependera gran parte de o decision de si se quedan,cambian o enel
peor de los casos apagan el radio. Ensu contenido,el productor de
manera agil y en corto empo presenta una mirada general del
espacio radial, de tal formo que el oyente sepa qué tipo de
produccion esta o punto de empezar. El cabezota suele mencionar el
nombre del programa, horarios de emision, el medio de
comunicacion através del cual se emite, y enocasiones el nombre
del director o conductor. Para el caso de las series radiales,se
identfica elcapitulo y productor,

*SALUDO INICIAL: iQué dificil escuchar nuevas formas de saludar!.
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Existen programas con 8,10 0 mas meses al airey los oyentes
deben soportar la repeticion de la repetidera. Para la muestra ...
Buenos dias amigos oyentes. Amable audiencia. Queridos amigos
qué gusto que estén con nosotros. Hoy con un programa muy
especial con invtados muy especiales. Estamos seguros el programo
sera de su agrado. Que bueno que nos acomparien ... en fin,un
discurso masticado que perdi6 la dulzura de la imaginacion. A veces,
eltiemponopermitegenerar unanuevaformade pensamiento,un
cambio de palabras, una entrada que vincule dos o tres
componentes del discursoradial.



iLaimaginacion en radio no se puede marchitar! Debe florecer como una posi bilidad
distinta a entrar con una cortina y locutor q ue repite, que se hace eterno con las
mismas palabras,tono,ritmo, enfin...

*RECURSO SONORO: suele utilizarse para refrescar el programa de la oralidad
que lees propiaala radio,perode la cual se suele abusar. Elrecursosonoro
constituye undescanso paro el oyentey undeseo de querer sequirescuchando.

|DWArow D'ti[A TGMATCA:

Haylocutoresqueestiranlaspalabras,e danmiesdevueltasalasideasy por
esosiempre se quejan que el tiempo no ks alcanza. Valdria la pena escuchar
el programa emitidoy revisar qué tan directo ha sido y si Sus opiniones son
retomadas mas adelante pero con otras palabras. ES decir,verificar cuan
repettivohasido.

3. bUSPDIIA O (16RRE:

Al'igual que la entrada, también puede hacerse de manera distinta al
simplismo de... hasta una proxima emision, hasta la proxima semana,
gracias por habernos acompafiado gtc,etc.

A MI\/INAﬂ,O N,
GIEMENTO (AVG PARA Bl DISCWRSD RADIAL
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TALLU SALUDOS {;N MDIO..

USCUCG5tle11WMS. PWV rol\ mrro LATOMA
C()1()LOSIOCUTOKW SI™.vN SALUDAKy TOMvLOS
THfIMIOS QUVWTOS Ly DVGAN A CADA SALUOO.POK
fAVOK, SVA 1\®roro y HVALO AL fffi Dv LA LVTM.
SVI{(00LJG {lE1WNS LOCALW, NACONALW O
LJIWIACIONLW. AOOM, EXAMNIi SUS fOIMS Y
fONOOS, (QU{; DCTIN Y C{)1() LO DN LOS UWS 1)L
LINDAJG Y LA CAVATIVIDAD.

N 3 OONAS WCUC«Vt LAS MUWTMS
SVLVCCONADAS. Pvl TOTAL ~ LAS 5MUWTMS (5
roll fAKTICWANTHh), SVIVCCIONV LAS QUV M/ LLAM
SU AaoN.AOOMVI. 61\UfO A{; LA DISCUS KN
1\t; WTAS VNTMDAS Y SUKt; OTMS 'OSI&W.

fivJWICIO COtJSISTh tN TOMAL' 3 IKOOMMAS Y
BUS OOMDAS. ffii<:DV QUV St; Dt;  1\WI'VTAR
(ICONThXTO DVL mooMMA, WTILO,
MM,vTc. MuienWOS ffOO\AMAS roDKIAN
NOAR CON UNA fMSv, UNA HSTOKFITA, UN
MOOIKOOIAMA, UN TWTMQUO, UN PAf\ D
001\WISTAS, ALONA CANaoN CON MEINSAJLi ALUSVO
AL ffitLA, UNA CURA NDOFONCA, UN MUNSAJLI
NSTITUOONAL, UNA Sfi: W D{;(If, 11{; U{/\>V QUV NO
S THiING QUV S LAVOZ LOfAIMIM QUV S;
WCUCH( TGNINAQO VI. CAZOTh.
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Entendemos por género radila globalidad,uno suma de deos
presentadas desde caracteriticas similares en el modo de contar.
Los mas comunesen el mediopodrian ser géneros musicales,
narrativosnformativos dramaticosyde opinion.

Elformato esundependiente del género.Elformato tiene estrecho
relacion con los formas y caracteristicas con que se trabaja el
género. Es uno estructura. Los formatos responden a los
componentes del kenguaje radial anteriormente repasados.
Responden a la locucion,intencion del conductor, manejo de
contenidosyformas de hacer lo radio.

FORMATOS RADIALES

Existen diferentes formatos y codo uno de ellos cuento con sus
particulares caracteristicas. Se mencionaran sélo algunos de ellos
yseharaespecial énfass en laentrevisto por serrrecuentemente
empleado en programas locoles.
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|.Losgueexpreson lo realidad de lo que informan.Su principal
caracteristico es que son altamente subjetivos. Hocen
valoraciones personales deloshechos. Alliestan:

Editorial /Comentariof Uitico/ Cronica

2. L.0s expositivos. se caracterizan por la objetividad en
el tratamiento temotico
Lo noticio /Reportaje/ Reporta je de investigacion / | nforme

periodistico

3. Los de confrontacion
Encuesta / Ruedo de prenso / Meso redondo / Debate /
Tertulia

s AT,
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Lo charla que puede ser expositivo, creativo, testimonial o
il ugtrado. Lonota cronico. El comentario. El rodio periddico. El
mogozin. EI foro. Lo d ra matizacion. Lo serie radial.
Rodiodra mo.Ava nce informativo. Articulo radiofonico. Cuento.
Editorial. Ensayo. Monblogo,etc.




@@A—\

Suele ser una conversacion con alguien que tene o comporta informacion
interesante porcontar.

Desde este encuentro comunicativo se establece un intercambio desde
preguntasy respuestas.

La entrevista se clasifica en trestipos: de peril,de opiniony de informacion.

La entrevsta es un formato recurrente en los programas de radio de los
productores aquienes estadrigidoeste ejercicio escrito.

RECOMENDACIONES

Antes de la entrevista

* Preparara! entrevistado

* Preguntar lostemas que le incomodan

“Verificar de qué tiempo dispone Y advertir de la brevedad de lasrespuestas

“Tenerpresente el nombre completodel entrevstado su profesionoficioy cargo
Si se utizan elementos técnicos para la realzacion de la entrevista
(micréfonosgrabadoras etc.) recordar suuso correcto

Para el entrevistador

*Conservar l profundidad periodistica. El entrevistado esta alli para ser
consultado. Paraesofuenviiado. Pregunte

*No permitr que el entrevstado manipule el cuestionario de preguntas,
respondiendo de acuerdo a su conveniencia
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*Aclarar la funcion del periodista y del entrevistado

*Escuchar al interlocutor

*Evtar eltuteo y el voseo en el momento de iniciar y mantener
os dialogos

*Ponerse enellugardelotroalpreguntar

*Saber nterrumpir

‘Noconfundiralentrevistado. Ser breve al preguntar. Eviar s
amplias argumentaciones akspreguntas

*Conocer el objetivo del dalogo

*No hacer preguntas con respuestos en monosilabo (§no)

*No hacervariospreguntasalovez

*Verificar que las preguntas hayan sido respondidas
adecuadamente

*Preparar las preguntas pero nocefiirse rigurosamente aellos

“Tener claro qué se quiere saber del entrevitado

‘Estaratentosal  quéguencomo,cuandodonde

*Nodejar al publicoconmosinquietudesque lasque tenia

‘Mantener lanettralidad.No emitir opiniones personales. El
entrevistadoesélynousted. Actue conprudencia

*Dar buen troto al entrevstado. No ridiculzarlo,humillarlo,
enjuiciarlo

*Que lasopinionesy comentarios queden claros paro el oyente

*Abordar lostemas delicados con prudencia ytacto

*Respetar lasopiniones

*Ser espontaneo y claro




*Noadoptar actiudes de suficiencia

*Procurar ejemplosanécdotas

*Escuchar atentamente poro na repetir preguntas

*Nohacer preguntas demasiado amplios ogenerales

*Procurarque sedyoloimportante bascoycentraldeltema

*Sersobrio. Nolucirse

‘Preparar prevamente. Consultar, documentarse, recoger
nformacion

*Advertrsise vanapreguntarfechasifras

*Teneramanopapelylapiz

*Resumir para el oyente Subrayar

*Evtarlasentrevistas conmuchas preguntas omuchas deellas
desordenados

*Procurar que los invitados estén en vivo y en drecto en el
estud

*Noadular alentrevstadoniabusar desu confianza

*Evtar bachessaltos abruptos

*Tener cuidado con ruidos sorpresa como el aireventiladores,
microfonos, mesas

*Guardar material deconsulta

“Grobarsonido ambiente sise esta en exteriores
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PLANOS,
1\ADOfONreos




Los planos determinan la situacion en la que se presentan los
distintos sonidos emitidos en un programa de rodio y a su vez,
fortalecen lo intencion comunicativa de lo que se quiere decir.
Estos planos hacen parte de la tramo de lo historio, de los
momentos mas importantes de la escena y fortalecen la
participocion deactores, momentos criticos,etc.

El'plono nosolo hace relacion o favoz,sino a los efectos,la misico
ytodo logueseregistreenla produccion radiofonica.

Ej. Un partido de futbol en un estadio. ¢ (uontos sonidos se
producen cerco a usted? Y ;cuales a mayor distancia? Para usted
sonara mas fuerte lavoz de quien esta o su lado, el grito de la
barro cercana, el vendedor de gaseosa, helados, paletas; pero
poco a poco, los sonidos se escucharan enun plano més lejano
(segundo o tercer plano). E pito del arhitro, el contacto de los
jugadores conel balon, eltambor de la hinchada de unatribuna,
enfin... seregistran sonidos en la escena desde diferentes
plo nos odistancias.

Parael caso de los programas deradio,valdria la pena preguntar
si considero la importa ncia de este lenguajey en qué momento lo
lleva alaprctica.
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Desde aqui, se recomienda hacer un listado de las
posibilidades narrativas que leaportariaasu programaeluso
de los planos sonoros. Noimporta cual sea el formato del
programa. Esclchelo,tomese el tiempo de imaginar como
introducir este lenguaje en el formato y evidenciara una mayor
riqueza enlaestructura sonora de ese esfuerzo que hoy esta
llamado a mejorar.

Finalmente,recordar a quienes como iniciadas se lanzan al
género del dramatzado, que el plano sonoro es factor
determinante para lograr mayor credibilidad en las escenas
expuestas en el guion. Sin este elemento resultaria ‘ireal" o
pobrecualquier intento de puesta en escena.

Algunos planos podrianser:

= Planos espaciales de narracion. Hacen relacion al lugar en el

quese producen loshechos.

= Planos de presencia. Alli se destaca lapresencia del sonidoen

relacion al plano principal.

= Planos temporales de narracion. Ubica el tiempo en el que se

42

produce lasacciones. Pasado,presenteetc.
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iQuién no ha dicho en su vida, Nooo... yo no sirvo para hablar
en radio! Tengo una voz terrible. Pues no. Cuando se habla de
locucion,no necesariamente se habla de unavoz fuerte o bonita.
Hablar porradio requiere claridad. Que se hable de manera
correcta, entregar palabras completas, tener seguridad y
serenidad en loque se dice.

BT,

Para conocer el registro de su voz grobe un piloto de radio. Detecte
las muletilas, titubeos, velocidad, diccion, pronunciacion.
Esclichese .Corrijo deficiencias y sigo adelante paro convertirse en
ungran locutor.

Acostimbrese a ker en vozalta; hagalo sentadode pie Practicar.
Saque del diccionario personal palabras como tonces, por
entoncesliberta por libertadodsido por oxido.

Ahora,algunos conceptos de este capitulo desde la Corporacion
Universitario Autdnomo de Occidente. Division Comunicacion
Social.
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lA VOZ

* DEFINICION: lo voz es el sonido que emite elaire al salir desde

los pulmones hasta lo laringe,haciendo vibrar los cuerdos
vocales. Lo voz es sonido, por lo tonto tiene los mismos
caracteristicos deéste.

*TONO: es el grado de elevacion de lovoz.A mayor frecuencia,

elsonido se hoce masalto 0 agudoy,a menor frecuencia,los

voces se hacen cada vez mas bajas o graves. Las voces

humanas se dosifican segun sutono: graves,mediasy hojas,
locual se determina por lalongttud de lalaringey las cuerdas

vocales.

*TIVBRE: esla personalidad delsonidoes lo que dferencia las
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voces entres.
6 CI0S Dv 1'WAMCON

Lo primero es k sugerencia de cambiar la idea de no tengo
bueno voz por no sé respirar correctamente . Elaireesi
materia primo de lo fonacion.

Lo Gnico solucion a estos deficiencias esta en aprender a
respirar correctamente.,




Lo respiracion correcto sedenomino diafragmatico, por ue depositando el aire
en el abdomen se logra que el masculo del diafragmo seo el soporte y lo
catapulto del aire que hard vibrar suscuerdos vocales.Aspire profundamente y
mido el tiem po que puede leer hasta necesitar aire nuevamente, 0,también,
prolongue uno vocal (Ej.ooo0000000.)y cronometre su duracion hasta que
sequedesinaire. Probablemente seron 10,150 20 segundos los que durd el
aire. Esto quiere decir que no entrd suficiente aire porque no se ha
acostumbrado al reservorio (musculos abdominales y pulmones), a
acumularlo. A estafalta de costumbre o de ejercicio,se debe que cuando s
aspira profundamente enun cam po abierta setenga lasensacion deahogo.

Y sidesea uno auto evaluacion diaria, pruebe con esteejercicio:respire y diga:
“Grodosamigallinaponedora, loshuevitosnome faltan. Diariamente tengo
uno,tengo dos tengo tres,tengo cuatro,tengo" (asi, continde hasta que le
alcance la respiracion). EI éxito estara en que codo dia tengo mas huevos..Eso
sera lo mejor pruebo deque esta respirando masy mejor.

EJERCICIOS DE VOCALIZACI ON:

Comdn erroren algunos locutores es lo supresion o lo alteracion de letras y
silabosen los palabras. Esto obedece o uno molo vocalizacion o articulacion de
lossonidos.

Solemosjustificamos de mil maneros:lei muy rapido, esta oscuroel textoo
estoy nervioso,etc.iFalso!
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La Unica verdad es que los mdsculos faciales no estan hien
entrenados pa ra articular correcta mente los sonidos. Falto
concentracion.

*Ejercicios de modulacion:
Tome una poesia e interprétela: (decirla con sentimiento).
Inspirarse y recitar un poema con las inflexiones devoz
necesarias para captar su mensaje. Sequidamente, volverlo
aleer;pero,esta vez,alterando el volumen de lavoz:
También hacerlo concanciones® .

SUVNCIAS fAM
UNA  UNA LfIUM MVIAL

= Noleersinoconversar

*Observar la puntuacion gramatical y tener en cuenta la
puntuacion  radiofonica

*Conviccion. Creer en loque se lee

= Leerconnaturalidad.

*Separar los 0jos del texto. Mirar al interlocutor

“Transmitir entusiasmo

= Enfatizar ideas o palabrasimportantes

*Acentuar correctamente las pala bras

= Ritmo: no todos los textos se leen igual. Si razona, hagalo
despacio. Siexhorta, répido

= Hay que saber pausar

*Tener serenidad

= Preparar laslecturas
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*Serdirectos.Nodivagar, nirporlosromos
*Aprender a usar snonimos

*Aprender a respirar bien

*Vocalizar bien

*Noimitar o otros

*No decir su nombre constantemente
*Dirigirse a los oyentes como amigos

*Dejar problemas personalesfuero del estudio
*Evtar la cursileria y vocablos regionales
*Cambiar a menudo eltono de la voz
*Saludarenplural

*Descubrir muletillasy corregirlas

Cuando se
habla de lcucion,
nonecesariamente se
habla de una voz fuerte
obonta.
Hablar por radio
requiere claridad.
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Los cimientos de un prog rama radial estan en el guion. Para
muchos, es una suma de renglones que amarran y le quitan la
respiracion; la libertad frente a la improvisacion. Para otros, es
una obligacion .Un radialista serioy responsa ble con su profesion,
seinclinaria por esto dltimo.

El guion es el cimiento sobre el que e construye una bueno
propuesta radiofonica. Alli,el papel grofico lo historio, Ia manero
como Se contara, la estructura, los tiem pos, el lengua je, los
efectos, lamsica, los silencios,el tono de lavoz,enfin ... esel
almadeun programaseriamente pensado.

Este escrito retrata la idea central del trabajo a realizar.Por tanto,
req uiere de u na identificacion plena del mensaje a entregar. El
plblico al que estara dirigido el mensa je, horarios de emision,
duracion y clase de emisora. Todo esto como una informacion
inicial poro sentarse a escribir 1o que mas tarce se convertir en un
Mensajesonoro.
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La elaboracion de este escrito contempla 3 componentes.
Recursos humanos,técnicos e informativos. Estos recursos
permiten una rapida localizacion de la nformacion que se
necesita, claridad y brevedad en el manejo de los temas y
capacidad desintésis.

Alelaborar el guion,se debe recordar que el escrito sera
llevado a la radio. Sera leido. Se deben utilzar conectores
verhales y no escritos. De no ser asiel discurso sera knto,
monotono. EI mejor ejercicio paro conocer unos y otros
conectores,sera poner atencion a loque dice lagente enla
callesus amigos,familares.¢se ha fijado en como unen bs
parrafos,cOmo pasan de una dea aotra? De esta manera..,
por tantoe., desde luego s, es asi como.s,etces. Ahora,
escuche series radiales,o formatos disefiados especialmente
para laradio. Escuche susconectores andtelosy practiquelos.




UNAFOI\MA s BA DG GLAWNR UN ®ION

Texto Tiempo|  Recurso
Control | Entra cabezota 15 seg | Pre-grabado
Control | Sube misica 5seg ggf(t)efuda%legd
Sonlas12delanoche.La lluviacae,
Locutor 1 | 188 brujas salenien los corredores 5seq
asustany ahora, alguiense metera
entu cobija.
Corte 3del cd.
Control | Efectoderayo. 2 5eq Efactos,
Bienvenidos a  cartilla. El viaje de
losabuelos através deltiempo. Enl |10 e
Locutor 2 tenebrosa nochedehoy: +La !
patasola.
i : Corte26del cd.,
Control | Efectodenifiosquecorrenygritan 5seg Efoctos,
Elser masterriblesanguinarioy
endemoniado que perturbd jamas los
mentes campesinas fue la Patasola;
Locutor 1| imperabaestemitoenlsmontafias | 1° €9

virgenes,donde nose oia el canto del
gallo nielladrido del perro.
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Locutor 2

Este personaje escasiconsiderado
COmo uno fiero 0 monstruo quetiene
el poder de metamorfosearse 0 su
antojo.

5seg

Control

Sueno elteléfono

4 seg

Corte7delcd.
Efectos.

Locutor |

Buenos noches,quien esta en bo lineo .«.

55eg

Control

Entrallamado telefonica. Hola,soy
Monica.

55eg

Locutor |

Monica. Qué encuentro has tenido con
o Patasola. Qué sabes...

I0seg

Mdnica

Algunos dicen haberlo visto como una
mujer hermosisima que da grandes
saltos paro poder avanzar con la Unica
poto que tiene.

15seg

Locutor 2

Monica, Laleyendarezaquela
Patasola fue una mujer muy bella,
codiciada portodos,peroperversay
cruel. Andaba y andaba haciendo
males con su hermosura pervertida.
Paraacabar consu dafiino libertinaje,
yenhorrendo castigo,leamputaron
una pierna con un hacha, yel
miembro fue luego quemado en uno
hoguera hecha con tusas de maiz.

20seg
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Efecto de hogueray nifiosque gritany Corte 22 del cd
| .
Contro corren  horrorizados. Oseg Efeclos.
Locutor2 | Hagamos una pausa. Pero antes,
revso bojo tu cama... uno nunca
sabe..e
Control Efectq deroyo que estremece el 3seg Corte 7del cd.
estudioy larodio. Efectos.
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tiNCIJGUNTW UN |A GINA DG VDO

* Se consideran mas cercanas las personas que miran a su
nterlocutor, hacerlo de manera amable

* Mirar poco puede ser signo de timidez o falta de seguridad en lo
quedice

= La mirada acompafia las conversacionesy animaa la otra persona
a comunicarse

*Mraralosojos cuando se habla hace que el discurso seamas
convincente

= Levantarlas cejos puede significar sorpresay el fruncimiento de
ellas falta de comprension,sorpresa o disgusto

= La sonriso casi siempre denota cercania, suaviza s tensiones y
facilita la comunicacion

= Losojos reflejan el estado interior

= Los movimientos de los ojos desarrollan uno funcion muy
importante en el transcurso de la interaccion social. Algunos
autores hablan de la "direccion delb mirada","el movimiento de
losojos”oel"contactovisual”

= La comunicacion visual compromete al receptor, s un
componente de intimidad ademas de la proximidad fisicoel tono

devozylaexpresion sonriente del rostro
*Semiralagente parahacerlaparticipe
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= Notomar el micréfono en la mano o jugar conel cable
= Sonreires ungesto universal agradable. Hagalo

POSTURAS

= La persona que domina el lenguaje silente del cuerpo controla
los movimientos inconscientes que puede hacer mientras
habla

*Aunque sea silenciosa la postura corporal con sus mensajes
concientes o0 inconscientes esta transmitiendo algo y la
interpretacion depende del interlocutor

= Frotarse lasmanos: impaciencia

= Golpearligeramente los dedos: Impaciencia

= Cruzar los brazos denota acttud defensiva

= Sea natural,no se notara

ING"UAY - COR PORAL

Sise analza el lenguaje corporal cotidiano se encuentran
variostipos de gestos:

= Emblema: gesto por el que se interpreta. Hay emblemas
especificos de cada cultura perotambién existen universales.

= Reguladores: representan un papel muy importante en &
comunicacion. Se emplean para que el otro ceda la palabra,
vaya mas rapido etc.

= |lustradoresvan unidos a la comunicacion verbal y sirven para
resaltar las palabras.
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*Adaptadores:gestos que se utilizan paro controlar o manejar sentimientos en
una situacion determinada (normalmente en situaciones de tension poro
controlarse). Los humanos, condicionados por los actos del hablo, olvidamos
laimportancia del lenguajenoverbal, el cual, poro losanimalesesvehiculo
fundamental ensu comunicacion.

*E| leng uoje corporol.Joseph Guardiola

NO\MA DII®AJUMDIAL

*Palobros 0 modismos que en parte signifiquen distinto (doble sentido)

*Los pala bras vulgares,del bojo mundo,sedeben reemplazar :no decir cuchillo,
navajo, sinoarma hlanca; no decir rifle,escopeta, sino armo defuego

*Sedebe hablar en presente

*Acloror términos raros, técnicos,etc.

*No utilizar términos despectivos:sirvienta, vieja, limosnera

*No hablar nimuyrapido ni muy despacio . Noadjetiva r demasiado

*Nousarmuletillas

*No hablaren primera persona

*Explicar lassiglos
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Cuantos miedos nos acompafian al momento de enfrentar el
primer directo... Todo lo planeado se puede venir atras por
detalles simples. La préctica, la experiencia y la repeticion de este
trabajo en diferentes escenarios hacen verdaderos maestros en
estos artes que siempre tendran algo nuevo que ofrecer. Sin
embargo, la experiencia juega a favor del radialista y su
creatividad le sacara de apuros. Presentamos algunas
recomendaciones para no ser sorprendido por detalles minmos
que pueden ocasionar elméaximo dafio o la transmision.

* Considerar el uso de lineas telefonicas sntemporizador

*Que el punto de ubicacion central esté cerco a tomas eléctricas,
pero kjos de la amplificacion del sonido que proporciona el lugar

* Proveerse de extensiones,cables,conectores,reductores,tijeras,
alicateslinternasfosforos cuchillas

*Preguntar lo referente al sonido a lo persona encargada del lugar.
Nobuscarterceros.Hablar conquien puede generar respuestasy
fomar decisones nmediatas

* Proveerse de micréfonos inalambricos para lograr una mejor
descripcion del lugar gracias al desplazamiento que este permite

*Liegartemprano. Preferiblemente una hora antesyrealizartodas
las pruebas de sonido que sean necesarias
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= Recorrer el lugar. Buscar los puntos muertos para los
microfonos, los lugares de mayor y menor concentracion de
personasy 10s puntos de ampliicacion.

= Hacer una revision de los equipos que se van a ufilizar. De
nadasirve una gran maleta con un montén de chatarra

= Coordinar eluso delos pre-grabados

= Coordinar intados

= Hacer unguion de la transmision

= Portarlibreta,papely 1apiz

*Tener un contacto cercano con el coordinador de piso de la
transmision

= Encuantoalalogistica,proveerse contiempo de mesasssillas,
plasticos,sombrillas,carpas. Nunca se sabe cuando el clima
obligue a cubrir equiposhacer trasladogtc.

= Llevar ropa comoda. Preferiblemente tenis y chalecos que
dlentifiquen la emisora

= Definirfunciones de los participantes eneldirecto

= Conocer deltemay estar suficientemente documentado

*Tener un plan B para caidas de la llamada,apagones,etc. En
este caso,grabe lo que esta ocurriendo y al llegar la energia,
transmita lo mas mportante para los oyentes,advierta sique
el fluido electrico se perdio,pero que retransmiten lo ocurrido
enesemomento

= Ubicarse en un lugar estratégico que permita visualizar todo el
escenario. Eneste casosiempre sera mejor ladiscrecion.

= Elprotagonista del eventonoes usted

= Proveer audifonos que facilten “retorno”para todos los
participantes del directo

62



*Ser puntual en el inicio de lo transmision. El evento pod ra
retrasarsey usted tendra que esperar. Perosi usted se retraso,
el evento no esperara por usted. Seo puntual

*Grabarsonidoambiente

*Ubicorse enun sector enel que lo gente no afecte su retomo

*Eltiempo en rodio essagrado. Recuerde que la transmision en
lomayoria deloscosostiene compromisoscomerciales 7 —

Algunostiposdedescripciones poro losdirectos:

*Topografica: El locutor describe el lugar;si s abierto o cerrado. La ubicacion y
tipo dessillas,bancas,si el espacio es largo,corto,su capacidad, si quien habla
seencuentraubicadoenlopartealta, bajo, al norte oen unatarima. También,
se informa sobre el nimero de asistentes y Sus caracteristicos:tipo de vestido,
colores,etc.

*Climatologica: EI locutor describe la temperatura, olores,y sonidos. Ademés,el
conocimiento de este ambiente permite establecer pla nes de emergencia por
lluvias,altocolor,etc.

*Historica: Proporciono datos del lugar, del acontecimiento, descripciones
arq uitectonicas,biograficas yexige el uso de un lengua e preciso,técnico.

*Ilustrativa: proporciona informacion sobre cada uno de los posos que seviven
en la celebracion,la actividad, la procesion, la marcha, etc.
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NCANCOMO ODUCTOW:

= Antes de preocuparse por la voz,la misica,los efectos o el
formato,preocuparse por dominar los nervios

= Tomar distancia de los problemas con bos que se llega a la
emisora. Una vez se esté frente al micréfono, concentrarse en
o que se va a decir y en como se dira. Dejar los problemas
personalestras 1a puerta de emision

= Laradioesoral. Sinembargo,el plblico se aburre de un
discurso largo,sin pasiones,melancélico,etc. Procurar hablar
nomas de 2minutos.Ceder la palabra, hacer énfasis con una
cancion,subir la cortinagtc.

= Encuantoakkctura. Esmejor hablar parael oyente,queleer
de manera fria. No aburrir a los oyentes con lecturas que ni
siquieradicennadaaquienrealizaelprograma. Ademas sise
hace procurar usar correctamente los signos de puntuacion

= Organizar la participacion. No dar vueltas, no hablar en
circulos,no repetir palabras ser precisoy conciso

= Entérminos generales,la gente suele cambiar su forma de
hablar cuando esta frente al micréfono. No renuncie a su
personalidad. Siga siendo usted mismo. No imitar a otros 0
hacer impostaciones de voz. Recuperar la naturalidad, la
frescura de las palabras. Evitar términos que desconozca 0 no
maneje. No quiera impresionar a los demas. No se luzca,
comunique.

"NO  UNUNCffi A U fi OONALIDAD"
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* Procurar un lengua je adecuado al publico al que esta dirigido el programo. No
rebuscar pala bras que los jovenes no entienda n o utilizar palabras de adultos
paraun publico infantil. E1 nifio que habla como un adulto,yo ha perdido porte
desuser infantil

*Entregar cifrasredondos y porcenta jesglobales

*No basto conue etenga unguion bien definido. Hard falta pasar loescritoa
looral con un lengua je colorido, dindmico y creativo. Adids a més de lo
mismo

» Utilizar la musica como un elemento deenganche para los programas y ubicar
lascortinasen los momentos mas importantes del mismo

*El productor deradiosuele contentarse con 106 20 llamadas o su programa.
Pero...quésignifica este nimero en medio de dos millones de ha bitantes?

*Salir de la rutina. Utilizar nuevas voces, formatos, entrevistos, opiniones,
musica, efectos y miradas sobre larealidad q ue acompafiaa lo comunidad,
veredaociudad
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Esel (timo de lostres procesos por los que debe pasor un producto
radiofonico. Hecha k& pre-produccién y la produccion.gl radialista
aborda este tercer aspecto, que suele realizarse de manero
especial en s programas pre-grabados. Sinembargo,se conocen
experiencias de directos que introducen en lastrasmisiones piezas
que hansido producidas y editadas con anterioridad.

Los posibilidades técnicas han alejado cartucheras Yy equipos que
ahora desconson en el pasado.La computadora,con maltiples
poshildades sacude los afios y presenta un ejercicio diital lleno
de recursos.

Editar estomar los componentes de laradioyarticularlosenuna
mismo direccion que sera.en Utimos,el producto o emitir.

El editor no es quien une piezas,pone musico de cortina,nserta
efectosy endulzo el programo. No. El editor es un jefe de concepto.
Un creativo. Es quien fortalece desde sus posibilidades humanos y
técnicos b que el director quiere comunicar.

NO W QUi LiVONt HUQUITA A LA VOZ.

Eleditor bienpodria ser el olmo de undramatizado,uno serie
radial o cualquiera de los espacios que requiere alto sentido del
comocuandoy dénde ubicar cada pieza.
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El editorentiende desde el oido. Su fuente creativa estaenel
sonido.

Sies grabador, debe escuchar atentamente para corregir a
quienestagrabando. Depurael lenguaje nopermite errores,
no filtra sonidos externos,orienta al locutor para que sea claro,
digapalabras completas,tenga una correcta postura frente al
microfono. Le introd uce en técnicas minimas de grabacion,
conoce la composicion del sonido, habla con claridad de
saturacion, remasterizacion, niveles deaudio,enfin...Noes
quien le pone musiquita a lavoz.Esun creativo dealtonivel.
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Primera precision. Sostenibilidod de un proyecto comunicativo no
es igual a recursos econdmicos o luchas por ma ntener “vivo*lo
emisora.Llenarla de monedas.

Asi, lo sostenibilidad de un medio posa por tres escenarios.
sostenibilidad social, sosenibilidod nstitucional y sostenibilidad
economico.

1.50STANLIDAD W<IAL

*Tiene que ver con las relaciones que el medio establece con los
publicosymiembrosdelocomunidad

= El contacto del ciudada no con los contenidos

= Los pertinencias tematicos

= El respaldo de la audiencia

= Nossolo ladistancia hasta donde Ilega, sino los contenidos con los
que llego

* Apropiacion 0 sentida de pertenencia con lo propuesto
comunicativa

= Esta relacionado con lo organizativo, con lo culturo, los
expresiones,losmodos de ser

*Cuandolaaudienciasevereflejada

* Cuando lo emisora esta legitimado
71



*Cuando su permanencia dependera en gran medida por su
plblicoy no de dinero

* Cuando hay preocupacion y ocupacion por afianzar el desarrollo
de contenidos locales

*Cuandoescreible

2. SOSThNUDAD  NSTITUCIONAL

= Hacerelacion alainstitucionalidad del proyecto

= Esta unida al tema del ordenamiento kgal. Normasacuerdos,
politicas de Estado

‘nene cercana relacion conlos modos de actuary relacionarse
entresi

= Es sostenible cuando hay transparencia en todo el proyecto
comunicacional

*Cuando se ocupa de fa formacion a productores y en general
toda capacitacion. Y al contemplar escenarios como la
planificacion y evaluacion

3. SOSTENSLDAP SONOMKA

Eslaquequizamasseconoceymenossetiene.Eslagestion
que se realiza parafavorecer el proyecto comunicativo con
recursos que lepermitansu permanencia enel dial.



@QULAroM UNA™TUWTANMDAL

/cudlesserian algunos mecanismos paro participar en una emisora?:
Como oyente/ Como poutonte / Como fiscalzador

Como productor/ Como promotor / Como formador

Como generador de campafias a favor de la emisora

Al presentar uno pefcion a cualquier medio de comunicacion sobre un
programaquesequierarealzar,hay quecumplirconlasexigencias delmedio
de comunicacion. Sin embargo, estos son algunos pasos bascos para
adelantar este procedimiento.

Desarrollar una propuesto por escrito que contengo: objetivo,justficacion,
guionnombre del programa,horario de emision,periodicidad,responsables
del programo,publico al que estara dirigidoestructura,posbles tematcos a
trabajar en los primeros 2 meses ysostenibilidad economica.

Presupuego minimo:
*Casetes/Baterias
*Cd/Transporte
*Fotocopias/ Papelerio
*Tiempo alaire

PO\ CADA 60MNUTOS, ti.
1\UzADOI ThNDM Dti\00 A

B MNUTOS D COMI\CALLS.
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Sub Total

OSfAMUNA  ISO'M

*EQUIPOS DE TRANSM SION:

Transmisor - excitador $5.000.000

Antena de banda ancha $600.000

Cabledelh $200.000

Conectores para cable $60.000

Sub Total $5.860.000
*EQUIPOS DEMEDICION:

Monitor de mod ulacidn $2.000.000

Frecuenciometro $400.000

Antena para frecuenciometro | $80.000

Sub Total $2.480.000
*EQUIPOS DEESTUDIO:

Generador stereo $2.000.000

Consola 6 canales $3.000.000

Reprod uctor de cd $800.000

Deck $700.000

Minidics $600.000

Audidfonos 5190.000

Micréfonos $220.000

Bases paramicrofonos $50.000

Kitmateriales de instalacion | $200.000

$7.710.000



TORRE'Y SISTEMASDETIERRA:

Torretriangular en lamina $400.000
Kit para transmisores $800.000
Estabilizador $200.000
Sub Total $1400.000
OPCIONAL:

Software para Sistematizar la estacion: | $2.300.000
Tar'eta deaudio $1200.000
Sub Total | $3.500.000

TOTAL: $19.6Q0000

RQUISTOS & INVERSION
BASICA PARA SOSTENGR UNA TMISORA

*Tener aprobacion del Ministerio de Comunicaciones sobre estudio técnico,
estudio de agrondutica civil

*Adquirir los equipos exigidos

*Efectuar pagos por uso del espectro electromag nético al Ministerio de
Comunicaciones

*PagosaSaycoyAcimpro

*Salario de trabajadores

*Pago de poliza

*Pagos por arrendamiento de locales y servicios pablicos

‘Imprevistos

*Papeleria
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Alguien dijo, cuando llego la television, que seria imposible que
Una caja con iméagenes mantuviera sentada a una persona por
mas de 10 minutos. La sentencia era la de un medio de corto
aliento, sin embargo, mltiples equivocos acompa fiaron eso tesis.
Ahora, otrosafirman diasfinales para loradio.

I nternet,el satélite,el software y las herramientas modernas hoy
permiten decir que en cualq uier lugar media namente dotado se
puede hacer rodio. Con ello,la esquina més lejana del barrio mas
olvidado pod ra servir como vehiculo comunicativo al mundo.
Desde un computador de caracteristicas minimas, cualq uiera
podrélanzarse olaproduccion radial.

El futu ro del medio paso por lo tecnoldgico pero no muere alli. La
radio estd hecha de menso jesymientras enel campo, lavereda,
|o cuadra, el barrio o Ia ciudad se restituya el valor de lapalabra
radial y asomen los buenos ideas, eso rodio mas olid de morir,
sera el motor queimpulse nuevos dingmicas sociales.
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La radio sideja de ser atractva desaparece .La radio sideja de ser
motor de desarrollo social desaparece .La radio sise separa dela
comunidad dejara de existir. La rodio si vive paro la
comercializacion sera uno suma de monedas.La radiosise arrodillo
ante lat.v o la Inemetsaldra del mercado. Si permanece sentada
viendo pasar los signos de los tiempos se la llevara el presente y la
hundiraen el pasado.

Entonces, ¢ hacia donde caminar? Pues, hacia una radio que
satisfaga los deseos,necesidades y expectatias de sus oyentes.
Desde aquivemos una radio mas preocupada y ocupada por los
contenidos. Una FM plural y muscal pero con contenidos. El cd
moveralos diales.EImp3 sera una propiaemisoray comoyalo
vemos,el didejara de acompafiarnos con disertaciones triviales y
repeciones ensus palabras conmodosyestilos de presentar b que
ya conocemos.La FM como hoy lovemos,llegara a ser deportiva,
cultural,de entrevista,en fin..renunciara al sonsonete de musica
+musica = dinero.Una formula gastada paro el futuro. Una
mezclaflojaytibaque frentealfuturo estara pegadaconbahas.




Entonces, ¢por qué escuchar una emisora local, cuando las
ofertas de celula res permitira n escuchar radio, cuando la
Internet ofrece paquetes diversos y coloridos con interesa ntes
propuestas, cuando el automvil por satélite pasara de 20 0
30emisoras locales a miles de opciones mundiales?. ;como
reaccionara el mercado frentea este tema?. Wué pod ra hacer
una emisora de Giron-Sa ntander, de un corregimiento de
Narifio ouna pequefia comunidad en el Valle?

Los oyentes del AM pasaron a FM y éstos,pasaran a la Internet
y al satélite. ;Estamos prepa rados?. Pod remos sequir con
expresiones sosas Y repetitivos de los.. buenos dias amigos
oyentes..y Blablabla..

Entonces,el futuro proba ble estaria acom paiiado de emisoras
segmentadas y de grandes contenidos que acompafian las
pa rrillas de programacion desde lo local. Espacios que toquen
las necesidades de la comuna, la cuadra, el barrio. La
globalizacion quedaria reservada para las cadenas de publicos
sin rostros y voces conocidas. Las mafianas con sonidos de
ciudady oloracampo,seron el brillo del lenguaje radial que
permita susostenibilidad y permanencia en el dial.
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"La ibertad de prensa es condicion basica para que la sociedad tenga
conocimientoverazsuficientey oportunodelarealdad concreta del
mundo.Por o tanto,debe ser mantenida a salvo de laintrusion o
coaccion de cualquier sector publico o privado.

El acceso a la informacion constituye uno de los derechos basicos del
hombre.Esta razon de ser de la libertad de prenso hoce recaer sobre
el periodistalaobligacion de defenderlay de obrar conaltos niveles
de responsabi ldad y honestidad en el ejercicio de su profesion.

La principal obligacion del periodista es informar sobre los hechos de
interés plblico de una manera exacta y comprensible.

Laéticadelaprofesonsefundamentaen unos principiosdirigidosa
esablecer la responsabilidad del periodista frente a lo sociedad.
Estos principios son hase del presente Codigo de normas adoptadas
por bos periodistas para ennoblecer su ejercicio profesional”.

Aso mblea Generaldel Orculo de Periodistas de Bogota
Bl



THINCWIOS TS

| Veracidad

2. Libertad

J. Independencia

4. 3rvicio

5. Responsabilidad
6.Verificacion y objetividad
1.5creto profesional

8. Respetoolovida privada
9. Derecho de réplica

10. Rechazoal plagio

Lo anterior, pod ria verse reflejado o ser una e las
inspiraciones éticas del Consejo de Programacion . Organo
rector y decisorio paro coda uno de los programas que se
emiten desde cualq uier emisora.




LA JUNTA Dt: ProsMMACIN

“La Junta de Programacion es el organismo encargado de k& formulacion,
seguimiento de politicasplanes y programas en materia de programacion de
la emisora " M. Comunicaciones

OBJETIVO

Dar participacion a las organizaciones sociales del municipio para garantizar
la diversidad y pluralidad de deas dentro del servicio de Radiodifusion Sonora
previo consulta ante la Junta Directiva.

FUNCIONES

*Acompafiar los procesos radiofonicos adelantados por laemisora

*Generar espacios de formacion en radio para realizadores de la emisora o
disefiar eimplementar elManual de Estilo

* Participar de intercambios radiofonicos con emisoras locales, nacionales o
internacionales

* Definir el propio reglamento y las demas funciones que considere
indispensables para el cumplimiento de losfines citados en el decreto 1981 de
2003

INTEGRACION DE LAJUNTA DE PROGRAMACION

La Junta de Programacion estara integrada por un representante de cada una
de las organizaciones de la comunidad o estara integrada, de acuerdo alos
lineamientos propuestos por laJunta Directiva

Un material completo que redne documentos como Junta de Programacion,
Cédigo de Etica o Manual de Esfilo puede ser consultado en la Delegacion de
Comunicaciones de la Arquidiocesis de Bucaramanga 0 en sus emisoras
comunitarios ubicadas en GironLebrija,Rionegro o Santa Barbara.



Glosario

* Deck: Equipo de baja frecuencia que reproduce el sonido contenido en los
cassettes.

*Excitador: es un equipo de alta frecuencia que agrega una potencia
ntermeda entre el modulador yeltransmisor

*Amplificador de potencia: Equipo de alta frecuencia que agrega la potencia
final conlacual sevaaemitroradiarlasefial delaemisora.

“Transmisor: Equipo de alta frecuencia que combina en un solo aparato las
etapas de modulacion gxcitacion y amplificacion de potencia.

*Antena: Es un elemento pasivo (que no agrega potencia) para convertir la
energia eléctrica en ondas electro-magnéticas,funciona tanto para emsion
Como para recepcion.

*Monitor de modulacion: Dispostivo de medida para conocer el nvel actual
(alto)oajo,optimo) de lasefial emitida.

*Frecuenciometro: Dispositivo de medida para conocer las variaciones de la
rodiofrecuencia en la cual se esta emitiendo

*Sayco y Acimpro: Entidades privados que se encargan de recaudar los
derechos de uso de piezas musicales registradas a favor de los autores,
compositoresjntérpretes y productores.

‘Lineastelefonicas sintemporizador: lineas desde las que se puede hablarsin
que se corte b llamado.

*Cufia: Espacio publicitario breve que se incluye en un programo de radio o
television.

*Lectorde CD:Esunequipo de bajo frecuenciayreproduce el sonidocontenido
en losdiscos compactos.

*Tiempo al aire: espacio de tiempo que utiliza el productor para emitir un
programa.
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*Sonido ambiente: todo aq uel sonido que se registre en el lugar en el que se
encuentra. Asi,onido ambiente de una calle estara conformado por carros,
pitos,genteque habla, vendedores,etc. .

*Muletillas: repeticiones en las que suele caer el locutor. Ej:eehh, Ummmm,
este,deestaforma, et

*Audiencia: publicoque escucha losmensajes que seemiten

*Tarifario: es una tabla que definen las empresas de comunicaciones para
ofrecer susservicios deventa o arrenda miento. Allise citan los costos ¢ ue tiene
una cufia, transmisiones, arrendamientos,gtc.

*Remasterizacion: después de editado el prog rama se realiza este proceso para
alcanzar una mejor calidad en el sonidoy lograr estandares deaudio optimos.
*Pre-prod uccion; primera etapa de la creacion de un programa radial. E n ella se
define como va a realiza rse el programa: tematica, busq ueda de musica,

elaboracion de guiones,etc.

*Prod uccion: segunda eta pa de un programa de radio. Abarca todo lo
relacionado con “saliral aire"

*Post-prod uccion: etapa final. Seesta fuera del aire. Alli sededica un momento
pararevisar loocurridoenel programa deradio.

*| ntencion comunicativa: objetivo con el que seentra en una comunicacion.

*Puntos “muertos* - lugares en donde el sonido se pierde. Para el caso de
transmisiones con inalambricos, en algunas partes la sefial desaparece.
Metros adelantese reestablece.

*Pieza radial: Nombre que se asigna a diferentes prod uctos generados cesde la
radio:Curia, glosa, mensaje, pisada, etc.

* nteraccion verbal: intercambio de palabras que se establece en cualquier
escena rio.

*Coordinador de piso: para el caso de las transmisiones en directo,por ejemplo,
esta esla persona encargada de coordinar que la sefial emitida sea de la mas
altacalidad. Sepreocupayocupapor lacoordinacion decadadetalleyporel
resultado final delatransmision.



Glosario

*Actstica:La ciencia yel estudio del sonido;condiciones sonoros de un estudio.

*Entonacion: Esel resultado de lasvariaciones detono que se van sucediendo
mientras hablamos.

*Modulacion: Proceso 0 paso absolutamente necesario para conseguir que las
ondas hertzianas, de frecuencia mucho més alto, sirvan de vehiculo para
transportar las sefiales de audiofrecuencia (sonido) del emisor al receptor.
Las formas més utilizados paro mod ular una sefial de audio, sobre todo en la
rodio comercial, son en Am plitud (AMy (FM)

*Audio:Con este nombre se identifica la sefial sonora u na vez tra nsformada en
sefial eléctrico.

*Montaje radiofonico: Es la combinacion ordenada de todos los componentes
del lengua je radiofonico que se presentan en una determinado emision,
aunq ue su objeto princi pal es combinar distintos sonidos con el fin de generar
uno accion,

*Parrilla de programacion: Es la sintesis de la oferto programético de una
emisora. Generalmente, las pa rrillas son como uno especie de plano que
contiene el titulo de los programas y el espacio temporal que ocupan, asicomo
eldiaenelqueseemiten.

* Retroalimentacion 6 Feedback: Trasmision de informacion en dos direcciones
quebusca compartir contenidos entre el emisoryel receptor.
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€misora San Juan de Girén

La Voz de Lebrija

la Voz de la Inmaculada de Rionegro
Parroquia Santisima Trinidad
Parroquia Cristo Resucitado
Planeta Paz

Acoapacos Television

Seminario Mayor
Arquidiocesano de Bucaromanga
Casa de Retiros Foyer de Charité
Casa de la Misericordia
Delegacion de Comunicaciones
Arquididcesis de Bucaromanga
Seminario Menor San Pio X
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