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La comunicacién Popular y Alternativa se efectiviza en la presente propuesta,
por cuanto el presente trabajo propone la publicacion de la Revista “El
Igualitario” con periodicidad quincenal. El mismo nace de una iniciativa de
docentes y estudiantes en el afio 2010, sin embargo ahora se pretende publicar
en la ciudadela Andrés Ibafez, siguiendo los pasos aprendidos a lo largo de los

afnos de nuestra vida académica en el Tecnologico.

El presente proyecto es un intento de democratizar la comunicacién en Santa
Cruz, por cuanto de ser solo receptores, se podra llegar a ser emisores para

difundir las necesidades y aspiraciones del Plan 3000.

En este trabajo, se presenta la propuesta de publicacién quincenal de la revista
“El lgualitario”. La revista tiene como objetivo servir de soporte para que los
propios vecinos, organizaciones sociales y otros, puedan publicar sus

opiniones, sus resoluciones de asambleas y todo tipo de actividades.

De esta forma, el lector, es el motor y elemento activo dentro del proceso de
innovacion y mejora de la comunicacion, potenciando ademas la relacion

gobernantes y gobernados.

CAPITULO |

INTRODUCCION



La produccién de esta revista responde a una necesidad social, debido a que
hasta el momento no se han publicado ni registrado revistas en la Ciudadela
Igualitaria del Plan 3000. El desarrollo de este estudio, se hace desde una
perspectiva teorica, se justifica en la medida que contribuye a validar
producciones tedrico conceptuales y de aplicacion practica, realizadas por
estudiantes de la carrera de comunicacién popular y alternativa del Tecnoldgico

Popular Igualitario Andrés Ibafiez.

Para los mismos lectores, la revista constituye un recurso informativo,
recreativo, orientador y educativo. Uno de los retos fundamentales es la
publicacion de una revista popular “El Igualitario” desde la ciudadela Andrés
Ibafez, ello conlleva preparar ciudadanos con formacion integral, capaces de

proveer y adecuarse a los cambios, destinadas a la seleccién de noticias.

La revista “El Igualitario” se publicara quincenalmente, lo cual permitira tener
relacion con sus lectores brindandoles la informacion necesaria sobre los
eventos que se llevaran a cabo en el Plan 3000 y noticias de interés

departamental y nacional.

1.1 Justificacion

Se evidencia la gran necesidad de un medio de comunicacién impreso en la

zona del plan 3000 que tome como principal fuente y publicacién los hechos

que son noticia y actividades de nuestras organizaciones sociales de nuestros

barrios del plan y porque no decir de la ciudad de santa cruz.

1.1.1 Importancia social.



A través de la revista El Igualitario, se veran las necesidades de transformacién
que necesita la sociedad de la ciudadela del plan tres mil, contando con
profesionales que viven en la zona y trabajan para la zona en una revista
popular instrumento comunicacional por el cual, podran hacer publicas sus

ideas conocimientos y pensamientos referentes al Plan tres mil.

1.1.2 Importancia académica.

La revista “El Igualitario” servira como documento para plasmar las
investigaciones de los estudiantes y docentes, de las distintas carreras del
Tecnoldgico Popular Igualitario Andrés Ibafiez y personalidades destacadas del

area de investigacion social del distrito municipal 8.

Es deber de todo comunicador implementar contenidos, tradicionales y
vivencias a través de la comunicacion popular; Los grandes medios de
comunicacién, no producen este tipo de materiales impresos de ciertas
especialidades, cuyo crecimiento es tan amplio tanto en fuentes de empleos y

esto requiere un interés comunicacional.

1.1.3 Importancia Personal.

Viendo la necesidad de los vecinos del plan tres mil y estudiantes de tener un
medio donde plasmar nuestras ideas, es que nos hemos inclinado por la revista
El Igualitario, este trabajo siendo este una forma de retribuir nuestra formacion
al tecnoldgico y a nuestra sociedad. Todo lo aplicado servira como cimiento

para que futuros profesionales sigan este camino.
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Como cualquier individuo; Personalmente ciento un especial interés por hacer
gue nuestras ideas y conocimientos, sean un aporte por el cual este trabajo nos
llevara, a través de la experiencia logrando un acercamiento hacia la
especializacion de proyectos periodisticos generalizados, con grandes deseos

de interrelacionarse dentro y fuera del Tecnoldgico.

1.2 Planteamiento del Problema

En la ciudadela Andrés |Ibafez no circula ninguna revista escrita, por lo tanto,
como manifiesta la encuesta de la pregunta 3, donde el 96% de los
encuestados manifiesta la necesidad de un medio impreso en el Plan 3000.
Para la difusion de todas las necesidades y aspiraciones de este sector de la

poblacion.

Por tanto segun la encuesta realizada en distintos barrios del Plan 3000, se
evidencia la falta de una revista propia del lugar y que su contenido, tome en
cuenta la verdadera realidad que vive el ciudadano comun, los servicios
basicos, medio ambiente, salud, educacion, seguridad ciudadana, etc. Que son

los temas de mayor sugerencia y necesidad.

Es por esta razén que se propone la realizacion de una revista hecha en el Plan

3000 para Santa Cruz y toda Bolivia.

Por lo tanto el planteamiento de problema es la Propuesta de disefio de la

revista popular “El Igualitario” en la ciudadela Andrés Ibafiez.

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivos Generales

11



1.3.2

Disefar la revista “El Igualitario” con frecuencia quincenal en El Plan
3000.

Objetivos Especificos.

Redactar la revista con un lenguaje popular y de facil comprension.

Seleccionar los hechos noticiosos de la ciudadela Andrés Ibanez.

Estructurar el formato para la revista quincenal “El Igualitario”.
Identificar el tipo de publico que adquirira la revista de manera quincenal.
Seleccionar el personal capacitado para la realizacion de la revista.

Desempefiar trabajos de equipo con actitud solidaria, activa y

participante.

Proponer el empleo de redes sociales y otras herramientas virtuales que

propicien la participacion en la publicacion de la revista popular.

CAPITULO I
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MARCO REFERENCIAL

2. Etimologia de la palabra Comunicacion

La palabra comunicacion deriva del latin communis, que significa literalmente
"Comun" cuando comunicamos lo que hacemos, es establecer entre dos o0 mas

una armonia, de acuerdo a la franqueza, union o afinidad".’

Por lo tanto, etimolégicamente la palabra misma nos hace dar cuenta que se
necesita al menos dos personas para que se establezca la comunicacion, no

puede haber comunicacion en solitario.

2.1 Concepto de Comunicacién

Son varios los autores que se refieren a la comunicacion desde diferentes

puntos de vista. Tomamos el concepto de Kaplun Mario que nos dice:

"La comunicacion es un intercambio de experiencias mediante el cual los seres
humanos o comunidades humanas establecen relaciones entre si y pasan de la
existencia individual aislada a la existencia social comunitario”. > Tomando en
cuenta este concepto la comunicacion nos ayuda a intercambiar ideas y a vivir

en comunidad.

En tanto, el autor Cedar Paul, en el Libro 7 claves para la Comunicacion

Efectiva donde nos dice:

' Cedar, Paul. " 7 Claves para la comunicacion efectiva", pag. 10
2 Kaplun, Mario. "El comunicador popular", pag. 54

13



"La comunicacion es mucho mas compleja que trasmitir informacién, es no
participar en el mensaje, sino en el sentido del mensaje, no sélo en el sentido

del mensaje, sino la participacion en la vida de otro".

Por lo tanto, la comunicacidon es compartir ideas, experiencias y la vida con las

personas que nos rodean.

2.2 Comunicacién Popular

Esta comunicacion es un modelo antagdénico al modelo de comunicacion
vigente. La comunicacion alternativa y popular trata de rescatar y recuperar la
cultura popular convirtiéndola en sujeto de informacion. En donde se busca la
EMPATIA, es decir la participacion afectiva y por lo comun emotiva de un sujeto
en la realidad ajena que constituye uno de los mas destacados factores en la

comunicacién devolviendo el papel protagdnico a las personas.

2.3 El Modelo de la Comunicacion Popular

Al contrario de las practicas tradicionales, el modelo de comunicacién popular
ha surgido como una respuesta a las necesidades de otro tipo de informacion,
busca una interrelacion entre los emisores y receptores a través de
organizacion y orientacion de los pueblos oprimidos. Es una comunicacion
comunitaria colectiva universal que revaloriza a la cultura popular, que quiere
transmitir los valores humanos, sociales, democraticos, de equidad de género,
identidad y derechos, rescatandolas para crear una conciencia colectiva, es que
este modelo no esta destinado para el mero consumo y lucro; sino para el
SERVICIO Y LA CONCIENTIZACION .Este modelo personaliza a su receptor

estimulando su capacidad de respuesta por eso es CONTESTATARIA. Se
14
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busca el cambio progresivo de la sociedad y la gestacién de condiciones

propicias para llevar a cabo este cambio.

2.3.1 Elementos que intervienen en la comunicacion

2.3.2 Emisor

El que emite un mensaje tras un proceso de codificacion. Distinguimos entre:
Emisor real (fuente): origen del mensaje. Es el que lo codifica. Emisor virtual
(transmisor): no codifica el mensaje, solo lo transmite. Este tipo de emisor
aparece con mucha frecuencia en la publicidad (personaje famoso).

2.3.3 Receptor

El que recibe el mensaje y lo descodifica. Receptor real: el verdadero

destinatario del mensaje. Receptor virtual: es el receptor del emisor virtual.

2.3.4 Mensaje

Conjunto de signos (linguisticos) escogidos del cédigo que hacen referencia a

algo de la realidad. Por ejemplo: Tengo sed.

2.3.5 Canal

Medio fisico por el que el emisor transmite el mensaje y que el receptor capta

por los sentidos corporales.

2.3.6 Codigo

15



Sistema de signos regidos por unas reglas compartidos por el emisor y el

receptor. Por ejemplo: lengua castellana, sefales de trafico, codigo morse.

2.3.7 Referente

Realidad externa a la que alude el mensaje. Siguiendo el ejemplo anterior, el
referente seria la sensacion de sed. La Situacion es el conjunto de
circunstancias temporales, espaciales y socioculturales en que se desarrolla el
acto de comunicacion y el Contexto es lo que se expresa antes y después del
mensaje (verbal), o las circunstancias previas y posteriores a la situacion
(comunicacion no verbal).Tanto la situacibn como el contexto aportan

significacion y en ocasiones, ayuda a descifrar el mensaje.

2.3.8 Publico objetivo

El publico objetivo es un conjunto de personas con ciertas caracteristicas
comunes a las nos dirigiremos, en definitiva se trata de elegir a aquel publico
que se quiere alcanzar, por tanto, sera un segmento de la poblacion con rasgos

comunes y con cierto nivel de homogeneidad.

2.4 Revista

El término "revista" escrita o impresa e igual al género televisivo y radiofénico,
proviene del prefijo re y la raiz vista, que seria una forma de: volver a ser vista.
También se llama magazine porque deriva del inglés y del francés "magazin”

que en ambos casos quiere decir: almacén, stock.

Es una variedad de textos escritos con diferentes tematicas de interés general,
acompanados con fotografias y una diversidad de temas enfocados con una

caracteristica comun.
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2.5 Barreras de la Comunicacion

Aun cuando el proceso basico de comunicacion es relativamente sencillo, las
deficiencias de la comunicacion son evidentes en las organizaciones. Los
prejuicios de percepcion y atribucién, las relaciones interpersonales, la
estructura de la organizacién, la distancia fisica y las diferencias culturales

pueden erigir barreras para la comunicacion.

2.6 Retroalimentacion

Llamada también informacion de retorno. Se trata de las reacciones inmediatas
y espontaneas del receptor ante el mensaje, las cuales son recibidas por el
emisor por diferentes medios (por una mirada, por los gestos) y que le permiten

reajustar su accion emisora®.

La retroalimentacion juega un papel central en el proceso de la comunicacién,
pues constituye practicamente el cierre del mismo, sin el cual no hay garantia
de que se haya logrado la comunicacion. ElI poder observar la reaccion del
receptor al mensaje de la fuente, constituye un factor fundamental a fin de
poder evaluar si el propésito u objetivo de la comunicacion fue alcanzado o no,

asi como el grado en que ésta se logro.

2.6.1 Modelo del proceso de la Comunicacién*

A

Mensaje mensaje mensaje mensaje meensaje
fuente conficador * canal | decodificacio |

Retroalimentacitn

h 4

® ALBEIRO Castafio Duque “La Comunicacion
* ANDERSON Rosario Comunicacién Cap. 10
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2.6.2 Fotografia

La fotografia es un medio de difusion colectiva, cuyo estudio no alcanza al
propésito de este trabajo, puesto que ademas como disciplina tiene una serie

de estudios y aproximaciones increibles e ilimitadas.

La fotografia fue descubierta por Nicephoro Niepce en 1824 en Francia,
Daguerre en 1829 la consagra con la famosa daguerrotipe o primer aparato
fotografico que no sacaba copias. Es un medio de reproduccion, sugiriendo el
retrato o parecido y que merece investigacion.

Actualmente es ya un medio de reproduccién multiple, es util al periodismo
grafico y a la publicidad, es también un instrumento politico y hasta escandaloso
(paparazzi). Esta disciplina también permite el ejercicio de la fotografia como
aficionado (amateur) y considerado dentro del concepto de self media que

hemos estado expresando.

CAPITULO 1l

MARCO TEORICO

3.1 Antecedentes de la Revista
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Desde sus inicios las primeras revistas compilaban una gran variedad de
material considerado de interés para los lectores o publico receptor. Segun la
pagina una de las primeras publicaciones de revistas se ubica en Alemania,
titulada: "Erbauliche Monaths-Unterredungen" (Discusiones Mensuales
Edificantes) ubicada en el siglo XVII, entre 1663 y 1668.No es de extrafar que
este medio de comunicacion masivo apareciera en Alemania, origen de la
“‘Galaxia de Gutemberg”, es decir. Un pais con tecnologia de punta para el
momento. Obviamente que ésta linea de publicacion se unen otros paises con

similar desarrollo tecnolégico: Francia, Inglaterra e Italia.

3.2 Clasificacion de las Revistas.

La clasificacion de la UNESCO distingue cuatro categorias dentro de las

revistas®:

3.2.1 Revistas de informacion

Revistas en las que se dan a conocer programas cientificos, técnicos,
educativos 0 econdmicos, anuncian reuniones, informan sobre personas,
principalmente en forma de articulos o notas breves que contienen informacién

general o no detallada.

3.2.2 Revistas primarias

Se les conoce también como “revistas de investigaciéon y desarrollo”. En ellas se
publican resultados de trabajos de investigacion con todos los detalles
necesarios para poder comprobar la validez de los razonamientos del autor o

repetir sus trabajos.

® Definicién de la UNESCO
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3.2.3 Revistas de resimenes o secundarias

Revistas en las que se recoge el contenido de las revistas primarias, en forma

de resimenes.

3.2.4 Revistas de progresos cientificos o tecnolégicos

Llamadas por algunos autores como “revistas terciarias”. En ellas se publican
informes resumidos de los principales programas de investigacién contenidos

en las revistas primarias, durante amplios periodos®.

De estas clasificaciones se dara mayor énfasis a la primera opcion: Revistas de

informacion.

3.3 Tipologia general de las revistas.

3.3.1 Por su contenido

e Revista de informacion general

3.3.2 Por su costo

e Revista de pago (bajo costo)

3.3.3 Por su periodicidad

¢ Quincenal

3.3.4 Por el tipo de lector

e (Citadino con produccién en la ciudadela Andrés Ibafez

® Grunewald, H. 1982, pp. 2-5 en Rovalo, 1998
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3.3.5 Por su destino

e Revista para el publico

3.3.6 Tipo de lenguaje

e Con lenguaje popular de facil comprension

3.4 Caracteristicas

Para dar mas o menos importancia a una informacion se emplea una serie de

técnica y normas:

3.4.1 Aperturas de Seccién

Las primeras paginas de cada una de las partes de la revista se ocupan de la
noticia de la semana.

3.4.2 Secuencia de Contenidos

A partir de la apertura de seccion se dispone el resto de contenidos de mayor a

menor importancia.

3.4.3 Paginas
Dentro de cada pagina, si va mas de una noticia, la mas interesante se coloca

en la parte superior, con el titular ocupando mas espacio y con un tamafo

mayor.
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3.4.4 llustraciones

Las fotografias, dibujos o graficos se utilizaran para destacar las noticias

principales y para aportar mas informacién al lector.

3.4.5 Titulares

El tamafio de la letra en el titular de la noticia también determina la importancia.

Tipo de letra Arial Tamafio 18 pts. Paginas interiores Arial 12 pts.

3.4.6 Columnas

La informacion se escribira en dos columnas y dependiendo de la importancia

de la noticia, las columnas variaran ocasionalmente.

3.4.7 Portada

La portada de la revista tiene que llamar la atencion del lector. Por eso se
seleccionan las noticias mas importantes de la semana para publicarlas en la

primera plana.

La primera pagina es una seleccidon de las mejores noticias de todas las

secciones, dependiendo de la actualidad.

De un solo vistazo al ver la portada, el lector puede hacerse una idea de lo que

es lo mas importante que ha ocurrido.

La primera pagina siempre ira impresa en color.

La primera pagina esta compuesta por los siguientes elementos:
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3.4.8 Cabecera

Se localiza en la parte mas alta de la portada, identifica el nombre del periddico,

aparece en ella la fecha, el precio y el numero de la edicion.

3.4.9 Noticia Principal

Tiene el tamafio de letra mas grande de la pagina y va acompanada de una

fotografia y siempre lleva texto acompanandola.

3.4.10 Noticia Secundaria

El tamano del titular es mas pequefio y lleva texto mas una pequefia foto.

3.4.11 indice

Indica la pagina de inicio de las secciones y destaca cada una de las areas de

cada seccion.

3.4.12 Llamadas a suplementos

Es excepcional, se usa para destacar los suplementos que acompafian a la

revista.

3.4.13 Fotografia principal
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Es una fotografia que a su vez es noticia y va acompafiada de un pie de foto y

de antetitulo o subtitulo.

3.4.14 Publicidad

Se ubica normalmente en la parte inferior. Es el mejor espacio para el

anunciante.

3.5 Diagnostico (encuesta) realizado en el plan 3000.

La presente encuesta se realizd el 1ro0,08,15,22 y 29 de Septiembre en la
ciudadela Andrés Ibafnez, en el distrito municipal No. 8, mas conocido como, El
Plan 3000, se hizo la encuesta a un total de 100 representantes de diversas
organizaciones sociales, que engloba a 130 barrios. Como ser juntas vecinales,
comerciantes, transportistas, maestros, microempresarios, funcionarios publicos
municipales, abogados, trabajadores independientes, periodistas, albariles,
mecanicos, soldadores, médicos, canillitas, pastores, sacerdotes, policias,
universitarios, estudiantes de secundaria, etc. Cuyas edades comprenden entre
18 a los 70 afos de edad. Entre ellos esta tomada en cuenta la opinion del
ciudadano comun de los diferentes barrios y de distintas profesiones, Los
resultados seran el parametro para determinar la frecuencia con que leen una
revista y la necesidad de la difusion de un medio impreso en la ciudadela

Andrés |Ibanez.

Pregunta No.1 ;Con que frecuencia lee?

% gcon que frecuencia lee?

34%

B diario
B unaves a lasemana

unaves al mes

B nolee




Considerando entre las personas que leen diario y las personas que leen una
vez a la semana llegan a ser 68%, esta cifra es significativa para deducir que

tenemos una poblacion lee un medio impreso en el Plan 3000.

Pregunta No.2 ;Cuantas horas al dia lee?

:Cuantas horas al dia lee?

0

20% B unahora
B doshoras
® treshoras

Si el 48% tiene una frecuencia de lectura diaria sumados al 32% constituyen el
70% que tiene un habito a la lectura, hecho que nos muestra una poblacion que

lee de manera frecuente.

Pregunta No. 3 ;Qué tipo de temas sugeriria usted?

:Qué tipo de temas sugeriria usted?

e o L

[
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La preferencia de la poblacion encuestada indica una tendencia una variedad
de temas, por ello se hace necesaria una publicacion de una revista con temas

variados.

Pregunta No. 4 ;Esta de acuerdo con la publicacion de una revista hecha
en el Plan 30007

cesta de acuerdo con la publicacion
de una revista hecha en el plan
3000?

4%9%

El presente grafico nos muestra que el Plan 3000 necesita una revista como

nos indica 96% de los encuestados.

Pregunta No. 6 ¢;Qué tipo de revista te gustaria leer?
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:Que tipo de revista te gustaria
leer?

16% 10%

B farandula
B deportiva
\ 50% ' I inforemativa

En el presente grafico nos muestra el tipo de formato a seguir o sea informativa,

M cronicaroja

cronica roja y deportiva todos ellos sumando un 90 % espacio que

definitivamente ocuparan estas secciones.

Pregunta No. 7 ;Cual es tema de su preferencia?

¢Cual la lectura de su preferencia?

10%

- ' M Libro

M Periddico
| 22% I Revista
N ™ Biblia

La tendencia indica que existe preferencia hacia medios de

comunicacion escritos.

Pregunta No. 8 ;Con que periodicidad le gustaria adquirir su revista?
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:Con que periodisidad le
gustaria adquirir su revista?

B semanal
B quincenal
M mensual

B trimestral

En el presente recuadro nos muestra un 88% que si esta interesado en adquirir

y leer una revista echa en EIl Plan 3000.

Pregunta No. 9 ;Cuanto pagaria por un ejemplar?

;cuanto pagaria por un

ejemplar?
16% o M A)10bs.
. M B) 20 bs.
1 C)30 bs.
[ |

En el presente grafico nos muestra el valor econémico por la adquisicion de un

ejemplar de la revista “El Igualitario”.

CAPITULO IV

MARCO METODOLOGICO
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El método es una seccidén importante dentro de los reportes de investigaciéon ya
que describe las acciones que se hicieron para poder recolectar la informacion
necesaria para responder a nuestra pregunta de investigacion’. Por lo tanto en
la presente investigacion se utilizara el método deductivo porque se desciende
de lo general a lo particular, de forma que partiendo de enunciados de caracter
universal y utilizando instrumentos cientificos, se deducen enunciados

particulares.

Los objetivos fundamentales de la ciencia son: dar respuestas validas a
preguntas de investigacion, para realizar publicaciones. La ciencia trata de dar
solucion a los interrogantes, a los problemas planteados. Las leyes y las teorias

difieren, en su capacidad para dar respuesta a los problemas planteados.

De la misma manera utilizaremos la metodologia cuantitativa, es aquella que
permite examinar los datos de manera cientifica, 0 mas especificamente en
forma numérica, generalmente con ayuda de herramientas del campo de la

estadistica®.

4.1 Técnicas de investigacion

7 NOSSA-SANCHEZ Jorge Guia para la Elaboracion del Método Ed. Fundacién Universitaria Bogota Colombia- 2008
8 http://es.wikipedia.org/wiki/Investigaci%C3%B3n_cuantitativa
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Son procedimientos metodoldgicos y sistematicos de comunicacién que se
encargan de operativizar e implementar los métodos de Investigacion y que

tienen la facilidad de recoger informacion de manera inmediata®.

4.1.1 Observacion

Es el método por el cual se establece una relacién concreta e intensiva entre el
investigador y la realidad del objeto estudiado, de los que se obtienen datos que

luego se sintetizan para desarrollar la investigacion.

La observaciéon es un proceso cuya funcidon primera e inmediata es recoger
informacion sobre el objeto que se toma en consideracion. En este caso
inicialmente se hizo un recorrido por la zona Plan 3000 donde se obtuvo

informacion de manera directa del vecino.

4.1.2 Entrevista

La entrevista es una técnica directa e interactiva de recoleccién de datos, con
una intencionalidad y un objetivo implicito dado por la investigacion. Por ello
esta orientada a obtener informacion de forma oral y personalizada sobre
acontecimientos vividos y aspectos subjetivos de los informantes en relacion a

la situacidon que se esta estudiando (Folgueiras).

Es una conversacion por lo cual se quiere averiguar datos especificos sobre la
informacion requerida. Incluye la opcion de seleccidn previa a quien o quienes
se va a realizar. Igualmente no puede ser aplicada a cualquiera, sino establecer
previamente con el entrevistado los objetivos, tiempo y la utilizacion de tales

resultados.

? VILLAFUERTE Deymor B. Centty Manual Metodolégico para el Investigador Cientifico
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4.1.3 La Encuesta

La encuesta es el método de obtenciéon de informacion mediante preguntas
orales escritas realizadas a que se ajustan a una muestra.
En la encuesta se pudo obtener datos relacionados a la publicacién de una

revista.

Los datos una vez recopilados daran un parametro sobre el objeto de estudio.

La presente encuesta se realizd en la ciudad de Santa Cruz el distrito municipal
No. 8, mas conocido como El Plan 3000 a personas comprendidas entre 18 a

70 afnos de edad.

CAPITULO V

PROPUESTA
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5.1 Descripcion de una Revista

5.1.1 Datos Técnicos

Dentro de los datos técnicos debemos destacar los siguientes aspectos:

Nombre

Nombre del Director

Jefe de Redaccion
Administrador

Calle

Barrio

Zona

Numero de teléfono y de télex
Lugar

Fecha de edicion

Ao

Numero del ejemplares (tiraje)
Precio

Formato

Tapa

Paginas interiores

Numero de paginas

5.2 Objetivo de la propuesta.

5.2.1 Objetivo General.

El Igualitario

Samuel Iporre Bellot
Angela Zabala Paz

René Otto Jiménez Lora
3 de junio No. 59

La Cordillera

Plan 3000

(591) 3285458

Ciudadela Andrés Ibariez
15 de enero de 2014

\Y]

2000 unidades

10 Bs.

Tam. Carta (21,59 cm x 27,94 cm)
75 gramos full color

75 gramos un color
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Publicar la revista popular “El Igualitarioc” de manera quincenal desde el plan
3000, para el plan 3000 con la participacion de profesionales del sector, a partir
del 2014. El trabajo debe ser coherente con las necesidades detectadas en la
zona asi como con aquellos valores y principios establecidos por el propio

Proyecto.

5. 2.2 Objetivos Especificos

e Poner en circulacion la Revista popular “El igualitario” sobre las

necesidades y aspiraciones de la ciudadela Andrés Ibarez.

e Seleccionar un personal adecuado para llevar adelante la publicacion de la

revista el Igualitario.

¢ Impulsar la participacion en la revistas de todas organizaciones vivas del
Plan 3000.

e Proponer la participacion de las empresas privadas asentadas en la

ciudadela Andrés Ibanez.

e Practicar la comunicacion popular y alternativa en la revista.

5. 3 Secciones de la Revista

Revista estara dividida en secciones:
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5.3.1 Informativa

¢ Noticias locales

e Nacionales de relevancia

5.3.2 Deportiva

o Noticias locales

¢ Noticia de relevancia (nacional e internacional)

5.3.3 Crodnica Roja

o Noticias locales

¢ Noticias de relevancia (nacional)

5.3.4 Farandula
5.3.5 Seccioén publicidad

e Contratapa a full color

e En pagina interior a un color

5.4 Fuentes Noticiosas

e Las organizaciones sociales de la ciudadela Andrés Ibafiez
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¢ Unidades policiales

e Actividades culturales
e Autoridades locales

e Unidades educativas

e www.abi.bo

e www.cambio.bo

e prensa local y nacional

5.5 Edicion de la Revista “El Igualitario”

El lgualitario

Ciudadela Andrés Ibafiez REVISTA INSTITUCIONAL Septiembre 2013 No. 3
Tecnol6gico Andrés Ibafiez R.M. 304/08

5ta. FERIA PLURINACIONAL

DE INSTITUTOS TECNICOS ¥V
TECNOLOGICOS

Tecnologico Andrés Ibdanez
se proyccta al futuro - Andlisis

-

En esta tercera edicién se presenta con entrevistas a docentes, estudiantes,
autoridades y a profesionales fundadores del Tecnolégico, que manifiestan sus

opiniones con relacion a la administraciéon del Tecnolégico. Los temas
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abordados son diversos que comprometen al normal funcionamiento del mismo
instituto. En la segunda parte, abarca las memorias de la 5ta. Feria
plurinacional de Institutos Tecnoldgicos, donde se da cobertura e impulso a las

investigaciones realizados por estudiantes de los tecnoldgicos de toda Bolivia.

5.6 Precioy Comision

Datos Nombre y Fecha

Logotipo

ra a Bs.7 a lgs 5 (caniflit tanto cada

técnicos

do devolver el 50% de

Precio

Internacional de Justicia ha
despertado tal clima de
expectativa en Bolivia que Foto de la
antes de conocerse sus tér- W . e
minos, y si sus argumentos noticia del
legales eran solldos,ya la = ity ; dia
gente seinclinabap
resolucion favoral

Titular de

. la noticia
De los Andes alaHaya del dia

LAPASION

5.7

Pugna en La |

&Y PARA QUE RELEVOEN LAARMADA "EL DEBATEY LOS
QUEREMOSUNIPC? AGUASDIVIDIDAS | COMPROMISOS SONTIBIOS”

Titulares
de otras
noticias
destacadas



Registro
Cédigo de
barras

Publicidad

[3,]

Elllgual

Criar hijos libres

e e e Bk o st o, D vmaret
[P [ e - it b Uil b S L
L e e T e R L]
¥ ke L O PR B ST s el
PR il = L3 L E
alivial
Sy qurrmes, et e e r st el b mrrde
e, [ et o casnede e maepanded g wmnecs e
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B T ]
Lo st mamwry i iy e e . e
crramded e g Ly 1 mat ey e 8 b b e
s Rl 1 Sl Tl L Tk e Bl
g S s e eralae et b e e st
i duardirn pra s, s e ey pro ol e v e e e
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.=

Antetitulo

Descubrir o miedo

e sl g v e b a b e [ i i
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Paginas
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columnas

Titulo

Foto en 2
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medio




[ DIRECCION J

DIRECCION DIRECCION
GRAFICA EDITORIAL
./
~ 4 N\
DISENO'Y REDACCION
DIAGRAMACION
\\§ J

™

PUBLICIDAD

5.7.2 Organigrama de |

-
[IMPRESION J \

‘ (o)

DISTRIBUCION PUNTOS DE
VENTA




5.7.3 Presupuesto

CARGO

CANTIDAD

SALARIO

Director

1

3500 Bs.
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Jefe de

Redaccion 3000 Bs.
Diagramador 2500 Bs.
Publicista 2000 Bs.
Distribuidor 2000 Bs.
TOTAL 13.000 Bs.

5.7.4 Gastos Mensuales

COSTOS VALOR MENSUAL
Gastos personal 13.000 Bs.

Alquiler 1500 Bs.

Internet 200 Bs.

Luz 250 Bs.

Agua 50 Bs.

Pagina de Internet 300 Bs.

Varios 500 Bs.

TOTAL 15.800 Bs.

5.7.5 Ingresos Mensuales

DETALLE

INGRESO MENSUAL

Venta de 2000 ejemplares

14000 Bs.
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Menos comision 3 Bs.

Publicidad de avisos economicos 2400 Bs.

Publicidad contratapa 7000 Bs.

Publicidad paginas interiores 1000 Bs.

Calendarios, separatas, etc. 2000 Bs.

TOTAL 26.400 Bs.
CAPITULO VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
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6.1 Conclusiones

En el marco de la libertad de expresion la revista El Igualitario pretende ser una
propuesta con caracteristicas particulares como es la concepcion de la
Comunicacion Popular y Alternativa. Porque la administracion sera como una
cooperativa por cuanto cada miembro del personal sera socio de la empresa,

con iguales en derechos. La direccion y el resto del personal seran rotativos.

Con esta propuesta de revista de un proyecto para la creacion de un medio
impreso nos dirigimos principalmente a la poblacidon de bajos recursos

econdémicos. Tomando en cuenta la economia de la gente del Plan 3000.

De acuerdo a las estadisticas y conclusiones emanadas de las encuestas
realizadas en los barrios y organizaciones sociales vivas del Plan 3000,
podemos aseverar que es muy necesaria la publicacion quincenal de la revista
El Igualitario, elaborada desde el Plan 3000. También se evidencia que casi el
96% estan de acuerdo con la publicacion de la revista El Igualitario, desde el
Plan 3000.

6.2 Recomendaciones

Finalizado el trabajo realizado se sugiere atender a las siguientes

recomendaciones:
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Se recomienda el uso de la revista en los medios de comunicacion para tener
un parametro claro y de primera mano en sus espacios informativos.
A los estudiantes de secundaria recopilar nuestras publicaciones para que les

sirva de consulta didactica.

Se recomienda a los dirigentes de los diferentes barrios, la participacion y
adquisicion de todos los numeros de la revista “El Igualitario”.
A los estudiantes del Tecnoldégico Andrés Ibanez de la Carrera de Comunicacion

popular, participar activamente en la elaboracién de la revista de cada numero.

A los administradores de la revista abrir todos espacios para la participacion

activa de toda la poblacion.

A las autoridades locales y nacionales tomen en cuenta nuestra revista para

publicar sus actividades.
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