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La comunicación Popular y Alternativa se efectiviza en la presente propuesta,

por  cuanto  el  presente  trabajo  propone  la  publicación  de  la  Revista  “El

Igualitario”  con periodicidad quincenal.   El  mismo nace de una iniciativa  de

docentes y estudiantes  en el año 2010, sin embargo ahora se pretende publicar

en la ciudadela Andrés Ibáñez,  siguiendo los pasos aprendidos a lo largo de los

años de nuestra vida académica  en el Tecnológico.

El presente proyecto es un intento de democratizar la comunicación en Santa

Cruz, por cuanto de ser sólo receptores, se podrá llegar a ser emisores para

difundir las necesidades y aspiraciones del Plan 3000.

En este trabajo, se presenta la propuesta de publicación quincenal de la revista

“El Igualitario”. La revista tiene como objetivo servir de soporte para que los

propios  vecinos,  organizaciones  sociales  y  otros,  puedan  publicar  sus

opiniones, sus resoluciones de asambleas y todo tipo de actividades. 

De esta forma, el lector, es el motor y elemento activo dentro del proceso de

innovación  y  mejora  de  la  comunicación,  potenciando  además  la  relación

gobernantes y gobernados. 

CAPITULO I

INTRODUCCIÓN
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La producción de esta revista responde a una necesidad social, debido a que

hasta el momento no se han publicado ni registrado revistas en la Ciudadela

Igualitaria  del  Plan 3000.  El  desarrollo  de este estudio,  se hace desde una

perspectiva  teórica,  se  justifica  en  la  medida  que  contribuye  a  validar

producciones  teórico  conceptuales  y  de  aplicación  práctica,  realizadas  por

estudiantes de la carrera de comunicación popular y alternativa del Tecnológico

Popular Igualitario Andrés Ibáñez.

Para  los  mismos  lectores,  la  revista  constituye  un  recurso  informativo,

recreativo,  orientador  y  educativo.  Uno  de  los  retos  fundamentales  es  la

publicación de una revista  popular “El  Igualitario”  desde la ciudadela Andrés

Ibáñez, ello conlleva preparar ciudadanos con formación integral, capaces de

proveer y adecuarse a los cambios, destinadas a la selección de noticias. 

La revista “El Igualitario” se publicará quincenalmente, lo cual permitirá tener

relación  con  sus  lectores  brindándoles  la  información  necesaria  sobre  los

eventos  que  se  llevarán  a  cabo  en  el  Plan  3000  y  noticias  de  interés

departamental y nacional.

 1.1  Justificación 

Se evidencia la gran necesidad de un medio de comunicación impreso en la

zona del plan 3000 que tome como principal fuente y publicación los hechos

que son noticia y actividades de nuestras organizaciones sociales de nuestros

barrios del plan y porque no decir de la ciudad de santa cruz.

1.1.1  Importancia social.
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A través de la revista El Igualitario, se verán  las necesidades de transformación

que  necesita  la  sociedad  de  la  ciudadela  del  plan  tres  mil,  contando  con

profesionales  que  viven  en la  zona y  trabajan  para  la  zona en  una  revista

popular  instrumento  comunicacional  por  el  cual,  podrán  hacer  públicas  sus

ideas conocimientos y pensamientos referentes al Plan tres mil.

1.1.2  Importancia académica.

La  revista  “El  Igualitario”  servirá  como  documento  para  plasmar  las

investigaciones  de  los  estudiantes  y  docentes,  de  las  distintas  carreras  del

Tecnológico Popular Igualitario Andrés Ibáñez y personalidades destacadas del

área de investigación social del distrito municipal 8.

Es  deber  de  todo  comunicador  implementar  contenidos,  tradicionales  y

vivencias  a  través  de  la  comunicación  popular;  Los  grandes  medios  de

comunicación,  no  producen  este  tipo  de  materiales  impresos  de  ciertas

especialidades, cuyo crecimiento es tan amplio tanto en fuentes de empleos  y

esto requiere un interés comunicacional.

1.1.3  Importancia Personal.

Viendo la necesidad de los vecinos del plan tres mil y estudiantes de tener un

medio donde plasmar nuestras ideas, es que nos hemos inclinado por la revista

El Igualitario, este trabajo siendo este una forma de retribuir nuestra formación

al  tecnológico y a nuestra sociedad. Todo lo aplicado servirá  como cimiento

para que futuros profesionales sigan este camino. 
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Como cualquier individuo; Personalmente ciento un especial interés por hacer

que nuestras ideas y conocimientos, sean un aporte por el cual este trabajo nos

llevara,  a  través  de  la  experiencia  logrando  un  acercamiento  hacia  la

especialización de proyectos periodísticos generalizados, con grandes deseos

de interrelacionarse dentro y fuera del Tecnológico.

1.2  Planteamiento del Problema

En la ciudadela Andrés Ibáñez no circula ninguna revista escrita, por lo tanto,

como  manifiesta  la  encuesta  de  la  pregunta  3,  donde  el  96%  de  los

encuestados manifiesta la necesidad de un medio impreso en el  Plan 3000.

Para la difusión de todas las necesidades y aspiraciones de este sector de la

población.

Por tanto según la encuesta realizada en distintos barrios del Plan 3000, se

evidencia la falta de una revista propia del lugar y que su contenido, tome en

cuenta  la  verdadera  realidad  que  vive  el  ciudadano  común,  los  servicios

básicos, medio ambiente, salud, educación, seguridad ciudadana,  etc. Que son

los temas de mayor sugerencia y necesidad.

Es por esta razón que se propone la realización de una revista hecha en el Plan

3000 para Santa Cruz y toda Bolivia.

Por lo tanto el  planteamiento de problema es la  Propuesta de diseño de la

revista popular  “El Igualitario” en la ciudadela Andrés Ibáñez.

  1.3   Objetivos

1.3.1  Objetivos Generales
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 Diseñar  la revista “El Igualitario”  con frecuencia quincenal en El Plan

3000.

1.3.2   Objetivos Específicos. 

 Redactar la revista con un lenguaje popular y de fácil comprensión.

 Seleccionar los hechos noticiosos de la ciudadela Andrés Ibáñez. 

 Estructurar el formato para la revista quincenal “El Igualitario”.

 Identificar el tipo de público que adquirirá la revista de manera quincenal.

 Seleccionar el personal capacitado para la realización de la revista.

 Desempeñar trabajos de equipo con actitud solidaria, activa y 

participante.

 Proponer el empleo de redes sociales y otras herramientas virtuales que

propicien la participación en la publicación de la revista popular.

CAPITULO II
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MARCO REFERENCIAL

2.  Etimología de la palabra Comunicación

La palabra comunicación deriva del latín communis, que significa literalmente

"Común" cuando comunicamos lo que hacemos, es establecer entre dos o más

una armonía, de acuerdo a la franqueza, unión o afinidad". 1

Por lo tanto, etimológicamente la palabra misma nos hace dar cuenta que se

necesita al menos dos personas para que se establezca la comunicación, no

puede haber comunicación en solitario.

2.1  Concepto de Comunicación

Son varios  los  autores  que  se  refieren  a  la  comunicación  desde  diferentes

puntos de vista. Tomamos el concepto de Kaplun Mario que nos dice: 

"La comunicación es un intercambio de experiencias mediante el cual los seres

humanos o comunidades humanas establecen relaciones entre sí y pasan de la

existencia individual aislada a la existencia social comunitario". 2 Tomando en

cuenta este concepto la comunicación nos ayuda a intercambiar ideas y a vivir

en comunidad.

En  tanto,  el  autor  Cedar  Paul,  en  el  Libro  7  claves  para  la  Comunicación

Efectiva donde nos dice: 

1 Cedar, Paul. " 7 Claves para la comunicación efectiva", pág. 10
2 Kaplun, Mario. "El comunicador popular", pág. 54
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"La comunicación  es  mucho más  compleja  que trasmitir  información,  es  no

participar en el mensaje, sino en el sentido del mensaje, no sólo en el sentido

del mensaje, sino la participación en la vida de otro".

Por lo tanto, la comunicación es compartir ideas, experiencias y la vida con las

personas que nos rodean. 

2.2  Comunicación Popular

 Esta  comunicación  es  un  modelo  antagónico  al  modelo  de  comunicación

vigente. La comunicación alternativa y popular trata de rescatar y recuperar la

cultura popular convirtiéndola en sujeto de información. En donde se busca la

EMPATIA, es decir la participación afectiva y por lo común emotiva de un sujeto

en la realidad ajena que constituye uno de los más destacados factores en la

comunicación devolviendo el papel protagónico a las personas.

2.3   El Modelo de la Comunicación Popular

Al contrario   de las prácticas tradicionales, el modelo de comunicación popular

ha surgido como una respuesta a las necesidades de otro tipo de información,

busca  una  interrelación  entre  los  emisores  y  receptores  a  través  de

organización y  orientación  de  los  pueblos  oprimidos.  Es  una  comunicación

comunitaria colectiva universal que revaloriza a la cultura popular, que quiere

transmitir  los valores humanos, sociales, democráticos, de equidad de género,

identidad y derechos, rescatándolas para crear una conciencia colectiva, es que

este modelo no está destinado para el  mero  consumo y lucro;  sino para el

SERVICIO Y LA CONCIENTIZACION .Este modelo personaliza a su receptor

estimulando  su  capacidad  de  respuesta  por  eso  es  CONTESTATARIA.  Se
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busca  el  cambio  progresivo  de  la  sociedad  y  la  gestación  de  condiciones

propicias para llevar a cabo este cambio.

2.3.1  Elementos que intervienen en la comunicación

2.3.2  Emisor

El que emite un mensaje tras un proceso de codificación. Distinguimos entre: 

Emisor real (fuente): origen del mensaje. Es el que lo codifica. Emisor virtual 

(transmisor): no codifica el mensaje, sólo lo transmite. Este tipo de emisor 

aparece con mucha frecuencia en la publicidad (personaje famoso).

2.3.3  Receptor

El que recibe el mensaje y lo descodifica. Receptor real: el verdadero 

destinatario del mensaje. Receptor virtual: es el receptor del emisor virtual.

2.3.4  Mensaje

Conjunto de signos (lingüísticos) escogidos del código que hacen referencia a 

algo de la realidad. Por ejemplo: Tengo sed.

2.3.5  Canal

Medio físico por el que el emisor transmite el mensaje y que el receptor capta 

por los sentidos corporales.

2.3.6  Código
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Sistema de  signos  regidos  por  unas  reglas  compartidos  por  el  emisor  y  el

receptor. Por  ejemplo: lengua castellana, señales de tráfico, código morse.

2.3.7  Referente

Realidad externa a la que alude el mensaje. Siguiendo el ejemplo anterior, el

referente  sería  la  sensación  de  sed.  La  Situación es  el  conjunto  de

circunstancias temporales, espaciales y socioculturales en que se desarrolla el

acto de comunicación y el Contexto es lo que se expresa antes y después del

mensaje  (verbal),  o  las  circunstancias  previas  y  posteriores  a  la  situación

(comunicación  no  verbal).Tanto  la  situación  como  el  contexto  aportan

significación y en ocasiones, ayuda a descifrar el mensaje.

2.3.8  Público objetivo

El  público  objetivo  es un  conjunto  de  personas  con  ciertas  características

comunes a las nos dirigiremos, en definitiva se trata de elegir a aquel público

que se quiere alcanzar, por tanto, será un segmento de la población con rasgos

comunes y con cierto nivel de homogeneidad.

2.4  Revista

El término "revista" escrita o impresa e igual al género televisivo y radiofónico,

proviene del prefijo re y la raíz vista, que sería una forma de: volver a ser vista.

También se llama magazine porque deriva del inglés y del francés "magazín"

que en ambos casos quiere decir: almacén, stock.

Es una variedad de textos escritos con diferentes temáticas de interés general,

acompañados con fotografías y una diversidad de temas enfocados con una

característica común.
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2.5  Barreras de la Comunicación

Aun cuando el proceso básico de comunicación es relativamente sencillo, las

deficiencias  de  la  comunicación  son  evidentes  en  las  organizaciones.  Los

prejuicios  de  percepción  y  atribución,  las  relaciones  interpersonales,  la

estructura  de  la  organización,  la  distancia  física  y  las  diferencias  culturales

pueden erigir barreras para la comunicación.

2.6  Retroalimentación

Llamada también información de retorno. Se trata de las reacciones inmediatas

y espontáneas del receptor ante el  mensaje, las cuales son recibidas por el

emisor por diferentes medios (por una mirada, por los gestos) y que le permiten

reajustar su acción emisora3.

La retroalimentación juega un papel central en el proceso de la comunicación,

pues constituye prácticamente el cierre del mismo, sin el cual no hay garantía

de que se haya logrado la  comunicación.  El  poder  observar  la reacción del

receptor  al  mensaje  de la  fuente,  constituye  un factor  fundamental  a  fin  de

poder evaluar si el propósito u objetivo de la comunicación fue alcanzado o no,

así como el grado en que ésta se logró.

2.6.1  Modelo del proceso de la Comunicación4

3
 ALBEIRO Castaño Duque “La Comunicación

4
 ANDERSON Rosario Comunicación Cap. 10
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2.6.2  Fotografía  

La fotografía  es un medio de difusión colectiva,  cuyo  estudio no alcanza al

propósito de este trabajo, puesto que además como disciplina tiene una serie

de estudios y aproximaciones increíbles e ilimitadas.

La  fotografía  fue  descubierta  por  Nicephoro  Niepce  en  1824  en  Francia,

Daguerre en 1829 la consagra con la famosa daguerrotipe o primer aparato

fotográfico que no sacaba copias. Es un medio de reproducción, sugiriendo el

retrato o parecido y que merece investigación.

Actualmente es ya  un medio de reproducción múltiple,  es útil  al  periodismo

gráfico y a la publicidad, es también un instrumento político y hasta escandaloso

(paparazzi). Esta disciplina también permite el ejercicio de la fotografía como

aficionado  (amateur)  y  considerado  dentro  del  concepto  de  self  media  que

hemos estado expresando.

CAPITULO   III

MARCO TEORICO

3.1  Antecedentes de la Revista
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Desde  sus  inicios  las  primeras  revistas  compilaban  una  gran  variedad  de

material considerado de interés para los lectores o público receptor. Según la

página una de las primeras publicaciones de revistas se ubica en Alemania,

titulada:  "Erbauliche  Monaths-Unterredungen"  (Discusiones  Mensuales

Edificantes) ubicada en el siglo XVII, entre 1663 y 1668.No es de extrañar que

este  medio  de  comunicación  masivo  apareciera  en  Alemania,  origen  de  la

“Galaxia  de Gutemberg”,  es decir. Un país con tecnología de punta para el

momento. Obviamente que ésta línea de publicación se unen otros países con

similar desarrollo tecnológico: Francia, Inglaterra e Italia.

3.2  Clasificación de las Revistas.

La  clasificación  de  la  UNESCO  distingue  cuatro  categorías  dentro  de  las

revistas5: 

3.2.1  Revistas de información

Revistas  en  las  que  se  dan  a  conocer  programas  científicos,  técnicos,

educativos  o  económicos,  anuncian  reuniones,  informan  sobre  personas,

principalmente en forma de artículos o notas breves que contienen información

general o no detallada. 

3.2.2  Revistas primarias

Se les conoce también como “revistas de investigación y desarrollo”. En ellas se

publican  resultados  de  trabajos  de  investigación  con  todos  los  detalles

necesarios para poder comprobar la validez de los razonamientos del autor o

repetir sus trabajos. 

5
 Definición de la UNESCO
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3.2.3  Revistas de resúmenes o secundarias

Revistas en las que se recoge el contenido de las revistas primarias, en forma

de resúmenes.

3.2.4  Revistas de progresos científicos o tecnológicos

Llamadas por algunos autores como “revistas terciarias”. En ellas se publican

informes resumidos de los principales programas de investigación contenidos

en las revistas primarias, durante amplios periodos6.

De estas clasificaciones se dará mayor énfasis a la primera opción : Revistas de

información.

3.3  Tipología general de las revistas.

3.3.1  Por su contenido 

 Revista de información general

3.3.2   Por su costo 

 Revista de pago (bajo costo)

3.3.3   Por su periodicidad 

 Quincenal

3.3.4  Por el tipo de lector 

 Citadino con producción en la ciudadela Andrés Ibáñez 

6
 Grunewald, H. 1982, pp. 2-5 en Rovalo, 1998
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3.3.5  Por su destino 

 Revista para el público

3.3.6  Tipo de lenguaje

 Con lenguaje popular de fácil comprensión

3.4  Características

Para dar más o menos importancia a una información se emplea una serie de

técnica y normas:

3.4.1  Aperturas de Sección

Las primeras páginas de cada una de las partes de la revista se ocupan de la

noticia de la semana.

3.4.2  Secuencia de Contenidos

A partir de la apertura de sección se dispone el resto de contenidos de mayor a

menor importancia.

3.4.3  Páginas

Dentro de cada página, si va más de una noticia, la más interesante se coloca

en la  parte  superior, con el  titular  ocupando más espacio y  con un tamaño

mayor.
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3.4.4   Ilustraciones

Las  fotografías,  dibujos  o  gráficos  se  utilizarán  para  destacar  las  noticias

principales y para aportar más información al lector.

3.4.5  Titulares

El tamaño de la letra en el titular de la noticia también determina la importancia.

Tipo de letra Arial Tamaño 18 pts. Páginas interiores Arial 12 pts.

3.4.6  Columnas

La información se escribirá en dos columnas y dependiendo de la importancia

de la noticia, las columnas variarán ocasionalmente.

3.4.7  Portada

La portada de la  revista  tiene que llamar la  atención del  lector. Por  eso se

seleccionan las noticias más importantes de la semana para publicarlas en la

primera plana.

La  primera  página  es  una  selección  de  las  mejores  noticias  de  todas  las

secciones, dependiendo de la actualidad.

De un solo vistazo al ver la portada, el lector puede hacerse una idea de lo que

es lo más importante que ha ocurrido.

La primera página siempre irá impresa en color.

La primera página está compuesta por los siguientes elementos:
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3.4.8  Cabecera

Se localiza en la parte más alta de la portada, identifica el nombre del periódico,

aparece en ella la fecha, el precio y el número de la edición.

3.4.9  Noticia Principal

Tiene el tamaño de letra más grande de la página y va acompañada de una

fotografía y siempre lleva texto acompañándola.

3.4.10  Noticia Secundaria

El tamaño del titular es más pequeño y lleva texto más una pequeña foto.

3.4.11  Índice

Indica la página de inicio de las secciones y destaca cada una de las áreas de

cada sección.

3.4.12   Llamadas a suplementos

Es excepcional,  se usa para destacar los suplementos que acompañan a la

revista.

3.4.13  Fotografía principal

23



Es una fotografía que a su vez es noticia y va acompañada de un pie de foto y

de antetítulo o subtítulo.

3.4.14  Publicidad

Se  ubica  normalmente  en  la  parte  inferior.  Es  el  mejor  espacio  para  el

anunciante.

3.5  Diagnostico (encuesta) realizado en el plan 3000.

La  presente  encuesta  se  realizó  el  1ro,08,15,22  y  29  de  Septiembre  en  la

ciudadela Andrés Ibáñez, en el distrito municipal No. 8, más conocido como, El

Plan 3000, se hizo la encuesta a un total de 100 representantes de diversas

organizaciones sociales, que engloba a 130 barrios. Como ser juntas vecinales,

comerciantes, transportistas, maestros, microempresarios, funcionarios públicos

municipales,  abogados,  trabajadores  independientes,  periodistas,  albañiles,

mecánicos,  soldadores,  médicos,  canillitas,  pastores,  sacerdotes,  policías,

universitarios, estudiantes de secundaria, etc. Cuyas edades comprenden entre

18 a los 70 años de edad. Entre ellos está tomada en cuenta la opinión del

ciudadano  común  de  los  diferentes  barrios  y  de  distintas  profesiones,  Los

resultados serán el parámetro para determinar la frecuencia con que leen una

revista  y  la  necesidad de  la  difusión  de  un medio  impreso  en la  ciudadela

Andrés Ibáñez.

Pregunta No. 1   ¿Con que frecuencia lee?
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Considerando entre las personas que leen diario y las personas que leen una

vez a la semana llegan a ser 68%, esta cifra es significativa para deducir que

tenemos una población lee un medio impreso en el Plan 3000.

Pregunta  No. 2    ¿Cuántas horas al día lee?

Si el 48% tiene una frecuencia de lectura diaria sumados al 32% constituyen el

70% que tiene un hábito a la lectura, hecho que nos muestra una población que

lee de manera frecuente.

Pregunta No. 3 ¿Qué tipo de temas sugeriría usted?
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La preferencia de la población encuestada indica una tendencia una variedad

de temas, por ello se hace necesaria una publicación de una revista con temas

variados.

Pregunta No. 4  ¿Está de acuerdo con la publicación de una revista hecha 

en el Plan 3000?

El presente gráfico nos muestra que el Plan  3000 necesita una revista como

nos indica 96% de los encuestados. 

Pregunta No.  6  ¿Qué tipo de revista te gustaría leer?
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En el presente grafico nos muestra el tipo de formato a seguir o sea informativa,

crónica  roja  y  deportiva  todos  ellos  sumando  un  90  %  espacio  que

definitivamente ocuparan estas secciones.

Pregunta No.  7    ¿Cuál es tema de su preferencia?

La  tendencia  indica  que  existe  preferencia  hacia   medios  de

comunicación escritos.

Pregunta No. 8   ¿Con que periodicidad le gustaría adquirir su revista?
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En el presente recuadro nos muestra un 88% que si está interesado en adquirir

y leer una revista echa en El Plan 3000.

Pregunta No.  9  ¿Cuánto pagaría por un ejemplar?

En el presente grafico nos muestra el valor económico por la adquisición de un

ejemplar de la revista “El Igualitario”.           

CAPITULO IV

MARCO METODOLOGICO
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El método es una sección importante dentro de los reportes de investigación ya

que describe las acciones que se hicieron para poder recolectar la información

necesaria para responder a nuestra pregunta de investigación7. Por lo tanto en

la presente investigación se utilizará el método deductivo porque se desciende

de lo general a lo particular, de forma que partiendo de enunciados de carácter

universal  y  utilizando  instrumentos  científicos,  se  deducen  enunciados

particulares.

Los  objetivos  fundamentales  de  la  ciencia  son:  dar  respuestas  válidas  a

preguntas de investigación, para realizar publicaciones.  La ciencia trata de dar

solución a los interrogantes, a los problemas planteados. Las leyes y las teorías

difieren, en su capacidad para dar respuesta a los problemas planteados. 

De la misma manera utilizaremos la metodología cuantitativa, es aquella que

permite examinar los datos de manera científica,  o más específicamente en

forma numérica,  generalmente  con ayuda  de herramientas del  campo de la

estadística8.

4.1  Técnicas de investigación

7 NOSSA-SÁNCHEZ Jorge Guía para la Elaboración del Método Ed. Fundación Universitaria Bogotá Colombia- 2008
8 http://es.wikipedia.org/wiki/Investigaci%C3%B3n_cuantitativa
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Son  procedimientos  metodológicos  y  sistemáticos  de  comunicación  que  se

encargan de operativizar  e implementar  los métodos de Investigación y que

tienen la facilidad de recoger información de manera inmediata9.

4.1.1  Observación

Es el método por el cual se establece una relación concreta e intensiva entre el

investigador y la realidad del objeto estudiado, de los que se obtienen datos que

luego se sintetizan para desarrollar la investigación.

La observación es un proceso cuya función primera e inmediata es recoger

información  sobre  el  objeto  que  se  toma  en  consideración.  En  este  caso

inicialmente  se  hizo  un  recorrido  por  la  zona  Plan  3000  donde  se  obtuvo

información de manera directa del vecino. 

4.1.2  Entrevista

La entrevista es una técnica directa e interactiva de recolección de datos, con

una intencionalidad y un objetivo implícito dado por la investigación. Por ello

está  orientada  a   obtener  información  de  forma oral  y  personalizada  sobre

acontecimientos vividos y aspectos subjetivos de los informantes en relación a

la situación que se está estudiando (Folgueiras).

Es una conversación por lo cual se quiere averiguar datos específicos sobre la

información requerida. Incluye la opción de selección previa a quien o quienes

se va a realizar. Igualmente no puede ser aplicada a cualquiera, sino establecer

previamente con el entrevistado los objetivos, tiempo y la utilización de tales

resultados. 

9
 VILLAFUERTE Deymor B. Centy Manual Metodológico para el Investigador Científico 
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4.1.3  La Encuesta 

La encuesta es el método de obtención de información mediante preguntas 

orales escritas realizadas a que se ajustan a una muestra.

En la encuesta se pudo obtener datos relacionados a la publicación de una 

revista.

Los datos una vez recopilados darán un parámetro sobre el objeto de estudio.

La presente encuesta se realizó en la ciudad de Santa Cruz el distrito municipal

No. 8, más conocido como El Plan 3000 a personas comprendidas entre 18 a

70 años de edad.

CAPITULO V

PROPUESTA
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5.1  Descripción de una Revista

5.1.1  Datos Técnicos

Dentro de los datos técnicos debemos destacar los siguientes aspectos:

Nombre El Igualitario

Nombre del Director Samuel Iporre Bellot

Jefe de Redacción Ángela Zabala Paz

Administrador René Otto Jiménez Lora

Calle 3 de junio No. 59

Barrio La Cordillera

Zona Plan 3000

Número de teléfono y de télex (591) 3285458

Lugar Ciudadela Andrés Ibáñez

Fecha de edición 15 de enero de 2014

Año IV

Número del ejemplares (tiraje) 2000 unidades

Precio 10 Bs.

Formato Tam. Carta (21,59 cm x 27,94 cm)

Tapa 75 gramos full color

Páginas interiores 75 gramos un color

Número de páginas 24

5.2  Objetivo de la propuesta.

5.2.1   Objetivo General.
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Publicar la revista popular “El Igualitario”  de  manera quincenal desde el plan

3000, para el plan 3000 con la participación de profesionales del sector, a partir

del 2014.  Él trabajo debe ser coherente con las necesidades detectadas en la

zona  así  como con  aquellos  valores  y  principios  establecidos  por  el  propio

Proyecto.

5. 2.2  Objetivos Específicos

 Poner en circulación la  Revista popular “El igualitario” sobre las 

necesidades y aspiraciones de la ciudadela Andrés Ibáñez.

 Seleccionar un personal adecuado para llevar adelante la publicación de la 

revista  el Igualitario.

 Impulsar la participación en la revistas de todas organizaciones vivas del 

Plan 3000.

 Proponer la participación de las empresas privadas asentadas en la 

ciudadela Andrés Ibáñez.

 Practicar la comunicación popular y alternativa en la revista.

5. 3 Secciones de la Revista

Revista estará dividida en secciones:
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5.3.1  Informativa

 Noticias locales

 Nacionales de relevancia

5.3.2  Deportiva

 Noticias locales

 Noticia de relevancia (nacional e internacional)

5.3.3  Crónica Roja

 Noticias locales

 Noticias de relevancia (nacional)

5.3.4  Farándula

5.3.5  Sección publicidad

 Contratapa a full color

 En página interior a un color

5.4    Fuentes Noticiosas

 Las organizaciones sociales de la ciudadela Andrés Ibáñez

34



 Unidades policiales

 Actividades culturales

 Autoridades locales

 Unidades educativas

 www.abi.bo

 www.cambio.bo

 prensa local y nacional

5.5    Edición de la Revista “El Igualitario”

En esta tercera edición se presenta con entrevistas a docentes, estudiantes,

autoridades y a profesionales fundadores del Tecnológico, que manifiestan sus

opiniones  con  relación  a  la  administración  del  Tecnológico.   Los  temas
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abordados son diversos que comprometen al normal funcionamiento del mismo

instituto.  En  la   segunda  parte,  abarca  las  memorias  de  la  5ta.  Feria

plurinacional de Institutos Tecnológicos, donde se da cobertura e impulso a las

investigaciones realizados por estudiantes de los tecnológicos de toda Bolivia.

5.6   Precio y Comisión

La revista  se distribuirá  a Bs.7 a los vendedores (canillitas).  Por  tanto cada

vendedor percibirá 3 Bs. por cada revista vendida. Pudiendo devolver el 50% de

las revistas no vendidas un día antes de la emisión del siguiente número.

5.7    Portada de Revista “El Igualitario”.
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Fecha

Titulares 
de otras 
noticias 
destacadas

Ciudadela Andrés Ibáñez   15 de enero de 2014  No 4 

precio 10 Bs.

Ciudadela Andrés Ibáñez   15 de enero de 2014  No 4 

precio 10 Bs.

Foto de la 
noticia del 
día 

Titular de 
la noticia 
del día

RNo.1
C O N V O C A T O R I A  P A R A  N U E V O S  E S T U D I A N T E S

CENTROS DE INSCRIPCIONES

Obtenga una profesión en las siguientes carreras:

NIVEL LICENCIATURA
Comunicación Social
Derecho
Enfermería
Administración de Empresas
Ciencias de la Educación

NIVEL TECNICO SUPERIOR
Enfermería
Comunicación Popular y Alternativa
Informática y telecomunicaciones
Sistemas Informáticos
Equipos y Productos Eléctricos
Informática Industrial
Sistema de Regulación y Control Automáticos
Agronomía
Medio Ambiente
Alimentos

REQUISITOS
Fotocopia legalizada de título de bachiller
Fotocopia de cédula de identidad
Fotocopia de certificado de nacimiento
Dos fotos a color 4 x4

FECHA DE INSCRIPCIÓN
Del 01 de Julio al 30 de Julio

Dirección: Ciudad Igualitaria Andrés Ibáñez (Plan 3000)
Av. Che Guevara, Plaza: 18 de Marzo, Plan 3000  (Colegio Saint Andrew)

Telefono: 3620158 - Cel: 74624294   -  E-mail: upiai@yahoo.es
Santa Cruz - Bolivia

UNIVERSIDAD POPULAR IGUALITARIA
"ANDRÉS IBÁÑEZ" - U.P.I.A.I.
TECNOLÓGICO "Andrés Ibáñez"

R. M.  304/08

C O N V O C A T O R I A  P A R A  N U E V O S  E S T U D I A N T E S

Dirección: Unidad Educativa “Campo Rosso 4 de Abril”

Cel: 70088459 - E-mail: upiai@yahoo.es

Santa Cruz - Bolivia

CENTROS DE INSCRIPCIONES
Ciudadela Andrés Ibáñez Satélite Norte

La mejor manera de decir,  es hacer.  "José M artí"

Datos 
técnicos

Nombre y 
Logotipo

Precio



5.7.1   Páginas Interiores
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Publicidad

Registro 
Código de 
barras

Páginas 
interiores 2 
columnas

Antetítulo

Foto en 2 
columnas y 
medio

Título 

RNo.1
C O N V O C A T O R I A  P A R A  N U E V O S  E S T U D I A N T E S

CENTROS DE INSCRIPCIONES

Obtenga una profesión en las siguientes carreras:

NIVEL LICENCIATURA
Comunicación Social
Derecho
Enfermería
Administración de Empresas
Ciencias de la Educación

NIVEL TECNICO SUPERIOR
Enfermería
Comunicación Popular y Alternativa
Informática y telecomunicaciones
Sistemas Informáticos
Equipos y Productos Eléctricos
Informática Industrial
Sistema de Regulación y Control Automáticos
Agronomía
Medio Ambiente
Alimentos

REQUISITOS
Fotocopia legalizada de título de bachiller
Fotocopia de cédula de identidad
Fotocopia de certificado de nacimiento
Dos fotos a color 4 x4

FECHA DE INSCRIPCIÓN
Del 01 de Julio al 30 de Julio

Dirección: Ciudad Igualitaria Andrés Ibáñez (Plan 3000)
Av. Che Guevara, Plaza: 18 de Marzo, Plan 3000  (Colegio Saint  An drew)

Telefono: 3620158 - Cel: 74624294   -  E -mail:  upiai@yahoo .es
Santa Cruz - Bolivia

UNIVERSIDAD POPULAR IGUALITARIA
"ANDRÉS IBÁÑEZ" - U.P.I.A.I.
TECNOLÓGICO "Andrés Ibáñez"

R. M.  304/08

C O N V O C A T O R I A  P A R A  N U E V O S  E S T U D I A N T E S

Dirección: Unidad Educativa “Campo Rosso 4 de A bril”

Cel: 70088459 - E-mail: upiai@yahoo.es

Santa Cruz - Bolivia

CENTROS DE INSCRIPCIONES
Ciudadela Andrés Ibáñez Satélite Norte

La mej or manera de decir,  es hacer.  "José M artí"



5.7.2   Organigrama de la Revista.
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5.7.3   Presupuesto

CARGO CANTIDAD SALARIO

Director 1 3500 Bs.
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Jefe de

Redacción 1 3000 Bs.

Diagramador 1 2500 Bs.

Publicista 1 2000 Bs.

Distribuidor 1 2000 Bs.

TOTAL 5 13.000 Bs.

5.7.4  Gastos Mensuales

COSTOS VALOR MENSUAL

Gastos personal 13.000 Bs.

Alquiler 1500 Bs.
Internet 200 Bs.

Luz 250 Bs.

Agua 50 Bs.

Página de Internet 300 Bs.

Varios 500 Bs.

TOTAL 15.800 Bs.

5.7.5   Ingresos Mensuales

DETALLE INGRESO MENSUAL

Venta de 2000 ejemplares 14000 Bs.
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Menos comisión 3 Bs.

Publicidad de avisos económicos 2400 Bs.

Publicidad contratapa 7000 Bs.

Publicidad páginas interiores 1000 Bs.

Calendarios, separatas, etc. 2000 Bs.

TOTAL 26.400 Bs.

CAPITULO  VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
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6.1  Conclusiones

En el marco de la libertad de expresión la revista El Igualitario pretende ser una

propuesta  con  características  particulares  como  es  la  concepción  de  la

Comunicación Popular y Alternativa. Porque la administración será como una

cooperativa por cuanto cada miembro del personal será socio de la empresa,

con iguales en derechos. La dirección y el resto del personal serán rotativos.

Con esta propuesta de revista de un proyecto para la creación de un medio

impreso  nos  dirigimos  principalmente  a  la  población  de  bajos  recursos

económicos. Tomando en cuenta la economía de la gente del Plan 3000.

De  acuerdo  a  las  estadísticas  y  conclusiones  emanadas  de  las  encuestas

realizadas  en  los  barrios  y  organizaciones  sociales  vivas  del  Plan  3000,

podemos aseverar que es muy necesaria la publicación quincenal de la revista

El Igualitario, elaborada desde el Plan 3000. También  se evidencia que casi el

96% están de acuerdo con la publicación de la revista El Igualitario, desde el

Plan 3000.

6.2    Recomendaciones

Finalizado  el  trabajo  realizado  se  sugiere  atender  a  las  siguientes

recomendaciones:
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Se recomienda el uso de la revista en los medios de comunicación para tener

un parámetro claro y de primera mano en sus espacios informativos.

 A los estudiantes de secundaria recopilar nuestras publicaciones para que les

sirva de consulta didáctica.

Se  recomienda  a  los  dirigentes  de  los  diferentes  barrios,  la  participación  y

adquisición de todos los números de la revista “El Igualitario”.

A los estudiantes del Tecnológico Andrés Ibáñez de la Carrera de Comunicación

popular, participar activamente en la elaboración de la revista de cada número.

A los administradores de la revista abrir todos espacios para la participación

activa de toda la población.

A las autoridades locales y nacionales tomen en cuenta nuestra revista para

publicar sus actividades.
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