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Introducción al tema
La idea principal de mi trabajo será definir cual es la necesidad de la existencia de un canal dedicado el 100 %  a temas  vinculados con el sector agropecuario y a la producción agroindustrial como lo es el Canal Rural, sumando también a otros programas televisivos y radiales dedicados a la misma temática.

Para poder llegar a definir esto, evaluare diferentes exponentes del formato y genero en la comunicación.

Tomare los más populares, o por lo menos, lo que también se pueden escuchar, ver o leer en Capital Federal y el Gran Buenos Aires. Buscare programas de Tv,  radio y prensa Argentina que contengan por lo menos un segmento relacionado con el campo, para poder arribar a una comparativa de los mismos, su utilidad y razón de ser, asi como también su funcionamiento 

Con el objetivo de lograr que ustedes comprendan el encuadre, les entregare una breve, pero importante reseña de cada medio en el que se encuentra el segmento a estudiar. Esto resultara importante al momento de poder leer las entrevistas realizadas a especialistas y personas reconocidas en el segmento agro de los medios a estudiar.

Objetivo: 

El objetivo de mi trabajo será poder establecer para que target, segmento y como resulta necesaria o beneficiosa para alguien, la trasmisión de un programa de información agropecuaria en la republica argentina. 

Para contestar esta hipótesis se responderá a preguntas como: ¿Que ideología tiene este segmento?; ¿para qué sirven?; ¿Cuál es su target?; ¿Cómo se sostienen económicamente?; ¿si realmente proporcionan o aportan algo a lo social?

Se determinara si Canal rural se lo puede tomar como un canal educativo además de ser informativo.

Justificación personal: 

Además puede servir como información para aquel que necesite conocer cómo se relacionan los medios más populares con todo lo relacionado al agro, el cual es fundamental para la economía Argentina y su modelo económico que mantuvo en el transcurso de su historia. En mi búsqueda encontré datos en relación de los medios y el agro de muchos países pero nada de argentina, es por eso que también creo que puede resultar útil.

El marco se basara en bibliografía de segmentación de televidentes, la televisión por cable en Argentina, su crecimiento y su crecimiento publicitario, para poder comprender si es por esta razón de la existencia del Canal rural.

Presentación de medio y segmento a estudiar
A continuación se enuncia los principales medios y segmentos seleccionados para la realización del trabajo. Se contestaran las preguntas antes enumeradas para poder desembocar el la conclusión que de fin a mi hipótesis 

· TELEVISION:
Objeto de estudio: CANAL RURAL
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Canal Rural es un canal de televisión por cable argentino para América Latina dedicado a la producción del campo, agroindustrial y alimenticia. Transmite 24 horas, los 365 días del año. Tiene noticieros en vivo, con información propia y redactada por especialistas nacionales e internacionales, notas técnicas, de economía y mercados, documentales y todo sobre la vida rural.

Canal Rural cubre toda aquella información política, económica, meteorológica y técnica que el productor de la región necesita saber.

Transmite para Colombia, Ecuador, Perú, Chile, Argentina, Uruguay, Paraguay, y también a otros países de la región.

Es distribuido por Artear y es un canal FTA, es decir, su emisión vía satélite carece de codificación por lo que puede ser vista de forma gratuita por cualquiera que posea el equipamiento necesario.

Los abonados al canal se distribuyen de la siguiente manera:
Abonados por CABLE en ARGENTINA                                                                                        6.600.000 

Abonados por DIRECTV en ARGENTINA y LATINOAMÉRICA                                            10.000.000 

Abonados por CABLE en LATINOAMÉRICA                                                                              4.800.000 

TOTAL ABONADOS que reciben la señal de Canal Rural                                                          14.200.000 

TOTAL estimado de PERSONAS que reciben CANAL RURAL                                                51.120.000 

1360 cables Argentinos trasmiten CANAL RURAL, 930 cables del exterior y la compañía DRECTV transmite a toda Latinoamérica

Los estudios de Canal Rural se encuentran ubicados en la calle Marcelo. T. de Alvear 1465 P.1, en  Capital Federal, Buenos Aires.
Teléfono: (011) 4814-5555

E-Mail: elrural@elrural.com

Web Site: www.elrural.com
La programación del Canal Rural cuenta con tres noticieros en vivo: 06:30, 12:30 y una edición central a las 21:00 horas, además flashes en vivo con la información al instante.

Cuenta con una amplia red de canales en el país y el Mercosur, incluyendo todos los sistemas de televisión directa al hogar.

Además de la gran cobertura en materia de canales, la amplia programación incluye actualmente más de 70 programas agropecuarios, económicos y de temas tradicionales de cada región de nuestro país, Bolivia, Chile, Brasil y Uruguay, cubriendo todo el Mercosur.
GRILLA DE PROGRAMAS DEL CANAL RURAL:
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Como se puede observar Canal rural cuenta con una amplia grilla de programas estrechamente vinculados con el campo argentino.

Canal 13/ Agrosíntesis
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Agro Síntesis es un noticiero argentino de contenido agropecuario, conducido por Alejandro Ramírez y Mauricio Saldívar y emitido por El Trece, de Lunes a Viernes a las 06:30, con una duración de 30 minutos.

El noticiero está concebido para acompañar al productor agropecuario en el comienzo del día, anunciando el estado y el pronóstico del tiempo para todas las regiones productivas argentinas y las cotizaciones de los principales mercados agrícolas nacionales e internacionales; además informa sobre el mercado cambiario porteño y los índices bursátiles mundiales. Trata los temas más relevantes para el sector agropecuario, sumándole el análisis de los especialistas.

Cuenta con la estructura informativa de Canal Rural y el soporte técnico de Artear.

El meteorólogo Saldívar suele mencionar datos históricos y actuales de las localidades del Interior, e invita a los televidentes a que envíen fotos e información sobre sus ciudades de origen.

Este agronoticiero finaliza sus bloques informando las temperaturas pronosticadas para las principales localidades productivas y en el bloque final, los valores para las capitales provinciales y las ciudades más importantes del país.
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Canal 13 de Buenos Aires, actualmente conocido por su nombre comercial El Trece, es una cadena de televisión argentina que transmite desde la Ciudad Autónoma de Buenos Aires. Es encargado de proporcionar contenidos de programación a diferentes canales de televisión en el interior del país, a través de su señal satelital.

Fue fundado el 1 de octubre de 1960 operando con la licencia LS 85 TV y pertenece a la empresa Arte Radiotelevisivo Argentino (Artear), propiedad del Grupo Clarín, desde 
el 22 de diciembre de 1989. Conocido también popularmente como "el canal del sol", debido a su logotipo, cuenta con una señal internacional afiliada a emisoras extranjeras, llamada El Trece Internacional.

Tv Pública Canal 7 / Desde la Tierra
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Ciclo informativo sobre el mundo del agro. Este programa invita a conocer los aspectos sociales, económicos y técnicos de la producción agropecuaria de nuestro país. A partir de testimonios y relatos de productores y trabajadores, Desde la Tierra presenta las particularidades del mundo rural, con un abordaje social y federal. Se transmite los días sabados y domingos de 6:00 a 7:00 hs.
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Canal 7, también conocido por su nombre comercial TV Pública Digital o simplemente TV Pública, es un canal de televisión de Argentina, una de las cinco emisoras de aire de la ciudad de Buenos Aires, donde tiene su sede y el de mayor cobertura nacional a través de repetidoras.

Su programación es generalista, con énfasis en actividades deportivas, culturales, educativas y ficciones, además de poseer un servicio propio de noticias.

Fue el primer canal en transmitir en la Argentina y, actualmente, es el único canal de aire bajo la órbita estatal directa del Poder Ejecutivo Nacional, mientras otros organismos estatales federales también poseen señales de aire (ej. Universidades).

Transmite bajo la licencia LS 82 TV en el canal 7 de VHF en Buenos Aires.
Radiofonía
RADIO CONTINENTAL/ LA HORA DEL CAMPO
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La hora del campo es un recorrido por el país agroindustrial con reportajes y entrevistas a las empresas más destacadas del sector conducido por Alejandro Cánepa los días sábados de 6:00 a 9:00 am  El espacio avanza sobre lo que será noticia la próxima semana y recoge los elementos más destacados de la que se deja atrás, busca también la anécdota para elevarla a la categoría de noticia y está presente en todas las ferias nacionales e internacionales del sector agropecuario.
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LS4 Radio Continental es una radio argentina, fundada el día 28 de septiembre de 1969, con el traspaso de nombre de la antigua Radio Porteña, fundada en 1929, 36 años más tarde LS4 Radio Porteña cambió su nombre y se convirtió en LS4 Radio Continental.

Considerada una de las radios más potentes de Argentina, transmite en los 590 KHz en AM, desde sus estudios ubicados en la ciudad de Buenos Aires. Además cuenta con repetidoras en muchas ciudades del país.

Desde 2005, pertenece a Grupo Latino de Radio, parte del grupo Prisa Radio de España. Anteriormente la radio perteneció al Grupo Telefónica de Argentina.

RADIO MITRE/ MITRE Y EL CAMPO
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Mitre y El Campo, comenzó en febrero del 2007, con el objetivo de innovar y trabajar para llevar adelante de forma responsable la tarea de analizar todo lo que sucede en el sector agropecuario y, además, mantener un firme compromiso con la realidad nacional. Por su gran avance y crecimiento adquirido, hoy en día el programa es escuchado desde distintos puntos en todo el país.

El programa puede escucharse en Buenos Aires por Mitre AM 790 los domingos de 7:00 a 9:00 hs.
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LR6 Radio Mitre es una emisora de radio de la ciudad de Buenos Aires, Argentina. Nace el 16 de agosto de 1925con el nombre de LOZ Broadcasting La Nación. Durante el gobierno de Juan Domingo Perón, pasa a manos del estado y es re-privatizada finalmente en octubre de 1983.

En 1985, se traslada a sus instalaciones actuales, en Mansilla 2668, Recoleta. Es adquirida por el Grupo Clarín en 1992.

Es una de las radios líderes de mayor trayectoria en Argentina. Su programación conjuga la cobertura más completa de la realidad con espacios para la distensión, el entretenimiento, el deporte y el espectáculo. Los contenidos se generan a partir de la trayectoria y profesionalismo del equipo de trabajo, lo que se traduce en periodismo de gran valor y calidad, que ha merecido numerosos reconocimientos y distinciones nacionales e internacionales.

Transmite en los 790 kHz de AM. Existe una representante de la radio en la ciudad de Córdoba denominada Mitre 810.

Prensa

DIARIO LA NACION/ SUPLEMENTO CAMPO
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El Suplemento Campo intenta cubrir todas las facetas de la actividad agrícola ganadera y las industrias que se derivan de ellos. Ofrece análisis político y económico, información de mercado y proyecciones. Cuenta con especiales que profundizan las temáticas de mayor interés del sector.

Su venta neta es de 211.750 ejemplaras y sale como suplemento los días sábados con el diario La Nación. El perfil del lectores es de 55% hombres; 45% mujeres; 82% pertenece al segmento ABC1/C2

Sus principales anunciantes son el Banco Galicia, Niderar Argentina S.A, Basf, Pioneer Argentina, Monsanto Arg. S.A, Dow Agrociences Argentina S.A, Syngenta gro S.A, Ford Argentina, Banco de la Nación Argentina, Bunge Argentina S,A, Sursem S.A, Secretaria de Agricultura, ganadería, pesca y alimentos, Instituto de promoción de la carne vacuna Argentina, Agroinsumos, entre otros.
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La Nación es uno de diarios matutinos mas importante de la Republica Argentina, editado en la ciudad de Buenos Aires. Fue fundado por el presidente de la República Argentina Bartolomé Mitre (1821-1906) y su primer ejemplar se publicó el 4 de enero de 1870. De formato sábana, el diario tiene una tirada promedio de 160 mil ejemplares de lunes a sábados y 250 mil los domingos. Se encuentran domiciliado en la Calle Bouchard 557 de la Capital Federal.

DIARIO CLARIN/ SUPLEMENTO RURAL
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El Suplemento Rural del diario Clarin intenta facilitar el acceso a la tecnología como herramienta para generar competitividad en el sector agropecuario de la Republica Argentina.

Su venta neta es 290.000 ejemplares como suplemento en diario Clarín con distribución en Capital Federal, Gran Buenos Aires e Interior del País
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Clarín es un diario matutino argentino publicado en la ciudad de Buenos Aires. Fue fundado por Roberto Noble el martes 28 de agosto de 1945.3 De formato de tabloide, tiene una tirada que promedia los 271.000 ejemplares diarios  de la Argentina. La directora del matutino es Ernestina Herrera de Noble, viuda del fundador y accionista del Grupo Clarín, empresa propietaria de la publicación.

Antecedentes históricos
Prensa

Resulta imposible separar los orígenes del periodismo agropecuario de los orígenes del periodismo en general en nuestro país. La historia de la Argentina está totalmente vinculada al desarrollo agropecuario y por lo tanto los primeros medios de comunicación que existieron, dedicaban grandes espacios a la información sobre la producción y el comercio de productos del campo.

Así, hay que remontarse a las épocas de la gestación de la República Argentina para hallar los orígenes del periodismo agropecuario. Casi una década antes de la Revolución de Mayo, Hipólito Vieytes se convirtió en el primer periodista del Río de la Plata, al editar el Seminario de Agricultura, Industria y Arte. La palabra agricultura ya estaba presente.
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Este periódico se editó de manera ininterrumpida desde al 1 de septiembre de 1802 hasta el 11 de febrero de 1807, cuando su creador tuve que unciere al ejército para luchar contra los ingleses en el cuerpo de Patricios. La figura de Hipólito Vieytes dio motivo para que el día de su "nacimiento", el 1º de septiembre, fuera escogido para celebrar cada año el Día del Periodista Agrario.

El primer periódico que apareció en las tierras del Plata fue el Telégrafo Mercantil, del español Francisco Antonio Cabello y Mesa, que lo hizo entre el 1 de abril de 1801 y el 17 de octubre de 1802.
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El tercero en salir fue el Correo de Comercio, cuyo primer número vio la luz el 3 de marzo de 1810 y el último, el 23 de febrero de 1811. Su fundador y principal redactor fue uno de los más grandes hombres de la historia argentina: Manuel Belgrano.
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Primer ejemplar del periódico  "Correo de Comercio", del 3 de marzo de 1810.
Vieytes, en el número cero de su Semanario, expresó: "La agricultura bien ejercida, es capaz por sí sola de aumentar la opulencia de los pueblos hasta un grado casi imposible de calcular, porque la riqueza de un país se halla necesariamente vinculada a la abundancia de sus frutos más proporcionados a su situación, pues que de ello resulta una común utilidad a sus individuos".
También escribió: "No es posible que pueblo alguno pueda prosperar una vez que llegue a desatender a su agricultura, siendo cierto que la grandeza de las naciones, es un edificio cuyos primeros materiales se sacan del producto de sus tierras".

Mucho tiempo después, el 26 de enero de 1956, un grupo de periodistas especializados decide crear el Círculo Argentino de Periodistas Agrarios (CAPA). En ese momento, ya tenían muchos años de vida revistas dedicadas un 100% al segmento rural. Los grandes diarios de aquel entonces, como La Prensa y La Nación, ya contaban con suplementos específicos sobre el campo.

La siguiente imagen pertenece al suplemento Rural del diario Clarin del día Sábado 3 de marzo de 1973. Lo obtuve en una galería comercial, ubicada exactamente debajo del Obelisco de Buenos Aires, son los suplementos mas antiguos que pude conseguir sin que tener que caer en precios muy altos que manejan los coleccionistas.
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La siguiente pertenecen al suplemento campo del diario La Nacion del Sabado 10 de

Octubre de 1970.
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A continuación una muy breve reseña histórica, de forma visual, de algunas de las

tapas de los suplementos en diferentes años:
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Diario Clarin:

· Sabado 3 de marzo de 1973

· Sábado 30 de mayo de 1992

· Sabado 05 de abril de 2014
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Diario la Nacion:

· Sabado 10 de Octubre de 1970
· Sábado 10 de febrero de 1996
· Sábado 5  de abril de 2014
Radio

Desde principios del siglo XX, la radio se convirtió en una aliada indispensable del productor. Uno de los primeros antecedentes viene de 1925, cuando Víctor D’Apice comenzó a transmitir las cotizaciones de la hacienda dentro del Mercado de Liniers. En septiembre de ese año, dicho pionero rompió el cerco e inauguró La Hora Ganadera, que transmitía desde el mercado a través de Radio La Nación. Hoy son incontables los programas que, por diferentes emisoras, en todo el país, dedican espacio a la difusión de precios e información para el productor.

Televisión
A través de los años, el uso del medio televisivo como espacio de comunicación con la sociedad urbana/rural o rural se ha incrementado, pero es a partir de la década de los noventa cuando se consolida esta tendencia.

Esta afirmación se basa sobre diversos diagnósticos de medios que se han realizado a lo largo y ancho del país, como es el caso de INTA 1990/3 (4), también, hay estudios regionales que reconocen la preferencia del productor agropecuario pampeano por la televisión Thornton y Roberto 1990/91 (5)(6). Carniglia 1997 (7) dice textualmente "tanto en términos cualitativos cuanto cuantitativos se estaría configurando una nueva característica en la producción, circulación y consumo de contenidos mediáticos relacionados con la problemática agraria", donde lógicamente la TV tiene un rol protagónico.
Una breve reseña de la historia de la TV agropecuaria señala que en una primera etapa la comunicación la ofrecieron fundamentalmente canales abiertos provinciales, y fueron escasas las producciones de los canales abiertos nacionales. Luego, desde mediados de la década de los ochenta la instalación de canales por cable amplió las experiencias de producción y emisión.

Según un informe del Consejo Latinoamericano de Publicidad en TV de Paga (Lamac según su sigla en inglés), la penetración de la TV Paga sigue creciendo en Argentina, el mercado más maduro de la región. En 2013, la TV Paga está presente en el 83% de los hogares.

Lamac desarrolló un informe que muestra el crecimiento en penetración del medio en nuestro país, utilizando como fuente datos de la empresa Ibope. Según este reporte, a enero 2013, el 83% de los individuos del país (considerando aquellas regiones medidas por Ibope) cuentan con el servicio de TV Paga.

La alta penetración del medio no se limita a los sectores de mayor poder adquisitivo de la población, ni a regiones geográficas específicas, sino que es un fenómeno masivo. El crecimiento de penetración se ha evidenciado en todas las clases sociales: la TV Paga alcanza ya al 90% del segmento más alto y al 87% del segmento medio. En el grupo de menor poder adquisitivo el incremento fue del 4% respecto a 2012, alcanzando al 77% de dicho grupo
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La presencia de estos canales provinciales y de cable brindó la oportunidad de ofrecer a la audiencia rural, programas que abordaran temáticas de interés específico. La TV en el interior está más cercana al esquema televisión-participación-servicio que la clásica televisión-control-negocio. Es así que, la oferta de programas agropecuarios se multiplican y la experiencia va demandando una negociación entre el emisor y su audiencia a medida que ésta va aprendiendo una cultura mediática. En este contexto, la producción se adecúa en sus formatos, ideas estructurales y estilo a las exigencias de las audiencias.

El escenario actual muestra un crecimiento sostenido de programas (se estima que existen actualmente más de treinta programas rurales producidos en el interior de Argentina) y se suma a estos unos diez producciones realizadas en Capital Federal y como novedad del año 1996 la aparición de canales satelitales específicos como Canal Rural que emite producciones propias y de terceros.

Sin embargo, se observa cambios en las estrategias publicitarias de las empresas relacionadas con el sector, esto incide especialmente en el financiamiento de las producciones locales y regionales.

Los programas rurales en sus inicios se limitaban a ofrecer información de los mercados de carne y cereales de Liniers y las pizarras de Rosario, Buenos Aires, Bahía Blanca y comentarios sobre remates ferias locales.

Sin embargo, en los últimos años se observa que la propuesta periodística se orienta a una integración entre la noticia local, nacional o internacional del instante y la información fundamentalmente tecnológica-económica, comercial local, regional y nacional.

Marco teórico
Los medios de comunicación
Al intentar definir el concepto de comunicación, podemos encontrar, básicamente, dos maneras principales de entenderlo, opuestas entre sí. Una, se centra en la transmisión y difusión de información y la otra entiende a la comunicación como una relación entre personas en igualdad de condiciones, las cuales intercambian mensajes, de manera horizontal, en una situación de diálogo. 

Al hablar de medios de comunicación, encontramos que estos instrumentos pueden ser empleados en distintas actividades y bajo diferentes enfoques metodológicos. Centrándonos en el segundo enfoque, se podría definir como medio de comunicación al vehículo o instrumento a través del cual las personas que se comunican (comunicantes), intercambian sus mensajes.

Independientemente del medio empleado, podemos plantear que en una acción de extensión, al emplear un medio, tenemos que tener en cuenta que:

· Los mensajes deben ser comprendidos por los destinatarios y deben despertar su atención.

· Deben partir de la realidad en que se está trabajando y sobre problemas sentidos y significativos.

· Deben permitir seguir una secuencia gradual, relacionada con el proceso que se está llevando a cabo y con las otras instancias de capacitación desarrolladas, permitiendo que cada instrumento ayude a relacionar informaciones nuevas con los elementos que los sujetos ya poseen.

- Deben utilizar un código que sea común a las personas que se comunican a través de este medio. Si el equipo orientador considera que el uso de un término, como por ejemplo el nombre científico de un agente causante de una enfermedad, es importante que sea incorporado por los productores porque les va a permitir interpretar un marbete de un producto veterinario, es deseable que este término en primera instancia aparezca con la explicación de qué se trata y el término con el cual los productores lo denominan. 

Se debe poner empatía al mensaje; esto implicar en cierta medida, ponerse en lugar del otro al elaborar el mensaje y definir la forma de emplearlo. Para esto es necesario realizar un diagnóstico para conocer cómo ven los destinatarios el tema que tratará el mensaje. Para lograr la empatía el destinatario debe reconocerse en el mensaje, le debe resultar familiar.

· Debe orientar, activar las estructuras cognoscitivas y permitir arribar a síntesis.

· Debe promover la transferencia y facilitar la retención de las ideas centrales.

Principales funciones de los medios de comunicación

Dentro de las posibilidades que tienen los distintos medios, Berthold (1992) habla de que pueden cumplir cuatro funciones principales: Motivación, Estudio, consulta o referencia e información.

a) Motivación: En este caso se busca lograr un proceso de reflexión, de análisis, de toma de conciencia sobre un problema o temática. En general es superficial, no tiene información detallada, puede ser llamativo, tener algún detalle desafiante. Ejemplos de éstos pueden ser afiches, notas de invitación a una jornada, un corto de TV de motivación o concientización. (Ej.: los de las campañas de prevención de incendios forestales, se usan imágenes impactantes, se emplean en los momentos de mayor riesgo, sin profundizar en los contenidos se intenta despertar la toma de conciencia y la necesidad de prevención).

b) Estudio: Son materiales pensados para reforzar un proceso formativo, son una parte importante de los sistemas formales de educación y también pueden ser de relevancia en trabajos de extensión rural. La función de los capacitadores estará en la selección y orientación del proceso de estudio en el marco de una metodología determinada. Los más comunes son los textos escritos, pero también pueden ser videos de capacitación. 

De manera general, podemos decir que deben tener una estructura pedagógica en que los conocimientos incluidos deben tener un orden lógico, que partan de una visión general (introductoria) de la temática, que posteriormente aborden las partes significativas del tema y que tenga un cierre de tipo integrador. Se pretende que la ordenación de los contenidos tenga una estructura didáctica, que contemple la forma en que opera un sujeto en un proceso de aprendizaje.

c) Consulta o referencia: Sirven para reforzar y como fuente de consulta, se recurre a este material cuando por distintas circunstancias se necesita emplear su información. Por ejemplo, podemos emplearlo en una jornada de campo en donde se ven diferentes aspectos de distintas pasturas durante un tiempo breve, conceptos como kg. de MS/ha/año, resistencia al pisoteo, susceptibilidad a enfermedades, etc., que pueden ser abordados de manera superficial y rápida en la jornada podrían ser escritos en un texto breve, a modo de cartilla, con el que los asistentes se orientan en la jornada y al cual pueden recurrir posteriormente en su unidad de producción cuando necesiten consultar esa información.

d) Información: Todo material didáctico tiene alguna función informativa. Los específicamente informativos los podemos diferenciar de los de estudio, en que son breves, no abordan los temas en profundidad y, en general, aportan algo nuevo, reciente. Por ejemplo, en muchas agencias del INTA usan una hoja informativa mensual la cual de manera breve suministra datos de resultados preliminares de un cultivar sobre el que están trabajando, una nueva herramienta, eventos organizados, etc.

La televisión como fuente de comunicacion
A diario los medios de comunicación masiva nos entregan una gran cantidad de mensajes e información, esta rutina ya forma parte de nuestras vidas cotidianas.

Uno de los medios de comunicación que se considera como el mayor proveedor de mensajes, imágenes y vivencias de la vida cotidiana y también programas o series de ficción es la televisión. Aún en las áreas más alejadas de nuestro país está presente esta señal como ya pudimos ver en el cuadro presentado anteriormente sobre la expansión de la televisión por cable en argentina.

A quien no le paso de parar en un bar o en un lugar de comidas al paso sobre todo en las rutas, y ver un televisor encendido, en algunos casos escuchándose sobre la conversación de los presentes, y en otros casos como compañero necesario del almuerzo o la cena.

La televisión para muchos de nosotros, y me involucro, es una compañía irremplazable voluntaria o involuntariamente aceptada.

Este medio tiene un significado distinto para los diversos interlocutores que hacen uso de ella. La empresa periodística, entiende que acerca audiencias y mercados a determinados empresas y negocios, y a su vez éstos desean atender a potenciales consumidores llamados televidentes, a través de estrategias publicitarias. Estos últimos, hacen uso del medio en diversas situaciones de relaciones y descodificaciones sociales, que pueden o no coincidir con los objetivos de los multimedios o de las empresas-negocios.

Ien Ang 1995(9) habla de los medios como parte integral de la rutina de la vida, dice que el uso de los medios está constantemente interrelacionado con otras actividades, como la conversación en familia, o con amigos, acompañando las tareas hogareñas o en otros espacios de socialización. En otras palabras, comunicación masiva e interpersonal son una unidad de comunicación, en este caso frente al televisor.

El uso del medio televisivo no es un proceso individual exclusivamente, sino colectivo, en muchos casos. Las audiencias no son pasivas, sino por el contrario, son activas en la manera de utilizar, interpretar, gozar y criticar los mensajes. David Morley 1996 (10) sostiene que para comprender las significaciones potenciales de un mensaje dado, debemos contar con un mapa cultural de la audiencia a la que se dirige el mensaje.

Las audiencias como un todo o los individuos en particular comparten temas comunes y cercanos y en otros casos comunes pero lejanos, o asisten a experiencias externas no conocidas que, a posteriori, se suman al cúmulo de la información significante social o individual.

La información que resulta común nos acerca, fortalece la autoestima, la empatía y la pertenencia y favorece la construcción de un interés público en temas determinados. La televisión cumple el rol de ofrecer entre otras cosas, información que atañe de cerca o de lejos al individuo o grupo social que la recibe, creando así una implicación entre el medio, los comunicadores sociales, los mensajes, los géneros y el receptor.

Una mirada amplia de la oferta actual de temas, contenidos y géneros periodísticos en nuestra TV evidencia que existe un menú muy amplio de opciones de cercanía y lejanía en las temáticas abordadas. Noticieros internacionales y nacionales pautadas durante las 24 horas del día, telenovelas que responden a pautas de conducta y vivencias sociales específicas, programas políticos, de entretenimiento, deportivos, etc. 
A estos géneros clásicos, debemos agregar una creciente simbiosis de géneros, como: "docu-dramas, "info-tainment, "edu-tainment, "reality-shows y otras ofertas que transgreden normas mínimas de respeto y buen gusto, que suelen denominarse "periodismo basura". Osvaldo Tcherkaski 1997 (11) sostiene que hay grandes líneas de tensión en el universo informativo, y continúa explicando que una sería la tendencia creciente al tratamiento de la información como espectáculo, y esto de alguna manera mezcla lo periodístico con el entretenimiento y banaliza todo.

Mucha de esta oferta se comprende por las teorías de agenda setting, espiral del silencio y usos y gratificaciones de los cuales no profundizaremos en este trabajo.

Esta multiplicidad de oferta de temas, contenidos y géneros se justifica al existir públicos "consumidores" y la empresa televisiva busca satisfacer a sus clientes, en este caso sus televidentes y anunciantes.

Actualmente según P. Tornero 1994 (12) podemos hablar de televisión de la abundancia: posibilidad de elección, aumento de la diversidad, multiplicación del número de canales, etc.

La televisión ejerce un importante rol de socialización y esta se hace en términos globales. Los ciudadanos televidentes habitan en un campo mundial, sintonizan con una sensibilidad transnacional y amplían sus horizontes imaginarios en la misma medida en que la televisión, como medio, va conquistando paulatinamente nuevos territorios.

Sin embargo, cuando se analiza con detenimiento la actual oferta de programación de la televisión en Argentina, sobresalen productos de calidad informativo-formativa, donde se articula adecuadamente lo ético, con lo estético. Muchas de estas propuestas están en el campo del periodismo especializado.
El periodismo agropecuario 
El periodismo agropecuario, como periodismo especializado, ocupa un espacio comunicativo muy relevante en la TV de la Argentina.

Dentro de los productos que los diferentes medios nos ofrecen a diario, existe un campo de conocimiento específico que involucra a lo rural.

Como bien comente en los antecedentes históricos, el periodismo rural en Argentina es sinónimo de historia, como resultado de toda esta historia es que actualmente el término sector rural desde la comunicación, junta una diversidad de categorías sociales que se relacionan con la actividad agraria en función de distintos intereses y necesidades. Todas estas categorías reproducen e interrelacionan flujos de información y significados donde se superpone lo rural con lo urbano, en lo que podríamos definir según Cimadevilla y Carniglia  (1) “La urbanización de la población rural”.
Viglizzo (2) menciona que en los últimos años las presiones del mercado en el sector están modificando el sistema de agricultura tradicional horizontal generadora de comodities a una agricultura industrializada vertical donde el productor es el eslabón de una larga cadena en la que interviene mucha gente que poco tiene que ver con el sistema de producción tradicional en sí pero que transmite información y participa del dialogo social rural.

Esta caracterización refleja la heterogeneidad de audiencias que integran este sector y genera la idea de un tratamiento diferencial por cadena de la información de interés para el sector.

Esta diversidad de audiencias es consumidora, partícipe y generadora permanente de información que quiere y debe ser comunicada.

Para poder lograr este escenario comunicativo se necesita: un periodista agropecuario y medios de comunicación interesados en dar un lugar para tratar estos temas.
Es necesario poner en claro cuál es la finalidad del periodismo agropecuario, considero que es contribuir a la formación de los públicos rurales, aumentando sus capacidades

Para las críticas y reflexiones productivas. También su finalidad es fortalecer la comunicación con otros sectores de la nación para consolidar un país democrático y federal.

El periodismo agropecuario integra el sistema de comunicación rural, y éste es un proceso dinámico tendiente a la construcción de múltiples relaciones con los diversos actores que componen el universo discursivo rural o urbano-rural.

Díaz Bordenave 1993 (3) define a la comunicación rural como "el conjunto de flujos de información, de diálogo y de influencias recíprocas existente entre los componentes del sector rural y entre ellos y los demás sectores de la nación afectado por el funcionamiento de la agricultura o interesados en el mejoramiento de la vida rural".
El periodismo agropecuario tiene un rol relevante en la comunicación rural y el segmento sustenta su marco teórico básico en las consideraciones expresadas en este trabajo

Innegablemente lo rural como temática es muy amplio y comunicar sobre las múltiples facetas que hacen a la vida cotidiana del hombre y su realidad rural y responder a los diversos estados de opinión de la agenda pública de quienes ocupan este espacio, es todo un desafio. 

También es necesario reconocer que el periodismo agropecuario es un componente importante en todo proyecto de desarrollo rural y más especificamente de la extensión rural, entendida ésta, como intervención multidisciplinaria orientada al desarrollo del medio agrario.

Uno de los componentes importantes de la extensión es la promoción de tecnología entendida con criterio amplio, que incluya aspectos técnicos y económicos relacionados con la administración de los recursos humanos, el tiempo empresario y las estrategias de organización y comercialización y así como cualquier otra información necesaria para la toma de decisiones en las empresas de sector agroalimentaria y agroindustrial.

La transferencia de tecnología es reconocida como una instancia compleja integrada por diversas etapas desde la difusión hasta la adopción.

Un reciente estudio de Carniglia en el área de Rio IV provincia de Córdoba, muestra la valoración que los técnicos realizan de la incidencia de los medios de comunicación en las distintas fases de la transferencia de tecnología. Más de la tercera parte de los profesionales consideran determinante el papel del flujo mediático en la obtención de conocimiento sobre nuevas tecnologías.



Según Wete (4) la televisión como medio de difundir información de lo rural, sigue sin lograr un espacio sostenido en muchos países en vías de desarrollo. Las causas son varias: carencia de infraestructura de transmisión, elevados costos de equipamiento, limitantes en el financiamiento de los programas, pocos recursos humanos cualificados, pero se reconoce que es el medio que más impacto ha conseguido en la sociedad en menos tiempo y su potencialidad audiovisual como recurso pedagógico informativo es innegable.
Argentina, en términos generales es una excepción, aunque las dificultades mencionadas existen. Sin embargo, se ha construido a través de los años  una rica historia en periodismo agropecuario televisivo.

La justificación de divulgar sobre este tema se explica en las raíces culturales y especialización productiva del tejido social de muchos habitantes del interior, que directa o indirectamente están entrelazados con lo rural. No es novedad que el sector agropecuario ocupa un espacio relevante en el paisaje productivo como generador de alimentos y divisas para Argentina. Además de incluir toda la sociedad en las cadenas agroalimentarias, desde el productor hasta el consumidor, lo rural es un tema de interés público.

La experiencia empírica y ciertos estudios señalan que el tratamiento de la información rural exige de varias condiciones para que sea utilizada por el televidente.

a) los temas y contenidos abordados deben mantener actualidad con los ciclos productivos y los intereses públicos.

b) debe existir credibilidad en las fuentes de información utilizadas por el periodista.

c) debe existir credibilidad en el periodista y

d) adecuar el discurso-mensaje buscando la persuasión, atracción, comprensión, involucración y acción.

Para cumplir con estas pautas es fundamental valorizar y recrear los testimonios de los propios actores sociales rurales, para fortalecer la credibilidad, identidad y pertenencia social. Para ello, la confrontación de datos y experiencias cercanas es invalorable.

Cada vez más, los programas requieren de complicidad y participación de las audiencias en los usos que ellos hacen de la información, usos en el sentido que lo hace “ como proceso complejo que ocurre en un medio social y en un contexto cultural específico y que contribuye a dar forma a la recepción de la comunicación masiva” Lull 1980 (8) .

Existe en el receptor una lectura activa, esfuerzo de construcción y reconstrucción de vivencias, experiencias, percepciones para descodificar los mensajes recibidos y construir una lógica secuencial. El receptor tiene una participación activa y capacidades de resistencia: selecciona, negocia, regatea, reconstruye e interacciona con el mensaje de los medios. 

Esta lectura televisiva de la audiencia rural es fruto de un aprendizaje de todos los actores intervinientes, donde continuamente quienes generan el producto deben preocuparse por comprender e identificar las demandas, prejuicios, valores, universos discursivos, para lograr un lector activo del texto televisivo que se está ofreciendo. Finalmente, de nada sirve el haber secuenciado los temas, ordenado los contenidos, adecuado el discurso, chequeado demandas, si a ello no se suma el componente de calidad en la combinación de lenguaje y elementos visuales, sonido, musicalización, ritmo, locución, etc que se logra con una excelente edición. Esta instancia del proceso de generación de un producto mediático es tan importante como el resto de la secuencia de producción.

En síntesis, concebir un programa rural es complejo y requiere disponer de un proyecto, éste debe seguir una secuencia lógica de preguntas ¿a qué audiencia nos dirigimos?, ¿qué tema o temas trataremos?, ¿qué objetivos perseguimos?, ¿qué formatos y géneros emplearemos?, ¿qué periodicidad?, ¿con qué tecnología de producción disponemos? y ¿con qué recursos económicos y humanos contaremos? Todas estas preguntas permiten generar diversas alternativas de producción televisiva.

Entrevistas con personas relacionadas del medio
Verdaderamente puedo decir que fue una excelente experiencia la búsqueda y la obtención de las siguientes entrevistas, aunque también, debo reconocer que me resulto muy difícil poder concretarlas, es por eso que dejo mi agradecimiento por su colaboración al Sr. Carlos Prina y al señor Horacio Esteban a quienes pude conocer personalmente, a la Sr. Marcela Urrengoechea y a Martin Melo, que por su ajustados horarios prefirieron responder algunas preguntas vía mail. 

Entrevista a: Carlos Eduardo Prina
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Carlos Eduardo Prina tiene 49 años de edad, hace 31 años que trabaja en el periodismo. En el comienzo de su carrera trabajo en el periodismo gráfico, un año después en 1983 comenzó a trabajar en radio y hasta el año 1994 trabajo en ella de manera permanente. Algunas radios en la que se desarrolló: Radio Splendid, radio Excelsior cuando su nombre era radio la red, radio el mundo, radio mitre como parte del servicio informativo y movilero y también como productor de Magdalena, radio Belgrano, Conductor de FM la isla, También se desarrolla como corresponsal de prensa para otros países. Fue director periodístico de varias revistas temáticas o sectoriales como por ejemplo “Vinos y sabores” que hasta el año pasado aún se publicaba. También trabajo para agencias de noticias y desde ya hace aproximadamente 14 años es conductor y productor del programa “Vademécum veterinario” que se transmite por canal rural.

Damian: Tomando como centro el programa que usted realiza por canal rural, ¿A qué audiencia se dirige el programa vademécum veterinario?

Carlos: En nuestro programa tenemos un público como quien dice bien de nicho, es decir que está destinado a una característica particular del público, de todas maneras, yo siempre digo que el público decide para quien es el programa y no uno, porque uno puede hacer una determinado clase de programa y después se encuentra con sorpresas porque el público es muy diverso. En el caso nuestro, que es un programa destinado a investigaciones de laboratorios veterinarios, por universidades también, el público base es la gente del ambiente veterinario, directores técnicos de laboratorios, pero básicamente productores, gente que tiene un campo y por supuestos los veterinarios que trabajan en esos campo, eso sería la base de nuestro programa y tenemos también un bloque, un tercer bloque destinado a la salud de los animales de compañía, de mascotas, especialmente de perros, que fue un bloque que se estableció allá por el año 2001 que muchas empresas como había una merma considerable de la venta de otros artículos, vieron que por lo menos la gente continuaba alimentando a sus mascotas y que invertía en buenos alimentos, entonces muchas empresas comenzaron a desarrollar este nuevo sector de alimentos y medicina para los pequeños animales. Nosotros lo incluimos porque nos pareció interesante, en un principio lo pusimos como un piloto de prueba y funciono muy bien, entonces nos damos cuenta que hay mucho público, como te decía, gente que es productora, dueños de tierras y de ganado, veterinarios que trabajan en ahí, investigadores y público en general que mira el programa porque les interesa el bloque de las mascotas y sobre todo en las grandes ciudades.

Damian: Como usted es productor y conductor de su programa, ¿Cómo subsiste? Es decir, ¿de qué vive un programa de este tipo?

Carlos: en el caso nuestro, lo que tenemos son auspicios, que son empresas que son laboratorios veterinarios básicamente, colegios de veterinarios que también colaboran con nosotros porque le damos una mano en la difusión, no solamente la cuestión tiene que ver con lo comercial, hay empresas que les interesare tener un auspicio por que difunden su programa, después hay empresas que les interesa también mucho el aspecto que tiene que ver con la investigación, entonces quizás sea una cuestión más institucional si se quiere por ese lado y después hay colegios como el colegio de veterinarios por ejemplo que se suma por que le damos la posibilidad de llegar a través de un medio inmediato directo, a todos los veterinarios de la provincia de buenos aires, y ellos saben que tiene un alcance efectivo eso, entonces por ejemplo habla el presidente del colegio para hacer algún anuncio sobre alguna actividad que se va a realizar próximamente y todos los interesados saben que la semana próxima va a salir esa nota, se les avisa por mail, que lo hace el mismo colegio, entonces tienen esa posibilidad de tener en sus casas o donde lo quieran ver, porque también se puede ver a través de la web, tiene la palabra del presidente del colegio contándole las actividades que se van a realizar.

Damian: Según su observación ¿a qué clase social o sociocultural?

Carlos: y, eso es muy variado, como dije, desde profesionales o personas que son peones y están interesados en el tema, o gente que nada que ver, tienen animales o razas de perros caros, como decía en el comienzo el público decide qué clase de programa ve, pero básicamente a los sectores específicos de nicho son estos.

Yo: Hablando de nicho ¿hay alguna región del país específica donde va destinado el programa?

Carlos: De la Pampa húmeda para arriba yo diría, porque hay algunas notas que son muy específicas de temas que tienen que ver con la Mesopotamia, tenemos muchas notas que son de Misiones, de Corrientes, inclusive material que nos hacen llegar a nosotros, que son producciones nuestras que las encargamos para que vengan desde allá, hay temas que tienen que ver con algunas enfermedades, que en corrientes, en misiones y en chaco donde hay zoonosis, que son enfermedades que afectan a los animales pero también a las personas, así que son temas que interesan a esa región, pero por lo general el fuerte está en la pampa húmeda, la provincia de Buenos Aires, el sur de Córdoba y  Santa Fe.

Damian: ¿Cual su objetivo en cada nota que usted realiza?

Carlos: Que sea educativa, que sirva, a mí lo que más me preocupa, que nos preocupa a todos los que hacemos el programa, que en si somos un grupo reducido, somos cuatro personas en total los que hacemos casi todas las coberturas. Nosotros nos ponemos muy contentos con la devolución de correos electrónicos o llamados telefónicos en donde la gente nos dice, “ vi esta nota, nos sirvió para tal cosa, y ahora quisiera que alguien me cuente más sobre este tema” y así creamos un vínculo porque contactamos al especialista con el público, entonces si uno sabe que una persona que tenía un problema con su rodeo, encontró una solución en el programa, o por lo menos encontró una punta, uno piensa que sirvió para algo y creo que en definitiva esa es la finalidad del periodismo, producir algún cambio en la sociedad.

Damian: Este tipo de programas o de canales en el caso de canal rural los considera usted ¿educativos o más bien informativos?, y ¿Por qué?

Carlos: Si, en realidad las dos cosas, educan porque hay cuestiones sobre que la gente no tiene demasiada idea, o no conoce, porque hay temas sobre que la gente no conoce ni el productor o la persona que está en contacto con los animales, entonces aparece algún especialista y dice , “ hay tal patología, hay tal cosa”, nosotros por ejemplo cubrimos muchos congresos conferencias, jornadas internacionales donde vienen especialistas de otras partes del mundo y donde hay especialistas argentinos, que los hay y son excelentes, y a veces tratan sobre temas que aun la gente no conoce y les abren las cabezas porque dan específicamente los síntomas y las soluciones a ese problema que están teniendo, y es ahí entonces donde están formando y está transmitiendo conocimiento a las personas. Y otras veces información que es más de rutina pero que también sirve para que el público se lleve un contenido.

Damian: Existen de estos programas agropecuarios en la radio, la prensa y la TV, ¿Cuál cree usted que es de mayor importancia para transmitir estos programas? Y ¿por qué su afirmación?

Carlos: Y, eso es difícil de definir, me parece, pero es una sensación, que los medios audiovisuales son los que llegas más directamente, por que exigen menos, y llegan con mayor facilidad, es decir, que a lo mejor una persona que esta en un lugar alejado en el campo y está trabajando con los animales todo el día, no creo que tenga tiempo como para ponerse a leer una revista o un diario, pero si la radio lo acompaña todo el día, o la televisión mientras cena, o a la mañana temprano cuando desayunan, y te digo con respecto al alcance el canal rural es un canal que se ve muchísimo en las zonas agropecuarias, es más lo tienen casi como un canal de referencia como acá están los canales de noticias, porque se da información sobre el clima, ahí informaciones varias que interesan a los productores, y es por eso que prácticamente el canal que eligen todo el día, es una gran compañía y a la vez una gran fuente de información. Creo que por una cuestión de practicidad solamente  la radio y la televisión, sobre todo la televisión, que no solo te lo cuenta si no que también te lo muestra y tener la imagen me paree que una cosa particular.

Damian: Hablando del segmento o nicho agropecuario ¿usted puede afirmar que es un segmento que crece en cuanto a alcance y llegada?

Carlos: Para mí, viene en crecimiento, esto se nota en los programas, yo creo que cada vez hay más investigaciones y avances rapidísimos en los 14 años casi de hacer el programa, es impresionante como ha crecido el desarrollo y la investigación del sector agropecuario y hay inversiones importantes, en argentina por ejemplo de ganado vacuna ha habido una merma un déficit de 10 millones de cabezas, ósea hay un trabajo por hacer todavía, pero también hay muchas empresas que invierten y se esfuerzan para lograr que esta situación se reinvierta y para que los animales cada vez produzcan más y vivan más en mejores condiciones, hay toda una movida que tiene que ver con el bienestar animal, para que rindan y produzcan mucho mas también, o sea hay una conciencia distinta, antes era un segmento un poco más cerrado, mas encapsulado y ahora me parce que hay más relaciones entre todas las empresas del todo sector veterinario, inclusive hay muchas más exposiciones, muchas más conferencias, eso es permanente, antes había una cada tanto, ahora prácticamente salís de una y te metes en otra y de sectores específicos que se van desarrollando, temes una que es avícola y porcina, intermedia, la rural, una detrás de la otra y se van sectorizando y profundizando en la mayor cantidad de contenidos, en perros, en caballos y cada rubro profundiza, y eso es un gran avance, además uno mismo se da cuenta que antes estas exposiciones eran concurridas por un número reducido de personas y hoy en día son muestras impresionantes y eso algo nos está diciendo.

Damian: ¿Usted tiene algún recuerdo, o tiene presente algún programa televisivo o radial que usted considere que fue importante o que ha dejado un aporte para el crecimiento del sector agropecuario?

Carlos: Lo primero que te voy a decir es una cosa muy liviana, porque es un recuerdo familiar más que nada. Cuando yo era chico en mi casa siempre se escuchaba la radio porque nos levantábamos todos siempre muy temprano, para ir al colegio o ir a trabajar, y ya habían programas de estas características en la radio y muy temprano. Después mas adelante cuando me tocó trabajar en radio y hacer el programa muy temprano, como el de Magdalena por ejemplo, los primeros entrevistados que sacábamos eran personas relacionadas con el agro, que son lo que se levantan más temprano, entonces a las seis de la mañana es más fácil encontrar a un productor, o al presidente de confederaciones rurales que enganchar a un diputado, pero hablando con un poco más de propiedad técnica del medio, además del Canal Rural hay otras señales que transmiten esta clase de contenidos, pero yo recuerdo hace unos años ver en distintos lugares de la provincia de Buenos Aires, por ejemplo en canales o comunidades chicas, producciones propias destinadas a esta clase de temas, en Tandil, en Mar del Plata, en Balcarce, programas que ya profundizaban en estos temas, muy parecido a lo que hacemos nosotros hoy, no era un canal dedicado todo a esto pero si tenían un ratito dedicado, inclusive en Canal Rural hay muchos productores de programas que vienen de hacer radio, de haber hecho ciclos en radios donde ya trabajaban con los temas agropecuarios.

Damian: Para ir cerrando con la entrevista, y con esto buscaría ya la solución a mi hipótesis, ¿considera necesaria la transmisión del Canal Rural, los 365 días del año las 24 hs.?

Carlos: Para mí es un sí, es el país para tener este canal, no podía faltar, tenemos canales de noticia, canales de modas, tenemos canales de todo y en Argentina que es el país que básicamente ha vivido durante años de la tierra, estamos en el siglo 21 y la distribución internacional del trabajo nos sigue enmarcando como un país agrícola ganadero, y es así, el fuerte sigue siendo el país donde la gente dice que tenemos la mejor carne del mundo y tampoco podemos negar que tiene un peso en las cuestiones políticas, las cuestiones del campo son muy importantes. Y es por esto que me pare muy importante que exista un canal de estas características que fue una iniciativa que creció mucho, de ser un canal chiquito es un canal que se ah tecnificado, fue creciendo, fue ampliando sus horizontes, fu mejorando inclusive la estética de los programas, antes cada uno mandaba lo que más o menos podía, porque los programas son como se dice en el medio “enlatados” , cada uno lleva sus programas grabados, salvo el noticiero del Canal Rural, todas las demás producciones son independientes, pero al ser independientes también eran bastantes más liberales también, y desde ya hace unos dos o tres años el Canal bajo una serie de pautas, y los programas tienen que mantener un formato, una estética, los fondos también tienen que ser de determinada manera y todo eso le da un contenido y una estética al canal bastante importante, y por eso creció el sector y creció el canal, y no se cual es primero, si el huevo o la gallina porque también 
la difusión constante de todos estos temas, hace que mucha gente que antes no tenía acceso a determinada información, ahora si lo tiene.
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Entrevista a: Horacio Esteban

[image: image31.jpg]Il‘l/lﬂ/l!///:’




Horacio Esteban nació en Buenos Aires el 25 de Octubre de 1953. Es Licenciado en Comunicación Social, periodista agropecuario y analista en temas alimenticios.

Fue Presidente del Círculo Argentino de Periodistas Agrarios (C.A.P.A.) durante dos períodos.

En la actualidad se desempeña como Jefe de Departamento Desarrollo Comercial del Mercado Central de Buenos Aires. Hasta el 29 de diciembre de 2012 fue Jefe de difusión y Comunicación del Mercado central de Buenos Aires. Ingresó al centro concentrador el 1 de julio de 1984.

Fue Asesor de Prensa de la Cámara Argentina de Consignatarios de Ganado hasta septiembre del 2008.

Es colaborador periodístico en medios gráficos nacionales, del interior y del exterior como así también en revistas especializadas.

Se desempeñó como coordinador de prensa en ferias y exposiciones del sector, en rubros tales como frutihorticultura, biotecnología, aceites vegetales y producción animal.

Actualmente tiene participación en programas periodísticos nacionales como “Entre el campo y la Ciudad”  AM 550 Radio Colonia (Diciembre 2014/Actualidad Lunes a viernes de 12:00 a 13:00), “Infocampo” : AM 990 Radio Splendid (Febrero 2012-Diciembre 2013 Lunes a viernes de 05:00 a 06:00 / Sábado de 06:00 a 08:00), “Infocampo” AM 950 Radio Belgrano (Marzo 2010-Enero 2012  lunes a viernes de 05:00 a 06:00 / Sábados 06:00 a 09:00), “Noticiero Infocampo” (Telefe  2010/Dic 2011). 

Damian: Según su opinión, ¿a que audiencia se dirigen los programas que existen en los medios de comunicación que tratan temas agropecuarios o que están dedicados a estos temas?

Horacio: Bueno, es muy difícil, en realidad es algo que nos preguntamos todos los días los periodistas agropecuarios, fundamentalmente por qué, por ejemplo, yo tengo un programa que se llama entre el campo y la ciudad, todo tiene que ver en la producción agropecuaria en definitiva con el consumismo, si al productor le va bien y puede producir y tiene un buen año, obviamente el consumidor siempre va a tener ese alimento en su mesa y si existen problemas climáticos o si faltan, o sé que el productor y el consumidor son los dos eslabones que tiene la actividad agropecuaria, en definitiva son el público que debería el comunicador agropecuario intentar dirigirse, pero avece es muy difícil porque uno, o como por ejemplo, los ingenieros agrónomos que a veces devenido en periodismo, intenta contarle cosas a la audiencia que el consumidor no entiende y en ocasiones nos pasa a nosotros también, que hablamos de cuestiones que el consumidor le resultan ajenas, le resultan extrañas. Y la realidad es que el sector agropecuario, sobre todo siempre estuvo en las páginas de los mercados, en las páginas de los suplementos, empezó a tener mayor relevancia, lamentablemente, en el 2008 con el tema del conflicto con las retenciones móviles y el conflicto con el gobierno, ahí el sector empieza a mostrar mayor visibilidad, los comunicadores empiezan a acercarle al consumidor muchas de las cuestiones que hacen al campo, porque en muchos casos el productor vende su producción diez veces menos de que lo venden en los mercados, entonces la realidad es que uno debemos apuntar asía los dos sectores, cuando uno habla de del sector productivo, tiene que darse cuenta que quien está del otro lado escuchando son el fondo, todos consumidores, entonces tratar de bajarlo a la consideración de la gente, hacerlo entendible, hacerlo accesible, no siempre es fácil, pero bueno, la idea es esa que  la comunicación llegue a las dos puntas.

Damian: ¿De que subsisten los programas televisivos y/o radiales que se dedican a brindar información agropecuaria?

Horacio: la mayoría de los programas, salvo en raras excepciones o en radios lideres o programas de televisión o canales de televisión, la mayoría son producciones independientes, o sea que el periodista alquila el espacio y comercializa la publicidad y de eso vive, son muy pocos los periodistas que hoy pueden decir que cobran un sueldo de su emisora de radio o de su canal de televisión. Es distinto en el caso de la gráfica, sobre todo los de medios nacionales o provinciales, después todo lo que es publicación especializada la mayoría funciona de manera independiente. En muchos casos, sobre todo en los medios radiales, se da de forma de coproducción, es decir, no te pago el espacio, pero te llevas el 50% de la publicidad, así que en realidad uno se tiene que hacer un esquema y pensar si el periodista vive de un sueldo, el periodista que paga el espacio o el periodista que hace una coproducción con la radio llevándose un porcentaje de las publicidades, igualmente también existen periodista que cobran un sueldo y además realizan una coproducción.

Damian: ¿A qué región del país se dirige o intenta llegar usted como periodista con sus notas e investigaciones?

Horacio: En realidad la mayoría de los programas agropecuarios están centrados en la producción tradicional de la argentina, en todo lo que son granos, oleaginosas, todo lo que es leche, carne, y no tanto en las cuestiones relativas a lo que son las frutas, las verduras, lo que se conoce como economía regional, básicamente ¿por qué es eso? Bueno, primero porque son los sectores más fuertes, los que más le generan a la argentina devisas, y por otro lado porque tiene una fuerte presencia en lo que es el consumo doméstico y en la exportación, ósea, la soja el maíz, el trigo, la carne, la leche, y por el otro lado también en la gran mayoría de las emisoras de radio por ejemplo y no tanto en los canales de televisión abierta, tienen un perfil bastante acotado, no es que vos hablas hoy en una radio de Buenos aires y estas llegando a San Juan o a Rio Negro por que no llegas, lo poder hacer si a través de internet o satelitalmente. Pero en cuanto al alcance local las radios no tienen mucha llegada, salvo algunas excepciones, por ejemplo yo tengo un programa en radio Colonia, radio Colonia es una radio uruguaya que tiene una gran entrada en diferentes provincias, pero hace Entre Rios, Santa Fe, Cordoba, Buenos Aires y no mucho más haya, pero tiene un allegada muy importante, pero no tanto a las zonas productoras como son las economías regionales como El Chaco o Tucumán que si uno llega a partir de otros medios como dije internet o satelitalmente.

Damian: ¿Cuál es su objetivo en cada nota que realiza?

Horacio: Básicamente, yo no creo que la objetividad exista, todos somos un poco subjetivos, y todos tenemos en todos los aspectos de la vida una posición tomada, es muy difícil no tomar una posición. Yo lo que trato normalmente es no hablar yo, si n que hablen los actores de la cuestión, a veces te pasa que, y sobre todo en todos estos años en los cuales todo el tema de la comunicación  a ido tomando un sesgo que estas de un lado o estas del otro, yo creo sobre todas las cosas y hoy más que nunca, yo hago que fundamentalmente hablen los actores, es decir, bueno si hay un problema en una zona de producción o de comercialización, o no problema también puede ser una cuestión relativa a la actividad que pude ser semillas insumos, biotecnología etc. Bueno habla el que lo hizo y el da su opinión y si en todo caso existe una controversia intentare también el del otro lado para que también exponga su opinión.

Yo trato de no formar opinión, porque en definitiva cuando uno está tratando de formar opinión, está tratando de pasar la opinión de uno y no la real, entonces uno cree que algo es negro y yo voy a trasmitir eso a alguien que quizás tenga menor conocimiento sobre la cuestión y tiene cierta credibilidad en mí, esa persona va creer que es negro en base a lo que yo le dije y en definitiva capaz que no lo es, entonces todo tiene una intencionalidad y yo lo que trato es que hablen todos los actores de la cuestión.

Damian: Estos programas o canales dedicados al campo argentino ¿Los considera usted como educativos o informativos? ¿Por qué?

Horacio: Hay distintas vertientes, hay programas que están destinados a la información como es mi caso en radio Colonia y en radio FM Mercado central, también hay varios programas sobre todo en la televisión y la televisión por cable  que apuntan a formar, sobre todo al productor, en algunos casos haciendo docencia con el trabajo de ingenieros agrónomos, de hecho, en  mi radio también lo hago, porque cuando uno invite a algún especialista a hablar de determinada cuestión, que puede ser una enfermedad, un avance o todo ese tipo de cosas, está tratando de dejarle algo al público, porque en definitiva cuando uno hace este tipo de cuestiones, sobre todo en el ambiente de la comunicación, es muy importante dejar algo que sirva, puede ser informativo, puede ser educativo, puede ser informativo, pero lo importante que vos le dejes algo al que está escuchando del otro lado.

Damian: Existen programas sobre el agro en la radio, la prensa y la televisión. Según su opinión, ¿Cuál cree de mayor importancia para la difusión de los temas? ¿ por qué cree esto?

Horacio: Bueno, básicamente la televisión es el medio mas masivo por excelencia, de todas maneras hay radios que son muy importantes en todo el espectro productivo. Por ejemplo si hablas de materias de radios radio Continental se lleva el 60% de los productores, yo tengo una encuesta que dice que de 500 productores un 60% escucha radio Continental, después viene Mitre, sobre todo con el segmento de Lanata porque hoy tienen un raiting muy importante, y después viene radio Rivadavia, radio La 10, radio Colonia, pero básicamente la televisión tiene esa gran posibilidad de acceder a un gran público y sobretodo en el cable a partir de la aparición de canales como el Canal Rural, tienen la posibilidad de repetir un programa varias veces, y eso les da una mayor posibilidad de acceder.

Otro tema como los medios gráficos nacionales que tienen suplementos como Clarin, La Nación, en el interior los diarios llegan muy tarde, o sea que los diarios provinciales son los más leídos, como La voz del interior en Córdoba, La mañana de Chipoleti, o el diario de Rio Negro en el sur, El tribuno de Salta y Jujuy, La nueva provincia en Bahía Blanca etc. Son los diarios más leídos en donde se prioriza la información local más allá del contexto nacional.

Damian: ¿Es un segmento que crece o que creció a través de los años? y ¿por qué cree esto?

Horacio: Yo creo que los periodistas agropecuarios decimos que nosotros no hablamos de economía, no hablamos de política, n hablamos de un montón de cosas, pero cuando hablamos del sector agropecuario estamos englobando toda la cuestión, y lamentablemente muchas caso cuando tema agropecuario trasciende, el periodista agropecuario lo deja de tomar y seguramente lo tome otro periodista especializado como por ejemplo en economía.

El segmento ha ido creciendo, se fue visibilizando cada vez más, a tenido un protagonismo, ya te digo afortunado y lamentablemente por cuestiones aditivas al conflicto que el sector agropecuario mantuvo con el gobierno en el 2008, que ya venía desde el 2006 pero no fue hasta el 2008 que alcanzó su punto más importante, allí es como todo se volvió más mediático, y en definitiva la argentina vive del campo, por supuesto que a eso se le agrega valor, hay que hacer tecnología, no podemos seguir teniendo una cosa primaria nada más, vos te das cuenta en el interior cuando a las productores le va bien porque todo tiene un mayor movimiento económico que se desparrama rápidamente. En fin si creció y no es algo que vaya a dejar de hacerlo.

Damian: ¿Tiene algún recuerdo de programas televisivos o radiales que usted considere como importantes o que dejaron un aporte para el crecimiento del segmento agropecuario en la Argentina? ¿Cuáles fueron ellos y por qué los considera importantes?

Horacio: Para mí la revista Chacra ha sido siempre por naturaleza la revista del campo, si bien hoy la mayoría de las revistas nacionales que deben ser dos o tres como Chacra, Supercampo, pero la revista Chacra y con su aparición se genera un ito del sector grafico de la argentina, obviamente la mayoría de los productos que se fueron generando, sobre todo porque argentina produce un cambio muy importante, productivamente muy importante, a partir de la biotecnología, la aparición de la siembra directa que comenzó en Argentina y luego se diversifico a otros países del mundo, a este hecho se l llamo la revolución verde aquí en nuestro país y produjo un cambio muy importante, pero en cuanto a medios fundamentalmente uno se plantea la revista Chacra, también un programa televisivo que se llamaba Dinámica Rural que estuvo muchísimos años en el aire, pero no me parece si uno tiene que hablar un paradigma de la comunicación agropecuaria quedando como símbolo a pesar de que hoy no es lo que era ni remotamente pero de todas maneras, sigue siendo el símbolo para mi la revista Chacra.

Damian: Para poder ir cerrando la hipótesis de mi trabajo de investigacion, le pregunto: ¿Considera que es necesaria la transmisión de Canal Rural, las 24 hs. del día los 365 días del año? ¿Por qué?

Horacio: Hay gente viniendo de E.E.U.U en estos días, ellos no tienen un canal que transmite estos temas las 24 hs, de hecho, en un momento yo acompañe a esta gente para que ellos vieran cómo funcionaba un poco el Canal Rural. Yo creo que el echo de que se transmite las 25 hs me da la impresión que hoy todo se trasmite las 24 hs. Vos tenes canales de animaciones, de música, de películas, es todo como una cosa continuada, y la realidad es que el sector es muy amplio, no solo son los cereales o en la soja, pero Argentina tiene todos los suelos, todos los climas, todas las producciones, nosotros tenemos frutas tropicales, Argentina produce banana, o sea, hay un montón de cosas que este tipo de canales, permiten ver y visibilizar todo, entonces vos podes ver programas de ganadería, programas de hacienda, programas de tambo, programas de frutas y hortalizas, es decir es una herramienta valiosa para el productor.
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Entrevista a: Juan Martín Melo
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Juan Martín Melo tiene 42 años de edad, es técnico superior en comunicación social. Desde pequeño hizo periodismo en su ciudad, Suipacha, oeste de la provincia de Buenos Aires. En 2002, luego de trabajar en otra actividad en Capital Federal, regreso a su ciudad y colaboro como editor del Semanario “Nueva Tribuna de Suipacha”, donde se especializo en temas políticos y agropecuarios. En abril de 2007 la gente de Canal Rural lo descubre trabajando en la rural de Suipacha y le proponen trabajar en el noticiero central de ese canal como productor y periodista. Acepto la propuesta e ingreso a trabajar en mayo de 2007 
A fines de junio de 2011 la productora  Mall Media lo contrata para realizar la Co Conducción del programa radial “Mitre y el Campo” que se emite todos los domingos de 7 a 9hs por AM 790 Radio Mitre y que es conducido por Carlos Lencina y en marzo del año pasado se hizo cargo de los micros agropecuarios diarios de la radio, que le permitieron participar de los programas conducidos por Marcelo Longobardi, Jorge Lanata, María Isabel Sánchez y Alfredo Leuco.
Damian: ¿A qué audiencia se dirige o intenta dirigirse, según su opinión, el periodismo agropecuario argentino?
Martin: Mis informes diarios en la radio apuntan a explicarle fundamentalmente a la población urbana cual es la realidad del sector agropecuario, y como algunos de los problemas que hoy sufren los productores pueden impactar en su rol de consumidores. Uno de los ejemplos de esta situación es el trigo, donde el gobierno desde 2007 hasta esta parte intervino en los mercados, generando caída del área sembrada del grano, de la producción y de la exportación. El año pasado faltó trigo para abastecer el mercado interno, lo que derivó en un aumento del precio del kilo de pan que superó los 20 pesos. 
En lo que respecta a los productos lácteos, el productor recibe un precio por su materia prima muy por debajo de los costos de producción, mientras que el consumidor en la otra punta de la cadena de comercialización paga por dichos productos precios elevados.
Damian: ¿A qué clase socio cultural, según considere usted, se dirige el periodismo agropecuario?

Martin: El mensaje es dirigido a toda clase social sin realizar ningún tipo de diferenciación, todos son bienvenidos a tomar nuestro aporte.
Damian: ¿De que vive lós programas agropecuários televisivos o radiales? Es decir, ¿como se mantienen economicamente?

Martin: Generalmente se financian con las empresas del sector agropecuario, aunque existe también un aporte de empresas que no están relacionadas con el campo. En algunos casos, muy pocos, hay pauta oficial.

Damian: ¿A qué región del país se dirige o intenta llegar usted como periodista con sus notas?

Martin: La información agropecuaria hoy no solamente abarca al interior productivo, sino también a los distritos urbanos.
Damian: ¿Cuál es su objetivo en cada programa o nota que usted realiza cubriendo temas agropecuarios?
Martin: Mi trabajo como periodista se basa en un fuerte compromiso con la realidad y con la gente y trabajar con seriedad, responsabilidad y objetividad.

Damian: Estos programas dedicados al campo argentino ¿Los considera usted como educativos o informativos? ¿Por qué?

Martin: Los considero informativos y educativos, porque también desde el periodismo agropecuario se hace un aporte de información sobre, por ejemplo, cómo se desarrollan las diferentes producciones, desde el momento en que se realiza la inversión para la actividad, hasta que se siembra la semilla, se cosecha y también se comercializa la producción. 

En la ganadería, una actividad de ciclo largo de producción, se habla de las diferentes razas existentes, y cuáles son las más carniceras. Estos son algunos ejemplos de cómo un periodista también le enseña a su audiencia.

Damian: Existen programas sobre el agro en la radio, la prensa y la televisión. Según su opinión, ¿Cuál cree de mayor importancia para la difusión de los temas? ¿Por que cree esto?

Martin: No hay un medio de comunicación por encima de otro para informar y enseñar sobre la actualidad agropecuaria. Todos cumplen un rol de importancia, donde destaco que en el mundo de los medios del interior, el esfuerzo es doble el que se hace porque generalmente se trabaja con pocos recursos económicos y de transmisión, y ahí se pone de manifiesto el amor del periodista por su profesión y por el campo.
Damian: El periodismo y el sector agropecuario ¿Es un segmento que crece o que creció a través de los años? ¿Por qué cree que sucedido esto?. 
Martin: El sector agropecuario continúa ganando espacio en los medios de comunicación, no solo en los programas relacionados a la actividad, sino también en otro tipo de programas como los de actualidad. Esto se da fundamentalmente desde el conflicto por la 125 hasta esta parte, donde la ciudadanía en su conjunto comenzó a tomar conciencia de la importancia que tiene el campo en el desarrollo del país. Un sector que tiene una fuerte influencia en el movimiento de la economía nacional y además elaborador de alimentos de calidad con reconocimiento internacional.

Damian: ¿Tiene algún recuerdo de programas televisivos que usted considere como importantes o que dejaron un aporte para el crecimiento del segmento agropecuario en la Argentina?

Martin: No tengo una preferencia. Creo que todos han hecho un aporte importante para instalar lo que sucede en el mundo agropecuario. 

Pero si tengo que hablar de un recuerdo, destaco la labor que hicieron los noticieros durante el conflicto por las retenciones móviles, donde la dinámica nos llevaba desde una asamblea de productores del interior, a un discurso de la presidenta de la Nación o a los debates entre aquellos actores que estaban a favor o en contra de la protesta de los productores. Y además no me olvido, de la extensa transmisión que se hizo cuando las retenciones se debatieron en diputadores y en senadores, donde pasamos horas y horas frente a la pantalla escuchando discursos de los legisladores, con mucho suspenso cuando Julio Cobos definió la votación en el Senado.

Damian: Tomo como un hecho que conoce al Canal rural, tomando en cuenta esto, ¿Considera que es necesaria la transmisión de Canal Rural, las 24 hs del día los 365 días del año? ¿Por qué?
Martin: Conozco Canal Rural. Trabajé en el noticiero central del mismo durante 4 años. Canal rural hoy trasciende la frontera de Argentina, porque es una señal que llega a todos los países del Mercosur. Es por eso que para mí es de suma importancia contar con una programación de 24hs. Muchos productores me comentaban que se levantaban y se dormían mirando Canal Rural, donde sus televisores estaban las 24hs instalados en la señal del rural.
Entrevista a: Marcela Urrengoechea 

Damian: ¿A qué audiencia se dirige el Canal rural?
Marcela: Canal Rural logró constituir un fuerte vínculo con la audiencia que comenzó desde el primer día de transmisión cuando el canal recién nacía y aún era un proyecto muy chico, nuestro canal no se limita sólo a la relación con los productores, sino que alcanza cada vez más al público general, demostrando así la fuerte incidencia del sector, en el desarrollo de la industria y en los parámetros económicos de la región argentina.
A lo largo de estos años Canal Rural ha desarrollado, día a día, en calidad, y cuantitativamente, su información para el sector. Con tres noticieros en vivo: 06:30, 12:30 y la edición central a las 21:00 horas; más flashes en vivo con la información al instante, Canal Rural ofrece toda aquella información que el productor de la región necesita para decidir. Esta vocación de Canal Rural por la información indispensable para el sector agropecuario es reconocida por audiencia desde el primer día ya que el campo, siempre, los 365 días del año, desde hace 15 años, la mejor y más confiable información la encontró en Canal Rural.

Con una amplia red de canales en el país y el Mercosur, incluyendo todos los sistemas de televisión directa al hogar, Canal Rural satisface plenamente la demanda de un universo en permanente evolución y crecimiento.

Damian: ¿De que vive Canal Rural? O ¿Como subsiste economicamente el canal?
Marcela: El canal se mantiene debido a las publicidades que se emiten durante los comerciales, muchas empresas dedicadas al sector agrícola ganadero colocan sus anuncios en nuestro canal y por nuestro lado debemos captar la atención del público emitiendo programas de contenido informativo que resulten atractivos al público en general. Algunos programas también sobreviven gracias a los patrocinadores que usualmente son los mismos que aparecen durante los comerciales, en otras palabras los programas son nuestra manera, por explicarlo de alguna forma, de realizar “marketing”.  A su vez se pude decir que nuestros programas viven de los patrocinadores y los patrocinadores viven de los programas.

Damian ¿A que region. del pais se dirigen o intentan llegar ustedes como periodistas especializados en el agro?

Marcela: Canal rural realiza su transmisión satelital gracias al satélite IS -11, la difusión vía satélite se inició con el desarrollo de la industria espacial que permitió poner en órbita geoestacionaria satélites con transductores que emiten señales de televisión que son recogidas por antenas parabólicas. El alto coste de la construcción y puesta en órbita de los satélites, así como la vida limitada de los mismos, por suerte se ve aliviado por la posibilidad de la explotación de otra serie de servicios como son los enlaces punto a punto para cualquier tipo de comunicación de datos. La ventaja que nos otorga este tipo de trasmisión, es poder llegar a toda la superficie del territorio argentino, además facilita el acceso a zonas muy remotas y aisladas en donde quizás por condiciones demográficas no tienen alcance otras señales. Esto hace que nuestros programas lleguen a todas partes, además  la amplia programación de Canal Rural incluye actualmente más de setenta programas agropecuarios, económicos y de temas tradicionales de cada región de nuestro país, Bolivia, Chile, Brasil y Uruguay, cubriendo así todo el Mercosur.
Damian: ¿Cual es el objetivo buscado en cada programa que se emite desde el canal?

Marcela: El objetivo de Canal Rural básicamente es poder ampliar la información y abarcar temáticas que involucran al mercado de hacienda gorda, el negocio de invernada y reproductores también. Tenemos en cuenta además al mercado de granos, que es un pilar fundamental de la economía argentina. En general todos los programas que llegan al canal persiguen un objetivo específico referente a la temática que trata. Desde producción baja a los productores de los programas una serie de pautas que demarcan como debe realizarse el formato de estos programas para poder lograr una homogeneidad que identifique al canal. 

Damian: Estos programas o canales dedicados al campo argentino ¿Los considera usted como educativos o informativo? ¿por qué?

Marcela: Canal Rural ofrece un servicio educativo y/o informativo, la audiencia de nuestro canal puede acceder a las principales exposiciones dinámicas del país, a la información en vivo desde la Bolsa de Comercio de Rosario y desde los Mercados de Hacienda de Liniers y de Rosario, a la intimidad de coloniales cascos de estancias, a deportes ecuestres, o a los nuevos circuitos de agroturismo, entre otros temas. En fin, algo totalmente distinto de lo que hasta hoy se había ofrecido en la televisión, y tan estrechamente ligado a la propia identidad y a la forma de vida de gran parte de la población argentina y de la región.

Por esto es que considero al canal como un proveedor tanto de educación como asi también de información agro- noticiosa y agro- económica.

Damian: Existen programas sobre el agro en la radio , la prensa y la televisión. Según su opinion, ¿Cual cree de mayor importancia para la difusión de los temas ? ¿ por que usted cree esto?
Marcela: Todos los medios de comunicación son importantes, pero la televisión, desde los años noventa muestra un crecimiento sostenido de diversas temáticas abordadas de manera profesional, como por ejemplo temas sobre antropología, arqueológia, salud humana y animal, deportes, literatura, economía, biología, sociología, medio ambiente, moda, informática, y otras. Toda esta información es generada y divulgada de manera local, regional o transnacional según la audiencia que lo descodifique, dado que la televisión se ha hecho universal. La universalidad tiene que ver con el gran avance de las telecomunicaciones y la informática que nos conecta con redes de comunicación globalizadas.

El periodismo agropecuario en la televisión, es un motivador de temas de interés público, porque más de una vez debe contextualizar hechos noticiosos de la ciencia y la tecnología, esto se ve por ejemplo cuando se habla de viajes espaciales o del uso de satélites en agricultura de precisión, o en operaciones de alta complejidad, de la biogenética, o cómo solo navegar en internet. La ventaja de este medio si se hace profesionalmente, es que la imagen ayuda más rápidamente a la compresión y contextualización del hecho del cual se está hablando.

Damian: ¿Considera que es necesaria la transmisión de Canal Rural, las 24 hs del día los 365 días del año? ¿por qué?

Marcela: Nuestro canal ofrece al público una variedad de productos y/o servicios orientados al interés agropecuario, agroindustrial, sector productivo, economías regionales y ruralidad, intentamos además, establecer comunicaciones con nuestro público a través de newsletters, SMS y mensajes administrativos que recibimos y enviamos a diario desde nuestra WEB. 

Como ya comente anteriormente, Canal rural ofrece toda aquella información que el productor de la región necesita para poder tomar decisiones correctas y acertadas en su tiempo y forma, es por eso que entregamos de forma constante información indispensable para el sector agropecuario y esta es reconocida por nuestro público desde el primer día, ya que el campo y más aún en Argentina debido a su historia, funciona, produce, crece y cambia los 365 días del año las 24 horas del día, y ahí estamos nosotros.

Conclusión final

El interés en Argentina por utilizar los medios de comunicación masivos en las cuestiones de comunicación rural, existe desde los principios de la historia, donde  Argentina se formaba como nación, donde los medios impresos eran novedad por si solos, así, sin darse cuenta de que con ellos comenzaba también el periodismo agropecuario. 

La televisión fue incorporando lo rural con cierta regularidad en la década de los ochenta, pero fundamentalmente en los noventa obtuvo un máximo en su crecimiento y alcance. 

Se puede ver coincidencia, en cuanto a que Canal Rural tuvo su origen en el año 2006, año que los entrevistados, toman como una bisagra donde existe un antes y un después, donde los temas agronómicos o de agro-noticias comenzaron a tomar una mayor popularidad. Recordemos que en ese mismo año comenzábamos a ver algunos conflictos entre el campo y el gobierno argentino.
Basándome en la experiencia adquirida, pienso que abordar temas de conocimiento específicos agropecuarios en los medios de comunicación, requiere de un periodista con las capacidades suficientes para descodificar y codificar la información que transmiten ya que sus públicos son diversos y en ocasiones hay que adecuar la forma de comunicar según al público al que se quiere tener llegada.
La televisión como fuente de difusión para la comunicación rural es invalorable, proporciona un gran caudal de información para cada sector que hace al campo, y respondiendo las exigencias de hoy, también entrega al público la posibilidad de poder tener una imagen explicita del echo o cuestión a tratar, y como bien todos saben, una imagen vale más que mil palabras.
Los temas de interés público en el sector rural en el interior del país son diversos, ya que estos temas deben cubrir  todo aquello que tiene que ver con la cadena agroalimentaria argentina. Crear, realizar y producir un discurso televisivo de la cadena agroalimentaria es un desafío del periodismo agropecuario, este debe entregar al público información científica, técnica y además utilizar mensajes que respondan a la evolución de la actividad productiva de que se trate. 
Finalmente, un programa o un canal como Canal Rural, debe responder a todos los indicadores de validez de calidad que exige una producción televisiva.

La experiencia de estudiar al Canal Rural  es un aporte a la creatividad que el propio medio televisivo ofrece a quienes utilizan este soporte mediático como favorito.

Considero que el Canal Rural logró cumplir con los objetivos propuestos desde su comienzo, porque la información recogida en las entrevistas a los actores de este segmento, me demostraron que es un canal que posee un gran reconocimiento, no solo de los periodistas agropecuarios, sino que también de su público en general y de hasta países que no poseen un canal de este tipo. 

El telespectador valora la comprensibilidad de los mensajes, que éstos abordaran temas cercanos a su realidad productiva y que se integrara información de la cadena agroalimentaria en su totalidad.

Construir un canal de esta naturaleza, exige a la producción conocimientos específicos de la temática agropecuaria para realizar la guía de contenidos, articular historias, realizar entrevistas, conjuntamente con la búsqueda de imágenes de apoyo y explicativas, respetando los tiempos y exigencias de una producción para la televisión.
En Argentina todos sabemos, que se tiene como principal actividad, la producción y exportación de alimentos, y por lo tanto el desarrollo depende de lo que suceda en este sector, de allí la importancia del periodismo agropecuario y el espacio que el mismo ocupa en los diferentes medios. 
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