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Hipótesis
El siguiente trabajo de investigación sobre los medios de comunicación. Hablará puntualmente sobre la historia, la programación y el cambio de dueño de la Radio A.M 910. Realizamos un análisis exhaustivo sobre el origen y su historia, para poder responder si las variaciones de la programación surgen en paralelo al cambio de el o los dueños de la radio. Si esta alteración no se da por el cambio de dueños de la emisora, queremos saber porque se realizan los mismos. En la televisión sucede que si un programa no mide el rating esperado se levanta el ciclo, o es cambiado de horario muchas veces. En la radio es diferente, por ello creemos que para poder comenzar nuestra investigación es necesario hablar de los comienzos de la radio en general, el contexto social, historia hasta la actualidad de la frecuencia, figuras que fueron importantes para la misma, la causa del cambio de dueño de la radio, entre otros puntos a tratar en el desarrollo del trabajo.
DESCRIPCIÓN DEL OBJETO DE ESTUDIO

Primeros pasos hasta la actualidad
Cabe destacar los comienzos de esta pasión por esta radio. Francisco Brusa  fue uno de los verdaderos pioneros de la radio Argentina al fundar la tercera estación después de Radio Argentina, de Susini y Radio Cultura, de  Del Ponte. Fundada en 1922, donde el propio Brusa hacia de speaker, operador, director técnico, y disc Jockey. Con el mismo espíritu de aquellos pioneros, Alfred Mc Dougall crearía la célebre LR5 Radio Excelsior, que fue inaugurada el 19 de noviembre de 1929 en la frecuencia de 990 KHz, que desde el año 1922 había pertenecido a Radio Brusa. Los primeros estudios de LR5 Radio Excelsior estaban ubicados en la calle Maipú 462 y su planta transmisora en un predio de veinte hectáreas en la localidad de Monte Grande. En sus principios esta radio, se había convertido en una especie de portavoces de la comunidad británica en la argentina.  Nadie creía en la capacidad de la radio para ocupar un lugar central en la vida de los argentinos. Pero en ese mismo momento, es cuando todos los caminos conducían a que la radio iba tener música, noticias, entretenimientos, pausa e instrucción. 
Con la mejora de los equipos receptores, la calidad del sonido y la modulación, fueron ganándose el espacio en el seno familiar. Desde la radio por primera vez, se llegaba a un público masivo.

En 1933, Excelsior reemplazó su equipo transmisor por uno nuevo, diseñado y construido por el físico inventor de la telegrafía sin hilos, Guillermo Marconi. Fue la instalación de la radiobroadcasting más potente de Sudamérica, las torres de radio comercial más altas del mundo. El equipo transmisor propiamente dicho, era único en su especie, con materiales sofisticados, destacándose la porcelana mas fina del mundo, como material para aislar las enormes válvulas. 
En el año 1934, Radio Excelsior era un éxito comercial además de un gran suceso artístico. Era la tercera empresa de radiotelefonía en la Argentina. Tal fue así que había sido clasificada como una de las mejores estaciones de broadcasting para las empresas norteamericanas que buscaban instalar sus productos en el país. Comenzaron a generarse cambios, pasando por ejemplo del concepto de “tandas” donde los speakers leían extensos detalles sobre las virtudes de un producto. Al concepto de “Audiciones auspiciadas” por sus propios clientes. De esta manera, más de la mitad de los programas de Radio Excelsior tenían una empresa auspiciante. En ese mismo año, pasaron por los micrófonos de la emisora celebridades de las artes y de las letras como la escritora Gabriela Mistral, la actriz de teatro español Lola Membrivez, el concertista Arthur Rubinstein, la soprano Hiva Spani y el escritor ingles Compton Mackenzie. Se transmitieron partidos internacionales de rugby, el gran premio automovilístico de Rio de Janeiro, entre otros programas. En septiembre de ese mismo año en el Boletín Oficial, se publicaron las “Instrucciones para las estaciones de Radiodifusión” emitidas por la Dirección de Correos y Telégrafos. Esto impulso a todos los dueños de estaciones radiales, crear la fundación de la Asociación de Broadcasters Argentinos (ADEBA), cuyo objetivo era analizar los avances de la legislación sobre la actividad y formar un ente unificado para negociar con el Director Correos.
El 12 de Diciembre de 1935, Alfred Mc Dougall tuvo como nueva adquisición LT8 Radio Rosario. Su meta era replicar el éxito que había logrado con Radio Excelsior en Buenos Aires, pero en Rosario,  realizo inversiones para los estudios de grabación, la instalación de una nueva planta de transmisión y la contratación de una dirección artística similar a la establecida en Buenos Aires.
A fines de la década del 30, hubo una disputa por el poder de las radios. El gobierno no se resistía a la tentación de tomar para si lo que los dueños de las emisoras habían logrado a fuerza de creación, inversión, riesgo y crecimiento. Si bien el sistema privado era sano y competitivo, no necesitaban estas estaciones radiales, aportes del Gobierno para mejorar. 

  Radio Excelsior había dejado atrás su primera etapa, para surgir como una organización madura y profesional.  Se construyo un equipo gerencial al estilo de las mejores estaciones de broadcasting norteamericanas. La conducción general estaba en manos del mismo equipo con el que se habían iniciado: Julio Gallino River director artístico, Josué Quesada como comentarista oficial, Ernesto Labbé como administrador general, David Graziani ingeniero general e Ignacio Firmat Lamas a cargo de la producción.  También en su equipo contaban con cronistas, locutores y operadores. En 1943, la radio se mudó a la calle Rivadavia 827 y unos años mas tarde, como la mayoría de las emisoras, fue estatizada por el Gobierno Nacional. 
Años más tarde, Por una disposición oficial se mudó al edificio de Maipú 555, junto con radio El Mundo, Mitre, Splendid, y Antártida. En la década del 40, la programación profundizo su carácter cultural y mantuvo su línea clásica, incorporo artistas de jazz, conciertos de piano con Fernando Randle. Sermones Laicos con Josué Quesada, un Cine Dial con Tito Franco y el arte culinario de Petrona C. de Gandulfo, entre otros.  
Finalmente en  septiembre de 1949, Dougall vende sus dos emisoras, Radio Excelsior y Radio Rosario a Jaime Yankelevich. 
Durante los años de dictadura intercambia la frecuencia con Radio Splendid, quedando Radio Excelsior en la frecuencia 910 Khz. Con la recuperación de la democracia Radio Belgrano y Radio Excelsior fueron las únicas que no fueron privatizadas, por un recurso de amparo contra el articulo 45 de la Ley de Radiodifusión, el cual interrumpió la licitación. 
El 24 de Noviembre de 1960 se cumplieron 31 años de Radio Excelsior. La revista Platea definía a la emisora como “un modelo en cuanto a audiciones de música popular”. Carmelo Mileo era el Director General desde 1958, destacaba en cada conferencia que era una radio líder, por el equipamiento técnico. Que aunque tenía sus años, había sido diseñado por Guillermo Marconi. Además era la única radio que luego de las 22 hs se oía en la Antártida. 
En el año 1990, se produjo el llamado a licitación para la privatización de la emisora, finalmente llevado a cabo en abril de 1991. El grupo empresario denominado Red Celeste y Blanca S.A, resulto ganador en la licitación, tomando posesión de la misma. A partir de este hecho la emisora deja de ser Radio Excelsior y pasa llamarse Radio La Red. 

Seis años mas tarde, comienza a formar parte del grupo empresario Torneo y Competencias, transformando su formato a deportivo, siendo la primera emisora a.m. del país con una programación segmentada, íntegramente dedicada al deporte.  

En el año 2000 con la contratación de figuras importantes del periodismo, la emisora incluye temas de actualidad y noticias como columna vertebral de la programación, sin abandonar su perfil deportivo. 

Radio La Red, en la actualidad, tiene como objetivo satisfacer a una audiencia exigente y que elige estar informada. Es una radio de noticias, con información, deportes, talento, experiencia, recursos técnicos, y capacidad de producción, que se ha posicionado entre las cuatro radios líderes del país. Se nutre de noticias nacionales e internacionales, con móviles en vivo y corresponsales desde cualquier punto del país y del exterior y está integrada por periodistas, y líderes de opinión, con estilo propio, que aportan análisis, claridad y reflexión sobre la actualidad. 

Desde el año 2003 La Red dejó de pertenecer a TyC, para pasar a integrar el Grupo de Multimedios América, junto con América TV (Canal 2 de aire), y la señal de noticias América 24. 
Grupo Multimedios América
Grupo UNO, también conocido como UNO Multimedios, UNO Medios o Grupo Vila-Manzano, es una empresa multimedios argentina creada y conducida por el empresario mendocino Daniel Vila y el ex político menemista y empresario José Luis Manzano. UNO Medios es uno de los propietarios de América TV (junto al político Francisco De Narváez), al igual que muchos canales de TV, diarios, radios y negocios digitales en todo el país. Gestiona además la operación de Supercanal, el mayor operador de cable del interior del país, con servicios de Tv paga Analógica, Digital y High Definition, conformando un servicio integral de Triple Play con el complemento de la prestación brindada de telefonía y acceso a Internet. Los medios televisivos que posee son “America TV”, “America Noticias 24”, “Canal 10 de Junín”, entre otros. En cuanto a medios radiales se compone por: Radio La Red AM 910 de Buenos Aires, Radio Nihuil AM 680, FM Montecristo 93. 7, FM Brava 94.9, FM La Red 94.1, entre otras.
VARIACION DEL FORMATO
A partir de 2000, con el eslogan "La radio del deporte y las noticias", varios periodistas deportivos dejaron la emisora para agregar el perfil informativo que es el más común de la AM de Argentina. Pasaron por la radio personalidades como Nelson Castro (quien informó desde Nueva York los atentados de 2001, al encontrarse casualmente en esa ciudad), Jorge Rial, Mariano Grondona, Santo Biasatti, Mirtha Legrand y Oscar Gómez Castañón. Con el traspaso del control de la radio al Grupo América, arribaron periodistas como Mónica Gutiérrez y Alfredo Leuco. El perfil deportivo se mantuvo, destacándose la cobertura de la Copa Mundial de Fútbol de 2006, siendo la única radio argentina con un estudio en el centro de prensa de Múnich.

Con la partida de Fernando Niembro a principios de 2008 y de Mariano Closs a fines de 2011, solo se mantienen de la propuesta original Carlos Bilardo y El Alargue (Cali Fidalgo y Marcelo Baffa).

Frecuencias en donde se puede oír esta radio en los diferentes puntos del país 
Provincia de Buenos Aires:
Mar del Plata FM 91.3
Provincia de Catamarca
San Fernando del Valle de Catamarca FM 91

Provincia de Chubut
Comodoro Rivadavia FM 97.1
Puerto Madryn FM 99.1
Trelew FM 91.5

Provincia de Corrientes
Corrientes FM 107.1

Provincia de Formosa
Formosa FM 88.5

Provincia de Jujuy
San Salvador de Jujuy FM 93.3

Provincia de La Pampa
General Pico FM 95.7

Provincia de La Rioja
La Rioja FM 88.3

Provincia de Mendoza
Mendoza FM 94.1
San Rafael FM. 107.9

Provincia de Misiones
Posadas FM 88.5

Provincia de Neuquén
Neuquén FM 93.9

Provincia de Río Negro
General Roca FM 101.9
Viedma sin señal.
Bariloche FM 106.7

Provincia de Salta
Salta FM 98.3
San Ramón de la Nueva Orán FM 96.5

Provincia de San Juan
San Juan FM 89.3

Provincia de San Luis
San Luis FM 100.1

Provincia de Santa Cruz
Caleta Olivia FM 99.9

Provincia de Santa Fé
Rafaela FM 104.1

Rosario FM 102.7
Santa Fe FM 96.7

Provincia de Santiago del Estero
Santiago del Estero FM 99.9

Provincia de Tucumán
San Miguel de Tucumán FM 92.3

Denominación anterior de la radio: 

· 1922: LOV 
Radio Brusa.

· 1929: LR5 Radio Brusa.

· 1929: LR5 Radio Excelsior.

Denominación actual de la radio: Desde 1992 LR5 La Red.

Tipo de programación
Cuando Radio Excelsior se encontraba en manos de Alfred Dougall, la programación en general, era de orquestas, conciertos y entrevistas a grande figuras nacionales e internacionales. Años más adelante incluyo al tango. 
En cambio con el grupo empresario Red Celeste y Blanca S.A su formato fue totalmente deportivo. Torneos y Competencias basó la programación especialmente en la información y opinión sobre la Primera División de Futbol, del cual poseía los derechos de transmisión por televisión. La productora dispuso a sus cuatro principales periodistas a conducir un programa cada uno, de lunes a viernes. Ellos eran Enrique Macaya Márquez, Fernando Niembro, Marcelo Araujo y Mariano Closs. Además complementaban otros periodistas deportivos como Gonzalo Bonadeo, Alejandro Fabbri, Juan Fazzini, Fernando Carlos, Fernando Pacini, Quique Wolff,Miguel "Titi" Fernández, Daniel Jacubovich, Guillermo Nimo y el ex director técnico de la Argentina, Carlos. Además de futbol, también transmitían informes de automovilismo nacional a cargo del grupo Carburando. A partir del 2000, para darle un perfil más informativo, varias personalidades del deporte abandonaron la emisora. Sumando figuras como Nelson Castro, Mirtha Legrand, Jorge Rial, Mariano Grondona, Santo Biasatti y Oscar Gomez Castañón. 
En la actualidad, si bien tiene sus fragmentos deportivos con personalidades como Leo Montero ( Todo Red) , Carlos Irusta (Ring Side), Cali Fidalgo ( El Alargue) , Flavio Azzaro (Identidad Racinguista), Gustavo López( De Una y Otro Buen Momento), entre otros. También tiene programas de actualidad y magazines con figuras como Jorge Rial (Ciudad Gotik), Luis Majul (La Cornisa), Alejandro Fantino (Uno de los Nuestros), Cayetano (Magazine), Oscar González Oro (Dos de Oro), entre otros. 
UOL y su estrategia en los multimedios
En el año 2003, UOL era el principal proveedor de servicios online en la Argentina. Realizó una alianza con Radio La Red, que era en ese momento la tercera emisora de AM más importante del país. El objetivo era intercambiar contenidos, marketing y tecnología. Lo que buscaba Juan Carlos García 
Bisio, gerente general de Radio La Red, y Patricia Tomasini gerente general de portal UOL de Argentina, era complementar varios servicios, radial, online, televisivos y gráficos, ampliando el negocio de ambas empresas. 
Este acuerdo contaba con 32 repetidoras en el interior del país, permitiendo a ambas partes potenciar su presencia online y radial. Por su parte la empresa de servicios online, creo una página exclusiva para Radio La Red ( www.lared.uol.com.ar ), encargándose también del streaming de audio, del desarrollo y mantenimiento del sitio. La idea del sitio web fue utilizarlo como un rápido punto de contacto entre los conductores y oyentes.  Esto por otra parte, sumaría mayor interactividad contando con encuestas, foros, cámaras webs en vivo, archivos de programas emitidos entre otras. 

En ese año, la programación de la radio, contaba de noticias nacionales, internacionales, móviles en vivo y corresponsales desde cualquier punto del país y del exterior. Estando integrada por periodistas, y líderes de opinión con estilo propio, aportando análisis, claridad y reflexión sobre la actualidad de ese entonces. Por otra parte, contaba con un respaldo tecnológico para alcanzar sus emisiones en 910 KHz AM, una importante cobertura gracias a un potente transmisor y la distribución en todo el territorio argentino a través de una cadena satelital formada por más de 30 emisoras. 

Gerente de Programación en el año 2004
Pablo De León fue el encargado de la programación de Radio La Red desde febrero del año 2004 hasta julio del año 2008. Tiempo antes en esta misma frecuencia condujo el programa “Contrapunto” en el año 1996. Es un profundo conocedor del trabajo en Medios de Comunicación, tuvo experiencia como Gerente de Programación, Marketing y Noticias. 
En su paso por la AM 910 fue el encargado de toda la grilla y de la gerencia de noticias, responsable de la salida al aire de los programas y los informativos, como así también de la selección de personal para los mismos.

Programación 2008

Golpeada por el alejamiento de uno de sus pilares e intentando recuperar el tercer lugar perdido el último trimestre (ver aparte), La Red será la otra de las emisoras “grandes” que sufrirá modificaciones en buena parte de su grilla de cara al 2008. Por lo pronto, se sabe que la mañana de la emisora se renovará completamente, ya que al alejamiento de Niembro se suman la no continuidad de los programas de Luis Majul (La cornisa) y Mónica Gutiérrez (Estamos de tu lado). Según supo Página/12, para el reemplazo de los periodistas, Francisco De Narváez –dueño de la radio– meterá mano en otra de sus compañías (América TV), para que desembarquen al éter Rolando Graña (de 7 a 9) y Luis Rubio (de 9 a 12). Aunque se habló de que La Red habría tentado a Matías Martin para reemplazar a Niembro, finalmente Martín Liberman (otro habitué de la programación de América) ocupará el lugar vacante de 12 a 14.
Por la tarde, Pablo Vilouta continuará con su ciclo hasta las 16.30, momento en que Fernando Carnota –aunque no se descarta a Majul si el primero decide abocarse de lleno a su trabajo en la señal TN– encabezará un programa periodístico. En tanto que Un buen momento, el programa de Mariano Closs, se adelantará en 2008 una hora e irá de 18 a 21. El magazine, con Cayetano, y La hora de Bilardo, con Carlos Bilardo, mantendrán sus actuales horarios de las 21 y 23, respectivamente.

Programación actual

	Horario
	Programa
	Conduce

	00:00 hs.
	Todo Red (Lunes)
	Leo Montero

	00:00 hs.
	100% Boca (Martes)
	Leo Tersi

	00:00 hs.
	La Hora de River (Miércoles)
	 

	00:00 hs.
	La Red AM 910 (Jueves a Viernes)
	 

	01:00 hs.
	Ring Side (Lunes)
	Carlos Irusta

	01:30 hs.
	El Alargue
	Cali Fidalgo

	05:00 hs.
	Reporter 910
	Eduardo Battaglia

	06:00 hs.

08:00 hs
	Empezando el día

Dos de Oro
	Luis Novaresio

González Oro

	09:00 hs.
	Ciudad Goti K
	Jorge Rial

	12:00 hs.
	De Una, Otro Buen Momento
	Gustavo López

	14:00 hs.
	La Cornisa
	Luis Majul

	16:00 hs.
	Uno de los Nuestros
	Alejandro Fantino

	18:00 hs.
	Un Buen Momento
	Gustavo López

	19:00 hs.
	Un Buen Momento / Fútbol de Primera
	Gustavo López

	21:00 hs.
	El Magazine / Fútbol de Primera
	Cayetano / Gustavo López

	23:00 hs.
	La Hora de Bilardo
	César Salvador Bilardo



Sábado

	Horario
	Programa
	Conduce

	00:00 hs.
	San Lorenzo en La Red
	 

	01:30 hs.
	El Alargue de Fin de Semana
	 

	06:00 hs.
	La Red Rural
	Carina Rodríguez

	08:00 hs.
	Foja Cero
	Facundo Pastor

	10:00 hs.
	Marca de Radio
	Eduardo Aliverti

	13:00 hs.
	La Red AM 910
	 


Domingo

	Horario
	Programa
	Conduce

	00:00 hs.
	La Red AM 910
	 

	02:00 hs.
	El Alargue de Fin de Semana
	 

	06:00 hs.
	Música y Noticias
	 

	08:00 hs.
	Detrás del Espejo
	José Eduardo Abadi

	11:00 hs.
	Domingo a la Mañana
	Macu Mazzuca

	14:00 hs.
	La Red AM 910
	 


Podemos decir que esta radio es la tercera emisora más escuchada en base a las encuestas realizadas por el IBOPE. Es importante aclarar que además el IBOPE mide la escucha de la radio en todos los lugares (hogares, trabajo, auto, lugares públicos) y en todas las plataformas (celulares, aparato común, internet, Smartphone, MP3, MP4, IPOD, etc.). Esta medición está acreditada ante la CCMA (Cámara de Control de Medición de Audiencia) desde Septiembre del año 2003 y es auditada en forma permanente por dicha cámara.   
En cuanto al marketing, podemos observar que es una Radio que puede ser escuchada tanto por internet como por otros medios, su fuerte claramente es el deporte, por ende centran todo tipo de Marketing en ese rango. 
ACTUAL GERENTE DE PROGRAMACIÓN

Julián Etchevarría
Gerente de Programación y Producción
· Radio La Red AM910
· De financiación privada; De 51 a 200 empleados; Sector de Medios de difusión

· agosto de 2009 – Presente (5 años 3 meses)
· Director Artístico/Radios
· MEDIAMAX S.A.
· septiembre de 2008 – noviembre de 2009 (1 año 3 meses)
· Estrategia de programación y direccionamiento de tres marcas (9 radios). Coordinación de los equipos de trabajo: locutores, conductores, musicalizadores, programadores comerciales, productores, técnicos.

· Productor
· Rock & Pop
· enero de 2002 – octubre de 2007 (5 años 10 meses)
· Coordinador de Programación y Producción
· Blue 100.7
· enero de 2004 – diciembre de 2006 (3 años)
· Selección y coordinación de equipos de trabajo.
Naming,
Direccionamiento.
Puesta en marcha.

· Producción/Programador Musical
· Radio Horizonte 94.3
· enero de 1996 – diciembre de 2000 (5 años)
· Director Musical y Productor
· FM del Plata
· enero de 1993 – diciembre de 1994 (2 años)
· Programador Musical. Editor.
· Rock and Pop
· octubre de 1989 – diciembre de 1992 (3 años 3 meses)
· Educación de Julián Etchevarria

· I.S.E.R.

· Ingles, Informática
· 1990 – 1991

Productor

Alan Gorzalczany
Radio La Red
De financiación privada; De 51 a 200 empleados; Sector de Medios de difusión

Diciembre de 2012 – Presente (1 año 11 meses)
-Productor general de "El Magazine", que se emite por las noches en Radio La Red (AM910) con la conducción de Cayetano.
-Productor general de "La Hora de Bilardo", que se emite de lunes a viernes a las 23hs en Radio La Red (AM910) con la conducción de Carlos Bilardo.
-Productor en las transmisiones deportivas de Radio La Red (AM910).

Productor
Radio La Red AM910
De financiación privada; De 51 a 200 empleados; Sector de Medios de difusión

Febrero de 2011 – Presente (3 años 9 meses)
Productor y coordinador de aire del programa "100% Boca", que se emite en Radio La Red (AM 910).

Periodista
Infonor SRL
Mayo de 2006 – diciembre de 2012 (6 años 8 meses)
Redacción de noticias de fútbol latinoamericano y europeo para la aplicación Nokiagol.
Transmisión online con actualización de comentarios para la aplicación Nokiagol.

Cronista
Radio Gol La Plata
Agosto de 2009 – agosto de 2012 (3 años 1 mes)
Corresponsal en Capital Federal de Radio Gol La Plata. Actualmente, acreditado en la Asociación del Fútbol Argentino y cubriendo lo que allí sucede.

Productor
América 24
Abril de 2008 – diciembre de 2009 (1 año 9 meses)
Productor y coordinador de aire del programa "Boca es Boca", emitido en América 24.

Cronista
Antina TV
Agosto de 2008 – julio de 2009 (1 año)
Productor y coordinador de aire del programa "Boca es Boca", en América 24.

Productor
Radio Argentina AM 570
Agosto de 2006 – marzo de 2008 (1 año 8 meses)
Productor, coordinador de aire y vestuarista en las transmisiones deportivas de "Radio Fútbol Club", en Radio Argentina (AM570).

Productor
Radio Argentina AM570
Octubre de 2005 – diciembre de 2005 (3 meses)
Productor de la tira diaria "Argentina es de River", en Radio Argentina (AM570).

Historia de la radio
Los primeros ensayos radiotelefónicos fueron hechos en el país en 1910, en la localidad de Bernal, por el propio Guillermo Marconi. Este físico llegó a Argentina en 1910, a bordo del barco Princesa Mafalda. Desde Bernal, con un cometa de 6 metros de superficie, remontó sus antenas a las alturas y se comunicó con Irlanda y Canadá. Las comunicaciones radiotelefónicas entre Italia y América del Sur se establecieron en 1930 desde el yate Electra de Marconi, fondeado en Génova. Pero ya hacía ya varios años que los aficionados argentinos practicaban transmisiones radiotelefónicas.

A comienzos de 1916, el joven técnico ruso-norteamericano David Sarnoff sorprendió a sus jefes con la idea de una aplicación novedosa de ciertos descubrimientos de Hertz, Branly y Marconi: se trataba de llevar la música a los hogares mediante el empleo de la "inalámbrica", junto con conferencias, noticias generales, e informaciones sobre deportes.

El proyecto de Sarnoff – paralizado por la I Guerra Mundial – recién tuvo aplicación en 1920, prolongando el comienzo de una era que convertiría a la radiofonía en uno de los más poderosos instrumentos de comunicación social del mundo.

La aparición del fenómeno en Argentina es prácticamente simultánea con Norteamérica. La noche del 26 de agosto de 1920 entre las 21 y las 23 Hs, en efecto, un grupo de aficionados integrado por Enrique Susini, Miguel Mujica, Cesar Guerrico y Luis Romero, instalaba un modestísimo equipo para transmitir la ópera "Parsifal" de Ricardo Wagner desde el Teatro Coliseo. Se trataba según algunos historiadores, de la primera transmisión radial del mundo con continuidad en el tiempo.

Un año más tarde L.O.R. Radio Argentina, primera licenciataria de la radiodifusión nacional, transmitía regularmente desde diversos teatros, e inclusive desde el propio Colon, con lo que se marcha un tono cultural. Hasta que llegó el 12 de octubre de 1922, día en que se realizó lo que podría denominarse la "primera cobertura periodística": la asunción a la presidencia de Marcelo T. de Alvear.

Sudamérica fue la iniciadora de la era de las transmisiones internacionales aunque con cierta cuota de viveza criolla.

 Efectivamente, fue la "radio" que continuó luego hasta hoy repitiendo su mensaje por el mundo. Por tal motivo el Primer Congreso Internacional de Radio, realizado en nuestra ciudad en 1934 con la asistencia de cuarenta países, proclamó el 27 de agosto como Día Mundial de la Radio.

Cargos en radio
· PROGRAMADOR: Escoge, ordena, compagina la música. Es el que crea y administra los contenidos. Generalmente es el director de la radio. En una radio comercial existe poco riesgo acústico, para poner una canción se realizan focus group, investigación del mercado y de las redes.
· PRODUCTOR: Brazo derecho del programador. Planea, crea programas, promociones, cuñas y demás productos radiales apelando al nivel de comunicación de la emisora (estilo, formato, sonido de la estación).

· LOCUTOR: En la radio musical habla 30 o 40 segundos por intervención. Le habla al público de manera objetiva, transmite emoción, equilibrio, continuidad, datos=requerimientos por ejemplo el tiempo, el tráfico, la hora. Reitera pero no repite. 

Diferencias entre radios AM y FM 

La radio (sea cual sea la frecuencia) tiene 4 objetivos: expresar ideas, comprometer al oyente  informar y entretener.  En mayor o menor medida los 4 objetivos están en todas las radios. No existe una radio que quiera comunicar de forma aburrida o que o que al entretener no quiera expresar alguna idea o que no busque una reacción del otro lado.

De estos 2 objetivos los más claros o más fáciles de distinguir son los de informar y entretener. Las radios buscan hacer esto de diferente manera, pero ambas informan y entretienen. En los últimos 10 o 15 años se viene dando una mezcla de estilos entre ambas radios, donde AM toma la frescura y soltura de las FM y estas últimas los formatos de AM. Pero mantienen sus diferencias.

Las emisoras de AM suelen ser más formales y apuntan a la información por sobre el entretenimiento. Tienen su horario de escucha más importante a la mañana de 6 a 9 (primera mañana) y de 9 a 12 aproximadamente.  Esto es así porque este es el horario en que la gente se levanta para ir a trabajar y quiere arrancar informada,  las noticias, el tránsito y el clima.  Va cayendo el nivel de escucha a medida que la mañana avanza los escuchas se pasan  a FM para que escuchar música. Remonta un poco su audiencia a la tarde tipo 17hs donde la gente vuelve de sus trabajos.  Los lugares donde más se escucha AM son en los medios de transporte,  y en las casas. Esto también sirve para ver el sector al que apuntamos con nuestra radio. 

Las AM demandan un poco más de atención que las FM.  Se tocan temas de política, interés general, deportes y espectáculos.  Según el horario en que este el programa se le da más énfasis a uno de estos temas. Son lo que se llaman “Magazine”.  Tocan todos los tomas de interés o noticiosos. Los únicos que pueden variar son los deportivos (que tienen la misma forma pero se acotan a los deportes nada más y en especial el futbol) y los de los fines de semana (espectáculos, campo, barriales, de alguna comunidad o sector social). Es importante destacar que los fines de semana, al no haber tanto volumen de noticias, los programas se transforman en programas de compañía.
Todos los programas de AM (durante el día) se organizan con un Conductor, columnistas y algunos más que pueden variar.  El conductor en la personalidad que más convoca y el resto lo acompaña.

Las FM en cambio se las suele llamar “radios de compañía”.  En estas el entretenimiento es más importante que la información. Para entretener  principalmente se usa la Música y se incluyen juegos, tópicos de debate y segmentos especiales. Por la mezcla de formatos que decíamos antes, las FM, en especial a la mañana, se actualizaron a lo que la audiencia necesita. Entonces siguen pasando música acompañada de información con un estilo más fresco y dinámico.
Justificación
Intentaremos mostrar lo que puede pasar con una emisora, con un canal y otros ambientes del medio. Desde el interior de uno de los medios, en nuestro caso, la radio. Los espectadores notan los cambios, pero no saben la causa de los mismos. Por ello es importante analizar, el contexto social de cada momento, las necesidades de la audiencia y quienes manejaban la información en ese entonces. 
La Radio es un medio, que debe crecer a la par de los espectadores. Debe actualizarse constantemente, para informar, entretener, generar una compañía, cada emisora tiene su estilo, su forma de tratar la información. Radio La Red es un buen ejemplo, por los cambios de dueños que sufrió y de la mano la programación. Generalmente la radio, o por lo menos a.m., no es muy escuchada por los jóvenes, por ello también es interesante que puedan leer este trabajo. En realidad, uno frente a un medio de comunicación, solo ve lo que desean mostrarnos. 
ELECCION PERSONAL:

En cuanto a porque elegimos este tema, fue que cuando comenzamos a recopilar información sobre la misma, partimos de un tema y nos empapamos de muchos otros. Todo esta relacionado, desde los comienzos de la radio en 1920 hasta la actualidad, por avances tecnologicos, cambios de la sociedad y de la mano la audiencia fue generando un crecimiento importantisimo en los medios masivos de comunicación. Tal es así que Alfredo Dougall acompaño su emisora con un papel prensa, creemos que quiso llegar a la televisión pero cuando Perón asume la presidencia del país, se le complicó la tenencia de sus dos emisoras de radio. Lo cual lo hizo desvincularse de a poco de medio. Luego esta radio con el cambio de propietario tomo otro rumbo, cumpliendo varios ciclos,  cambiando así otra vez de dueño. Es interesante ver lo que ocurrió en todos estos años hasta hoy. Tanto en lo social, lo nacional y lo internacional. Para nosotras que somos estudiantes de dos de los medios masivos de comunicación es interesante saber como fueron los primeros años y como fue creciendo. Mas siendo que en la actualidad, los jóvenes generalmente si escuchan radio, lo hacen por una frecuencia FM, casi nunca am. Esa razón, también nos ha impulsado a investigar una frecuencia A.M. 
Ver los sueños de los pioneros de este medio tan fuerte y marcado como es la radio. 
Además quizás de otras radios de la Amplitud Modulada hay más información, o más acceso a la misma que la de este caso en particular. Si bien se puede pensar que es una emisora dirigida mayormente al público masculino, nosotras queremos meternos de alguna forma y conocer si por dentro también es mayoritariamente masculino el equipo de trabajo.

Marco teórico
Radio La Red, hasta hace algunos años, no tenía bien definido su estilo. Como en lo económico estaba en una situación complicada, le era redituable vender espacios de su programación, por el mero hecho de tener un ingreso más. Por ello fue muy difícil establecer el mismo estilo de programación de lunes a domingos y en toda su franja horaria. Fue un duro trabajo, hecho por cada uno de los Gerentes de Programación, que pasaron por esta radio desde sus comienzos hasta la actualidad. Es clave saber, el clima político del país en cada época, y el apoyo dado al medio. Como así también conocer la historia de la radio en general y la “crisis” que sufrió con la aparición de la televisión. 
Puntualmente en el caso de Radio La Red, conlleva los cambios en el esquema de programación, tanto por política, como por economía y misma necesidad del oyente. O hasta quizás por el cambio de conductores de los programas, esto generaba constantemente un cambio de público, aunque el target siempre haya sido para personas de 25 años en adelante como cualquier radio de la frecuencia A.M. Logro marcar un perfil deportivo y mayormente dirigido para un público masculino.
No como en los años '60 era “ la emisora de la juventud” , liderando la audiencia con ciclos como Escala a la Fama , creado y dirigido por Rubén Machado, o la Escalera Musical, dedicados a difundir las novedades musicales del momento. 
A pesar de esos éxitos, Excelsior no abandonó sus tradicionales espacios de música clásica: los sábados a las dos de la tarde se transmitían óperas y conciertos, bajo la dirección y conducción de Juan Manuel Puente. 
Precisamente en el año 1990 se produjo el llamado a licitación para la privatización de la emisora y el 1° de abril de 1991 toma posesión de la misma el grupo empresario denominado RED CELESTE Y BLANCA S.A. que resultó ganador en la licitación. 
A partir de esa fecha la emisora deja de lado su antigua denominación de Radio Excelsior, y pasa a llamarse La Red. Más tarde, en el año 1997 pasa a integrar el grupo empresario de Torneos y Competencias y se transforma en La Red Deportiva siendo la primera emisora de AM del país con una programación segmentada, íntegramente dedicada al deporte. 
Con respecto a la segmentación y el público, casi todos los expertos le atribuyen los cambios a sus nuevos hábitos de utilizar internet. Cada vez está menos clara la división entre formatos juveniles y adultos. En Amplitud Modulada, esto es aún más difícil, si bien como ya dijimos están dirigidas a un público estimado de veinticinco años de edad en adelante, no hay dudas de que algunos jóvenes a los que les interese el deporte pueden escuchar La Red (que es nuestro caso puntual). 
Reportajes
ENTREVISTAS

Fernando Bravo.

¿Cuál fue tu función en Radio La Red?

F: Era un Gerente de Programación, del año 1992- 1993.

¿Qué tipo de programación tenía la radio en el momento que usted estaba trabajando? 

F: Y… tenía una programación partida porque la radio tenía muchos espacios alquilados, y lamentablemente mucho no se pudo hacer. Pero teníamos una programación digamos, de Lunes  a Viernes de seis de la mañana a nueve de la noche, como se puede escuchar en cualquier radio. Y después de las nueve de la noche, entraba digamos en un terreno medio de programas vendidos y demás, entonces se desdibujaba. No había una correlación, no tenía mucho que ver lo que nosotros habíamos pensado con lo que vendía la radio. Sobre todo los fines de semana, era una cosa bastante, también, diferente digamos a lo que proponíamos nosotros. Había programas de colectividades por ejemplo, realmente muy difícil.

¿A qué público estaba dirigida la programación?

F: La programación, normalmente era el target de los programas de AM, que van para una persona de 25 años para arriba, es decir, son radios parladas tipo magazine, programas de interés general. Pero el target, digamos que es medio unificado para las radios de AM. 

¿Crees que el cambio de programación afecto en algún punto a la radio? 

F: La radio La Red, se llama La Red porque era una radio deportiva, y en aquel momento había programas deportivos y había programas de los otros. Yo creo que ahora se acentuó mucho más el género deportivo, aunque tenga otros programas, digamos que acompañan la programación. Pero básicamente La Red, es una radio, con un marcado acento deportivo se ve en las mediciones. Una radio definitivamente inclinada al deporte, con muy buen trabajo, tiene un gran equipo deportivo. 

¿Afectó al equipo de trabajo estos cambios? No solo de programación, sino de dueños también.

F: No, yo trabaje con estos mismos dueños que están ahora. Que eran en ese momento, tenían una participación, había otros dueños y estaban esos. Yo trabajé con ellos, pero veníamos de un momento de la radio, en que la radio no había estado bien. No quiere decir que yo la mejore, yo intente hacer lo que pude, pero era muy difícil. 

¿Qué es lo que había pasado antes?

F: Hubo una especie de desgobierno, de administraciones que no daban en la tecla, y medio que era una radio que no se sabía para donde quería arrancar. Pero cuando me ofrecieron en realidad un programa, y me dijeron si no quería también comprometerme con otra parte, yo entonces dije bueno si ustedes quieren yo programo la radio. Pero después nos encontramos con la dificultad de que de lunes a viernes solamente lo podíamos hacer. Yo lo vi trabajar al Beto Badia trabajamos juntos ahí en la mañana, fue Carlos Ulanovsky, estaba Adrián Noriega, estaba Chiche Gelblung a la mañana. Tratamos de hacer algo que más o menos nos distinguiera, pero fue muy difícil. Además creo que la radio técnicamente no nos acompañaba del todo bien en aquellos años, no se escuchaba, tenía problemas de sintonía, estábamos complicados.
¿Y en qué momento, se puede decir, que tuvo como un repunte?

F: No, el repunte lo tuvo creo hace algunos años. De hace tres o cuatro años que ordeno digamos la programación, le dio otra identidad. Y tuvo fuerza deportiva en el momento que estuvo Niembro ahí, después estuvo Mariano Closs, y ya le dejo una herencia de público deportivo. 

¿Cuál es tu opinión hoy, ya no formando parte de radio La Red, sino como locutor?

F: Creo que es la radio líder del deporte, se manejan realmente muy bien. Creo que ahí está la base de su gran caudal de audiencia. Y después tiene programas que acompañan, el de primera mañana de Novaresio, es un programa de los típicos de la mañana, Novaresio se está haciendo un lugar en las programaciones a fuerza de trabajo, de perseverancia. Después tiene programas más bien divertidos expansivos, como el de González Oro, Rial, y demás, y después tiene la tira deportiva del mediodía que marca mucho la tendencia de la audiencia. Un programa muy muy escuchado, y también las tiras deportivas de la tarde. Les va muy bien, además creo que los domingos cuando lo transmiten tienen la medición de audiencia más alta. 
Tu experiencia personal en el momento que trabajaste ¿Cómo era para la situación que estaba viviendo en ese momento la radio?

F: Mi relación con la radio en ese momento fue una buena experiencia, que creo no volvería a repetir. En lo personal, me dejo alguna enseñanza, de que no es lo mío, de que me hice mucho problema, medio que luche contra los molinos de viento, que si no tenes el mando total de toda la programación es muy difícil que uno pueda cambiarla. Por ahí queríamos sacar algunos programas, y no podíamos, sobre todo los fines de semana. 

¿Cuántos años estuvo usted ahí?

F: Y estuve, dos años. Al tercer año, que fueron dos años de muchísimo sacrificio, inclusive yo fui a hacer la primera mañana asique me levantaba a las cuatro de la mañana todos los días, y después seguía con la programación. Fue complicado. Me dejo una experiencia de saber cómo era ese tipo de trabajo, pero no una experiencia grata de que pueda yo haber hecho algo importante por la radio. Fueron dos años de transición, hice lo que pude digamos. 

Con respecto a los programas de los fines de semana, ¿Por qué la radio se manejaba de esa manera?

F: Porque venía de antes, ya era algo pactado, era contrato, era gente que iba y compraba los espacios y la radio facturaba poco, del punto de vista comercial. Tenía ese sustento, de programas o de horarios que vendía que le ponían una plata todos los meses, entonces cuando vos ibas con un “mira tenemos que barrer tal cosa” no mira, que me deja esta facturación. Entonces esas cosas, lamentablemente, eran de esa manera. Era difícil, porque vos por más que tuvieras la relación de los oyentes con la radio, que la radio la escuchan todo el día, o cuando de pronto tienen una relación de bueno… Y tienen una relación con la radio, entonces de pronto si vos en un momento la fraccionas tanto, la partís y después de pronto pones, yo creo que había un programa de “La Hora del Esperanto”, era imposible que tuviera audiencia. 

Claro, para el oyente era difícil seguir el hilo de lo que quería escuchar…

F: Era otra cosa, por más que nosotros hiciéramos muchas cosas por los días de semana, y teníamos algo de audiencia, después se nos hacía muy difícil.

¿Cuándo empezó a sacar algunos de esos programas?

F: No, yo me fui en el año 93’, y después la radio trabajó y anduvo bien durante un buen tiempo. Pero creo que en un momento la empresa decidió que todo eso lo volaba, y se quedaba con toda la programación, y a partir de ese momento han empezado a crecer. Y hoy le va bastante bien, es la tercera emisora.

Bueno, Fernando muchas gracias, no te robamos más tiempo.

F: De nada chicas, suerte.  
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RESEÑA DEL ENTREVISTADO:

Fernando Bravo es un Locutor y conductor de programas de televisión argentino. Nació en la localidad de San Pedro, Provincia de Buenos Aires el 20 de abril de 1944.
Como otros famosos locutores sampedrinos (Lalo Mir, César Mascetti, entre otros), Bravo hizo sus primeras armas en Radiodifusora APA, un sistema de circuito cerrado. Tras terminar la escuela secundaria, se graduó de Locutor Nacional en el ISER.

El estilo de Bravo es serio y medido, lo que le ha llevado a ser un conductor habitual de programas “familiares” y presentador de actos protocolares como la entrega de los Premios Martín Fierro o la transmisión de la ceremonia de los Oscar o de ciclos de memoria histórica, como Siglo XX Cambalache, junto a Teté Coustarot.

Actuó en algunos programas del ciclo Mesa de Noticias (1984) interpretándose a sí mismo.

Entre sus otras actividades, tuvo por algunos años un local bailable en San Pedro llamado Boliche Bravo. Desde su creación en 1997 es uno de los propietarios de La Radio de San Pedro 92.3. MHz
Trayectoria

Radio
* Qué te parece. Radio del Plata (2004-2006)
* Bravo 1030. Radio del Plata (1997-2001)
* Bienaventurados. Radio La Red. (1992-1993) – Radio del Plata. (1991)
* Bravo es Rivadavia. Radio Rivadavia (1989)
* Para todos. Radio del Plata. (1987-1988)
* Revista Cinco. Radio Continental. (1985-1986)
* Señoras y señores. Radio El Mundo. (1980)

Televisión
* El precio justo (1999)
* Siglo XX Cambalache Telefé. (1991 a 1996)
* Fer Play Telefé. (1993-1994)
* A cara limpia. Canal 9. (1990)
* Sábados en familia. Canal 9. (1990)
* Con ustedes. Canal 11. (1989) – Canal 13. (1986-1988)
* 20 mujeres. Canal 13. (1985)
* Video 13 Club. Canal 13. (1984)
* Mesa de Noticias. ATC. (1983)
* Show Fantástico. ATC. (1980-1981)

MARCELO DE LEO.

¿Hace cuanto tiempo trabaja en La Red?

M: Esto les va a servir para entender como trabajan los medios también. Yo entré a trabajar en Radio La Red en navidad del año 2000. ¿Cómo entras en un medio? Haciendo reemplazos. 

¿Siempre estuvo en el perfil deportivo?

M: No, no yo en realidad no soy periodista deportivo. Nunca hice periodismo deportivo, la radio es deportiva. Y ahí si bien la radio sigue siendo deportiva y muy identificada con eso y con una fortaleza en todo lo que son las transmisiones, sobre todo en el periodismo diario de lo deportivo. De hecho la mayoría de las noticias que uno puede encontrar como primicias en el Diario Deportivo Olé, la mayoría están generadas en Radio La Red en sus dos emisiones diarias fuertes deportivas de Gustavo López. Pero yo nunca hice deportes, es más el informativo, al que yo pertenezco en la radio funciona de manera independiente, hay como dos estructuras informativas distintas. Una la de deportes y otra la del información general. 

¿Cuál es su función específica en la radio? 

M: Yo he ido pasando en distintas funciones. En este momento soy acreditado de aquí en donde estamos, Casa de Gobierno. Y como acreditado en Casa de Gobierno y por una cuestión de proximidad, y de manejo de la información de estar en el lugar, si cruzo la plaza cubro Gobierno de la Ciudad, si camino un poco más estoy en la Legislatura, si me tomo el subte dos estaciones estoy en Congreso, si camino derecho estoy en el Obelisco. Tengo cuatro Ministerios acá, y hasta los Tribunales, y hasta el Tribunal de Comodoro Pi también. Si bien judiciales no es lo que más manejo, si el tema político se está tratando en algún Tribunal también lo manejo yo. Básicamente yo hago eso en la radio, soy el cronista de exteriores, acreditado en Casa de Gobierno, que cubro temas de gobierno para el turno mañana del informativo de 6hs a 12hs, para los tres programas que están al aire en ese horario. O sea el de Novaresio, el de González Oro y el de Jorge Rial. Antes de eso yo soy un cronista de exteriores, he trabajado como cronista de exteriores para el informativo de la mañana, cubriendo policiales, sociales, todos los temas de la agenda diaria, que no específicamente tenga que ver con el Gobierno. Ahora como hay una actividad diaria y matinal, estoy acá, pero puedo cubrir cualquier otra cosa. También he trabajado durante muchos años en el informativo de la radio, o sea haciendo boletines en la radio. También en la radio los Domingos yo hago un programa de 6hs a 9hs de la mañana, por el horario se darán cuenta que es el primer programa que tiene todos los diarios en la mesa, básicamente lo que hago es ir contando los diarios, y jugar un poco con el perfil del oyente que lo conozco de hace mucho tiempo. 

¿Pensas que a Radio La Red le costó marcar el estilo Deportivo que tiene actualmente? 

M: Yo no estuve en el mismo momento que Fernando Bravo, pero si vi cual era la forma que tuvo en ese momento. La estructura que yo les hablo, que es casi como de un informativo propio, que dedicado al deporte era todavía más fuerte. Era todavía más intensa, había incluso una información de deportes en todos los boletines, redactada por la gente de la estructura de deportes, no por nosotros, que se metía en el boletín. Pero además todos los programas, en ese momento, eran conocidos por figuras famosas del deporte, Macaya Márquez, Araujo, Niembro, era esa época. Yo creo que este momento de la radio, es muy distinto, porque en realidad lo que marca, la radio en este momento está en un crecimiento de audiencia muy importante. Y lo que marca es que sigue siendo deportiva, pero no excluyente de otros temas, cosa que en ese primer momento si pasó. Ahora no solo no es excluyente, sino es incluyente, y me parece que el gran desafío que se está logrando es, incluir a las mujeres no futboleras, que fue todo un tema de problemática en la radio. ¿Cómo incluís a la mina que no es futbolera? A la que es futbolera está dentro del paquete del que sabe quién es el cuatro de Arsenal, pero ¿En la que no? ¿Cómo lo tomas? ¿Por qué desperdiciar esa audiencia? 
¿Cuándo usted empezó a trabajar en La Red como era la programación? 

M: Cuando yo empecé a trabajar en La Red, Nelson Castro de Lunes a Viernes de 6hs a 9hs de la mañana. Y después, no me acuerdo bien quien seguía.

Pero en ese trayecto del 2000 a la actualidad hubo muchos cambios ¿No?

M: Muchísimos. Incluso en la parte deportiva también, en un momento la manejaba o era la figura emblemática Mariano Closs. Y ese fue un cambio muy grande, la salida de Mariano Closs. También lo fue lo de Araujo, también lo de Niembro. Se ha ido desprendiendo de figuras muy relevantes, y las que están ahora también lo son, digo Marcelo Palacios también lo es, Gustavo López también. Pero ojo todo cambio implica un cimbronazo. Ha habido cambios tanto en lo deportivo, como en la programación. Yo he trabajado con, no te podría decir en qué momento ni en qué año, pero con Nelson Castro, con Gómez Castañón, Santo Biasatti, con Luis Majul, con Mónica Gutiérrez.

Y de todas esas etapas ¿Para usted cual fue la mejor?  

M: Yo creo que la actual es la mejor. Como formato raro esto de los programitas de dos horas, para nosotros es raro, en la radio estamos más acostumbrados a otro tipo. En la radio estamos acostumbrados a tres horas por lo menos, da otro tipo de desarrollo. Pero creo que claramente es la mejor, porque precisamente por esto digo, hay además de las figuras del deporte, hay figuras y son grandes conductores, como González Oro, Jorge Rial, Fan tino que si bien viene del deporte, que no específicamente sus programas tratan del deporte. Me parece que la radio es audible en todas sus franjas. Es muy radial y muy audible en todas sus franjas, que es el principio básico. Me parece que la radio esta en momento fantástico. 

La Política ¿Pudo haber afectado en algún momento a Radio La Red?

M: La política siempre afecta a todos los medios. El que diga lo contrario, miente. 

¿Y en qué punto crees que la afecto más?

M: Siempre presiones, no solo políticas, sino que también monetarias a través de la política, no hay un oficialismo, hay muchos oficialismos. Tenes un Gobierno Nacional, el de la Ciudad, un Gobierno Provincial, tenes opositores que también buscan espacio. En lo personal, para mí, lo más difícil y lo más incómodo que me tocó trabajar, fue cuando Radio La Red y el Grupo América, la persona fuerte del Directorio era a su vez el candidato número uno de una lista opositora en plena elecciones. No fue cómodo laburar ahí.
¿Por qué?

M: Y porque tu jefe es candidato, es muy complicado. ¿Cómo le haces una pregunta a tu jefe? Y a mí me tocaba cubrir, a mí me mandaban a ese laburo duro y es muy difícil. 

Y en la Radio afecto ¿Positivamente? ¿Negativamente? 

 M: Yo creo que afecto en un tema de auto-censura. “Che tenemos esto de la Provincia, de no sé dónde. ¿No estará implicado en esto? Por las dudas no lo pongas”. El “Por las dudas no lo pongas” es tremendo. Si mi laburo… Yo creo que el laburo del periodista, en una entrevista y esto no quiere decir que siempre lo logres, es más lo logras pocas veces, es perturbar al entrevistado. Para poder moverlo, sacarlo, hacer que llore, lo que fuere. Pero vos lo tenes que sacar del eje, tenes que lograr eso. No siempre lo logras, ni Messi, ni Di María, ni Agüero, ni ninguno todas las veces que patean al arco es gol.   Bueno nosotros tampoco. Ahora eso no quiere decir que vos te sientas en la obligación de eso. Ahora en una situación en la cual tu jefe es candidato, y yo no tengo muchas ganas de perturbarlo porque es mi laburo. Y era en la situación que estaba, es una situación complicada. 
¿Tu experiencia personal?

M: Me gusta mi laburo, con lo cual soy un beneficiado, a la mayoría de la gente no le gusta el laburo que hace. Esto no quiere decir que no me pelee, por ejemplo “Cronista de Radio Rivadavia: ¿Cuál es el Principal enemigo del cronista de exteriores?” A lo que el cronista contestó: “El productor”. Pero somos unos privilegiados, a nosotros nos gusta este laburo. Nos calienta, somos tipos que corremos. Nos peleamos con los productores “Dame aire, tengo una bomba “. Eso poder apasionarse con el laburo, me gusta mucho el laburo, y yo nunca pensé que me iba a gustar el laburo del cronista de exteriores. Yo cuando estudie, estudie en el I.S.E.R, yo me perfilaba para informativo, entré a laburar en un informativo, pero redactaba y veía noticias en el estudio.  Un día me mandaron hacer móvil, cosa que a mí no me gustaba, pero la verdad es que cuando salí a hacer móvil  me enamoré. Hay cosas que nos gustan a los cronistas de exteriores, por ejemplo tener al jefe en el teléfono y no cara a cara. Pero además de eso, hay una cuestión de que la puesta al aire de la noticia, en definitiva los dueños en ese momento somos nosotros de esa puesta al aire. Ese rasgo del periodismo de independencia, que no quiere decir que no exista el periodismo independiente,  en ese momento esto lo hago así, lo titulo así, el audio que pongo es este, lo que vas a entender de mi nota es esto. Es bárbaro.

Y además el poder que me permite, que creo que es lo que me gusta, es poder contarle a alguien lo que yo estoy viendo, acercarle ese momento. Incluso el poder contárselo a alguien que no tenga todas las herramientas intelectuales, que por ejemplo nunca vino a Casa de Gobierno, que yo le pueda contar que lo que está diciendo el Ministro en unas palabras muy técnicas y no se entiende, se lo pueda traducir. Que le pueda donde está sucediendo, y que pasa en el momento que está sucediendo. Eso me encanta. En ese sentido soy un privilegiado, no todo el mundo tiene la posibilidad de que le guste su trabajo y que le caliente. Y sí, he crecido mucho, creo que gran parte de este crecimiento está en que mis colegas laburan en otros medios, y a la vez tienen otro perfil, el del oyente. Entonces es intercambio de cómo el mismo hecho cada uno lo cuenta, para determinado perfil. Te hace crecer mucho profesionalmente. Y aprendes mucho del contacto con el otro. 
¿La opinión tuya, puntualmente, acerca de la radio?

M: La radio me sigue pareciendo un medio muy genuino, de muy poco filtro, más allá de las líneas editoriales, los perfiles y todo. Como juega con la instantaneidad, ¿con que le ganas a la radio? Obviamente a la gráfica, hasta las agencias, y hasta la televisión también. La radio sigue siendo muy instantánea y a la vez muy compañera, con la radio vos no estarás parado frente a mirando. La tenés prendida, lo que no quiere decir que siempre estés escuchando. Estas oyendo, entonces el desafío de los que estamos en radio es poder captar la atención. 
Con respecto a la línea editorial de La Red, ¿Crees que es muy marcado?

M: La línea editorial cuando es clara, muy clara y muy parcial si no la respetas estas poniendo en riesgo tu laburo. Un viejo colega mío decía “Siempre se puede contrabandear una ideología”. Es una frase que a mí me gusta, porque es así la forma de titular, la forma de encabezar, por más que no estés diciendo algo lo estas diciendo. Por más que sea objetivo, en el sentido de, que esta limpito digamos, no tiene adjetivos, pero vos siempre de alguna manera podes poner algo. Pero más allá de eso, en este momento, yo creo que Radio La Red es más allá de las presiones y líneas editoriales, de las más plurales. Vos escuchas voces de muchos tipos, me escuchas a mí decir cosas de las que dijo Capitanich a la mañana, y después sale otro. En ese sentido, me parece que es muy plural. Esto me permite laburar con mayor tranquilidad. Lo peor de las líneas editoriales, para los que laburamos en los medios, yo creo que en mi experiencia, lo peor es cuando vos no sabes claramente cuál es la línea editorial. 

¿Y en La Red es clara?

M: En La Red lo que está claro, es que entra todo. Porque después me parece que la línea editorial esta en como reciben la noticia, como la muestran, y como la degluten y como la trituran, y como la vuelven a dar los conductores. 

¿Hubo algún momento, que usted trabajó, que era más marcada?

M: Yo creo que en el momento en que De Narváez, siendo el candidato, y estando en el Directorio de la radio, era incómodo para todos. Por ahí no había una censura específica, pero todos entrabamos en dudas. Igual junto al que hoy sigue siendo el Jefe del Informativo, Martinelli, siempre lo que tuvimos es vos no podes hacer ni siquiera periodismo de confrontación, y después opinativos, y vos no mostrar la parte con la que no estas de acuerdo. En ese sentido, nosotros aun así mostramos lo que estaba en contra de De Narváez. Por eso digo que oficialismos hay por todos lados. Yo creo que más que línea editorial hay una tendencia, que a mí por ahí a veces me molesta, pero es parte del juego. Con que hay determinados que te marcan la agenda de la mañana. A mí me parece muy bien lo de Capitanich de dar la voz oficial del Gobierno todas las mañanas, porque por lo menos tenés voces visibles, y ya se genera el corto circuito. 
Hay una cuestión, más que de línea editorial, de mecánica de trabajo. Un determinado método que te hace hasta perder determinados objetivos de laburo. Y esto de que un solo medio te marque, es complicado, hay que tener una mirada limpia y amplia. El abanico es muy amplio. Por suerte en la radio en la que yo trabajo, que no sucede en todas las radios,  ni de un lado ni del otro, estamos en una radio en la que sale todo el mundo y habla todo el mundo. Más que línea editorial es como yo publico, yo no adjetivo, no uso adverbios de modo, como lo presento, como lo titulo, no deja de ser en si una opinión. Lo que si yo no puedo hacer, que me parece que este es el momento más complicado, yo no puedo falsear como cronista lo que veo. 

Comparado con La Red ¿Notas diferencias con otro medio en el que hayas trabajado? 

M: Yo no trabajé en otra radio, si la ventaja de trabajar con otros colegas, es estar al tanto de que es lo que pasa en otros medios y como se manejan. Diferencias hay en todos los medios. Hoy en día hay muchas diferencias, porque hay medios que te marcan solo una agenda y no se preocupan en cuestionarlo. Yo en mi medio, sí. En el mío me planto y voy para adelante, después me atenderé a las consecuencias. 
¿En el momento que radio La Red cambio de dueño estuviste presente? 

 M: Si, hubo cambios notorios aunque uno es reticente a los cambios. Hasta que le encontras la vuelta de lo que quieren los nuevos dueños tenes como un miedo. 
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MARIA MARTA MAZUR.

¿Cuál es tu función en la radio?

M: Mi función es la musicalización de la radio, me ocupo de diagramar la música diaria de todos los programas de la emisora. 
¿Cuánto hace que trabajas en radio?

M: En radio hace treinta y cinco años.

¿Y en La Red?

M: Esta radio no se llamaba La Red, antes era otra radio, Radio Excélsior. Yo vengo de esa época.

A partir del paso de Radio Excélsior a La Red en la actualidad ¿Qué cambios notó usted?

M: Muchísimos, en lo que compete a mi trabajo específico, una de las cosas más notorias es que por ejemplo los temas no salen enteros. Antes, digamos que los temas tenían que salir enteros, tenían que ser anunciados, había un locutor de turno que tenía que ocuparse de nombrar el tema, el autor, el intérprete. Hoy por hoy, digamos que los temas salen más como cortina, como si fuera un acompañamiento artístico de los programas. Hay muy poquitos espacios, al menos en esta A.M, espacios que son netamente de música o donde se pasa más música. El resto es más un acompañamiento. A su vez eso hace que uno tenga que ajustar mucho, ajustarse mucho más en el sentido de que tenés que ser bien certero en lo que vas a diagramar, porque si no es como que pasa desapercibido. También incluso los operadores que tienen que agarrar los temas empezados o sacarles la intro, porque si no el tema no se luce. Un ejemplo es Cerati “En la Ciudad de la Furia”, tiene 40 segundos de introducción, si pasamos esos cuarenta segundos el tema se perdió. O sea que en eso cambio un montón el formato, muchísimo. 
¿Y en qué año o específicamente cuando notaste que se dio ese cambio?

M: Yo creo que fue un cambio en general en la mayoría de las radios. Siempre hablando de la A.M, no de la F.M, pero el formato de la A.M digamos como que fueron evolucionando todas hacia el mismo lugar, porque este formato que yo te menciono es exactamente el mismo en todas. No es que es en La Red y en otra no. Quizás hay radios que todavía le siguen dando una mayor trascendencia pero creo que deben ser, se me ocurre a mí, programas específicos de música. Los Magazines y todo eso, ya prácticamente los temas no salen enteros. 

La Red por tener un perfil deportivo ¿Usted cree influye en algo en su trabajo de la musicalización?

M: Y… Si, el formato de la radio, el formato que sea siempre influye, porque hay un lineamiento artístico diferente también. Depende del formato, de qué tipo de programación tenés, o sea la artística y la bajada de línea que tenés en relación a la música. 

En el tiempo que la radio tuvo programación propia de lunes a viernes y espacios comprados sábados y domingos ¿Cómo era tu trabajo?

M: Eso aun en una mínima proporción se mantiene. Pero se mantiene no es que la producción de la radio es de domingo a domingo. Hay determinados espacios todavía que se compran. 

¿Y eso influye en el cambio? ¿Es notorio en lo musical?

M: No, porque al haber un lineamiento artístico, el pedido es que mantenga en la misma línea musical en toda la programación. O sea uno hace determinadas concesiones por ahí con los conductores, porque por ahí te piden cosas específicas. O si es el programa del campo, bueno, pero en definitiva el lineamiento general, al menos en esta radio, es el mismo.  
Más allá de lo musical, ¿cómo fue el proceso de los cambios en la radio, para usted viéndolo desde adentro, en cuanto a la audiencia?

M: Yo ahí digamos que no puedo medir en función si fue mejor para la audiencia. Evidentemente la audiencia se fue adaptando a los cambios de formato. Porque por algo también las radios se siguen escuchando y es evidente que la gente se terminó adaptando. Si no te vas a escuchar otra cosa, me parece que para eso también hay para todos los gustos. Cada uno corre el dial y mueve el dial para donde le parece, el oyente que se queda es porque le interesa el formato, si quiere otro formato escuchará otra cosa. 

Bueno María muchas gracias por tu aporte.

M: De nada chicas, suerte. Y perdón que no pude quedarme más tiempo hablando pero la realidad es que tenía solo cinco minutos.
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PAULO VILOUTA.
¿Cuál es tu función en Radio La Red?

P: Bueno, mi función en La Red, hace mucho que trabajo ahí, y hago hoy la parte deportiva, futbol. Relato partidos y trabajo en las tiras deportivas. 

¿Qué te llevó a hacer radio?

P: Me gustaba todo lo que era, en su momento, el fútbol y escuchar a los relatores de fútbol. Como trabajaban en ese ámbito, me acerqué a la radio y, desde que empecé, nunca dejé de hacer radio, creo que es el medio que al periodista lo nutre muchísimo; por sobre la televisión. Le permite ver a la gente cómo pensás, qué opinás y hoy hago más actualidad, estoy haciendo fútbol otra vez, y en el caso puntual del fútbol tiene una fuerza tremenda porque la gente tiene que lograr imaginar lo que vos estás contando al relatar un partido de fútbol, lo que no es poca cosa.
¿Hace cuánto tiempo estas en radio La Red?

P: Y desde el noventa y dos, noventa y tres. Más o menos, ya hace demasiado. 

¿Qué te aportó haber hecho tantos reemplazos de conductores en Radio La Red?

P: Yo fui el “reemplazante de”, reemplacé a Marcelo Araujo, Fernando Niembro, Oscar Gómez Castañón, Mónica Gutiérrez, Mirtha Legrand, Santo Biasatti, un sinfín. Algunos me dicen cómo hiciste o cómo lo haría hoy, si lo tengo que hacer, digo que respetando el programa. Yo trabajé con Araujo durante ocho años. A los tres meses de comenzar, Marcelo se fue de vacaciones y me dije ahora qué hago. Lo que hay que hacer es mantener el programa que tiene el sello de un conductor. Tenés que respetar sus cortinas, sus tiempos, el estilo. No puedo hacer lo que se me da la gana, porque no es mi programa. Yo formo parte de ese programa. En la vida periodística, siempre se tiene algunas personas con las que uno no se lleva bien. Supongamos que Araujo no hablaba con el presidente del equipo B y yo al día siguiente, como él no está, sacó a ese dirigente al aire. Yo siempre tuve una línea, mantuve los estilos, las formas y ninguno se sintió molesto, porque el reemplazante a veces llega para dar una mano y otros vienen con una bomba para explotar el programa para quedárselo. Hay que ser prudente y manejar eso, pero a mí me ayudó a crecer.
¿Te acordes cuál era la programación en ese momento? ¿Cuáles fueron los cambios en la misma de ese entonces a la actualidad?

P: Y… La radio fue mutando, cuando empezamos era Fernando Bravo, Juan Alberto Badía, Adrián Noriega, Leonardo Grecco. Después vino Marcelo Araujo, Fernando Niembro. Después se hizo toda deportiva. Y después volvió a tener, bueno con Luis Majul, Mónica Gutiérrez, Santo Biasati, Nelson Castro. Bueno fueron mutando todos ellos ¿No? Mirtha Legrand. Y hoy la programación González Oro, otra vez Rial, más o menos así. 
¿Los cambios de dueños para vos afectaron a la programación? 

P: Digamos que Vila siempre estuvo. En algún tiempo solo, después socio con Ávila, y ahora otra vez con el Grupo América que es Vila-Manzano. No, trabajamos, hace tanto que estamos que la verdad que nunca nos modificó nada porque siempre estuvo la misma presencia, con la llegada de algún socio en algún momento. Ávila-De Narváez pero la esencia fue siempre la misma. 

¿Costo definir el estilo deportivo de la radio?

P: No porque en un momento hicieron la puesta y la hicieron muy deportiva y quedo siendo lo que en algún momento fue Rivadavia que era la radio del deporte, paso a ser esta, y no aun cuando hacíamos todo deportes había distintos perfiles, distintos conductores, distintos gustos, distintos cronistas entonces hubo una renovación no una reiteración de veinticuatro horas sino es insostenible. 

En general, ¿Tu opinión sobre la radio?

P: Desde adentro el periodista tiene que hacer radio siempre. Haga deportes, actualidad lo que sea porque es el ejercicio de todos los días es el pensar, es el tiempo que no tiene la televisión, es un medio que es una compañía que estas en cualquier lado. Estas hoy en un teléfono, en una computadora, en otro país, antes no era así, en un auto, en un colectivo, es tremenda la radio. Yo lo noto desde el futbol que es algo tan popular y es algo masivo. Y desde adentro, bueno forma parte de mi vida, porque hace veintipico que estoy en un mismo lugar. Asique a veces uno en el ambiente muta mucho de un lugar y a veces esta mucho tiempo y creo que tiene su parte agradable. Uno conoce a la gente de toda la vida, y siente que va siempre al mismo lugar. A mí me gustó y me sigue gustando todavía.
Muchas gracias Paulo por estos minutos, sabemos que tenés que ir al canal asique te dejamos ir…

P: Bueno chicas, un gusto.
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Conclusión
En base a este trabajo, nosotras podemos decir que el cambio de programación en la radio en general, no siempre está ligado al paso de la emisora a  nuevas manos. En el caso de Radio La Red, no tuvo muchos dueños, sino que mantuvo una base y se sumaron socios, hasta hoy llegar a ser parte de Grupo América. Esto no afecto ni en la programación ni en la salida o entrada del personal tanto equipo técnico como los que podemos oír y conocer los oyentes. Mismo la exigencia de la audiencia hace que las radios vayan mutando, cambiando conductores, estilos, formatos, lineamiento artístico. En comparación a otras emisoras, La Red no tiene un tinte político de fondo que sea explicito, sino más bien en el momento que De Narváez fue uno de los dueños solo se tenía cautela, pero no había una bajada de línea hacia los periodistas, columnistas, cronistas, conductores o equipo técnico. Es una frecuencia bien enfocada en el deporte, aunque su programación actual tenga varios programas que no sean del estilo deportivo. Costo terminar de marcar esa tendencia deportiva, pero con una puesta bien clara pudo lograrlo. Con el paso de los años y de distintas figuras, referentes argentinos de esa rama, cronistas especializados, y un buen lineamiento artístico (podríamos decir que estudiado y realizado de muy buena manera), se ganó un espacio en las mañanas, tardes y noches de la audiencia. Luego de ese periodo que toda su programación fue meramente deportiva, que era lo que se quería marcar, creemos que cuando las figuras de ese momento decidieron dejar La Red, supieron suplir esas ausencias sin cambiar el formato del dial de ese entonces. 
Hoy por hoy, A.M 910Khz es la tercer frecuencia más escuchada. Sostiene la base deportiva, contiene magazine, actualidad y muchos profesionales del medio con experiencia. Algunos son figuras en nuestro país y otros mantienen un perfil más bajo, pero logran hacer un muy buen trabajo. 
Nosotras que estamos estudiando Producción y Dirección de Radio y Televisión, y no contamos con experiencia por el momento, nos gustó poder meternos de alguna forma en la historia de esta emisora, ya que si bien es escuchada y conocida, su trayectoria no lo es tanto. En cuanto a las entrevistas, la realidad es que las personas con las cuales nos acercamos a dialogar nos hicieron muy amena las mismas, sumando información y contándonos su experiencia desde adentro. 
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Julio Gallinero Rivero, Director Artístico de

LR5 Radio Excelsior.
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Afiche de promoción 1935.
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Primer Logo de Radio Excelsior.
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Planta transmisora de Monte Grande.
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Folleto de Cine Dial 1935.
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Luis Novaresio conductor de “Empezando el día”.
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LOGO ACTUAL.
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Carlos Bilardo Conductor “La Hora de Bilardo”.
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Macu Mazzuca. Conductor
“Domingo a la Mañana”.
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Flavio Azzaro. Conductor

“Identidad Racinguista”.
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Eduardo Aliverti. Conductor “Marca de Radio”.
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Facundo Pastor.               
Conductor “Foja Cero”.
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Cali Fidalgo. Conductor “El Alargue”.
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