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Introducción
A inicios de los años noventa, el Perú era considerado una paria en el escenario internacional. Los múltiples problemas económicos hacían que el país se encuentre excluido del sistema financiero internacional.

El gobierno de Alberto Fujimori, en ese contexto tuvo como principal objetivo la reinserción del Perú en el mercado internacional. Así se iniciaron una serie de políticas de apertura al mercado y una medida claves en materia de comercio exterior.

Con respecto desde los años 90 hacia 2010 se ha visto un  nivel creciente de exportación lo cual da entender una tendencia positiva.

A partir del  2010 en adelante ha habido una cierta variación porcentual del nivel de exportación. El monto total de las exportaciones peruanas, que incluyen los productos tradicionales (productos pesqueros, productos mineros, productos agrícolas, petróleo y gas natural) y  productos no tradicionales (productos agropecuarios, productos textiles, productos pesqueros, productos químicos, productos de metal-mecánica y productos siderúrgico-metalúrgicos). 

Los sectores de los productos tienden a variar cada año su nivel de exportación por ejemplo: Durante 2012, las exportaciones de cobre alcanzaron un nivel histórico y ocuparon el primer lugar en el ranking de los productos peruanos vendidos al exterior, al representar el 14.4% del total del volumen de envíos, informó el INEI y en año 2013 El sector agroindustrial lideró el crecimiento de las exportaciones. Encabezan la lista la mandarina, la quinua y el arándano.

Referente al 2015: La Asociación de Exportadores (Adex) precisó que en los primeros cuatro meses del año las exportaciones de las regiones han disminuido en un 22.4% respecto a similar periodo del año pasado.

En conclusión las exportaciones del Perú han variado últimamente por las políticas aplicadas en el mercado internacional como las firma del TLC con estados unidos, el ingreso a la APEC, entre otros, pero no solo eso afecta sino también nuestro entorno porque somos una economía dependiente, y las decisiones que toman nuestros gobernantes. 

Principales productos de exportación 
La evolución y actual situación económica del Perú muestra que desde hace dos décadas viene creciendo sostenidamente (lo que no equivale a Desarrollo necesariamente), estos logros han tenido origen en la implementación de algunas buenas Políticas de Estado de los gobiernos sucesivos, en principio se pacifico el país (aunque actualmente quedan algunos remanentes subversivos); se insertó al Perú en el Sistema Financiero Internacional; se otorgaron libertades económicas plenas tales como la libertad de inversión para hacer empresa (con capitales de origen nacional e internacional), la libertad para el comercio nacional e internacional y el libre mercado general donde los precios son determinados por la ley de la oferta y la demanda; se privatizaron algunas actividades estatales y se ha incorporado tecnología y conocimientos de clase mundial y desde el sector privado el trabajo sostenido de emprendedores a través de PYMES (formales  e informales) y la gran empresa.
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En el Gráfico, el creciente nivel de las Exportaciones confirma también la tendencia positiva.
 
Con los recursos generados por esta situación económica progresivamente positiva, los gobiernos sucesivos por su parte han y vienen realizado algunas actividades en forma eficiente como son; la construcción de cierta infraestructura, el respeto a las políticas de otorgamiento y fomento de libertades económicas, promoción del desarrollo del mercado inmobiliario otorgando subsidios directos, generación de algunas entidades de Estado funcionales, ampliación a un sector creciente de la población de la cobertura de la prestación de servicios básicos y de telecomunicaciones, entre otras.

Informe de exportaciones 2012
Las exportaciones ascendieron a US$ 3 718 millones en diciembre pasado, registrando  una caída de 16,1% respecto de similar mes del año anterior. En el desagregado las exportaciones tradicionales (-19,6%) cayeron a un mayor ritmo que las exportaciones no tradicionales (-5,2%). 

Con este resultado, en el 2012 el valor de las exportaciones sumó US$ 45 229 millones, monto inferior en 1,7% respecto de similar período del año anterior. En este período, las exportaciones tradicionales fueron las más afectadas al retroceder 4,7%; en cambio, las exportaciones no tradicionales registraron un crecimiento de 8,5%.
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Cabe indicar que durante 2012 el 75% del total exportado ha correspondido a productos tradicionales, mientras que las exportaciones no tradicionales representaron el 24% del total y el restante 1% es explicado por el rubro Otros.
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Exportaciones tradicionales
Las exportaciones tradicionales ascendieron en diciembre a US$ 2 719 millones, nivel inferior en 19,6% respecto de similar mes del año anterior. Con el resultado de diciembre, en el periodo enero-diciembre del 2012 estas exportaciones sumaron US$ 33 836 millones, lo que representó una caída de 4,7% comparado con similar período del año anterior.

Cabe señalar la enorme dependencia de los minerales en la estructura de las exportaciones peruanas, ya que el sector minero explicó el 75% de las exportaciones tradicionales registradas en 2012.

[image: image7.emf]
Respecto del número de empresas que realizaron actividades exportadoras de productos tradicionales, en 2012 se registraron 596 empresas exportadoras, cifra superior en 26 a la cantidad observada en el año anterior. De dicho total, el 45% de empresas efectuó ventas al exterior por montos superiores a US$ 1 millón.

Productos Mineros
Las exportaciones de minerales
 totalizaron US$ 25 510 millones en el 2012, lo que representó una caída de 5,6% respecto del año anterior. Según productos, los metales menores disminuyeron 24,2%, seguido del hierro (-16,3%) y zinc (-12,6%). En cambio, el plomo (3,0%) fue el único producto que registró un incremento.

El cobre fue el principal producto minero de exportación al sumar US$ 10 483 millones, lo que representó una caída de 2,1% respecto del 2011. La cotización internacional de este metal disminuyó 9,9% en comparación con el año precedente
. A nivel desagregado, retrocedieron las exportaciones de cátodos y secciones de cátodo refinado (-28,4%) y crecieron las de minerales de cobre y sus concentrados (4,9%).

Por su parte, el oro fue el segundo producto exportado con un monto ascendente a US$ 9 535 millones, lo que representó una caída de 6,1% respecto de 2011. A diferencia del cobre, la cotización internacional del oro registró en el 2012 un comportamiento positivo de 6,4%.
Productos Pesqueros

El valor exportado de este sector ascendió a US$ 2 292 millones en el 2012, lo que representó un incremento de 9,2% respecto del año anterior. A nivel desagregado, las exportaciones de aceite de pescado crecieron 57,9% y las exportaciones de harina de pescado registraron un crecimiento nulo.

Petróleo y Gas Natural
Las exportaciones acumuladas en el 2012 sumaron US$ 4 959 millones, superior en 5,4% si se le compara el año anterior. Según componentes, las exportaciones de derivados crecieron 7,1%, seguido del gas natural (3,7%) y crudo (0,8%). De otro lado, la cotización internacional promedio del petróleo disminuyó de 94,95 US$/barril en el 2011 a 93,96 US$/barril
en  el 2012. 

Productos Agrícolas
Finalmente, las exportaciones agrícolas ascendieron a US$ 1 075 millones en el 2012 registrando un retroceso de 36,1% respecto del año anterior. El valor exportado del café, producto que concentró el 94% de las exportaciones del sector, disminuyó 36,6%. Los otros productos de este sector también disminuyeron sus exportaciones: azúcar (-87,8%) y algodón (-42,3%).

Exportaciones no tradicionales
En diciembre del 2012 las exportaciones no tradicionales ascendieron a US$ 968 millones, monto que representó una caída de 5,2% respecto de similar mes del año 2011. Con el resultado de diciembre, en el periodo enero-diciembre del 2012 estas  exportaciones ascendieron a US$ 11 057 millones, lo que representó un crecimiento de 8,5% respecto de similar período del 2011.

En 2012 el sector agropecuario sigue siendo el más importante con una participación del 27% del total; le siguen textil (19%) y químico (15%), entre otros.
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En 2012 se identificaron 7 845 exportadores de productos no tradicionales, cifra superior en 190 a la obtenida en el año anterior. De ese total, un 17% de las empresas registran exportaciones por montos superiores a US$ 1 millón.

Productos Agropecuarios
Las exportaciones de este sector totalizaron US$ 3 022 millones el 2012, lo que representó un crecimiento de 6,3% respecto del año anterior. Según productos, las uvas frescas fueron el principal producto exportado con US$ 354 millones, registrando un crecimiento de 16,3% y una participación del 12% del total; luego, le sigue los espárragos frescos o refrigerados que crecieron 16,1%, espárragos preparados o conservados que retrocedieron 1,5% y paltas frescas o secas que disminuyeron 15,3%, entre otros.

Productos Textiles
Por su parte, las exportaciones del sector textil totalizaron US$ 2 157 millones en 2012, lo que representó un crecimiento de 8,3% respecto del año anterior. Según productos, por un lado crecieron las exportaciones de telas con dispositivos de unión de gramaje inferior a 650 G/M2 (441,4%), tejidos de punto de anchura superior a 30 CM (92,9%) y blusas de punto de fibras sintéticas (74,2%), entre otros; mientras que por otro lado, disminuyeron las exportaciones de camisas de punto de algodón para hombre de un solo color (-24,3%) y las demás camisas de punto de algodón para hombre de distintos colores a raya (-15,4%), entre otros.  

Productos Pesqueros

Las exportaciones de productos pesqueros sumaron US$ 1 034 millones lo que representó una caída de 1,6% respecto de 2011. Según productos, las menores exportaciones de demás preparaciones y conservas de pescado (-45,1%) y conchas de abanico (-45,0%) incidieron en este resultado; no obstante el repunte en las exportaciones de langostinos congelados (238 879,7%) y jibias y calamares (71,1%), entre otros.

Productos Químicos

Las exportaciones del sector químico alcanzaron los US$ 1 624 millones el 2012, monto que representó un retroceso de 1,7% respecto del año anterior. El comportamiento en el desagregado es variado. Por un lado disminuyeron las exportaciones de lacas colorantes (-65,0%), carmín de cochinilla (-57,4%) y óxido de zinc (-38,2%), entre otros.
Productos de Metal - Mecánica
En el caso de los productos metal-mecánicos, el valor exportado de este sector fue de US$ 540 millones, cantidad superior en 12,1% respecto del 2011. Este resultado se explicó por las mayores exportaciones de los demás remolcadores y barcos empujadores (150 200,0%), barcos cisterna de registro superior a 1 000 Toneladas (1 954,1%), máquinas de sondeo o perforación (206,6%) y los demás conductores eléctricos de cobre (47,0%), entre otros.

Productos Siderúrgico-Metalúrgicos

Las exportaciones del sector siderúrgico-metalúrgico ascendieron a US$ 1 169 millones, registrando un crecimiento de 11,2% respecto del 2011. Según productos, destaca el dinamismo en las exportaciones de plata en bruto aleada (646,9%), los demás productos laminados de planos de hierro o acero (258,1%) y las demás barras simplemente laminadas en caliente (138,0%), entre otros.

Destino de las exportaciones
En el período enero-diciembre del 2012 China ocupó el primer lugar, con una participación del 17% del total, seguido de Estados Unidos (13%) y Suiza (11%), entre otros destinos.
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Según bloques comerciales, el APEC fue el principal destino de las exportaciones peruanas, con el 54% del total durante el 2012, seguido del Resto de países no agrupados con el 20% del total, la Unión Europea con el 17% del total y la CAN y MERCOSUR que en conjunto representaron el 9% del total.

Según estructura, APEC adquirió el 60% de nuestras exportaciones tradicionales en  2012, siendo los minerales de minerales de cobre, oro, minerales de plomo, harina de pescado y cátodos de cobre refinado, los más requeridos. En el caso de los no tradicionales (41% del total), destacó el fosfato de calcio natural, espárragos frescos o refrigerados, uvas frescas.

La Unión Europea adquirió el 17% de las exportaciones tradicionales, destacando entre ellos los minerales de cobre, los demás café sin tostar y gas natural licuado, entre otros. 
Asimismo, el 18% de las exportaciones no tradicionales se dirigió a este mercado, predominando las paltas frescas o secas, espárragos frescos o refrigerados y demás calamares y potas congeladas, entre otros.

Finalmente, el Resto de países concentró el 19% de las exportaciones tradicionales y el 17% de las no tradicionales. En el primer grupo destacaron el oro, residual 6 y los demás fueloil, mientras que en el segundo lo hicieron los demás “t-shirts” de algodón para hombres o mujeres, alambre de cobre refinado y jureles congelados, entre otros.
Exportaciones FOB por Bloques Comerciales: Enero-Diciembre 2012

[image: image2.png]Export. No Tradicionales

Export. Tradiclonales
MERCOSU
R
3%

N





Exportación de cobre logró record histórico en 2012
De cada US$100 que ingresan a la economía por envíos al exterior, US$23 son aportados por este mineral. Sus ventas al mundo sumaron US$2,127 millones el año pasado, informó el INEI.

(USI)
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Durante 2012, las exportaciones de cobre alcanzaron un nivel histórico y ocuparon el primer lugar en el ranking de los productos peruanos vendidos al exterior, al representar el 14.4% del total del volumen de envíos, informó el INEI.
Informes de exportaciones 2013
Las exportaciones peruanas sumaron US$ 9,894 millones en el primer trimestre de 2013, cifra que representa una variación negativa de 17.3% comparado al mismo periodo del año anterior.   

En tanto que el volumen exportado registró una variación positiva de  2.2%. Los envíos de productos no tradicionales crecieron 6.5% en los primeros tres meses del año, mientras que los tradicionales aumentaron 0.7%. El volumen exportado aumentó 2.2%. Los productos no tradicionales crecieron 6.5% en los primeros tres meses del año, mientras que los tradicionales aumentaron 0.7%.
EXPORTACIONES NO TRADICIONALES
 Resultados Generales del Periodo Las exportaciones de productos no tradicionales sumaron US$ 2,470 y cayeron 6.5%. El sector agropecuario (US$ 736 millones / 7.7% de crecimiento) se mantuvo como el más importante seguido por textil y confecciones (US$ 401 millones / -19.9%) y químico (US$ 357 millones / 16.9%). El rubro varios –inc. Joyería y algunos artículos hechos a mano- (US$ 49 millones / 20.7%) registró la mayor tasa de crecimiento debido al aumento de los envíos de joyería de oro a Panamá.

El principal mercado de los productos con valor agregado fue Estados Unidos con 23% de participación, que además registró una variación negativa (-0.2%) y con US$ 570 millones en ventas. Siguieron en importancia los mercados de la región como Ecuador (US$ 172 millones / 6.6% de variación), Chile (US$ 158 millones / -9.4%), Colombia (US$ 154 millones / -15.1%) y Venezuela (US$ 153 millones / -50.9%). En Europa los principales mercados fueron los Países Bajos (US$ 135 millones / 4.0%) y España (US$ 73 millones / -19.4%), mientras que en Asia fueron China (US$ 95 millones / 26.4%) y Japón (US$ 31 millones / -14.4%).  

En cuanto a dinamismo, fueron los mercados de la región Asia-Pacífico los que registraron el mejor desempeño. Los mercados con mayores tasas de crecimiento fueron Australia (US$ 26 millones / 161%) debido a los incrementos en las ventas de fosfatos de calcio naturales, Tailandia (US$ 22 millones / 74.9%) por los mayores envíos de pota congelada y Taiwán (US$ 16 millones / 60%) por las ventas de alambre de cobre refinado.  

En el primer trimestre del año fueron exportados en total 3,263 productos no tradicionales a 156 mercados. Los envíos fueron realizados por 4,148 empresas, de las cuales el 61% fueron micro exportadoras (exportaron menos de US$ 100 mil).  
Sector Agro
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Las exportaciones agrarias totalizaron los US$ 202 millones en marzo de 2013, con ello acumularon un monto de US$ 736 millones. Estas cifras significan un retroceso mensual de 8.1% y un incremento 7.7% en el trimestre. En volúmenes, estos alcanzaron las 451 mil TM, lo que equivale a un aumento de 5.1% respecto al  mismo periodo de 2012. Hasta marzo se registró un ligero aumento en los mercados de destino (+2) y empresas (+11), pero un descenso en las partidas enviadas (-24).  

En marzo, las principales economías que venían impulsando las exportaciones de este sector tuvieron un desempeño negativo. A EEUU se vendió menos conservas de piquillo, espárrago, alcachofa y páprika (molida y entera) pero más productos frescos y congelados. En efecto, los envíos de espárrago (fresco y congelado), mango congelado y uvas frescas, crecieron.  Contrariamente, en Países Bajos se observa un descenso en las ventas de productos frescos (palta, mango y espárrago). Los envíos de conservas o preparaciones (jugo de maracuyá y mango, espárragos y purés), aumentaron. En tanto, España reporta una caída en sus compras al Perú, principalmente de páprika.  

EEUU se afianza como el mercado líder e impulsa las exportaciones peruanas de casi todos los productos del sector en virtud a su recuperación económica. En Países Bajos hay una menor demanda de productos frescos en línea con el alejamiento de las familias europeas de los restaurantes en procura del ahorro. Mientras que la menor demanda española se concentra en conservas de espárrago peruanas, el cual es preferido venderlo a EEUU; así como en  el pimiento piquillo, debido a la mayor oferta interna.
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En tanto, los países que se mostraron más dinámicos en el primer trimestre de 2013, con ventas que superaron el US$ 1 millón, son Emiratos Árabes Unidos - EAU (US$ 1 millón / 487.5%), Arabia Saudita (US$ 1 millón / 196.7%), Portugal (US$ 3 millones / 169.0%), China (US$ 29 millones / 110.0%) y Corea del Sur (US$ 3 millones / 108.1%). En todos los países, menos EAU, el buen desempeño se debe a las ventas de uva. En EAU existe una
 gran diversificación de productos (frijoles, pallares, mango fresco, conservas de pimientos y granadas, principalmente.) que en su conjunto explican el dinamismo de las compras. En el primer trimestre de 2013 se registraron 121 mercados de destino.  

Los productos que lograron un incremento notable en las exportaciones en el periodo de análisis, con montos que superan el US$ 1 millón son: frijol común excepto para siembra (US$ 5 millones / 379.3%), lúcuma (US$ 1 millón / 342.2%), jaleas y mermeladas de frutas (US$ 1 millón / 245.1%), tabaco rubio (US$ 2 millones / 191.5%) y harina de flores de marigold (US$ 2 millones / 123.2%). 

En el primer trimestre hubo 1,005 empresas exportadoras del subsector agro no tradicional, 11 más que en igual periodo de 2012, de las cuales 478 son micro, 378 pequeñas, 140 medianas y 9 grandes. En tanto, las 3 primeras regiones exportadoras (Ica, Lima y Piura) acumulan una participación conjunta de 69% y las 7 primeras el 94%.   
Sector Textil y Confecciones  
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En marzo las exportaciones alcanzaron los US$ 149 millones, esto significó una caída de 19.9% con respecto al mismo mes de 2012. Por su parte, las exportaciones del primer trimestre sumaron US$ 401 millones lo que representó un retroceso de 19.9%. Esta contracción se debió a la disminución de los envíos de polo shirt (US$ 87 millones / 26.0%) y de camisas de algodón para hombre (US$ 52 millones / -13.0%). 

La demanda Estados Unidos por bienes textiles cayó en el primer trimestre en un 4.1% debido a la coyuntura económica actual. A pesar que el fiscal cliff (o precipicio fiscal) 1 fue evitado en su totalidad en enero de 2013, se logró incrementar los impuestos a las familias. Este hecho ha  generado una menor demanda de bienes de consumo, como es el caso de los productos textiles.  
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Así mismo, los mercados más dinámicos2 en el primer trimestre fueron Noruega (US$ 4 millones / +164.3%), Hong  Kong (US$ 4 millones / +43.4) y Canadá (US$ 7 millones / +41.4%). El dinamismo de Noruega estuvo explicado, principalmente, por los mayores envíos de hilado de lana (US$ 3 millones / + 250.3%), el de Hong Kong por los envíos polo shirt de algodón (US$ 1 millón / + 48.3%) al igual que Canadá (US$ 3 millones / +38.6%). De enero a marzo se enviaron un total de 483 productos (HS6), igual cifra que en 2012.   

Los principales productos exportados están elaborados de algodón. La caída del monto exportado en T-shirt de algodón se debe a la reducción de la demanda de Estados Unidos (US$ 57 millones / - 3.9%) y de Venezuela (US$ 9 millones / -69.9%). Por su parte la caída de las exportaciones de Polo shirt de algodón para hombre se debe a una baja en los pedidos de Alemania (US$ 26 millones / -13.2%).  

Los envíos se hicieron a 94 países, 3 más que en el primer trimestre del año 2012. Los productos textiles fueron enviados por 1,258 empresas, 128 menos que el mismo periodo del año anterior. Se registraron 7 grandes empresas, seguidas de 58 medianas, 302 pequeñas y 891 micro empresas.  

A nivel de regiones, Lima concentró el 81% de las exportaciones con un valor exportado de US$ 325  millones, le siguieron Arequipa (US$ 32 millones) y Callao (US$ 19 millones) con un participación de 8% y 5%, respectivamente. Las regiones más dinámicas fueron Piura (US$ 4 millones / + 43.0%) e Ica (US$ 17 millones / + 30.5%).  

Sector Pesca no tradicional
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Las exportaciones pesqueras no tradicionales sumaron los US$ 244 millones durante el primer trimestre de 2013, lo que representa una disminución de 19.1% respecto a los mismos meses del año anterior. De esta manera, este sector representó el 10% de las exportaciones no tradicionales y el 3% de las totales en el periodo analizado.   

Entre enero y marzo, los productos pesqueros se dirigieron a 88 mercados, tres más respecto al mismo periodo del año anterior, entre los que destacaron Tailandia (148.9% de variación), Brasil (381.9%), Alemania (71.5%), Camerún (415.5%) y Cuba (135.7%) por registrar importantes incrementos en sus compras el desde Perú.   
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La pota congelada explicó el incremento en las ventas a Tailandia; mientras que en Brasil lo hicieron las conservas de pescado (anchoveta, sardinas y jurel) y en menor medida la pota congelada. En el caso de Alemania, las mayores exportaciones se debieron a los embarques de conservas de atún y de filetes de merluza congelada y; en Cuba y Camerún a los envíos de jurel entero congelado.  

Por otro lado, el incremento de las ventas de conchas de abanico congeladas y de colas de langostinos con caparazón 
En total, 293 empresas peruanas exportaron productos pesqueros con valor agregado, 21 empresas menos respecto al mismo periodo del año anterior. Dos empresas exportaron por encima de US$10 millones, 52 entre US$10 millones y US$ 1 millón, 126 entre US$ 1 millón y US$ 100 mil, y 113 menos de US$ 100 mil.  

En el periodo de análisis, el 81% de las ventas externas de este sector las efectuaron las regiones del interior del país. Piura representó el 51% del total, seguida de Tumbes, Ica, Ancash y Tacna con una participación de 11%, 7%, 6% y 3%, respectivamente.  

Los envíos del departamento de Huancavelica evidenciaron un importante incremento de 390.0% respecto al primer trimestre del año pasado. La trucha congelada fue el principal producto exportado por esta región y las ventas totales ascendieron a US$ 258 mil.  
Sector Químico 

Las exportaciones de productos del sector químico sumaron US$ 357 millones durante  enero  marzo de 2013, lo que equivale a un descenso de 16.9% respecto a similar periodo del año previo. Esto se debe a la disminución en las ventas de los principales productos como empaques y envolturas flexibles y ácido sulfúrico.  
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En el primer trimestre de 2013, se registraron 104 mercados de destino, 7 más que en el mismo periodo en 2012. Los 5 principales mercados de destino fueron Chile (17% de participación), Ecuador (14%), Colombia (13%), Bolivia (12%) y Países Bajos (5%).  
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Entre los principales productos de exportación destacan las láminas de polipropileno (US$ 34 mil. / part. 9%). Sus principales mercados fueron Colombia (US$ 7 mill.), Brasil (US$ 5 mil.), Chile (US$ 3 mil.) y Ecuador (US$ 3 mil.). Le sigue el ácido sulfúrico (US$ 22 millones / part. 6%); sin embargo, este producto experimentó un descenso de 36.9% por la caída de 37.5% de las ventas a Chile,  principal mercado de destino. 

Dentro de los productos más dinámicos está el polipropileno en sus formas primarias (Var. 275%) gracias al aumento de las compras ecuatorianas (US$ 3 millones / 472.6%). También destacan las películas de polipropileno metalizado (Var. 71%) por la demanda de Guatemala y Chile. Otro producto dinámico con volúmenes significativos de venta es el alcohol etílico (US$ 23 millones / 63.6%), siendo los Países Bajos el principal destino con el 67% de participación.   

En el sector químico, 909 empresas realizaron envíos al exterior, de las cuales 532 fueron microempresas representando solo el 2% del valor total exportado. En tanto, 250 empresas pequeñas registraron ventas por US$ 38 millones (Part. 11%). Las empresas medianas fueron 102, con ventas por US$ 149 millones. Finalmente hubo 25 empresas grandes con ventas por US$ 161 millones.  

A nivel regional, los 5 primeros departamentos explicaron el 96% de las ventas al exterior del sector químico, destacando la región de Lima (US$ 234 millones / Var. -15.2%), Callao (US$ 62 millones / -31.4%), Piura (US$ 18 millones / 96.5%), Arequipa (US$ 18 millones / -0.8%) y Moquegua (US$ 12 millones / -47.5%). Sobresale Cajamarca (Var. 167.6%) debido a la exportación de curtientes inorgánicos por parte de la empresa FAMESA Explosivos S.A.C. El principal producto exportado por Lima fue láminas de polipropileno.

Las exportaciones del sector siderometalúrgico
Sumaron US$ 286 millones a marzo de 2013 con una disminución en:

El precio del cobre mostró un alza en la tercera semana de marzo (específicamente entre 19-25) debido a mayores compras de China. Por el contrario, el precio del acero disminuyó 3.7% en marzo respecto a febrero y 5.9% respecto a marzo del 2012.  
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Entre los productos exportados más dinámicos destaca las construcciones y sus partes de fundición de hierro o acero (US$ 3 millones) cuyo principal mercado fue Chile con US$ 2 millones. Los principales destinos de los perfiles de hierro o acero en L fue Bolivia que pasó de US$ 1,940 a US$ 0.2 millones.  

A marzo de 2013 las exportaciones del sector se distribuyeron en 71 mercados, un mercado menos con respecto al mismo periodo de 2012. En cuanto al valor exportado, América del Sur representó el 46% de las exportaciones del sector, México, Estados Unidos y Canadá el 23%, mientras que 15 países de Europa representaron 21%. Por otro lado, a pesar de que las exportaciones del sector llegaron a 17 países de Asia, dicho continente tiene una participación de 7%.  

El número de empresas exportadoras ascendió a 262, es decir 22 menos que las registradas en similar periodo de 2012. De este grupo, 221 fueron microempresas, 27 pequeñas, 7 medianas y 7 grandes empresas. Cabe mencionar que el 87% de las exportaciones, en el período analizado, fueron realizadas por las grandes empresas (US$ 225 millones).  
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En igual período los envíos al exterior para el sector siderometalúrgico se concentraron en Lima (71%) y Callao (12%). En cambio, las dos regiones del interior que incrementaron sustancialmente sus ventas fueron La Libertad (7% de participación), que incrementó exponencialmente sus exportaciones hasta llegar a US$ 21 millones principalmente por los envíos de plata en bruto aleada, y Arequipa (Var. 35.7% / 8% de participación), por las ventas de barras de hierro o acero sin alear  (US$13 millones y Var. 6.2%) y por los perfiles de hierro o acero en L (US$ 4 millones / Var. 43.2%).  

Sector Minero No Metálico 

[image: image21.png]Sector Quimico: principales productos
(Millones de délares)

Liminas de polipropileno

Alcohol etilico

Acido sulfarico

Preformas

Liminas de polimeros de etileno
Resto

Fuente: SUNAT. Baboracion: FROVPER{)





En el primer trimestre de 2013, las ventas al exterior del sector ascendieron a US$ 172 millones, cifra que equivale a 1,203 TM,  superando en 3.8% lo obtenido en similar periodo del 2012. Este comportamiento se sustenta en el notable crecimiento de la demanda de Brasil y Chile, así como el desarrollo de nuevos mercados como Indonesia e India, en los cuales resalta la exportación de fosfato de calcio. 

En este periodo se efectuó envíos a 74 países. Sudamérica representó el 55% de las ventas totales del sector con un valor total de US$ 91 millones, seguido por América del Norte (26% de parte. / US$ 49 mil.) y Asia (14% / US$ 23 mil.). 
Los 5 principales mercados de destino adquirieron el 72% del total enviado, destacando Brasil, India y Chile como los más dinámicos al crecer 116.1%, 85.3% y 50.2%, respectivamente. En el caso de Brasil e India este comportamiento obedece a la demanda continua de fosfatos de calcio naturales; mientras que en el caso de Chile, el crecimiento responde a las mayores compras de baldosas de cerámica.   

El sector de minería no metálica continuó mostrando un comportamiento favorable a razón de la demanda sostenida de sus productos, entre los cuales sobresale el fosfato de calcio. Solo este producto representó más del 58% de las exportaciones peruanas totales del sector al obtener ventas superiores a US$ 100 millones.   
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Destaca además, el notable crecimiento de las exportaciones de baldosas de cerámica (Var. 33.5%). Los principales mercados de destino de este producto fueron Chile (64% de part. / US$ 13 mil.), EEUU (15% de part. / US$ US$ 3 mil.) y Ecuador (6% de part. / US$ 1 mil.). Otro producto importante exportado fue el Cemento Portland (Var. 42.7%) que tuvo como únicos compradores a los países latinos, destaca Bolivia con una participación de 89% y un crecimiento de 52.2%.  

Se registraron 389 empresas exportadoras, de las cuales 276 fueron microempresas (valor exportado en conjunto de US$ 2 millones), 9 empresas fueron grandes (US$ 118 millones), medianas fueron 25 (US$ 43 millones) y pequeñas fueron 79 (US$ 9 millones).   

Sector Metal Mecánico
Las exportaciones del sector metal mecánico sumaron US$ 123 millones a marzo de 2013, lo que significó una variación negativa de 0.6% respecto al mismo periodo del año anterior.  

El principal producto exportado, partes de máquinas y aparatos para triturar, fue colocado en México (US$ 1 millón) y EEUU (US$ 1 millón) principalmente; al representar ambos mercados 42% de las exportaciones de este producto. También destacó máquinas de sondeo o perforación autopropulsados los cuales fueron enviados principalmente a México (US$ 1 millón) y Argentina (US$ 1 millón). En tanto, que las bolas para molinos de fundición de hierro tuvieron como principal mercado de destino a Chile (US$ 3 millones).  
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Por el incremento de las ventas al exterior destacaron las hormigoneras y aparatos de amasar mortero, al alcanzar un valor de US$ 0.3 millones (3,113%), las cuales se dirigieron a Ecuador.  
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Los cinco principales mercados de destino concentraron el 63% del total. Las mayores ventas al mercado de Ecuador (US$ 19 millones / -1.2%) se explicaron por las exportaciones de las demás hilos, cables (incl. coaxiales) y demás conductores aislados para electricidad (US$ 2 millones). En cuanto a los mercados con mayor dinamismo, destacaron Uruguay que incrementó sus compras a US$ 1 millón por los pedidos de máquinas y aparatos para la industria lechera (678%), mientras que Argentina (US$ 2.4 millones / 105%) por los despachos de máquinas de sondeo o perforación autopropulsados. Las exportaciones del sector las realizaron 805 empresas a marzo de 2013, de las cuales 665 fueron microempresas, 114 pequeñas, 24 medianas y 2 grandes. 
Asimismo, el 69% de las exportaciones se realizaron a través de medianas y pequeñas empresas, exportando estas empresas US$ 48 y US$ 37 millones, respectivamente.  Por otro lado, Lima y Callao explicaron el 92% de estas ventas, mientras que Tacna y Piura registraron una participación de 3% respectivamente.  

Sector Maderas y Papeles
Las exportaciones del sector maderas y papeles en los tres primeros meses del año totalizaron US$ 97 millones, lo que significó una variación de -2.9%, comparado con el año anterior.  
Con respecto a los mercados de destino, las exportaciones del sector se dirigieron a 75 mercados, cuatro (4) menos que el mismo periodo del año anterior. Los cinco principales destinos concentraron el  57% del total exportado por el sector.  
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En el periodo de enero a marzo, los mercados que registraron incrementos importantes en la compra de productos peruanos en este sector fueron Brasil (US$ 4 millones / 1,289%), Corea del Sur (US$ 413 miles / 10,129%) y Rusia (US$ 2 millones). En estos mercados, los incrementos se debieron a los envíos de pañales para  bebés y para adultos. Asimismo, Taiwán registró un crecimiento significativo (US$ 386 miles / 1,800%), el cual fue explicado por las exportaciones de las demás maderas aserradas. El incremento de las exportaciones hacia el mercado ecuatoriano fue explicado por los envíos de los demás papeles para acanalar, los cuales fueron realizados por la empresa Trupal S.A (Grupo Gloria). Dichos envíos se llevaron a cabo para abastecer a otras empresas pertenecientes al grupo, orientadas al rubro alimentos y agroindustria, con presencia en Ecuador.  

Los 5 principales productos exportados por el sector concentraron el 53% del total enviado. Entre los productos con mayores incrementos  en las exportaciones estuvieron las demás hojas para chapado y contrachapado (US$ 731 miles / 26,118%) por las mayores ventas a México, los pañales para adultos (US$ 3 millones / 109%) que tuvieron como principal destino Brasil, y los desperdicios o desechos de papel o cartón (US$ 571 miles) enviados principalmente al mercado chileno.  
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A marzo de 2013, se registraron 564 empresas exportadoras, 123 menos en comparación al año pasado. De este grupo, 473 fueron microempresas, 75 pequeñas, 14 medianas y  2 grandes.  A nivel de regiones, Lima lidera las exportaciones con 78% de participación, seguido de Ucayali (11%) e Ica (3%). Los principales productos exportados por Lima fueron los impresos publicitarios y pañales para bebés. En tanto que Ucayali destacó por los envíos de tablillas y frisos para parqués y las demás maderas aserradas. En Ica, los productos representativos fueron los demás papeles para acanalar y testliner.  

Por otro lado, los envíos realizados desde Lima tuvieron como principales destinos Ecuador y Bolivia; los de Ucayali se dirigieron en su mayoría hacia China;  y los de Ica, principalmente, a Chile y Ecuador.  
Rubro Varios 
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Los envíos al exterior del sector varios (incluye joyería y artículos hechos a mano) totalizaron US$ 17 millones en marzo, acumulando la suma de US$ 49 millones en lo que va del año 2013. Esto representó avances de 16.0% y 20.7%, respectivamente.  

A marzo de 2013, los productos se destinaron a un total de 76 mercados, los 5 principales explicaron el 70% del total exportado.  

Entre los mercados más dinámicos destacaron Panamá (US$ 3.1 millones / 460.2%) y Jamaica (US$ 370 miles / 92,447.3%). Esto se explica por las mayores ventas de artículos de joyería de los demás metales hacia el primer mercado y los envíos de los demás juegos activados con monedas hacia el segundo. Otro mercado a destacar es Turquía, cuyo principal envío fueron rotuladores y marcadores con punta porosa (US$ 302 miles). 
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Los cinco principales productos exportados durante 2013 concentraron el 50% del total enviado por el sector. Por el lado de los productos más dinámicos figuran los demás instrumentos y los aparatos de geodesia (US$ 3.9 millones / 1546.6%) enviados principalmente a EEUU y Ecuador. Asimismo, los demás aparatos no eléctricos para medida de control (US$ 283 miles / 1082%) tuvieron como principal destino Estados Unidos y Ecuador. Cabe resaltar el envío de oro en las demás formas semielaboradas (US$ 250 miles) el cual tuvo como único mercado de destino  EEUU.  

Durante el primer trimestre del año, se registraron 786 empresas exportadoras. De este grupo 731 fueron microempresas, 39 pequeñas y 16 medianas empresas. Las empresas medianas representaron el 66% del valor exportado, seguido por las pequeñas empresas con 20% de participación, mientras que las microempresas explicaron el 14% del total.
EXPORTACIONES TRADICIONALES RESULTADOS GENERALES DEL PERIODO
En el periodo enero-marzo de 2013 las exportaciones de productos tradicionales sumaron US$ 7,424 millones lo que significó una variación negativa de 20.3% respecto al mismo periodo del año anterior. Los envíos al exterior   de este rubro comprendieron el 75% del total negociado y las disminuciones más pronunciadas se registraron en el sector minero por los menores volúmenes exportados. Las exportaciones fueron lideradas por los productos mineros y las exportaciones de petróleo y gas natural.  

Sector Minero 

Las ventas al exterior de productos mineros registraron una caída de -22.6% al sumar US$ 5,537 millones. Este sector es el más importante de las exportaciones peruanas al contar con 56% de participación. El cobre (US$ 2,382 millones / -13% de variación) fue el principal producto y tuvo como principales destinos a China, Japón, Alemania y Brasil; seguido por el oro (US$ 2,072 millones / -27.9%) que fue exportado a Suiza, Canadá, Estados Unidos e India. De otro lado, resaltó también el incremento en las ventas de plata refinada (US$ 79 millones / 35.1%) hacia Estados Unidos, Brasil y Canadá.  

Sector Petróleo y Gas 

En el primer trimestre del año las ventas del sector petróleo y gas ascendieron a US$ 1,532 millones y tuvo un crecimiento de 15.9%, siendo el de mejor desempeño de las exportaciones tradicionales. Los derivados de petróleo alcanzaron el mayor monto del sector con US$ 944 millones y 20.1% de crecimiento, mientras que los envíos de gas natural registraron el mayor dinamismo con un incremento de 25.3% al sumar US$ 460 millones. Los derivados de petróleo tienen como principales mercados a Estados Unidos (43% de participación), Panamá (11%) y Ecuador (9%); mientras que las exportaciones de gas natural se destinan principalmente a Japón (33% del total), Corea del Sur (32%) y España (28%).  
Sector Agro
 Las exportaciones agrícolas tradicionales totalizaron US$ 15 millones en marzo y acumularon un valor de US$ 64 millones. Con estos resultados se obtuvieron caídas de 45.4% y 60.2%, respectivamente. Las exportaciones de café (US$ 46 millones / caída de -69.3%) representaron el 71% del total enviado por este subsector. Las ventas al exterior del grano cayeron 55.3% si se miden en volúmenes.  

Los principales mercados para el café peruano son Alemania (US$ 10 millones / -71.1%), Colombia (US$ 10 millones / -65.1%) y EEUU (US$ 8 millones / -79.0%). Los precios de exportación en todos los mercados tuvieron variaciones negativas. En volúmenes adquiridos, solo Italia, Dinamarca y Nueva Zelandia reportaron variaciones positivas. En tanto, según el Banco Central de Reserva del Perú, en marzo la cotización internacional del café otros arábicos se situó en US$ 3.369 por TM, ello equivale a caídas de 0.1% frente al mes anterior y de 24.4% respecto a marzo de 2012. Con cifras preliminares, en abril el precio del grano habría tenido en ligero repunte al promediar en US$ 3.372.

Pesca tradicional  

Entre enero y marzo de 2013, los envíos al exterior de productos pesqueros tradicionales sumaron US$ 290 millones, es decir 57.7% menos que en similares meses de 2012; y representaron 3% de las exportaciones peruanas.   

La harina de pescado totalizó US$ 217 millones de exportaciones, cayendo 60.7% frente a enero – marzo 2012. Mientras que el aceite de pescado registró US$ 73 millones de ventas al exterior, con lo cual tuvo una contracción de 44.9%.   
LOS 3 PRODUCTOS DE MAYOR CRECIMIENTO AGROEXPORTADOR EN 2013
De acuerdo Centro de Comercio Exterior de la CCL, estos fueron la mandarina (675%), la quinua (131%) y el arándano (100%)
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La mandarina, quinua y arándano fueron los productos de exportación que mayor crecimiento tuvieron durante el 2013, de acuerdo a un estudio realizado por el Centro de Comercio Exterior (CCEX) de la Cámara de Comercio de Lima (CCL).

ANÁLISIS POR SECTORES
El sector agroindustrial lideró el crecimiento de las exportaciones. Encabezan la lista la mandarina (+675%), la quinua (+131%) y el arándano (+100%).
También crecieron los porcentajes de exportación de palta (+35%), mango congelado (+33%), espárrago fresco (+19%), cacao en grano (+18%), plátano cavendish (+11%) y uva (+10%).La mandarina tuvo una fuerte demanda en los mercados europeos y norteamericanos. La quinua tiene como principal mercado Estados Unidos que concentra el 54% de los envíos. El arándano tiene, según el CCEX, altas perspectivas de crecimiento por el aumento de su consumo y características nutricionales, y tiene como principales destinos Estados Unidos, Hong Kong y Holanda.

Informe de  exportaciones 2014
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Las exportaciones peruanas de enero alcanzaron los US$ 2 797 millones, registrando un retroceso de 18,3% respecto de similar mes del año anterior.  

En enero, el 68% del total exportado correspondió a productos tradicionales, mientras que las exportaciones no tradicionales representaron el 31% del total y el restante 1% es explicado por el rubro Otros.
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EXPORTACIONES TRADICIONALES

En enero, las exportaciones tradicionales sumaron US$ 1 907 millones, lo que representó una contracción de 24,5% en comparación con similar mes del año anterior.  

Cabe señalar la enorme dependencia de los minerales en la estructura de las exportaciones peruanas, ya que el sector minero explicó el 67% de las exportaciones tradicionales registradas durante enero. 
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Respecto del número de empresas que realizaron actividades exportadoras de productos tradicionales, en enero se registraron 221 empresas exportadoras, cifra inferior en 15 a la cantidad observada en similar mes del año anterior. De dicho total, el 39% de empresas realizó ventas al exterior por montos superiores a US$ 1 millón.

Productos Mineros

Las exportaciones de minerales
 totalizaron US$ 1 282 millones, registrando una contracción de 32,2% respecto a enero del 2013. Al respecto, minerales como el oro (-54,2%), cobre (-25,3%), metales menores (-14,5%), hierro (-13,5%) y zinc (-2,7%), presentaron contracciones en sus valores exportados. En contraste, crecieron las exportaciones de plata (129,1%) y plomo (3,8%).

El cobre fue el principal producto de exportación al sumar US$ 584 millones, lo que representó un retroceso de 25,3% respecto a enero del 2013. La cotización internacional de este metal registró en enero del 2014 una contracción de 9,4%
. A nivel desagregado, retrocedieron las exportaciones de minerales de cobre y sus concentrados en 24,7% y minerales de cátodos de cobre y secciones de cobre refinado en 23,4%.

Por su parte, el oro fue el segundo producto exportado con un monto ascendente a                 US$ 315 millones, lo que representó una caída de 54,2% respecto a enero del 2013. La cotización internacional del oro registró en enero del 2014 una contracción de 24,6%
. Según países de destino, destacó la menor demanda del oro peruano desde Suiza (-70,1%), Estados Unidos (-41,6%) y Canadá (-32,7%).

Productos Pesqueros

El valor exportado del sector pesquero ascendió a US$ 261 millones en enero, lo que representó un crecimiento de 245,4% respecto de similar mes del año anterior. Según componentes, crecieron las exportaciones de harina de pescado (261,8%) y aceite de pescado (197,8%).

Petróleo y Gas Natural

Las exportaciones de petróleo y gas natural ascendieron a US$ 337 millones en enero, lo que representó una contracción de 36,2% respecto de similar mes del año pasado. Este resultado se explica por el retroceso en las exportaciones de gas natural en 53,2%, derivados en 28,0% y crudo en 17,8%. De otro lado, la cotización internacional promedio del petróleo aumentó de 94,74 US$/barril en enero del 2013 a 94,86 US$/barril en enero del 2014. 

Productos Agrícolas

Finalmente, las exportaciones agrícolas retrocedieron 18,6% en enero alcanzando un valor de US$ 27 millones. Según productos, destacó la mayor caída registrada por las exportaciones de chancaca (-98,8%), mientras que el café, producto que explica el 79% del total exportado de este sector, retrocedió sus ventas al exterior en 1,3%. Cabe notar que los tres principales mercados de destino del café presentaron el siguiente comportamiento: Estados Unidos (crecieron 101,7%), Bélgica (crecieron 76,8%) y Alemania (retrocedieron 30,0%).
EXPORTACIONES NO TRADICIONALES
Las exportaciones no tradicionales ascendieron a US$ 877 millones en enero, lo que representó un crecimiento de 1,0% respecto de similar mes del año anterior. 

El agropecuario fue el más importante sector exportador no tradicional, con una participación de 40% del total. Le siguen en orden de importancia el sector textil (15%), químico (11%), pesquero (11%), siderúrgico-metalúrgico (9%), minería no metálica (5%), resto (5%) y metal-mecánico (4%).
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Productos Agropecuarios

Las exportaciones de productos agropecuarios ascendieron a US$ 351 millones, monto que representó un crecimiento de 13,4%, respecto a enero del 2013. Las uvas frescas (crecieron 31,1%), mangos frescos o refrigerados (crecieron 31,3%) y espárragos frescos o refrigerados (retrocedieron 25,2%), fueron los principales productos exportados del sector.

Productos Textiles

Por su parte, el monto exportado por el sector textil fue de US$ 127 millones en enero, cifra superior en 2,4% si se la compara con similar mes del 2013. Según grupo de productos, crecieron las exportaciones de tejidos (18,5%), fibras textiles (4,2%) y prendas de vestir (1,8%); pero disminuyeron las de hilados en 24,9%. De otro lado, dos fueron los principales destinos de las exportaciones textiles: Estados Unidos (45% del total) y Venezuela (17% del total).

Productos Pesqueros

Las exportaciones del sector pesquero ascendieron a US$ 95 millones, monto que representó un crecimiento de 38,5% respecto a enero del 2013. A nivel de productos, destacó el dinamismo de las exportaciones de langostinos congelados (235,2%), conchas de abanico (81,2%) y calamares (72,1%), entre otros.

Productos Químicos

Las exportaciones del sector químico alcanzaron los US$ 99 millones en enero, importe inferior en 13,3% respecto del obtenido en similar mes de 2013. Los perfumes y aguas de tocador (-55,4%), hidrogenortofosfato de calcio (-46,8%) y ácido sulfúrico (-31,4%) registraron las menores tasas de crecimiento.

Productos de Metal - Mecánico

El valor exportado por el sector metal-mecánico ascendió a US$ 36 millones, monto que representó una contracción de 18,4% respecto a enero de 2013. Según productos exportados, los vehículos automóviles para el transporte de más de 16 personas (-81,7%), cargadoras y palas cargadoras de carga frontal (-80,3%) y máquinas de sondeo o perforación autopropulsadas (-64,5%), registraron las menores tasas de crecimiento.

Productos Siderúrgico-Metalúrgicos

Las exportaciones del sector siderúrgico-metalúrgico ascendieron a US$ 79 millones, registrando una contracción de 24,6% respecto a enero de 2013. A nivel de productos, se registran caída en las exportaciones de la plata en bruto aleada en 98,2%, los demás alambres de cobre refinado en 66,8% y zinc sin alear en 33,0%, entre otros.

Productos Mineros no Metálicos

El valor exportado del sector minero no metálico ascendió a US$ 44 millones, lo que representó un retroceso de 18,6% respecto a enero del 2013. Según productos, las demás sales desnaturalizada (-67,5%), las demás bombonas (-50,3%).  

DESTINO DE LAS EXPORTACIONES

Finalmente, en relación al destino de nuestras exportaciones, cabe mencionar que en enero China ocupó el primer lugar con el 23% del total, seguido de Estados Unidos (19% del total), Japón (9% del total), Canadá (7% del total) y Chile (4% del total), entre otros destinos.

Gráfico N° 5
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Según bloques comerciales, el APEC fue el principal destino de las exportaciones peruanas, con el 70% del total durante enero, seguido de la Unión Europea con el 12% del total, Resto de países no agrupados con el 9% del total, y la CAN y MERCOSUR que en conjunto representaron el 9% del total.

Según estructura, APEC adquirió el 80% de las exportaciones tradicionales en enero, siendo los minerales de cobre, oro y harina de pescado, los más requeridos. En el caso de los no tradicionales (50% del total), destacaron las uvas frescas, mangos frescos o secos y espárragos frescos o refrigerados, entre otros.

La Unión Europea adquirió el 9% de las exportaciones tradicionales en enero, destacando entre ellos los minerales de cobre, cobre refinado y harina de pescado, entre otros. Asimismo, el 19% de las exportaciones no tradicionales se dirigió a este mercado, predominando los mangos frescos o secos, uvas frescas y espárragos frescos o refrigerados, entre otros.

Por su parte, la CAN explicó el 16% de las exportaciones no tradicionales y el 1% de las tradicionales. Cabe señalar que el alambre de cobre refinado, demás preparaciones utilizadas para la alimentación de animales y barra de hierro o acero sin alear, fueron los principales productos no tradicionales que se exportaron al mercado andino.

En el caso de MERCOSUR, dicho bloque concentró el 4% de las exportaciones no tradicionales y el 2% de las tradicionales. En el primer grupo sobresalieron alambres de cobre refinado, fosfatos de calcios naturales y orégano, entre otros, mientras que en el segundo grupo sobresalieron las exportaciones de cobre refinado, minerales de zinc y carburreactores tipo queroseno para reactores destinado a las empresas de aviación, entre otros.

Finalmente, el Resto de países concentró el 8% de las exportaciones tradicionales y el 16% de las no tradicionales. En el primer grupo destacaron el oro, carburreactores tipo queroseno para reactores destinado a las empresas de aviación y zinc sin alear, entre otros, mientras que en el segundo lo hicieron tejidos de punto de anchura superior a 30 CM, fosfatos de calcio naturales y los demás tejidos de punto de fibra sintética, entre otros.
Gráfico N° 6
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OPORTUNIDAD DE NEGOCIO: EXPORTACIONES DE PLÁTANO ALCANZARON U$S119 MILLONES EN EL 2014

El Perú tiene muchos productos que ofrecerle al mundo y hay que saber aprovechar estas oportunidades que pueden derivar en el negocio propio. Uno de estos rubros son las exportaciones, pero, no se trata de vender por vender, sino, hay que saber reconocer qué producto tiene demanda y futuro en el comercio internacional.

Uno de estos casos, sin duda, es el plátano peruano. Este producto viene registrando una tendencia al alza sorprendente. El Instituto Nacional de Estadística e Informática (INEI) informó que el valor FOB de exportación de plátano ha ido aumentando desde el 2005, al registrar un crecimiento de 575,7% al  2014, equivalente a una tasa de crecimiento promedio anual de 23,7%. 

En este sentido, en el 2014, se exportaron U$S119,4 millones, con una variación porcentual de 34% más respecto al 2013.

Destinos
En lo que va del 2015, Estados Unidos desplazó a Holanda como principal comprador. A marzo de este año, se exportó a EE.UU  U$S12.6 millones (36% del total).
En el 2014, destacan las exportaciones a Holanda con U$S 49.1 millones (42% del total), le sigue EE.UU con U$S 32.4 millones (28%) y Alemania U$S 19.1 millones (16%), entre 15 países.

INFORME DE EXPORTACION 2015
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I. Exportaciones totales 
Las exportaciones peruanas sumaron US$ 2 679 millones en enero de 2015, con lo cual disminuyeron 12,6% respecto a similar mes de 2014. 

Un total de 2 602 empresas exportaron 2 227 productos (HS10) a 134 mercados en el primer mes de 2015. El principal destino fue China, mercado al que se exportó US$ 547 millones y registró una participación de 20%. Le siguieron Estados Unidos (US$ 421 millones), Suiza (US$ 228 millones), Canadá (US$ 215 millones) y Brasil (US$ 112 millones). 

Entre los mercados más dinámicos, en enero de 2015, se tuvieron a Bulgaria (US$ 22 millones adicionales de ventas), Namibia (US$ 19 millones), Curazao (US$ 14 millones) e India (US$ 29 millones). 

Durante el primer mes de 2015, los productos peruanos más exportados fueron oro en bruto (US$ 475 millones), cobre y sus concentrados (US$ 473 millones), uvas frescas (US$ 132 millones) y zinc y sus concentrados (US$ 126 millones).

4.1.  EXPORTACIONES NO TRADICIONALES 

Las exportaciones no tradicionales sumaron US$ 902 millones en enero de 2015, lo que significó una caída de 3,0% respecto al mismo mes del año anterior. Pese a ello, los sectores minería no metálica (US$ 57 millones / 28,3% de variación), varios (US$ 14 millones / 7,4%) y agropecuario (US$ 395 millones / 5,1%) registraron crecimientos respecto a similar mes de 2014. 

El principal destino de los envíos no tradicionales fue Estados Unidos, en enero de 2015, este mercado concentró el 26% de las ventas al sumar US$ 238 millones y registrar una variación de -4,2%. Además, mercados de la región como Chile (US$ 52 millones / 12,6% de variación), Colombia (US$ 49 millones / - 19,3%), Ecuador (US$ 47 millones / - 2,0%), Bolivia (US$ 43 millones / - 1,9%) y Brasil (US$ 33 millones / 8,1%) se ubicaron dentro de los diez principales destinos para los productos con valor agregado. 

En tanto, Países Bajos (US$ 58 millones / - 0,7%) y España (US$ 33 millones / 16,6%) fueron los mercados más importantes en Europa, mientras que China (US$ 49 millones / -6,5%) y Hong Kong (US$ 38 millones / 24,7%) destacaron en Asia. Mientras que por su dinamismo destacaron Sudáfrica (US$ 5 millones / 936,5% de variación), Nicaragua (US$ 1 millón / 80,6%) y Uruguay (US$ 2 millones / 56,4%). 

En total se exportaron 2 168 productos no tradicionales a 131 mercados. Estas ventas fueron realizadas por 2 436 empresas de las cuales 62% fueron micro exportadoras (empresas que realizaron ventas por montos menores a US$ 100 mil).
Sector Agro No Tradicional 
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Las exportaciones agropecuarias sumaron US$ 395 millones en enero de 2015, es decir 5,1% más que en similar mes del año anterior. Además, en este mes se llegó a 8 mercados adicionales y se registraron 27 empresas exportadoras nuevas.
En enero de 2015, las exportaciones agropecuarias se realizaron a 106 países, y destacó el dinamismo de estas ventas a los mercados del Sudeste Asiático. Estados Unidos fue el principal destino de este sector, debido a la creciente demanda de uvas, mangos frescos y espárragos frescos. Otros mercados importantes fueron Hong Kong (US$ 36 millones / 31,2% de variación), China (US$ 28 millones / 5,9%) y España (US$ 19 millones / 17,9%), países donde las exportaciones peruanas se incrementaron. 

En tanto, los destinos que tuvieron mayores incrementos de las compras desde el Perú, en el primer mes del año, fueron Corea del Sur (US$ 5 millones / 97,5% de variación), Argentina (US$ 2 millones / 76,1%), Vietnam (US$ 2 millones / 65,9%), Reino Unido (US$ 15 millones / 41,6%) y Canadá (US$ 9 millones / 37,4%). Las ventas a Corea del Sur, Vietnam y Canadá están sustentadas básicamente por las ventas de uvas frescas. Cabe indicar que en los mercados del Sudeste Asiático la oferta de la variedad Red Globe es mayoritariamente peruana y tuvo cotizaciones al alza en enero. Mientras que en Reino Unido lideraron los envíos de mangos frescos; y en Argentina los de tara en polvo y la harina de maca.
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Los productos con mayor dinamismo fueron: las conservas de pimiento piquillo (US$ 4 millones / 152,9% de variación), paltas congeladas (US$ 2 millones / 125,0%), harina de maca (US$ 2 millones / 120,2%), aceitunas preparadas o conservadas (US$ 3 millones / 100,7%) y arándanos rojos frescos (US$ 3 millones / 63,0%). Las conservas de pimiento piquillo se enviaron preferentemente a Estados Unidos, las paltas congeladas a Japón y Estados Unidos y la harina de maca a Estados Unidos y Corea del Sur. Mientras que las aceitunas preparadas tuvieron gran acogida en Brasil; y los arándanos frescos en Estados Unidos y Países Bajos. 

En enero de 2015, se registraron 797 empresas exportadoras del sector agropecuario no tradicional, lo que significó un aumento de 27 empresas con relación a igual mes de 2014. De ellas, 4 vendieron más de US$ 10 millones, 77 entre US$ 1 millón y US$ 10 millones, 340 entre US$ 100 mil y US$ 1 millón, y 376 menos de US$ 100 mil.
A nivel de departamentos, Ica lideró las exportaciones (US$ 141 millones / 19,3% de crecimiento), seguido por Piura (US$ 81 millones / - 4,4%) y Lima (US$ 60 millones / - 5,9%). El liderazgo de las dos primeras se explica por las ventas de uvas. Además, destacó el incremento de las exportaciones de Tumbes (US$ 774 mil / 302,9%) y San Martín (US$ 5 millones / 134,2%) debido a las ventas de bananos frescos y cacao en grano, respectivamente.
Sector Textil y Confecciones 
En enero de 2015, un total de 579 empresas peruanas exportaron 335 productos (HS6) de textiles y confecciones a 66 mercados. Las exportaciones del sector sumaron US$ 115 millones en el primer mes del año y disminuyeron 13,5%. El comportamiento del mercado venezolano influyó negativamente y provocó una mayor desaceleración de las ventas; si no consideramos a Venezuela la reducción de las exportaciones del sector sería 4,7%.
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Respecto a los principales mercados, destacaron los incrementos de ventas a Brasil y Alemania en enero de 2015. Brasil tuvo el mayor aumento de las compras desde el Perú, al pasar de US$ 3 millones a US$ 6 millones (US$ 3 millones adicionales); lo cual obedeció a los envíos de t-shirts de algodón (US$ 372 mil adicionales) y camisas de algodón para caballeros (+US$ 107 mil). Por otro lado, los envíos a Alemania se incrementaron en US$ 1 millón, principalmente por las ventas de polos shirt de algodón para caballeros (US$ 717 mil adicionales) y t-shirt de algodón (+US$ 561 mil). Otros mercados con incrementos importantes de estas ventas fueron Italia (US$ 1 millón adicional) y China (+US$ 1 millón). 

Estados Unidos fue el principal mercado del sector, aunque las ventas a este país disminuyeron 13,4% en enero de 2015. Sin embargo, se debe considerar que Estados Unidos redujo en 4,7% las importaciones de prendas de vestir (capítulo 61 y 62) en enero de este año, y precisamente en este tipo de productos se concentra nuestras exportaciones a este mercado. Por otro lado, países de Centro América como El Salvador y Guatemala tuvieron, en enero de 2015, variaciones de -18,0% y -20,0% en las exportaciones de este tipo de productos a Estados Unidos.
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Un producto consolidado que incrementó sus ventas al exterior, en enero de 2015, fue prendas de vestir de punto de algodón para bebés. Este producto aumentó envíos a Estados Unidos (US$ 216 mil adicionales), Ecuador (+US$ 182 mil), México (+US$ 154 mil), Argentina (+US$ 103 mil) e Italia (+US$ 88 mil).
Entre los productos estrella con alto crecimiento de las exportaciones se tuvo a calzoncillos de algodón para hombres (US$ 137 mil / 987,7% de variación), abrigos, chaquetones y capas para damas (US$ 130 mil / 312,3%) y prendas de vestir para bebes de confecciones plano (US$ 168 mil / 280,3%). Las exportaciones de estos productos se dirigieron principalmente a Estados Unidos, Nueva Zelanda y Estados Unidos respectivamente. 

Lima se mantuvo como la región más importante para las exportaciones sectoriales (71% del total); y le siguieron Arequipa (14%), Ica (8%) y El Callao (5%). Las regiones que aumentaron las exportaciones de textiles, en enero de 2015, fueron Arequipa (48,5% de variación) y El Callao (2,8%). En general, las ventas externas de las regiones del interior (sin contar Lima y Callao) se incrementaron 20,3% en enero de 2015, con respecto a las registradas en similar mes de 2014. 
De las 579 empresas que exportaron estos productos en enero de 2015; el 78% fueron microempresas exportadoras (exportaciones menores a US$ 100 mil); y el 17% fueron pequeñas empresas (con exportaciones entre US$ 100 mil y US$ 1 millón).
Sector Pesca no tradicional 
En enero de 2015, las exportaciones pesqueras no tradicionales sumaron US$ 83 millones, es decir 14,8% menos que en similar mes de 2013; y representaron 9% de las exportaciones con valor agregado y 3% de las totales. 

En total, 66 productos pesqueros con valor agregado fueron enviados a 58 países en el primer mes de 2015.

[image: image42.png]Sector Sidero Metalirgico: principales. productos

Millones de USS.
Producto Ene.2014 | Ene.2015
Cinc sin alear 1 2
|Alambre de cobre refnado 2 19
Baras y perfles de cobre refinado. 0 7
Baras de hiemo 0 acero sin alear 5 5
Chapas y iras de cobre 2 2
Los demis 34 22





Los envíos a mercados como Italia (67,6% de variación respecto a enero de 2014), México (89,4%) y Corea del Sur (14,1%) tuvieron incrementos importantes en enero de 2015, a pesar de la disminución de las ventas externas del sector. Las mayores exportaciones a Italia fueron de conservas de atún, anchoas y pota procesada; mientras que a México y Corea del Sur se vendió más pota congelada. 

En enero de 2015, también aumentaron las exportaciones de productos consolidados como el perico; y las dos partidas por las cuales se envía al exterior este producto tuvieron incrementos: filetes congelados de demás pescados (107,5% de variación) y, porciones congelados de demás pescados (27,4%). Estados Unidos fue el principal mercado del perico de origen peruano, y el que explica las mayores ventas. 

La disminución de las exportaciones del sector, en enero de 2015, se debió en gran medida a los menores envíos de langostinos, tanto colas como enteros, (-48,1% de variación con relación a enero de 2014) y de conchas de abanico congeladas (-45,4%). El principal destino de los langostinos peruanos es Estados Unidos, país que disminuyó las importaciones de este producto en 5,8% en enero de este año; lo cual afectó a varios proveedores como Ecuador, China, Vietnam, además del Perú.2 

En el caso de las conchas de abanico, las menores ventas a Estados Unidos y Canadá determinaron el comportamiento negativo de las ventas al exterior de este producto. Estados Unidos redujo las importaciones de conchas de abanico en 11,2% en enero de 2015; y países como Japón, China y el Perú se vieron perjudicados con menores envíos.
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182 empresas peruanas exportaron productos pesqueros no tradicionales en enero de 2015. De estas empresas, 26 vendieron entre US$ 10 millones y US$ 1 millón, 79 entre US$ 1 millón y US$ 100 mil, y 77 menos de US$ 100 mil. 

El 89% de las ventas externas de este sector las efectuaron las regiones del interior del país en el primer mes de 2015. Piura representó el 57% del total exportado por el Perú y le siguieron Tumbes, Ica, Ancash y Tacna, regiones que explicaron 13%, 6%, 6% y 5%, respectivamente.
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Sector Químico 
En enero de 2015, las exportaciones de productos del sector químico ascendieron a US$ 102 millones; lo que significó una variación de -0,6% respecto al mismo periodo del año previo. Este comportamiento obedeció a los menores envíos al exterior de envolturas flexibles y de preformas, productos que disminuyeron las exportaciones en 10,7% y 38,9%, respectivamente. Asimismo, influyeron las menores compras de Colombia (-3,3% de variación) y México (-37,2%).
Sin embargo, productos como óxido de zinc y lacas colorantes registraron aumentos importantes de sus exportaciones en 55,4% y 78,3%, respectivamente. Estas mayores ventas obedecieron a las exportaciones a Canadá y Estados Unidos en el primer producto y; a Brasil y Alemania en el segundo. 

Las exportaciones del sector se distribuyeron en 74 mercados, 2 más que en enero de 2014. Entre los países con mayor dinamismo destacó Chile (US$ 18 millones/ 17,5% de variación) por los envíos de ácido sulfúrico (US$ 6 millones). Asimismo, entre los nuevos mercados tuvimos a Ucrania (US$ 101 mil) por las ventas de ácido ortobórico, Estonia (US$ 46 mil) por lacas colorantes, y Qatar (US$ 24 mil) por medicamentos de uso veterinario.
Un total de 479 empresas peruanas enviaron al exterior productos químicos en enero de 2015; de las cuales, 25 fueron medianas empresas exportadoras, 93 pequeñas y 361 micro empresas. 

A nivel de regiones, las exportaciones se concentraron en Lima (65% de participación) y El Callao (24%). Los principales productos enviados desde la capital fueron empaques flexibles (US$ 9 millones) y placas, láminas, tiras de polímeros de etileno (US$ 4 millones) 
Por otro lado, los envíos realizados desde Lima tuvieron como principales destinos Bolivia y Chile. 
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Sector Minero No Metálico 
Las exportaciones de minería no metálica sumaron US$ 57 millones en enero de 2015, lo cual significó 28,3% más que en enero del año anterior. Este comportamiento se sustentó en las mayores ventas de placas y baldosas de cerámica (48,9% de incremento), y el aumento de los envíos de productos del sector a Chile (107,0%) y Brasil (+279,1%).
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Estos productos fueron enviados a 58 mercados en el primer mes de 2015, y los cinco principales explicaron el 62% de las ventas externas del sector. Mercados como Chile (107,7% de variación) y Brasil (278,2%) aumentaron de forma importante las compras de productos mineros no metálicos peruanos; lo cual se debió a los envíos de placas y baldosas barnizadas, y cemento Clinker a Chile; y de fosfatos de calcio naturales a Brasil. Asimismo, entre los nuevos mercados a los que se exportó, en este mes, tenemos a Siria (US$ 829 mil/) y Seychelles (US$ 553 mil) por los envíos de cemento Clinker en ambos casos.
Dentro de los productos estrellas, con alto incremento de las exportaciones, están cemento Portland (US$ 4 millones/ 145,4% de variación) enviado principalmente a Bolivia (US$ 3 millones) y a Brasil (US$ 174 mil); además de antracitas (US$ 3 millones / 663,8%) por las ventas a Chile (US$ 6millones) y a Ecuador (US$ 655 mil). 
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Placas y baldosas de cerámica barnizadas es un producto consolidado del sector, que tuvo aumento significativo de exportaciones en enero de 2015 (48,9% de variación) y, cuyos envíos fueron realizados principalmente hacia Chile. 

En enero de 2015, un total de 196 empresas exportaron este tipo de productos, con lo cual se incrementaron en 12 respecto a similar mes del año anterior. De este grupo, 1 fue una gran empresa exportadora, 9 medianas, 19 pequeñas y 167 microempresas. 

Sector Sidero-Metalúrgico 
Las ventas al exterior para el sector sidero metalúrgico ascendieron, en enero de 2015, a US$ 77 millones, lo que significó una variación de -11,5% respecto al mismo periodo del año previo y explicaron el 3% de las exportaciones peruanas no tradicionales. Estos menores valores de exportación se deben a los precios de los metales, a la contracción de las compras de mercados regionales y a que mercados competidores del Asia e India bajaron sus precios.
En cuanto a los productos consolidados, el cinc sin alear fue enviado a Bélgica y Sudáfrica por US$ 10 millones y 5 US$ 5 millones respectivamente, ambos mercados han incrementado sus compras en 36.7% y 1 117%. Dentro de los productos estrellas, con incremento importante de exportaciones, se encuentran barras y perfiles de cobre refinado (22,0%) cuyos envíos fueron realizados principalmente hacia Estados Unidos (US$ 5 millones). Asimismo, las chapas y tiras de cobre (US$ 2 millones / 23,2%) 
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Los envíos al exterior del sector siderometalúrgico se distribuyeron en 54 mercados, cinco más que el registrado en el periodo del año anterior. Según el valor exportado, América del Sur representó el 47% de las exportaciones, América del Norte el 19%, mientras que 10 países de Europa representaron el 20%. Adicionalmente, a pesar que las exportaciones se dirigieron a 13 países asiáticos, dicho continente solo representó el 7% del valor exportado. Entre los países con mayor se tuvo a Venezuela (US$ 4 millones / 7 889 % de variación) explicado principalmente por las exportaciones de alambre de cobre refinado > a 6MM y Sudáfrica (US$ 5 millones / 1 119 %), principalmente por los envíos de cinc sin alear, con un contenido de cinc <al 99,99% en peso. 

A enero de 2015, se exportaron 115 sub partidas por 130 empresas. De este grupo, 3 fueron grandes empresas exportadoras, 5 medianas, 25 pequeñas y 97 microempresas. Cabe destacar que el 89% de las exportaciones fueron realizadas por las grandes y medianas empresas por US$ 50 millones y US$ 18 millones respectivamente. 
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Sector Metal Mecánico 
Las exportaciones del sector metal mecánico sumaron US$ 30 millones en enero de 2015, lo que significó una variación de -25,5% respecto al mismo periodo del año anterior.
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Con relación a los productos consolidados, el principal producto correspondió a partes de máquinas para triturar y pulverizar que fue enviado principalmente a Estados Unidos y a Bolivia por US$ 482 mil y US$ 366 mil respectivamente. Las bolas y artículos similares para molinos de hierro o acero fueron exportados enviadas únicamente al mercado chileno por más de US$ 1 millón. 
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En cuanto a los productos que se empezaron a exportar en 2014 y que continuaron en enero de este año, se encuentran los empujadoras para minas enviados principalmente al mercado mexicano.
Las ventas al exterior de este sector se dirigieron a 58 mercados, 2 destinos más que los registrados en mismo período del año anterior; y los cuatro principales destinos concentraron el 65% de las exportaciones. El mercado más importante fue Chile, que a enero de este año superó los US$ 6 millones, debido a las exportaciones de bolas y artículos similares para molinos de hierro o acero y a máquinas de sondeo o perforación autopropulsadas. Mientras que al mercado boliviano, cuarto mercado de destino, se realizaron envíos por US$ 4 millones, siendo los principales productos las partes de las máquinas para triturar y pulverizar y los electrodos recubiertos para soldadura de arco de metal común por US$ 366 mil y US$ 317 mil respectivamente. 

A enero, se exportaron 548 subpartidas del sector a 58 mercados, y estas ventas fueron realizadas por 360 empresas. De estas 297 fueron micro empresas exportadoras, 58 pequeñas, y 5 medianas. Asimismo, el 61% de las exportaciones lo explicaron las medianas empresas, al exportar US$ 18 millones.
Sector Maderas y Papeles 
Los envíos al exterior del sector maderas y papeles totalizaron US$ 26 millones en enero de 2015. Con esto el sector tuvo una caída de 23,5% respecto al mismo mes del año pasado.
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Respecto a los mercados de destino, las exportaciones del sector se dirigieron a 49 países, uno menos que en similar periodo del año previo. Los cinco principales destinos concentraron el 57% del total exportado por el sector. 

A enero 2015, los mercados que registraron incrementos importantes en la compra de estos productos fueron Francia (284,1% de variación), Panamá (73,9%) y República Dominicana (53,2%). En el caso de Francia, los incrementos se debieron a envíos de madera moldurada y demás maderas aserradas. Por el lado de Panamá, el crecimiento respondió a mayores exportaciones de demás muebles de madera; y en el caso de República Dominicana por demás maderas aserradas o devastadas.
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Los cinco principales productos exportados por el sector concentraron el 57% del total enviado. Los productos estrellas, con mayores incrementos de exportación, fueron las maderas aserradas de Mahogany (US$ 759 mil de ventas adicionales), y su principal destino fue Estados Unidos. Del mismo modo, las maderas molduradas (538,6%) tuvieron mayor demanda en Francia y México; mientras que los demás muebles de madera (87,6%) incrementaron ventas hacia Panamá y Estados Unidos. 

En enero de 2015, se registraron 263 empresas exportadoras de estos productos. De este grupo, 225 fueron microempresas exportadoras, 34 pequeñas y 4 medianas. Las microempresas representaron el 11% del monto total exportado, mientras que las pequeñas el 40%, y las medianas el 49% restante. 

Sector Varios (Inc. Joyería y Artesanías) 
Los envíos al exterior del sector varios (inc. joyería y artículos hechos a mano) totalizaron US$ 14 millones en enero de 2015. Esto representó un incremento de 7,4% respecto al mismo mes de 2014.
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A enero de 2015, los productos se destinaron a un total de 57 mercados, uno menos que en 2014. Además, los cinco principales mercados explicaron el 74% del total exportado. 

Entre los mercados más dinámicos destacaron España (135,8% de variación), Venezuela (119,8%) y 
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Alemania (53,8%). En el caso de España, este crecimiento se explicó por las mayores ventas de los demás calzados. Para el caso de Venezuela el incremento se debió a demás calzados con palmilla o plataforma de madera, y finalmente los envíos de rotuladores y marcadores con punta de fieltro hacía Alemania son los que registraron un aumento significativo.
Los primeros cinco productos exportados, durante el primer mes de 2015, concentraron el 53% del total enviado por el sector. Por el lado de los productos estrellas, con alto incremento de las exportaciones, figuran las partes de cartuchos para armas (405 mil adicionales) exportados principalmente a Estados Unidos; y las partes de los demás cartuchos (143,7%) enviados también principalmente a Estados Unidos. Además de bolígrafos (48%) que tuvieron mayor demanda en Bolivia y Argentina. 

Se registraron 373 empresas exportadoras en enero de 2015, es decir 15 más que en periodo similar de 2014. De este grupo 348 fueron microempresas exportadoras, 23 pequeñas y 2 medianas. Las empresas medianas del sector exportaron el 29% del total, las empresas pequeñas 46%, y las microempresas 25%. 

4.2.  EXPORTACIONES TRADICIONALES 
Las exportaciones tradicionales, en enero de 2015, ascendieron a US$ 1 778 millones, y se redujeron en 16,7% con relación a similar mes del año previo. Esto se debió principalmente a las menores ventas de cobre, harina de pescado, derivados del petróleo, gas natural y café en grano. 

En el primer mes de 2015, un total de 216 empresas peruanas exportaron 59 productos tradicionales a 60 mercados. Los cinco principales mercados para los productos tradicionales peruanos, en enero de 2015, fueron China (US$ 490 millones de ventas / 28% de participación), Suiza (US$ 227 millones / 13%), Canadá (US$ 201 millones / 11%), Estados Unidos (US$ 184 millones / 10%) y Japón (US$ 86 millones / 5%). 

Sector Minero 
El sector minero registró ventas al exterior por US$ 1 449 millones en el mes de enero de 2015, lo cual significó un descenso de 2,4% en relación a similar mes de 2014. Este comportamiento se debió a la disminución de las exportaciones de plata refinada (US$ 11 millones / - 68,8% de variación), hierro (US$ 43 millones / - 41,0%) y estaño (US$ 33 millones / - 37,2%) y cobre (US$ 580 millones / -1,5%). 

Sector Petróleo y Gas 
Las exportaciones del sector petróleo y gas natural totalizaron US$ 202 millones en el primer mes de 2015, disminuyendo 42,5% con relación al mismo periodo del año anterior. La caída en valor de los derivados de petróleo fueron los que más afectaron el comportamiento de este sector (-US$ 89 millones). 

Los principales mercados de destino de los productos de este sector fueron Estados Unidos, Brasil y México con 52% de participación en conjunto (US$ 105 millones). Del mismo modo, debe destacarse los mayores envíos que se registraron hacia mercados como Panamá (US$ 20 millones adicionales), Curazao (+US$ 14 millones), Brasil (US$ 29 millones / +846 de incremento) y Francia (US$ 16 millones / +113% de incremento).

Sector Agro tradicional 
Las exportaciones agrícolas tradicionales sumaron US$ 18 millones en enero de 2015, lo que representó una caída de 33,8% respecto a igual mes del año anterior. 

Las exportaciones de café, principal producto de este sector, retrocedieron 44,4% y sumaron US$ 12 millones. Asimismo, se reportó un disminución en los volúmenes enviados en 69,2% hasta alcanzar las 2 605 TM, la limitada oferta es consecuencia del hongo de la roya que todavía afecta al 43% de las plantaciones locales. Pese a ello, la Junta Nacional del Café estima que la producción cafetalera ascenderá a cinco millones de quintales en 2015, lo cual significaría un incremento de 25% en comparación con el año pasado. 

En enero de 2015, los principales destinos del café peruano fueron Estados Unidos (US$ 3 millones / - 56,2% de variación), Alemania (US$ 3 millones / - 20,9%) y Canadá (US$ 2 millones / - 7,3%). Además, destaca el crecimiento de las ventas a Reino Unido (US$ 810 mil / 58,6%), Australia (US$ 553 mil / 381,4%) e Irlanda (US$ 222 mil / 66,1%).

Sector Pesca tradicional 
Los envíos al exterior de productos pesqueros tradicionales sumaron US$ 108 millones en enero de 2015, es decir 60,2% menos que en similar mes del año anterior; y representaron 4% del total de las exportaciones peruanas. 

En cuanto al aceite de pescado, las exportaciones fueron US$ 42 millones en enero de 2015, con lo cual registraron una disminución de 26,6%. Los importadores más representativos de este producto, en enero de 2015, fueron Dinamarca (79% de participación), Estados Unidos (13%) y Canadá (4%). En enero de 2015, Dinamarca incrementó en 109,7% las compras de aceite de pescado de origen peruano, con relación a igual mes del año anterior, y Estados Unidos en 3,1%; mientras que Nueva Zelandia lo hizo en 47,0% y Países bajos en 467,8%.

ÁDEX: Exportaciones peruanas acumulan caída de 19,4% a abril

Envíos locales se verían afectados por la reducción de la tasa de drawback y la pérdida de competitividad, alertó ÁDEX.
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Las exportaciones peruanas acumulan un retroceso de 19,4% a abril, luego de las sucesivas caídas en los envíos durante los cuatro primeros meses del año, advirtió la Asociación de Exportadores (ÁDEX).

Así, el gremio empresarial consideró que esta caída de las exportaciones peruanas compromete seriamente las perspectiva de todo el año, "con lo cual se tendría cuatro años seguidos de contracción, un hecho inédito desde que tenemos registros estadísticos (1950)", alertó el presidente de ÁDEX, Eduardo Amorrortu.

El directivo mostró su preocupación ante la evolución a la baja de las exportaciones peruanas en enero (-10,5%), febrero (-21,4%), marzo (-18,5%) y abril (-27%). "Los exportadores esperamos que la crisis toque fondo pronto porque es cada vez más insostenible una caída tan prolongada y pronunciada", dijo.

Además, informó que hay sectores del Gobierno en los que se percibe una suerte de aceptación resignada ante esta contracción en los envíos locales atribuidos a factores externos, como el descenso de la economía global y del precio de los minerales. 

“Tal enfoque y actitud deben ser revisados urgente y objetivamente porque hay una suma de factores negativos que están ocurriendo en el interior de nuestro país que minan nuestra capacidad exportadora y conducen al país a una crisis económica”, señaló.

RETROCESO DE ENVÍOS NO TRADICIONALES
En abril, el desplome de 17,1% de las exportaciones peruanas no tradicionales fue el más alto en lo que va del año y se debió a la contracción de todos los subsectores no tradicionales sin excepción, como por ejemplo prendas de vestir (-34,4%), textiles (-35,3%) y metalmecánica (-46,5%).

Entre los factores que explicarían estos pobres resultados, el titular de ÁDEX consideró a la reducción de la tasa de drawback a 4%, la pérdida de competitividad debido a la falta de reformas económicas estructuradas y un mal manejo de las políticas tributaria y laboral.  "Prueba de ello es que hemos retrocedido 11 puestos en el Índice de Competitividad Global entre el 2011 y el 2015", dijo.

A ello se sumarían el ruido político, los conflictos sociales, el incremento de la inseguridad y la huelga de estibadores en el terminal norte del Callao, obstáculos que generan incertidumbre en el desempeño futuro de las exportaciones, puntualizó.
Conclusiones
· La evolución y actual situación económica del Perú muestra que desde hace dos décadas viene creciendo sostenidamente hasta 2010, mientras en los años posteriores ha habido una variación porcentual en los productos de exportación con respecto a cada año, ya que algunos sectores aumentaron sus exportaciones y otras no. Pero cabe resaltar que productos nuevos como las uvas están teniendo una aceptación en el mercado internacional y están tomando una posición en este rubro. 

· A partir del año 2012 se viene reflejando una baja en las estadísticas de algunos sectores de los productos de exportación. Principalmente se debe a la recesión de la zona euro que se agudizó a tal punto que afectó  incluso a Alemania a pesar de eso el sector minero con respecto  al cobre ocuparon el primer lugar en el ranking de los productos peruanos vendidos al exterior.

· En el 2013 el sector agro tuvo un crecimiento mayor con los productos de la mandarina, quinua y arándano.
· En el 2014 los principales destinos de nuestras exportaciones  fueron Estados Unidos que continúa siendo el primer país de destino de las exportaciones nacionales. Sin embargo, el valor exportado ha disminuido con respecto al 2013. Los envíos a China, Canadá y Suiza aumentaron ligeramente, mientras que los envíos a Chile disminuyeron ligeramente. 

Sector agropecuario.-  Espárragos, uvas y paltas.

Sector minero.- oro, cobre, hierro, plata, zinc y plomo.

Sector petróleo y gas natural.- gasolina y petróleo

· Ahora en la actualidad Las exportaciones peruanas acumulan un retroceso de 19,4% a abril, luego de las sucesivas caídas en los envíos durante los cuatro primeros meses del año. La Asociación de Exportadores (Adex) advirtió que continúan cayendo las exportaciones regionales, con excepción de las de Lima y Callao.

·  El gremio exportador señaló que los envíos tradicionales presentaron  una caída de 27.7% a causa de las menores ventas de la minería tradicional  en 18%. Los subsectores agro tradicional, pesca tradicional, y petróleo y gas natural también contrajeron sus despachos en 44.6%, 83.5% y 56.7%, respectivamente.

·  Las exportaciones no tradicionales tuvieron  un leve incremento de 0.1%.El que mantuvo la cifra en azul fue el subsector agropecuario y agroindustrias, que incrementó sus pedidos un 8.2%. Otros con cifras positivas fueron minería no metálica (1.5%), textil (10%), y varios (0.2%).

 No obstante, los que disminuyeron sus ventas fueron prendas de vestir (-33.1%), pesca (-8.7%), metal mecánico (-45.5%), químico (-13.1%), siderúrgico y metalúrgico (-9.7%) y maderas (-16.9%).
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