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Costos de producción
Costos a corto plazo

En los costos a corto plazo existen diversos factores fijos y factores variables. En consecuencia, en el corto plazo, existirán costos fijos (CF), que se derivan del uso de los factores fijos y que no dependen de la cantidad de producción, es decir, se incurre en ellos aunque no se produzca nada; y los costos variables (CV), que vienen dados por el valor de los factores variables y dependen del nivel de producción.

Los costos totales vienen representados por la suma de los costos fijos y los costos variables:

CT = CF + CV

Costo marginal

El costo marginal define a la variación en el costo total, ante el aumento de una unidad en la cantidad producida, por lo tanto, es el costo de producir una unidad adicional.

En la práctica se expresa como el costo total con respecto a la cantidad:

Costo Marginal = Costo Total / Cantidad

Costo medio

El costo medio define como el costo promedio de cada unidad producida, o también como el costo total dividido la cantidad de unidades producidas.

Por ejemplo, si una empresa produce 100 computadores diarios, y tiene un costo de $5000, el costo medio es $5000/100 = $50

Matemáticamente:

Costo Medio = Costo Total / Cantidad

CMe = CT / Q

Costos a largo plazo

A largo plazo, no existen factores fijos, por lo que la empresa puede variar las cantidades utilizadas de todos los factores, en respuesta a un cambio en la producción. La curva de costos totales a largo plazo (CTL), se obtiene suponiendo que la empresa tiene tiempo suficiente, dados unos precios concretos de los factores, para ajustar la cantidad empleada de cada factor productivo de forma que alcance el costo de producción más bajo posible.

Estructura del mercado

Mercado de Competencia Perfecta

Este tipo de mercado tiene dos características principales: 

· Los bienes y servicios que se ofrecen en venta son todos iguales.

· Los compradores y vendedores son tan numerosos que ningún comprador ni vendedor puede influir en el precio del mercado, por tanto, se dice que son precio-aceptantes.

Mercado Monopolista

Es aquel en el que sólo hay una empresa en la industria. Esta empresa fabrica o comercializa un producto totalmente diferente al de cualquier otra. La causa fundamental del monopolio son las barreras a la entrada; es decir, que otras empresas no pueden ingresar y competir con la empresa que ejerce el monopolio. Las barreras a la entrada tienen tres orígenes: 

· Un recurso clave (por ejemplo, la materia prima) es propiedad de una única empresa.

· Las autoridades conceden el derecho exclusivo a una única empresa para producir un bien o un servicio.

· Los costes de producción hacen que un único productor sea más eficiente que todo el resto de productores.

Mercado de Competencia Monopolística

Es aquel donde existen muchas empresas que venden productos similares pero no idénticos.

Mercado de Oligopolio

Es aquel donde existen pocos vendedores y muchos compradores. El oligopolio puede ser:

· Perfecto: Cuando unas pocas empresas venden un producto homogéneo.

· Imperfecto: Cuando unas cuantas empresas venden productos heterogéneos.

Mercado de Monopsonio: Monopsonio viene de las palabras griegas Monos = Solo y Opsoncion = Idea de compras. Este tipo de mercado se da cuando los compradores ejercen predominio para regular la demanda, en tal forma que les permite intervenir en el precio, fijándolo o, por lo menos, logrando que se cambie como resultado de las decisiones que se tomen. Esto sucede cuando la cantidad demanda por un solo comprador es tan grande en relación con la demanda total, que tiene un elevado poder de negociación. Existen tres clases de Monopsonio:

· Duopsonio: Se produce cuando dos compradores ejercen predominio para regular la demanda

· Oligopsonio: Se da cuando los compradores son tan pocos que cualquiera de ellos puede ejercer influencia sobre el precio.

· Competencia Monopsonista: Se produce cuando los compradores son pocos y compiten entre sí otorgando algunos favores a los vendedores, como: créditos para la producción, consejería técnica, administrativa o legal, publicidad, regalos, etc.
Maximización de beneficios y la competencia perfecta
Ingreso total

Cantidad total pagada por los compradores y recibida por los vendedores de un Bien; se calcula multiplicando el Precio del Bien por la cantidad vendida de dicho bien.

Ingreso marginal

En microeconomía, el ingreso marginal es el ingreso adicional que se generará mediante el aumento de las ventas de productos en 1 unidad. También se puede describir como el ingreso unitario generado por el último elemento vendido de la empresa.

Competencia perfecta

Se caracteriza por tener un gran número de oferentes y demandantes el tipo de producto que se ofrece es estandarizado o semejante.

Competencia Perfecta: Es aquella situación donde se tiene infinidad de vendedores de un producto idéntico, cada cual actuando independientemente y en una magnitud pequeña con relación al mercado total de tal manera que no ejerce ninguna influencia sobre el precio.
Producción, Precio y Ganancias en el corto plazo

Para determinar el precio de mercado y la cantidad en un mercado perfectamente competitivo,

Necesitamos analizar cómo interactúan la demanda y la oferta del mercado.

· Curva de oferta a corto plazo de la industria

Muestra la cantidad ofrecida ofrecida por la industria a cada precio cuando el tamaño de la planta de cada empresa y el número de empresas permanece constante

· Equilibrio a corto plazo

La demanda y la oferta a corto plazo de la industria determinan el precio de mercado y la producción de la industria

· Un cambio en la Demanda

Los cambios en la demanda provocan cambios en el equilibrio a corto plazo así:

Si la demanda aumenta.

Si la demanda disminuye.

· Ganancia y pérdida en el corto plazo

En el equilibro a corto plazo, aunque la empresa genera la producción que maximiza las ganancias, no necesariamente termina obteniendo ganancias económicas.

Podría obtenerlas, pero también podría no ganar ni perder o incurrir en una pérdida económica.

Producción, Precio y Ganancia en el largo plazo

En el equilibrio a corto plazo, una empresa podría generar una ganancia económica, incurrir en una pérdida o no ganar ni perder, aunque en cada una de las tres situaciones se encuentra en un equilibrio a corto plazo, solo en una de ellas está en un equilibrio a largo plazo la razón es que a largo plazo, las empresas pueden entrar o salir de la industria.

Entradas y Salidas

La entrada ocurre cuando nuevas empresas llegan a la industria y la cantidad de empresas aumenta.

La salida ocurre cuando las empresas existentes salen de la industria y la cantidad de empresas disminuye.

Equilibrio a largo plazo

Hemos visto como las ganancias económicas inducen la entrada de empresas a la industria, lo que reduce a su vez dichas ganancias. También vimos que las pérdidas económicas provocan la salida de empresas de una industria y esto elimina dichas perdidas

Una industria competitiva está en un equilibrio a largo plazo cuando las ganancias y pérdidas económicas se han eliminado y las empresas dejan de entrar y salir de la industria.

Competencia monopolística

La competencia monopolística se define como una organización de un mercado en el cual se puede encontrar muchas empresas que venden mercaderías muy similares a la de las demás pero no idénticas, gracias a esta diferenciación de productos, los vendedores tienen cierto grado de control sobre los precios que cobran al vender su producto.

La existencia de muchos sustitutos restringe en forma importante el poder del monopolio el poder que tienen los vendedores, dando como resultado una curva de demanda muy elástica.

Características:

La competencia Monopolística debe cumplir con condiciones específicas para que no sean más consideradas monopolios, sino como competidores con productos similares y algunas características en común.

· La competencia no se basará en los precios, sino en otros valores agregados, como: calidad del producto, servicio durante la venta o la postventa, la ubicación del lugar y el acceso al público etc.

· Los productores tienen fácil su entrada y salida a las industrias. Un gran número de productores de un bien determinado permite que las empresas no necesiten grandes cambios de dinero, ni un tamaño para competir, ni siquiera los costos, sin embargo se puede incrementar por la necesidad que tienen de diferenciarse de los demás competidores.

· La publicidad, debe jugar un papel muy importante, dado que los competidores poseen cierto grado de poder monopolístico, un proceso de publicidad y promociones de bienes representa un incremento en las ganancias.

· Los productos a pesar de ser similares, no son idénticos.

Mercados imperfectos – Monopolio
El Monopolio es el caso en el cual, para un producto, un bien o un servicio determinado, solo existe una persona o una sola empresa (monopolista) que produce este bien o servicio.

Condición de exclusividad o clara ventaja o preponderancia en el ejercicio de una función, en el control de un mercado, en el ámbito político, etc. Se debe tener en cuenta que este bien o servicio no tiene un sustituto; es decir, ningún otro por el cual se pueda reemplazar sin ningún inconveniente por lo tanto, este producto es la única alternativa que tiene el consumidor para comprar. 

El productor de este bien tiene una gran influencia y control sobre el precio del bien, puesto que aporta y controla la cantidad total que se ofrece en el mercado, convirtiéndose, así, en un "formador de precios", en un acaparador de un mercado específico en el cual el consumidor no puede ni debe tener ni voz ni voto.

En la actualidad los Monopolios se concentran más en un producto específico, aunque hoy en día los gobiernos a nivel internacional realizan esfuerzos para desintegrarlos, los monopolios se vuelven cada vez más fuertes y ocupan una posición más fuerte dentro de las preferencias de los consumidores al ser la única opción mediante la cual se puede satisfacer una necesidad específica.

Mercados imperfectos – oligopolios

Mercado en el que unas pocas empresas llevan a cabo la producción de un bien o servicio, lo que crea un alto grado de interdependencia entre las decisiones de las mismas.
El término oligopolio designa lo que a menudo ha sido calificado de competencia imperfecta, en la que una cantidad limitada de vendedores se dirige a una multitud de compradores. Las economías capitalistas modernas se caracterizan, en su conjunto, por la existencia de estructuras oligopólicas de mercado.

El oligopolio se caracteriza, en general, por la disminución de las luchas comerciales, sobre todo cuando el progreso de la publicidad y del embalaje sólo permite diferenciar artificialmente los productos, volviendo cada vez más difícil la elección de los consumidores.
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