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TEMA ELEGIDO:

La desaparición de lectores de la versión papel, que se trasladan hacia la versión online

OBJETIVO: 

Demostraremos que factores son los que influencian a que cada vez exista menos el comercio con el diario, también que lectores son los que siguen cada versión y si a los dueños de los multimedios los beneficia o los perjudica su versión on line, y menor venta de ejemplares diarios.

· Historia e inicios del papel prensa en Argentina.

· Factores ecológicos

· Definiremos nuestro objeto de estudio ‘’Clarin’’

· Que cambios deben hacer los periodistas ante la modernidad 

· Ventajas y Desventajas en ambas versiones

· Saber que versión tiene mas éxito.

· Factores que derrumban el negocio tradicional de los diarios

· A que target está dirigida la versión papel, y a cual la versión online.
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Diario en su versión gráfica y online de ‘’Clarin’’

Justificación del trabajo y personal
JUSTIFICACION DEL TRABAJO Y JUSTIFICACION PERSONAL:

Elegí este tema, porque como estudiante de Relaciones Publicas, al estar en contacto con los medios masivos de comunicación, creo que la versión online nos ha simplificado mucho, y no solo el fácil acceso a todas las noticias, sino que también a lo económico que esta versión resulta ser.

En este trabajo  vamos a investigar sobre los medios de comunicación en versión papel y versión On line.  Si bien sabemos que ambos se complementan, también entendemos que la versión web le ha quitado lectores a la versión papel, será esto de todas formas beneficioso para aquellos que redactan e invierten en un periódico tan costoso como la versión papel?

Si por un momento tenemos una mirada ecologica, podemos decir que es súper  valorado por nuestro medio ambiente que quizás hoy, sean impresas menos cantidades de periódicos, y esas impresiones que no se distribuyen en los distintos puestos de diarios, sean vistas mediante la red de internet.

Otro factor que podríamos resaltar es la desvalorización de aquel que tenía su puesto en las esquinas o veredas de nuestro país, o de aquellos que salían cada mañana con su bicicleta a repartirlos y venderlos. Todo esto, se debe a la gran globalización,  a la madurez tecnológica que hay a nivel mundial, está claro que la mayor parte de la población  tiene hoy por hoy un teléfono  celular o mejor llamado como “Smartphone”. Gracias a estos pequeños y grandes aparatos podemos estar informados las 24 horas, pero no solo sobre lo que esta pasando minuto a minuto en nuestro país, sino también  en todo el mundo; que puede estar  referido a  la política, la economía, la farándula, los deportes y sobre las nuevas innovaciones que se presentan a diario, todas estas y muchísimas más. 

Podemos destacar, que hoy en día un adolescente tiene otra cercanía a la información, ya que antes era dificultoso porque no todos comprarían un diario, ahora gracias a las redes sociales como Twitter, Facebook, o directamente a su web, Se puede acceder a alguna noticia mucho más fácil, ya que si están aburridos solo mirando el inicio de las nombradas redes sociales, uno puede también acceder a esto, o no necesariamente el interés puede ser casual, si no también uno puede estar informado por necesidad y comodidad.

 Asique no todos los puntos son desfavorecidos para la versión Online que nos ofrecen las distintas competencias de Multimedios existentes actualmente,  no está demás destacar que no todos los Multimedios tienen su versión Online, o su versión papel, como por ejemplo Infobae, que es un periódico Online y se limita a sus lectores mayormente en edades entre 18 a 50 años, distinto es el periódico Pagina 12 que solo nos presenta su versión papel, y por lo tanto apunta a un target adulto, sin despreciar a los más jóvenes.
Objeto de estudio
El objeto de estudio que vamos a desarrollar durante el trabajo van a ser los medios masivos de comunicación, ‘’El diario’’ en sus versión, gráfica y online.

La prensa escrita es el conjunto de publicaciones impresas que se diferencian en función de su periodicidad, que puede ser diaria (en cuyo caso suele llamarse diario), semanal (semanario), quincenal (quincenario), mensual (mensuario), o anual (anuario); o simplemente periódico.

Las funciones del diario son : . informar . persuadir . estimular
Función informativa: predomina en la noticia, la crónica, el reportaje y la entrevista.

Función Persuasiva: intenta influir en el receptor y afectarlo emocionalmente. Esta función prevalece en la publicidad, en la propaganda, en el editorial y en todas las notas de opinión.

Función estimulante: su objetivo es el entretenimiento, el goce estético, la recreación. Se encuentra como función predominante en las páginas literarias, en las historietas, en el humor.

La información se organiza en diferentes secciones:

Primera plana o portada, Internacionales, Nacionales, Informacion general, Locales, Espectaculos, Deportes, Economia, Agro, Suplementos (edición complementaria y especial que se añade a la edición normal de un diario y en la que se publica todo lo que no sea estricta noticia o información del dia).
El diario Clarin online y grafico esta constituido por: 

Clarín.com

- Home

- Política

- Mundo

- Sociedad

- Ciudades

- Policiales

- Internet

- Opinión

- Clarín Web TV

- MultimediaSuplementos

- Deportes

- iEco

- Espectáculos

- Entre mujeres
- Zona

- Arq

- Sí!

- Revista Ñ Servicios

- Cartas de lectores

- Clima

- Goles

- Horóscopo

- Sudoku
- Claringrilla

- Rss

- Tránsito

Clasificados

- Inmuebles

- Autos

- Empleos

- Servicios

- Legales

- Contactos

- Especiales

- Ediciones Anteriores

- Edición Impresa

Hay secciones exclusivas de Clarín.com:
· Conexiones El impacto de la tecnología y las nuevas tendencias sobre la vida cotidiana

· El informe del día Noticias de la agenda diaria investigadas en profundidad y producidas al instante

· Weblogs Un espacio con información y links interesantes

· Televisión & más Una mirada ácida sobre el acontecer de la pantalla chica y los highlights de la farándula

· Fotorreportaje Un recorrido en imágenes por hechos periodísticos de actualidad

· Medios El periodismo a la luz del cambio tecnológico y la persecusión constante de la ética profesional

· Entrevista Charlas en formato multimedia con referentes políticos, sociales y culturales

· Publicidad Una mirada critica sobre la estética, el formato y los contenidos de los avisos que inundan la TV local

· Placeres Pequeñas y grandes delicias de la vida cotidiana en Buenos Aires
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	Lunes
	Arquitectura
	Se adquiere sólo por suscripción junto a la edición impresa de Clarín más $2,90. En Clarín.com sólo se publican dos notas por semana y el índice de artículos.

	Martes
	Mujer
	 

	Jueves
	Autos
	 

	Jueves
	Ollas y Sartenes
	 

	Viernes
	Sí!
	 

	Sábado
	Revista Ñ
	Se adquiere junto a la edición impresa de Clarín más $2 (únicamente a pedido). En Clarín.com sólo se publican dos notas por semana y el índice de artículos.

	Sábado
	Rural
	 

	Sábado
	Countries
	 

	Domingo
	iEco
	 

	Domingo
	Zona
	 

	Domingo
	Viajes


	 


Nota: los domingos se publican algunas notas de la revista VIVA.

La redacción gráfica, está unida a la redacción on line:

En el año 2008 Clarin y La Nación unieron sus redacciones graficas online. 

Agosto de 2008. Clarin y La Nación, los dos diarios que mas venden en la Argentina, tomaron una decisión estratégica y que va en el mismo sentido de lo hecho por sus colegas internacionales: fusionar las redacciones papel y web. Con distintos abordajes y miradas sobre el fenómeno mundial, los dos matutinos se preparan para una nueva etapa que consiste en transformar a las empresas que editan diarios en papel y que además tienen sitios informativos en una maquinaria de noticias ‘’24 por 24’’ los siete días de la semana ( expresado en documentos que veremos mas adelante  como 24/7’’).

La idea general que ambos matutinos apuntan a desarrollar se centra en jerarquizar a nivel periodístico sus contenidos para la web, en lugar de relegar esas redacciones a un segundo nivel en relación a las del diario papel. En ese sentido, el objetivo de las empresas es crear un hibrido informativo que se mantenga actualizado las 24 horas a través de internet, aunque con un ‘’cierre’’ a determinada hora del dia para la edición impresa. De esta forma, los periodistas publicaran sus noticias en cuanto tengan la información, sin tener que esperar hasta la edición del dia siguiente. Mientras que el papel seria el soporte para los análisis, contextualizaciones y opiniones sobre las noticias del dia que paso.

Esta nueva etapa esta generando notables cambios en los contenidos de ambos diarios:

Columnistas que analizan los sucesos mas importantes del día a pocos minutos de ocurridos con una nota en el sitio, periodistas que deben producir contenidos tanto para el papel como para Internet (audios, videos, fotos, etc.) y ‘’recuadros’’ en las ediciones impresas anunciando a los lectores que hay ‘’mas información’’ en el sitio web.

Estos cambios también están impactando en todos los sectores que se relacionan con el periodismo: partidos políticos, organismos oficiales, empresas privadas, organizaciones de la sociedad civil, etc. Muchos de ellos aún se sorprenden cuando brindan información esperando verla al otro día en el papel y se entera, a los pocos minutos, que el periodista ya público esos datos en el sitio de internet.

Esta fusión de las redacciones, no esta exenta de algunas resistencias dentro de los matutinos. Desde sectores gremiales están alertas sobre una posible ‘’duplicación’’ del trabajo de los periodistas (el ejemplo clásico es ir a una conferencia de prensa, pero no solo a tomar nota sino también a grabar o filmar), mientras que algunos veteranos el oficio miran con cierto desdén el avance de la tecnología ya que consideran que podría impactar de manera negativa en el tratamiento de la información.

Para este trabajo, DsD recurrió a fuentes de ambos matutinos a femas de leer los documentos en donde los responsables de la integración de las redacciones volcaron sus ideas de cómo se debe desarrollar la fusión. Aquí lo ofrecemos a los lectores con el objetivos de que se difundan las implicancias que estas decisiones tienen en la manera que la sociedad se informa.

Clarin se escribe con ‘’H’’

Bajo las órdenes del editor general del diario, Ricardo Kirschbaum- responsable de la investigación, el periodista llegado el año pasado a Clarin desde CIMECO, Dario D’ Atri es quien esta llevando a delante el día a día, todos los aspectos relacionados con la fusión. Es decir, la relación con los editores, el intercambio de materiales entre el papel y la web y la implementación concreta del proyecto.

D’ Atri organizo para los periodistas de ambas redacciones distintas charlas con expertos en integración de redacciones y periodismo digital.  Kirschbaum y D’ Atri elaboraron un ‘’ paper’’ para explicarle a la redacción como será el proceso de integración. Se titula ‘’ Redacción integrada y periodismo multiplataforma’’. Alli se despliegan las principales ideas, además de hacer un repaso del fenómeno a nivel internacional y de analizar los ‘’ pros y contras’’ de la fusión. El dato que nadie leerá en ese documento- porque no lo dice- es que íntimamente los editores del diario papel piensan que La Nacion le lleva hasta aquí ventajas en el desarrollo de la integración: ‘’ arrancaron primero con la fusión y en este sentido armaron un site muy bueno’’, afirman.

El elemento mas significativo de la integración de Clarin es la creación de una ‘’ nueva mesa Central’’ que en el día día bautizaron como la ‘’ H’’ por tener la forma de esa letra. Según el informa, desde allí ‘’ se coordinarían todas las secciones y suplementos del diario y la web, la homepage de Clarin y el cierre del diario suplementos y productos especiales’’

[image: image3.jpg]Estructura de la Mesa Central

Clarin

La mesa es un espacio que reine al editor general, el subeditor general, los editores jefes.
¥ algunos secretarios de redaccion, como forma de transmiti claramente al conjunto de
Ia redaccion integrada los lineamientos de Ia nueva cultura de trabajo: 24/7,
muliplataforma, polivalencia de funciones del periodista y de mayor grado de
interactividad con los lectores.

FUNCIONES:
Stameron
ot
casongo RRHH
areascin
cortldo catdna
P
pradoinde

opecos srpeciar

Mesa Central do

Informacién

ot tevien
iy rovesptsomas)

oo Dt
ety

et s Faogratnt magen

ey ey

Conv st o s

FuNcioNEs:
Saeonse
Subtcacndoln
Pome e i com
Jr——
Tamas e el
Voresptamn.
- Producainas
mdimany
plrsiens
Coosiacincs
Provhvsi




Como se puede observar en los lados verticales de ‘’la H’’ estarán los editores jefes tanto del papel como de la web, mientras que en el lado horizontal estarán los editores generales, hoy Kirschbaum y Ricardo Roa. ‘’la H’’ ya esta funcionando en plenitud. Fisicamente esta detrás de los puestos que ocupan los editores de la sección ‘’ El Pais’’. Alli ya se instalaron seis televisores del tipo ‘’ plasma’’ y algunos periodistas que ofician como enlaces entre ambas redacciones.

A demás  de la ‘’H’’ habrá otro espacio de interacción entre el papel y la web. Se trata de la Mesa Continua de Información (MCI), que según el informe será el lugar ‘’Desde donde se publicaran la mayoría de los contenidos de Clarin.com y de sus restantes plataformas digitales. La MCI cumplirá, además, ‘’ tareas de mesa de noticas y mesa de cierre’’ 
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El documento también aborda en un pasaje el ‘’ cambio cultura’’ que implica la nueva nocion de ‘’ Periodistas multiplataformas’’. Alli destacan:

· La experiencia nos muestra que la integración de redacciones ha generado una confrontación de culturas de trabajo que, bien encarada, puede traducirse en un aprendizaje mutuo.

· Con el proyecto nos muestra que la integración de las redacciones de Clarin y Clarin.com apuntamos a lograr cambios posivitos que no solo impliquen crear todos los días un mejor diario y un mejor site, sino también un crecimiento profesional de cada uno de los periodistas y editores.

· Somos periodistas ‘’ del papel’’ acostumbrados a un cierre diario, a una sola plataforma, y a una mecánica de trabajo que no necesariamente es la que mejor se adapta a lo que nos piden los cambiantes gustos de nuestros lectores. Por eso, ahora, buscaremos aprender a pensar cada una de nuestras notas como si fuéramos editores multimedia, a sumar a los textos video y audios tomados y editados por nosotros mismos, y a pensar en los lectores no desde la óptica del único contacto diario, sino desde un escenario de contacto permanente, desde la mañana a la noche.

· No se trata de un cambio que ocurra de la noche a la mañana. Ni siquiera se trata de cambios forzados, que impliquen olvidar que cada periodista tiene distintas aptitudes, intereses profesionales y expectativas frente a un desafío como este. Pero desde la dirección de Clarin vamos a impulsar fuertemente la transformación del perfil de periodistas y editores, como una única herramienta para afrontar los enormes desafíos que nos plantean los cambios constantes y acelerados de la gente en la forma de consumir información.

En otro pasaje, aborda en concreto la relación entre la integración de las redacciones y la ‘’ Calidad periodística’’

· Seria un error limitar los cambio que vienen con la integración a la simple unión de dos equipos de periodistas y editores. Lo que buscamos es un aumento evidente de la calidad general de todos nuestros productos de la mano de los siguientes cambios:

A) Mesa Central: tendrá una mayor y constante participación en el minuto a minuto de la redacción, definiendo que publicamos en cada plataforma, el foco editorial y, sobre todo, la coordinación de los abordajes para buscar el mayor grado posible de complementariedad entre el papel, internet y las demás plataformas.

B) Mesa Continua de Información: será clave no solo para garantizar la publicación de contenidos en Clarin.com, sino como mesa de noticias y post- cierre, coordinando en un mediano plazo el trabajo de las secciones del diario en horarios matutinos y tras el cierre. La MCI cumplirá inicialmente una función esencial como puente entre lo que producirán las secciones del diario para Internet y la publicación de esos contenidos.

C) Nuevo esquema de trabajo 24 x7: implicara un cambio sustancial en términos de cobertura de los hechos de la realidad: necesitamos una redaccion ‘’ abierta’’ 24 horas para abastecer a la gente, las 24 horas del dia, de noticias, historias, relatos en imágenes, datos de mercados, información de servicios, etc.

D) Periodistas multimedia: queremos que los periodistas y editores de Clarin aprendan a usar cámaras de video y fotografía digital, equipos de audio digital, que en un futuro sepan cortar y editar videos y que desde el momento de plantear una cobertura imaginen en que plataforma y con que recursos van a narrar su historia. El desafio es grande, pero la experiencia internacional nos demuestra que hacer una entrevista para el diario tomar parte del audio para dar un adelanto en Internet y sumarle un pequeño video con un resumen del periodista sobre el contenido del reportaje es posible, conveniente y, sobre todo, disparador de creatividad.

Por último, el informe aborda la nueva ‘’relación con los lectores’’ con el nuevo esquema integrado. Según afirma:

· Estamos acostumbrados a mantener con los lectores del diario una relación a la vez cercana por nuestra capacidad de traducir sus intereses en nuestras coberturas, pero distante, en tanto no tenemos herramientas para saber ‘’ minuto a minuto’’ que quieren, que rechazan, que valoran y que los sorprende.

· Con la integración de las redacciones avanzaremos poco a poco en el sentido de un mayor contacto ‘’ instantáneo’’ con los lectores de cada plataforma. Y a partir de ese contacto, podremos ajustar nuestra capacidad de respuesta. La web nos permite seguir el pulso diario de interés o rechazo sobre determinados temas. De esa manera, podremos realizar un ‘’ajuste fino’’ sobre la oferta de contenidos que haremos, al dia siguiente desde el papel.

· Al mismo tiempo, saber que quieren los lectores no implica perder la soberanía de la toma de decisiones editoriales: no somos un canal de TV que por el rating estira o corta una nota. Sabemos que debemos desde internet explotar el potencial de la información inmediata, asi como desde el papel apuntalar las instancias de profundización informativa, de opinión, debate y análisis. Por eso la mayor capacidad de auscultar el estado de animo e intereses de nuestros lectores, debe entrar en sintonía con la toma de decisiones en cada momento del dia sobre la forma de encarar los temas, el momento mas conveniente para publicarlos y la complementariedad que ofrecemos entre las distintas plataformas.

Tomado de:  http://www.diariosobrediarios.com.ar/dsd/notas/4/179-clarin-y-la-nacion-integran-sus-redacciones.php#.Vi_JjNIvfIU

Historia del objeto de estudio
DIARIO ‘’CLARIN’’
La historia del Grupo Clarín se inicia en 1945, año de la fundación del diario Clarín de Buenos Aires por Roberto Noble. Nació con vocación de ser un diario masivo y de calidad, privilegiando la información y con una apuesta al desarrollo integral de la Argentina. Dirigido desde 1969 por su esposa, Ernestina Herrera de Noble, Clarín se convirtió en el primer diario nacional y fue afianzándose sostenido por el trabajo de sus periodistas y el acompañamiento de sus lectores, para llegar a ser uno de los diarios de mayor circulación del mundo en idioma español.

Clarín fue protagonista de los cambios que vivieron los medios alrededor del mundo. Sumó nuevas y variadas actividades de impresión y decidió acompañar la evolución tecnológica, invirtiendo para llegar a sus públicos a través de nuevas plataformas y canales y a través de nuevos lenguajes, audiovisuales y digitales.

El Grupo Clarín es el principal grupo de medios de comunicación de Argentina, de origen, capital mayoritario y gerenciamiento local, con presencia en medios escritos, radio, televisión, cable e Internet. Como actor económico y social y desde su lugar como la primera empresa de medios argentina que cotiza en bolsa, su perfil combina un exitoso modelo de negocio en constante evolución para abordar los desafíos de sustentabilidad de la industria de los medios de comunicación y las nuevas tecnologías, un sólido crecimiento y rentabilidad que garantizan su independencia editorial y una gestión con foco en la transparencia y la comunicación con sus grupos de interés.

La experiencia en información y entretenimiento multimedia le permite al Grupo Clarín innovar en la producción de contenidos digitales.

La Compañía de Medios Digitales (CMD) es la compañía que desarrolla los contenidos digitales del Grupo.

CMD se constituye como una empresa, en la que se piensan y se gestan los desarrollos digitales de los medios del Grupo Clarín.

Con sus flamantes oficinas ubicadas en el Distrito Tecnológico de la ciudad de Buenos Aires, la compañía desarrolla y administra sitios web, adaptaciones para versiones móviles y tabletas, que abarcan desde información periodística general y segmentada, hasta entretenimiento, videos, juegos online, educación virtual, clasificados, subastas, comercio electrónico, y comunidades de interés.
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Logo del Diario ‘’Clarín’’
HISTORIA DE LA PRENSA ESCRITA:

Para darle inicio, definiremos a la Prensa Escrita:

Es el conjunto de publicaciones impresas que se diferencian en función de su periodicidad, que puede ser diaria (en cuyo caso suele llamarse diario), semanal                        (semanario), quincenal (quincenario), mensual (mensuario), o anual (anuario) o simplemente  periódico.

La aparición en nuestro país:

LA CONQUISTA Y LA COLONIA:

En tiempos de la conquista, no había nacido aun la prensa moderna, aunque algunos consideraron a los cronistas como precursores del periodismo escrito. Entre tales testimonios destacan el del alemán Ulrico Schmidel, soldado de la expedición de Pedro de Mendoza, quien en 1567 escribio la primera narración cronológica sobre los sucesos acaecidos en el Rio de la Plata.

A comienzos del siglo XVIII la Compania de Jesus introdujo la imprenta en estas tierras, con el propósito de poner libros de catecismo al alcance indígena. En 1758 instalo una en

Cordoba, la que luego de la expulsión de la orden fue trasladada a Buenos Aires por orden del Virrey Vertiz, recibiendo el nombre Real Imprenta de Niños Expositos. De sus talleres saldrían en 1871 las Noticias recibidas de Europa por el Correo de España por via del Janeiro y el Exacto de las noticias recibidas de España por la via de Portugal.

En 1801 se edito el telégrafo Mercantil, Rural, Politico, Economico e Historiografo del Rio de la Plata, por obra de Antonio Cabello y Mesa, publicación en la que se destacaron Manuel Belgrano, Juan Jose Castelli, Manuel Medrano, Domingo de Azcuenaga, el dean Gregorio Funes y Pedro Cerviño. En 1802, fue clausurado por la censura, habiendo alcanzado su colección los 110 numeros y 4 suplementos. Poco después salía a la luz desde la misma imprenta el Seminario de Agricultura, Industria y Comercio por obra de Juan Hipolito Vieytes.

Durante casi cinco años fue un órgano de defensa del desarrollo agrícola y el libre cambio y dejo de aparecer por la invasión a Montevideo, donde los ingleses editaron durante su permanencia The Southern Star ( La Estrella del Sur ) en edición bilingüe.

EN 1809 el Virrey Cisneros impulso la edición de la Gaceta de Gobierno, órgano de difusión de las ideas colo niales, y de la documentación oficial, que alcanzo los cincuenta números. A comienzos del año siguiente, Manuel Belgrano emprendio la publicación semanal del Correo de Comercio, bajo el lema: ‘’ una acusación contra el gobierno español….’’ Propiciando el libre desarrollo comercial e industrial.

LA REVOLUCION DE MAYO

El 7 de junio de 1810 Mariano Moreno fundo La Gaceta de Buenos Aire, piedra fundamental del periodismo revolucionario de nuestra etapa independiente. Es en reconocimiento a su figura que en esa fecha se celebra en nuestro país el dia del Periodista. Durante sus once años de vida la publicación congrego a las figuras notables como Manuel Belgrano, el citado Dean Greorio Funes, Pedro Agrelo, Nicolas Herrera, Julian Alvarez y Manuel Antonio Castro, entre otros.

En los años siguientes la actividad periodística se fortalecio. 

LOS AÑOS AÑOS POSTERIORES A LA INDEPENDENCIA

Apartir de nuestro destino Independiente, se editan El Redactor del Congreso Nacional, La Cronica Argentina, El Observador Americano y El Independiente del Sud. Ya se ha consolidado también en este periodo la lucha entre líneas editoriales diferentes.

El ejemoplo mas sorprendente es el irrupción fugaz de Al Avisador Patriota y Mercantil de Baltimore, dirigido por ‘’ Un ciudadano de Buenos Aires’’ que pretendía defender ‘’ el honor de nuestras autoridades’’, en respuesta al periodico hononimo estadounidense.

La lucha entre unitarios y federales tuvo su expresión en la prensa escrita. El despertador Teo- filantrópico -  mistico -  político y el Desengañador Gauchipolitico, ambos dirigidos por fray Francisco de Paula Castiñeda, fueron la cabal expresión del centralismo porteño, combatido por Dorrego y Balcarce desde las paginas del boletín del Ejercito contra el Gobierno de Santa Fe o por la Estrella del Sud. Algunas publicaciones independientes trataron de aportar paños frios a la disputa y entre esos intentos merece destacarse la labor de El Argos de Buenos Aires de Santiago de Wilde y especialmente La Abeja Argentina de Antonio Saenz y Manuel Moreno, quienes dieron cabida a notas sobre astronomía, medicina y literatura. 
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En 1823 surgió La Gaceta Mercantil, que se convertiría luego en férreo defensor de la política de Don Juan Manuel de Rosas hasta Caseros, en 1852. Allí publicaron sus escritos Rivera Indarte, Pedro de Ángelis o Bernardo de Irigoyen, entre otros defensores del caudillo porteño, mientras periodistas como Esteban Echeverría o Domingo F. Sarmiento ejercían su labor desde el exilio. Algunas revistas proscriptas por el régimen punzó fueron El Grito Arjentino (sic) o El Iniciador, editadas por los opositores desde los países limítrofes. Al mismo corresponden también : La aljaba, dedicado exclusivamente al público femenino y dirigido por Petrona Rosende de Sierra; el Diario de Anuncios y Publicaciones Oficiales de Buenos Ayres de José Rivera Indarte, considerado como el primer periódico ilustrado del país; el Diario de Avisos de José Tomás Guido, el primero en el género publicitario, y la ya mítica revista La Moda de Juan Bautista Alberdi y Juan María Gutiérrez, de carácter satírico, precursora de la crítica cultural en la Argentina. Fieles a Rosas se mantuvieron, por el contrario: El Lucero; El Diario de la Tarde; El Restaurador de las Leyes y ¡La federación! Constancia Federal.

LA ORGANIZACIÓN NACIONAL Y EL FIN DE SIGLO:

Una de las publicaciones mas importantes de los primeros años de este periodo: El Nacional, lanzo su primer numero en 1852 y se mantuvo hasta 1893, con dos ediciones diarias: al medio dia y a la siesta. Dirigido inicialmente por Dalmacio Velez Sarsfield, albergo en sus paginas escritos de Sarmiento, Alberdi, Bertolome Mitre y Miguel Cane. Un año mas tarde apareció la Tribuna, fundado por los hijos de Florencio Varela, imbuido todavía del animo celebrante del triunfo de Caseros. Dejo de salir en 1884 y tuvo entre sus colaboradores a Adolfo Alsina.

La ironia y la mordacidad del periodismo político de entonces se lucieron en las paginas de El mosquito desde 1863, que bajo la responsabilidad de Mayer & Cia. Y luego de don Enrique Stein, conquisto al publico durante 30 años con sus sorprendentes caricaturas. Esta línea seria cultivada luego por Caras y Caretas ( 1898- 1941) dirigida po Jose S. Alvarez (Fray Mocho), destacado autor de crónicas costumbristas.

El primer periodico de extensa trayectoria que se mantiene hasta hoy: La Capital, editado en la ciudad de Rosario bajo la responsabilidad de Ovidio Lagos, surgio con el objetivo de promover a dicha ciudad como capital de la Argentina. Su primer numero data de 1867; era vespertino y su salida se anunciaba con la estampida de un cañon.

Dos años mas tarde Jose C Paz funda La Prensa, otro diario de larga permanencia en el país.Bajo idea del fundador se construirá su esplendido edificio, hoy Monumento Historico Nacional, dotado de un sistema neumático de correo interno que permitia envíar correspondencia de una oficina a otra. Las noticias importantes comenzaron a anunciarse con bombas de estruendo, reemplazadas luego por la tradicional sirena que anunciaba los grandes acontecimientos mundiales.

El tercero de los periódicos de larga vida en la Argentina que nace por estos años es La Nacion. En 1862 habia aparecido primero La Nacion Argentina bajo la dirección del Dr. Jose Maria Gutierrez, en defensa de la obra de gobierno del Gral. Mitre. En 1870 este funda la Nacion, que junto con La Prensa se convertirá en emblema de la generación del 80 y del liberalismo económico. La primera entrega salio a la calle con mil ejemplares desde la casa de Gutiérrez; tres meses más tarde la redacción se trasladó a la residencia particular de Mitre, convertida hoy en el museo que lleva su nombre. En 1876, bajo la responsabilidad de quien fuera su editor inicial: Wlliams T. Cathcart, apareció The Buenos Aires Herald. Fue el primer periodico en el país que conto con un servicio cablegráfico recular con Europa por intermedio de la agencia Hayas y con un servicio telegráfico trasandino.

EL SIGLO XX:

Cambios importantes se registran al comenzar el nuevo siglo: tecnológicos ( implementación de rotatias y linotipias que reemplazan la composición manual); de poitica editorial ( una mayor autnomia de las empresas periodísticas, aunque con inevitables cercanías o lejanías con los gobiernos de turno); estéticos y de diseño  ( empleo de titulares como síntesis de los artículos, fotos testimoniales y deslinde de avisos publicitarios en notables o clasificados). En 1905 apare La Razon, vespertino paradigmático que atravesó todo el siglo y que ha llegado hasta hoy bajo la modalidad de distribución gratuita. Con dos ediciones: la 5ta y la 6ta, dio respuestas a la ansiedad noticiosa que crecia con los años. En 1913 nace Critica de Natalio Botana, que llegó a vender 300 mil ejemplares. La asombrosa intuición periodística de su fundador, sumada a la pluma de redactores notables, al lenguaje sencillo y directo, al estilo entretenido, a una peculiar estrategia de ventas y a una inocultable vocación amarillista, hicieron de este medio un particular intérprete de la sociedad argentina de los años 20 y 30. Su gran error fue la adscripción al golpe de Uriburu, de la que Botana se arrepintiera luego públicamente.

En el año 1928 marca el nacimiento del Diario El Mundo, con un formato inédito para la época: el tabloide. A esta innovación sumara el costo a mitad de precio, las historietas populares y figuras de fuste como Roberto Arlt con sus ‘’Aguafuertes Porteñas’’. Cerro en 1967. En 1931 aparecio Noticias Graficas con la novedad de una doble pagina central ilustrada. La calidad de las imágenes y su despliegue fueron las notas mas sobresalientes. En 1945 Roberto Noble funda Clarin. En formato tabloide, con logotipo de tapa y titulares de algunas secciones en rojo, incluia deportes y espectáculos. El énfasis en temas locales y la acelerada distribución en los kioscos le permitio ganar lectores a otros medios y convertirse en uno de los diarios de mayor tirada del país, difusor en su tiempo de las ideas desarrollistas. En 1963 Cronica sale a la luz por obra de Hector Riardo Garcia, mientras Crítica deja de existir. Rápidamente se posiciona gracias a dos golpes de efecto: el tratamiento de un caso policial que conmovió al país (asesinato de Norma Penjerek) y la revelación de las respuestas de un concurso organizado por una marca de gaseosas que no quería publicitar en sus páginas. Con rasgos sensacionalistas y una alta cuota de dramatismo, se convertiría rápidamente en referente de los hechos policiales.

En 1971, época de cambios sociales en el país, Jacobo Timerman funda La Opinion, destinado a intelectuales artistas estudiantes y sectores progresistas de la clase media. Con una redacción brillante (que tiene entre sus firmas las de Horacio Verbitsky, Juan Gelman u Osvaldo Soriano), una cobertura especial de las noticias del denominado “Tercer Mundo” y un diseño refinado (sin fotografías pero con ilustraciones y caricaturas de Hermenegildo Sabat) La opinión revoluciona el periodismo argentino.

Con el advenimiento de la dictadura militar la censura, clausura medios, muerte y desaparición de trabajadores de prensa se convierte en moneda corriente. Como ejemplos el asesinato de David Kraiselburd, propetario y director del Diario El Dia de La Plata y el Diario Popular, el secuestro y las torturas sufridas por Jacobo Timerman.

Paralelamente comienzan a aparecer diarios dedicado a la informacioin económica, exclusivamente : El cronista Comercia, La Gaceta Financiera y en especial Ambito Financiero, creado por Julio Ramos en 1976.

Con el regreso de la democracia aparecieron nuevos diarios de corta vida como La Voz en 1982 o Sur en 1989. Pero la gran innovación fue sin dudas la propuesta de Pagina 12 de Jorge Lanata. Con un estilo descontracturado, títulos donde se jugaban ironia e intertextualidad, espacios de debate y de investigación periodística el diario establecio en poco tiempo un especial vinculo de complicidad con sus lectores. Jose Maria Pasquini Duran, Osvaldo Soriano, Osvaldo Bayer, Juan Gelman, Eduardo Galeano, Horacio Verbitsky y Eduardo Aliverti serian sus columnistas mas prestigiosos.

A partir de los años 90 se registra en el país la aparición de los holdings, empresas que concentran en  sus manos diversos medios periodísticos junto con sus otros negocios.

HOY:

El Periódico Digital es un nuevo medio de comunicación, y tiene la batalla ganada en relación a la prensa convencional; la inmediatez de la información.
La edición digital de un periódico está siendo actualizada de forma frecuente de modo que el lector sabe que cada vez que se conecta con la Web de un periódico esta leyendo en la pantalla la ultima hora informativa. De esta forma internet tiende un puente que incide directamente en el concepto que hasta entonces se tenía tanto de la distancia temporal como de la espacial. Tiempo y espacio son términos que internet ha reformulado especialmente en lo concerniente a los medios de comunicación: la Red destruye barreras.

Tiene una corta historia, en Estados Unidos y en Inglaterra, en 1994 nacieron los diarios digitales. En 1995, aparecieron los primeros diarios digitales en Argentina, año en que empezó la difusión de Internet en nuestro país. El primer diario fue Los Andes de Mendoza que se llamó Los Andes Online y se lanzó en Septiembre de 1995. En Capital Federal el primero en seguirlo fue, La Nación, otro diario centenario, quien creo el 17 de Diciembre de ese año La Nación Online.

Tienen como base la matriz el diario impreso, hereda parte de sus contenidos, formas y estructuras.

La evolución tecnológica en este ultimo siglo, es considerada la tercera Revolucion Industrial.

Principios y Valores:

El Grupo Clarín asume cotidianamente el compromiso de brindar una comunicación honesta e independiente, ejercida con responsabilidad profesional, ofreciendo a sus públicos una visión completa y actualizada de la realidad.

Las empresas que integran el Grupo se proponen fortalecer las instituciones que sustentan el sistema democrático, facilitando la discusión de los grandes temas y promoviendo el debate y la comunicación entre los distintos sectores de la sociedad.

Son objetivos del Grupo utilizar la más avanzada tecnología para ampliar la gama de opciones informativas, culturales y de entretenimiento, así como promover y difundir el talento argentino en el contexto de un mundo globalizado.

El respeto por sus públicos, el servicio a la comunidad y el compromiso con la creatividad productiva son valores básicos que impulsan la estrategia del Grupo Clarín.
DEL DIARIO CLARIN SE DESPRENDEN LOS SIGUIENTES MULTIMEDIOS:
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PRINCIPALES DIARIOS (Según: argentina.gov.ar )
Diarios de Distribución Nacional
· Ámbito Financiero

· Clarín

· Crítica

· Crónica

· El Cronista Comercial

· Infobae

· La Nación

· La Prensa

· Página/12

· Perfil

Digitales
· www.ambito.com

· www.clarin.com

· www.critica.com.ar

· www.cronica.com.ar

· www.cronista.com

· www.infobae.com

· www.lanacion.com.ar

· www.laprensa.com.ar

· www.pagina12.com.ar

· www.perfil.com

Algunos de los principales diarios de la Provincia de Buenos Aires
· El Tiempo (Azul)

· La Nueva Provincia (Bahía Blanca)

· La Voz (Bragado)

· El Cronista (Chascomús)

· La Razón de Chivilcoy (Chivilcoy)

· La Verdad (Junín)

· Democracia (Junín)

· El Día (La Plata)

· La Capital (Mar del Plata)

· El Popular (Olavarría)

· La Opinión (Pergamino)

· La Voz del Pueblo (Tres Arroyos)

Algunos de los principales diarios de las distintas provincias
Chaco Norte

Primera Línea

Chubut Crónica (Comodoro Rivadavia)

El Chubut (Trelew)

El Oeste (Esquel)

El Diario de Madryn (Puerto Madryn) Jornada (Trelew)

Entre Ríos N.P. Noticias Paraná

El Heraldo (Concordia)

El Diario (Paraná)

El Argentino (Gualeguaychú)

La Calle (Concepción del Uruguay)

Paralelo 32 (Crespo)

Formosa El Comercial

La Mañana

La Opinión

Jujuy El Pregón

El Independiente

Catamarca El Ancasti

La Unión

Córdoba La Voz del Interior

La Mañana

Puntal (Río Cuarto) El Diario del Centro del País (V. María)

Democracia (V. Dolores)

Corrientes El Litoral

El Libertador

Diario época

La República

La Pampa La Arena

El Diario

La Rioja El Independiente

Nueva Rioja

Mendoza Los Andes

Uno

San Rafael (San Rafael)

Jornada

Misiones El Territorio

Misiones On Line

Noticias de la Calle

Neuquén La Mañana

Río Negro Río Negro (General Roca)

El Cordillerano (Bariloche)

Salta El Tribuno

Salta al Día

San Juan Diario de Cuyo

El Zonda

San Luis De la República

Santa Cruz Tiempo Sur (Río Gallegos)

La Prensa (Caleta Olivia)

Santa Fe El Litoral

El Colono del Oeste

La Capital

Rosario/12

Rosario3.com

Stgo. del Estero El Liberal

Nuevo Diario

Panorama

Tierra del Fuego Diario del Fin del Mundo

Prensa

Tucumán La Gaceta

El Siglo
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Diario ofertando su versión online

Marco teórico
En esta sección se abordaran los objetivos nombrados al principio
Para empezar vamos a demostrar que los periódicos, tinen menos lectores que los periódicos en su versión web.  Y nos enfocaremos en nuestro objeto de estudio, que es el diario ‘’CLARIN’’. 
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Este cuadro representa que Internet supera al lector de diario papel, en cualquier horario este es el superador; cabe aclarar que es una estadística del año 2008 pero podemos considerar que al correr de los años lo supera muchísimo más ya que hoy, existen tabletas, Smartphone y los ordenadores. 
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A continuación el cuadro estadístico nos representa que Clarin es el diario mas vendido en el país, de lunes a domingo diferenciándolo de La Nacion, Diario Popular, la Gaceta , La Voz.
[image: image10.jpg]4000
3500
3,000

g

8 2000

S 1500
1.000

M Diarios

JJ'I.LL

14-19

2024

25-

W intemet

Rangos de edad

554




Como podemos visualizar, el target de los diarios online empieza desde los 14 hasta los 45 aproximadamente. En este grafico, también podemos afirmar que Internet supera los diarios papel. 
Habiendo finalizado la demostración de las distintas variables que habíamos mencionado, hablaremos de las cinco grietas que están derrumbando el negocio tradicional de los medios:
1) Ruptura de fronteras. Cuando la información se difunde en red, ya no hay aduanas para las noticias. La digitalización ha internacionalizado los mercados de la comunicación, de modo que las empresas periodísticas tradicionales han perdido buena parte de sus anteriores ventajas competitivas vinculadas a la territorialidad.

 2) Ruptura de barreras. La digitalización ha multiplicado la competencia entre empresas periodísticas, a causa de una sustancial rebaja en las barreras de acceso al mercado, tanto tecnológica como financiera. Hoy es más fácil y más barato montar una publicación periodística que hace un cuarto de siglo. Además, en la red tampoco hay especiales trabas legales para lanzar un medio, como sí las hay por ejemplo en el mercado audiovisual, que requiere de licencias para emitir. La multiplicación de los medios que ha traído consigo este nuevo contexto no se ha correspondido, sin embargo, con un aumento paralelo de la demanda: los días siguen teniendo 24 horas y la gente no dispone de mucho más tiempo que dedicar al consumo de información periodística. Además, como la oferta informativa se amplía, resulta cada vez más complicado persuadir a los ciudadanos de que paguen por unos contenidos que encuentran gratis por doquier.

 3) Ruptura del ciclo editorial. Se han multiplicado los soportes de difusión, tanto fijos (ordenadores) como móviles (tabletas, teléfonos), provocando una creciente complejidad editorial a la hora de producir información adaptada a esos dispositivos. A diferencia de antaño, ya no basta con producir una publicación o un programa cada cierto período de tiempo para un único soporte. Antes la organización de los medios atendía a una necesidad de producir contenidos para una única plataforma y en intervalos definidos: cada hora (boletines radiofónicos), cada día (diarios impresos, programas informativos de radio y televisión) o cada semana (revistas). Ahora, en cambio, las organizaciones periodísticas se ven obligadas a combinar esos clásicos productos editoriales con otros distribuidos en soporte digital, que carecen de periodicidad y que atienden apenas al ritmo de la actualidad informativa. 

4) Ruptura del monopolio de la palabra. Se ha redefinido la relación de los medios con las audiencias, evolucionando hacia una interlocución mucho más horizontal, multidireccional y simultánea. Especialmente las redes sociales, han colocado a los medios y a sus periodistas en una situación de permanente escrutinio, donde el mínimo desliz encuentra eco y reprobación.

 5) Ruptura del modelo de negocio. Todo lo anterior ha desembocado en una enorme dificultad para sostener modelos de negocio basados en la venta de contenidos. La consiguiente merma de ingresos por ventas está causando gran perjuicio en las cuentas de resultados de todos los medios y ha terminado por dar la puntilla a no pocos de ellos.

Aunque también, debemos reconocer que asi como los medios van avanzando con el tiempo, los periodistas deben ir a la par, deben modernizarse, cambiar su mentalidad y aprender a utilizar las distintas propuestas que la tecnología, la innovación y los cambios que la sociedad propone.
¿En qué aspectos deberían renovarse los periodistas?

1) Destrezas tecnológicas. Los periodistas deberían mostrar una voluntad permanente de renovar sus facultades instrumentales. Lo mismo que no se concibe que un cirujano o un arquitecto trabajen durante años con las mismas herramientas, no debería aceptarse que ningún periodista hiciera lo propio. Y sin embargo, con frecuencia ocurre. Todos conocemos periodistas que se resisten a renovar sus utensilios de trabajo. Ahora bien, modernizar la “maquinaria” no es lo principal. Lo básico es rejuvenecer la mentalidad para explorar usos creativos en las nuevas tecnologías. Cuando poseer todo tipo de dispositivos digitales (ordenadores, teléfonos, tabletas, cámaras...) se ha convertido en algo común, el profesional de la información no se diferencia del resto de los ciudadanos por contar con aparatos más exclusivos y avanzados. Su principal diferencia consiste –debe consistir– en su especial capacidad para poner esas tecnologías al servicio del periodismo. Es decir, en su maestría para producir y difundir información veraz, novedosa e interesante con esas herramientas. En esto consiste la verdadera destreza tecnológica de un periodista: en dominar las tecnologías para obtener resultados informativos de calidad.

2) Tratamiento de la información. El acceso a la información ha cambiado de raíz en los últimos años. Si en el siglo XX trabajar como periodista consistía básicamente en enfrentarse a la escasez informativa, en el XXI, por el contrario, el trabajo consiste muchas veces en responder al desafío opuesto: lidiar con la superabundancia de información. Aunque para el periodista sigue siendo tarea principal sacar a la luz asuntos desconocidos, cada vez resulta más importante seleccionar, jerarquizar e interpretar la información de verdadero valor. Si la red ha puesto cualquier contenido a la distancia de un clic, necesitamos de profesionales que nos indiquen dónde se halla la información valiosa. Más aún: necesitamos que la hagan relevante, inteligible y amena. Solo de ese modo la información cobrará significado y podrá ser interpretada por la ciudadanía. La creciente popularidad del periodismo basado en el procesamiento de grandes volúmenes de datos –el llamado data journalism– responde a este nuevo horizonte del periodismo: el del periodista como un intérprete.

3) Medios y lenguajes. Aunque todo periodismo comparte un sustrato común, cada medio cuenta con sus propios códigos. De ahí que distingamos entre el periodismo impreso, el periodismo radiofónico o el ciberperiodismo como variedades específicas de una misma disciplina. Manejarse con soltura en una sola de esas variedades requiere de esfuerzo y constancia; tanto es así, que con frecuencia un periodista diestro en un medio resulta nulo cuando se traslada a otro. Las redes digitales han alumbrado un periodismo con fundamentos y géneros específicos. Hoy día, sin embargo, las formidables posibilidades expresivas de ese territorio hipertextual, interactivo y multimedia continúan todavía, en gran medida, inexploradas. Los periodistas que aspiren a renovarse deberían esforzarse en buscar formas imaginativas de explotar todo ese potencial comunicativo. Hay mucho margen de mejora ahí.

4) Procesos editoriales. La digitalización ha hecho que los medios cambien tanto por fuera como por dentro. Hoy, las empresas periodísticas de vanguardia se caracterizan no solo por difundir productos periodísticos avanzados, sino también por su moderna configuración interna. Frente al modelo de compartimentos estancos que, apenas una década atrás, mantenía separadas las operaciones de los distintos medios de una compañía, se extiende una nueva estructura multiplataforma de las empresas, donde la coordinación entre medios resulta cada vez más importante. En ese nuevo marco, los periodistas precisan redefinir sus rutinas y flujos de trabajo. Cuando un medio simultanea la información más reposada y la más inmediata, se impone organizar el trabajo editorial de un modo distinto: repensar los géneros para cada tipo de información, organizar los equipos de un modo eficiente, reconsiderar los filtros editoriales, buscar modos de aprovechar la interactividad con los lectores…

Ventajas y desventajas de los medios online
VENTAJAS:

· Suprime las tradicionales restricciones de espacio, permitiendo cubrir los hechos noticiosos con mucha más profundidad.
· Facilita enormemente las capacidades del archivo, el cual, junto con herramientas para una rápida y útil búsqueda, pueden ser ofrecidos a la audiencia.
· Permite la actualización continua y un mayor grado de personalización, permitiéndole al usuario la posibilidad de elegir las noticias que le gustaría recibir en su periódico electrónico.
· Los lectores, redactores y editores pueden interactuar permitiendo, de esta manera, conocer el punto de vista de la audiencia
· El texto puede colocarse junto al audio y al vídeo, de forma que se logra una comunicación más completa

· Las historias que se narran se enriquecen mucho gracias a la posibilidad de conectarlas con otros sitios Web relacionados con el mismo tema.
· Y ofrece la oportunidad de poner a disposición del usuario no sólo información, sino también entretenimiento.
Sin embargo, las ventajas que Internet y el diseño de la página Web de un diario pueden convertirse en claras desventajas. Si el diseño una página Web resulta desorganizado y falto de coherencia el lector puede perderse entre tanta avalancha de información y es muy posible que las ventajas que, de cara a la información ofrece Internet, se conviertan en una relación inconexa y caótica de noticias que sólo generan mal estar en el lector y ayudan a desinformar más que a informar 
Otro gran inconveniente de la edición digital es precisamente su soporte técnico que en muchas ocasiones es deficiente y al que se unen problemas de conexión a la Red. En muchas ocasiones los usuarios se quejan de la lentitud y el funcionamiento incorrecto de las conexiones a diferentes páginas e hipervínculos.

DESVENTAJAS:

· Transmisión de imágenes (sobre todo en movimiento) y sonidos es mucho más lenta que la del mero texto. Entrado el nuevo milenio, la línea telefónica parece una vía muy insuficiente para transmitir el cada vez mayor caudal informativo.

· La legibilidad de las pantallas y su definición es aún muy desigual si las comparamos con el tradicional soporte de papel. La portabilidad de una periódico de papel es otra de las ventajas que las grandes pantallas no pueden igualar.

· La solución de transmitir el periódico no a un ordenador personal sino a un PDA (personal assistant, una máquina de tamaño y peso pequeños, a caballo entre el ordenador y la agenda), que ya se ha intentado, conlleva el problema que la pantalla es pequeña y en muchos casos de cristal líquido y por lo tanto las imágenes son de baja calidad. 

· Sistemas operativos diversos, que,  aunque hace poco parecía que tendían a la unificación, continúan sin llegar a una convergencia real: el mundo PC (liderado por IBM), al tradicional DOS se ha sumado Windows, Apple Macintosh, el sistema 7; Unix, Linux (una variedad de Unix que puede utilizarse en ordenadores PC.
Clarín ante factores ecológicos
El Grupo Clarín busca impactar positivamente en el ambiente mediante el abordaje periodístico de los principales temas ambientales de nuestro país. Por otro lado, desarrolla sus actividades en el marco de una política de gestión ambiental orientada a la ecoeficiencia.

Si bien la industria de medios de comunicación tiene un impacto menor al de otros procesos industriales, con el fin de optimizar los resultados y de abordar posibles impactos, se implementan esquemas de medición, planificación y mejora de los procesos de producción. Esto se aborda mediante la introducción de métodos sustentables de obtención y de utilización de recursos, las políticas de inversión en equipamiento y la concientización activa sobre el correcto aprovechamiento de las tecnologías.

El Grupo Clarín adhiere desde 2004 al Pacto Global propuesto por las Naciones Unidas, que establece principios en materia de protección ambiental. Las empresas deben orientarse a: (Principio 7) contar con un enfoque preventivo ante desafíos medioambientales; (Principio 8) tomar iniciativas para promover una mayor responsabilidad en materia medioambiental; (Principio 9) y fomentar el desarrollo y la difusión de tecnologías que no dañen el medio ambiente

Cada empresa del Grupo Clarín identifica y administra la producción y la eliminación de los residuos propios de su actividad. Este proceso incluye, por ejemplo, el reciclado de papel y cartón recuperado y la reutilización de equipos técnicos y unidades de cable módem.

A diferencia de la producción de papel blanco, el proceso de producción de papel para diarios no requiere el uso de cloro como decolorante, por lo que el impacto es significativamente menor. Como parte del tratamiento de residuos industriales provenientes del proceso de impresión, se recolectan y separan ciertos materiales de desecho (tinta, aceites, grasas y solventes), que son enviados a instalaciones de terceros con certificación para su reciclado y reutilización. Las placas de aluminio utilizadas en el proceso de impresión son 100% reutilizables.

En cuanto a los residuos peligrosos -que se generan en una proporción reducida- reciben un cuidadoso tratamiento y son administrados por empresas autorizadas. También se mantiene un especial cuidado en materia de efluentes líquidos que resultan de los procesos de revelado, sometiéndolos a tratamientos previo a su deposición.

De las actividades que realiza la Compañía, los principales consumos de agua, reciclado y emisiones están asociados a la producción de papel. Desde el inicio de sus actividades, Papel Prensa ha logrado reducir el consumo de agua en más de un 40% gracias a las inversiones realizadas. En lo que respecta a emisiones, se implementan estrictos procedimientos para evaluar y controlar su calidad, en tanto que permanentemente se exploran las alternativas y tecnologías disponibles para mejorar procesos y eficiencias. Actualmente se encuentran en curso inversiones de capital que permitan continuar reduciendo las emisiones de CO2 y mejorar la gestión de residuos en esta área.

Por otro lado, el Grupo Clarín y sus empresas continúan con los esquemas de reciclado de papel, tanto en su utilización como insumo en los procesos de producción, en la disposición segura de rezago electrónico, y con la recolección y reutilización de productos terminados. En este sentido, también contribuye con la Fundación Garrahan a través de un esquema de reciclado de papel de oficina y plástico que se combina con programas destinados a optimizar la impresión y la utilización de recursos.

( Fuente: página  clarín)
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Logo de la fundación Garraham que utiliza Clarin
Fundación Noble
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La Fundación Noble acompaña las acciones comunitarias del Grupo Clarín y sus empresas a través de iniciativas de inversión social, donaciones de material bibliográfico, campañas de concientización y apoyo a las más variadas iniciativas de organizaciones sociales.

Considera a la educación un pilar fundamental para el desarrollo del país. Por eso, desde su creación viene desarrollando programas centrados en las diversas problemáticas educativas: la desigualdad, la deserción escolar, la calidad de la enseñanza y la capacitación docente.

Convencida del rol didáctico de los medios de comunicación, de manera gratuita, la Fundación Noble organiza cada año talleres de perfeccionamiento para maestros y actividades especiales para alumnos. Los diferentes programas se llevan adelante con el fin de fomentar el hábito de leer, articular el uso del diario con los contenidos curriculares, y formar un espíritu reflexivo a la hora de analizar los contenidos de los medios.

La cultura es la expresión de la identidad de un pueblo; apoyarla y difundirla es otro de los pilares de su trabajo. Auspicios a instituciones de trayectoria y a ciclos de prestigio, incentivos a la producción artística y literaria, exposiciones de artes plásticas y proyectos especiales son ejemplos de un compromiso fundacional asumido hace casi seis décadas.

La Fundación también brinda apoyo institucional a variadas iniciativas que promuevan la participación, la cultura solidaria y la inversión social. Desde 2006 forma parte del Grupo de Fundaciones y Empresas, espacio de intercambio de conocimientos y promoción en materia de inversión social estratégica.

Materiales y energía 
La compañía desarrolla sus actividades en el marco de una política de gestión medioambiental orientada a mejorar la ecoeficiencia. A través de sus empresas controladas y relacionadas, el Grupo Clarín adquiere una visión integral del ciclo de vida de algunos productos. Por ejemplo, participa en la producción de papel para diarios, que luego es utilizado como materia prima por algunas de sus empresas. Los productos impresos luego pueden ser recuperados y reutilizados mediante procesos de reciclado para obtener más papel.

Las principales materias primas utilizadas en la producción de papel para diarios son la madera y el papel recuperado. El tipo de madera depende de la disponibilidad de la materia prima así como también de otras consideraciones económicas y medioambientales. No obstante, cabe mencionar que la madera utilizada para la producción de papel proviene íntegramente de plantaciones administradas de manera sustentable. Esto significa que no se pone en peligro ningún área de bosques nativos.

Por otro lado, la división forestal lleva adelante sus actividades con miras a la protección de la biodiversidad. Las condiciones de las áreas protegidas posibilitan un desarrollo de la fauna avícola local e incluso propician la implementación de programas como los que hoy en día se realizan en colaboración con entidades académicas para la introducción y protección de ciertas especies de fauna en peligro de extinción.

En cuanto al resto de las actividades de las empresas del Grupo Clarín se llevan adelante mayormente en zonas urbanas sin relación con áreas naturales.

En las actividades de impresión gráfica, el papel y la tinta son los principales materiales que se consumen. Allí se implementan pautas que buscan garantizar la provisión de materiales con niveles de calidad compatibles con parámetros internacionales en cuanto a tintas e insumos especiales.

El mismo criterio se aplica para actividades vinculadas con otros segmentos de negocios, en los que la compañía cuenta con personal idóneo que trabaja para reducir el consumo, identificando y adoptando procesos cada vez más eficientes en materia medioambiental.
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Imagen utilizada por clarín para demostrar lo descripto anteriormente.

Promoción del desarrollo sostenible

Uno de los principales impactos ambientales de los medios se da por la incidencia positiva indirecta de la difusión y concientización sobre las principales temáticas ambientales.

Adicionalmente a las investigaciones periodísticas, la amplia cobertura de los hechos noticiosos vinculados con el medioambiente, los medios de comunicación del Grupo Clarín brindan apoyo institucional y espacio publicitario a campañas de difusión y concientización organizadas por las principales organizaciones sociales y ambientales.

Por otro lado, también editan productos especiales, propician espacios de debate, vehiculizan la opinión de especialistas y promotores de políticas públicas mediante programas como TN Ecología, que se ha convertido en un espacio de referencia para las temáticas ambientales de nuestro país.

Inversion social y empresaria

Sus principales acciones de inversión social privada ponen el foco en la educación. Donaciones, padrinazgos, publicaciones, proyectos propios y en alianza con empresas y organizaciones de la sociedad civil, complementan las variadas iniciativas para favorecer la toma de conciencia sobre la importancia de la educación como derecho y como elemento crucial en la construcción del futuro del país.

De igual manera, se abordan los derechos de la infancia, la cultura, la creación de ciudadanía, la promoción de la solidaridad y una significativa labor en la reducción de la brecha digital, a lo que suman aportes en materia de comunicación para favorecer la toma de conciencia sobre la importancia de estas temáticas.
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La alfabetización mediática e informativa se ubica en un lugar parte central de la responsabilidad social de los medios de comunicación. Promoverla entre los distintos grupos etarios e incluirla en el ámbito de la educación formal, tiene efectos directos en el diálogo e interacción cotidiana que existe entre lectores y públicos y los medios que eligen a diario para informarse y entretenerse, en tanto promueve una mayor comprensión y acercamiento crítico a los medios que conforman la oferta de comunicación de un país, y mejora y eleva la demanda ciudadana en materia de comunicación.

El Grupo Clarín fue uno de los pioneros en la promoción de la alfabetización mediática e informativa a través de variadas iniciativas que se desarrollaron a lo largo de su historia, en los inicios desde el diario Clarín y más tarde en contenidos audiovisuales en sus canales. Hoy en día esos esfuerzos se encarnan en los prestigiosos talleres para docentes y alumnos desarrollados desde la Fundación Noble en el marco del programa Los medios de Comunicación en la educación”. El programa es gratuito y anualmente alcanza a miles de docentes y alumnos.
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Otro de los pilares de la responsabilidad social del Grupo Clarín es su vinculación con organizaciones sociales y entidades de la comunidad. A propósito de las crecientes demandas de difusión, se implementó un esquema que combina la concientización activa sobre temas de interés público y social, con la creación de espacios virtuales para la interrelación de actores sociales y de individuos.

Así, en el marco de Clarín.com, se propicia la creación y el desarrollo de weblogs de participación ciudadana como Espacio Positivo, con la Fundación Huésped; El Otro, el Mismo, con la UCA y organizaciones sociales vinculadas a la inclusión de personas con discapacidad, y ¿Estás?, con la Red Solidaria. En este sentido, también se desarrolla el Calendario del Compromiso con la Comunidad en la revista Viva.

Por otro lado, el concurso Segundos para Todos, de Cablevisión, constituye una contribución estratégica a la mejora de la gestión de la comunicación de bien público. Está dirigido a las organizaciones de la sociedad civil y combina la donación de segundos para la difusión de spots en pantalla con instancias de capacitación en Buenos Aires y varias provincias. Se complementa con “Segundos para Todos TV” programa que se emite en Metro y está destinado a reflejar la realidad de las organizaciones sociales en las distintas provincias y a ofrecer un espacio de valor para las principales temáticas.

Entrevistas
Gustavo  Dreiszigacker: Redactor periodista del ‘’portal Web de Noticias’’ Canal 9 (Grupo Clarin)
1- ¿Cuáles son para vos las ventajas y desventajas a la hora de redactar una noticia en cada una de las versiones? (Gráfica - online)
La ventaja que tiene la prensa gráfica es la extensión, ya que debido a la instantaneidad del medio digital requiere una redacción más corta y concisa sin abundar en tantos datos. Pero a su vez este corto espacio temporal que separa al escritor y lector de un medio de comunicación digital se torna una ventaja. En lo digital estás más cercano al lector y a través de diferentes campos, el que lee puede opinar y devolver sus gustos o críticas que te ayudan a seguir creciendo en la profesión. En lo digital estas en un contacto directo con mayor cantidad de lectores que en la prensa gráfica. Por otro lado, la desventaja de la prensa gráfica es que no hay oportunidad de arreglar algún error, ya que una vez escrito e impreso, quedó escrito. En cambio en lo digital se puede corregir de manera instantánea. En la construcción de la noticia también hay grandes diferencias. El tiempo de producción considero como una desventaja en cuanto a la prensa gráfica. Los tiempos en los que vivimos piden que todo sea ya, o antes de ya si es posible, por ende se puede tener un título y alguna información y luego ir actualizándola.
2- Si bien en la antigüedad, el trabajar como periodista consistía en enfrentarse a la escasez de información; ¿Actualmente consiste en lidiar con la superabundancia? 

Yo no considero que antes hubiese escasez de información, creo que hay periodistas curiosos y de los otros. La búsqueda de información quizás haya cambiado en cuanto a su búsqueda, ya que muchos datos que hoy se requieren para el armado de una noticia se encuentran en la red. Esto despierta un nuevo requisito, el hecho de agilizar el motor de búsqueda y conocer los filtros indicados a la hora de ir en busca de la información que necesito. Sin embargo, a pesar de sí encontrarnos en un época con mucha información, hay datos que no se encuentran en la red, que están en la calle y que hallan caminando, preguntando y mirando atentamente. Por eso no me parece acertado hablar de sobreinformación. Nunca es suficiente, hay que aprender a seleccionar y jerarquizar en importancia.

3- ¿A qué cree que se debe el crecimiento de los medios digitales, portales de noticias, etc?
La diferencia de la aparición de los medios digitales con los otros es simplemente la intervención de la tecnología. Un medio surge porque los procesos que un grupo de personas llevan adelante repercute en otras, es decir alcanza con que alguien tenga la necesidad de informar y decir algo y que ese material sea de interés para otros. Los dueños de medio seguramente encontraron este espacio como un lugar para llegar a un mayor público y articularlo con la gráfica, la televisión y la radio.

4- ¿Qué beneficios crees que tiene la publicidad en los medios digitales? 
Los beneficios es el acceso a una mayor cantidad de público de manera inmediata. A través de diferentes recursos la publicidad sea atractiva o no, tiene la posibilidad de decir presente en muchas más retinas que en otros medios.

5- ¿Crees que la Prensa Gráfica desaparecerá por el avance tecnológico? 
Yo no creo que los medios de comunicación vayan a desaparecer, en este sentido incluyo a todos los medios. Lo que sucede es que se rearticulan, evolucionan, se potencian, quizás lleguen a cambiar su canal "informativo" explícitamente y busquen dar a conocer otro tipo de información, como notas de color o historias mínimas, "microhistorias" de las ciudades en las que se encuentren.

6 -A la hora de ser simplemente un lector, que te resulta mejor para informarte .. ¿Los diarios on line, o los de versión grafica?
A la hora de informarme yo como lector consumo mayormente los medios digitales. Sin embargo, creo que como periodista es un buen ejercicio de análisis observar cómo se construye el diario. Es decir, por qué hay "X" nota de tapa y no otra, por qué algunas van en cuerpo central y otras tienen apenas una columna. Estos indicios muchas veces sirven para observar cómo va a estar construida la agenda del día, no de un modo pasivo sino para romperla y porque no proponer e instalar otros temas.

Camila Frias: Redactora Periodista de la versión grafica Canal 9 (Grupo Clarin)
1 - ¿Cuáles son para vos las ventajas y desventajas a la hora de redactar una noticia en cada una de las versiones? (Gráfica - online)

Las ventajas en gráfica son los tiempos más amplios de elaboración de la noticia, que permiten mayor profundidad y extensión en la información y más posibilidades de corregir o reformular el texto. Pero a la vez la desventaja es que se trabaja sobre una noticia que al momento de llegar al lector, probablemente ya sea “vieja”.

En un medio online la ventaja es la llegada a un público de lectores ilimitado y poder tenerlo informado a la brevedad. De parte del lector es mucho más ventajoso para elegir qué tipo de noticias quiere consumir y de dónde. Como redactora una desventaja es la exposición, saber que al publicar mi nota va a ser vulne

rable a todo tipo de críticas de los usuarios, incluso a comentarios que han llegado a desmerecer mi trabajo. Los lectores están pendientes de los errores (ya sea de tipeo, de ortografía, en los datos) y lo hacen público a veces de manera muy poco amable.


2- Si bien en la antigüedad, el trabajar como periodista consistía en enfrentarse a la escasez de información; ¿Actualmente consiste en lidiar con la superabundancia? 

Sí, principalmente a la hora de hacer la selección y jerarquización de la información. En eso está el desafío de detectar qué es lo que a los lectores les interesa más, cómo volver atractivo el contenido para que lo prefieran entre tantas opciones.


3- ¿A qué cree que se debe el crecimiento de los medios digitales, portales de noticias, etc?

Creo que es un proceso inevitable que tiene que ver con la época en la que vivimos y la vida a la que las propias tecnologías nos fueron llevando: la exigencia de la instantaneidad.


4- ¿Qué beneficios crees que tiene la publicidad en los medios digitales? 

Para el medio de comunicación compensa la diferencia con el medio gráfico en el que el lector paga para consumirlo.


5- ¿Crees que la Prensa Gráfica desaparecerá por el avance tecnológico? 

No creo que desaparezca porque el papel conserva las noticias para archivarlas, mientras que en el medio digital es todo efímero. Pero sí considero que le será imposible sobrevivir sin complementar sus contenidos con sitios web que les correspondan.


6 -A la hora de ser simplemente un lector, que te resulta mejor para informarte .. ¿Los diarios on line, o los de versión grafica?

Los de versión digital, porque el acceso es desde mi casa, además de otras ventajas antes mencionadas.
Gabriel baldi: Periodista, y redactor Canal 9  (Grupo Clarin)
1- ¿Cuáles son para vos las ventajas y desventajas a la hora de redactar una noticia en cada una de las versiones? (Gráfica - online) 

- En gráfica, la ventaja es que el contenido puede dar cuenta de detalles y mayor precisión que en la versión online. Asimismo, el redactor puede hacer un comentario más extensivo utilizando incluso más recursos en cuanto a fuentes, citas, etc. En una versión online, la producción no necesita ser extensa sino más bien debe ser precisa y concreta. La inmediatez en la información es la clave en este punto que tiene además, la posibilidad a favor del lector de interactuar en tiempo real con lo que consume.

2- Si bien en la antigüedad, el trabajar como periodista consistía en enfrentarse a la escasez de información; ¿Actualmente consiste en lidiar con la superabundancia?

- Es cierto que en estos tiempos es más fácil acceder a los protagonistas de la información, ya que hay distintos canales para hacerlo. Fundamentalmente a través de las redes sociales, circulan muchos datos aunque no todos son fidedignos. Considero que las fuentes de la información van a ser siempre las mismas. En este sentido, estimo que más allá de la cantidad de aportes con los que el periodista cuenta, creo que está en su capacidad saber qué tomar o qué dejar. Entonces, será eficiente su trabajo contar con la mayor cantidad de herramientas posibles para evaluar después que tomar o qué dejar.


3- ¿A qué cree que se debe el crecimiento de los medios digitales, portales de noticias, etc?

- Se debe a la accesibilidad. Son plataformas que están al alcance de todos. Montar un medio gráfico tiene montos considerables de inversión y para hacerlo, hay que analizar diversos aspectos en cuanto a beneficios y costos. Un medio digital en cambio, no requiere en muchos casos de elevados recursos económicos para comenzar a trabajarlo.

 
4- ¿Que beneficios crees que tiene la publicidad en los medios digitales?

- El beneficio es la rentabilidad. Con los sistemas de publicidad online actuales, como los AdSense de Google, la cantidad de visitas puede acrecentar nuestros ingresos. Es por eso que dependiendo de la veracidad y la precisión que la información que el periodista ofrezca es que el medio crecerá como tal, en todo sentido.    


5- ¿Crees que la Prensa Gráfica desaparecerá por el avance tecnológico?

- No creo que ocurra en un corto plazo. Estimo que puede llegar a suceder quizás de aquí a tres generaciones. Así como el papel tiene mayores costos, también tiene más fuerza y beneficios de rentabilidad. Por ejemplo, un aviso en retiro de tapa en un diario de fin de semana, seguramente vale más que un banner periódico de un portal de noticias. Al menos en nuestro país, no creo la Prensa Gráfica desaparezca rápido. No obstante es clave la adaptación de los más tradicionales medios gráficos a los tiempos que corren.  

  
6 -A la hora de ser simplemente un lector, que te resulta mejor para informarte .. ¿ los diarios en versión online, o gráficos?

- Con la vertiginosidad en la que vive un trabajador en la actualidad, creo que es preferible un sitio online.

Julian Reberte: Lic. De publicidad en la Universidad de Moron, actualmente trabajando para Grimoldi ‘’ Publicidad online’’
1- ¿Qué beneficios crees que tiene la publicidad en los medios digitales?
Los dos principales beneficios que tiene la publicidad digital en comparación con otros tipos de publicidad offline son: la segmentación y la medición.

Pautando en formatos digitales podemos setear una segmentación súper específica. Además de los tradicionales factores demográficos (edad, sexo y NSE) o ubicación geográfica, en digital podemos encontrar a nuestro público por sus intereses: qué es lo que le gusta hacer, cómo está compuesta su familia, qué tipo de dispositivos móbiles usa o cuáles son sus comportamientos de compra, entre otros tantos factores. De esta manera podemos alcanzar a esos nichos de público objetivo que corresponden con nuestro producto o servicio, ahorrando tiempo y dinero en público al que no nos interesa alcanzar.

En cuanto a la medición, el beneficio en digital es que los datos son reales. Podemos saber exactamente cuántas personas hicieron click en un banner, cuántas impresiones tuvo una publicación patrocinada de Facebook, o cuántos se dirigieron a nuestro sitio a través de una Ad Word de Google (pautar sobre una palabra en la búsqueda).

En cambio nunca sabremos a través del Readership de un diario, si esas personas vieron tu anuncio o si pasaron la página sin ni siquiera prestarle atención. O cuántas personas pudieron terminar de leer tu anuncio en un espectacular al costado de la autopista. 

 2- ¿Cuál cree que es la mejor opción a la hora de decidir dónde poner la pauta publicitaria? (Diario online o gráfico) ¿Por qué?

 

Sin dudas el camino es pautar en diarios online. De esta manera podemos conocer el comportamiento de nuestro público; saber qué hizo después de ver tu anuncio.  Fue directamente a tu sitio y compró? O solo cargó el carrito y se fue? Si es así, podríamos volver a mostrarle un anuncio personalizado con su nombre y lo que vio para incentivar la compra. Esta es solo una de las tantas técnicas y formatos que ofrece el online.

3- ¿Crees que la prensa gráfica tiende a desaparecer por el avance de la versión on line? 

La prensa gráfica disminuye con el avance de la versión online. Los propios medios ya lo saben y por eso actualmente se enfocar en nuevos formatos publicitarios online, como publinotas patrocinadas o micros de video notas auspiciadas por marcas. Sin embargo, gracias a los amantes de sentir el papel entre las manos (aquellos que no solo leen las noticias si no que el leer un diario forma parte de un rito) la prensa gráfica seguirá existiendo por un tiempo más. 

4- ¿Lees diarios online? ¿Lees periódicos en papel? ¿Qué versión preferís? ¿Por qué?
Sí, leo diarios online y prefiero esta versión a la de papel, por su inmediatez y el poder de síntesis. La versión online se adecúa mejor a la necesidad actual de tener todo ya, y los pocos minutos que podemos dedicarle a leer una noticia. Es
más, la lectura ni siquiera comienza en el propio diario si no que podemos ver infinidad de notas de diferentes medios en solo 140 caracteres a través de Twitter y nosotros decidir qué es lo que nos interesa.  

Conclusión
Al haber abordado la investigacion sobre los diarios en sus dos versiones ( grafica- online), he llegado a concluir que si bien ambos tienen sus distintas caracteristicas, y no informan de la misma manera (grafico es estatico, online esta en continua actualizacion y se pueden presentar hasta videos), cumplen con la funcion de satisfacer las necesidades de sus lectores y amoldarse a cada uno de ellos, cambiando su formalidad y su gramatica en la version online, ya que abarca mucho más el publico joven, o manteniendo la formalidad y su estructura para aquellos que disfrutan leer el papel. Si bien, este cambio del periodico hacia el mundo de lo virtual esta pensado en no quedar en el tiempo he ir avanzando con la tecnologia, podemos pensar que tambien es una estrategia para aquellos que antes les costaba amigarse con un periodico, hoy la mayoria tiene un telefono celular, y justamente los mas jovenes son quienes han podido acceder de forma gratuita en algunos casos de la informacion; a cualquier hora y en el lugar que desee.

Es bueno saber que el diario version papel no desaparecera o por lo menos en un corto plazo, pero tambien no hay que perder de vista que la generacion que sigue ya manejan la mayoria un smartphone, eso significa que hoy por hoy las personas entre 60-85 años, prefieren un periodico papel, ya que no tuvieron la oportunidad de tener acceso a los celulares. Por lo tanto los periodicos, tienen como subsistir porque aun conservan un amplio publico que lo siga prefiriendo.

Si bien el diario en version papel tiene sus beneficios como por ejemplo se puede reciclar, reutilizar, etc. El diario en version online tambien, ya que se reutilizan equipos tecnicos y las unidades de cable modem, todo esto está con ayuda de la fundacion Garraham. No solo se recicla, si no que tambien se ayuda a quienes lo necesitan.

Para cerrar podemos decir que estár informado nunca está demás, a los tiempos de hoy, el trabajo, las obligaciones hacen que estemos fuera de casa la mayor parte del día, es  bueno saber que contamos con smarthphones para saber como va a estar el tiempo en el momento de volver a casa, si funcionan las lineas del tren, si hay paros, piquetes, y no llevarnos sorpresas. La informacion es necesaria para nosotros, y para quienes trabajan con ella y nos la brindan, nosotros somos necesarios.
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