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Introducción
La contabilidad durante siglos ha sido usada por muchas personas, para satisfacer las necesidades de control de sus operaciones, la cual ha ido evolucionando conforme  al tiempo y las necesidades  de información financiera de las entidades económicas, Desde los hombres pioneros en la contabilidad como son: Benedetto Cotugli Rangeo, originario de Dalmacia, fue uno de los pioneros del estudio y registro de las operaciones mercantiles por partida doble. Usada en la Época del Renacimiento. Posteriormente fue rescatada por  Fray Lucca Pacioli quien hace importantes aportaciones como: al inicio de  cada año o del negocio, el propietario tenía que practicar un inventario, donde  se listaran los activos y pasivos de acuerdo a su movimiento y valor, señalando a la vez que el dinero debería ser fijado primero en la lista; entre otros valiosos aportes que realizó para la contabilidad.  Poco a poco el mundo fue evolucionando, así como las necesidades del ser humano  de hacer un poco más fácil el registro de las operaciones en las  empresas, como consecuencia de ello, resultaron muchas ramas de la contabilidad entre las  que se  pueden mencionar: la contabilidad financiera, fiscal y de costos; así como los sistemas informáticos de contabilidad que hacen más fácil el control de las operaciones sobre todo las de las grandes empresas. En el presente trabajo de investigación  se aplicará la contabilidad financiera por ser el medio por el cual diversos interesados pueden medir y evaluar el progreso, retroceso o incluso el estancamiento de una entidad, y por lo tanto se auxilian de los estados financieros para conocer la situación de la misma, y tomar decisiones más acertadas sobre el que hacer empresarial.

El presente trabajo está compuesto por los siguientes capítulos:
CAPITULO  I:   En este se describen  los principales problemas que genera  el no contar con instrumentos contables a los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico, así como el enunciado del problema, la justificación, los alcances y limitaciones.

CAPITULO II: Este contiene el marco referencial, en donde se mencionan los antecedentes históricos de la contabilidad, los principios de contabilidad generalmente aceptados, así como los elementos básicos de la contabilidad, las obligaciones de los comerciantes de acuerdo a leyes tributarias y mercantiles; también  el estudio de la cuenta (reglas del cargo y el abono), los procedimientos para registrar las operaciones de compra y venta, el libro diario, y por último un ejemplo práctico de la contabilidad formal,  que se elaborará en el Manual de Contabilidad del Capítulo V. 

CAPITULO III: Describe el sistema de hipótesis, la relación entre hipótesis general e hipótesis específica; así como la relación entre la hipótesis específica y las variables,  además la metodología de la investigación, el instrumento que se utilizó para obtener la información,  por último se determina el universo y muestra para posteriormente proceder a la recopilación, análisis e interpretación de datos.

CAPITULO IV: En éste se realiza el  análisis de la encuesta dirigida a los micros comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico, Para el caso de la comprobación de las hipótesis específicas, se analizan las preguntas relacionadas a esta para su aprobación.

Por ultimo están las conclusiones y  recomendaciones a los sectores que se consideran más importantes e involucrados en este tema.

CAPITULO V: Se presenta el plan estratégico, que consiste en un manual práctico de contabilidad que le permita a los micros comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico, llevar un mejor control de sus actividades comerciales,  el cual puede ser aplicado, por las personas contribuyentes y no contribuyentes.

CAPITULO I

 Situación problemática
1.1.1 Antecedentes del Municipio  de San Pablo Tacachico. 
San Pablo Tacachico, en los tiempos precolombinos fue ocupado por los Pokomames y Chortis de la familia Maya quiché, a partir de la segunda mitad del siglo XI y XV fue influenciado por la civilización de los Pipiles, en la época colonial, por el año1550 tenía una población de 300 habitantes, según informe de 8 de junio de 1869.

San Pablo Tacachico fue citado en su escrito por Fray Francisco de Zuaza y por Francisco Vásquez, se dice que San Pablo Tacachico “está situado en un llano descombrado estéril y muy seco, su temperatura es poco saludable” antiguamente en los alrededores de la zona se elaboraba la tinta del añil, hoy en día ya no existe este legado.

En el año de 1740 sólo tenía de población “dos indios y tres ladinos”. El 27 de mayo de 1860 aparece con una población de 484 y unas 26 casas de teja y 30 de paja.

Por ley del día 28 de enero de 1865 siempre como distrito de Opico, entró a formar parte del departamento de La Libertad. El 7 de septiembre de 1915 se le otorgó el titulo de villa.

San Pablo Tacachico proviene del idioma Nahuat que significa “LOS SIETE HOMBRES”, ya que sus raíces constitutivas de este toponímico son las siguientes: Taca, tacat, tagat, hombre, chico, chicum, siete.

En la actualidad San Pablo Tacachico es una “ciudad” según decreto Nº 688, del día lunes 13 de junio de 2005, San Pablo Tacachico está formado por ocho cantones: Atiocoyo, Campana, el Tránsito, San Juan Las Mesas, Mogotes, Moncagua, Obraje Nuevo y San Isidro. Tacachico, cuenta con 35 caseríos con una población aproximadamente de 32,000 habitantes, con una extensión territorial de 129.80 KM2, su patrimonio cultural es la agricultura y la ganadería. Con una altura sobre el nivel del mar de 320 metros. 
 Mapa del municipio de San Pablo Tacachico con sus cantones    
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*Fuente: Alcaldía Municipal de San Pablo Tacachico, La  Libertad programa de las fiestas patronales de Municipio Editorial, historia Pág. 5

 San Pablo Tacachico es un municipio que en los últimos años ha evolucionado en el área comercial, específicamente en  la comercialización de mercancías siendo un municipio que colinda al Este con Aguilares, al Norte con Nueva Concepción, al Sur con San Juan Opico y Quezaltepeque y  al Oeste con Santa Ana; lugares de mucha población y comercio, motivo que hace relevante la investigación y el estudio de los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico, los cuales enfrentan la problemática contable, dado que dicho municipio en los últimos años el volumen registrado de negocios asciende a 269*  de estos 194 están catalogados como micro empresarios y el resto como pequeños empresarios, vale aclarar que de los 194 micro empresarios 80 se encuentran en el Mercado Municipal de San Pablo Tacachico.

Este volumen de comerciantes que ha ido en crecimiento, ha hecho del municipio  un atractivo económico, por lo que  hace que cada vez más se incorporen nuevos micro comerciantes al municipio, para hacer de este un lugar cada día más productivo.

 A pesar  que los comerciantes no cuentan con mecanismo o instrumentos contables que les permitan controlar mejor sus operaciones, ha hecho que muchos de ellos ignoren o desconozcan la rentabilidad de su  negocio, razón por la cual varios de ellos recuran a préstamos bancarios para poder 
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* Fuente de Información: Área de Catastro de la Alcaldía Municipal de San Pablo Tacachico

aumentar el capital  de la  empresa o negocio, el cual a veces por una errada o deficiente administración del mismo o falta de control contable, vuelven a recaer en pérdidas, perjudicándoles al no poder pagar esos préstamos y a muchos de ellos los ha obligado a cerrar sus negocios, todo debido a la falta de instrumentos de control de sus ingresos, costos y gastos, ya que si compran un producto en  $10.00 y lo venden en $12.00 suponen que han ganado $2.00 de ganancia bruta pero no así conocer eficientemente la ganancia neta libre de los costos  de adquisición  y los gastos. Así también se puede constatar que la mayoría no declaran  IVA, aunque la ley lo establece según sus ingresos; muchos de ellos estarían en la categoría de Contribuyentes pero no así en la categoría de llevar una contabilidad formal, pero si de llevar registros contables de las operaciones en su negocio, razón que les traería muchos beneficios ya sean estos de carácter administrativo o de control financiero.

1.2 ENUNCIADO DEL PROBLEMA

1.2.1 PREGUNTA GENERAL.

¿Qué efectos financieros produce la falta de instrumentos contables, en los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico departamento de la Libertad en el año 2008?

1.2.2  PREGUNTAS ESPECÍFICAS

1 ¿En qué medida la falta de instrumentos contables afecta la rentabilidad de  los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico departamento de la Libertad en el año 2008?

2-  ¿Cuáles son las medios que utilizan los micro comerciantes del Mercado Municipal para registrar sus operaciones comerciales en el municipio de San Pablo Tacachico departamento de la Libertad en el año 2008?

FORMULACION DE OBJETIVOS

a) OBJETIVO GENERAL.

Conocer los efectos financieros que produce la falta de instrumentos contables, en los micro empresarios del Mercado Municipal  San Pablo Tacachico departamento de la Libertad en el año 2008?

b) OBJETIVOS ESPECÏFICOS
1- Determinar en que medida la falta de instrumentos contables afecta la rentabilidad de los micro comerciantes del mercado municipal de  San Pablo Tacachico departamento de la Libertad en el año 2008.

2- Conocer cuáles son las medidas que utilizan los micro comerciantes del Mercado Municipal para registrar sus operaciones comerciales en el municipio de San Pablo Tacachico departamento de la Libertad en el año 2008.

1.2 JUSTIFICACIÓN DEL PROBLEMA.

La contabilidad financiera, ha demostrado ser a través de los años un mecanismo de control esencial para la toma de decisiones   para todos los empresarios o personas interesadas para mejorar  cada día más la rentabilidad de las empresas. 

La empresa como un ente económico con proyecciones de desarrollo, se siente en la obligación de estar en constantes innovaciones y de pedir información financiera en el menor tiempo posible por lo que se ven en la obligación de contratar a un especialista en la materia como lo es un Contador Público, o algún bachiller en Contaduría  para que este  les provea información contable oportuna para la toma de decisiones. 

 Para una empresa grande o mediana el contratar un contador es algo esencial, en cambio para una empresa informal contar con uno  también lo seria, aunque ellos no están al  alcance de contratarlo, debido a que sus ingresos son muy  bajos, o por no estar obligados ante la ley para hacerlo. 

Considerando lo antes mencionado, esta investigación se ha realizado con los siguientes propósitos:

1- Que los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico, conozcan los efectos financieros que produce la falta de instrumentos  contables en sus negocios.

2- Dar a conocer a los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico, los beneficios que les proporcionaría el contar con un manual práctico contable en su negocio.

3- Dar a conocer técnicas de asignación de precios a los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico para que puedan aplicarla a sus negocios y así mejorar sus ganancias 

4- Que la población en general conozca los efectos financieros que produce el no contar con instrumentos básicos de contabilidad, para registrar las operaciones comerciales en los sectores informales.

1.3 ALCANCES Y LIMITACIONES

1.4.1 Alcances:

· Contribuir a la información bibliográfica para  aquellos interesados del sector comercio informal, a fin de que conozcan cuales son los efectos que produce el no llevar registros contables en sus negocios.

· Esta investigación servirá de base inicial para ayudar los micro comerciantes a diseñar e implementar un sistema de control que les permita  registrar las principales operaciones comerciales (compra, venta, clientes, gastos, e ingresos) a través del manual contable que se propone en la parte estratégica (Capitulo V).

· Que esta investigación sirva como una base para una nueva investigación más amplia sobre esta problemática, donde se puedan implementar mejores mecanismos de control de las operaciones  de los comerciantes informales.

1.4.2 Limitaciones:

· Esta investigación está dirigida específicamente a los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico, Departamento de la Libertad.

· La  propuesta que se presenta en el Capitulo estratégico, está orientada específicamente a las operaciones comerciales de la contabilidad tradicional (ventas, compras, cuentas por cobrar, cuentas por pagar, gastos e ingresos y el inventario) por lo que no contempla las demás operaciones como: IVA, Depreciaciones de Activo Fijo, Activos Diferidos, Conciliaciones Bancarias, entre otras.

· El ejemplo qué se expone sobre la contabilidad tradicional en el Marco Referencial (Capítulo II) se hizo sin IVA (Impuesto al Valor Agregado), Debido a que al conocer los resultados de la encuesta, el 100% resultó no ser Contribuyente. Además las operaciones que se efectuaron a manera de ejemplo, solamente  se registraron   en el Libro Diario y esquema de Mayor (cuentas “T”), así como la balanza de comprobación, para establecer la dualidad económica de las operaciones. Mismo que servirá de ejemplo en el Capítulo V  del Manual práctico de contabilidad para no contadores, esto con el objeto de verificar que los resultados obtenidos en la contabilidad tradicional, son iguales a los que se registran en el manual, cumpliendo con la dualidad económica.

· La falta de recursos económicos muchas veces limita  hacer una investigación  más amplia, donde se pueda  estudiar o involucrar a todo el sector de los micro empresarios, ya sean que se dediquen al comercio, servicio e industria

CAPITULO II

Marco de referencia
2.1 LA CONTABILIDAD FINANCIERA

2.1.1 Antecedentes 

2.1.1.1 Historia de la contabilidad

Las necesidades humanas no han sido iguales en todas la épocas ni en todas las empresas que han existido, es por eso que la contabilidad ha tenido la necesidad de adaptarse a la características de la economía, para un ser humano de la época antigua, sus necesidades de  información sobre bienes y servicios, derechos o sus obligaciones no serian las mismas que las de un hombre de nuestra época, sin embargo éste lograba satisfacer todas sus necesidades.

La contabilidad ha tratado de adaptarse a esas necesidades, por ejemplo  las necesidades de un comerciante de la época mercantilista que llevaba un registro manual de sus operaciones satisfacía plenamente sus necesidades, por el contrario, un comerciante de hoy con características diferentes requiere una investigación, para esto se necesitan de sistemas informáticos que fluyan de manera ágil rápida y oportuna.

Observemos en los casos anteriores que lo importante de la contabilidad financiera es que satisfacía las necesidades de la información tal como lo hace en el presente y lo hará en el futuro.
2.1.2  Objetivos y finalidad de la contabilidad

La contabilidad financiera se puede decir que es el medio por el cual los diversos interesados pueden medir, evaluar y seguir el progreso en la situación financiera de las entidades   

Por lo tanto se puede decir que la finalidad de la contabilidad financiera es producir, revisar, evaluar  y comunicar información financiera comprensible, útil y confiable que sirva de base para la toma de decisiones. (1).
Además se puede decir que la contabilidad financiera comprende tres objetivos generales, los cuales son:

1- Proporcionar  información útil y necesaria para los usuarios, entre ellos inversionistas y acreedores para la toma de decisiones y crédito.

2- Preparar información que permita a los usuarios la determinación de los montos, así  también la oportunidad y la incertidumbre de los proyectos de entrada de efectivo que se asocien con la realización de inversiones dentro de la empresa.

  

 (1) PRINCIPIOS DE CONTABILIDAD GENERALMENTE ACEPTADOS. JAVIER ROMERO Pág.67

3- Informar sobre los recursos económicos de la empresa y  los derechos sobre éstos así como las transformaciones y acontecimientos que se originan y producen variaciones en los recursos que éstas emplean.
Cabe aclarar que la contabilidad también es un medio o instrumento de control interno que permite la utilización adecuada sobre el correcto uso de los bienes y recursos de la empresa en sus actividades. Entre ellas podemos mencionar el control del efectivo así como  el control de los inventarios que posee, lo cual si bien es cierto, no detiene los robos de mercadería o de efectivo, pero si prevé y puede detectar pérdidas por robo o malversación de recursos en la empresa. 

 2.1.3  Conceptos y definiciones contables

La contabilidad financiera se debe definir desde el punto de vista que ésta ha evolucionado a través de los tiempos por las necesidades de llevar un orden de cuentas y  operaciones realizadas, su evolución parte de una serie de reglas, métodos, leyes y principios, lo cual permite que varios autores la definan de diferentes puntos de vista y criterios, por lo que  también evoluciona cambiando el significado y la manera de definirlo.
Muchos autores definen la contabilidad como una ciencia, una técnica o un arte por lo que se explicara la definición de cada uno de ellos.

2.1.4  Definiciones de la contabilidad como ciencia, técnica y arte.

La ciencia se define como el conocimiento exacto y razonado de ciertas cosas, o el conjunto de conocimientos fundado en el estudio.

Para que la ciencia cumpla con sus propósitos es necesario e indispensable que cumpla con una serie de pasos, los cuales se denominan como método científico. Según Francis Bacón  el padre del método científico indico que “lo que distingue a la ciencia del conocimiento vulgar es el método”*.
En otras palabras puede decirse que el método científico en la determinación de ciertos hechos o realidades por medio de la observación de los fenómenos y en la verificación de la precisión de estos hechos con base en las observaciones continuas.  

El concepto de arte señala que es el conjunto de reglas para ser bien una cosa; mientras que el concepto de técnica dice que es el conjunto de procedimientos de un arte o ciencia  

2.1.4.1 Otras definiciones especializadas

Javier Romero López define la contabilidad como:” La técnica mediante la cual se registra, clasifica, resume y presenta la información cuantitativa expresada en unidades monetarias de las operaciones realizadas y los eventos económicos identificables y cuantificables que afectan a la entidad, para que se puedan tomar decisiones con base en su análisis e interpretación” 

* PRINCIPIOS DE CONTABILIDAD GENERALMENTE ACEPTADOS. JAVIER ROMERO Pág.68
Elías Lara Flores “Es la disciplina que enseña las normas y los procedimientos para ordenar, analizar y registrar las operaciones practicadas por las unidades económicas constituidas por un solo individuo o bajo la forma de sociedades civiles o mercantiles (bancos, industrias, comercios e instituciones de beneficencia)”

Definición de los autores de Tesis “La contabilidad financiera es el arte que se auxilia de principios normas y procedimientos para registrar,  clasificar y cuantificar en unidades monetarias los recursos y  bienes de la empresa así como también sirve de base para la toma de decisiones.”
2.2   RAMAS DE LA CONTABILIDAD.
2.2.1   Tipos de contabilidad.
La contabilidad es por excelencia el lenguaje de los negocios, y es por que cada negocio posee sus características especiales, y no todos requieren de la misma información, es por esta razón que cada negocio de acuerdo a cada necesidad es importante preparar un informe diferente; razón por la que  el reconocido contador Mexicano Javier Romero en su libro “PRINCIPIOS DE CONTABLIDAD “  elaboró  un esquema resumido, en donde establece las muchas facetas de la contabilidad y los requerimientos necesarios para cada una de ellas.   

A continuación se mencionan algunas de las diferentes ramas de la  contabilidad:

· Contabilidad financiera: Es la contabilidad orientada a satisfacer las dudas de aquellos interesados en saber de un negocio principalmente los dueños, accionistas o cualquier persona ajena a la empresa.

· Contabilidad administrativa: Es la información que es de uso interno y sirve para evaluar el pasado, el presente y el futuro de la empresa de acuerdo a políticas,  las únicas personas a quienes  va dirigida es a los administradores y los dueños de la empresa.

· Contabilidad de costos: Es una rama importante de la contabilidad y es utilizada por empresas industriales, ya que se encarga de medir los costos desde la producción hasta la venta de un determinado producto, además se encarga de la distribución de costos (tanto fijos como variables) y costos totales.

· Contabilidad fiscal: Es el registro, la preparación y presentación de informes (declaraciones y pago de impuestos)  para el fisco.

2.3  PRINCIPIOS DE CONTABILIDAD GENERALMENTE ACEPTADOS

“Los principios de contabilidad generalmente aceptados constituyen la piedra angular sobre la que descansa el ejercicio profesional de la contaduría pública” (Javier Romero)

Como se dijo anteriormente los principios sin lugar a duda son la base de todo contador porque son éstos, los que le dicen  como hacer las cosas, el porqué hacerlas y para qué, es decir, está rigiendo desde el inicio de una empresa y su desarrollo.

 Se dice que existen al rededor de 175 principios* a continuación se mencionarán algunos así como su significado. 

Principio de Entidad.

 Este principio establece que se reconoce a la empresa como un ente económico diferente e independiente a su dueño o a los accionistas, además establece la personificación de la empresa y su independencia con el dueño y los accionistas.

Principio de Negocio en Marcha.

Este principio pone a la empresa como un ente que se constituye y garantiza su permanencia indefinidamente en el mercado.

Principio de Período Contable.

Este principio obliga a la empresa a medir los resultados de sus operaciones cada cierto tiempo, por lo general es de doce  meses, en conclusión se puede decir que la empresa que se forma, tiene una larga vida y seria imprescindible establecer cada cuanto tiempo debe de conocer sus operaciones financieras.

Principio de Realización.

Este principio establece que toda operación debe registrarse cuando se origino o sea que la utilidad se obtiene una vez ejecutada la operación mercantil no antes.

Principio Criterio Prudencial.

Este principio aclara que el contador ante dos cifras debe optar por la que sea más baja, una mala interpretación en los estados financieros provocaría una incorrecta presentación de la situación financiera en el resultado de las operaciones contables.

Principio de Revelación Suficiente.

Este principio establece que la información contable presentada en los Estados Financieros, deben contener en forma clara y comprensible todo lo necesario para juzgar los resultados de la operación y la situación financiera de la entidad.

Principio de Valor Histórico

Este principio establece que las operaciones realizadas en un periodo contable deben ser registradas según las cantidades de efectivo que se afecten; es decir, las adquisiciones de activo deben ser registradas a precio de costo, incluyendo el precio de factura, más todos los costos y gastos en los que se incurrieron para su adquisición.   .

Principio de Dualidad Económica.

Este principio es quizás unos de los fundamentales, pues establece la base de la contabilidad, el cual nos dice, que la contabilidad descansa sobre la partida doble y está constituida por los recursos disponibles y la fuente de esos recursos.

Importancia Relativa.

Este principio nos deja claro que la información que aparece en los estados financieros debe mostrar los aspectos importantes de la entidad, susceptibles de ser cuantificados en términos monetarios; tanto para efectos de los datos que entran al sistema de información contable como para la información resultante de su operación.

Principio de Unidad Monetaria.

Este principio tiene como fin que las operaciones y eventos económicos que se expresan en la contabilidad  deben especificar claramente la unidad monetaria del país en que está establecida la entidad, además se debe de establecer en cada estado financiero la moneda en la que están expresadas dichas cifras.

Principio de Consistencia o Comparabilidad

Este principio se refiere tanto a la consistencia en la aplicación de criterios contables de valuación de partidas y demás criterios,  es  la forma en  como se valúa al principio algo y así seguirá hasta en final.

2.4 ESTADOS FINANCIEROS.

Los estados financieros son el resultado de un proceso contable llevado acabo por la empresa, según las Normas Internacionales de Contabilidad constituyen una representación financiera estructurada de la situación financiera y de las transacciones llevadas a cabo  por la empresa.

2.4.1 Finalidad de los Estados Financieros según las Normas Internacional de Contabilidad (NIC 1).

La NIC 1 establece que: “los estados financieros constituyen una representación financiera y de las transacciones llevadas a cabo por la empresa. El objetivo de los estados financieros, con propósito de información general, es suministrar información acerca de la situación y desempeños financieros, así como los de flujo de efectivo, que sea útil a un amplio espectro de usuarios al tomar sus decisiones económicas” (2).

  2.4.2  ELEMENTOS DE LOS ESTADOS FINANCIEROS

2.4.2.1   ACTIVO

2.4.2.1.1  CONCEPTO

Es el conjunto de todos los bienes y derechos con valor monetario que son propiedad de la empresa, institución o individuo, y que se reflejan en su contabilidad.

 “El activo está integrado por todos los recursos de que dispone la entidad para la realización de sus fines, los cuales deben representar beneficios económicos futuros fundamentalmente esperados y controlados por una entidad económica o eventos realizados, identificables y en cuantificables unidades monetarias” (Javier Romero) 

Según el marco conceptual de las NIC párrafo 49 literal a), establece: “Un activo es un recurso controlado por la empresa como resultado de eventos pasados y cuyos beneficios económicos futuros se espera fluyan a la empresa”.
(2)  NIC 1 PRESENTACION DE ESTADOS FINANCIEROS. Párrafo 7  finalidad de los estados financieros.

Es decir, que un activo representa los derechos que posee una entidad, y para comprobar su tenencia debe reunir características como: derecho de uso y derecho de propiedad.

2.4.2.1.2  CARACTERÍSTICAS:

· Son bienes propiedad de la empresa ente los cuales se  pueden mencionar:

· Dinero en efectivo

-    Cheques al portador (No cobrados)

-    Cuentas bancarias (corriente, ahorro y a plazo)

· mercancías 

· Cuentas por cobrar a clientes 

· Pagos anticipados (alquileres, propaganda, etc.)

· Mobiliario y equipo 

· Terrenos 

· Edificaciones(casas, bodegas o locales)

· Equipo de transporte( Vehículos, Motos o maquinaria de trabajo)

· Otros 

· Cuando se habla de derechos se está refiriendo a aquellas actividades que representen un derecho específico al ejercer una obligación económica por anticipado; ejemplo Intereses pagados por anticipado, Rentas pagadas por anticipado y derechos de autor etc. Cabe mencionar que aquellos derechos o servicios que han expirado o caducado, no se deberán incorporar como activos.

2.4.2.1.3  CLASIFICACION

Los activos de acuerdo a su comportamiento se clasifican en 2 grupos

· Activo corriente 

· Activo no corriente 

Un ACTIVO debe clasificarse como CORRIENTE cuando: 

a) Su saldo se espera realizar, o se tiene para su venta o consumo en el transcurso del ciclo normal de la empresa, o 

b) Se mantiene fundamentalmente por motivos comerciales, o para un plazo corto de tiempo, y se espera realizar dentro del periodo tras la fecha del balance, o 

c) Se trata de efectivo u otro medio líquido, cuya utilización no esté restringida.

Todos los demás activos deben clasificarse como no corrientes.

2.4.2.2  PASIVO:

Es el conjunto o segmento, cuantificables, de las obligaciones presentes de una entidad particular, virtualmente ineludibles, de transferir efectivo, bienes o servicios en el futuro a otras entidades, como consecuencia de transacciones o eventos pasados (Instituto Mexicano de Contadores Públicos “IMCP”)

El marco conceptual de las NIC,  en su párrafo 49 literal b), dice: “Un pasivo es una obligación actual, surgida a raíz de sucesos pasados, al vencimiento de la cual, y para cancelarla, la empresa espera desprenderse de recursos que incorporan beneficios económicos”

Los pasivos proceden de transacciones u otros sucesos ocurridos en el pasado, por ejemplo la adquisiciones de bienes y el uso de servicios al crédito, las cuales generan cuentas por pagar, o la adquisición de un préstamo gestionado dan lugar a la obligación de rembolsar la cantidad prestada

 2.4.2.2.1  CARACTERÍSTICAS 

Entre las principales características de los pasivos están:

· Representan deudas y obligaciones generadas por la empresa

· Las deudas pueden ser de un año o mas y pueden ser pagadas en efectivo o mediante entrega de bienes o servicios

· Deben ser cuantificables en unidades monetarias

· Son propias de la empresa 

· Son generadas por eventos económicos pasados.

2.4.2.2.2  CLASIFICACIÓN:

Los pasivos al igual que los activos se clasifican en dos rubros

· pasivos Corrientes

· Pasivos no corriente

Un PASIVO debe clasificarse como CORRIENTE cuando:

a) Se espera liquidar en el curso normal de la operación de la empresa, o bien

b) Debe liquidarse dentro del periodo de doce meses desde la fecha del balance.

Todos los demás pasivos deben clasificarse como no corrientes.

2.4.2.3  PATRIMONIO NETO

El patrimonio neto representa la parte que queda luego de deducirle a los activos de la empresa todos sus pasivos. Sin embargo, esta pequeña definición va mas haya que el patrimonio solo sea la diferencia de dicha resta; éste al subdividirse, por ejemplo en un balance de situación financiera para una sociedad anónima se puede representar el patrimonio neto es subdivisiones o en rubros específicos, los cuales muestran por separado los aportes hechos por los accionistas, así como las ganancias netas pendientes de distribución de períodos pasados o del presente período   

2.4.2.3.1  CARACTERÍSTICAS

· Representa los derechos que poseen los propietarios sobre los activos

· Nace por las aportaciones hechas por los propietarios al inicio del negocio y aumenta con las utilidades que obtiene en el transcurso de sus actividades, y disminuye por las pérdidas que surgen por las actividades.
2.4.2 INGRESOS Y GASTOS.
2.4.3.1  INGRESO:

Según el marco conceptual de las NIC, párrafo 70 literales a) y b), los ingresos y gastos, respectivamente se definen así: 

Los ingresos son los incrementos en los beneficios económicos, producido a lo largo del período contable en forma de entradas o de incrementos de valor de los activos, o bien como decremento de las obligaciones, que dan como resultado aumentos en el patrimonio neto, y no están relacionados con los aportes de los propietarios.

Los ingresos son conocidos como un incremento bruto de Activo o una disminución de Pasivo, producidos a lo largo del período contable de una empresa, con efecto en su utilidad neta procedente de operaciones que constituyen sus actividades primarias principales.

Los ingresos en el curso de las actividades normales de la empresa, adoptan una gran variedad de nombres como: Ventas, Comisiones, Intereses, Dividendos y Regalías.

La NIC 18 en el párrafo 14 establece que los ingresos procedentes de la venta de bienes deben ser reconocidos y registrados en los Estados Financieros cuando se cumplan todas y cada una de las siguientes condiciones:

d) La empresa ha transferido al comprador los riesgos y ventajas de tipo significativos, derivado de la propiedad de los bienes; 

e) La empresa no conserva para sí, ninguna implicación en la gestión corriente de los bienes vendidos, en el grado usualmente asociado con la propiedad, ni retiene el control efectivo sobre los mismos; 

f) El importe de los ingresos puede ser medido con fiabilidad.

 La NIC 18 debe ser aplicada cuando se contabilicen ingresos por las siguientes transacciones y sucesos:

a) La venta de productos

b) La prestación de servicios, Y 

c) El uso, por parte de terceros de activos de la empresa que produzcan intereses, regalías y dividendos

Cuando se habla de la venta de productos se esta  refiriendo tanto a los producido por la empresa así como también los adquiridos para su reventa. En el caso de la prestación de servicios la NIC 18 en el párrafo 4 establece los servicios como la ejecución de un conjunto de tareas por parte de la empresa a través de un contrato acordado con una determinación en el tiempo. 

La NIC 18 reconoce también en el párrafo 5 establece  a los ingresos extraordinarios que dan lugar a:

a) Intereses: estos son por el uso de efectivo, o por el mantenimiento de deudas con la empresa.

b) Regalías: son los cargos por el uso de activos a largo plazo de la empresa como: patentes, marcas, derechos de autor, etc.

c) Dividendos: esta se refiere a la distribución de las ganancias a los poseedores de participaciones en la propiedad de la empresa.

 2.4.3.2  GASTOS.
 Son los decrementos en los benificios económicos, producidos a lo largo del período contable, ya sea como salidas o disminuciones de activo, o como obligaciones surgidas que disminuyen el patrimonio neto, y que no tienen relación con la distribucion de utilidades a los accionistas”.
2.4.3.2.1 CLASIFICACIÓN DE LOS GASTOS.

La clasificación de los gastos parte primeramente de la actividad principal de comerciante, si es la de producir o vender artículos ya producidos; para el caso de un comerciante que venda artículos  producidos, sus gastos de operación con efecto en su utilidad neta  en que incurre para la venta de esos productos, se pueden clasificar de la siguiente manera:

· Gastos de venta: son los que incurre la empresa para poder vender su productos dentro de los cuales se pueden mencionar: pago de sueldos a empleados, propaganda y publicidad, electricidad, etc.

· Gastos de Administración: estos comprenden los gastos ocasionados por la actividad de administrar el negocio tales como: sueldos de Contador y Gerente, seguros, electricidad y teléfonos que estén designados para la administración de la empresa entre otros.

· Gastos Financieros: comprenden los Gastos de intereses por préstamos bancarios o por intereses sobre documentos y comisiones entre otros.

Otros Gastos: son todos los gastos en que incurre la empresa los cuáles, no son determinados en los departamentos de venta y administración.
2.4.4  BALANCE GENERAL.

La palabra balance proviene de la palabra balanza originaria del latín “bis”, que significa dos y “lanx”  que significa platos o platillos es por eso, que la palabra balance representa siempre la igualdad de dos cosas que se colocan en dichos platos. 

Para el caso del ejemplo anterior esta igualdad se da entre los activos y la suma del pasivo más el capital.



IMAGEN ILUSTRATIVA DE BALANZA
2.4.4.1  CONCEPTO.
Estado financiero que muestra los activos, los pasivos y el capital contable a una fecha determinada.

2.4.4.2  IMPORTANCIA.
El balance general no sólo representa la dualidad económica entre los activos, pasivos y el capital, sino más bien, muestra la situación financiera de la empresa a una fecha determinada. Asimismo sirve como análisis para la toma de decisiones de los propietarios del negocio*. 

También es utilizado para medir la liquidez o capacidad de pago inmediato en la empresa, además mide la rentabilidad de la inversión que se ha realizado en un determinado tiempo donde se reflejan las utilidades o pérdidas y los aumentos o disminuciones de capital entre otras.

2.4.4.3 COMPONENTES DEL BALANCE GENERAL.
El balance general se elabora principalmente obteniendo los saldos de las cuentas del activo, pasivo y capital contable a una fecha determinada y/o período contable o de acuerdo a las necesidades  de información de la empresa.

La cantidad de columnas con que se diseña dependerá de la forma de presentación, como él uso de las cuentas agrupadas.

El balance general se compone de tres partes que son: 

· Encabezado

· Cuerpo 

· Pie

Donde: 
 ENCABEZADO: 

Nombre, razón o denominación social de la entidad.

 Nombre del estado financiero del que se trate.

Fecha o período contable que comprende.

Especificación de la moneda en la que se elabore.

CUERPO:

Representa los conceptos y cuentas que reflejan el resultado de las operaciones llevadas a cabo por la empresa, esta parte es muy importante por que se deja constancia de las operaciones. Dicho contenido debe ser significativo, relevante, veraz y comparable.
PIE: el pie constituye las firmas de quien elabora, revisa y autoriza los estados financieros. Por lo tanto, en el firmarán: El gerente, director, administrador  único o propietario, el contador que los elaboró y el auditor (interno o externo) en el caso del auditor externo deberá ser firmado  cuando su activo sobrepasa los $34,285.71 

2.4.4.4   FORMAS DE PRESENTACION DEL BALANCE GENERAL

 Forma de Reporte.

Consiste en representar las cuentas en forma vertical y lo que comúnmente se conoce como fórmula del capital A – P = C la cual es presentada en una sólo hoja de manera que al importe del activo se le pueda restar el pasivo y por diferencia obtener el monto del capital. 

Forma de cuenta.

  Esta forma de presentación hace énfasis en la formula A = P + C este tipo de presentación nos permite apreciar de manera más objetiva la dualidad económica de la empresa; ya que en la parte izquierda de éste aparecen todos los bienes y derechos propiedad de la empresa (activos) y en la parte derecha las deudas y obligaciones así como las aportaciones hechas por los dueños las cuales sumadas igualan al activo.

 Ejemplo de balance en forma de reporte (datos hipotéticos)
[image: image1.png]CLAUDIMAX, SA. DE CV.

BALANCE GENERAL AL 31DE DICIEMBRE DE 2008
(VALORES EXPRESASOS EN DOLARES DE LOS EEUU.)

ACTIVO
ACTIVO CORRIENTE
Efectivo
Cuentas por cobrar 20000
Inventario 50,00
ACTIVO NO CORRIENTE 100000 | 125000
Propiedad Plantay Equipo
Tenrenos
Mobiliario y equipo de oficina
Activo Intangibles
Derechos de autor 5,000.00
Cargos Diferidos 20000 | 5,200.00
Renta pagada por anticipada
Otros Activos
Maguinaria no utiizada
TOTAL ACTIVO 100000 | 100000
PASVO
PASIVO CORRIENTE 100.00
Cuentas por pagar 100.00
PASIVO NO CORRIENTE
préstamos bancarios 25000
TOTAL PASNVO 25000
PATRIMONIO NETO 7.800.00
CAPITAL SOCIAL
UTILIDAD NETA 2008
PASIVO MAS PATRIMONIO NETO
300.00
30000
1.500.00
150000 0
5,000.00
£.000.00
100000 | Z:800.00





Ejemplo de balance en forma de cuenta (datos hipotéticos)
[image: image2.png]CLAUDIVAX, SA. DE C.V.

BALANCE GENERAL AL 31 DE DICIEMBRE DE 2008
(VALORES EXPRESASOS EN DOLARES DE LOS EE.UU.)

ACTVG PASIVO
ACTIVO CORRIENTE PASIVO CORRIENTE
Efectivo 200.00 Cuentas por pagar 300.00 300.00
Cuentas por cobrar 50.00 PASIVO NO CORRIENTE
Inventario 100000 125000 Préstamos bancarios 150000 1.500.00
ACTIVO NO CORRIENTE TOTAL PASIVO 1,800.00
Propiedad Plantay Equipo PATRIMONIO NETO
Terrenas 5,000.00 Capital social 5,000.00
Mobiliaria y equipa de oficina _ 20000 5.200.00  uiidad neta 2008 100000 6.000.00
Activo Intangibles
Derechos de autor 100000 100000
Cargos Diferidos
Renta pagada por anticipada 100.00  100.00
Otros Activos
Maguinaria no utiizada 25000 250.00
TOTAL ACTIVO PASIVO MAS PATRIMONIO NETO 7.
F F F





2.5   ESTUDIO DE LA CUENTA EN GENERAL

Todas las  transacciones que hace la empresa dan origen a aumentos o disminuciones en las cuentas por lo tanto, para poder cumplir con su finalidad, es preciso que el sistema de información financiera (contabilidad), cuente con instrumentos que le permiten registrar en forma clara ordenada y comprensible los aumentos y/o disminuciones que experimenta el activo, el pasivo y el capital, que surgen de las transacciones que efectúa la empresa. 

A este instrumento se le conoce como:”la cuenta”, donde en un lado se registran los aumentos y en el otro, las disminuciones.

Cabe aclarar  que de acuerdo a la naturaleza de los conceptos que cada tipo de cuenta registrará, no todas ellas utilizarán el mismo lado para registrar aumentos o disminuciones,  ya que unos serán empleadas para registrar recursos y otras para registrar fuentes de recursos asimismo, unos controlaran ingresos y otras costos y gastos.

2.5.1 CONCEPTO DE CUENTA.

Es el nombre bajo el cual se registra de manera clara y ordenada las operaciones realizadas por la empresa de los aumentos y las disminuciones que sufre un valor o concepto del activo, pasivo o capital contable.

2.5.1.1  PARTES DE LA CUENTA.

La cuenta se representa mediante la letra mayúscula “T” conocida como Esquema de Mayor, ya que corresponde a una representación esquemática de un libro conocido contablemente como Libro Mayor.
2.5.1.2 DEBE, HABER.

La denominación debe y haber significan usos y costumbres, nombre que se le ha dado a esta parte de la contabilidad desde la época del Renacimiento por lo tanto, cualquier cuenta sea la que sea, tendrá dos partes una izquierda y una derecha, ahora bien se procederá a su significado:

Debe: Es la parte izquierda de la cuenta

Haber: Es la parte derecha de la cuenta 

La cuenta “T” tiene movimientos (financieramente hablando) los cuales pueden ser: la suma de los cargos  a los que se les llama Movimiento Deudor; o la suma de los abonos a los que se les llama Movimiento Acreedor; naturalmente, además de conocerle movimiento de la cuenta también interesa conocer el Saldo, que es simplemente la diferencia entre los movimientos deudor y acreedor, por lo tanto habiendo dos movimientos también hay dos saldos los cuales según el caso pueden ser Saldo Deudor o Saldo Acreedor.

Como Saldo Deudor se entiende que es cuando el movimiento deudor sea mayor que el movimiento acreedor, y como Saldo Acreedor lo contrario, es decir;  cuando el movimiento acreedor sea mayor que el movimiento del Saldo Deudor.

2.5.2 CUENTA SALDADA.

“Se dice que la cuenta está saldada cuando el importe de la suma del movimiento deudor es igual a la suma del movimiento acreedor y se acostumbra acortar con una doble línea” (3)

2.5.3 REGLAS DEL CARGO Y DEL ABONO.
Para cada transacción realizada es evidente que tiene que haber un aumento o una disminución  de recursos,  por ejemplo al comprar mercadería de contado existe un aumento en el inventario pero por el contrario habría una disminución de efectivo.  Por lo tanto, en la partida doble, lo que rige es que a cada cargo (debe) corresponde un abono (haber). 

Es necesario que para cada transacción se vean involucrada por lo menos dos cuentas, las cuales deberán sufrir alteraciones; por el contrario se puede dar el caso que algunas transacciones existan aumentos, para entender mejor lo anterior se puede ver claramente cuando hay compras de mercadería al crédito, aumenta el inventario y también las deudas, sin embargo se cumple la regla del cargo y del abono, ya que las cuentas son de diferente saldo una sirve para registrar los recursos (activo) y otra para registrar las fuentes (pasivo).

2.5.4 LA DUALIDAD ECONÓMICA.

También conocida  como “fórmula del balance”,  esta igualdad está representada en una cuenta T por lo que será más fácil identificar la 

(3) Principios de contabilidad, Javier Romero, MC Graw Hill, 2ª edición, Pág. 271

naturaleza de cada cuenta, además servirá de base para deducir que aumentos o disminuciones deben cargarse y que aumentos o disminuciones deben abonarse la fórmula es la siguiente:

ACTIVO = PASIVO  +  PATRIMONIO NETO
Para tener una idea aun más clara de la fórmula anterior se puede observar por medio de una cuenta T:
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Con lo anterior se observa claramente la naturaleza de las cuentas, cabe aclarar que para cada cuenta es necesario hacer una “T”, para así registrar cada transacción sin perder de vista el movimiento y la naturaleza de la misma.

(4) Principios de contabilidad, Javier Romero, MC Graw Hill, 2ª edición, Pág. 283

Por lo que se puede concluir que:

1- Las cuentas de activo tienen saldo Deudor, inicia cargando, aumentan cargando y disminuyen con abonos.

2- Las cuentas de pasivo y capital inician con abonos, aumentan con abonos y  disminuyen con cargo, su saldo es acreedor.         

Anteriormente se ha descrito un poco sobre el activo, pasivo y patrimonio neto, la naturaleza de su cuenta entre otras, ahora se procederá a conocer sobre las reglas que se deben aplicar  a los aumentos y disminuciones del activo, pasivo y patrimonio neto.

.

Existen otro tipo de cuentas que sirven para hacer el Estado de Resultado en donde se encuentran las cuentas de: Ingreso, Costos y Gastos; a estas cuentas se les denomina, cuentas de resultado o de capital; las que pueden ser deudoras y acreedoras.

Las cuentas de resultado deudor son las que registran Costos, Gastos y Pérdidas por lo que al realizarse un aumento se cargan y con una disminución se abonan,  lo opuesto de  las cuentas de resultado acreedor son las que registran Ingresos,  Ganancias y Utilidades;  por lo que  a diferencia de las anteriores  aumenta con un abono y disminuye con un cargo.

2.5.5  REGLAS DE LA PARTIDA DOBLE.

Anteriormente se hablaba de las reglas del cargo y del abono donde se establecía que a todo cargo corresponde un abono, esta teoría fue sustentada en las siguientes reglas:

1- Se tiene que cargar cuando aumenta un activo.

Lo anterior se sustenta en que una cuenta de activo que aumenta puede contener dos o mas abonos; por lo que se puede decir que “a todo aumento de activo corresponde una disminución del activo mismo, un aumento en el pasivo o un aumento en el capital” (5). 

Ejemplo a):

La empresa El Amigo compra mercadería por valor de $150.00 la transacción se ve de la siguiente forma:
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Como se puede observar existe un aumento en el activo por medio de la cuenta de Inventario, pero también observamos una disminución del mismo activo por medio de la cuenta Caja,  ya que la mercadería fue de contado.

(5) Principios de contabilidad, Javier Romero, MC Graw Hill, 2ª edición, Pág. 394

Ejemplo b):

La empresa El Amigo compra mercadería al crédito a la empresa La Sultana por un valor de $150.00  la  transacción se registra de la siguiente manera:
[image: image5.png]Inventario Proveedores
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Al observar la partida anterior nos damos cuenta que, existe un aumento del Activo (un cargo) por un lado, por medio de la cuenta Inventario que representa la compra de mercadería,  y por el otro un aumento del Pasivo por medio de la cuenta Proveedor, que representa la deuda que implica el crédito que se ha adquirido cumpliéndose así lo dicho anteriormente “todo aumento en el activo corresponde un aumento en el pasivo”.

2- Se tiene que cargar cuando disminuye el pasivo.

Este cargo debe  ser acompañado siempre por un abono para que se pueda cumplir la dualidad antes mencionada.

Lo que se puede resumir con lo siguiente:

“A toda disminución de un pasivo corresponde una disminución en el activo, un aumento en el pasivo y un aumento en el capital” (6).

(6) Principios de contabilidad, Javier Romero, MC Graw Hill, 2ª edición, Pág. 398

Ejemplo a):

La empresa El Amigo paga a La Sultana su deuda por valor de $150
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El registro  anterior  muestra que existe una disminución en el Pasivo por medio de la cuenta Proveedores, que representa el pago de la deuda por que si una cuenta de Pasivo se carga es por que está disminuyendo; y por el otro lado se  observa una disminución del efectivo (Caja) conocida actualmente como Efectivo y Equivalente, que representa el dinero con lo que se le canceló al Proveedor; y permanece abonada por la misma razón es una cuenta de naturaleza Deudora por lo tanto al abonarse disminuye.

Ejemplo b):

La empresa El Zorro  compra mercadería a la Sultana por un valor de $200.00 por lo que se le firma una letra de cambio.
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3- Se tiene que cargar cuando disminuye el capital.

Como se ha recalcado anteriormente, siempre debe ser acompañado por un abono por lo que se puede decir en teoría de la partida doble que:

“A toda disminución de Capital corresponde una disminución en el Activo, un aumento en el Pasivo y un  aumento en el Capital mismo.”(7)

Ejemplo a)

Un socio de la empresa el Bonito se retira, por lo que se le liquidó en efectivo por sus aportaciones un total de $5,000.-
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Como se puede observar en el ejercicio anterior existe una disminución del capital por medio de la cuenta capital social que representa el capital aportado de un socio, por otro lado también existe una disminución del activo por medio de la cuenta Efectivo y Equivalentes (Caja)  que representa el importe en dinero con el que se cancela, por lo tanto se debe abonar para disminuirlo.

(7)  Principios de contabilidad, Javier Romero, MC Graw Hill, 2ª edición, Pág. 402
2.6  PROCEDIMIENTO PARA REGISTRAR LAS OPERACIONES DE COMPRA Y VENTA DE MERCADERÍA.
2.6.1 MÉTODO DE INVENTARIO ANALÍTICO O PORMENORIZADO.
Uno  de los métodos es el analítico o pormenorizado  el cual es utilizado por empresas que tienen grandes volúmenes de  operaciones de compraventa, como ferreterías, farmacias y  tiendas entre otras; donde es difícil conocer el costo de cada artículo, por lo que hay que esperar hasta el final para determinar el monto del  costo (costo de venta), mediante un recuento físico del inventario final a precio de costo, se determina el costo de venta.

Por eso cuando se implementa este tipo de procedimiento de registro es importante tener en cuenta tres cosas, las cuales son:

1) El importe del inventario a precio de costo al inicio de cada ejercicio

2) El importe de la mercaderías que se compraron

3) El importe del inventario final de las mercaderías que no fueron vendidas durante el ejercicio,  es decir el recuento físico de inventario al final del ejercicio también a  precio de costo.

Para el caso del ejemplo de contabilidad que se empleará más adelante se utilizará el Método Analítico o Pormenorizado, por lo cual se profundizará más en éste, conociendo las cuentas que lo integran, así como los movimientos de cada una de ellas, para posteriormente desarrollar el ejercicio contable.

El Procedimiento Analítico consiste, en abrir una cuenta especial para cada operación las cuales son:

· Inventarios

· Compras 

· Gastos sobre Compras

· Devoluciones sobre compras 

· Rebajas  o Descuentos sobre compras 

· Ventas

· Devoluciones sobre ventas

· Rebajas o Descuentos sobre ventas

A continuación se presentaran    los movimientos  y saldos de estas cuentas, con la indicación que en este apartado sólo se incluirán las transacciones que se realicen durante el ejercicio, antes de ajuste y liquidación de las mismas.

· Inventario: Su saldo es Deudor, se carga al inicio del ejercicio por el saldo que representa el inventario inicial a precio de costo.

· Compras: Su saldo es Deudor se carga con el  importe de las adquisiciones de mercadería (compras) a precio de costo.

· Gastos sobre Compras: su saldo es Deudor y representa el precio de los gastos que ocasionan las compras como: fletes, acarreos, etc.

· Devoluciones sobre Compras: Su saldo es  Acreedor y representa el costo de las mercaderías que se devuelve a los proveedores.

· Rebajas  o Descuentos sobre compras: Su saldo es acreedor, representa el importe de las bonificaciones que nos realizan nuestros proveedores ya sean éstas por  pronto pago o por compras en grandes cantidades.

· Ventas: Su saldo es acreedor, representa el precio de venta de mercancías.

· Devoluciones sobre Ventas: Su saldo es Deudor y representa el precio  de ventas de las mercancías que  devuelven los clientes durante el periodo contable.

· Rebajas y Descuentos Sobre Ventas: Su saldo es Deudor y representa el importe de las reducciones que sobre el precio de venta se concedieron a los clientes.

2.6.2 MÉTODO  DE INVENTARIOS PERPETUOS.

Este método es utilizado por las empresas que venden un número reducido de productos y sus costos son relativamente altos por lo que puede ser fácilmente identificables, entre las cuales se pueden mencionar: mueblerías, joyerías, ventas de automóviles etc. Asimismo permite tener un mejor control de los diversos artículos, mediante el uso de tarjetas auxiliares, las cuales proporcionan en cualquier momento el saldo en existencia de cada artículo, las cuales deberán ser iguales a las reportadas por la contabilidad en la cuenta de Mayor.

 En este método se emplean tres cuentas para registrar todas las operaciones que se mencionaban en el método analítico o pormenorizado las cuales son:

· Inventario

· Ventas

· Costo de ventas

2.6.3   MOVIMIENTOS Y SALDOS DE LAS CUENTAS.

INVENTARIO: Su saldo es deudor y representa al finalizar el ejercicio o en cualquier momento el importe del inventario final, valuado a precio de costo

SE CARGA:

1- Al inicio del ejercicio que representa el inventario inicial de mercadería valuadas al precio de costo.

2- Durante el ejercicio del importe de las compras a precio de costo.
3- Del importe de los gastos sobre compra a precio de costo.
4- Del importe de las devoluciones sobre venta a precio de costo.
SE ABONA:

1- Por las ventas de mercadería a precio de costo.

2- Del valor de las devoluciones sobre compras, a precio de costo

3- Del valor de las rebajas sobre compras, a precio de costo

4- Al finalizar el ejercicio del valor de su saldo para saldarla al cierre de libros.

 COSTO DE VENTA: Su saldo es deudor y representa el precio de costo de las mercaderías vendidas durante el ejercicio. Se presenta en el en la primera parte del estado de resultados, en la determinación de la utilidad bruta.

SE CARGA:

· Durante el ejercicio del valor de las ventas a precio de costo.

SE ABONA:
· Del importe de las devoluciones sobre venta a precio de costo.

· Del valor de su saldo para saldarla, con cargo a la cuenta de ventas, para determinar la utilidad bruta.

VENTAS: Su saldo es acreedor y representa las ventas netas. Se presenta en la primera parte del estado de resultado para determinar la utilidad bruta.

SE CARGA:

1- Del valor de las devoluciones sobre ventas a precio de ventas.

2- Del valor de las rebajas sobre venta a  precio de venta.

3- Al finalizar el ejercicio del valor del costo de venta para determinar la utilidad bruta.

4- Del importe de su saldo para determinar las perdidas y ganancias.
SE ABONA

1- Del importe de las mercaderías a precio de venta.

2.7 LIBRO DIARIO.
Como se mencionaba anteriormente éste es uno de los registros que el comerciante debe  llevar para asentar sus operaciones diarias, para el caso de este ejemplo se utilizará el siguiente formato de Libro Diario:
	FECHA
	CODIGO DE LA CUENTA
	CONCEPTO
	PARCIAL
	DEBE
	HABER

	
	
	     No de PARTIDA
	
	
	

	
	
	CUENTA DE CARGO
	
	
	

	
	
	   SUBCUENTAS
	
	
	

	
	
	       CUENTAS DE ABONO
	
	
	

	
	
	          SUBCUENTAS
	
	
	

	
	
	REDACCION O VALOR 
	
	
	


USO DE COLUMNAS:
FECHA: en esta se indicara el día, el mes y el año en que se realizo la operación.

CODIGO: Esta columna corresponde al código de la cuenta según el catálogo de la empresa (para el caso de este ejemplo contable no se utilizará).

CONCEPTO: En esta columna se escribirá el número de partida o asiento que se realice, asimismo las cuentas que lo integran, posteriormente las del cargo, seguida de las subcuentas de la misma, seguidas de éstas con un margen o sangría de la columna del Código, esto para distinguir más fácilmente las cuentas de cargo y abono, asimismo las subcuentas de abonos. 

Por último en esta misma columna, está la redacción o conocida como valor de la partida, en la  que se escribirá brevemente en forma clara y precisa, todos los datos que permitan identificar la operación como la documentación probatoria y el número de la misma como facturas, comprobantes etc. y las condiciones que se pactaron en la operación.  

PARCIALES: En esta columna se anotarán las cantidades de las subcuentas ya sean éstas de cargo o abono ambas serán totalizadas y la cantidad pasará a la columna del debe según corresponda al cargo o el abono. 
DEBE: En esta columna se registran el total de los importes de los cargos que corresponda a la cuenta o cuentas de la operación.

HABER: en esta se anotarán las cuentas de abono que se dieron en la operación.

Ejemplo: la empresa “El Amigo”   para este caso las operaciones que generan IVA (impuesto al Valor Agregado) ya sean éstas Debito o Crédito, no se utilizarán. Sólo se espera dar a conocer las reglas del cargo y del abono que se dan en  el Manual que es de aplicación para los comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico, cuya mayoría no es contribuyente. Además, sólo asentaremos las operaciones en el Libro Diario y Mayor Auxiliar y se hará la comprobación de los saldos para establecer la dualidad económica.

Nota: las cantidades usadas en el siguiente modelo serán menores, esto como  ejemplo de  las que pueden ser  usadas por una persona no obligada a llevar contabilidad formal.

2.8 EJEMPLO DE UNA CONTABILIDAD FORMAL

La empresa “El Amigo” inicia sus operaciones del mes de enero de 2009 con los siguientes saldos de su Balance Inicial:

Efectivo en Caja                  $1,800.00

Inventario de mercadería    $   800.00

Mobiliario y equipo              $   200.00

Capital Contable                  $2,800.00    

Durante el mes realizó las siguientes operaciones:

1) 02/01/09  Compro mercadería por valor de $200.00  a la empresa El Baratillo al contado

2)  03/01/09  Las compras anteriores Originaron Gastos por valor de $30.00 que se pagan de contado a la empresa Transportes del  Norte

3)   04/01/09  Vende mercadera a Sr. Juan López  por  $500.00 al contado

4) 10/01/09 Vende mercadería al cedito al Sr. Miguel Pérez por valor de $375.00 

5) 12/01/09   El señor Juan  López nos devuelve mercadería por valor de            $ 20.00 que se le entrega de contado. 

6) 15/01/09 Devolvemos a nuestro  proveedor “El Baratillo” la cantidad de $60.00 por mercaderías que se encontraron dañadas.

7) 20/01/09 El Sr. Miguel Pérez nos cancela $25.00 de su adeudo

8) 25/01/09 Se pagan los recibos de Agua, luz y teléfono por valor de $30.00

9) 27/01/09 Compra Mercadería al crédito la empresa “Claudicar “ por valor de $200.00  

10)  30/01/09 Paga a su proveedor “Claudicar” la cantidad de $100.00 de su adeudo.

A continuación se pasara a registrar las operaciones en el libro Diario:
	
	
	"EL AMIGO"
	
	
	

	
	
	LIBRO DIARIO
	
	
	

	FECHA
	COD
	CONCEPTO
	PARCIAL
	DEBE
	HABER

	01-Ene
	 
	PARTIDA Nº 1
	 
	 
	 

	 
	 
	Efectivo en caja 
	 
	$1,800.00 
	 

	 
	 
	Inventario de Mercadería
	 
	2,000.00
	 

	
	
	Mobiliario y Equipo
	
	200.00
	

	 
	 
	  Capital Contable
	 
	 
	$4,000.00 

	 
	 
	v/ Por la Apertura del Negocio
	 
	 
	 

	 
	 
	El Amigo  al 01/01/09
	 
	 
	 

	02-Ene
	 
	PARTIDA Nº 2
	 
	 
	 

	 
	 
	Compras
	 
	$200.00 
	 

	 
	 
	  Efectivo en Caja 
	 
	 
	$200.00 

	 
	 
	v/por compras de mercadería al 
	 
	 
	 

	 
	 
	contado a la empresa el Batillo
	 
	 
	 

	03-Ene
	 
	PARTIDA Nº 3 
	 
	 
	 

	 
	 
	Gastos sobre Compras
	 
	$30.00 
	 

	 
	 
	   Efectivo en Caja
	 
	 
	$30.00 

	 
	 
	V/por fletes pagados de contado 
	 
	 
	 

	 
	 
	a la empresa Acarreos del Norte 
	 
	 
	 

	04-Ene
	 
	PARTIDA Nº 4
	 
	 
	 

	 
	 
	Efectivo en caja 
	 
	$500.00 
	 

	 
	 
	    Ventas
	 
	 
	$500.00 

	 
	 
	v/ por ventas al contado al señor 
	 
	 
	 

	 
	 
	Juan López 
	 
	 
	 

	10-Ene
	 
	PARTIDA Nº 5
	 
	 
	 

	 
	 
	Cuentas por Cobrar
	 
	$375.00 
	 

	 
	 
	    Ventas
	 
	 
	$375.00 

	 
	 
	v/ por ventas al crédito al Sr. Miguel
	 
	 
	 

	 
	 
	Pérez
	 
	 
	 

	12-Ene
	 
	PARTIDA Nº 6
	 
	 
	 

	 
	 
	Devoluciones sobre Ventas
	 
	$20.00 
	 

	 
	 
	   Efectivo en Caja
	 
	 
	$20.00 

	 
	 
	V/ por devoluciones de mercadería 
	 
	 
	 

	 
	 
	que nos realiza el Sr. Juan López
	 
	 
	 

	15-Ene
	 
	PARTIDA Nº 7
	 
	 
	 

	 
	 
	Efectivo en caja 
	 
	$60.00 
	 

	 
	 
	    Devoluciones sobre Compras
	 
	 
	$60.00 

	 
	 
	V/ por devoluciones realizadas al
	 
	 
	 

	 
	 
	proveedor el Baratillo
	 
	 
	 

	20-Ene
	 
	PARTIDA Nº 8
	 
	 
	 

	 
	 
	Efectivo en caja 
	 
	$25.00 
	 

	 
	 
	   Cuentas por Cobrar
	 
	 
	$25.00 

	 
	 
	V/ el Sr. Miguel nos abona a su
	 
	 
	 

	 
	 
	deuda  que fue contraída el
	 
	 
	 

	 
	 
	10 de enero del presente año
	 
	 
	 

	 
	 
	Pasa al Folio Nº 2
	 
	$4,610.00 
	$4,610.00 

	
	
	
	
	
	2


	 
	 
	Viene del Folio 1 
	 
	$4,610.00 
	$4,610.00 

	25-Ene
	 
	PARIDA Nº 9
	 
	 
	 

	 
	 
	Otros Gastos
	 
	$30.00 
	 

	 
	 
	   Efectivo en Caja 
	 
	 
	$30.00 

	 
	 
	v/ por pagos de recibos de agua, luz
	 
	 
	 

	 
	 
	y teléfono en efectivo
	 
	 
	 

	27-Ene
	 
	PARTIDA N º 10
	 
	 
	 

	 
	 
	Compras 
	 
	$200.00 
	 

	 
	 
	    Cuentas por Pagar 
	 
	 
	$200.00 

	 
	 
	V/ por compras al crédito a la 
	 
	 
	 

	 
	 
	empresa Claudicar
	 
	 
	 

	30-Ene
	 
	PARTIDA Nº 11
	 
	 
	 

	 
	 
	Cuentas por cobrar
	 
	$100.00 
	 

	 
	 
	   Efectivo en Caja 
	 
	 
	$100.00 

	 
	 
	V/por abono a nuestro proveedores 
	 
	 
	 

	 
	 
	Claudicar
	 
	 
	 

	 
	 
	TOTALES
	 
	$4,940.00 
	$4,940.00 


Una vez registradas las operaciones en el libro Diario se pasara a registrarse en esquema de Mayor “cuentas T” y posteriormente se realizara la Balanza de Comprobación que es la que muestra los saldos y movimientos de las cuentas de resultado Deudoras y Acreedoras.
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BALANZA DE COMPROBACION DE SALDOS AL 31/01/09

NOMBRE DE LAS CUENTAS SALDO SALDO
DEUDOR ACREEDOR

Efectiva en Caja $2,005.00
ventario 800,00
Mobilaria y Equipo 700,00

Capital $2,.80000
Compras 400.00
Gastos Sobre Compras 000

Vertas §75.00
Cuentas por Cobrar 350,00
Devaluciones sabre Ventas 7000

Devaluciones sabre compras 60.00
Giras Gastos 000

Cuentas por Pagar T00.00
TOTALES $3835.00 $3835.00





2.9 CLASIFICACIÓN  DE LAS EMPRESAS.

2.9.1  Clasificación  por su tamaño. 

Las empresas de acuerdo a su tamaño pueden clasificarse en: micro, pequeña, mediana y gran empresa, según se presenta a continuación:

Gran Empresa:
La constitución de este tipo de empresa es la que tiene un capital superior a $342,857.14,  y tienen un número de trabajadores que excede a mas de  50 empleados.*

Mediana Empresa:

Es la que su Capital asciende hasta $342,857.14 y el número de trabajadores  es de entre 20 a 49. *

Pequeña Empresa.

Es considerada pequeña empresa aquella que cuenta con un personal entre 11 y 19 empleados y un activo hasta $85,714.29.*

Micro empresa:

Es aquella que posee un máximo de 10 empleados y activos menores de $11,428.47  sus recursos son mínimos.*

*Carlos Briones y Jorge Peña, el sector de la Micro, Pequeña y Mediana empresa en El Salvador, Abril de 1998 Pág. 5.

Existen tres tipos de micro empresas que son diferenciadas por el tipo de población relacionada, entre sus activos  las cuales son los siguientes: 

:

 Micro empresa de subsistencia: 

Es la empresa, cuyo propósito es generar ingresos para mantener el autoconsumo o los gastos familiares, sus ingresos son inferiores a $571.43 al mes, éstas se encuentran en mercados o minoristas de productos como comida o ropa.

Micro empresa de acumulación simple:

Son aquellas cuyos ingresos oscilan entre $571.43 y $2,857.14 dólares mensuales. Sus ingresos cubren sus costos pero  permite invertir más en el capital de su empresa.

Micro empresa de acumulación ampliada:

Son las que sus ingresos les permiten alcanzar excedentes e invertirlos en el crecimiento de la misma. Sus ingresos son superiores a $2,857.14 dólares al mes (8).

 (8) Carlos Briones y Jorge Peña, el sector de la Micro, Pequeña y Mediana empresa en El Salvador, Abril de 1998 Pág. 5.

2.9.2 Clasificación de las empresas por su actividad económica o Giro.

Las Empresas de acuerdo a su actividad económica pueden clasificarse en:

 Industriales:

Su actividad principal es la producción de bienes, mediante la transformación y/o extracción de materia prima y se clasifica en las siguientes:

· Extractivas:

Son las que se dedican a la extracción de recursos naturales, ya sean éstos renovables o no renovables.

· Manufactureras:

Son aquellas que trasforman la materia prima en productos terminados, se clasifican en dos tipos:

-  Empresas que producen bienes de consumo final 

-  Empresas que producen bienes de producción o materias primas 
·  Agropecuaria:
Son las que se dedican a la explotación de la agricultura y la ganadería. 

Comerciales:
Son intermediarios entre el productor y el consumidor, su función principal es la compra-venta de productos terminados, se clasifican en:

Mayoristas: 

Son aquellas que efectúan ventas en gran escala a otras empresas tanto al menudeo como al detalle. 

Menudeo:

Son los que venden productos tanto en grandes cantidades como por unidad ya sea para su reventa o para su uso o consumo final. 

Minorista o Detallista:

Son los que venden productos en pequeñas cantidades al consumidor final. 

Empresas de Servicios:

Son aquellas que no venden productos, sino que prestan servicios para satisfacer las necesidades de las personas. Entre éstas tenemos: transporte público, funerarias, compañías  de seguros entre otras.

2.10   OBLIGACIONES DE  DE LOS COMERCIANTES DE ACUERDO A LA LEY TRIBUTARIA Y MERCANTIL.

2.10.1 Obligación de ser Contribuyente

Los comerciantes de acuerdo a su activo o sus ingresos están obligados de acuerdo a ley tributaria a ser contribuyentes, siempre y cuando cumplan con los requisitos establecidos por la misma, así según el articulo 28 de la Ley de Impuesto a la Transferencia de Bienes Muebles y a la Prestación de Servicios; estarán excluidos como contribuyentes, quienes hayan efectuado transferencias de bienes muebles corporales o prestación de servicios gravadas y exentas, en los doce meses anteriores por un monto menor de cincuenta mil colones ($ 5,714.29) y cuando el total de su activo sea inferior a veinte mil colones ($2,285.71)

Si en el transcurso de cualquier año,  las transferencias de bienes muebles o prestación de servicios o el total de estos sujetos superan los montos señalados, asumirán la calidad de contribuyentes del impuesto, a partir del mes subsiguiente a aquel en que ello ocurra. 

Asimismo quienes inicien actividades estarán excluidos de la calidad de contribuyentes del impuesto, siempre que su activo total inicial  sea inferior a veinte mil colones, ($2,285.71) esta exclusión no será aplicable en los casos de importaciones e internaciones. Art. 29 Ley de Impuesto a la Transferencia de Bienes Muebles y a la Prestación de Servicio (LTBMPS))

El ingreso voluntario como contribuyente del impuesto operará a partir del primero de enero del año calendario siguiente; la Dirección General podrá autorizar el ingreso en cualquier tiempo. Art. 30 (LTBMPS)
Todo sujeto obligado a ser contribuyente deberá cumplir con los requisitos que la ley le exige, entre los cuales se pueden mencionar brevemente los siguientes:

· Emisión de facturas por ventas  a consumidor final y comprobantes de crédito fiscal por ventas a contribuyentes , comprobante de liquidación cuando se trate de comisionistas, o consignatarios que vendan, transfieran o presten servicios por cuenta de terceros , Notas de remisión cuando no se emita el Comprobante de Crédito Fiscal al momento de efectuarse  la entrega real o simbólica de los bienes o de remitirse éstos;  asimismo cuando con posterioridad a la emisión de los Comprobantes de Crédito Fiscal ocurran ajustes o diferencias en los precios, descuentos,  devoluciones, o se hubiera calculado erradamente el débito fiscal,  deberán emitir nuevos Comprobantes de Crédito Fiscal o Notas de Debito  o de Crédito según corresponda que modifiquen los documentos anteriores. Se emitirán  Notas de Débito por las cantidades que aumentan tanto los valores como el impuesto documentado. En cambio, se emitirán notas de Crédito cuando se produzcan disminuciones en éstos Art. 107,108,109 y 110 Código Tributario (CT)

· La facultad de asignar y autorizar los números correlativos de los documentos antes descritos, corresponde exclusivamente a la administración tributaria. 

Los contribuyentes antes de solicitar a la Imprenta  la elaboración de los documentos antes referidos, deberán solicitar a la administración Tributaria la asignación y autorización de la numeración correlativa a la serie cuando corresponda, de los documentos que pretendan emitir. La solicitud puede realizarse por medios manuales o electrónicos. 

Asimismo los que inicien actividades, deben solicitar en el acto de registro o su solicitud de inscripción, la asignación y autorización de la numeración correlativa de los documentos a utilizar. Art. 115 -A

· Declarar los impuestos respectivos de cada mes: pago a cuenta (Art. 151 Código Tributario), declaración de  Impuesto a  la Transferencia de Bienes Muebles y a la Prestación de Servicios; dentro de los diez días hábiles del siguiente mes. Así como la declaración del impuesto sobre la renta ( cada año)

      Art. 91 Código Tributario y Art. 92 Ley del Impuesto sobre la Renta.

· Informar del cambio de domicilio una vez se hiciera, a la administración Tributaria Art. 57 Código Tributario
· Llevar los respectivos libros de compras a contribuyentes, ventas a consumidor final y el de ventas a contribuyentes, empastados y foliados, autorizados  por un contador  público debidamente autorizado por el Consejo de Vigilancia de la de la Contaduría Pública y Auditoria, ya sea en forma manual o computarizada, sus anotaciones deberán totalizarse por período tributario y servir de base para la elaboración de la declaración, en la misma hoja que conste el total de las operaciones deberá firmar el contador del contribuyente que lleve el registro de sus operaciones. Art.141 Código Tributario  

2.10.2  Obligación de llevar contabilidad formal 

Según el artículo 139 de la ley tributaria establece que  se entiende por contabilidad formal la que, ajustándose a uno de los  métodos generalmente aceptados por la técnica contable  apropiada para el negocio de que se trate, es llevada  en libros autorizados en legal forma.

2.10.2.1 ¿Quienes están obligados a llevar contabilidad formal?.

Según el Art. 437 del Código de Comercio (CC). Los comerciantes individuales  con activo inferior a los doce mil dólares ($12,000.00)  de los Estados Unidos de América llevaran su contabilidad por si mismos o personas de su nombramiento.

Los comerciantes individuales cuyo activo en giro sea igual o superior a los doce mil dólares y los comerciantes sociales en general, están obligados  a llevar contabilidad por medio de contadores, de empresas legalmente autorizadas,  bachilleres de comercio y administración p tenedores de libros , con títulos reconocidos por el Estado debiendo estos dos últimos acreditar su  calidad.

Asimismo establece el código de comercio que: 

Los comerciantes individuales cuyo activo en giro sea inferior a los doce mil dólares de los Estados Unidos de América, llevaran un libro encuadernado para asentar separadamente los gastos, compras y ventas, al contado y al crédito. Art. 452 Código de Comercio. 

CAPITULO III 
Sistema de hipótesis
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3.3 OPERACIONALIZACION DE HIPOTESIS.

  HIPOTESIS ESPECIFICA Nº  1

  La falta de instrumentos contables, no les permite conocer la rentabilidad a los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico, departamento de la Libertad en el año 2008

	VARIABLE INDEPENDIENTE
	VARIABLE DEPENDIENTE

	LA FALTA DE INSTRUMENTOS CONTABLES 
	NO LES PERMITE CONOCER LA RENTABILIDAD A LOS MICRO COMERCIANTES

	DEFINICIÓN CONCEPTUAL
	DEFINICIÓN CONCEPTUAL

	Es el conjunto de herramientas que utiliza el contador para registrar las operaciones de una empresa.
	Es la relación que existe entre la utilidad y la inversión necesaria para lograrla.


	DEFINICIÓN OPERACIONAL
	DEFINICIÓN OPERACIONAL

	Son los medios que se utilizan para registrar de manera lógica y ordenada las  operaciones de una empresa 
	Es la falta de conocimientos de los micro comerciantes,  para saber  si se están obteniendo más ganancias que pérdidas en su negocio.



	INDICADORES
	INDICADORES

	· Registros contables: compra, venta, cuentas por cobrar y pagar etc.

·  Medidas para controlar las operaciones comerciales.

· Control de precios.


	· Utilidad del negocio

· Productividad del negocio.

· Ganancia obtenida por la inversión.

· Control de los ingresos, costos y gastos 




HIPOTESIS ESPECÍFICA  Nº 2.
Los medios que utilizan los micro comerciantes para controlar sus operaciones de compra venta entre otras,  no son eficientes para conocer la situación financiera de sus negocios en el Mercado Municipal de San Pablo Tacachico, departamento de La libertad en el año 2008. 

	VARIABLE INDEPENDIENTE
	VARIABLE DEPENDIENTE

	 MEDIOS QUE UTILIZAN LOS MICRO COMERCIANTES 
	NO SON EFICIENTES PARA CONOCER LA SITUACION FINANCIERA DE SUS NEGOCIOS



	DEFINICIÓN CONCEPTUAL
	DEFINICIÓN CONCEPTUAL

	  Conjunto de elementos  disponibles para resolver una necesidad o llevar a cabo  los registros de su negocio.

	Es la que estudia la posibilidad que tiene el agente económico de hacer frente a sus deudas conforme a sus vencimientos, montos y materialización final.

	DEFINICIÓN OPERACIONAL
	DEFINICIÓN OPERACIONAL

	Son las herramientas  por las cuales los comerciantes, registran sus operaciones comerciales como cuadernos, libretas entre otros 
	Es un documento que permite a una empresa, efectuar un análisis comparativo de la misma; incluye el activo, el pasivo y el patrimonio neto

	INDICADORES
	INDICADORES

	· Cuadernos de apuntes.

· En forma mental.

· Por medio de documentos (facturas, recibos, etc.).

· Calendario de actividades para registrar pagos.


	· Liquidez para enfrentar las deudas.

· Crecimiento o disminución del negocio.

· Mala asignación y distribución de los recursos con que cuenta.

· Riesgo para tomar decisiones futuras como adquisición de préstamos. 


3.4   METODOLOGÍA DE LA INVESTIGACIÓN.

3.4.1 Tipo de Investigación.

El estudio que se realizó se ha  clasificado como investigación de tipo Descriptiva;  por ser  una información tanto cualitativa como cuantitativa, con relación a dar a conocer la situación que causa el no contar con instrumentos contables  en los micro comerciantes del Mercado Municipal de  de San Pablo Tacachico. 

3.4.2 Método Analítico:

Con base en el método analítico se elaboró un cuestionario de diez preguntas, dirigido a los micros comerciante del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico.  

Posteriormente se llevó acabo el proceso para el ordenamiento, análisis  e interpretación de los datos, que sirvió como base para la elaboración de las correspondientes conclusiones y recomendaciones sobre el tema de estudio. 

3.4.3 Población y Muestra:

La investigación se realizó teniendo como objeto de estudio a los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico. 

La información para obtener el resultado de la población y posteriormente la muestra, fue obtenida del área de Catastro de la Alcaldía Municipal  de San Pablo Tacachico 

3.4.4 Población:

En esta  investigación se estableció un universo de 80 micro comerciantes  pertenecientes al Mercado Municipal.

3.4.5 La Muestra

Para la toma de la muestra se optó por la siguiente fórmula 
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Donde:

n = Tamaño de la muestra =?

N= Tamaño del universo = 80

P= Probabilidad de acierto= 0.50

Q= Probabilidad de error = 0.50

E= Error mínimo permitido= 0.05

Z= Nivel de confianza = 1.96 (95%)

(9) Gildalberto Bonilla, estadística II, Teoría 2da Edición año 1,999
Desarrollo de la fórmula para la obtención del resultado:
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3.4.6 TÉCNICAS E INSTRUMENTOS USADOS EN LA INVESTIGACIÓN.

3.4.6.1 Técnicas:

Entre las técnicas que se han utilizado está la entrevista dirigida especialmente a los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico. 

Las preguntas serán  del tipo abierta, semiabierta y cerrada, esto con el fin de determinar los efectos financieros que produce la falta de instrumentos contables en los comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico.

3.4.6.2 Instrumentos:

El instrumento recolector de información para la comprobación de la hipótesis usado, consistió en un cuestionario estructurado y dirigido a los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico, Departamento de La Libertad.

3.4.7 PROCEDIMIENTO PARA LA RECOLECCIÓN Y ANÁLISIS DE DATOS:

.  

· Se elaboró un cuestionario el cual fue  administrado  a los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico.

· Los datos recopilados, se ordenaron y se clasificaron de acuerdo a los resultados de la investigación.

· Para el análisis y la interpretación de los resultados se elaboraron cuadros y gráficos correspondientes a la información obtenida y los comentarios que expresan el sentido de los datos.

3.4.8 COMPROBACION DE LAS HIPÓTESIS. 

Considerando que la investigación  es de carácter descriptivo, las características de homogeneidad de la población objeto de estudio, para el rechazo o aprobación de la hipótesis planteada, se optó por la técnica estadística porcentual simple, la cual consiste en la transformación de los números naturales a datos porcentuales, esto con el fin de interpretar y analizar mejor los resultados.  Utilizando la siguiente formula:
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Donde:

F = frecuencia obtenida

N = total cantidad estudiada (muestra)

X = incógnita del porcentaje encontrado en el estudio

Considerando el planteamiento anterior, se decidirá  que para que una hipótesis sea aceptada o rechazada, el resultado porcentual de los datos encontrados con relación a los indicadores y las variables,  debe  ser del 50% mas uno, de lo contrario se rechaza.

Para la comprobación, las variables se convirtieron  en valores porcentuales, éstos se suman y el resultado se divide entre el número de datos; de aquí se partirá para la  aceptación o rechazo de las hipótesis, en cuanto a la hipótesis general, su aceptación dependerá de la aceptación de las hipótesis especificas.

La fórmula para la comprobación de la hipótesis es la siguiente:
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Donde:  

F = total del resultado obtenido

n = el total del universo encuestado

X = la incógnita del porcentaje:

Ejemplo: de una pregunta:

¿En que medida considera usted, que la falta de instrumentos contables afecta su negocio?

g) No le permite conocer la rentabilidad                   36

h) No les permite controlar sus costos e ingresos    30                                           
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COMPROBACION DE LAS HIPOTESIS ESPECIFÍCAS. 

F* frecuencia absoluta 
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Por los datos abtenidos en ésta pregunta, se comprueha la hipdtesis especifica N © 1
parque refieja que el mayar porcentaje de los micro comerciantes consideran que la
falta de instrumentos contables no les permite conocer I rentabilidad en su negocio
(55%).

PREGUNTA PORCENTAJE
Cansidera usted que son eficientes 1os | ST NO

medios que utiiza para controlar sus|[F % F %
operaciones comerciales? 0 21 52 79

Por los datos obtenidos en esta pregunta relacionada con la pregunta N° 3 de I3 encuesta,
I cual reflejaba que los medios utiizados por los micra comerciantes como cuadermo o
mentalmente, no son eficientes para controlara las operaciones comerciales y conocer la
situacitn financiera, ya que el mayor porcentaje de los comerciantes asi lo manifestd (79%)
por los tanto se comprueba la hipetesis especifica N° 2, ya que es poco el parcentaje (21%)
que consideran que son eficientes sus medios.





CAPITULO IV

Análisis de los resultados de la investigación, conclusiones y recomendaciones
4.1 Análisis de los resultados de la investigación.
Comprende el análisis de los resultados de la encuesta dirigida a los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico, la cual contenía 10 preguntas que conforman el cuestionario para este sector.

Al analizar los resultados de la investigación se puede concluir sobre la comprobación de las hipótesis planteadas por el equipo de investigación.

4.2 ANÁLISIS Y TABULACION DE ENCUESTA DIRIGIDA A MICRO COMERCIANTES DEL MERCADO MUNICIPAL DE SAN PABLO TACACHICO.

Pregunta Nº 1 ¿A cuanto ascienden  sus ingresos mensuales en el negocio que posee actualmente?

Objetivo: Clasificar a los micro empresarios de acuerdo a sus ingresos, en la categoría de micro empresas  subsistencia, acumulación simple y acumulación ampliada.

CUADRO Nº 1

CLASIFICACIÓN DE LOS MICRO COMERCIANTES SEGÚN SUS INGRESOS MENSUALES.
	RANGO DE INGRESOS MENSUALES
	FRECUENCIA ABSOLUTA
	FRECUENCIA RELATIVA (%)

	a) A menos de $571.43
	31
	47%

	b) De $571.43 a $2,857.14
	31
	47%

	c) A mas de $2,857.14
	4
	6%

	TOTAL
	66
	100%


[image: image18.emf]47%

47%

6%

A MENOS DE $571.43

DE $571.43 A $2,857.14

A MAS DE $2,857.14


De 66 micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico, el 47% se encuentra en la categoría de micro empresa de Subsistencia, a las cuales, lo que ganan sólo les permite cubrir lo necesario, este tipo de micro empresa se ubica dentro del mercado como los negocios mas pequeños, entre ellos las ventas de verduras y frutas. Así mismo con un 47% están los micro comerciantes que se ubican en la categoría de acumulación simple, es decir que su posición les permite cubrir sus costos y seguir invirtiendo, mientras que con un 6%  están los que se encuentran en la categoría de micro empresa de Acumulación Ampliada. Lo cual según esta categoría les permite alcanzar mayores ingresos que son invertidos en la misma. En esta categoría están los negocios como bazares y las tiendas que comercializan  artículos de primera necesidad los cuales algunos de ellos  abastecen a otros en los productos (son sus Proveedores), dichos propietarios cuentan hasta con dos locales en el mercado.

Pregunta Nº 2 ¿Es usted contribuyente del fisco (Ministerio de Hacienda)?

Objetivo: Conocer  cuantos de los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico declaran Impuestos Fiscales?

CUADRO Nº 2

CLASIFICACIÓN DE LOS MICRO COMERCIANTES DEL MERCADO MUNICIPAL DE SAN PABLO TACACHICO, QUE DECLARAN IMPUESTOS FISCALES.

	ALTERNATIVA
	FRECUENCIA ABSOLUTA
	FRECUENCIA RELATIVA (%)

	SI
	0
	0%

	NO
	66
	100%

	TOTAL
	66
	100%
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Como era de imaginar al preguntar a los comerciantes del Mercado Municipal si eran contribuyentes del fisco, el 100% respondió que no, algunos manifestaban que por estar en un mercado no están obligados a declara Impuestos Fiscales. Si analizamos el cuadro  anterior podemos observar que el 47% de los comerciantes encuestados tienen   ingresos de más de  $571.43 y un 6% tiene ingresos mensuales de más de $2,857.14.  Ambos resultados si los multiplicamos por los doce meses del año nos darían un total que sobrepasa los $5,714.29 para tener la calidad de contribuyente como lo expresa la Ley del Impuesto a la Transferencia de Bienes Muebles y a la Prestación de servicio en el artículo 28. Que expresa que estarán excluidos como contribuyentes quines  hayan efectuado transferencia de bienes mubles y prestación de servicio en los doce meses del año por un monto menor de cincuenta mil colones ($5,714.29). Esto refleja que los comerciantes que están ubicados dentro de estas dos categorías  estarían obligados a ser contribuyentes.

Pregunta Nº 3 ¿Qué medios utiliza usted para controlar sus operaciones comerciales( compra, ventas, clientes, etc.)

Objetivo: Conocer los medios que utilizan los micro comerciantes para registrar las principales operaciones financieras.

CUADRO Nº 3

MEDIOS QUE UTILIZAN LOS COMERCIANTES PARA CONTROLAR SUS OPERACIONES FINANCIERAS.
	ALTERNATIVA
	FRECUENCIA ABSOLUTA
	FRECUENCIA RELATIVA (%)

	a) Cuaderno de apuntes
	25
	38%

	b) Mentalmente
	41
	62%

	c) Otros
	0
	0%

	TOTAL
	66
	100%
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Al preguntar al micro comerciantes que medios utilizan para registrar las operaciones de compras, ventas, clientes, entre otras; el 38% manifestó que utilizan cuadernos y libretas, pero la mayor parte de ellas solo registran las cuentas por cobrar a sus clientes donde solo escriben el nombre del cliente y la cantidad adeudada.

El defecto de este método es que solo les esta proporcionando información insuficiente, ya que no registran varios componentes que harían mas eficaz las cuentas por cobrar como son: Nombre y apellidos completos así como el numero de Documento Único de Identidad (DUI), numero telefónico, y establecer un limite de crédito según la capacidad del cliente, intereses por mora, entre otras como se propone en el manual practico de contabilidad para no contadores en el Capitulo V de esta tesis. 

Además un 62% argumento que sus operaciones comerciales no las registran en ningún tipo de medios (cuadernos, libretas etc.) sus operaciones las realizan mentalmente. Un ejemplo de ello manifestaban algunos comerciantes que si compraban un artículo a un precio de $5.00 ellos lo venden en $6.00 argumentando haber ganado $1.00 en la transacción. A simple vista se puede observar que la mayoría de los comerciantes que utilizan esta técnica no pueden calcular los gastos en que incurrieron para adquirir los productos, lo cual nos le permite conocer la utilidad neta de sus operaciones y medir con eficacia su rentabilidad.

Pregunta Nº 4  Si su respuesta fue “a” o “b” de la pregunta anterior (Nº 3)    ¿Considera usted que son eficientes esos medios para controlar sus operaciones comerciales?

Objetivo: Evaluar la eficiencia de los medios utilizados por los micro comerciantes
CUADRO Nº 4

OPINION DE LOS MICRO COMERCIANTES SOBRE LA EFICIENCIA DE LOS MEDIOS QUE UTILIZAN PARA CONTROLAR SUS OPERACIONES COMERCIALES.
	ALTERNATIVA
	FRECUENCIA ABSOLUTA
	FRECUENCIA RELATIVA (%)

	a) SI
	14
	21%

	b) NO
	52
	79%

	TOTAL
	66
	100%
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Al preguntar a los comerciantes si son eficientes los medios que utilizan para registrar las principales operaciones que realizan en su negocio, el 79% considera que no son eficientemente adecuados; ya que no les permite registrar todas las operaciones que realizan.

 La mayoría como se mencionaba anteriormente, en la pregunta numero tres; realizaban sus operaciones comerciales mentalmente (62%) consideran que no es bueno hacerlo así, argumentando que muchas veces se les olvida sobre todo cuando se trata de pagar.  

Mientras que un 21% consideran que los medios que usan son eficientes, sobre todo para controlar lo más importante como son las cuentas por cobrar a sus clientes.

Pregunta Nº 5 ¿En que medida considera usted, que la falta de instrumentos contables afecta su negocio?

Objetivo: Analizar en que medida los comerciantes del Mercado Municipal consideran que la falta de instrumentos contables afecta su negocio.
CUADRO Nº 5

NUMERO DE COMERCIANTES QUE CONSIDERAN QUE LA FALTA DE INSTRUMENTOS CONTABLES AFECTA SU NEGOCIO.
	ALTERNATIVA
	FRECUENCIA ABSOLUTA
	FRECUENCIA RELATIVA (%)

	a)No le permite conocer la rentabilidad 
	36
	55%

	b) No le facilita controlar sus costos e ingresos
	30
	45%

	c) Otros
	0
	0%

	TOTAL
	66
	100%
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La rentabilidad es conocida por los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico como la obtención de ganancia en su negocio por medio de la inversión que realizan. Los comerciantes consideran rentable su negocio cuando sienten que este va en aumento; pero a la vez tienen la incertidumbre si técnicamente su negocio es rentable pues no cuentan con una herramienta o instrumento que les permita calcular esa rentabilidad y es  una de las razones por las cuales un 55% sienten el impacto de saber si su negocio es en realidad rentable o no.

Por otro lado un 45% consideran que al no contar con un instrumento contable no se pueden calcular de manera eficiente y eficaz los costos, gastos e ingresos que tienen en su negocio. Lo cual a la vez  por la falta de  estos medios de control caen en una incertidumbre a la hora de querer tomar decisiones en su negocio como por ejemplo aumentar el capital por medio de préstamos bancarios (endeudamiento) sin saber si cuentan con la capacidad de pago necesaria para tomar esta decisión

Pregunta Nº 6 ¿En que forma considera usted que le beneficiaria el llevar un instrumento contable sencillo y practico en su negocio?

Objetivo: Determinar el nivel de  aceptación por parte de los comerciantes ante una  propuesta contable.

CUADRO Nº 6

OPINION DE LOS COMERCIANTES SOBRE EL BENEFICIO QUE LES TRAERIA UN INSTRUMENTO CONTABLE.
	ALTERNATIVA
	FRECUENCIA ABSOLUTA
	FRECUENCIA RELATIVA (%)

	a) Mejor control de los recursos
	10
	15%

	b) Conocer la rentabilidad
	24
	36%

	c) Mejorar la productividad
	13
	20%

	d) Controlar mejor sus costos gastos e ingresos
	19
	29%

	TOTAL
	66
	100%
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Los comerciantes conscientemente y sabedores que los medios que utilizan para registrar su operaciones comerciales como lo manifestaban  el 79% en la pregunta anterior Nº 3, no son los más adecuados, ya que no les permite conocer eficientemente la situación financiera y medir la rentabilidad de su negocio, por ello, gran parte de los comerciantes encuestados consideran que  si llevaran un registro contable les beneficiaria en conocer la rentabilidad o la ganancia  en sus negocio como lo manifiesta el 36%,  así mismo el 29% consideran que por medio de un instrumento contable controlarían mejor su costos e ingresos, ambas mayorías estarían dispuesta a aplicar un manual practico de contabilidad y sencillo entre ellos el 83% como se muestra en el cuadro Nº 10..

Por otra parte un 20% expresan que mejoraría su productividad en el negocio, ya que por medio de un instrumento contable medirían el crecimiento o reducción en su negocio y a la vez sabrían tomar las decisiones correctas para hacerlo más productivo.

Así también un15% consideran que controlarían mejor sus recursos tanto los bienes y derechos, como las deudas y obligaciones (Activo y Pasivo).    

Pregunta Nº 7 ¿Cómo asigna usted los precios a los productos que vende en su negocio?

Objetivo: Conocer las formas que los comerciantes del Mercado Municipal utilizan para establecer los precios a sus productos.

CUADRO Nº 7

CLASIFICACIÓN DE PRECIOS QUE LOS COMERCIANTES UTILIZAN PARA VENDER SUS PRODUCTOS.
	ASIGNACION DE PRECIOS
	FRECUENCIA ABSOLUTA
	FRECUENCIA RELATIVA (%)

	a) En base a un porcentaje
	11
	17%

	b) En base a la competencia
	36
	55%

	c) De acuerdo a la ganancia que desea obtener
	19
	28%

	d) Otros
	0
	0%

	TOTAL
	66
	100%
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En el Mercado Municipal la necesidad de vender ha hecho que muchos comerciantes tengan que competir entre ellos, nadie quiere quedar atrás de nadie por lo que muchos establecen los precios de acuerdo a sus competidores; es así que el 55% de los encuestados lo expresaba de esa manera.  Mientras tanto un 28% establecen sus precios de acuerdo a su costo y la ganancia que espera obtener, este sector son los que dentro del Mercado tienen menos competencia y los productos que comercializan son de primera necesidad entre ellos podemos mencionar carnes y pollos.

Por otro lado con un 17% están los comerciantes que establecen sus precios de acuerdo a un porcentaje sobre sus costos de mercadería lo cual no es superior a un 25% y en algunos productos de mayor competencia con otros comerciantes el margen de ganancia se reduce hasta un 10%. Ejemplo de ello se puede mencionar un producto como el café a granel cuyo costo para el comerciante es de $1.00 según lo manifestaba uno de ellos, el precio de venta a consumidores seria de $1.25 por libra. Como se puede apreciar el margen de ganancia es del 25% estos comerciantes que utilizan esta medida son los que se consideran como los mas fuertes del Mercado Municipal.

Pregunta Nº 8 ¿Considera usted que al proporcionarle técnicas de asignación de precios en un manual contable mejoraría la ganancia o productividad en su negocios?

Objetivo: Conocer el grado de aceptación que tienen los comerciantes sobre nuevas técnicas de asignación de precios.

CUADRO Nº 8

NIVEL DE ACEPTACION DE LOS COMERCIANTES SOBRE LAS NUEVAS TÉCNICAS DE ASIGNACION DE PRECIOS.
	ALTERNATIVA
	FRECUENCIA ABSOLUTA
	FRECUENCIA RELATIVA (%)

	a) SI
	63
	95%

	b) NO
	3
	5%

	TOTAL
	66
	100%
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De un total de 66 micro comerciantes encuestados, el 95% manifiesta que al tener mejores técnicas para establecer sus precios en los productos que comercializan, mejoraría la ganancia y la productividad de su negocio, e inclusive se haría mayor competitivo su establecimiento. La necedad de conocer mejores técnicas de precios por parte de los comerciantes del Mercado Municipal es aceptable por la mayoría; los cuales estarían dispuesto a implementar en su negocio. 

Por otra parte un 5% manifiestan que las técnicas que ellos utilizan son las adecuadas pues sienten que su negocio es productivo.

Pregunta Nº 9 ¿Considera usted que son importantes los registros contables en los negocios?

Objetivo: Determinar el grado de importancia que tienen los  micro comerciantes sobre los registros contables.   
CUADRO N º 9

OPINION DE LOS MICRO COMERCIANTES DEL MERCADO MUNICIPAL DE SAN PABLO TACACHICO QUE CONSIDERAN IMPORTANTES LOS REGISTROS CONTABLES EN LOS NEGOCIOS.

	ALTERNATIVA
	FRECUENCIA ABSOLUTA
	FRECUENCIA RELATIVA (%)

	a) SI
	66
	100%

	b) NO
	0
	0%

	TOTAL
	66
	100%
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Sin lugar a duda los registros contables son de gran importancia en los negocios, pues permiten conocer la situación financiera de los mismos, además sirven para la toma de decisiones. Conocer la rentabilidad a sido para los micro empresarios lo mas importante tal y  como lo manifestaba el  36%  en el cuadro Nº 5 así como otros beneficios entre ellos controlar sus recursos, los costos, gastos e ingresos del negocio.

Es por esta razón que el 100% de los encuestados considera que son importantes los registros para el control de las operaciones en los negocios. Mismo que estarían dispuestos el 83 % como lo expresan en el cuadro Nº 10 a  aplicarlos siempre y cuando estos sean prácticos y sencillos  y que les permita conocer la situación financiera de su negocio.

Pregunta Nº 10: ¿Estaría de acuerdo en implementar un Manual de Contabilidad Practico y sencillo, que le permita registrar las principales operaciones comerciales en su negocio?

Objetivo: Medir el grado de aceptación que tiene el Manual Contable para los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico.

CUADRO Nº 10

NÚMERO DE COMERCIANTES QUE ESTARÍAN DISPUESTOS A IMPLEMENTAR EL MANUAL PRACTICO DE CONTABILIDAD PARA REGISTRAR SUS OPERACIONES COMERCIALES.
	ALTERNATIVA
	FRECUENCIA ABSOLUTA
	FRECUENCIA RELATIVA (%)

	a) SI
	55
	83%

	b) NO
	11
	17%

	TOTAL
	66
	100%
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La importancia de los registros contables en los negocios es clara, como lo manifestaba el 100% de los comerciantes encuestados; porque  consideran que son de gran importancia para controlar y administrar de manera eficiente y eficaz un negocio. Es por ellos que el 83% de los encuestados, estaría de acuerdo en implementar registros contables en su negocio, siempre y cuando estos sean fáciles y sencillos de aplicar a sus operaciones comerciales. Algunos de ellos manifestaban que si alguien se los enseñara a usar seria más fácil.

Como equipo consientes de esta problemática que enfrentaríamos a la hora de aplicar el manual a los comerciantes; se opto por enseñárselos a los alumnos del tercer año de contaduría del Instituto Nacional de San Pablo Tacachico, para que estos al salir de sus estudios e incorporarse a la vida productiva en los negocios, sean los capacitadores inmediatos a los micro comerciantes no solo del mercado municipal, si no de todo el municipio de San Pablo Tacachico.

Es por ello que consideramos el objetivo del manual cumplido, esperando a la vez que al mediano o largo plazo los comerciantes estén aplicando este manual y así conocer y mejor la situación financiera de su negocio.

Por otra parte existe un 17% que consideran que seria difícil puesto que su nivel académico es muy bajo y consideran complicado el implementarlo en su negocio, sobre todo la gente de la tercera edad que no tienen a nadie que les ayude para que puedan implementarlo. Aunque consideran que si seria de gran importancia para su negocio.

4.3 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.

Al finalizar el análisis de los resultados obtenidos de la investigación en lo Micro Comerciantes de Mercado Municipal de San Pablo Tacachico, han dado origen a las siguientes conclusiones:

4.3.1 CONCLUCIONES:

1) La mayor cantidad de comerciantes (79% ver cuadro Nº 4) en el Mercado Municipal de San Pablo Tacachico, no cuentan con instrumentos necesarios para registrar y controlar sus operaciones comerciales; lo que significa que es difícil para ellos conocer la situación financiera que se esta dando dentro de sus negocios.

2) El 36% de los micro comerciantes del Mercado Municipal considera que seria muy beneficio el llevar un instrumento contable de registro en su negocio, que le permitirá conocer su rentabilidad, lo que para ellos consideran de mucho beneficio.

3) El 100% de los Micro Comerciantes del Mercado Municipal no declaran impuestos Fiscales aunque la mayoría se ubican en la categoría para ser contribuyente la cual es tener ingresos anuales mayores a cincuenta mil colones ($5,714.28).

4)  El 100% de los micro comerciantes del Mercado Municipal consideran que son importantes los registros contables en los negocios; por lo tanto el 83% estaría de acuerdo en implementar registros contables por medio de un manual práctico y sencillo de contabilidad, el cual les permita conocer la situación financiera del negocio  y la rentabilidad del mismo.

4.3.2 RECOMENDACIONES

1) Que los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico implementen el Manual Práctico de Contabilidad para que puedan conocer la Rentabilidad y Situación Financiera de sus negocios el cual les servirá para la toma de decisiones acertada.

2) A la Universidad Monseñor Oscar Arnulfo Romero, por medio de Proyección Social,  implementar la propuesta que aquí se plantea en el Capitulo V, a otros municipios del departamento de Chalatenango que estén en las mismas condiciones de los comerciantes de Mercado Municipal de San Pablo Tacachico.

3) A los micro comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico que estén obligados de acuerdo al Código Tributario a declarar impuestos fiscales, a inscribirse como  contribuyentes del fisco

4) A los alumnos que egresen de Licenciatura en Contaduría Publica que estén en proceso de tesis a retomar el manual que aquí se plantea (Capitulo V) para ampliarlo a otras áreas como servicio e industria siempre de ayuda a los micro empresarios incluyendo a aquellos que son contribuyentes  

CAPITULO V

Manual práctico de contabilidad para no contadores
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INTRODUCCION

El presente Manual es una herramienta de control para facilitarle de alguna forma a los micro comerciantes del mercado Municipal de San Pablo Tacachico no obligados a llevar contabilidad formal, una mejor  forma de  controlar  sus operaciones comerciales, así como conocer la utilidad del mismo, a la vez facilita evaluar la rentabilidad de su negocio por medio del Estado de Resultado que se presenta y la forma de cómo se elabora.

Con  base al Articulo 452 de código de comercio* y las necesidades de los micro comerciante del mercado municipal de San Pablo Tacachico de conocer su situación financiera, proponemos el manual practico de contabilidad sencillo basado en la contabilidad tradicional  y que puede ser  aplicado por empresarios tanto contribuyentes, como los no contribuyentes del fisco. Dicho manual consta de  de tres partes: En la primera   parte se muestra como registrar las operaciones comerciales más comunes en los principales registros comerciales, que los micro empresarios pueden utilizar como  son: registro de compras y las ventas al crédito y al contado así como los gastos, así mismo la manera de como elaborar el recuento físico de inventario.

*Art. 452: Los comerciantes  individuales cuyo activo en giro sea inferior a los doce mil dólares de los Estados Unidos de América,  llevaran un libro encuadernado para asentar separadamente los gastos, compras y ventas, al contado y al crédito. En dicho libro harán al final de cada año, un balance general de todas las operaciones de su giro, con especificación en los valores que forman el activo y pasivo.

En la segunda  parte se presenta como elaborar el Estado de Resultados  al final del año o  mes de operaciones. Así como la importancia del mismo que tiene en los negocios para conocer medir la  rentabilidad  del mismo entre otras. Así mismo se elabora el ejercicio contable de la contabilidad formal visto en el Capitulo II del Marco de Referencia, al Manual Práctico. Cabe aclarar que el ejemplo que se hará, es para una comerciante no contribuyente del fisco. Si una persona es contribuyente y desea aplicarlo puede hacer uso del el, con excepción en los libro de Compra y venta que se presenta en el manual, ya que por ley el debe poseer estos registro para registrar esas operaciones así como el Impuesto al Valor Agregado IVA, por lo tanto puede hacer uso de los demás registro o Estados Financieros.

 Por ultimo en la tercera parte se sugieren algunas técnicas para establecer precios, problemática que enfrentaban muchos comerciantes en el mercado Municipal de San Pablo Tacachico por la falta de conocimientos de los mismos.

OBJETIVO GENERAL.
Dar a conocer a los micros comerciantes del Mercado Municipal de San Pablo Tacachico (contribuyentes y no contribuyentes) una nueva forma de contabilidad básica, basada en la contabilidad tradicional que permita registrar y controlar las principales operaciones financieras que se realizan en la actividad normal de la empresa.

OBJETIVOS ESPECIFICOS. 

· Ampliar Y fortalecer técnicas contables que permitan a los comerciantes un mejor control contable y a la vez administrativo de su negocio a través del presente manual contable. 

· Impartir y dar a conocer el presente manual a los alumnos del tercer año de contaduría publica que realizan sus horas sociales en las micro  empresas del municipio de San Pablo  Tacachico, para que se conviertan en un efecto multiplicador del mismo, siendo estos los capacitadores inmediatos a los micro empresarios, para que estos puedan al corto o largo plazo aplicarlos por si mismos.

UTILIDADES DEL MANUAL

· Es una herramienta fácil y sencilla que le permite al micro  empresario registrar las principales operaciones financieras de su negocio.

· Permite conocer inmediatamente los saldos de las principales cuentas financieras como clientes, compras, efectivo entre otras. En el momento que el empresario lo desee.

· Por la disponibilidad de datos; sirve como herramienta básica para la toma de desiciones.

· Puede ser aplicado por contribuyentes y no contribuyentes así como por los no obligados a llevar contabilidad formal.

· Evita los registros engorrosos de la contabilidad tradicional como partidas mayorización balances de comprobación, hojas de detalle, etc. Para conocer los saldos de las principales cuentas (compra, ventas, clientes, efectivo etc.). 

· El resultado de los saldos es el mismo que el de la contabilidad tradicional.

 PRINCIPALES  REGISTROS PARA EL CONTROL DE LAS OPERACIONES COMERCIALES, DIARIAS, MENSUALES Y /O ANUALES.

Muchas veces los comerciantes sobre todo los micros empresarios no llevan un control de sus operaciones que realizan, ya sea por la falta de recursos para contratar un contador o por no estar obligados ante la ley para realizar dichos registros, sobre todos los que no son contribuyentes.

Es por eso que muchas veces los micros y pequeños empresarios ignoran, su situación financiera, la cual puede estar teniendo buenas ganancias así como pérdidas en su negocio.

En el siguiente diagrama se muestra un proceso contable fácil y sencillo que el comerciante puede emplear lo cual le permite un mejor control financiero de su negocio, así como conocer las pérdidas o ganancias que están obteniendo ya sean mensual o al final de cada año.

Los registros que se proponen son los siguientes:

· .Registro de ventas  diarias al menudeo (no aplica para contribuyentes)

·  Libro de ventas  mensuales (no aplica para contribuyentes) 

· Registro de clientes por ventas al crédito (cuentas por cobrar)

· Registro de compras mensuales (no aplica para contribuyentes)

· Registro de compras al crédito

· Tarjetas para el recuento físico de inventario (mercadería) que pueden ser utilizadas al inicio y final de cada año*

· Libro de ingresos y egresos (Caja)  mensuales

· Formato de gastos generales

* El inventario final al 31 de Diciembre es igual al inventario inicial al 01 de Enero del siguiente año.

  DIAGRAMA DEL PROCESO CONTABLE PARA CONOCER LA UTILIDAD O PÉRDIDA FINANCIERA DEL NEGOCIO

(LOS CUADROS MARCADOS CON AZUL, SON LOS REGISTRO PROPUESTOS EN EL MANUAL)
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* Es la mercadería con la que cuenta la empresa para la venta 

**  es la suma del inventario inicial mas las compras netas, menos el inventario final

Como se puede apreciar en el diagrama anterior la utilidad que se obtiene al principio se conoce como utilidad bruta, ya que falta restarle los gastos para obtener la Utilidad Neta. Por el contrario si los gastos son mayores a la utilidad bruta el resultado se anotara entre paréntesis y se entenderá como Perdida Neta del periodo. Se considera perdida neta cuando los costos (compras)   y los gastos son mayores que las ventas.

A continuación se pasara a explicar la estructura de cada registro que se menciono anteriormente, luego se elaborara un ejercicio para hacer uso de ellos y así posteriormente obtener la utilidad o perdida financiera del negocio.

LIBRO VENTAS AL MENUDEO (VENTAS DIARIAS)

Este libro es un registro que pueden  tener los empresarios,  el cual les va a permitir tener un mejor control de sus ventas al final de cada día de clientes que realizan compras pequeñas. Algunos empresarios utilizan la factura abierta (sobre todos los contribuyentes del fisco), en la cual van escribiendo las ventas que realizan al menudeo que no necesiten factura específica para un solo consumidor, y al final del día obtienen un total que se traslada al registro de ventas a consumidor final.

Para el caso de aquellos micros empresarios que no estén obligados  a ser contribuyente o sea a  emitir facturas, se propone el siguiente cuadro, en el cual pueden registrar en hojas separadas de papel o en un cuaderno que contenga las siguientes columnas:

· Cantidad: En esta columna se escribirá el  número de artículos del mismo tipo que venda.

· Concepto: Aquí se escribirá la descripción del articulo vendido

· Precio unitario: en esta columna como su nombre lo dice se escribirá el precio unitario de cada articulo

· Precio total:  En esta columna se escribirá el total de la venta, resultado de multiplicar la cantidad de artículos por el precio unitario

A Continuación se presente el formato del cuadro  mencionado, el cual al final de cada día se obtiene el total, para posteriormente trasladar esa cantidad al libro de ventas que se explicara mas adelante.
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Ejemplo: la empresa El Bonito (no contribuyente) dedicada a la comercialización de artículos de primera necesidad, el 01 de Enero de 2009 realiza las siguientes ventas diarias las cuales registra en el libro ventas al menudeo de la siguiente manera:
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El total de la venta del día, es de $24.00, que posteriormente se registrara en el libro de ventas mensuales.

 LIBRO VENTAS MENSUALES 

En  este registro se hace el resumen de las ventas que se realizan al  mayor y al menor, así como al crédito y al contado en el transcurso de cada mes.

Este libro puede ser utilizado solo por los no contribuyentes  que deseen tener un mejor control de las ventas que realizan en su negocio.

Este registro cuenta con siete columnas (según las necesidades más comunes de las empresas) las cuales se explican a continuación:

· Fecha: en esta columna se escribirá el día y el  mes que se realiza la venta  al por mayor  (a un cliente especifico que realice  compras de varios artículos ya sean al crédito o al contado) o el total de las venta obtenidas al menudeo.  

· Nombre del cliente: En esta columna como su nombre lo dice se escribirá el nombre de cada cliente que realice compras mayores al crédito o al contado. También aquí se escribirá el total de las ventas al menudeo con el nombre “venta del día”

· Crédito y al Contado: en estas dos columnas se escribirá el total de la venta que fue al crédito o al contado, en el caso que un cliente realice compras parte al crédito y parte al contado se especificara cada una ellas por la cantidad de la misma en la columnas respectivas y la sumatoria de ambas pasar a la columna venta total.

· Descuentos: muchas empresas realizan descuentos  por ventas al contado o por mercaderías pasadas de moda como ropa u otros, muchas veces posteriores a las ventas tanto al crédito como al contado.

· Devoluciones: esta columna se escribirá el valor de la mercadería que los clientes devuelven, sean estas por encontrarse defectuosas o por  no ser la que ellos pidieron. Ambas se restan a las ventas al crédito o al contado para posteriormente trasladar el resultado a las ventas totales ya se estas que se den posteriormente a las ventas.

· Total de ventas: en esta ultima columna se traslada el total de las ventas diarias al  por mayor  o el total de las ventas al menudeo, las cuales se van sumando en la columna ventas totales para conocer en el momento que se desee el total de las ventas realizadas en una fecha determinada. para el caso de los contribuyentes estos registran las ventas ya sea en el libro ventas a consumidor final o ventas a contribuyentes.
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FORMA DE UTILIZACIÓN:

La empresa El Amigo realiza ventas el día 01 y 02 de Enero 2009  a los siguientes clientes:

01/01

Juan Gonzáles         $200.00  al contado

José Morataya            $150.00 al crédito 

Miguel Castro            $ 40.00 al contado 

Venta del día             $24.00

02 de Enero

Carlos Franco            $60.00 al contado 

Miguel Castro  devuelve mercadería por $5.00 

Estela Flamenco         $75.00 al crédito según factura 005 plazo 60 días

Venta del día              $40.00

A continuación se pasara al registro de las operaciones al libro de venta de la siguiente manera:
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REGISTRO DE VENTAS AL CRÉDITO (CLIENTE O CUENTAS POR COBRAR)

Este registro es muy importante en todos los negocios que  realizan ventas al crédito, porque les permite tener un mejor control,  utilizando una hoja por cada cliente. Algunos micro empresarios incluso pequeños, utilizan un cuaderno donde solo escriben el nombre del cliente y la cantidad de crédito por venta o servicio que se brinde, sin mayores detalles que posteriormente sirven para recuperar cuentas morosas o incobrables, así como también por clientes que fallecen y nadie se responsabiliza de esa cuenta y se convierte en un gasto para la empresa.

En el siguiente cuadro de registro de ventas a crédito, se especifica en una forma clara y mas detallada para el mejor control de los clientes, donde en el encabezado incluye:

· Nombre del cliente: es importante que la empresa escriba el nombre completo de su cliente y su apellido conforme a su Documento Único de identidad (DUI).

· DUI o NIT: al igual que el nombre es importante escribir un número de identificación ya sea el DUI o el NIT del cliente esto para tener un mejor control  si en un dado caso no paga, y la empresa decida llevarlo a juicio.

· Dirección: En esta casilla es importante escribir la dirección completa del cliente para poder realizar cobros posteriores en caso de que se atrase o no pague, 

· Teléfono: Hoy en día es difícil que una persona no posea teléfono  y esto es muy importante para poder realizar cobros vía este medio, si el cliente no posee teléfono es importante que brinde el nombre de un vecino, familiar o amigo cercano a el que si posea teléfono para un mejor control.

· Limite de crédito: esto es muy importante para la empresa establecerlo, porque muchas veces se da ventas al crédito demasiado elevadas a clientes que no poseen muchos ingresos o capacidad de pago, y luego vienen los problemas que los cliente no pagan completo la deuda porque no alcanzan y solo van abonando un poco cada vez hasta que llega un punto en que ya no pagan lo ultimo que les queda. Es por eso que la empresa fijara el límite de crédito de acuerdo a la capacidad de pago que consideren que poseen sus clientes la cual puede variar por cada uno de ello ya que no todos  poseen la misma capacidad de pago.

· Intereses por mora: este le ayuda a la empresa en caso de que su cliente se atrase con el pago establecido en plazo señalado, y le ayuda a que sus clientes le cancelen más rápido por el temor a tener que pagar intereses por retraso. Este tipo de interés la empresa es libre de establecerlo, se recomienda no ser excesivo al 5%.

Ahora bien una vez conocido el encabezado que debe llevar un registro de clientes, se pasara a explicar el cuerpo del mismo que incluye 8 columnas, las cuales se detallan a continuación:

· Fecha: en esta columna se detallara el día y mes que se realice la venta al crédito o los abonos así como los descuentos o devoluciones que se realizan posteriormente a la venta que hagan disminuir el saldo pendiente del crédito.

· Plazo: esta columna es para determinar el plazo a que se dará la venta al crédito, la cual se pactara con el interes por mora en caso de retrazo del mismo. El plazo a establecer es determinado por cada empresa lo cual puede ser de 30, 60 o 90 día, para el caso de las comerciales, los plazos pueden ser mayores, dependiendo de las políticas de cada una de ellas.

· Factura: Como se mocionaba anteriormente esta columna es para el caso de las personas que son contribuyentes y que emiten facturas.

· Total: En esta columna se escribirá el total de la venta realizada al crédito, que al mismo tiempo se trasladara esa cantidad a la columna saldo pendiente; el cual aumentara según las ventas al crédito que realice la empresa al cliente, y disminuirá con los abonos, descuentos y devoluciones que el cliente realice posteriormente a la venta. 

· Descuentos y devoluciones: estas dos columnas aunque separadamente están para especificar mejor las operaciones. Ambas  disminuirán el saldo pendiente posterior a la venta, según sea el caso si se realizase descuentos, muchas veces por pronto pago, o devoluciones por mercadería dañada o defectuosa.

· Abonos: aquí se escribirán los abonos parciales o totales que el cliente realice posteriormente a la venta para disminuir su saldo. Cuado cancele su deuda por completo inmediatamente será restado a la columna de saldo pendiente el cual quedara cero

· Saldo Pendiente.  Como su nombre lo dice, es el resultado pendiente de pago que falta que se realice.

Una vez explicado el modelo de registro de clientes o cuentas por cobrar se pasara a conocer su estructura la cual se muestra a continuación.
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Siguiendo con el ejemplo anterior la empresa el bonito realizo los días 1 y 2  de Enero ventas al crédito las cuales se registran en el libro de la siguiente manera:

El día 01 emitió venta al crédito al señor José Morataya por $150  según factura 002 a un plazo de 30 días

El día 02 realizo venta al crédito a la señora Estela Flamenco por $ 75 según factura 005 a un plazo de 60 días y un interés por mora para ambos del 5%

Suponiendo que el señor José morataya le cancele $50 dólares el días 15 del mismo mes la operación se registrara de la siguiente manera en el registro correspondiente a el. Así mismo la señora Estela Flamenco le devuelve mercadería por un valor de $25 por encontrarse defectuosa lo cual reduce su deuda.
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· RESUMEN DE CUENTAS POR COBRAR
Para poder  conocer el resultado de las cuentas por cobrar cuando el empresario lo desee es recomendable que al inicio de libro de clientes anexe una hoja llamada “Hoja de Resumen de Cuentas por Cobrar” la cual inicia con el saldo que se tiene del total de las cuentas por cobrar a los clientes, la  cual tiene 5 columnas que son:

Fecha: Es esta columna se escribirá la el día y mes en que se realicen abonos  o se den ventas al crédito a los clientes.

Cliente: en este se escribirá el nombre y apellido del cliente que efectué compras al crédito o abonos a su deuda.

Crédito: se escribe el total de la venta efectuada al crédito para posteriormente registrarla en la hoja específica de cada cliente.

Descuentos y devoluciones: estas dos columnas representa descuentos o devoluciones que el cliente realice posteriores a las ventas

Abonos: como su nombre lo dice son los abonos que el cliente hace para disminuir su deuda o cancelarla por completo.

Saldo: como se mencionaba anteriormente esta columna inicia con el total de las cuentas por cobrar a los cliente, aumenta con las ventas al crédito que  realicen los clientes y disminuye con los abonos, devoluciones y descuentos

Ejemplo: la empresa el Bonito al inicio de sus operaciones posee cuentas por cobrar de $ 650.00 posteriormente se registran las que se van realizando en el transcurso del tiempo:
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REGISTRO DE COMPRAS MENSUALES.
Al igual que los registros de las ventas que lleva la empresa  es necesario también llevar un registro de las compras que realiza, lo cual le permite tener un mejor control en sus operaciones y posteriormente conocer la utilidad o pérdida de la misma.

Dicho registro contiene ocho columnas las cuales se detallan a continuación:

Fecha: En esta columna se describe el día y el mes en que se realiza la compra.

Nombre del proveedor: En esta columna se escribirá el nombre del proveedor, la razón o denominación social (nombre de la empresa).

Crédito y al contado: En estas dos columnas se escribirá la cantidad de la mercadería que se realice tanto al crédito como al contado en su respectiva casilla. Si se tratase de compras tanto al crédito como al contado al mismo proveedor esta se sumara y el resultado se trasladara a la columna compra total.

Total: Esta columna indica el resultado de la compra tanto al crédito como al contado antes de descuentos o devoluciones; sino hubiese ninguna de estas dos, esta cantidad se trasladara a la columna compras netas.

Si se diera el caso que esta cantidad que se ha trasladado a la última columna (compras netas) y posteriormente hubiese un descuento o devolución esta vendrá a disminuir la cantidad total por el monto de la devolución o descuentos.

Descuentos y devoluciones. Estas dos columnas como se explicaban anteriormente hacen disminuir el total de las compras para obtener el total neto.

Compras netas es el monto total de las compras menos los descuentos o devoluciones que se realicen en el mes.
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Una vez conocida la estructura del registro de compras mensuales, se pasara a la forma de cómo llenarlo, siguiendo con el mismo ejemplo de la empresa el bonito se tiene las siguientes operaciones de compra del mes de Enero de 2009

· El 02 de enero realiza compras al contado por un valor de $500.00 según factura numero 055 a la empresa El Baratillo.

· El 07 de enero compro $700.00 al crédito a la empresa Productos del Norte según factura numero 1255 

· 12 de enero compro a Unilever la cantidad de $800.00 al crédito según factura numero 55589 

· 20 de enero realizo compras al crédito y al contado por  la cantidad de $400 y 500 respectivamente a la empresa Productos del Norte según factura  numero 0820

· 22 de enero devuelve a su proveedor Unilever mercadería por $50.00 por encontrarse en mal estado

· 22 de enero la empresa Productos del Norte le realiza un descuento de $20.00 por productos que no eran de la marca pedida y que no se devolvieron, las cuales tienen un bajo costo del solicitado

A continuación se presenta el registro de las operaciones antes realizadas  por la empresa en el libro compras mensuales. 

Nota: las operaciones se registran conforme como sucedan en el día y mes en que se dan.

[image: image38.png]Empresa “EL BONITO”
LIBRO PARA EL REGISTRO DE COMPRAS CON FACTURA
MES ENERO ANO 2009

Fecha | Factura | Nombre del [ Crédito | Contado | Total | Dév. | Desc. | Total
proveedor +) (+) (=) 8] 8] Neto
0%/ | 055 El Baratily $500.00_| $5000 $500.00
07/ | 1255 | Productos delNorte | $7000 $7000 120000
12/ | 55568 | Unilever $800.0 50000 200000
20/01_| 0820 | Productos delNorte__| $400 | 60000 | 900.00 280000
29/01 Unilever $50.00 265000
22/01 Productos del Norte 2000 | 2830.00
total a final del mes 2,830.00





 REGISTRO COMPRAS AL CRÉDITO.
Una vez registradas las compras mensuales que realiza la empresa, es bueno que la misma separe las compras que realiza al crédito, ya que estas le generan deudas (pasivos) que posteriormente tendrá que pagar, y muchas veces los proveedores también imponen intereses por mora, y es mejor tener un control del plazo estipulado que corresponde pagar para no tener que pagar intereses, o muchas veces se realizan descuentos o devoluciones posteriores a las compras que hacen disminuir el saldo pendiente de pagar, y además se tiene un mejor control de los abonos que se realizan por las compras al crédito a los proveedores. 

Este registro se especifica una hoja por cada proveedor al que se le debe, el cual consta al igual que el libro de clientes de 8 columnas con el mismo encabezado solo que aquí el caso es diferente pues estas son cuentas por pagar y no por cobrar, aquí no se establece plazo ni interese por nuestra empresa, si no que es opción del proveedor hacerlo, al igual que el limite de crédito que establezca.

Es por eso que no es necesario explicar cada columna porque se trabaja como se menciono anteriormente al igual que el libro del cliente, por lo que a continuación se presenta el registro y  cómo llenarlo, siguiendo con el mismo ejemplo de la empresa el bonito, sobre las compras que realizo al crédito en el mes de enero.

· El 07 de enero compro $700.00 al crédito a la empresa Productos del Norte según factura numero 1255 

· 12 de enero compro a Unilever la cantidad de $800.00 al crédito según factura numero 55589 

· 20 de enero realizo compras al crédito por la cantidad de $400 a la empresa Productos del Norte según factura  numero 0820

· 22 de enero devuelve a su proveedor Unilever mercadería por $50.00 por encontrarse en mal estado

· 22 de enero la empresa Productos del Norte le realiza un descuento de $20.00 por productos que no eran de la marca pedida y que no se devolvieron.

· Suponiendo que la empresa EL BONITO el 25 de enero cancela a Productos del Norte la cantidad de $300.00.
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NOMBRE DEL PROVEEDOR PRODUCTOS DEL NORTE

DIRECCION: AGUILARES

TEL 2331-5520  LIMITE DE CREDITO $2000  INTERES POR MORA 5%

FECHA | PLAZO | FACT | TOTAL DESC | DEVOLU. | ABONOS | SALDO
DiAS CREDITO [t [t [t] PENDIENTE
[} El 1755 | $700.00 $700.00
2001 El] 020 | $400.00 $1100.00
2201 $20.00 $1080.00
2501 $300.00 | $780.00

EMPRESA EL BONITO
LIBRO DE COMPRAS AL CREDITO A PROVEEDORES

NOMBRE DEL PROVEEDOR UNILEVER

DIRECCION: SAN SALVADOR

TEL 22255520 LIMITE DE CREDITO $2000  INTERES POR MORA 5%

FECHA | PLAZO | FACTURA | TOTAL DESC [DEV | ABONG | SALDO
DiAS CREDITO [t [t [t] PENDIENTE
201 | a0 55560 $800.00 $800.00

22101 $50.00 $750.00





TARJETAS PARA EL RECUENTO FÍSICO DE INVENTARIO (MERCADERÍA) A REALIZARSE AL FINAL DE CADA AÑO

Las tarjetas de inventario constituyen un registro de la mercadería que se tiene para vender, la cual según el articulo 142 del Código Tributario Todos los sujetos pasivos(Contribuyentes) cuyas operaciones consisten en la transferencia de bienes muebles corporales están obligados a llevar registros de control de inventario, que reflejen clara y verazmente su real movimiento, su valuación, resultado de las operaciones, el valor efectivo y actual de los bienes inventariados así como la descripción detallada de las características de los bienes que permitan individualizarlo e identificarlos plenamente, dichos sujetos están obligados a practicar inventario físico al comienzo del negocio y al final de cada ejercicio impositivo.

Del inventario físico practicado se elaborara un detalle, consignado y agrupando los bienes conforme a su naturaleza, con la especificación necesaria dentro de cada grupo, indicándose claramente la cantidad, la unidad que se toma como medida,   la denominación del bien y sus referencias o descripción; el precio unitario neto de IVA y el valor total de las unidades las cuales deberán expresarse de la referencias del libro de costos.

El inventario de cierre de un ejercicio regirá para el próximo venidero para el efecto de establecer la comparación entre el monto de las existencias al principio y al final de cada ejercicio.

Para el caso de los micro empresarios que no están obligados por no ser contribuyentes, siempre es bueno que en su negocio practiquen un recuento físico de su mercadería al final de cada año esto con el objetivo de poder conocer mejor la utilidad o perdida de la empresa así como tener un mejor control de las existencias que poseen.

Con base a la ley tributaria,  y al articulo antes mencionado en la siguiente imagen se muestra una de  las formas de cómo elaborar y preparar el inventario físico, el cual puede usar el empresario que es contribuyente así como el que no lo es.
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Cabe aclarar que en las empresas que realicen recuento físico al final de cada año, deben elaborar una tarjeta para cada articulo de diferentes naturaleza; por ejemplo en un venta de repuestos para carro, se debe especificar en una tarjeta, las llantas en otra los aceites para carro y así sucesivamente pueden ser agrupadas dependiendo de su naturaleza.

Continuando con el ejemplo de la empresa “El Bonito” realiza un recuento físico al 31 de diciembre del año 2008, clasificando su mercadera de acuerdo a su naturaleza en cada tarjeta de inventario respectiva. Solo como ejemplo se elaboraran dos tarjetas des diferentes clasificación de artículos, aunque en la realidad en la empresa pueden ser varias 
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No 1
Clasificacian de Articulos LECHES
Ubicacion ESTANTE 1 fecha 31/12/09
CANT | DESCRIPCION MEDIDA PRECIO DE | TOTAL
LIBRAS COSTO POR
CANT | CONCEPTO UNIDAD TOTAL
3 NIDO ETAPA 3 2 $6.05 $24.15
5 NIDO ETAPA 1 v 850 4250
3 ANCHOR 7 2200 66.00
2 AUSTRALIA 1 350 7.00
TOTAL 139.65
EMPRESA EL BONITO
TARJETA DE INVENTARIO
No 2

Clasificacian de Articulos JABON

Ubicacion BODEGA fecha 31/12/09
CANT | DESCRIPCION PRECIO DE [ TOTAL
COSTO POR
UNIDAD
5 CAJAS JABON PUNTO AZUL $14.00 $70.00
10 CAJAS EXTRAS 1450 145.00
3 MAX PODER 135 4050
TOTAL $255.50





Una vez elaborada las tarjetas de inventario, estas se suman para sacar el total de la mercadería en existencia. Luego se elabora un acta donde se especifica el día y las horas en que fue realizado  el recuento físico, así como también la cantidad en que ascendió el total. Finalmente firman los que elaboraron dicho recuento y el propietario quien también participa como testigo de este recuento y a falta de este un representante.

LIBRO DE INGRESOS Y EGRESOS DE EFECTIVO (CAJA)

Este registro permite tener un mejor control tanto de las salidas como de las entradas de efectivo así como conocer en el momento en que el empresario lo desee el efectivo disponible con que cuenta su negocio. Dicho efectivo es proveniente de las ventas que se realizan al contado o por abonos que los clientes realizan a sus cuentas, u otras entradas que representen dinero como ventas de cajas o sacos vacíos, por regalías o por venta de un activo fijo entre otros.

Así mismo tiene salidas de efectivo provenientes de las compra de mercadería. Que realiza al contado a sus proveedores o por abonos a su deuda, así como los gastos que se presenta, entre ellos pagos de impuesto compra de artículos de oficina entre otros.

En el siguiente cuadro se muestran en una forma más resumida y detallada los ingresos y egresos de la empresa “El Bonito”,  que tiene en el curso normal de sus operaciones, iniciando con el saldo de efectivo al principio de sus operaciones, así como el saldo al final de cada mes; el cual escrito entre paréntesis representa que la empresa tuvo mas egresos que ingresos.

Muchas empresas sobre todo aquellas que son contribuyentes llevan un libro para ingresos y otro para egresos. En este manual se propone en un solo libro llevar tanto los ingresos como los egresos y el saldo del que se dispone el cual puede ser una mejor opción para aquellos que no son contribuyentes una forma mas practica de controlar las entradas y salidas de dinero.

Ejemplo de formato de libro de ingreso y egreso
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FECHA ENERO 2009

FECHA | CONCEPTO INGRESO | EGRESOS | SALDO
(+) 0] (=)
01/01_| Saldo inicial segin balance $2500 00
01/01 | Venta del dia $24.00 2524.00
01/01 | Ventas al contado 34000 2864.00
02/01 | Compra_al baratilo $500.00 2364.00
15/01_| Abono de clientes 75.00 2438.00
20/01_| Compra a productos del norte $500 00 1938 00
22/01_| Devoluciones g devuelven efec. $50.00 1983 00
25/01 | Abono a deuda productos del N 30000 | 1689.00
27/01_| pago de sueldo a vendedar 100.00 1589.00
29/01_| compara de combustibles 50.00 1539.00
30/01 | pagn de teléfono yluz 30.00 1509.00

Total al final del mes

§1509.00





LIBROS OTROS GASTOS.

En este libro se registraran todos aquellos gastos ocasionados por operaciones normales de la empresa como pago de empleados, recibos de agua, de luz, teléfono, impuestos, alquileres, propaganda, etc.

Este formato se utiliza como complemento del anterior para la dualidad económica de la salida de efectivo cuyo resultado total se ve reflejado al final de cada mes el cual es restado en el estado de resultado después de la utilidad bruta para determinar la utilidad neta.

Siguiendo con el ejemplo anterior pasaremos a registrar lo que son los gastos según el formato de caja:
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FORMATO DE GASTOS GENERALES

FECHA: ENERO 2009

FECHA | CONCEPTO CANTIDAD | SALDO
2701 pago de sueldo a vendedor $100.00 $100.00
29101 compra de combustibles 50.00 150.00
3001 pago de teléfono y luz 30.00 180.00

SALDO AL FINAL DEL MES

$180.00





5.2.4 DIAGRAMA DE CORRELACION DE REGISTROS A SEGUIR PARA EL PROCESAMIENTO DE LAS OPERACIONES FINANCIERAS.

El siguiente diagrama muestra las forma de cómo se deben registrar las operaciones en los registros antes mostrado, iniciando con el recuento de inventario al principio de las operaciones del negocio,  o cuando el empresario decida aplicar el presenta manual, así mismo deberá hacer le inventario final al final de cada año o cuando desee conocer la utilidad del negocio. El diagrama esta dividido en tres partes: inventario inicial y final, ventas y compra  con  sus correlativos registros 
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5.3 ESTADO DE RESULTADO O   ESTADO DE PERDIDAS O GANANCIAS

El estado de resultado es que permite juzgar los resultados de operación de una empresa en un periodo dado de tiempo, este muestra todos los totales de las transacciones efectuadas en un periodo, esto con el fin de deducir todos los costos a los que se ha incurrido para realizar el giro normal de la empresa, así como también las compras de mercadería efectuadas y los gastos que se incurrió finalizando con la utilidad o perdida.

5.3.1 Formas de elaboración de un estado de resultado

La manera mas común que se utiliza para elaborar el estado de resultado es al total de las ventas restarle los costos y así obtener la utilidad o ganancia 

Ejemplo: Un comerciante compro una silla con un costo de $10.00 y posteriormente la vendió en $15.00.

Utilizando la formula anterior Tenemos:
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Sustituyendo:

Venta =      $15.00    

(-)Costo =  $ 10.00
Utilidad =     $5.00

Esta técnica es utilizada por los Comerciantes del Mercado Municipal que ha simple vista presumen a ver ganado $5.00 pero cabe aclarar que a estos $5.00 falta que restarle los gastos de operación que incurrieron en la transacción de este evento, y es por ello que financieramente se le conoce a esta utilidad como “UTILIDAD BRUTA”.

 Los gastos se clasifican financieramente en dos tipos que son:

 Los administrativos

Gastos de venta

 Gastos Administrativos están, los sueldos que paga por la administración del negocio  como salario al contador entre otros, especialmente los que son contribuyentes. Estos gastos se registran en este manual en el formato de GASTOS GENERALES al igual que los Gastos de Venta u otros gastos.

Gastos de Venta  se incluyen todas aquellas salidas de dinero que se dieron con el fin de aumentar el volumen de ventas, entre ellas podemos mencionar sueldos de vendedores, propaganda, gasto de transporte de las compras, pago de luz, teléfono entre otras que sean necesario para realizar dicha actividad o incrementar las ventas.

La elaboración del estado de resultado para conocer la utilidad o pérdida del negocio al final de cada año, comienza con  el recuento físico inicial del inventario, el cual debe practicarse al 31 de diciembre de cada año, ya que este será el inventario inicial para el siguiente año, ejemplo:

El inventario final al 31 de diciembre de 2008 de la empresa El Bonito es de $ 2,850.00

Lógicamente el inventario Inicial al 01 de enero de 2009 es de $ 2,850.00, ya que la mercadería es la misma.

Luego en libro de ventas de cada mes se suma el total de los doce meses para obtener las ventas de todo el año. Así mismo el libro de compras, y el total de los ingresos o egresos que ha obtenido el comerciante, o la clasificación de los gastos tanto de ventas como de administración.

El estado de resultado también permite al empresario que es contribuyente poder elaborar sin ninguna dificultad su renta anual, ya que este se incorpora en dicho formulario.

En el diagrama siguiente se muestra la formula para elaborar el estado de resultado, este  consta de 3 parte que son: Encabezado, Cuerpo y Pie.
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Como observamos en el diagrama anterior, cada uno de los registros mostrados anteriormente son necesarios para la elaboración del Estado de Resultado es por esta razón que se vuelve indispensable la realización de cada uno de estos.

Ejemplo:

La empresa el bonito ha concluido sus operaciones al 31 de diciembre del año 2009 obteniendo los siguientes datos:

Inventario inicial                                           $2,525.00

Inventario final según recuento a la fecha   $1,250.00

Compras netas                                             $3,500.00

Ventas netas                                                $6,200.00

El libro de gastos reporto saldo de:                $180.00

Haciendo uso del diagrama anterior tenemos:

Inventario inicial  Compras netas   Mercadería disponible   Inventario final   costo de venta  

2,525.00      (+)  3,500.00  (=)    6,025.00          (-)   1,250.00 (=) 4,775.00

Ventas Netas   Costo de venta    Utilidad bruta   Gastos           Utilidad Neta

6,200.00  (-)   4,475.00 (=)  1,725.00     (-)  180.00  (=)   1,545.00
Una vez obtenido los datos se pasara a la forma de presentación que puede incluir tres o más columnas dónde en la primera columna, van las cuentas de compra e inventario inicial, en la segunda columna se ubican las sumatorias entre estas la mercadería disponible menos el inventario final. En la tercera columna van los totales de las ventas y el costo de venta así como la diferencia de esta que es la Utilidad o Perdida Bruta, además de el total de gastos e ingresos y la Utilidad Neta 
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RAZONES DE RENTABILIDAD O RENDIMIENTO.
Son las que determinan el grado de eficacia con que la empresa ha administrado sus recursos y la rentabilidad que produce para la inversión de los propietarios.
A continuación se presentan algunas razone de rentabilidad:
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Esta Razón Financiera mide la rentabilidad que obtienen los accionistas en relación con su inversión en acciones.

Ejemplo: La empresa El Bonito en su Estado de Resultado posee de Utilidad Bruta $1,700.00 y de Ventas Netas $6,200.00.
El Margen de Utilidad Bruta es el siguiente:
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La Utilidad que obtiene la empresa después de recuperar el costo de la mercadería vendida es de $0.28 centavos o 28%, lo cual le ayudara a cubrir los Gastos de Operación.

El Margen de Utilidad de Operación de la empresa El Bonito es el siguiente:
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Esto nos indica que la ganancia que ha obtenido la empresa después de haber recuperado el costo de la mercadería vendida y cubrir los gastos de operación es de $0.25 cts. Por cada dólar o el 25%(1520/6200 X 100)
APLICACIÓN DEL MANUAL

Para comprobar la dualidad económica entre la contabilidad formal y el Manual;  a continuación se pasara a resolver el ejercicio contable que se elaboró en el Capitulo II del Marco Teórico:

La empresa “El Amigo” inicia sus operaciones del mes de enero de 2009 con los siguientes saldos de su Balance Inicial:

Efectivo en Caja                  $1,800.00

Inventario de mercadería    $2,000.00

Mobiliario y Equipo             $    200.00

Capital Contable                  $3,800.00    

Durante el mes realizo las siguientes operaciones:

11) 02/01/09  Compro mercadería por valor de $200.00  a la empresa El Baratillo al contado

12)  03/01/09  Las compras anteriores Originaron Gastos por valor de $30.00 que se pagan de contado a la empresa Transportes del  Norte

13)   04/01/09  Vende mercadera a Sr. Juan López  por  $500.00 al contado

14) 10/01/09 Vende mercadería al cedito al Sr. Miguel Pérez por valor de $375.00 

15) 12/01/09   El señor Juan  López nos devuelve mercadería por valor de            $ 20.00 que se le entrega de contado. 

16) 15/01/09 Devolvemos a nuestro  proveedor “El Baratillo” la cantidad de $60.00 por mercaderías que se encontraron dañadas.

17) 20/01/09 El Sr. Miguel Pérez nos cancela $25.00 de su adeudo

18) 25/01/09 Se pagan los recibos de Agua, luz y teléfono por valor de $30.00

19) 27/01/09 Compra Mercadería al crédito la empresa “Claudicar “ por valor de $200.00  

20)  30/01/09 Paga a su proveedor “Claudicar” la cantidad de $100.00 de su adeudo.

Una vez obtenida la información el primer paso, es hacer el Balance General del la Empresa visto en este Manual, posteriormente se registraran las operaciones en los respectivos registros que se han propuesto, y por ultimo se elaborará el Estado de Resultado suponiendo que la empresa realizó un recuento físico de  la mercadería en existencia al final del mes, para así pode conocer la Utilidad Neta.
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ACTVO

ACTIVO CORRIENTE

Efectivo en Caja $2,600.00

Inventario de Mercadera $1,800.00

ACTIVO NO CORRIENTE

PROPIEDAD PLANTA Y EQUIPO 800.00

Mobiliaria y Equipo

TOTAL ACTIVO

PASIVO

PATRIMONIO NETO 20000

200.00
2,800.00
$2,800.00
F F

PROPIETARIO CONTADOR





Una vez conocido el Balance General pasaremos al registro de las operaciones que se dieron en le mes de Enero. Primeramente se explicará como se procederá a registrar cada operación y posteriormente en los registros respectivos
1) La compra que fue realizada en 02/01/09 al contado se registrara en el los registros de Compras y El Libro de Ingresos y Egresos el cual según Balance inicial su Saldo es de $1,800.00.
2) Los gastos sobre compras por los fletes con fecha 03/01  se registran en libro de Gastos Generales y el libro de  Ingresos y Egresos por la cantidad de $30.00.

3) 04/01 la venta de mercadería al contado por valor de $500.00 al Sr. Juan López se registrara primeramente en el libro de Ingresos y Egresos, así como también en el libro de Ventas con especificación en la columna “al contado” 

4) La venta de mercadería al crédito se registrará en el Libro Cuentas por Cobrar “clientes” primeramente en el resumen de cuentas por cobrar y posteriormente el libro de clientes el cual se establece una hoja para cada uno, así también esta operación la registraremos en el libro de ventas con especificaciones la columna “al Crédito” por valor de $375.00.

5) La devolución del Sr. Juan López de fecha 12/01 se registra en el libro de Ingresos y Egresos como una salida de dinero en la columna “egresos”  y en libro de Ventas se registrará en la columna “Devoluciones” restándole esta cantidad a las ventas totales.

6)  La operación del 15/01 es una devolución que se realiza de las compras realizadas a la empresa “El Baratillo” por la cantidad de $60.00 la cual se registrará en el libro Compras específicamente en la columna “Devoluciones” restándole esta cantidad a las compras totales, así también se registrara en el libro Ingresos y Egresos como una entrada de efectivo por la cantidad que devolvemos.
7) El abono del Sr. Miguel perez por valor de $25.00 se registrar primeramente en la hoja de resumen de cuentas por cobrar y posteriormente en el libro clientes en la hoja que corresponde a él, especificando el importe en la columna “abonos” y a la vez restandole esa cantidad al saldo pendiente. También ese abono lo registraremos como una entrada de efectivo en el libro de Ingresos y Egresos.

8) Los pagos de agua luz y teléfono se registraran en  Formato otros Gasto por el total de $30.00 así mismo en el libro Ingreso y Egresos como una salida de efectivo.
9) La compra al crédito a la empresa “Claudicar” por valor de $200.00 se registrara en libro de compras especificando en la columna “al crédito” el importe; así mismo se registrara en el libro Cuentas por pagar o Proveedores especificando una Hoja por cada proveedor.

10)  El abono al proveedor “Claudicar” por valor de $100.00 se registra en libro cuentas por pagar a proveedores en la columna “abono” restándole este importe al saldo pendiente pera obtener el nuevo saldo; así mismo se registrará en el Libro de Ingresos y Egresos por la salida de dinero que se dio.
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REGISTRO DE VENTAS MENSUALES

FECHA | NOMBRE DEL | CREDITO | CONTADO | DESC DEVOLU | VENTAS
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04/01 | Juan Lépez $500.00 $500 00
TO/0T__| Miguel Pérez $375.00 §75.00
T2/0T__| Miguel Pérez $2000 BE5.00
TOTAL FINAL_MES $855.00

EMPRESA EL BONITO

RESUMEN DE CUENTAS POR COBRAR.

FECHA | CLIENTE CREDITO | DES | DEV ABONO | SALDO
0707 WMiguel Pérez $375.00 $375.00
20101 Miguel Pérez $2500 | 35000
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LIBRO VENTAS AL CREDITO CLIENTES

NOMBRE DEL CLIENTE Miguel Pérez

DUI O NIT 02994702-5 DIRECCION Tacachico Centro

TEL 2331-402

LIMITE DE CREDITO §500.00

INTERES POR MORA 5%

Empresa “EL BONITO”
LIBRO PARA EL REGISTRO DE COMPRAS CONFACTURA  N°

Fecha |W° Nombre del | Crédito | Contado | Total | Dév. | Desc. | Total
FAC | proveedor Neto
] ET Baratil $700.00 $200.00
1501 El Baratily TE0.00 740.00
27701 Claudicar $700.00 340.00
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NOMBRE DEL PROVEEDOR Clsudicar
DIRECCION: AGUILARES
TEL 23316620 LIMITE DE CREDITO $2.000.00  INTERES POR MORA 5%

[FECHA [PLAZO [ FACT | TOTAL DESC DEV. | ABONO: ALDO

DIAS CREDITO | () ] I] PENDIENT
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EMPRESA EL BONITO
FORMATO DE GASTOS GENERALES
FECHA: ENERO 2009

FECHA ENERO 2009

FECHA | CONCEPTO TNGRESO | EGRESOS | SALDO
[u] [] (w]
OT/0T_| Saldo nicial segun balance §150000
0207 __| Compras a E1 Baratilo 20000 | 160000
T Gastos por fletes 3000 157000
04/07__| Ventas al contado 500,00 2070.00
T2A0__| Devoluciones _sobre ventas 2000 205000
TE0T__| Devoluciones s/ compras 5000 2.770.00
2007 | Por abono de clientes 2500 273500
2501 | Pago de recibos agua 1oz y tel 3000 2,105.00
3007 | Abono a proveedores 70000 200600
Total al final del mes 32,005.00





	FECHA
	CONCEPTO
	  CANTIDAD


	SALDO

	03/01
	Pago de fletes
	$30.00
	$30.00

	25/01
	Pagos de agua, luz y teléfono 
	30.00
	60.00

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	SALDO AL FINAL DEL MES
	
	$60.00


Como se puede observar en la balanza de comprobación de los saldos obtenidos en los registros anteriores, la reglas del cargo y del abono se cumplen, a diferencia que aquí con el ejercicio de contabilidad formal vista en el Capitulo II del Marco Referencial, los ventas y las compras son netas, nos que nos facilita elaborar el estado de  resultado. Supongamos que la empresa al final de enero realiza un recuento fisco de inventario cuyo reporte del total de existencias de mercadería es $540.00, el estado de resultado de la empresa es el siguiente:
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Ventas Netas 855,00
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(+) Campras Netas 340.00
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BALANZA DE COMPROBACION DE SALDOS AL 31/01/09

NOWMBRE DE LAS CUENTAS SALDO SALDO
DEUDOR ACREEDOR

Efectva en Caja $2005.00
Tvertara 800,00
Wobiiara y Equpo 70000

Captal $2800.00
Compras 3000

Vertas 5500
Cuentas por Cobrar T0.00
Giras Gastos 6000
Cuentas por Pagar 00,00
TOTALES $3755.00 $3755.00





5.4 ESTABLECIMIENTO DE PRECIOS EN LAS MICRO Y PEQUEÑAS EMPRESAS DEL SECTOR COMERCIO.

A pesar que es un derecho de cada empresario el establecer los precios de los productos y servicios  es necesario recordar que son sus clientes quienes decidirán si están dispuestos y pueden pagar el precio que usted ha establecido al producto o servicio.

También es importante tomar en cuenta ciertos criterios como la competencia que influye en las decisiones de los compradores, y estos pueden ser un factor interviniente al momento de establecer los precios.

Son muchos de los aspectos que se deben tomar en cuenta a la hora de establecer los precios entre ellos están los siguientes:

· Objetivos de la actividad.
Se trata  de lo que el comerciante se plantea alcanzar, ya sean precios de mercado o de arrebatárselos a la competencia dependerá de la liquidez que espera obtener así puede establecer precios bajo o altos aunque sabiendo que así no alcanza mucha competencia. Es necesario recordar que no es bueno recargar los precios aun cuando se piensa iniciar un negocio porque los clientes se ahuyentarían y no se podrían alcanzar los objetivos previstos en el negocio.

· El comportamiento de la competencia

Los precios de competencia son muy importantes porque establece quien es el líder del mercado, de su grado de madurez, de las posibles estructuras de costo de los competidores, del comportamiento de los clientes etc.

Aquellos que ya están dentro del mercado donde usted piensa iniciar su negocio o ya inicio, dan una información muy importante porque le permite según los precios de la competencia establecer los suyos. Si se desea competir en un mercado es recomendable que los precios sean mas bajos para que los clientes tenga una mejor opción nueva de compra, siempre y cuando no se olvide que los precios de los productos deben  cubrir los costos de los mismo mas la ganancia.

· Los clientes 

El mercado en que se dirige esta compuesto por los clientes, cuanto mas se conocen mas posibilidades tendrás de acercarte con los precios, hasta que punto son importantes para ellos, que percepción tienen de tu producto o servicio.   Es importante conocer en la medida de lo posible la elasticidad-precio de tu demanda (el termino técnico que define como reaccionan las ventas (y tus clientes) ante los precios) si tu demanda es muy elástica significa que una variación de precios será crucial para las ventas, si  es poco elástica el precio no es el factor determinante de venta, pues cambios en el mismo apenas afectan las ventas.

· El producto o Servicio 

Es bueno saber y conocer el producto o servicio que se espera vender, no se va a poner un precio alto a un zapato de cuerina cuando el de cuero cuesta lo mismo en otro lugar o a cosas de fantasía poner precios de artículos de oro. La calidad, el costo de fabricación o realización la posibilidad de innovarlo. Los servicios añadidos que incluya etc.

Es una parte esencial  para establecer los precios.

Todo lo anterior se puede resumir en dos premisas 

· conocer la empresa: los costos, la percepción que se tiene de la misma , su calidad y estructura

· Conocer el mercado: los clientes, los competidores, sus perspectivas. Sus gustos y necesidades.

METODOS PARA ESTABLECER PRECIOS

 Es importante recordar que no existe un método “único” o correcto para establecer los precios, los metidos son una idea que el empresario tenga la posibilidad de escoger sobre cada uno de ellos cual es mas conveniente según su empresa y las necesidades de la misma que mas se adecuen a ella por lo que puede optar uno de los siguientes que así se proponen.

· MÉTODO DEL COSTO MAS UN PORCENTAJE.
Es uno de los métodos mas simples y utilizados por los comerciantes para establecer sus precios. Se trata de establecer cuanto es el costo de un producto o servicio y a este aplicar un porcentaje sobre el mismo, que puede ser desde un 5% hasta un 25% según sea el criterio o la ganancia que desea obtener el empresario.

Ejemplo: Se compra un televisor con un costo de $ 300, de los cuales se espera obtener un 25% de ganancia en la venta del mismo. El precio de venta y la ganancia es la siguiente:
[image: image57.png]Costo del televisor $300.00
25% de ganancia __75.00 (300 x 25% = 75.00)
Preciodeventa  $375.00




· METODO DEL VALOR PERCIBIDO.
Es el de establecer los precios en relación al valor que el cliente percibe del producto o servicio, lo primero que se debe de hacer es conocer el valor que tiene para los clientes del producto, por lo que es necesario muchas veces hacer un estudio de mercado o encuesta de que piensan los clientes del producto, y el precio  de cuanto están dispuesto a adquirirlos, dependiendo del precio que se espera establecer.

· PRECION COMPETITIVO.

Es el de tomar como base el precio de la competencia,  para determinar el nuestro. 

Como se mencionaba anteriormente si queremos competir debemos poner un precio menor a la de la competencia o igual pero a la vez mejorar el producto.

· PRECIO FIJO MÁS VARIABLE.
Un ejemplo muy común es el precio que establecen los taxis, que cobra un precio fijo más un variable en función del uso o del costo en que incurrió. 

Ejemplo Si el viaje menor es de $4.00 por  carrera corta  (2 Km.) un kilómetro mas costara  $2.00 dólares sumados a los $4.00 del precio fijo por carrera haciendo un precio de $6.00 el viaje.

· PRECIOS CON DESCUENTOS EN EFECTIVO.

Uno de los mas usados por las comerciales que venden artículos para el hogar, que es la de bajar el precio si la mayor parte o todo lo paga de contado.

· PRECIOS PSICOLOGICOS.
Es el típico de establecer precios de lo que cuesta $2.00 ponerlo a $1.95, pero muchas veces esto influye en la percepción de los clientes de pensar en la calidad del producto.

· PRECIOS REBAJADOS  A VENDEDORES.

Es el de ofrecer un precio de venta mas bajo a que desee vender nuestro producto ejemplo. Un pantalón en nuestra empresa es de $ 10.00 pero quién los desee para vender se le dejara en $9.00. Siempre y cuando se compruebe por medio de la cantidad de pantalones que compre y que si es un vendedor y nosotros sus proveedores.

· PRECIOS CON DESCUENTOS ESTACIONALES.

Una de las mejores maneras para establecer precios son las épocas ya sean altos o bajos según la época. Ejemplo un árbol de navidad es mas barato en febrero que en diciembre igual los regalos del día de san Valentín pueden ser mas baratos en cualquier época del año que no sea el mes de  febrero. Y es una de las maneras de cómo los comerciantes aprovechan para poner precios de acuerdo a la temporada como le llaman ellos es bueno establecer los precios.

· DETERMINACIÓN DE PRECIOS DE GARANTIA.
Es la de mantener un precio elevado, siendo igualmente elevado el precio del producto o servicio. Ejemplo los televisores plasmas aun televisor común y corriente el precio es mas elevado pero la calidad y la garantía es mejor el plasma.

· MANTENIMIENTO DE UN PRECIO ELEVADO.

La filosofía y la percepción externa es similar a las  a los precios de garantía, pero aquí el precio elevado no responde, no responde a un alto valor sino a una imagen de marca muy fuerte, aun historial de ventas y clientes consolidados. Ejemplo es mas alto el precio de un automóvil Toyota que el de un Mazada aunque el modelo y el año sea el mismo la gente preferirá el Toyota aunque sea mas caro por la calidad y la marca que es reconocida a nivel mundial como uno de los mejores.

· PRECIOS BASADOS EN EXTRAS.
Consiste en ofrecer precios bajos por un modelo o servicio “básico” pero existe una serie de “extras” o añadidos que son promociónales y referidos hasta hacerlos casi imprescindibles. De esta manera el beneficio esta en conseguir vender los “extras” asociados al producto. 

Ejemplo la empresa TV offer utiliza esta estrategia además de utilizar la de establecer precios psicológicos como $9.99. a cada producto le agregan un promocional.  Ejemplo si compra el un bote de pastillas para reducir de peso se le regalara otro igual por el mismo precio. En el precio del primer bote va incluido el precio del promocional o del “extra” igual con las compañías de telefonía celular entre otras.

· LOS PRECIOS DE DIVERSIÓN.

Una de las estrategia más utilizadas por las empresas sobre todo aquellas conocidas como la “$1 y $2”  (antes 10 y 15). Esta estrategia esta basada en establecer uno precios bajos (de diversión) a algunos productos , creando una sensación que todo lo que se vende en el establecimiento o empresa es barato, de manera que se consiguen los productos bajo la sombra creada por el efecto de diversión.

Enviado por:

Ing.+Lic. Yunior Andrés Castillo S.

“NO A LA CULTURA  DEL SECRETO, SI A LA LIBERTAD DE INFORMACION”®
www.monografias.com/usuario/perfiles/ing_lic_yunior_andra_s_castillo_s/monografias

Página Web: yuniorandrescastillo.galeon.com

Correo: yuniorcastillo@yahoo.com
yuniorandrescastillosilverio@facebook.com
Twitter: @yuniorcastillos
Celular: 1-829-725-8571

Santiago de los Caballeros,

República Dominicana,

2015.

“DIOS, JUAN PABLO DUARTE Y JUAN BOSCH – POR SIEMPRE”®
� EMBED AutoCAD.Drawing.17 ���








PAGE  
Para ver trabajos similares o recibir información semanal sobre nuevas publicaciones, visite www.monografias.com

_1511701606.dwg

