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Introducción
En el Perú hay poderes que se interrelacionan entre sí, en forma de caos, para moldear o modificar pensamientos y conductas del ciudadano, muy peligrosamente a falta de una revolución cultural de consenso. Se hace urgente las realizaciones de muchas convenciones nacionales y locales, para debatir y aprobar el mejor manejo del conocimiento en general. En las elecciones peruanas, muy perturbadoramente han incursionado encuestadoras privadas que responden a los intereses de los partidos que puedan pagar sus servicios.
Esos poderes son: el Estado, los medios de comunicación, las Redes sociales, el narco-tráfico, las iglesias y muy marginalmente, el poder del ciudadano.
Las campañas publicitarias peruanas, así desarmonizadas, obedecen a esas tendencias.
Diseños
1.1. ÉTNICOS: PPK músico andino, “el Virrey” de Barnechea, provincianos Acuña y Santos, “cholo soy”, raza distinta (¿):
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2.2. ÉTICOS: Honestos, decentes, valientes, exitosos.
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2.3. PERSONAS SINGULAR Y PLURAL: yo-tú-él-ella-ello-nosotros-ustedes-ellos. Los expertos recomiendan, el dirigirse a “tú” porque es más comprometedor y familiar.
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2.4. EXALTACIÓN: A nacionalismos, patriotismo, guerrerismo, venganza, mentira, odio, afrenta, heroísmos, pacifismo, violencia, terrorismo, shock, (los 4 frascos), rebeldía, miedo, fatalismo, terror, caos, salvación, victimización, martirologio, etc.
El inicio de estrategia de contra-campaña en el Perú, se inicia fabulosamente con estas dos grandes mentiras de Fujimori, montados desde Seguridad de Inteligencia SIN, dirigido por Montesinos durante el gobierno de Alan García; que le valió la Presidencia del Perú: primero, sacó un pasquín que el Diario Ojo desmintió al día siguiente del debate presidencial con Vargas Llosa; y segundo, dijo que no aplicaría el shock de Vargas Llosa, que luego lo aplicó por recomendación del FMI. La figura del grito con el shock de Fredemo de Vargas Llosa, fue publicidad televisiva constante, muy bien elaborado en las postrimerías del gobierno aprista. Esta figura fue plagio de obras de arte conocidas. Una guerra que se desdice. Y los frascos, publicidad efectista, no saludable, pero logró subir de 27% a 50% de conocimiento que tenía entre la población Roberto González, candidato guatemalteco, leer: https://www.plazapublica.com.gt/content/de- como-los-candidatos-pelean-por-tu-corazon-y-tu-mente
En el Perú, también se dan campañas de demolición muy bien orquestados por la prensa privada, llamada “prensa chicha”, que tuvo su apogeo durante el fujimorato; y hoy, se da en reversa, contra su candidata Keiko. Estas demoliciones aún benefician a ella, pero no a Alan García, César Acuña y Julio Guzmán.
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Mentira montada, parte de las demoliciones:
El 9-5-16, el Diario Uno publica de un email no confirmado y sobre derogatoria de ley universitaria que nunca habló la Sra. Keiko (ley que pedimos en el Congreso nacional del Frente Amplio, su derogatoria y que nunca habló su líder Verónika).
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2.5. CROMOTERAPIA O FOTOBIOLOGÍA. Significados de los colores Los hombres: pueden distinguir 1 hasta 2 colores o mensajes:
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Mientras que las mujeres pueden ver más colores, detalles, adornos y enigmas (¿) alrededor:
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Verónika “amputada” de los brazos. Es mejor exhibirlas.
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Las camisas rojas de Verónika y Goyo son como las de Garibaldi en Italia. Hubo camisas negras fascistas de Mussolini y pardas de los de Hitler. Rojo es pasión, estresante, bélico, etc.
Morados de Guzmán, Vero e Iglesias, significan misterios.
El color naranja despierta el apetito, lo usan presos americanos, verdugos musulmanes, napalm (ver foto), Goyo y Keiko.
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2.6. PLAGIOS: Arriba el color morado, copiado de Iglesias del Podemos de España. Abajo, PPK copia la frase del gobierno chileno, de un libro y de una web. Verónika copia a la Monalisa de Vinci, y el lema de una tv. Fueron plagios escandalosos también, los planes de gobierno de los candidatos Alan García, César Acuña y Julio Guzmán.
[image: image34.jpg]


[image: image13]
[image: image35.jpg]


[image: image14]
[image: image36.png]


[image: image15]
2.7. SEMÁNTICA: Relación entre gestos y palabras que deben guardar armonías. Pueden ser sinonimias o antonimias. Los candidatos se dicen: “seguro, fuerza, valiente”,  pero con rostros bellos y sonrientes, como si nada hay para resolver, presumiendo continuismos felices. Hay otro que sonríe siniestramente hacia abajo acompañado de una antorcha olímpica. Otro banner recortando el nombre de Verónika por “Vero”, la empequeñecen para un trato entre niños o para configurarla como sana e inocente.
[image: image37.png]


[image: image16]
[image: image17.jpg]



Conclusión
El Autor sugirió al Frente Amplio que no le respondió, sobre un banner de la candidata Verónika rodeada de niños y jóvenes del pueblo de Huaycán, con el ama sua, ama… Pero, la Sra. Keiko su rival, si sacó 2 banners con gente rodeada. Y PPK luego salió con con el lema quechua. Las campañas de demoliciones, no sirven para un buen vendedor, que nunca hablaría mal de sus competidores. Abajo, los ejemplos de multitudes y brazos arriba:
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Imagen ideal para fuerza y su partido


Orden, la de la derecha:





Frase “caviar”, fuerza tranquila





¿Atrevida?








Para ver trabajos similares o recibir información semanal sobre nuevas publicaciones, visite www.monografias.com
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