www.monografias.com

Cien conceptos comunicacionales básicos
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· Agencia Noticiosa:

Organizaciones públicas o privadas dedicadas a la recopilación, redacción,  distribución y transmisión de  noticias a clientes, asi como a otros medios de comunicación. Posee corresponsales  en todos los puntos geográficos en los que centren su interés, transmitiéndola a sus correspondientes oficinas centrales, para ser enviada a los asociados, entre los que se encuentran periódicos, revistas y, desde la Segunda Guerra Mundial: La Radios y  La Televisión.

· Agencia de Publicidad:

Es una empresa especializada en prestarles servicios publicitarios a los anunciantes en todas las fases de  promoción,  asesoramiento y/o realización en investigación de mercado, servicios de producción gráfica y audiovisual, y piezas publicitarias para la venta de un producto o servicio, tales como: relaciones públicas e institucionales, marketing directo y de relación, estrategia de comunicación, creatividad y planificación y compra de medios, para: televisión, cine, diarios, revistas, radio, vía pública, material de punto de venta y promocional, impresos, folletos y papelería, entre otros. 

Alienación: 

Proceso mediante el cual el hombre o una colectividad transforma su conciencia hasta hacer la contradictoria con lo que debería esperarse de su condición. También puede definirse como un estado de ánimo en el que la propia vida produce insatisfacción y un sentimiento de falta de autenticidad, alterando los sentidos que hacen percibir y evaluar la posición social propia en forma distinta de la percepción y evaluación que de la misma hace el sociólogo. El término alineación procede de la palabra latina alienatio o abalienatio, la cual tuvo desde antiguo un significado jurídico y médico; su significado jurídico era: transferencia de la propiedad, su significado médico hacía referencia a la enfermedad mental o desvanecimiento. Otros significados secundarios fueron deserción  y pérdida de la amistad. 

Análisis de Contenido:

Es el conjunto de técnicas empleadas en materia de comunicación con el fin de investigar mediante la descripción objetiva, sistemática y cuantitativa, del contenido manifiesto de la comunicación, sobre la base del análisis de mensajes escritos y expresiones orales, tales como emisiones radiales o televisadas, fotografías y filmes, dirigidas a la cuantificación y clasificación de las ideas mediante categorías preestablecidas. 

Análisis Semántico:
Término proveniente del griego shmantikov: lo significativo, consistente en una técnica que analiza detalladamente la forma y estudia las propiedades del significado de las palabras utilizadas en contextos específicos de una manera sistemática y objetiva, haciendo referencia a una gama de expresiones y lenguas tan extensa como sea posible, descomponiendo los lexemas en una serie de rasgos semánticos o componentes. 

Artículo de Opinión:

Escrito incluido en una publicación periódica en el que se trata o expone un determinado tema, insertado en el lugar preferente, generalmente sin firma, y tratando temas de actualidad con arreglos al criterio de la redacción.

· Audiovisual: 

Termino aplicado a la difusión y distribución de material informativo a través de imágenes ópticas y grabaciones acústicas.

· Aviso:  

Término aplicado en Marketing,   recursos  impresos  para transmitir un mensaje, producto o servicio.

Anuncio:

Conjunto de signos escritos, visuales o audiovisuales con que se informa o promociona un producto.

Bits:

Término proveniente del inglés Bit, acrónimo de Binary Digit: Código Binario, que designa la cantidad mínima de información, memoria necesaria, o trozo de información que puede fijar sin equívocos el conjunto de los elementos del mensaje a la elección entre dos alternativas igualmente probables (par o impar, sí o no).

· Canal (de Información):

Es el vehículo o medio de transporte utilizado por el emisor para vehículizar y/o transmitir el mensaje en la comunicación. 

· Cartel:

Papel u otro material adecuado, normalmente de gran tamaño, impreso que contiene un mensaje publicitario, y que suele exponerse en un lugar de gran tránsito de personas, bien colocado sobre una pared o sobre un soporte específico. 

· Cine:

Técnica, arte e industria de la cinematografía. Medio de comunicación en el que se transmite a través de la proyección de escenas, reproducidas por una célula fotoeléctrica que aporta las voces, ruidos y música de la película. 

El nacimiento del ritual social que actualmente conocemos como "Cine" nace con los hermanos Lumiere el 28 de diciembre de 1895 en el Gran café del Boulevard Des Capucines en París, 35 personas por primera vez en la historia presenciaron la exhibición de un película (aunque realmente eran 10 cortos sobre asuntos citadínos). La invención del cinematógrafo se le reconoce a los hermanos Lumiere, sin embargo no hubiera sido posible sin las investigaciones y los descubrimientos de otras gentes como son Ptolomeo de Alejandría, Niepce y Daguerre entre otros. Si queremos definir lo que es el "Cine", podemos citar al Maestro Alfredo Naime Padua cuando afirma que "el cine es el arte de la expresión a través de imágenes que se ofrece a la vista como en movimiento".

La producción cinematográfica en nuestro país tiene un brillante inicio con el apoyo del gobierno del general Cárdenas y es en los años cincuenta cuando alcanza su máximo esplendor, con respecto al ramo de la exhibición comercial en nuestro país, ésta ha sufrido altibajos a través de la historia. Es a partir del año 1993 que le exhibición comercial tiene cambios radicales en México, los precios del boleto son liberados del control gubernamental dejando que la ley de la oferta y la demanda los regule; se da una apertura sindical dando cabida además del STIC a un nuevo sindicato para la Industria cinematográfica (Justo Sierra), empresas norteamericanas inician la construcción de modernos complejos dentro del territorio nacional; las Empresas nacionales de exhibición desarrollan nuevos y atractivos complejos multisalas.

A partir del año 1995 el público mexicano vuelve al cine, encontrándose con salas muy diferentes a las que conoció durante los años ochenta, descubre salas muy atractivas con butacas cómodas, aire acondicionado, pantallas gigantes, sonidos digitales, atención personalizada y una serie de innovaciones que lo logran cautivar. Cabe mencionar que a nivel mundial el año de 1997 reporta el mayor ingreso para las compañías distribuidoras de películas desde el año de 1957.

Código:

Sistema convencional de signos y reglas sintácticas que permite la codificación y decodificación de mensajes, a través de una combinación abreviada de letras, números u otros signos de naturaleza informativa, utilizado entre el emisor y el receptor. 

Codificación: 

Acción por la cual se codifican las costumbre, las normas o leyes.

Comunidad:

Conjunto social del que se forma parte. Reunión de personas que viven juntas y bajo ciertas reglas. Calidad de común; comunidad de ideas, origen, bienes y régimen económico de algunas instituciones. 

Comunicación:

Es el proceso mediante el cual se transmite y recibe información del emisor al receptor y viceversa,  mediante un código común que utiliza señales, símbolos y signos. Término proveniente del latín communicatio, que a su vez está relacionado con el verbo communicare: hacer común, compartir, impartir, transmitir. 

Comunicación social: 

Conjunto de señales al servicio de la formación y conservación del grupo social, condición fundamental para la participación ciudadana; relación de confianza entre mandatarios y mandantes que se mantiene y crece conforme la administración identifique las demandas relevantes de los grupos sociales, que a través de los medios o de manera directa sostiene a los actores sociales, dando viabilidad, fuerza y dirección al desarrollo del gobierno. 

Connotación:

Acción y efecto de implicar una circunstancia adicional de una palabra o expresión, para reflejar un punto de vista subjetivo del hablante, sin que el mensaje denotativo correspondiente a un sentido preciso, pueda ser cambiado. 

Cognición:

Acción y resultado de conocer una realidad por medio de la razón, que en el lenguaje se halla estrechamente relacionado con el proceso de la comunicación, implicando la actividad intelectual (acción y efecto) y referido principalmente al pensamiento, lenguaje, percepción, imaginación, aprendizaje y la memoria dentro de dicho proceso. 

Culto (Persona Culta):

Persona dotada de cultura, de gusto moderado, sin extravagancias o excesos, razonable y que no ha tenido evolución popular.

Cultura:

Es el resultado de cultivar los conocimientos humanos de los que cada sociedad dispone para relacionarse con el medio y establecer formas de comunicación entre los individuos o grupos de individuos a través de costumbres, conocimientos y grados de desarrollo artístico, científico e industrial, en determinada época, zona o grupo social.

Cultura Popular:

Conjunto de manifestaciones en que se expresa la vida tradicional de un pueblo, resultante de la actividad creativa de los estratos más amplios de la sociedad, constituyendo una expresión material de su idiosincrasia.

Cultura de Masas:

Es el modelo cultural propio de las sociedades desarrolladas y que es fundamentado y logrado por los medios de comunicación social.

Clases Sociales: 

Constituye la posición en una escala social, de una agrupación de personas con similitud de ciertos valores, comportamientos, ideologías y actitudes, y que tienen características socioeconómicas similares, mas sin embargo, no están agrupados formalmente, se reúnen o comunican como grupo. 

Denotación:

Expresión lingüística con cierto significado literal o básico dado por el sistema general de la lengua, en el que coincide toda una comunidad de hablantes, indicando o significando algo claramente mediante señales y por oposición de rasgos significativos que se relacionan con otros elementos de su mismo campo semántico. 

Decodificación:

Acción de descifrar un mensaje codificado en una secuencia de signos o señales a un código comprensible para el receptor para determinar su significado.

Diálogo:

Conversación entre dos o más personas que alternativamente manifiestan sus ideas o afectos sobre un determinado tema.

Discurso:

Conjunto de oraciones que constituyen una elocución hablada, escrita o un pensamiento completo a través de palabras empleadas para expresar lo que se piensa o siente sobre una materia específica para enseñar o persuadir a fin de convencer a los oyentes o mover el ánimo.

Dialecto:

Variante lingüística que inicial y básicamente representa orígenes geográficos divergentes, pero que puede representar otros factores diferentes de los geográficos. 

Editorial:

Artículo periodístico de opinión anónimo que se inserta en un lugar preferente, en el que se refleja la opinión y posición de dicha publicación sobre un hecho o asunto importante de la actualidad, bien sea nacional o internacional, realizado con fines de orientación y expresado en un lenguaje claro y preciso.

Emisor:

Persona que en un acto de comunicación transmite un mensaje que el receptor puede interpretar adecuadamente mediante un código común, a través de un canal.

Empatía:

Término proveniente del griego patheia / ampatheia: sentimiento compartido / pasión. Designa la habilidad o capacidad de un individuo de ponerse en el lugar del otro, pensando y sintiendo lo que el otro piensa y siente; comprendiendo sus reacciones y proyectándose dentro de sus estados internos personalizados, con el fin de prever la forma en que esta última se habrá de conducir. 

Entropía:

Medida del estado de desorden del mensaje emitido que facilita conocimientos sobre la cantidad de información, la frecuencia y la correlación de los mensajes.

Entrevista:

Modalidad de encuesta o técnica caracterizada por la obtención de información mediante una conversación entre el entrevistador y el entrevistado,  para publicar sus opiniones o impresiones sobre un determinado tema o asunto.

Etnografía:

Disciplina descriptiva e inductiva, rama de la antropología, que describe y clasifica las costumbres y tradiciones culturales de los diferentes grupos étnicos, recolectando datos en un marco sincrónico y diacrónico concreto para contrastarlos con respecto a otros y establecer una serie de conclusiones que originen la formulación de leyes generales del comportamiento sociocultural de los grupos humanos a partir de ello.

Etnolingüística:

Disciplina mixta entre la lingüística y la etnología que estudia el lenguaje de los pueblos sin escritura y las correlaciones existentes entre la cultura de los distintos pueblos y sus costumbres sociales, actitudes lingüísticas o estructura de las respectivas lenguas. 

Feed Back:

Es la función que consiste en la comunicación del individuo consigo mismo mediante la adquisición de información continua, comparando los resultados con los objetivos y aplicando las órdenes correspondientes para la subsanación del error. 

Filología:

Ciencia que estudia de manera científica la estructura y evolución de una lengua y de las manifestaciones del espíritu a que ella sirve de medio de expresión, así como su desarrollo histórico, literario y su cultura tanto en edición como en interpretación desde diversas vertientes, desde el punto de vista diacrónico, gramatical, lexicográfico y estilístico, analizando las civilizaciones del pasado mediante los documentos escritos que la dan a conocer, con el fin de reflejar claramente su cultura. 

Fonema:

Del griego phonema: sonido de la voz. Sonido abstracto y simple diferenciable de otros en una lengua, que puede oponerse a otras con las que se hallan en relación de oposición o contraste significativo.

Fonética: 

Es todo aquello perteneciente a la voz humana o en general a los sonidos del lenguaje, como sistema estructurado de signos exteriores al hablante. 

Fotografía:

Descripción detallada y precisa de algo, fijando y reproduciendo imágenes y símbolos que conlleven a facilitar su comprensión.

Habla:

Manifestación oral de la lengua (en oposición a la escritura) de manera voluntaria e inteligente.

Hablante:

En términos comunicativos, es el emisor del mensaje.

Homonimia:

Dícese de las palabras que tienen misma forma fonética para dos significados diferentes.

Icono:

Signo de naturaleza no arbitraria que representa un objeto o idea con los que guarda una relación de semejanza formal fácilmente comprensible. 

Imagen:

Símbolo o paradigma especialmente representativo de algo.

Ideología:

Es la rama de la ciencia filosófica que estudia el origen y clasificación de las ideas y creencias, sus caracteres, leyes y orígenes, y que construye una representación simplificada del mundo y de sus procesos, partiendo generalmente de ciertos supuestos sobre la realidad que no son o no pueden ser demostrados o verificados, los cuales permanecen prácticamente sin cambios a lo largo del tiempo. 

Idiosincrasia:

Del griego diosugkrasía: temperamento particular. Forma de ser característica y peculiar de un individuo o una colectividad que la distingue de los demás. 

Industria Cultural:

Es la dedicación de empresas industriales a los diversos elementos de la cultura (música, literatura, teatro, etc.), con el fin de promover una mayor difusión y consumo masivo de estos productos. 

Información:

Transmisión de un mensaje de un emisor a un receptor, utilizando un código de señales que el primero codifica y emite y el segundo recibe e interpreta. Instrumento social cuyo objetivo es dar a conocer noticias y hechos producidos recientemente a una gran mayoría de publico y que está íntimamente relacionado con el desarrollo sociopolítico, económico y cultural de la sociedad.

Jerga:

Lenguaje especial que usan los individuos de ciertas profesiones u oficios, difícil de entender, característico y exclusivo de un determinado grupo profesional o social. 

Caló:

Lenguaje especial de los bajos fondos. 

Léxico:

Conjunto de palabras, voces, modismos y giros de un idioma, o de las que pertenecen al uso de una región o grupo de personas, a una actividad determinada, o a un campo semántico dado.

Lengua:

Es un sistema de comunicación integrado por una totalidad de signos y símbolos interrelacionados del que se vale una comunidad, pueblo o nación, para  entenderse y en el que se utiliza un código especial, consecuencia del carácter social y contractual del lenguaje.

Lenguaje:

Sistema organizado de símbolos y señales que permite la codificación y descodificación de un determinado mensaje, propio del ser humano para comunicar ideas, emociones, deseos, mediante un sistema de símbolos voluntariamente producidos. 

Lenguaje Popular:

Lenguaje propio del popule (Latín: pueblo). Lenguaje usual.

Lenguaje Coloquial:

Lenguaje usado por personas de poca o ninguna cultura y nivel educacional, en el cual se utilizan modismos típicos de una región.

Lenguaje Técnico:

Es el que está constituido por palabras o expresiones empleadas con significación específica en un arte, ciencia u oficio, utilizado por quienes han recibido una formación previa en determinada materia.

Lenguaje Científico:

Es el que se emplea en un proceso de reflexión sobre una materia o tópico determinado dirigido por una finalidad específica y que apunta conscientemente hacia ese fin. Lenguaje propio de actividades científicas cuya finalidad es comunicarse con precisión y rigurosidad.

Leit Motiv (Leitmotiv):

Término alemán que significa “motivo conductor”. Motivo central que da origen a una obra, novela o melodía. Idea que rige, de alguna manera, el tono o mensaje de un discurso o conversación.

· Libertad:

Ausencia de obligación. Estado de un Pueblo que no está dominado por un poder tirano o por una potencia extranjera. Estado de una persona que no esta prisionera o que no dispone de nadie.  Poder de hacer lo que no esta prohibido, obrar a su antojo. Facilidad, falta de un impedimento: Libertad.

· Libertad de Expresión:

Derecho fundamental del individuo, susceptible del máximo nivel de protección legal y jurisdiccional, que permite manifestar y expresar las propias ideas, especialmente las políticas y las religiosas, defenderlas y propagarlas, criticando a las contrarias sin ninguna  oposición por parte de la autoridad pública, mediante palabra, escrito o cualquier otro medio de reproducción las ideas, opiniones y creencias sin trabas ni censura previa, teniendo como único limite la veracidad de sus informaciones y el código penal en cuanto a sus opiniones.

Nuestro criterio de acuerdo a lo que indica La Constitución: Es un principio o derecho de rango constitucional, el cual fundamenta la libertad para emitir criterios, sin mas limitaciones que los establecidos en la propia Constitución y las Leyes.

· Libertad de Empresa:

Principio de rango Constitucional que consagra la Ley a los individuos para dedicarse a la actividad económica de su preferencia sin más limitaciones que las establecidas en la propia Constitución y las Leyes.  Ejemplo: No se puede negociar con hidrocarburos si no se cumple con los requisitos establecidos por la Ley de Minas.

· Manipulación Social:

Consiste en la manipulación  ejercida sobre determinado auditorio con la intención de tergiversar u ocultar información para lograr un fin determinado

Manipulación Política:

Capacidad de una persona o grupo de personas pertenecientes al entorno político,  de manejar intencionalmente sus decisiones hacia una comunidad, determinando su obediencia y asegurándola con la coerción.

Manipulación económica:

Maniobras especulativas generalmente ilegales, mediante las cuales se distorsiona el nivel de precios existentes en el mercado, y que debido a la importancia de los intereses en juego, sólo es controlado por empresas de los grandes sectores del mercado (monopólicos o cuasi monopólicos), minimizando los esfuerzos necesarios y aumentando el rendimiento de estas.

· Manipulación Medial:

Es el manejo intencional de la información emitida por los medios de comunicación para un propósito establecido; lo cual generalmente cumple con los fines predeterminados del emisor del mensaje.

Memoria:

Facultad de los seres vivos de evocar de forma espontánea o voluntaria experiencias anteriores, en la que se pone en juego el funcionamiento básico de la mente (percepción y sensaciones), la actividad nerviosa superior (reflejos y relación entre percepción y sensaciones) y el sistema conceptual o inteligencia.

Memoria inmediata o a corto plazo: 

Sistema de memoria con una capacidad limitada en cuanto a la cantidad de material, cuyos datos permanecen durante un breve periodo de tiempo o corta vida, dada la mala calidad de emisión de la información suministrada.

Memoria a mediano plazo:

Memoria que almacena o retiene provisionalmente la información recibida con miras a compensar la discrepancia entre las diferentes velocidades de emisión del mensaje así como también la falta de sincronía.

Memoria a largo plazo:

Sistema de memoria permanente en el tiempo y de capacidad hasta cierto punto ilimitada, la cual conserva la información recibida almacenándola por un mediano período de tiempo, dada la suficiente calidad de la información y la fidelidad del emisor en la transmisión del mensaje.

· Mensaje:

Es la información que el emisor envía al receptor, con un contenido codificado significativo dentro del proceso de la comunicación.

Modelo Comunicacional:

Relación establecida entre un emisor y un receptor, donde el emisor expresa un mensaje utilizando para ello un código comprensible, transmitido a través de un canal y que es recibido y descodificado por el receptor, para producir un feed back.

Multimedia:

Empresa informativa basada en la concentración e internacionalización de capitales que utiliza de forma combinada varios medios del mundo de la comunicación social, destinado a la difusión de información, a través de la manipulación conjunta de imágenes, texto y sonido.  

Opinión Pública:

Argumento o juicio trivial sobre acontecimientos triviales, de débil articulación, alta variabilidad, y convicción por su improbable capacidad de orientar la acción de quién la emite. 

Palabra:

Unidad lingüística gramatical formada por un conjunto de elementos fónicos determinados que expresan una idea o un significado específico a través del lenguaje articulado, susceptible de funcionar bien en un contexto. 

Paradigma:

Del griego Parádeigma: modelo. Caso o ejemplo que sirve de norma para la creación de modelos de declinación o conjugación capaces de conmutarse entre sí en un contexto lingüístico dado. 

Persuasión:

Acción o poder de convencimiento mediante razonamientos o ruegos para que se actúe o piense de una determinada manera.

· Políticas de Estado:

Actividades desarrolladas por los Gobernantes  de un Estado, con el propósito fundamental de lograr el control del territorio y de la población,  mediante la aplicación de políticas económicas y sociales, ajustándose al Estado de Derecho. 

Políticas Culturales:

Actividad de los estados, comunidades, iglesias, cooperativas, empresas, sindicatos y organizaciones supranacionales en materia cultural, a menudo según criterios ideológicos, cuya finalidad es la fomentación y conservación de la cultura. 

Políticas Comunicacionales:

Son las normas establecidas por un Ente Superior ó Gubernamental, aplicables a la divulgación de información, por las que se deben regir los medios de comunicación.

Público:

Conjunto global de personas de un territorio a quienes, por ser capaces de tener opinión y tomar actitudes y decisiones, se les ofrece información, representaciones artísticas, avisos de publicidad o propaganda que permiten la divulgación de las ideas o de los objetos, la popularidad de las personas (físicas o morales) y que tienden a provocar comportamientos espontáneos y deliberados, inmediatos y duraderos, en los individuos que reciben sus mensajes. 

Audiencia:

Número estimado de personas que concurren en un determinado momento ante un programa de radio o de televisión, compuesto por los radioyentes o telespectadores, como receptores de la información o espectáculo vertidos a través de los medios de comunicación, así como también el numero de lectores de una publicación periódica.

· Publicidad:

Conjunto de los medios y las técnicas que permiten la divulgación de las ideas o de los objetos, la popularidad de las personas (físicas o morales) y que tienden a provocar comportamientos espontáneos y deliberados, inmediatos y duraderos, en los individuos que reciben sus mensajes

Práxis: 

Término plural que define la practica, en oposición a la teoría. 

Prensa:

Medio de comunicación cuya principal actividad consiste en informar al público de las noticias de actualidad, abarcando en sus secciones: noticias locales, internacionales, políticas, sociales, deportivas y culturales, así como anuncios por palabras, humor, programación cinematográfica y televisiva y otras colaboraciones relacionadas con la actualidad

Producto:

Cualquier bien material, servicio o idea que posea un valor para el consumidor o usuario, cuyo objetivo fundamental es satisfacer las necesidades del mercado.

· Promoción:

Conjunto de técnicas usadas para fomentar en los consumidores el deseo o la necesidad de adquirir un servicio, producto o información. 

· Propaganda:

Término que expresa la difusión y promoción de ideas y percepciones intencionadamente parciales y sesgadas, hecha con el fin de condicionar la opinión de las personas.  Se ha empleado con profusión en el campo de la política con el objetivo principal de estimular reacciones concretas entre diversos colectivos.

Radio  (Medio):

Puntos de emisión de información de programas de difusión por hilos, localizados en las centrales telefónicas y alimentadas por hilo a distancia desde los estudios de radio, encargadas específicamente de la recolección de información al servicio de las emisoras de radio y televisión, a través de terminales de puentes radioeléctricos.

· Rating:

Vocablo inglés utilizado en estudios de publicidad como medida de audiencia.  El Rating se  mide mediante encuestas realizadas en los diferentes estratos hacia los cuales va dirigido el mensaje, expresando el nivel de aceptación con que cuenta el mensaje, en la audiencia.

· Receptor:

Individuo que, en un acto comunicativo, recibe el mensaje enviado por el emisor y es capaz de descifrarlo e interpretarlo adecuadamente mediante un código común y puede dar una respuesta.

· Redundancia:

Abundancia de términos con un mismo significado, para expresar una misma idea.

· Retroalimentación:

Es la capacidad de un sistema de regularse mediante la continua adquisición de información procedente de todos los elementos que componen dicho sistema.  Mecanismo que en todo sistema de autorregulación hace que el aparato medidor transmita a los otros órganos la información necesaria para que readapten su funcionamiento.

Reportaje:

Trabajo de carácter informativo, acompañado de comentarios documentados, generalmente ilustrado con fotografías.

Ruido:

Perturbación (interna o externa) que afecta el canal en un proceso de comunicación, originando que la transmisión del mensaje entre la fuente y el receptor se distorsione, alterando la fidelidad del mensaje y reduciendo su efectividad. 

Semiología:

La semiología o semiótica es la ciencia que trata de los sistemas de comunicación dentro de las sociedades humanas, estudiando las formas no semánticas (no son la palabra hablada o escrita), las relaciones de los signos entre sí y la pragmática, tomando en consideración los nexos entre el signo y quien lo interpreta o descodifica, tales como la entonación de la voz y los gestos. 

Señal:

Es la unidad significativa de cualquier tipo de comunicación que nos da información sobre algo distinto a sí mismo, representando una idea y expresando un contenido a través de uno o varios significados. 

· Signo:

Cualquier cosa que evoca o representa la idea de otra.  Carácter usado en la escritura o imprenta.  Signo lingüístico, unidad mínima de la oración constituida por un significante y un significado.

· Símbolo:

Abreviaciones con las que se designan convencionalmente una entidad significativa (especialmente el Lenguaje Técnico); tienen un carácter universal. Cualquiera de los caracteres usados en la escritura.

Sintaxis:

Rama de la gramática que estudia la ordenación y coordinación de las palabras en la oración, así como el enlace de unas oraciones con otras, para establecer una tipología de las lenguas del mundo en función del orden relativo de sus principales constituyentes: Sujeto, verbo y objeto.  

Sistema:

Conjunto de elementos, reglas y procedimientos relacionados entre sí y armónicamente conjugados, que orientados casi siempre por unas normas culturales, influyen regularmente unos sobre otros por razón de las expectativas sociales mutuas, y tienen al menos algunas metas comunes de manera coordinada. 

· Suprasistema:

Conjunto de elementos, reglas y procedimientos establecidos para lograr una interacción armónica de los sistemas y así cubrir expectativas sociales mutuas. Ejemplo: El Sistema Judicial: establecen normativas para un correcto desenvolvimiento de los miembros de una Sociedad, delimitando derechos y deberes de obligatorio cumplimiento 

Parasistema:

Sistema alternativo que funciona de manera similar al sistema, pero con mínimas variantes. Ejemplo: Educación por parasistema.

· Subsistema:

Conjunto de entes u organismos compuestos del sistema social-económico, que se interrelacionan con otros y en el cual circulan flujos de materiales, dinero, mercancía, hombres e información. Ejemplo: Sistema Financiero, el cual moviliza la economía mediante el otrogamiento de créditos e incentiva al ahorro como función social.

Significado:

Concepto mental que, asociado a una forma material concreta, constituye un signo lingüístico o sentido particular del mismo en un determinado contexto.

· Significante:

Filología: Fonemas o secuencia de fonemas que asociado con un significado, constituyen un signo lingüisitco

Sociedad:

Agrupación de personas, familias, pueblos o naciones que colaboran en trabajos o fines comunes para cumplir, mediante la mutua cooperación, todos o algunos de los fines de la vida. 

· Sociedad Abierta:

Son sociedades abiertas a la penetración económica, cultural y social de su entorno.  Estas sociedades están reflejadas en Países en los cuales las libertades de sus regímenes políticos permiten esta circunstancia. Una de las características más proponderantes  de estas sociedades, son un alto nivel de desarrollo socio cultural y las consecuencias negativas que podrían incidir sobre este tipo de sociedad serían las alienaciones negativas de otras sociedades, como el consumo de drogas o la transculturización.  

· Sociedad Cerrada:

Son sociedades que están cerradas a la penetración económica y al control político de los Estados Unidos, estos Países se caracterizan por tener un nivel muy bajo de desarrollo, tanto en lo Político como en intercambios  culturales. Ejemplo: Afganistán, Cuba.

Sociedad de Masas:

Es un gran numero de personas reunidas en un lugar (masas actuantes) o dispersas (masas latentes), entre quienes los vínculos sociales tienen un grado muy bajo de intensidad y profundidad, no obstante el individuo queda absorbido por la masa, piensa, siente y se comporta como ella.

Sociedad de Consumo:

Denominación empleada para designar las sociedades capitalistas desarrolladas en las que no se presenta el rasgo distintivo de la producción masificada, sino de la venta masiva de bienes de consumo utilizando una gran publicidad de la mercancía encaminada a conseguir las máximas ventas.

Televisión (TV):

Medio audiovisual de comunicación que presta un servicio a la sociedad fomentando el consumo y las modas debido a la capacidad de empuje psicológico que supone en la sociedad actual. 

BIBLIOGRAFIA

ARIAS, Fidias G. : 
El Proyecto de Investigación, 3era. Edición, Editorial Episteme,

Caracas, Distrito Capital, Venezuela, 1999.

BERLO, David K.:  
El Proceso de la Comunicación, 1era. Edición, Editorial Ateneo,



     
Caracas, Distrito Capital, Venezuela, 1969

BIOSCA, Ana : 

Mentor Enciclopedia Temática Estudiantil Océano, Editorial Océano



            Madrid, España, 1998

Gran Diccionario Enciclopédico Ilustrado, 1era Edición, Ediciones Grijalbo     Mondadori, Aragón, España, 1986

Gran Diccionario Enciclopédico Visual, Lider Editores, C.A.,

Venezuela, 1995

JIMENEZ, Juan J. :
Castellano y Literatura ,  Editorial Monte Alto, C.A.

                               
Caracas, Distrito Capital, Venezuela, 1987

MARTINEZ, Armando:
Curso General de Lógica Jurídica , Editorial Buchivacoa

                                    
Chivacoa, Estado Yaracuy, Venezuela, 1980 

ROLAN, José:  

Castellano y Literatura , Cardenal Ediciones, S.A.




Caracas, Distrito Capital, Venezuela, 1964

Visor Enciclopedia Audiovisuales, S.A., Edición Especial para Latinoamérica, Buenos Aires, Argentina, 1999

Páginas Web:

http:/www.abbc.com/aaargh/espa/garaudi/contranoches5.html http://www.adlatina.com/html/glosario/glosarioP2.php3
http://www.diccionarios.com
http://www.enciclonet.com
Integrantes:
Milagros Romero

milagrosromero@yahoo.com
Francia I. Herrera
Nelly K. Vivas
Lisbeth Valdespino

Caracas
PAGE  

