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Caiga quien caiga
Claves del éxito de un programa con una década de permanencia en el aire
y con estilo distinto de hacer las cosas.

1. Introducción
2. Elección del tema 

3. Objetivos del trabajo
4. Metodología del trabajo 

5. La Televisión 
6. Cuatro Cabezas
7. Mario Pergolini 
8. Caiga Quien Caiga
9. Entrevistas
10. Conclusiones
11. Bibliografía
[image: image2.wmf] 


[image: image1.png]



INTRODUCCION

Es jueves y el reloj marca las 23 hs. Las nuevas estrategias de los canales de televisión abierta, principalmente del 13 y Telefe, hacen que sus respectivas programaciones se retrasen varios minutos, por lo que la ansiedad aumenta y se torna cada vez mayor. Llegan las 23.12 y ahí están…estos tres hombres de negro que con ironía, inteligencia y un toque de desfachatez realizan un programa de estructura periodística, sobre interés general y de código humorístico. Una apertura basada en los sucesos principales de la semana de unos 5 minutos que se renueva semana tras semana, algunas imágenes con rápida edición, y la música de AC/DC empieza a sonar a todo volumen y entran al estudio ellos tres…entran Pergolini, De la Puente y Di Natale…empieza el show….empezó CQC.

Elección del tema

Era un 14 de abril de 1995, el reloj marcaba las 22.00 horas en la Argentina, la pantalla estaba sintonizada en América 2, el clima era una mezcla rara de reelección menemista y efecto Tequila (algo que nos parecía lejano, extraño), los políticos se habían quedado sin ideas (una vez más) y la única que les quedaba era vender una imagen, sobreexponerse aún a costa del ridículo, después de todo al que ocupaba el (castigado) sillón de Rivadavia le había ido bien con eso del carisma. El comienzo de una larga penuria económica ya apremiaba a los canales de televisión, comenzaron a surgir las productoras independientes: Poliladron germen de Pol-Ka fue una de las puntas de lanza, la otra pata se asomaba como un informativo ácido, con humor inteligente con dignos seis puntos de rating y se llamaba Caiga Quien Caiga.

Y así el programa llegó hasta hoy 2005 manteniendo siempre un número importante de audiencia, un alto grado de fidelidad con la misma y un aceptable grado de prestigio dentro del medio. Los sponsors fueron y siguen siendo siempre grandes empresas, lo cual es muy importante porque están respaldando a través de sus marcas al producto en cuestión, o sea a CQC.

Con su fórmula de conductores corrosivos y cronistas burlones, Caiga Quien Caiga tiene todo lo que debe tener un programa de televisión: trabajo, talento y dinero puestos al servicio de la edición. Pero ¿hasta donde llegan los limites en la televisión? ¿Se puede considerar a CQC un programa periodístico y ponerlo en una terna de los Martín Fierro junto a Mariano Grondona? ¿Es muy desacertado decir que CQC no respeta ninguna norma ética periodística? Numerosos interrogantes y análisis surgen.

Lo que si puedo afirmar que CQC, este uno a favor o en contra del mismo, le produzca a uno placer o bronca mirarlo, tiene que reconocer que representa un producto original y pionero dentro de la televisión argentina, y ya tiene el titulo de lo que yo llamo programa bisagra, o sea un programa que marca un antes y un después en la historia de la TV nacional. 

Y son estas ideas las que me llevan a la elección de CQC como tema para investigar, analizar y razonar…son estas ideas las que me producen elegirlo como tema del trabajo que verán a continuación.

Objetivos del trabajo

Objetivo general

El objetivo general que me planteo con este trabajo es determinar cual o cuales son las claves del éxito del programa Caiga Quien Caiga, en función a la investigación y análisis de sus elementos constituyentes de mayor importancia. 

Objetivos particulares

· Investigar sobre la historia de la televisión y principalmente de la argentina, a fines de poder ver su relevancia y evolución de productos generados.

· Indagar sobre la productora Cuatro Cabezas, que es la encargada de producir CQC y unos de sus dueños es Mario Pergolini. Estudiar todos sus productos y servicios, así como llegar a determinar cual es su perfil y su identidad cultural.

· Examinar en detalle a Mario Pergolini. Analizar su vida personal y profesional, sus éxitos y fracasos, su poder de influencia en determinado grupo de la sociedad, sus formas de comunicar y su rol de líder de opinión.

· Investigar y analizar el programa Caiga Quien Caiga, en cuanto a la historia y evolución del producto en si, así como en cuanto a sus secciones, cronistas, conductores y toda la gente que hace CQC, como ser productores y directores entre tantos otros. Determinar cual es el target de CQC y razonar sobre el grado de fidelidad del público con el programa.

Metodología del trabajo

Los métodos que se utilizaran a lo largo del trabajo para recopilar información, investigar y analizar sobre diversos puntos y fundamentar las ideas son los siguientes:

· Uso de fuentes bibliográficas.

· Empleo de diarios y revistas que traten los temas investigados.

· Búsqueda en Internet de páginas Web que desplieguen y analicen temas que hagan fructífero el desarrollo del trabajo.

· Empleo y análisis de publicidad institucional, folletos y revistas de la productora Cuatro Cabezas y sus contenidos.

· Realización de entrevistas a personas que tengan vinculación directa con la elaboración de CQC, pudiendo ser los cronistas, conductores, productores, directores.

· Presencias en el piso durante la emisión del programa, a fines de realizar una observación directa del mismo.

· Observación por televisión del programa en un gran porcentaje de todas sus emisiones desde su comienzo en 1995 hasta el día de la fecha.

DESARROLLO

Capitulo 1: La Televisión                            

“No existe la transgresión en la TV. A lo sumo 

podés ser el más zafado de los moderados.” 

Mario Pergolini

El fenómeno de las comunicaciones del siglo XX, la televisión, tiene mucha fuerza y amplio espectro como medio. Ningún otro medio de comunicación tiene la capacidad de la televisión de proporcionar una ventana al mundo.

Un medio que permite el uso de la palabra escrita, las imágenes en movimiento, el color, la música, la animación y los efectos de sonido –todo mezclado en un mismo mensaje-posee una potencia inconmensurable. 

Más de 1500 cadenas de televisión emiten casi las 24 horas del día y llegan prácticamente a todos los hogares. El número de canales por cable ofrece a los espectadores más opciones de las que realmente pueden considerar. 

El tiempo medio invertido delante del televisor llega aproximadamente a la duración de una jornada laboral. Los niños pasan mas tiempo viendo la televisión que con sus profesores de clase. Crecen utilizando el mando a distancia para explorar un abanico aparentemente infinito de servicios de programas. 

La televisión se ha convertido en una fuerza dominante entre el crecimiento y desarrollo de los jóvenes y una fuente principal de información y diversión. 

Incluso, este medio ha cambiado las campañas electorales y ha disminuido el papel de los partidos políticos. Según investigadores los telediarios no solo provocan cambios en la información que poseen los ciudadanos sino que tienen consecuencias también en la intención de voto. Los eventos engrandecidos por la televisión forman la opinión pública en todo el planeta. 

Podemos decir que su influencia es potente y omnipresente, y por esto resulta muy productivo y beneficioso profundizar en lo que hace a la historia de la misma, así como a su desarrollo y evolución en el país. Partiendo de que CQC es un producto televisivo, el sustentar una base de información e investigación sobre la TV, su historia, evolución y consecuencias, nos permitirá ampliar nuestra capacidad de análisis del producto, el cual el fin planteado para el trabajo.

Historia de la Televisión

La historia del desarrollo de la televisión ha sido en esencia la historia de la búsqueda de un dispositivo adecuado para explorar imágenes. El primero fue el llamado disco Nipkow, patentado por el inventor alemán Paul Gottlieb Nipkow en 1884. Era un disco plano y circular que estaba perforado por una serie de pequeños agujeros dispuestos en forma de espiral partiendo desde el centro. Al hacer girar el disco delante del ojo, el agujero más alejado del centro exploraba una franja en la parte más alta de la imagen y así sucesivamente hasta explorar toda la imagen. Sin embargo, debido a su naturaleza mecánica el disco Nipkow no funcionaba eficazmente con tamaños grandes y altas velocidades de giro para conseguir una mejor definición.
Los primeros dispositivos realmente satisfactorios para captar imágenes fueron el iconoscopio, descrito anteriormente, que fue inventado por el físico estadounidense de origen ruso Vladimir Kosma Zworykin en 1923, y el tubo disector de imágenes, inventado por el ingeniero de radio estadounidense Philo Taylor Farnsworth poco tiempo después. En 1926 el ingeniero escocés John Logie Baird inventó un sistema de televisión que incorporaba los rayos infrarrojos para captar imágenes en la oscuridad. Con la llegada de los tubos y los avances en la transmisión radiofónica y los circuitos electrónicos que se produjeron en los años posteriores a la I Guerra Mundial, los sistemas de televisión se convirtieron en una realidad.
Las primeras emisiones públicas de televisión las efectuó la BBC en Inglaterra en 1927 y la CBS y NBC en Estados Unidos en 1930. En ambos casos se utilizaron sistemas mecánicos y los programas no se emitían con un horario regular. Las emisiones con programación se iniciaron en Inglaterra en 1936, y en Estados Unidos el día 30 de abril de 1939, coincidiendo con la inauguración de la Exposición Universal de Nueva York. Fue en esta demostración grafica y pública de un sistema electrónico de televisión de 441 líneas donde por primera vez los americanos y miles de visitantes de ultramar vieron el verdadero potencial de la televisión como forma de cómodo entretenimiento visual.  Las emisiones programadas se interrumpieron durante la II Guerra Mundial, reanudándose cuando terminó.
Después de la guerra hubo una ráfaga de expansión en el sector de la televisión pero las dificultades para establecer reglas adecuadas que evitasen el mismo tipo de libertinaje que se había producido con la radio en los años veinte, indujeron a la comisión federal de comunicaciones a suspender la concesión de nuevas licencias de emisión a finales del año 1948. Esta congelación temporal duró hasta 1952, cuando con un nuevo sistema regulador mas cuidadosamente diseñado, la televisión recibió luz verde para extenderse por todo el territorio de EE.UU. En Inglaterra se reabrió en 1946 un pequeño servicio con base en Londres y en 1952 entraba en operaciones una red nacional de televisión. 

Desde su venturosa introducción como medio de entretenimiento, la televisión ha sufrido un continuo proceso de mejoras. El uso de la televisión e la industria, la educación y casi todas las facetas de la vida moderna, ha sido una de las características mas prominentes del siglo XX. La introducción de la televisión en color tuvo que esperar a que numerosos y complejos problemas técnicos encontraran solución, pues la transmisión de imágenes en color requiere un tubo de rayos catódicos multicañón. Una vez más, los sistemas competidores se disputaron el lucrativo mercado de los televisores en color.

También las cámaras de televisión se han hecho mucho más portátiles y más eficaces para funcionar con las condicione lumínicas disponibles. Esto ha permitido que la cámara se acerque más a la portatilidad del micrófono radiofónico, y le ha dado al noticiario televisivo el mismo grado de movilidad. Todo lo anterior ha producido un cambio fundamental en la forma en que la población de muchos países recibe ahora las noticias diarias: la tendencia favorece a la televisión como principal fuente de noticias, mientras que en el caso de la radio y la prensa escrita ocurre lo contrario.

Historia de la Televisión argentina

Durante la década del 40 se realizan algunas transmisiones experimentales de televisión, fundamentalmente en las Universidades, pero la historia de la TV en nuestro país comienza en los años 50

En julio de 1951, Jaime Yankelevich, pionero en el medio, junto a su hijo Samuel viajan a los EE.UU. para traer desde allí los primeros equipos. En un largo viaje en barco traen cámaras, transmisores, cables, luces, repuestos y todo lo necesario para poner en marcha la televisión en Argentina.

Jaime Yankelevich acuerda con el gobierno peronista de esa época realizar la primera transmisión televisiva el día 17 de octubre de ese año. En esa fecha se cumple el 6º aniversario del Día de la Lealtad peronista y se realiza un multitudinario acto en la Plaza de Mayo. Allí Eva Perón pronuncia su discurso al pueblo después de la famosa renuncia a la candidatura como vicepresidente de la Nación en las elecciones próximas, por encontrarse ya muy enferma.

Con la mencionada transmisión queda inaugurado el viejo Canal 7, conocido en ese entonces como LR 3 Radio Belgrano TV. Y son los locutores de la radio del mismo nombre los que se van pasar a trabajar también en el canal.

Los primeros pasos de la TV en esa época tienen muy poca repercusión en los medios gráficos ya que estos temen que le nuevo medio les “mueva el piso”.

Por otra parte es muy poca la gente que posee televisores en sus hogares y la radiofonía seguía siendo el medio de comunicación ideal para toda la sociedad. La mayoría de los aparatos se encuentran en bares y negocios y la gente se agolpa frente a las vidrieras de los mismos para poder ver.

El 4 de noviembre se inicia la programación regular, ya que desde el 17 de octubre hasta ese día solo se realizaron ensayos y pruebas. Y el 18 de ese mismo mes se transmite el primer partido de fútbol (River - San Lorenzo)

La programación en esos primeros años estaba integrada por espectáculos folklóricos, espacios musicales, transmisiones desde el circo, programas de moda, “La Cocina de Doña Petrona”; etc. Y en 1952 se nacen los primeros teleteatros, de la autora Celia Alcántara.

En 1954 comienza el primer tele noticioso argentino, que se emitía a la noche y presentaba un resumen de los hechos acontecidos durante la jornada

Todos los programas eran en vivo, con cambios rápidos de vestuario detrás de los estudios y con el siempre presente “fantasma del olvido de la letra” para los actores.

Desde un comienzo, se hacen presentes las publicidades y los auspicios en TV. Y se podían dar de dos maneras: 

1- una placa tipográfica que se enfocaba en cámara durante algunos segundos

2- un aviso con mayor producción, de duración de un par de minutos, realizado en vivo y con la participación de locutores famosos como Guillermo Brizuela Méndez.

Cabe destacar que los televisores en esos primero años eran importados desde EE.UU. y que recién en 1954 se abrirá la primera fábrica nacional: Copehart Argentina

En 1955 se produce la “Revolución Libertadora” que destituye al gobierno peronista. Esto trae cambios en el manejo del Canal del Estado (el único canal hasta el momento), y comienza la discusión sobre que modelo de televisión adoptar. Los dos modelos  existentes eran el Europeo, que era con participación del Estado y sostenimiento vía impuesto anual y el Americano, que era más competitivo y sostenido por la publicidad.

En estos años se ponen de moda los programas de entretenimientos, siendo uno de los más recordados “Odol Pregunta” y también se emiten varios programas periodísticos.

Y para esa época se crea la Asociación de Periodistas de Radio y Televisión (Aptra) que entrega por primera vez los conocidos Premios “Martín Fierro”

En 1958 se crea Proartel, que es una empresa de producción de programas para abastecer a Canal 7 y a los futuros canales, ya que se empieza a estudiar la posibilidad de nuevas emisoras para lo cual se abre la licitación. Al mismo tiempo surgen los primeros canales en el interior de nuestro país (Córdoba, Mendoza, Mar del Plata)

Hacia comienzo de los 60’ comienza la competencia, y se inauguran nuevos canales, todos ellos de capitales privados:

· El 9 de junio de 1960, Canal 9 

· El 1 de octubre de 1960, Canal 13 

· El 21 de julio de 1961, Canal 11.

Y con la competencia llegan las mediaciones de audiencias, apareciendo términos como  rating, share, segmento, universo.

Por otra parte, en estos años aparece el videotape. Este permite grabar programas y que ya no sea todo en vivo. Si bien algunos decían que esto le quitaba naturalidad a las transmisiones, otros destacaban como ventaja la posibilidad de volver hacia atrás la cinta cuando se equivocaban.

La Asociación Argentina de Actores y los canales firman una serie de convenios en esos tiempos, por los que se ponen pautas más claras en cuanto a los contratos y se logran mejores sueldos. Las figuras de la TV alcanzan mayor popularidad y se empiezan a conocer sus vidas privadas. Los diarios ya tienen una sección especializada en la tele.

En materia de programación en la década del 60 se destacan: Las Obras Maestras del Terror de Narciso Ibáñez Menta, los programas de humor de Pepe Biondi, los ciclos musicales juveniles como “El Club del Clan”, las telenovelas de Alberto Migré, los “Sábados Circulares” de Nicolás Mancera que dan inicio al auge de los programas ómnibus (de 5 o 6 horas de duración) y las series americanas como “Bonanza”, el “Súper Agente 86”, “Lassie”, etc. Es también la década de inicio de algunos clásicos de la historia de este medio. En 1966 nace “Telenoche” y en 1968 los Almuerzos de Mirtha Legrand

Aparecen también nuevos canales en el interior, cuya programación está constituida fundamentalmente de enlatados traídos de la Capital Federal.

En 1969 se instala la primera estación para transmisiones vía satélite en Balcarce, Pcia de Bs. As y es así como asistimos por TV al momento de la llegada del hombre a la Luna.

Cada vez son más las personas que tiene la posibilidad de adquirir un televisor. Por esto la programación también se va abriendo hacia clases de menos recursos que constituían una audiencia aún no explotada. Así surgen ciclos como “Los Campanelli”, que muestran la vida y las costumbres de una familia humilde.

Se crea el Comité Federal de Radiodifusión (COMFER) que establece pautas para la programación y también limita el tiempo de tanda publicitaria que ese emite por hora.

La política llega a la TV con las campañas presidenciales para las elecciones de 1973, por las que el Gral. Perón llega por tercera vez al poder.

Para esa época se declaran vencidas las licencias para el manejo privado de los canales 9, 11 y 13, se decide abruptamente no renovarlas y el Estado se hace cargo de los canales colocando al frente de ellos a interventores. Comienza una fuerte discusión sobre el manejo de los medios y los gremialistas apoyan la estatización. Finalmente Isabel Perón amplía la intervención estatal. En esta época también hay “listas negras” de actores y periodistas, quienes no pueden trabajar en el medio.

Para 1978 se crea la expectativa de ver el mundial en colores. Sin embargo, si bien logra transmitirse a color para el exterior, son pocos los que lo puede ver en nuestro país ya que los aparatos no estaban preparados para esto

Finalmente, por la ley 21895 se adopta para el color el sistema PAL (alemán) norma N y Hitachi comienza a fabricar en Argentina los primeros televisores color, ya que los aparatos blanco y negro no pueden transformarse

El 1 de mayo de 1980 el viejo Canal 7 se transforma en ATC e inicia finalmente las trasmisiones a color. Luego se irán acoplando las demás emisoras, siendo canal 11 el último en adoptar el color.

El comienzo de la década del 80’ marca también los inicios de la TV por cable, cuyo primer impulso se produce con la creación de la Asociación Argentina de Circuitos Cerrados Comunitarios de Televisión y luego aparecen Cablevisión y VCC.

En cuanto a la televisión abierta, sigue estando en manos del Estado y es una época de bajo encendido. En la programación podemos destacar algunas coproducciones con otros países, programas unitarios de contenido crítico al régimen vigente como “Nosotros y los Miedos”, y también los programas para recaudar fondos para la Guerra de Malvinas, cuyas noticias son seguidas paso a paso por la tele en esos momentos.

En 1983 vuelve la democracia el país, y con el nuevo gobierno aparecen nuevas autoridades y pautas para el manejo de los canales.

En 1985, Romay recupera el manejo de Canal 9 que enseguida se ubica en el tope de la preferencia de las audiencias, y pone de moda los programas de entretenimientos como “Seis para Triunfar” u “Hola Susana”. También produce muchas telenovelas. 

En 1986 apareció un programa (antecedente clave y directo de CQC)  que se transformaría en un icono de la televisión argentina y que podemos decir es donde comenzó a unirse la noticia con el humor. Este programa fue La Noticia Rebelde, un noticiero humorístico conducido por Jorge Ginzburg, Carlos Abrevaya, Adolfo Castelo, Raúl Becerra y Nicolas Repetto, y que fue el antecedente de la renovación televisiva que vendría a comienzo de los noventa. El antecedente directo era Semanario insólito, donde había debutado Nicolás Repetto, que unos años después haría otro programa fundamental de la nueva televisión, Fax. 

Para 1987 otro canal vuelve a manos privadas. Héctor Ricardo García se hace cargo de Canal 2 que pasa a llamarse Teledós.

El cable por su parte ya ha logrado desarrollarse más y se autoriza la recepción de señales satelitales del exterior que se incorporan a la programación de las emisoras de cable. La primera es la ESPN, luego la CNN.

Al haber más variedad de canales, y también gracias a la aparición del control remoto para los televisores, se difunde un nuevo fenómeno: el zapping.

En 1989 el flamante gobierno de Carlos Saúl Ménem impulsa la privatización de los canales 11 y 13, y por medio del decreto 578 se llama a licitación, y el 22 de diciembre de 1989 se hace la entrega oficial de las señales a sus nuevos dueños:

· Canal 13 pasa a ser Artear, en manos del Grupo Clarín

· Canal 11 se transforma en Telefé (Televisión Federal) y sus dueños son Editorial Atlántida (de la familia Vigil) más 10 canales del interior del país.

También este en este año que se deroga la ley que le prohibía a los medios gráficos ser dueños de medios audiovisuales.

En 1991 se crea América TV, con las inversiones de Eduardo Eurnekián

En materia de programación, se da el auge de las telecomedias blancas, como “Grande Pá!” y “Amigos son los Amigos” y surgen los primeros talks shows (“Causa Común” - “Sin Vueltas”) y también lo que se conoce como circo mediático, o sea programas periodísticos con escándalos, dramatizaciones, peleas, demostraciones insólitas, etc.

Los noticieros presentan un nuevo formato con información más general y policial. 

También aparecen algunos programas que muestran escenas de mayor voltaje como “Zona de Riesgo” y se popularizan las cámaras sorpresa, algunas de ellas de humor (bloopers, cámara cómplice) y otras de deschave informativo. 

En relación con la publicidad, el 6 de septiembre de 1991 se deroga el artículo que prohibía la mención de marcas comerciales dentro de la programación y, de esta manera, se da inicio a la industria de la publicidad no tradicional (PNT).

El cable si gue desarrollandose y aprece Multicanal y llegan nuevas señales desde el exterior como Cartón Network, TNT, HBO Olé. En 1993 aparecen cuatro señales de noticias nacionales: Red de Noticias, Todo Noticias (TN), Crónica TV y Cablevisión Noticias.

En 1994 se expanden las producciones independientes. Esto es la realización de ciclos por fuera de la estructura tradicional de los canales, los cuales luego son vendidos a las emisoras. El primer gran éxito de este tipo es “Poliladron”, y es aquí donde aparece Caiga Quien Caiga, a manos de la productora Cuatro Cabezas. Otras productoras son Pol- Ka (Gasoleros, Campeones), Patagonik (Mi familia es un dibujo), Promofilm (Sorpresa y Media), Ideas del Sur (programas de Marcelo Tinelli).

Los canales comienzan a invertir en la industria del cine, en películas como “Caballos Salvajes” y “Cenizas del Paraíso”, entre otras.

Para 1994 comienza también el proceso de trasnacionalización de las comunicaciones con la llegada de inversiones extranjeras y se acaban “los caudillos de los canales”. Los multimedios crecen, acumulan poder y se desarrollan cada vez mas.

Para esta época el cable presenta una variedad de más de 125 señales (37% nacionales y 67 % extranjeras. Hay diversidad de canales: de películas, de noticias, musicales, infantiles, documentales, de series, deportivos, para la mujer, etc. Esto permite una programación más segmentada, dirigida a un público más específico.

El surgimiento de la TV Satelital en nuestro país se produce en 1999 con la llegada de Direct TV que permite ver más de 150 canales. También se empieza a asomar la posibilidad de acceder a Internet vía televisión por cable. Por otra parte, el mundo comienza a prepararse para la transmisión digital. Esta es una revolución tecnológica del sistema de televisión, diferente a la TV por cable o a la satelital.

En la actualidad los cincos canales de aire de la televisión argentina presentan los siguientes dueños:

· Canal 13 (ARTEAR S.A.): Grupo Clarín, cuya composición accionaria es: 82% GC Dominio (Ernestina Herrera de Noble, Héctor Magneto, Lucio Pagliaro y José Aranda); 18 % Goldman Sachs SA. 

· Canal 11 Telefé Buenos Aires: ADMIRA (ex Telefónica Media de Telefónica de España), cuya composición accionaria es: 100% Telefónica Internacional, dominada por Telefónica de España.

· Canal 9 TV, Buenos Aires: Grupo Hadad / Moneta
· Canal 2 América TV: Grupo Torneos y Competencias, cuya composición accionaria es: 54% Liberty; 20 % HTM&F; 20 % Admira y 6% Grupo Ávila Inversora; América Multimedios, cuya composición accionaria es: 50,5 % Grupo Avila Inversora; 49,50% Grupo Uno Vila / Manzano.
· Canal 7 Argentina: canal estatal
Datos y conclusiones sobre las TV

La tasa de crecimiento de este nuevo medio de entretenimiento audiovisual no tiene precedentes. Nunca antes había existido una forma de actividad cultural que se pareciese a la televisión, con sus enormes audiencias mundiales, su creciente absorción de las horas de ocio disponibles y su capacidad para crear celebridades instantáneamente o centrar la atención en acontecimientos importantes o banales con igual hincapié. La televisión, siendo ya el difusor de imágenes más prolífico, se ha convertido en la cultura general mas ampliamente compartida en la historia de la humanidad. Adelantos tecnológicos como la transmisión vía satélite y las pantallas grandes no hacen sino darle a la televisión mas potencia y alcance. Esta posibilidad ha suscitado temores de que se esté produciendo ya una “dominación cultural” total y mundial por parte de un puñado de países. Esta y otras serias inquietudes referentes al impacto sociocultural de la televisión apenas empezaron a recibir una atención detallada en la década anterior. 

A medida que el poder de la televisión aumenta como vehículo publicitario, como fuente de entretenimiento, de noticias y de otras informaciones, e incluso como medio de educación formal, las verdaderas dimensiones del impacto de esta forma de comunicación visual se harán mas claras.

Nuestra interacción con la televisión está siendo cada vez más un código de comportamiento prescrito, a veces casi un acto ritual. Gran parte del éxito de la televisión como medio de entretenimiento se debe a que proporciona precisamente el tipo de contenidos que tiene la familiaridad: un simbolismo común y de fácil acceso y una frecuencia fiable. La televisión no es solo un medio de llevar imágenes a los hogares: lleva también un sentido de cómoda seguridad y pertenencia. Tal vez mas que cualquier otro medio de comunicación, la televisión es considerada “parte de la familia”.

El papel de la televisión como conformadora de nuestras ideas y, por consiguiente, de nuestros valores, siempre se ha reconocido, pero los mecanismos culturales y conductuales mediante los cuales esto sucede, así como su importancia relativa en comparación con las demás influencias socializantes de nuestras vidas, siguen siendo objeto de abundantes especulaciones. Lo que se sabe es que la televisión puede, bajo ciertas condiciones, convertirse en una importante fuente de información y, por lo tanto, contribuir a la formación de nuestras ideas.

Los últimos quinientos años han sido testigos de un asombroso aumento del uso de materiales visuales en todos los sectores de la sociedad, y de un aumento correspondiente en la dependencia de la modalidad visual. La proliferación de imágenes se produjo como resultado de un complejo conjunto de condiciones sociales, culturales, económicas y hasta políticas que forman la urdimbre de la evolución humana. La urbanización y la industrialización condujeron a nuevas necesidades de comunicación y cambiaron las costumbres de comunicación y entretenimiento. Parte de todo ello fue la demanda de reproducción y amplia distribución de todo tipo de imágenes. Estimulados por las obvias gratificaciones financieras, los inventores, y posteriormente, la industria, respondieron al desafío; el resultado es un mundo embebido en imágenes, y una población cuya dependencia de estímulos visuales no deja de aumentar.

Capítulo 2: Cuatro Cabezas

“Si alguien me dijera que tengo que elegir entre mi mujer 

y mi trabajo, dejo a mi mujer… ¡y a mi mujer la re amo!”

Mario Pergolini

Una productora con estilo propio

En los últimos años ocurre un fenómeno cuando uno mira la televisión argentina: hay programas que sin saber uno quien los produce, o sin referencia alguna sobre los mismos, uno sabe que es un producto de Cuatro Cabezas…o lo que es mas común que diga la gente: “Es un programa de la productora de Pergolini”.

Esto no es un detalle menor, sino que es una ventaja muy importante que presenta la productora, y no es algo que simplemente se dio, sino que es algo que la productora buscó, con el objetivo de fijar sus marcas en el público y crear un estilo propio. Diego Guebel, director de la productora junto con Mario Pergolini, define este fenómeno como “el capital de la empresa”.

Se trata de un manejo de información rápida y fragmentada a través de una edición telequinesica y veloz de planos que duran no mas 3", que le dan un gran dinamismo y hasta podría decir cierto nivel de “tensión positiva” al espectador. Esto va acompañado de un importante trabajo de post producción en lo cuales se ilustran y perfeccionan todas las obras, como ser las notas e informes. 

Este estilo de edición y post producción que hizo y hace característicos a todos los productos de Cuatro Cabezas comenzó a establecerse y diferenciarse de manera notoria con su primer producto emblemático que fue “El Rayo” y se reforzó aun más con Caiga Quien Caiga.

Con casi 15 años de permanencia en los medios, Cuatro Cabezas nació como una productora de televisión independiente y se transformó en uno de los multimedios de mayor prestigio en el mundo hispanohablante. Es una productora que se encuentra en permanente expansión y desarrollo.

Cuatro Cabezas es hoy un holding de empresas que incluye producciones televisivas, cinematográficas y discográficas, producción de cortos publicitarios y desarrollo de contenidos en Internet. 

Además, logró una sólida inserción en el exterior, a través de la venta de varios formatos de programas. Logró vender sus programas a países como Italia, Israel, España y Chile, y en estos dos últimos países la compañía posee sedes.

Cuando se le pregunta a Guebel y Pergolini, directores de Cuatro Cabezas, sobre las claves del éxito de su productora, dicen no tener demasiados secretos. Explican que el truco está en que comparten los mismos gustos y que hay gente a la que le interesan las mismas cosas. 

También dicen que no fueron los pioneros en internet por la visión de futuro, sino que las páginas de internet las hicieron para ellos, porque la masa crítica que había en internet cuando empezaron a hacer los sitios era de 75000 personas. Expresan que sería insólito para ellos no tener reflejo en internet de las cosas que hacen, porque internet es parte de nuestra realidad. Y así, cuando todos se pusieron a hacer sitios de internet ellos ya tenían experiencia, de modo de poder hacer las cosas mejor que el resto. Ser tecnófilos les permitió también ser pioneros en la edición digital y lograr elaborar sus productos más rápido y más barato.

 Productos y Servicios

Cuatro Cabezas posee seis (6) grandes áreas en las que se reparten sus contenidos (productos y servicios). Estas son:

1. Televisión

2. Publicidad

3. Cine

4. Radio

5. Internet

6. Venta de Formatos

A continuación voy a detallar los diferentes productos generados por Cuatro Cabezas en cada una de las áreas comentadas.

1- Televisión

Dedicada a la producción integral de programas de televisión, sus productos se convirtieron en referentes de la televisión argentina. Siempre con su sello particular y con su estilo característico en edición y en post producción, logró diferenciarse del resto.

Los principales productos son:

Caiga Quien Caiga 

Caiga Quien Caiga es el resumen semanal de noticias líder en el medio. Desde el humor, usando como principales armas la ironía y el absurdo, muestra la actualidad política, del espectáculo y de los deportes.

Este programa será investigado y analizado en profundidad  en el Capítulo 4 del trabajo.

E24

E24 es un programa que plantea una propuesta diferente en la cual se muestran las historias que se suceden durante una guardia médica, cuando cada minuto cuenta y los problemas son de vida o muerte. El programa refleja una mirada humana sobre la realidad cotidiana de un hospital público.

Se trata de un staff médico fijo pero cambian las situaciones, las historias, las horas, etc. E-24 contará desde adentro casos reales provenientes de la guardia del Hospital Fernández, un hospital público que atiende 200 consultas por día.

Todos los días del año, 24 horas por día, un grupo de médicos atienden la guardia médica de un Hospital Público. Cientos de casos llegan a diario, cada caso es una historia diferente y cada médico la esperanza de encontrar una solución al problema.

En E24 los verdaderos protagonistas son los pacientes que con sus testimonios permiten a los televidentes sentirse identificados y comprender la forma de prevenir y también la gravedad de ciertas enfermedades. En cada emisión del programa, se cuentan las historias reales de casos simples y también de casos complicados, de emergencias y de consultas.

Se muestra la realidad al instante: accidentes domésticos de distinta intensidad, heridos de arma blanca, partos, infartos y también sustos con final feliz.

Durante todo el programa el escenario es el propio hospital: consultorios, quirófanos y salas de espera.

Este es un programa que goza de un importante número de audiencia y esto se refleja en que durante el 2004 lideró su franja horaria con un promedio de 21,7 puntos de rating.

El programa posee una página Web propia: www.emergencias24.com. La misma  además de brindar información sobre el programa, establece canales de comunicación y contacto con el público y permite hacer donaciones. 

La Liga

Con la culminación, al menos momentánea de Punto Doc, La Liga que apareció en el 2005, se trasformó en el ciclo mas serio y de gran aporte periodístico de Cuatro Cabezas. Es un programa de 60 minutos que se emite los lunes a las 23 hs por Canal 13.

La Liga es el nuevo ciclo periodístico de Cuatro Cabezas que propone un acercamiento a la realidad desde diferentes puntos de vista. 

El programa debutó con 16 puntos de rating y un share promedio de 30%. En La Liga, un equipo de periodistas, conformado por Daniel Malnatti, María Julia Oliván, Diego Alonso, Jowie Campobassi y Luciano Galende, que aborda diferentes temas sociales, con una novedosa forma de contar que incluye el humor, la ironía, lo testimonial y lo dramático.

En cada programa, una serie de informes heterogéneos y novedosos, cuya narrativa es particularmente descantonada y está reforzada mediante poderosos recursos gráficos, muestra sin juzgar distintos aspectos de la realidad y permite que el público saque sus propias conclusiones.

En la pantalla de La Liga se pueden ver diferentes ventanas que aportan datos, generan complicidad con el televidente, suman comicidad y permiten observar a los miembros del equipo trabajando en simultáneo y en tiempo real.

La originalidad desde el punto de vista de los temas de la realidad que toca La Liga es discutible, al igual que el hecho de que el conductor se involucre con las personas del hecho y prácticamente “simule” vivir la situación. Es discutible dado que el pionero en utilizar estos dos recursos comentados fue el excelente periodista y comunicador Juan Castro y su programa Kaos, lo que si no es discutible que el trabajo de edición, post producción y el toque de humor aplicados a estos programas son originales y muy propios de Cuatro Cabezas.

30 Segundos

Treinta Segundos es una mezcla de documental con reality que está basado en el registro del trabajo diario en un cuartel de bomberos, usando un lenguaje que mezcla lo documental con el reality.

El programa presenta un grupo de cámaras permanentes en un cuartel de bomberos y un equipo de camarógrafos y productores que se suben a los auto-bombas y acompañan a los protagonistas al lugar de los hechos. Sin embargo, no todo es acción, sino que también hay tiempos de espera, momentos de tranquilidad que hacen surgir la charla cotidiana, las anécdotas, los compañeros y el trabajo en equipo.

También se muestra el final de cada jordana después de cada guardia, y esta vuelta a casa de los protagonistas con sus familias, busca ilustrar las historias personales de cada uno de estos voluntarios, y ayudan a entender porque eligen arriesgar su vida para salvar a extraños.

Ciudad Roja

Es un programa de 60 minutos basado en trabajos de investigación y testimonios reales sobre hechos y situaciones reales de índole sexual transcurridas en la ciudad de Buenos Aires. 

Ciudad Roja es una serie de unitarios que se propone descubrir los distintos modos de vivir el sexo en la ciudad. Cada programa se basa en un eje temático relacionado con las distintas aristas de la noche, los personajes que la habitan, las nuevas tendencias, la sensualidad, las historias marginales, poniendo énfasis en el sexo y el misterio.

El programa penetra zonas poco visitadas, y son los protagonistas reales, las situaciones en registro de reality y los testimonios fuertes de gente común los que llevan al espectador a descubrir zonas no exploradas de la ciudad.

Ciudad Roja es una idea utilizada de manera frecuente por Cuatro Cabezas: mezcla de documental con reality con un fuerte trabajo de edición, post producción y recursos gráficos.

Punto Doc

Este producto estuve al aire desde 1999 hasta 2004 y tiene gran relevancia para Cuatro Cabezas porque constituyó su primer programa periodístico serio. Sus primeras temporadas fueron emitidas por Azul televisión y luego pasó a América TV donde estuvo hasta su finalización. Sus conductores fueron Rolando Graña y Daniel Tognetti, aunque fue este ultimo el encargado de conducir la última temporada.

Punto Doc es un programa periodístico de investigación que emite varios informes sobre diversos temas que involucran a la sociedad en cada uno de sus programas.

Las herramientas que utilizó este programa como fuentes de información para la audiencia fueron cámaras ocultas, entrevistas, invitados en el piso y notas desde el lugar donde ocurre la acción. Incluso es todo el equipo periodístico del programa el que salía a la calle a hacer las notas a las victimas o victimarios de las informes. El equipo en su última temporada al aire estaba constituido por Daniel Tognetti como conductor y Miriam Lewin y Maria Julia Olivan como columnistas. 

Durante las seis temporadas que estuvo al aire Punto Doc logró considerarse como uno de los principales referentes de los programas periodísticos de investigación argentinos.

El programa mantuvo siempre una página Web propia www.puntodoc.com a través de la cual, además de mostrar sus informes, le permitía al público contactarse con el programa y hacer denuncias.

Es importante recalcar que en el año 2004 Punto Doc emitió un informe en el que mostró al Doctor Ferriols, esposo de Beatriz Salomón, en su consultorio médico pidiéndole sexo oral a sus pacientes travestís, en algunos casos menores de edad, a cambio de operarlas. Este hecho tuvo gran repercusión en los medios y en la opinión pública y se mostraron y dijeron demasiadas cosas. A los días Mario Pergolini en nombre de la productora pidió disculpas públicas por ciertas imágenes del informe y ante la negativa de Tognetti a pedirlas, se dio por finalizado su contrato con Cuatro Cabezas, y así también poco tiempo después se dio por culminado Punto Doc.

El Rayo

El Rayo es un producto de Cuatro Cabezas que estuvo en el aire hace ya varios años pero consideró que merece un párrafo aparte dado la gran importancia que tuvo este programa en el crecimiento y evolución de la productora. 

El Rayo se transformó junto con CQC en los dos productos emblemáticos de Cuatro Cabezas y esto se debe a que fue en El Rayo donde logró el éxito esta nueva forma de hacer televisión, en lo que hace a escenas rápidas con información fragmentada, cámaras en constante movimiento, un lenguaje singular y mucho trabajo de edición y post producción con un fuerte apoyo de recursos gráficos. Fue en este producto donde Cuatro Cabezas logró fijar en el público su estilo particular y original de hacer las cosas y empezar a convertirlo en un capital más grande de la productora.

La idea original de hacer El Rayo nació de Andy Kusnetzoff, y fue Diego Guebel quien terminó de darle una estética particular. Luego se juntaron Guebel y Mario Pergolini, le terminaron de dar forma al programa y fueron a hablarle a Eurnekian sobre un programa dedicado a la moda y a la publicidad, que recorriera la noche y que tenía la comercialización asegurada. La conductora sería una modelo y el programa estaría basado en una edición vertiginosa. Así fue que Eurnekian aprobó la idea y el programa comenzó a ser emitido por América TV.

La conductora inicial fue Débora Del Corral, luego la reemplazó Dolores Barreiro, y la última temporada, donde el programa ya estaba instalado en la pantalla de canal 13,  estuvo a cargo de Maria Vázquez.

El tratamiento singular de sus producciones y de su edición, junto a camarógrafos en constante movimiento, distinguió a esta suerte de magazín del espectáculo del resto de los programas. Estuvo orientado hacia un público dinámico y ávido de novedades e información y resultó el escaparate favorito de las celebridades, ya que al poco tiempo de estar al aire comenzó a realizar a entrevistas a grandes personalidades y famosos del país. Este clásico de la televisión argentina logró mostrar el mundo de los famosos de una forma diferente y divertida.

Departamento de Documentales

A raíz de una necesidad de mercado y por los éxitos obtenidos por Cuatro Cabezas a lo largo de 8 años de producciones independientes en diferentes géneros, en junio de 1998, se creó el Departamento Documental. A tal fin, se convocó a diferentes profesionales destacados en la labor periodística, de realización y de producción en la materia.

El objetivo que se plantea este departamento es, a un género clásico como el documental, sumarle la impronta que caracteriza los productos de Cuatro Cabezas: una mirada particular desde lo estético, el relato y el contenido, y así crear una propuesta original.

En la actualidad Cuatro Cabezas Documentales se encuentra desarrollando y produciendo proyectos que incluyen una amplia gama temática como la historia, biografías, cultura, lo político-social, ciencia y tecnología. Es importante destacar que los productos están pensados estratégicamente para su exportación y/o co-producción con el extranjero. Este es un fenómeno que como venimos viendo a largo del análisis de los productos de Cuatro cabezas, se repite frecuentemente en todos sus contenidos.

Algunos de los documentales producidos por Cuatro Cabezas son:

# Primera Serie: consiste en grupo de pequeños documentales sobre diversos temas que fueron los primeros producidos por Cuatro Cabezas.

Es importante destacar que los primeros documentales producidos por Cuatro Cabezas alcanzaron altos niveles de audiencia superando las expectativas y las críticas de los especialistas fueron muy favorables. Incluso tres de estos documentales ganaron el premio “Rey de España” en el género periodismo televisivo hispano – hablante. 

Entre estos documentales vale la pena destacar: Hijos de desaparecidos, Moscú actual, Plan Cóndor y Cine de la dictadura militar.

# Aparecidos: el documental está centrado en la dictadura militar que se vivió en la Argentina desde 1976 hasta 1983 y sus consecuencias hasta hoy en día.

El nombre completo del documental es Aparecidos – hijos del dolor, nietos de la esperanza – y cuenta la historia de un grupo de jóvenes y sus abuelas que buscan reconstruir su historia, y su familia. Hasta ahora de los 400 niños desaparecidos, solo 78 han recuperado su verdadera identidad, y están empezando a conocer su otra historia.

El documental busca ser un viaje hacia los sombríos efectos del terrorismo de Estado ejercido en el pasado y las secuelas que, aún en el presente, afectan a la sociedad.

# Malvinas: el documental está centrado en la guerra de Malvinas de 1982, enfrentamiento planeado por la Junta Militar y contra Gran Bretaña, del cual formaron parte unos 5000 soldados argentinos: 600 murieron en campo de batalla y 350 se suicidaron al llegar al país.

A través de relatos de familiares y amigos, documentos y fotografías, y gracias a recreaciones y recursos tomados directamente en el lugar de los hechos, Malvinas reconstruye la vida de aquellos que fueron llamados a ser parte de la historia bélica argentina.

A 23 años del fin de las hostilidades, el documental acompaña a dos ex combatientes en su regreso a Malvinas y recorre junto a ellos las trincheras de Monte Longdon y los lugares donde con apenas 18 años fueron parte de la feroz batalla.

# AMIA: está centrado en el atentado a la sede de la AMIA en 1995 y resalta los aspectos desconocidos y la vinculación de este ataque con la explosión en la Embajada de Israel.

A partir de las investigaciones realizadas por el periodista Juan Salinas, se analizan los errores en la etapa de instrucción y la ausencia de atención en ciertas vertientes, cuya falta de investigación impidió establecer si hubo participación de grupos vinculados a organizaciones terroristas de Medio Oriente.

Mediante la reconstrucción de los hechos desde una nueva y novedosa óptica, se analizan los aspectos hasta hoy ignorados por una gran parte de la opinión pública argentina. El documental también busca tratar “entre líneas” y vincular temas  como los atentados y el lavado de dinero y la convivencia entre funcionarios y traficantes ade armas.

# Series Infinito 2000: es un ciclo de diez documentales que Cuatro Cabezas produjo para el canal Infinito. El Departamento Documentales de Cuatro Cabezas busco no alejarse de la temática habitual de la señal, pero le imprimió las características propias de la productora, lo que Guebel define como el “capital de la empresa”.

Algunos de estos documentales son: ¿Quién mató al canciller Letelier?, Carlos Ménem Jr ¿asesinato o accidente?, Colonia nazi ¿secta o beneficencia?, Cerro Uritorco, lugar mágico, entre otros.

# Mundial 78’: el documental esta centrado en el Mundial de fútbol realizado en Argentina en 1978, y el uso propagandístico que la dictadura militar le dio al mismo tanto hacia adentro del país como hacia el exterior.

El documental muestra cómo la dictadura intentó afianzar el régimen en torno a una competencia deportiva convertida en una “gesta patriótica”, y cómo intentó limpiar su imagen en el exterior, sumamente cuestionada por las denuncias sobre violaciones a,los derechos humanos. 

Este documental se plantea entrecruzar temas desde lo estrictamente deportivo hasta las maniobras políticas más increíbles, pasando por un fraude de 700 millones de dólares y una serie de actos represivos que estaba sufriendo el país.

# 20 de Diciembre: este documental cuenta que pasó el 20 de diciembre de 2001, una fecha que marcó un punto de inflexión en la democracia argentina.

20 de diciembre narra lo ocurrido durante esos días, quienes estaban en la calle, por que salieron, cómo empezó la represión y por qué y a manos de quien murieron los que murieron.

Más de 50 entrevistas, muchas realizadas en el lugar de los hechos, dan forma a una historia que es reconstruida por testigos presenciales, para imprimir en pantalla una postal de lo sucedido. Reconstrucciones postproducidas en 3D basadas en las diferentes teorías, imágenes remasterizadas y mejoradas, cámaras de seguridad y de diferentes organismos estatales y de seguridad, fotos inéditas, cámaras de transeúntes y el propio archivo de Cuatro Cabezas, otorgan al documento una calidad superior en el tratamiento visual y periodístico.  

Producción Integral para Terceros

Se trata de productos producidos en su totalidad por Cuatro Cabezas  a pedido de otros medios, lo cuales en su gran mayoría de trata de multimedios internacionales. Esta es una herramienta muy fuerte de la productora dado el formato que mantienen la mayoría de sus productos, el cual es estratégicamente pensado y diseñado en pos de una atracción e inserción en el mercado internacional.

El prestigio forjado por Cuatro Cabezas en el ámbito local convocó la atención de los grupos mediáticos transnacionales. Estos grupos experimentan a diario la exigencia de nutrir las demandas crecientes de sus tele-audiencias y de proveerlas de contenidos innovadores, formatos de avanzada con el soporte de la mejor tecnología. Y fue detectada esta necesidad, que se abrió una nueva división en Cuatro Cabezas dedicada a la Producción Integral de productos para Terceros.

Veamos algunos de estos productos:

# Proyecto 48 (TNT): la exitosa cadena TNT ha elegido a Cuatro Cabezas como la productora encargada de llevar a cabo la realización y producción de una nueva serie de reality. Se trata de “Proyecto 48”, el programa que le da lugar a los nuevos talentos cinematográficos de Latinoamérica. Lo que comienza como un concurso de guiones para cortometrajes, rápidamente se transforma en la historia de un casting, en el backstage que muestra como un grupo de tres jóvenes se las arreglan para realizar un corto en 48 horas y por último, en la emisión de ese corto.

La primera serie del programa, realizada y emitida en Argentina, México, Brasil y Chile, fue un suceso, y actualmente se está rodando la segunda temporada al que se agregan las versiones locales para Venezuela y Chile.

# Sexo Urbano (HBO): Cuatro Cabezas está a cargo de la producción integral de una serie temática de documentales para HBO. Inicialmente pensado como una serie de seis capítulos, en los que se proponía llevar al espectador a diversas ciudades del mundo para recorrerlas a través de la ruta del sexo y erotismo; “Sexo Urbano” finalizó con éxito su primera temporada, y ya comenzó a perfilar lo que será la segunda serie documental. En su segunda temporada el programa volverá a ser el espía de los gustos y conductas sexuales de las más importantes ciudades del Latinoamérica de la mano de nuevos personajes. Se trata de gente que cuenta su historia a la cámara y la hace participe de las más variadas prácticas amatorias.

Algunas de las ciudades donde ya estuvo Sexo Urbano son: San Pablo, Buenos Aires, Santiago de Chile, Río de Janeiro, México DF y Bogota.

# Desafió de los Volcanes (AXN): el Desafío de los Volcanes es una producción original de AXN que registra una de las más espectaculares competencias de aventura del mundo. Cuatro Cabezas tuvo a su cargo en el año 2004 la compleja y desafiante producción del documental-reality que mostraría de cerca cada etapa de la competencia y encargó de seguir a los equipos, participantes del desafío, en la aventura de cruzar la Cordillera de los Andes por la ruta de los volcanes. En el año 2005 AXN volvió a encargar a Cuatro Cabezas la producción integral de la serie.

# Intimidades (Playboy): este producto está basado en el recorrido de Viviana Castrillón, Miss Plaboy Tv Colombia, por la ciudad de Buenos Aires durante una visita de trabajo. La protagonista va narrando a cámara todas sus experiencias y fantasías, lo que convierte al espectador en un íntimo compañero de aventuras. 

Castrillon a lo largo de su recorrido asiste a producciones fotográficas, entrevistas, eventos y fiestas, las cuales se mezclan con sus recuerdos y fantasías, que van llevando al televidente a las escenas de sexo más audaces.

# Zapping Zone (Disney Channel): desde el año 2000 al 2003, Cuatro Cabezas asumió la responsabilidad del servicio integral de Zapping Zone, un programa diario de dos horas emitido por Disney Channel.

El trabajo abarcaba la generación de losa contenidos del programa, el casting de los artistas, el diseño de la gráfica, el proyecto y construcción de los estudios requeridos y la puesta en el satélite para su emisión.

# Misión 24 (Fox): Cuatro Cabezas produjo para el canal Fox un novedoso reality titulado “Misión 24” en el cual una persona debía gastar 24 mil pesos en 24 horas de las forma más novedosa. Durante 24 horas un equipo de producción de Cuatro Cabezas acompañó al participante seleccionado a un safari de compras a lo largo y ancho de la Ciudad de Buenos Aires, registrando paso a paso cómo fue la aventura. De este proyecto también se hicieron versiones locales para México y Brasil.

La buena repercusión lograda con Misión 24, provocó que Fox vuelva a convocar a Cuatro Cabezas, esta vez para conmemorar los 10 años de Los Simpson. La productora tuvo a su cargo un especial que presentaba los veinte mejores capítulos de la serie de dibujos animados de la mano de Pergolini como presentador e ilustrándolos con testimonios de numerosos famosos. También se realizaron versiones locales para Argentina, México y Brasil.

# Sexo, Moda y Rock & Roll (People & Arts): en agosto del 2003 y a pedido del canal People & Arts. Cuatro Cabezas adaptó para el mercado latino un programa especial titulado “Sexo, Moda y Rock & Roll” que examina las tendencias en los años 60, 70 y 80 y cómo estos influyeron en los escenarios, pantallas y pasarelas mas allá del mundo occidental.

En la nueva versión de tres capítulos, la conducción estuvo a cargo de Gustavo Cerati, una de las figuras mas representativas del rock & roll en Latinoamérica.

Otros productos para televisión

Hay una serie de productos producidos por Cuatro Cabezas que pasaron sin pena ni gloria por la televisión argentina. Algunos de estos fueron:

# Delikatessen: fue un ciclo humorístico hecho por encargo con Horacio Fontova, Fabio Alberti, Diego Capussoto, Damián Dreizik, Jose Luis Oliver y Luis Ziembrosky que nunca terminó de cuajar. Desde la productora explican que los actores se resistían a sus propuestas, insistiendo en un producto elitista, con códigos para unos pocos, y que el canal no apoyó el proyecto. Los actores, en tanto, dicen que nunca se sintieron contenidos.

# Trip: fue un producto italiano del que Cuatro Cabezas compró los derechos y que sirvió para que la productora desembarque en Telefe. Se trataba de un viaje en auto de dos famosos por la ruta, con varias microcámaras que registran la travesía durante varias horas. 

# Maldito lunes: fue un programa de una hora emitido los lunes a las 23 hs por Telefe. La conducción estaba a cargo del ex cronista estrella de CQC Andy Kusnetzoff, donde debutó como conductor y le intentó volcar su estilo propio al programa. Andy estaba secundado por Daniel Malnatti, actual notero de CQC y conductor de La Liga.

2- Publicidad

La actividad publicitaria en Cuatro Cabezas se canaliza a través de La 4K, y es interesante recalcar que este emprendimiento nace cuando Guebel y Pergolini se enteran de que las agencias de publicidad y los clientes pedían a las productoras “avisos tipo El Rayo”.

La 4K nació en 1995 y creció como productora de cine publicitario asociada a la calidad de todas las empresas del holding Cuatro Cabezas.

Su ventaja comparativa es contar con una amplia estructura, un equipamiento de última tecnología y un staff permanente de personal eficiente y creativo.

Desde su origen, La 4K contó con capacidades diferentes a las del resto de las productoras de publicidad locales y mantiene los standards de excelencia que le dieron el prestigio a Cuatro Cabezas en la Argentina y en el mundo.

Hoy La 4K firma comerciales y presta servicios de producción en Argentina, España y Chile.

Los dos directores jefe de La 4K son Federico Badia y Juan Pablo Lacroze. El primero posee una larga trayectoria como asistente de dirección en largometrajes y comerciales, y es también el encargado la apertura de CQC. Lacroze es un ingeniero industrial con una amplia formación en Argentina y Francia que comenzó como asistente de dirección para largometrajes y cine publicitario, y en 1994 comenzó a filmar sus primeros comerciales, documentales y programas de ficción, que le permitieron participar en más de treinta festivales en todo el mundo en los que ganó varios premios. Ambos obtuvieron sus cargos en La 4K en el 2004.

La 4K es la encargada de realizar varias de las aperturas de los programas de Cuatro Cabezas, como la de El Rayo y las de CQC. También realizó y realiza publicidades para importantes clientes como Ford, Sony Ericsson y Marlboro, entre otros.

3- Cine

Cuatro Cabezas posee una sección llamada Cuatro Cabezas Films dedicada a la producción cinematográfica. Es una división de la productora que tiene pocos años de existencia pera ya logrado generar productos de reconocimiento mundial.

La primera producción fue la película Plata Quemada que se estrenó en el año 2000. Es una película bajo la dirección de Marcelo Piñeyro (director de Tango Feroz y Caballos Salvajes, entre otras) y cuenta con un elenco de primeras figuras argentinas y españolas como Leonardo Sbaraglia, Leticia Bredice, Pablo Echarri y Eduardo Noriega.

La película significó para la productora un gran éxito tanto artístico como económico.

Plata Quemada recibió premios como el Cóndor de Plata a la mejor adaptación de guión, el Premio Goya a la mejor película extranjera de habla hispana y en el Festival de Cine de la Habana ganó mejor sonido y mejor fotografía.

La segunda producción fue la película La Cienaga, que logró gran prestigio, difusión y éxito comercial. Es una película de drama dirigida por Lucrecia Martel, y con protagonistas de primer nivel como Mercedes Moran y Graciela Borges.

Recibió numerosos premios: Primer premio guión Sundance Institute, Oso de Plata del Festival de Berlin, mejor actriz, director y sonido en el Festival de Cine de La Habana y mención especial al primer trabajo cinematográfico (Lucrecia Martel) en el Festival de cine de Uruguay.

4- Radio

La radio de Cuatro Cabezas es la FM X4 106.7. Nació en agosto de 2000, pero fue en junio de 2001 cuando adquirió su actual formato y se estableció como referente de la vanguardia en radio. La selección musical de la radio, música electrónica de todo el mundo, está basada en un criterio de calidad y en muchos casos se trata de material que no se encuentra con frecuencia en el resto de las FMs.

La X4 es una radio con frecuencia en Capital Federal y en las siguientes provincias: Santa Fe, Entre Ríos, Buenos Aires, Neuquén, Tierra del Fuego, Catamarca, La Rioja.

Su programación tiene dos grandes partes: por un lado programas de interés general a cargo de conductores como Guillermo López, Ronnie Arias y Sebastián Wainraich, y por otro lado programas de difusión de música electrónica a cargo de diferentes DJs.

La radio posee una página Web propia www.x4radio.com que además de brindar información sobre la misma, permite al público contactarse con esta y votar temas para el ranking que la radio emite.

5- Internet

Cuatro Cabezas cuenta con un destacado holding de Internet, constituido por Datafull y Datafull Branding.

Datafull

Es la filial de internet de Cuatro Cabezas. Fue creada a fines de 1999 y es uno de los sitios más importantes del habla hispana con cerca de 125 mil visitas diarias. Está catalogado entre los mejores sites de contenidos tecnológicos y es uno de los lideres en el mercado de acceso gratuito a internet.

Datafull busca brindarle al usuario las herramientas y conocimientos tecnológicos necesarios para que su experiencia en la net sea satisfactoria. También está a cargo de diseñar y mantener los sites de cada programa de Cuatro Cabezas, conservando la estética que los caracteriza.

Datafull ofrece al usuario internet gratis, e-mail gratis, participar en foros, armar y diseñar sitios y pc’s, bajar diversos archivos y programas para entretenimiento, bajar programas para los virus, una guía de compras de tecnología, hardware y periféricos, entre tantas otras cosas.

Datafull Branding

Datafull Branding nace a fines del 2004 y es la unidad de negocios de Cuatro Cabezas que tiene como objetivo satisfacer las necesidades de diseño y comunicación interactiva de empresas locales y extranjeras. Brinda servicios y soluciones a medida, de acuerdo a las necesidades y expectativas de sus clientes: sitios corporativos, micro-sitios, CD ROMs multimedia, newsletters, publicidades (banners), hosting, e-commerce, test de usabilidad, administradores de contenidos y e-mails y juegos interactivos, entre otras. 

Las soluciones que brinda Datafull Branding tienen como principal objetivo mejorar los resultados de negocio de los clientes. Por eso, cada solución es pensada como parte de una estrategia de comunicación, marketing y publicidad destinada a mejorar la experiencia de los consumidores con las marcas, productos o servicios.

En síntesis, la misión principal de Datafull Branding es desarrollar estrategias de comunicación en la Web a medida de cada cliente, teniendo en cuenta sus necesidades y objetivos.  

Algunos de los principales clientes actuales son Movistar, Quilmes, YPF y Fibertel.

6- Venta de formatos

El departamento internacional de Cuatro Cabezas es el encargado de comercializar los productos originales de la compañía en todo el mundo. También, y siguiendo muy de cerca la vanguardia del mercado televisivo mundial, adquiere formatos para producirlos no solo en la Argentina sino en distintos países de Europa y América.

Los formatos de contenidos de Cuatro Cabeza son:

CAIGA QUIEN CAIGA

· Género: informativo – entretenimiento

· Duración: 80 minutos

· Frecuencia: semanal

· Idea: Cuatro Cabezas S.A.

· Opcionado: España, Italia, Francia, Israel y Chile.

· Producido en: Argentina, España, Italia, Francia, Israel y Chile.

PUNTO DOC

· Género: periodístico

· Duración: 45 minutos

· Frecuencia: semanal

· Idea: Cuatro Cabezas S.A.

· Opcionado: España

· Producido en: Argentina

E 24

· Género: docu - reality

· Duración: 60 minutos

· Frecuencia: semanal

· Idea: Cuatro Cabezas

· Opcionado: Francia

· Producido en: Chile y España

EL RAYO

· Género: magazine

· Duración: 45 minutos

· Frecuencia: semanal

· Idea: Cuatro Cabezas S.A.

· Producido en: Argentina, España. Próximamente en Chile

CAMINO A LA GLORIA

· Género: reality

· Duración: 60 minutos

· Frecuencia: diario

· Idea: Cuatro Cabezas

· Opcionado: Francia, Turquía, Sudáfrica, Italia y territorios de Medio oriente

· Producido en: Ecuador y Rumania

SUPER M

· Género: docu - soap

· Duración: 45 minutos

· Frecuencia: semanal

· Idea: Cuatro Cabezas S.A.

· Opcionado: Italia y Rumania

· Producido en: Argentina y Chile

LUXSTAR

· Género: magazine

· Duración: 45 minutos

· Frecuencia: semanal

· Idea: Cuatro Cabezas S.A.

30 SEGUNDOS

· Género: docu - reality

· Duración: 60 minutos

· Frecuencia: semanal

· Idea: Cuatro Cabezas S.A.

· Producido en: Argentina

ASUNTOS PENDIENTES

· Género: periodístico 

· Duración: 60 minutos

· Frecuencia: semanal

· Idea: Cuatro Cabezas S.A.

Cuatro Cabezas tuvo otros productos que fueron desarrollados y difundidos pero que hoy ya han dejado de existir. Este es el caso de 4K Records y 4KStore. El primero se trataba de un sello discográfico que retomaba la idea de Track, mientras que el segundo se trataba un sitio de internet a cargo de Eduardo de la Puente donde a modo de diario humorístico se comentaba la actualidad con cierta ironía. Este espacio también le servía a la productora para vender merchandising de sus programas (tazas, remeras, buzos, etc.).

Cuatro Cabezas en el exterior

La productora se trazó y mantuvo desde su origen una estrategia bien definida: crear, generar y producir contenidos con un formato pensado el mercado internacional. Esto significa crear productos con estilos de edición, post producción y recursos que los transformen en atractivos para distintos países del mundo. Una de las ideas de siempre de la productora fue vender los formatos de sus programas a diversos países para su realización y adaptación.

La productora ha logrado una sólida inserción en el mundo y su “caballito de batalla” fue y es Caiga Quien Caiga. El programa ya se ha realizado en países como España, Chile Italia y Francia y la idea fue vendida a países como Alemania e Israel. Otros programas como El Rayo y E 24 también han logrado ser vendidos a varios países del mundo.

Cuatro Cabezas también logró consolidarse en el mercado mundial a través de la producción de contenidos para señales de televisión  internacionales  y de la producción de documentales. Otra de las herramientas fuertes que le permitió a la productora darse a conocer en el mundo y lograr prestigio es su actividad publicitaria a cargo de La 4K.

La productora mantiene una línea mas fuerte en el exterior que es en aquellos lugares donde posee compañías, y que es en Chile y en España. 

ESPAÑA

El grupo Cuatro Cabezas realizó su primera incursión en el mercado español en el año 1996, licenciando el formato Caiga Quien Caiga, que se ha emitido en la cadena Tele 5. A partir de enero de 2000 se crea Cuatro Cabezas España, estrenándose con dos producciones propias El Rayo y Tripa, de emisiones semanales en la cadena Antena 3 TV.

CQC se planteó el objetivo de mostrar la actualidad como no lo hace ningún programa de la televisión española. Es el informativo satírico líder de la pantalla española y se ha convertido en el programa culto encargado de ironizar la actualidad política, del espectáculo y los deportes. 

En sus comienzos CQC España presentó problemas de audiencia pero rápidamente se transformó en un programa de culto, y en lo que va de la temporada 2005 por ejemplo ha obtenido una audiencia media del 21,2% de cuota de pantalla y 3.295.000 espectadores.

Otro contenido de Cuatro Cabezas que la cadena Tele 5 emite en la actualidad es U 24 (nombre original E 24), el cual durante el 2005 tendrá su segunda temporada al aire. Se trata de un reality documentado que durante 13 capítulos registra la dinámica de las urgencias del Hospital Universitario Reina Sofía de Córdoba y el Virginia del Rocío de Sevilla.

A fines del 2001 se crea Cuatro Cabezas Films, empresa dedicada a la producción de spots publicitarios. Actualmente esta empresa se encuentra trabajando para importantes agencias de publicidad española como FCB/Tapsa, Young y Rubicam, S.C.P.F., Tiempo/BBDO y Grey, entre otras.

Los últimos comerciales realizados por Cuatro Cabezas Films han sido para cuentas como TVE, Carisberg, Caja Madrid, Cepsa, Mahon y Movistar, entre otras.

CHILE

En el año 2002 Cuatro Cabezas entra en la televisión chilena a través de un acuerdo de co-producción con la empresa productora local Edu Comunicaciones.

La producción de los programas de Cuatro Cabezas en Chile está a cargo de un equipo chileno-argentino, entrenado por Cuatro Cabezas.

En el 2005 el canal Mega transmite la tercera temporada de CQC Chile y va todos los domingos en horario central. Esta adaptación local ya está consolidada como un clásico de la televisión chilena y presenta una estética y post producción cuidada y dinámica.

En los primeros tiempos el programa no lograba hacer la diferencia pero hoy se transformó en uno de los cinco programas mas visto del día domingo en la TV chilena y marca promedios de rating de entre 16 y 19 puntos.

Otros programas de Cuatro Cabezas que se emitieron en la TV chilena fueron El Rayo y E24. El primero fue ubicado durante los veranos en el lugar de CQC, mientras que el segundo fue emitido por la cadena UCTV (canal 13) durante el 2004.

La productora por dentro

Mario Pergolini una vez dijo en una revista algo que hace a la filosofía de su productora “siempre intento ser como jefe como me hubiera gustado que fueran conmigo”.

Todos los empleados reconocen que tienen puesta la camiseta de la empresa, lo cual fortifica y trasmite positivamente la imagen de la compañía.

Desde sus comienzos la productora tuvo un sueldo mínimo (en sus comienzos fue de 1000 pesos) y una suma anual para todos en concepto de participación de ganancias (en sus comienzos fue de 2000 pesos), los cuales se fueron incrementando y actualizando con el correr de los años.

La gente que trabaja en Cuatro Cabezas tiene una edad promedio de 27 años. Guebel y Pergolini consideran que en la Argentina esa generación está curtida para enfrentar las adversidades “por la situación económica y política que vivió el país; acá toda la gente, en especial la de esa generación, está mucho mas preparada para trabajar con lo impensado, con un panorama que cambia y se mueve rápidamente. La adaptación ya es de piel”.

Al principio, antes de tomar a los técnicos y productores con experiencia preferían formar personal de cero. “Los experimentados no nos servían porque ya tenían incorporados todos los vicios de la vieja televisión. Cuando veíamos un buen programa no íbamos a hablar con el jefe de edición sino con el pibe que estaba aprendiendo”. Pero ahora las dimensiones de la empresa y los tiempos no le permiten darse esos lujos, “hasta que alguien se forma en Cuatro Cabezas pueden pasar dos años, y muchas veces no se llega a formar a alguien a la velocidad que se generan oportunidades y proyectos para hacer”.

Los dos directores privilegian a los que tienen título, pero no lo fetichizan, porque dicen que hay gente con titulo que es un “desastre” y gente sin titulo que es “maravillosa”, lo que pasa es que “alguien que hizo una carrera es mas ordenado para laburar, puede procesar información rápidamente y no tiene problemas en poner algo por escrito”.

Tratan además de generar dentro de la empresa espacios de aprendizaje para los empleados: cursos de ingles o edición. Y si hay un productor que no rinde se lo cambia de puesto y de programa. Se lo puede pasear por todo Cuatro Cabezas hasta encontrar dónde funciona y ahí se lo deja.

Eduardo de la Puente se declara admirador del modelo de la compañía que construyeron Pergolini y Guebel, “son vivos porque toman gente joven que no tiene  ambiciones de ocupar el sillón de alguno sino que quieren hacer el trabajo bien, o sea ser los mejores en lo que hacen. Acá desde el último de los pinches hasta los que hacemos aire queremos hacer lo nuestro como nadie. Cada uno sabe donde está, y si bien los equipos de producción por una cuestión operativa trabajan separados, hay una invasión de territorios muy sana. Hay un muy bien clima y un ambiente muy sano. Vamos a comer todos juntos y hay compañerismo, mucha comunicación, y cuando hay roces se plantean de frente y chau”. 

De la Puente dice admirar a Cuatro Cabezas porque cuida mucho a la gente y define a la productora como “el futuro de los negocios”.

Cuatro Cabezas es definitivamente una productora diferente al resto y se encuentra en una constante y dinámica evolución. Aunque es interesante recalcar una anécdota que hace un tiempo Pergolini declaró en la radio “a veces nos sentamos con Diego (Guebel) en la punta de la escalera y vemos a la gente que entra, que sale… y entonces yo le digo: toda esta gente ¿sabrá en manos de quien está?”

Capítulo 3: Mario Pergolini

“La tarde en que agarré un diario y en la tapa decía – Cavallo vs Pergolini -, 

la miré a Lola y le dije – Lola, llegué –“

Mario Pergolini

Presentación

Mario Daniel Pergolini  es ese flaco alto, de ojos claros y voz rasposa, con cierto aire de  “rebeldía”, que tanta llegada tiene en los jóvenes y no tan jóvenes. Ahora veamos quien es hoy Pergolini, laboralmente hablando:

· Es conductor, junto a Eduardo de la Puente y Juan di Natale, del programa Caiga Quien Caiga que se emite los jueves a las 23 hs por canal 13, y está al aire desde 1995. 

· Es director, junto a Diego Guebel, de la productora Cuatro Cabezas, la cual posee contenidos en televisión, publicidad, radio  e internet, entre otros y tiene una fuerte inserción en el mercado internacional.

· Es conductor, junto a Eduardo de la Puente y Marcelo Gantman, del programa de radio ¿Cuál es? Este programa va de lunes a viernes de 9 a 13 hs por la radio FM Rock and Pop 95.1, y la producción está a cargo de Nacho Goano. Es el programa de radio es líder en FM en esa franja horaria hace ya varios años. Veamos rápidamente que es ¿Cuál es?: 

El programa se sustenta principalmente en las charlas entre ellos tres, la buena música que pasan, los radioteatros y personajes como “El Panza” y “El Mogui”, que se fijaron en la gente que los sigue y están haciendo apariciones constantemente en el programa.

El programa posee además secciones fijas sobre diferentes temas todos los días:

Lunes: Banda nueva / TC (a cargo de Javier Busto) / Rugby (a cargo de Ramiro Quesada)

Martes: Tecnología (a cargo de gente de Datafull)

Miércoles: Jueguitos (a cargo de Maxi Peñalver)

Jueves: Historia (a cargo de Felipe Pigna) / Cine (a cargo de Guillermo Hernández)

Viernes: Tecnología (a cargo de gente de Datafull) / Rugby (a cargo de Ramiro Quesada)

Un elemento fuerte del programa son las entrevistas en el piso, por lo general a gente vinculada a la música, y con entrevistados de gran renombre como Lenny Kravitz, la Bersuit, el Indio Solari, León Gieco, Robbie Williams, The Wailers, Alejandro Dolina y Gustavo Cerati, entre otros tantos.

· Es conductor del programa de radio Rock and Pop Ranking. El programa se emite los sábados de 13  a 16 hs por la radio FM Rock and Pop 95.1. 

En el programa Pergolini presenta el ranking con las 30 mejores canciones de rock del momento, a la vez que va contando las noticias mas recientes sobre el mundo de la música, las últimas producciones discográficas y realiza adelantos de los álbumes que vendrán.

Retrato de Mario

En el ambiente todos quisieran ser como él: jóvenes, exitosos, transgresores, dueños de una de las más importantes productoras. Por eso muchos lo envidian y lejos de los micrófonos destilan su veneno, aunque sin aportar ninguna prueba, excepto el “me contaron que…”.

Sin embargo hay cosas que sí se saben: que fue un mentiroso crónico capaz de fraguar las historias más descabelladas y crueles; que durante los ’80 supo intoxicarse con las mismas porquerías – ilegales o no – que consumió su generación; que se peleó con su padre y que es un obsesivo de su privacidad, por lo que jamás mostraría la casa que tiene en Belgrano R y odia que le tomen fotos por asalto entrando vestido de gala a una velada del Colón o disfrutando de un veraneo con su familia en Disneyworld.

Su relación con las mujeres es otro de sus puntos oscuros. Le molesta que las revistas se ocupen de alguna ocasional y temporaria separación conyugal, y se niega rotundamente a  hablar de las parejas que pasaron por su vida, aunque alguna vez se traicionó y cuando le preguntaron a quien odiaba no dudó en contestar “a Noelle Balfour, mi primera mujer”.

Al respecto dice que no tiene buena relación con el sexo débil porque no termina de entenderlas ni soporta sus razonamientos y sus reacciones: “cuando estas terriblemente enojado no podés tratar a una mujer igual que a un hombre porque se largan a llorar, cuando se sienten acorraladas lloran y es muy molesto ver llorar a una mujer”. Esta indisimulable especie de aversión u oposición a las mujeres se refleja en su trabajo.

La vida de alguien que siempre jugueteó con el límite entre lo cierto y lo falso se pasea por una delgada cornisa: según dicen para escribir algo sobre Mario hay que cotejear las fechas, respetar los off the record, proteger a los informantes y cuidarse de las iras del biografiado, que asegura que no es bueno ponerse en su contra porque sus represalias podrían ser terribles.

Su amigo Eduardo de la Puente prefiere no recordar ninguna de las historias que Pergolini inventaba en sus años de mentiroso compulsivo, justificando aquella conducta por la necesidad de afecto y atención que su amigo y hoy también jefe tenía en esa época. Cuando se le cuenta alguna anécdota referida a ese tema, su socio Diego Guebel se ríe y hace gala de un sólido código de amistad negando haber sido víctima de alguno de sus engaños. Una antigua pareja – que por aquellos días ya trabajaba de periodista - aun recuerda cuando debía hacer frente a los efectos de algunas de las invenciones de su ex novio. “¿Qué hermano desaparecido? Si Mario tiene una sola hermana y está viva”, tuvo que decirle a un pobre incauto que, durante el cierre del festival de Amnesty Internacional en el estadio de River Plate y mientras Meter Gabriel entonaba Biko (canción dedicada al activista sudafricano), se había cruzado con un Pergolini conmocionado hasta las lágrimas “porque yo tengo un hermano desaparecido y en la pared de su celda había escrito un nombre: Biko”. Jorge Lanata recuerda: “Yo fui el boludo que discutió con Grinbank para que le pagará el sueldo de nuevo porque Mario desesperado me había dicho que había perdido el sobre con la guita. Después me enteré que era mentira, pero era tarde: el segundo sueldo ya lo había cobrado”.

A fuerza de escándalos y de peleas, Pergolini aprendió el delicado arte del equilibrista, lo que le permite seguir siendo para la percepción de su público un rebelde, sin por eso disgustar al establishment.

Asomarse a sus declaraciones a lo largo de su carrera permite descubrir algunas obsesiones permanentes: la idea de que la gente quiere morbo, que él no vende lo que no compraría y que sus grandes virtudes han sido básicamente estar en el lugar justo con la persona indicada, y saber rodearse de talentosos. Nunca terminó de entender su éxito, “es raro que me vaya bien. Vos decís: ese tipo que habla rápido, que se traga las eses, que no se le entiende nada, ni siquiera me paro bien. Yo a veces le digo a mi analista: el problema es que yo creo que lo que hago lo pueden hacen cien mil tipos. Se lo atribuyo todo a la suerte”.

Así, ocupando los espacios que se le iban ofreciendo y vampirizando a sus allegados, fue como un gordito tímido, vago, rebelde sin causa, mentiroso y disfuncional al que su padre no se cansaba de advertirle que por ese camino nunca sería nadie, llegó a ser alto, flaco, trabajador y carismático empresario, además de encabezar las preferencias de la gente a la hora de elegir a los comunicadores más creíbles.

Vida personal y profesional

Su nombre completo es Mario Daniel Pergolini. Nació el 3 de julio de 1964 en la Clínica de Obstetricia, en Capital Federal.

Sus padres se llaman Edmundo Silvestre y Beatriz Mancione. Su mamá era ama de casa y amaba el tango, y su padre era pintor y diseñador de motores y máquinas y amaba la música clásica. Sus padres eran radicales y con una fuerte tendencia anti-peronista. 

Pergolini vivió su infancia y adolescencia en zona norte en San Isidro y Martínez. Según él declara tuvo una infancia “muy triste” porque “estaba siempre solo, yo era distinto a los demás pibes, tuve una infancia muy solitaria”.

Cursó los estudios primarios en el colegio Santa Isabel, y los estudios secundarios, luego de pasear por varios colegios, los cursó en el colegio La Salle. 

En el colegio siempre fue callado y nunca fue de tener varios amigos, sino siempre uno o dos. Sus juegos y pasatiempos estaban basados en la radio. Por un lado escuchaba muhca radio porque su madre lo hacía y escuchaba a Graciela Mancuso, Badia, Larrea, Mareco y Maria Sanchez, entre otros. Y Pergolini jugaba a que era locutor de radio y comentaba e incluso grababa casetes y les ponía la voz arriba como que iba presentando los temas.

Pergolini tuvo una adolescencia difícil porque lo mal que le iba en los estudios repercutía en la relación con sus padres, con los cuales peleaba mucho, en especial con su padre, que le recalcaba todo el tiempo que nunca llegaría a ser nadie. Encima, según declaraciones de él, a los 14 años empezó a fumar marihuana, cosa que en la actualidad  dice haber dejado hace ya un tiempo largo.

Mario era un joven que estaba todo el tiempo mintiendo, según declaraciones de él, su vida era “90% mentiras y 10% dormir” y dice que lo hacia para agradar e inventaba lo que era necesario para gustarle a alguien. Aunque asegura que no era mitómano porque  no se creía sus mentiras; y todo esto que el declara como una “especie de enfermedad” la encargada de prácticamente curársela fue Dolores, su mujer. Pero voy a ampliar sobre el tema mas adelante.

En 1983 Mario se afilió al radicalismo, y formó parte de la Juventud Radical. Militó un tiempo en un comité de Beccar, pero al tiempo abandonó.

En 1985 viaja a Rio de Janeiro, Brasil al Rock in Rio y es aquí que conoce a Alejandro Rozitchner, quien al regresar a Buenos Aires lo invita a participar en su programa que se llamaba “Todo Mal” y se emitía por Radio Belgrano. Acá Mario hacía de todo un poco, pero más que nada un asistente, por lo que su verdadera incursión en el mundo de la radio fue en a fines de 1985 con el programa “Feedback”.

Ari Paluch, que sabía mucho de música y también le encantaba la radio, y Mario Pergolini se conocieron por medio de un conocido en común y grabaron un demo de un programa de radio, basado en canciones y comentarios. Lo curioso es que en el primer lugar que lo presentaron fue en la radio Rock and Pop (donde hoy Mario es la figura mas importante y representativa), y fue Daniel Grinbank quien les dijo que era un producto que no iba a funcionar. 

Presentaron el demo en radio Continental, gustó y arrancaron en esa radio con Feedback el 1 de agosto de 1985. Al tiempo Feedback pasó a Radio OK. Rápidamente se transformó en un programa muy escuchado, principalmente por público joven. Los conductores comentaban y opinaban sobre música y las distintas bandas, daban información y pasaban música.

Es aquí donde Mario conocer a su gran amigo Eduardo de la Puente, que era un gacellitero de la productora que le hacia la prensa a la radio.

A los meses Daniel Grinbank, con quien Pergolini tenía un juicio por haber dicho una vez al aire que en la Rock and Pop se pasaban temas pagados por las discográficas, llegó a radio OK con la función de desmantelarla, para transformarla en a las semanas en Radio Clásica. Pergolini y Paluch, desesperados por no perder su espacio, hicieron de todo, incluso pasar navidad en la radio, pero no hubo caso. Lo curioso es que en marzo de 1987, ambos firmaron contrato con Grinbank para hacer Feedback en la Rock and Pop.

El programa era un noticiero musical, donde Paluch manejaba los movimientos de los charts en todo el mundo y Pergolini era puro carisma y llegada  al gente.

El programa iba bien, pero la que no iba bien era la relación entre ambos conductores, dado las constantes mentiras de Mario y los intentos de este de meter a Eduardo de la Puente en el programa, pedidos que siempre eran negados por Paluch.

La relación terminó de romperse y Mario pasó a tener un espacio en la noche de la Rock and Pop. Junto a su amigo de la Puente, y una locutora llamada Roxana Cortez, la cual tuvo que pasar un casting hecho a cargo de ellos dos, comenzaron con un programa llamado “Malas compañías”. El programa, además dedicarse a pasar y comentar música, comenzó a darle un rol más importante a la gente, digamos que salió a la calle. También se crearon varias secciones y sketch, los cuales se convirtieron en clásicos e hicieron que Malas Compañías marcara records de audiencia.

Al poco tiempo de la Puente y Pergolini, que ya vivían juntos en un departamento en La Boca, le dicen que Grinbank que quieren hacer programa informativo para la gente de su edad a la mañana temprano, donde manejar un lenguaje joven y accesible. Así nació “Monoblock”, conducido por Pergolini y de la Puente y con columnistas como Carlos Polimeni y Marcelo Figueras, y que rápidamente se transformó en un éxito y en un clásico de todas las mañanas.

En 1989 algunos hechos como el gran desorden y desorganización interna de la radio, la caída en las audiencias y la llegada de un gobierno peronista frente a la fuerte tendencia ideologica radical de la radio (basada en el fanatismo radical de su dueño Grinbank) hicieron que Grinbank realizará cambios bruscos y elimine toda la programación y eche a todo el personal, menos a Pergolini. A Mario le dio un espacio a la tarde, donde Mario presentaba temas y hablaba de una forma mucha más moderada.

En su vida personal Mario había arrancado la carrera Comunicación Social en la Universidad del Salvador pero la había dejado tras discutir con un profesor. También se había peleado con su amigo y compañero de vivienda Eduardo de la Puente, quien agarró sus cosas y se mudó a Mar del Plata.

En televisión Mario había participado en varias cosas sin pena ni gloria: estuvo en el programa Cable A Tierra (1984, ATC); hizo una gira con Soda Stereo para un informe para Badía & Cia. (1984, Canal 13); participó en el programa  Rock & Pop TV (1986, Canal 11) y en otro llamado Penúltimo Momento (1988, Canal 2).

En 1989 debuta en Cablevisión con su primer protagónico en TV “Videolinea”, y uno de los socios de la productora de este programa era Diego Guebel, quien era amigo de Mario de la Universidad del Salvador. Pero Guebel y Pergolini dejaron Videolinea y crearon un programa llamado La TV Ataca, el cual comenzó por América TV en 1991. Al poco tiempo el programa pasó a ATC, donde revolucionó las tardes la televisión. El programa contaba con la conducción de Mario y la presencia de Pipo Cipollati (periodismo bizarro), Alfredo Olivieri (farándula), Paki Galé (deportes) y Leo Fernández y Juan di Natale (encuestas callejeras).

Luego de varias peleas con el Interventor de ATC Gerardo Sofovich, Pergolini y la TV Ataca se fueron a canal 9, donde estaba Alejandro Romay, y el programa pasó a ocupar con gran éxito las medianoches de la televisión. Mientras Mario seguía en radio con su programa “Tiempos perdidos” en la Rock and Pop.

En Telefe le pusieron una competencia a Mario y fue Marcelo Tinelli con Videomatch. Luego la competencia se extendió también a los días domingos a la noche, donde Mario conducía “Hacelo por mi” y Marcelo conducía “Ritmo de la noche”, ambos programas basados en el humor y en la presencia de grupos musicales. Con el tiempo esta competencia fue ganada ampliamente por Tinelli en niveles de audiencia, quien apuntaba más a toda la gente y la familia, y no solo a los jóvenes a los que apuntaba Pergolini.

En lo que hace a la radio, Mario en 1992 comenzaba con un programa llamado “Podría ser peor” y que salía al aire de lunes a viernes de 10 a 14 hs.

A comienzos de 1993 Mario estaba en un gran momento personal ya que estaba con su actual pareja Dolores Galán (le dicen Lola, es psicóloga y la conoció cuando esta le pidió hacerle una nota para un trabajo de la facultad), se compró un departamento en la avenida Santa Fe y se había amigado con Eduardo de la Puente, quien volvió a instalarse en Buenos Aires tras su huida a Mar del Plata y se incorporó a la TV Ataca.

En mayo de 1993 Mario decide levantar La TV Ataca porque decía que ya había cumplido el ciclo, y a pesar de los ofrecimientos de más plata del canal, el programa llega a su fin. Centro todos sus esfuerzos en su programa de radio “Podría ser peor” y pasa de ser empleado a socio minoritario de la Rock and Pop, aunque a los años vendió dichas acciones. También se asocia con Diego Guebel, Caíto Lorenzo y Sebastián Meléndez y forman una nueva productora llamada Cuatro Cabezas.

En este época, Mario que ya vivía con su pareja Lola tienen un hijo llamado Tomas.

En 1994 Mario vuelve a la televisión por la pantalla de canal 9 con un programa llamado “Turno tarde”, donde conducía junto a un grupo de colaboradores surgido de un casting. El programa tenía un formato de noticiero y realizaba entrevistas, y tenía una tribuna donde la gente le podía preguntar lo que quisiera al entrevistado. El programa fue un rotundo fracaso y poco mas después de un mes fue sacado del aire. A los días de este levantamiento Lorenzo y Meléndez deciden abandonar la productora Cuatro Cabezas, la cual queda en manos de Guebel y Pergolini.

Hacia fines de 1993 Pergolini había comenzado un nuevo programa de radio en la Rock and Pop que se llamaba “¿Cuál es?”, y conducía junto a de la Puente. El programa comenzó con u equipo con nombres como Andy Kuznetzoff en producción y Freddy Villareal y Jose Maria Listorti en móviles, aunque el equipo fue rápidamente reemplazado, quedando como únicos sobrevivientes del reemplazo Mario y Eduardo. El programa encontró un Mario fiel a su estilo pero mas moderado, mas maduro me animaría a decir. Acá es que Mario amplía su público y lo comienza a seguir un público más masivo que va desde el adolescente roquero hasta un profesor universitario, pasando por un montón de gente. Fue el primer programa en recibir mensajes por correo electrónico de los oyentes, y el primero en hacer tan partícipes del programa al oyente.

Tocando temas como la música y la tecnología, en especial Internet, pasando buena música, charlando de igual a igual con los oyentes y con publicidades de grandes marcas, “¿Cuál?” adquirió una gran estructura y se convirtió en el programa más escuchado de FM y se transformó en el clásico de las mañanas en la radio. El éxito de ¿Cuál es? sigue hasta hoy en día y sigue siendo el programa líder en su franja horario e incluso el programa con mayor audiencia de toda la FM.

A mediados de los ’90 Mario estaba con todas sus pilas en “¿Cuál es?” y con Cuatro Cabezas, y es en esta época que nace el primer gran éxito de la productora: “El Rayo”. Un programa, cuya idea original había sido de Andy Kuznetzoff, y marco un nuevo estilo de edición, post producción y uso de la tecnología y recursos gráficos en la elaboración de programas de televisión; esto constituyó lo que en partes anteriores del trabajo comenté, el máximo capital de la productora, lo que la diferencia y en muchos casos la hace mejor que las demás productoras. También es en gran parte lo que le permite vender sus productos en el exterior.

Pero lo mejor estaba por venir, y fue en 1995 y por la pantalla de América. Un proyecto de Pergolini y Guebel, que había sido aprobado por Eurnekian y se basaba en un noticiero que tuviera una mirada irreverente e irónica sobre la realidad, con reporteros arriesgados y una estética moderna. Y ese proyecto se hizo realidad y en 1995 salió al aire “Caiga Quien Caiga”, conducido por Mario Pergolini, Eduardo de la Puente y Juan di Natale y con noteros como Andy Kuznetzoff y Daniel Tognetti. El programa se transformó rápidamente en un éxito y estuvo seis temporadas por América. Luego estuvo un año parado y volvió en el 2002 por la pantalla de canal 13 y sigue hasta hoy en día, transformándose indudablemente  en un clásico de la televisión argentina. A lo largo de todas las temporadas los noteros fueron variando así como también la mayoría de las secciones, pero lo que nunca varió fueron los conductores, la estructura principal y códigos del programa, y el talento y creatividad puestos en la elaboración del producto televisivo.

A la par de CQC Mario condujo otros programas que fueron “Televisión” (América, 1996), que era un programa interactivo y con nuevas tecnologías y “Camino a la gloria” (canal 13, 2002), que era un reality de fútbol producido también por Cuatro Cabezas. Ambos productos estaban pautados por un tiempo al aire que cumplieron y pasaron por la TV sin constituir un éxito o un fracaso.

La vida personal de Pergolini hoy, ya con 40 años, pasa por vivir como un esposo y padre de familia en su casa de Belgrano, junto a su familia. Vivir una vida más moderada y sin los excesos que durante mucho tiempo priorizó.

La vida laboral de Pergolini hoy pasa principalmente por ser el dueño y director, junto a Diego Guebel, de Cuatro Cabezas, una de las productoras más importantes del país, y también pasa por seguir conduciendo Caiga Quien Caiga los jueves por canal 13 y ¿Cuál Es? de lunes a viernes por la Rock and Pop.

Enfrentamiento con Marcelo Tinelli

Marcelo Tinelli y Mario Pergolini son en la actualidad dos de las más grandes figuras de los medios en Argentina y dos de los comunicadores más importantes. Ambos son dueños de productoras y conducen programas en radio y en televisión. Pero si hay algo que no son Mario y Marcelo es amigos, tampoco digo que sean enemigos, pero si al menos adversarios.

La competencia entre los dos nació en 1991 cuando Mario estaba arrasando las medianoches de la televisión desde la pantalla de canal 9 con La TV Ataca, entonces fue que en Telefe pusieron a Marcelo haciendo Videomatch para competirle. Si bien eran estilos totalmente diferentes se armó una fuerte pelea entre ambos, en la que en los niveles de audiencia ganaba Tinelli. Luego se sumó otro campo de batalla que era los domingos a la noches: Mario con Hacelo por mi y Marcelo con Ritmo de la noche. Nuevamente el rating favoreció al de Telefe.

Incluso fue en estos años que muchos reporteros y productores pasaban de un bando para el otro, empezaban trabajando con Pergolini y después terminaban con Tinelli, o viceversa. Son los casos de José Maria Listorti y Freddy Villareal, entre los más conocidos.

Ya más a finales de los ’90 y principios del 2000 la competencia amplió su campo de batalla: la competencia no estaba solo con Marcelo desde Videomatch y Mario ya desde Caiga Quien Caiga, sino que cada uno competía desde los contenidos generados por sus respectivas productoras. Tinelli desde Ideas del Sur genera productos para la televisión y para su radio, al igual que Pergolini desde Cuatro Cabezas.

Hoy en día la competencia los encuentra también en las mañanas de la radio, si bien aquí las diferencias son más marcadas ya que Tinelli conduce desde una AM y Pergolini desde una FM.

Ahora mas de la competencia entre sus productos, son dos comunicadores totalmente distintos, Mario desde su ironía y Marcelo desde sus burlas son dos estereotipos diferentes que representan a dos clases de publico.

La imagen pública de ambos personajes ha ido mutando con el correr de los años y con el desarrollo de su trayectoria profesional.

En el caso de Tinelli, desde una primera actitud humilde, campechana con tintes de cierta ingenuidad, a la actualidad donde se presenta a su tele-audiencia bajo el emblema de un profesional reflexivo, informado y comprometido con el destino de una sociedad con la que presupone y pretende estar absolutamente involucrado.

Pergolini, por su parte, se asumió desde sus comienzos como un prototipo del “joven rebelde urbano” vinculado con el ambiente transgresor del rock y del Ander. Actualmente su perfil se ha orientado hacia una suerte de progresismo intelectual metropolitano vinculado a cierta modernidad que circula hoy por Palermo Hollywood.

El programa que ha desarrollado Tinelli en los últimos años presenta nítidas diferencias con respecto a su formato inicial. El conductor comenzó con una emisión televisiva nocturna de divulgación eminentemente deportiva a la que luego le fue incorporando paulatinamente aspectos humorísticos a través de los bloopers.

A partir de allí el ciclo sufrió una suerte de metamorfosis hasta su constitución como un programa humorístico con tendencia al varieté. Es de destacar que Videomatch se consolidó definitivamente a partir de un abordaje humorístico de la realidad cotidiana del ciudadano medio mediante la utilización de diversos recursos que van desde las cámaras ocultas hasta la preproducción de sátiras críticas o imitaciones de programas.

Los mecanismos a partir de los cuales se obtiene o se pretende obtener humor en el programa se sustentan en una serie de estratagemas y ocultamientos que permiten desentrañar contradicciones humanas y/o ridiculizar actitudes, y/o explotar figuras emblemáticas, y/o exacerbar conductas contradictorias, transgresoras o simplemente burlescos. Se intenta exponer así a la luz una progresión de miserias y debilidades con el objeto de obtener un producto cómico.

La estrategia de Pergolini abreva en otro campo. Así en su programa de radio, pero fundamentalmente a partir del televisivo, apunta a obtener el humor mediante la exposición de ciertas debilidades y/o contradicciones que operan sobretodo en los ámbitos de las diversas instituciones y corporaciones estableciendo un dispositivo que promueve la creación de un estado de sospecha permanente sobre el “poder” y que permite a la vez sostener ilimitadamente el recurso.

A partir de sus programas de ideas sumamente creativas, sus programas, hurgan en los recovecos mismos del poder y explotan sus flaquezas a partir de la suspicacia y la humorada.

Considero que ambos conductores y productores se diferencian básicamente en que mientras Tinelli busca cantidad, Pergolini busca calidad. Tinelli siempre condujo y hasta produjo desde Ideas programas con un humor amplio, simple y hasta me animaría decir grotesco, donde la gente no tenga que pensar mucho para reírse. Busco que toda la familia se siente frente al televisor, hizo su audiencia lo mas masiva posible. En cambio Pergolini siempre condujo y produjo programas con un target seleccionado, busco hacer un humor ácido, irónico e inteligente. Incluso sus programas cuidaron muchísimo estética y formato a través de una tecnología de avanzada al servicio de la edición, la post-producción y utilización de recursos gráficos. Mario siempre se jactó de decir “Ganemos menos plata, pero hagamos un buen producto”.

Dado que este enfrentamiento lo quiero terminar desde la óptica de Pergolini, por la naturaleza del trabajo, para terminar este apartado sobre el enfrentamiento Pergolini- Tinelli voy a citar una frase utilizada por Mario que refleja su pensamiento sobre Marcelo y su programa. La misma fue usada por Mario un martes del 2002 en CQC, un día después que Tinelli había arrancado su temporada de Videomatch por Telefe y canal 13 para competirle le puso en su programación la película Nueve Reinas. Mario, cuando promediaba el programa dijo en un tono irónico y alternando la mirada entre la cámara y su amigo de la Puente: “Para competir con el debut de Videomatch, canal 13 puso al aire la película Nueves Reinas. Es decir, que en un canal dieron una de tipos que con un par de trucos viejos tratan de sobrevivir eternamente, estafando a un montón de personas. Y en el otro dieron Nueves Reinas”. 

Capítulo 4: Caiga Quien Caiga

“Ganemos menos plata, pero hagamos

 un buen producto”

Mario Pergolini

Presentación del programa

Nombre del programa: Caiga Quien Caiga

Emisión: jueves a las 23 hs por canal 13

Duración: 60 minutos

Cuando CQC comenzó en 1995 el programa de emitía los martes a las 22 hs por canal América y su duración era de 80 minutos. Luego cuando CQC pasa a canal 13, sigue un año mas con este horario y ya en el 2003 se muda a los jueves a las 23 hs y comienza a durar 60 minutos. 

Conductores: Mario Pergolini, Eduardo de la Puente y Juan di Natale

Columnista: Nacho Goano

Noteros: Daniel  Malnatti, Guillermo López, Clemente Cancela y Gonzalo Rodríguez

Idea y producción general: Mario Pergolini y Diego Guebel

Productor ejecutivo: Cune Molinero

Productor de contenidos: Diego Barredo

Caiga Quien Caiga  es el resumen de noticias semanal que muestra la actualidad política, del espectáculo y de los deportes desde el humor, usando la ironía y el absurdo como principales armas. CQC llega al humor actuando casi exclusivamente sobre los personajes famosos y de esta concepción surge el nombre Caiga Quien Caiga, que es un juego de palabras que sintetiza la idea de hacer algo sin importar la jerarquía o la importancia de quien sufra las consecuencias.

Indiscutiblemente también puedo afirmar que CQC, además de manejar de forma inteligente y ácida los códigos del humor y crear una nueva forma (muy copiada por otros luego) de conducir y hacer notas, es un producto con una estética muy cuidada, trabajada y admirable, basada en una alta calidad de imagen, utilización de modernos recursos gráficos y gran digitalización, mucho trabajo de post producción y edición que trasforman al programa en un producto completo, original, dinámico y de formato atrayente tanto para el mercado interno como externo.

Historia y evolución de CQC

A finales de 1994 se encontraron en una reunión Mario Pergolini, Diego Guebel y Eduardo Eurnekian, dueño del Multimedios América. Los dos dueños de Cuatro Cabezas le contaron a Eurnekian sobre una idea de hacer un programa dedicado a la moda y a la publicidad, con entrevistas, que recorriera la noche y tuviera la comercialización asegurada. El programa tendría una estética particular, a través de una vertiginosa edición, e iba a estar conducido por una modelo. El programa era El Rayo, y el dueño de América lo aprobó pero dijo que lo que en realidad el estaba esperando era un proyecto con Pergolini. 

Fue apenas después de esta charla que Pergolini terminó de armar unas ideas que tenía en la cabeza, se reunió con Eurnekian y le dijo que hacía un rato estaba pensando en hacer un noticiero, que tuviera una mirada irreverente e irónica sobre la realidad, con reporteros arriesgados y con una estética moderna. También comentó que había pensado algo así como un programa estilo La Noticia Rebelde con una estética actual.

Durante el verano de 1995 Pergolini se instaló en una casaquinta donde se armó el grueso de la producción. En todos los reportajes y notas previas adelantaba que Caiga Quien Caiga sería un noticiero “maldito” y que había vuelto al canal porque ahí se podía trabajar tranquilo, sin grandes exigencias de rating. También explicaba que pretendía hacer que la gente se riera de la realidad, que no quería ser un contratado sino que esta vez sería coproductores del espacio, y que firmarían un seguro con el canal para evitar que sucedieran cosas como las que habían tenido que soportar en ciclos anteriores (digamos que se la jugaba con producir el programa pero tampoco quería que lo levanten a los dos programas). 

Las promociones anunciaban la vuelta de Pergolini con un informativo irreverente y con una nueva imagen. Y así fue. El público adulto, que siempre había rechazado al Pergolini de jeans y zapatillas, compró la nueva estética de trajes negros e imagen atildada, mientras que la gente que siempre lo siguió (la gente “del palo”) celebró la referencia a Perros de la calle, la primera película de Tarantino, y los mas avispados agradecieron el homenaje a los Blues Brothers, banda de rock y jazz. 

El nombre elegido fue Caiga Quien Caiga y la escenografía un típico piso de noticiero desde el cual Mario Pergolini, Juan di Natale y Eduardo de la Puente comentaban la actualidad y presentaban notas de exteriores. La apertura era un clip que se había filmado en unas vías de tren abandonadas.

La primera frase de Pergolini la noche inaugural fue “estamos de vuelta. Conociendo nuestra trayectoria esperemos durar cinco programas”. CQC duró mucho más: durante ya casi diez años (y no sabemos cuantos más) el conductor y su equipo hostigaron a políticos y miembros de la farándula, se ganaron el favor del público que los ubicó en el lugar de justicieros mediáticos, y contaron con el apoyo de muchos de sus colegas, con la adulación de especialistas en medios y la adoración de miles de aspirantes a periodistas que encontraron en Andy Kusnetzoff, Daniel Tognetti y Daniel Malnatti un modelo.

En el primer programa de Caiga Quien Caiga el escritorio era bastante chico y las corbatas eran todas diferentes, detalles todos que serían subsanados al siguiente. El primer invitado fue Carlos Ruckauf, pero el recurso de la nota en vivo duraría solo tres programas.

Caiga Quien Caiga invirtió el juego que le había dado fama a su conductor: en lugar de incordiar a los buenos y honestos ciudadanos que deambulaban por la calle, se dedicaron a martirizar a los funcionarios públicos y a los miembros de la farándula. Una farándula que se había ampliado y que además albergaba ahora principalmente a empresarios, modelos y políticos. La cultura menemista, que ya tenía un house organ dentro de la gráfica con la revista Caras, había encontrado ahora quienes se ocuparan de ella para criticarla. Una crítica que, si bien no era demasiado profunda ni demasiado rigurosa, al menos evitaba ser solemne y cada tanto eludía los lugares comunes de la corrección política.

El primer año todo el trabajo de edición se hacía en el canal, pero en la segunda temporada Cuatro Cabezas había crecido lo suficiente como para tener su propia tecnología. Esto les permitiría con el tiempo jugar con la imagen de los entrevistados, que además de soportar el interrogatorio de los cronistas, en las islas de edición eran sometidos a torturas varias como estiramientos de nariz, tortazos de crema y golpes de maza en la cabeza.

Una de las principales atracciones de CQC estaba centrada en sus dos noteros estrella: Andy Kuznetzoff y Daniel Tognetti. Andy, hijo de dos sexólogos y que anteriormente había trabajado en la producción de La TV Ataca, Hacelo por mi y El Rayo, fue sin dudas el mejor notero en todo CQC, el que marcó el antes y el después en hacer notas y al que muchos en los medios copiaron. Orientado principalmente al mundo del espectáculo y la farándula tanto nacional como internacional, logró conseguir notas excelentes, entrar a lugares insólitos, con una velocidad mental admirable y una originalidad, rapidez y humor inteligente que se reflejaban en las preguntas y diálogos de sus notas que son dignos de destacar. 

Daniel, que se define como periodista (“soy periodista y trabajo de periodista”) y que trabajó anteriormente cortando cables en el diario del Sur y en el Centro de Informaciones de la Naciones Unidas, empezó haciendo notas en el que hacía el papel de inexperto o tonto frente a los políticos que provocaba grandes silencios y momentos de tensión con reacciones y actitudes mas que llamativas por parte de los funcionarios. Al tiempo se dio vuelta totalmente y pasó a ser notas con preguntas directas, incisivas, y por momentos algo agresivas (esta última es una opinión muy personal) y se transformó en uno de los seres más temidos por políticos y afines.
CQC estaba instalado en el gusto de los televidentes y Cuatro Cabezas comenzaba a ser considerada una de las más importantes productoras.

Además del apoyo del público, con el tiempo Caiga Quien Caiga alcanzó el reconocimiento de la crítica especializada, que supo nominarlo en el rubro “mejor programa periodístico” para los premios Martín Fierro. En realidad Pergolini el premio no parece imperarle demasiado, a punto tal que sólo una vez el equipo en pleno participó de la ceremonia. Ese año Mariano Grondona había protestado porque consideraba una especie de ofensa tener que competir con CQC. Como gran paradoja argentina, CQC gana el Martín Fierro en el año 1996 al mejor programa periodístico y este premio institucionaliza ante la opinión pública el absurdo como la forma más efectiva de increpar a los funcionarios, quienes aparecen desprotegidos ante el humor, victimas también de la vanidad y la obsesión por aparecer. 

Eduardo de la Puente que tiempo después llegó a ganar el premio a mejor conductor por un programa de cable, recuerda aquella ceremonia de manera poco amable: “hay que pensar que el Martín Fierro lo entrega APTRA, con todo el respeto que no me merecen. Es un premio inflado y que tiene importancia por una mera cuestión de permanencia y trayectoria. Me parece que no significa absolutamente nada. La vez que fuimos, éramos seis amigos que íbamos ahí a codearnos con Susana Giménez, a sacarle el cuero a todo el mundo y a verla a Paola Krum con un vestidito entallado…”.

Diego Guebel, por su parte, no menosprecia la importancia de los premios en general, aunque se imagina que con el tiempo se podría organizar algo más representativo de la industria.

En 1998 Cuatro Cabezas, aprovechando el gran éxito de CQC, se metió en el fútbol y realizó un programa llamado Palo y Palo, el cual tenia la misma estructura, formato y estilo de Caiga. Pero los intereses de sectores involucrados como TyC Sports,  que manejaba y sigue manejando todos los derechos del fútbol ejercieron gran presión sobre el programa y e hicieron que el programa sea levantado.

Las aperturas de CQC se transformaron en el orgullo de Cuatro Cabezas. Al principio eran simples clips, pero para el tercer año Pergolini se encargaría de escribir un guión en el que se presentaba a los arriesgados cronistas filmando comprometidas escenas dentro de la Casa de Gobierno, se mostraban orgías en la CGT, entre otras situaciones, para llegar tras varias persecuciones, con el material justo a tiempo para el comienzo del programa. Al año siguiente la presentación se centraba en la revancha del poder. El equipo en pleno de CQC era tomado prisionero por unas tropas y al final la historia terminaba con un juicio en el que Lalo Mir interpretaba al abogado defensor, Carlitos Balá aparecía como actor invitado y Mario Pergolini se lucía con un monólogo.

Cuando terminaba la cuarta temporada, Pergolini anunció que el programa seguiría una temporada más y llegaría a su fin. Mario decía que en Cuatro Cabezas no les gustaba tener la costumbre que tienen otros de no tocar los éxitos y estirarlos todos lo que se pueda.

Para la apertura de está última temporada de la primer parte de CQC en el aire, los 500 mil dólares pautados fueron insuficientes. Pergolini y sus hombres de negro huían de la cárcel, provocaban destrozos y finalmente se escapaban en una pick up Ford que era lanzada desde un avión. El costo fue solventado por la participación de la empresa automotriz.

La idea de esta última apertura era convocar a distintas personalidades, pero no se pudo concretar por culpa de los contratos de exclusividad. Diego Armando Maradona no tenía ningún contrato que lo atara y en cuanto leyó el guión que la producción el había cercado comprometió su participación. El día en que debía filmarse la participación de Maradona, el ex futbolista faltó a la cita. Hubo pedidos de disculpas y un compromiso de filmar la escena unos días después, aunque esta vez tampoco pudo concretarse lo pautado. Tras varias llamadas telefónicas. Guebel logró hablar con un integrante del sequito de Maradona que le dijo “la verdad es que Diego hace tres días que no aparece por casa, y es el Diego, vos sabes como es, vos entendés”. Guebel respondió cortante y dió por terminada la historia.

La otra estrella que Cuatro Cabezas tenía interés de incluir en la apertura era Sandro. El mismo Pergolini se encargó de llamarlo, e ir por primera vez en su vida a ver un show del mismo. Fue al terminar este que hablaron en el camarín del teatro y Sandro le dijo que haría encantado el trabajo pero le tenían que pagar lo mismo que la pagaba canal 13 por la exclusividad, que eran 180 mil pesos. El conductor y productor se fue del teatro sabiendo que era imposible cubrir semejante cachet.

Llegó el primer día de filmación y Mario se juntó con quienes representarían a los presidiarios, muchos de ellos ex luchadores de Titanes en el ring. Le pidió fuego a uno de ellos y de repente mientras fumaba y saludaba uno por uno a los extras, se puso entre ellos y comenzó a gritar “¿Cómo se llama el programa?”. Los supuestos programas contestaron a voz en cuello “¡CQC!”. La escena fue filmada por Diego Guebel y pasó a formar parte de la apertura. Una vez más Pergolini había improvisado y le había salido bien.

Esta temporada que supuestamente iba a ser la última alternó programas buenos, con otros no muy buenos, y alcanzó sus reconocidos niveles de calidad cuando la campaña presidencial entró en su etapa más caliente.

Sobre la culminación de la temporada Daniel Tognetti fue agredido durante el acto de cierre de campaña de Duhalde, y las imágenes de Tognetti con la boca sangrante y exigiéndole a la policía que miraba sin intervenir que hiciera algo porque “les pagamos para que nos protejan”, recorrieron las pantallas de todos los noticieros y los programas periodísticos. Ese martes, Pergolini decidió hacer una apertura diferente: habló mirando fijo a la cámara y se despachó con un discurso indignado. Aseguró que se sentía incomodo y que esperaba que esa noche el programa no midiera mas que de costumbre porque sería algo perverso, le pidió perdón al cronista agredido y a los productores, y acusó a los políticos de “todos los partidos” por haber llevado la discusión a un nivel tan bajo y ocasionando con su falta de ideas ese nivel de fanatismo. Afirmó también que “nunca pensó que este programa los iba a llevar a esto”, mostró las imágenes de los agresores, y dijo que si existía voluntad política los agarrarían, aunque agregó “que, como lo sabe todo el mundo, el domingo se van a olvidar de todo”. Y cerró su discurso prometiéndoles a los dirigentes que después de la tanda “seguiremos cagándonos de risa de ustedes”. El incidente se transformó en un límite impensado, a punto tal que el mismo Tognetti admitiría que a partir de aquel momento no volvió a trabajar tranquilo en la calle.

Para celebrar el fin de este ciclo, Pergolini decidió que la trasmisión del último programa se haría desde el teatro Gran Rex, con un show en vivo en el que todas pagarían su entrada porque lo recaudado sería a beneficio de un chico enfermo de leucemia.

El público hizo cola en la boletería del teatro de las tres de la mañana, y las entradas se agotaron en menos de una hora. La espera fue premiada con producciones especiales que podían ser vistas solamente por quienes asistieran al teatro.

Ese último programa fue un digno broche de oro, con importantes picos de rating y en el que se volvieron a ver las mejores notas de la historia de CQC. Esa noche se abandonó el tratamiento de la actualidad para hacer un vertiginoso repaso de las cinco temporadas en las que el ciclo estuvo al aire. Pudo verse, en consecuencia, a Kusnetzoff colándose en la ceremonia del Oscar, en los premios Emmy y en los Grammy y regalándole a Bill Clinton el Kamasutra; a Tognetti haciéndose amigo de Fidel Castro y logrando una nota que sería reproducida en su totalidad por la cadena de noticias CNN; a Nacho Goano adulando como siempre al técnico de la selección por ese entonces Daniel Pasarella, y a Daniel Malnatti, ebrio, diciéndole barbaridades a artistas plásticos. También a los tres conductores haciendo zapping ante un televisor gigante, comentando grandes momentos de la televisión, en una muestra de humor que hubiera puesto colorado a Jorge Corona.

Entre las perlitas de estos últimos envíos hay que destacar a una notera inesperada: Zulemita Ménem grabó para el programa imágenes exclusivas del almuerzo con que un selecto grupo de amigos homenajeó al presidente, y allí la hija le pidió a su padre que enviase un saludo. Ménem saludó “a sus amigos del programa”, y hasta el mismísimo Gerardo Sofovich, que como comentamos en el capítulo de Pergolini están peleados, hizo lo propio y le envió su afecto a “Marito”.

La mayor sorpresa del programa despedida fue cuando el equipo entero de CQC bailó uno de los temas de Chiquititas, acompañado por un grupo de chicos de la escuela de Reina Reech.

En todos los casos, a lo largo de la noche Pergolini desplegó sus dotes de comediantes y dominó la escena frente a los 3500 espectadores.

Cuando todo terminaba, lanzó un modesto pensamiento: “es sólo una hora y media de televisión. Nada tan importante”, para despedirse con una verdadera arenga: “Si todos decimos lo que queremos, gritamos lo que hay que gritar, no creo que mucha gente pueda pasarnos por encima”.

Así, a finales de 1999 llegaron a su fin las cincos temporadas de CQC por América. Durante todo el 2000 CQC no estuvo en pantalla y cuando parecía que lo mismo iba a ocurrir durante el 2001, Pergolini y su gente hicieron dos especiales de Caiga Quien Caiga, de una hora y media cada uno y desde el Gran Rex. Los mismos salieron al aire en diciembre del 2001 por la pantalla de canal 13, aunque hasta salieron en medio de un confuso ambiente en la sociedad dado justo esos días habían estallado los saqueos,  cacerolazos, manifestaciones y gente en la calle en todo el país, que derivarían en la muerte de mucha gente y la renuncia del presidente Fernando De la Rua.

Pero la vuelta en serio no se hizo esperar mucho tiempo y en abril del 2002 CQC volvió a la pantalla, pero ahora a la de canal 13. Lo hizo con una apertura basada en los  tres protagonistas que azotados por la crisis económica piensan ideas y que hacer, con la participación de Enrique Pinti y Julio Bocca terminan todos en la Casa Rosada con una espléndida Silvia Suller con la banda presidencial. Obviamente no faltan las ya famosas persecuciones, chivo automotor mediante, donde una vez mas se mostró la cuidada calidad del producto de Cuatro Cabezas. 

La formula de los tres conductores siguió igual y se incorporaron varias nuevas secciones, pero donde estuvo la mayor renovación fue en los noteros: Andy y Tognetti no estaban más, y el equipo quedó formado por Daniel Malnatti, como el ahora notero estrella, Gonzalo Rodríguez, queriendo ocupar un poco el espacio farandulero y franelero que dejó Andy, y las nuevas incorporaciones de Clemente Cancela, Guillermo López y Diego Della Sala, los primeros dos dedicados mayormente a cubrir eventos políticos y el espectáculo y el tercero a los deportes. 

También se notó una mejora de la estética del programa, en cuanto a  una mayor calidad de imagen, recursos gráficos más modernos, un estudio con una escenografía de mayor importancia y diseño que en las otras temporadas y una edición cada vez mas trabajada.

Este segundo ciclo de CQC por la pantalla de canal 13 que empezó en el 2002 continúa hasta el día de la fecha, acumulando ya cuatro temporadas de éxitos tanto por los niveles de audiencia, como por la calidad y la fuerte comercialización del producto.

En estas cuatro temporadas, que cabe destacar las ultimas dos dejaron las noches de los martes para mudarse a la noche de los jueves, se han incorporado secciones del programas que se transformaron en clásicos como el Top Five (emisión de los 5 mejores, por lo ridículos, momentos de la televisión, y los tres conductores los comentan) y el Proteste Ya (sección a cargo de Daniel Malnatti, que además de periodista es abogado, y tras denuncias recibidas por la gente, la ayuda a reclamar y solucionar sus problemas, en general contra empresas de servicios públicos) pero el de mayor importancia por la acidez e inteligencia de su humor, pero mas que nada por el trabajo y tecnología que hay aplicada en la misma son las QKRCHS (las Cucarachas). Esta sección es una animación donde dos cucarachas comentan la actualidad, ya sea política o de espectáculos, y hablan de personajes famosos de a través de un humor ácido y muchas veces negro. Digamos que dicen todo lo peor que los conductores no pueden decir. 

Hay un grupo de siete personas encargadas de llevar a cabo la sección de QKRCHS, compuesto por seis dibujantes (algunos tradicionales y otros de websites) y el guionista. Al principio estas cucarachas se metían en el programa por medio de una supuesta interferencia en la señal, hacían sus comentarios, luego la interferencia se iba y volvían los tres conductores a la pantalla. Luego fue adquiriendo mayor importancia y ya era una sección presentada y de mayor duración y este último año las QKRCHS tienen un segmento llamado "lo mejor y lo peor de la semana en los medios”, donde comentan los tres mejores y los tres peores momentos o cosas de los medios en los últimos días.

Este último año lo que también cambiaron fueron las aperturas: existe un nuevo concepto de apertura, con una breve ficción de tres o cuatro minutos, en la que participarán los conductores y que cambiará de una emisión a la otra, a tono con la actualidad. Programa a programa los conductores junto a algunos invitados que van rotando cada emisión realizan una apertura en la que tratan irónicamente algún tema actual al programa en cuestión.

Así, con cinco temporadas en América y cuatro en Canal 13, Caiga Quien Caiga, llegó hasta nuestros días y no se sabe cuanto tiempo más estará en el aire ni cuantas temporadas más tendrá en su haber, pero lo que si sabe y no se puede negar es que el producto nunca dejará de evolucionar, nunca dejará de generar modelos y formas de hacer las cosas en el TV y nunca dejará de sorprendernos con algo nuevo cada año.

Perfiles de Eduardo de la Puente y Juan di Natale

Eduardo y Juan son esos dos conductores que están sentados al lado de Mario cada emisión de Caiga Quien Caiga. Pero son mucho más que solo dos simples conductores que acompañan a este último, sino que son parte fundamental, me animaría a decir casi esencial, del alma del programa. Son dos personalidades muy fuertes con vida propia, que además de complementarse de manera excelente a la hora de hacer CQC, cada uno tiene sus programas, sus trabajos, sus carreras, sus gustos y preferencias…cada uno tiene su historia y su estilo propio.

Eduardo es ese que está sentado a la derecha de Mario (a nuestra izquierda mirando la televisión), es el gran amigo de Pergolini y ese que usa el lenguaje más claro, más llano pero con inteligencia y humor. Ese que parece uno más, un pibe de barrio y que podría decir que tiene un doctorado en la “Universidad de la Calle”. Al otro lado, a la izquierda de Mario (a nuestra derecha mirando la televisión) está Juan. Es el más serio, pero no el menos gracioso, es ese canoso que estudió y dio clases de Letras y que cuenta los chistes sin reírse y tiene una forma bastante ácida de decir las cosas.

Eduardo Miguel de la Puente nació el 7 de diciembre de 1963 en La Boca, donde vivió toda su niñez y adolescencia, nunca terminó sus estudios secundarios y sus primeros trabajos fueron de cadete y quiosquero. Luego por medio de algunos conocidos empezó a meterse en el mundo de los medios, y así comenzó a ayudar en algunas productoras. Y así comenzó su carrera en los medios, la cual tomó importancia y notoriedad al conocer y unirse, además de por amistad, laboralmente a Mario Pergolini: fue movilero del programa "El destape de Quilmes" y redactor de data musical para el programa "El Puente"; fue guionista y productor de "Música de cañerías" y de "Los especiales de la Rock & Pop"; fue director artístico de "FM Tropical" (trabajo del cual se avergüenza pero dice que necesitaba la plata)  y conductor, productor y musicalizador de "Los especiales de Radio City", "La Rockola", "Con gusto a radio", "Boomerang" y "Parece mentira". En el mundo de la televisión hizo "Videoscopio", colaboró en "La TV Ataca", produjo notas para "Turno Tarde" y condujo “El Acomodador” y “Volverte a ver” por el canal Volver y “Audacia” por canal 13. En gráfica fue editor de la revista "Twist y gritos" y "Tren de carga", participó en las revistas "Satiricón", "Eroticón", "Rock & Pop revista", "Mix"  y en las españolas "Heavy Rock" y "Popular 1", y actualmente colabora para "Tres puntos" y edita la revista "Music Expert". También tiene publicados cinco libros: "¿Cuál es?", "¿Cuál es? 2 (el regreso)", "Las aventuras del Osito Mimosito y otras guarradas”, "¡Rock!" (co-escrito con Darío Quintana) y “Porque Tarde tanto en Casarme”. Actualmente integra el trío de conductores de CQC e integra el staff de "¿Cuál es?", con Mario Pergolini y Marcelo Gantman.

Además de conductor de radio y televisión, periodista y escritor de libros, Eduardo es músico y tiene una banda con la cual planea sacar un disco lo más pronto posible. Dice que la música es un nuevo campo en su vida que es “puro placer” y se le volvió una necesidad.

De la Puente, que tiene como referente periodístico a Michael Moore y gusta de aconsejar a los jóvenes a través de su experiencia, cambió su vida de desbordes y aceleración de joven, cuando vivía solo o con Mario, por una vida tranquila en una casa junto a su esposa Ana María y su hijo Matías, a quien define como la persona más importante de su vida.

Juan di Natale nació el 20 de febrero de 1969 en Capital Federal, donde vivió siempre, cursó sus estudios secundarios en la Escuela Superior de Comercio Carlos Pellegrini y  luego comenzó su carrera universitaria en la UBA: comenzó con Comunicación Social pero rápidamente se pasó a la carrera de Letras, donde incluso llegó a obtener una beca de investigación y a dar clases de Semiótica en el CBC. Paralelamente estudió un tiempo Periodismo en el Instituto Grafotécnico. Ya en el secundario había grabado unos pilotos de radio junto a unos compañeros, y fue por medio de contactos que tenían algunos de estos compañeros que años mas tarde Juan se comenzó a introducir en el mundo de los medios: su primer programa de radio fue "Jeans gastados", y lo condujo junto a Diego Agulleiro y Leo Fernández (ex compañero); luego se metió de lleno en el mundo de FM Rock and Pop y condujo “Se nos viene la noche”, “Sábado Maldito” y “Inrocks & pop”. En televisión participó en "Estación Musical", por ATC, junto a Roberto Pettinatto y Diego Agulleiro y en 1991 se sumó al staff de "La TV Ataca" y estuvo en “Hacelo por mi”; también condujo “Así Estamos”. Actualmente conduce en la radio Rock and Pop hace ya varios años el programa “Day Trippers” junto a Diego Della Sala y Fabio Alberti y desde su inicio en 1995 forma parte del trío de conductores de “Caiga Quien Caiga”. También es socio en la revista "Los Inrockuptibles", donde edita la sección musical.

Juan di Natale, que luego de vivir su infancia en Palermo, gran parte de su vida en Caballito y en la actualidad vive solo en el barrio de Congreso, se define como una persona totalmente escéptica, que sabe que todos los días debe decepcionar a mucha gente en la calle por su falta de “gran simpatía y sociabilidad” pero que no le importa y resalta que es una persona que usa el lenguaje del periodismo para hacer algo que tiene que ver con el humor, pero no se siente parte de ninguno de los dos grupos.

Eduardo y Juan…dos engranajes imprescindibles en la maquinaria de CQC…dos piezas fundamentales sin las cuales Caiga Quien Caiga no sería Caiga Quien Caiga.
Capítulo 5: Entrevistas

“Hay gente que se merece ser gastada, y no lo 

digo desde un punto de vista pedante”

Mario Pergolini

Entrevista a Diego Barredo, productor de contenidos de CQC

¿Cómo llegaste a trabajar en Cuatro Cabezas y Caiga Quien Caiga?

Estudiaba en TEA periodismo y Cune Molinero era profesor y me trajo hace 8 años y ahí empecé. Yo en realidad estudiaba Ciencias Políticas y estudiaba periodismo como hobbie y me trajo acá y ahí me enganche a full con la carrera.

¿Cuáles son tus tareas como productor de contendido de CQC? 

En realidad me ocupo de todos los contenidos del programa. En otro programa yo podría ser la función de productor ejecutivo lo que pasa es que como CQC se reformuló varias veces, el cargo de productor ejecutivo para Cune en un momento el ya se quería como empezar a desprender, entonces el sigue siendo el productor ejecutivo pero yo me ocupo de todos los contenidos. Todas las notas, las secciones, los especiales, los pisos…

¿Y todo eso lo elegís y decidís vos? 

Yo me ocupo de la generación de todos los contenidos o sea que notas se van a hacer y que secciones y que especiales y demás, obviamente en todo eso participan un montón de personas, no soy el único que aporta ideas al programa, es una estructura, pero de todas las ideas que hay, yo las englobo, las enmarco y digo cuales se pueden seguir. Estoy supervisado por Cune, por Diego Guebel y por Mario. Obviamente ellos después aparte ven todo el material y seleccionan que va, que no va…y se recorta.

¿Y vos también manejas todo el tema de los contactos por ejemplo? Ubicarlos, llamarlos…

No, no, yo no hago eso. Está todo organizado. Hay una chica que hace agenda, hay otra persona que se ocupa de la parte operativa….yo me ocupo mas de delinear por donde ir.

¿Cómo es que se prepara una emisión de CQC y cuáles serían los roles y actividades principales? ¿Cuándo es que van decidiendo todo lo que va a ir?

Es básicamente un programa de actualidad, obviamente tiene secciones que no son tan de actualidad. En el programa nosotros tenemos una agenda que se va delineado, en realidad tenemos una agenda anual, otra agenda mensual, , otra semanal y después otra que va día a día. En base a eso se van retocando ciertas cosas y se van modificando, pero yo ahora ya estoy laburando para el programa no de este jueves, sino para el del otro, y para darte un ejemplo del 17 al 22 está el Congreso de la Lengua y del 20 al 21 hay un evento en Chile que supuestamente va a ir Bush y, no se, el 23 hay una cumbre de presidentes en Costa Rica y estamos preparando.

Claro, y ustedes van mechando si pasan cosas importantes en el medio…

Si, claro y aparte hay cosas que no las podes hacer en una semana, por ejemplo los especiales que hicimos del 12 de octubre estamos dos o tres meses antes trabajando. Entonces hay que ver un poco más para adelante de lo que es el semana a semana.

Yo tuve la oportunidad de presenciar algunos programas, y note que hay momentos de improvisación de ellos tres, ¿no?

Si, hay bastante

Igualmente hay una rutina escrita, ¿no?

Si

¿Y quien es que la hace? ¿Como?

Espera, te cuento bien la organización de producción. Tenés primero toda una parte Operativa que hay una coordinadora que hace eso que es Roxana Caydac, después tenés una parte que es Agenda, que es que todos los eventos, los contactos y todo eso, en principio, los manejas ahí. Después tenés una parte que es Realización, que es todos los guiones y todo eso. Bueno, todo lo que es realización y puesta en escena, tipo ficción y eso, los comerciales apócrifos lo hace ese chico que está ahí que se llama Mariano Ramás, el que está ahí en la computadora.

Y después, ponele, la sección del Malnatti tiene un equipo y después tenés guionistas, que son Alejandro Turner y Raco, que no me acuerdo bien el nombre ahora, y después tenés los productores de exteriores, que son todos los productores que van a una nota. Productor es como un productor periodístico que lleva el contenido a una nota, que asesora a los noteros.

¿Y cada notero tiene su productor?      

No, la idea es que roten. Si hay por etapas un productor con uno. El productor, a nivel de estos contenidos, es igual de importante que un notero. Tiene mucha información y va con una lista de preguntas y de chistes y de cosas, o sea se encarga de la nota globalmente y tiene una incidencia bastante importante.

O sea que vos se te puede ocurrir una idea y la podes tirar…

Si, a mí o a cualquiera. Quizás lo que pasa es que yo en un punto soy un filtro de todas las ideas que hay.

Y vos vas como seleccionado…

Claro, porque ideas hay miles todo el tiempo. Obviamente si Mario me tira una idea no se la voy a filtrar, me entendés?...voy y la hago.

Ustedes tienen un manejo muy original y propio de lo son los PNT, no se si llamarlos así, o como lo llamaran ustedes, cuando van a una nota por ejemplo…

Si, nosotros lo llamamos barridas, barridas comerciales.

Incluso ellos tres están como metidos dentro de la publicidad misma, ¿eso como es que se les ocurrió? ¿Quién y como es que se manejan?

Eso surgió en el año 95 pero yo no estaba. Y es una forma de vincular. Lo que pasa es que como Caiga es un programa con una imagen propia muy fuerte y tiene una capacidad de vinculo con el público de alta fidelidad, poner a los conductores en la publicidad hace que se fidelice mas. Me imagino que habrá sido con ese sentido, porque así le dan un plus. Para esto hay un departamento comercial dentro de Cuatro Cabezas.

Ustedes tienen una formato de edición del programa muy propio también, editan con imágenes muy rápidas, y ese estilo lo copiaron mucho, ¿eso a ustedes les molesta?¿le es indiferente?¿les han consultado?

A mi no me molesta, pero hablando en términos corporativos me imagino que molesta en cuanto que pueda perjudicar un negocio de la empresa.

En realidad es todo la productora que tiene un estilo, y si vos te fijas bien todos los que nos copian siempre siguen estando por debajo nuestro, porque Cuatro Cabezas siempre está innovando algo, o sea siempre hay algo diferente dentro de edición, y si vos agarras un programa de ahora y uno del 2002 te vas a dar cuenta que en imagen mejoró muchísimo.

Hasta la calidad de imagen…

Si, eso también es tema del canal, pero hay muchos mas controles de los niveles de  color y de audio inclusive. Se está todo el tiempo trabajando en eso para mejorarlo.

Incluso ustedes tienen muchos productos para exportar…capaz a diferencia de otras productoras…

Si, hay otras como Ideas que también que exportan. Lo que pasa es que nosotros en Cuatro Cabezas llevamos muchos mas años en el tema y tenemos un anclaje mucho mayor, fijate que Cuatro Cabezas tiene productoras instaladas en Chile y en España, que eso no lo tiene ninguna productora. O sea en verdad lo tienen algunas, como Endemol pero es internacional, o sea es como si tuviera una sede acá. Otra por ejemplo es Promofilm, que la compró Globomedia, entonces en realidad es como una sede acá.

A CQC se lo ubica dentro del género periodístico, así lo ubicó APTRA, sin embargo no es un periodismo convencional o tradicional, o lo que uno está acostumbrado a asociar como periodismo ¿Cómo definiría usted el periodismo “estilo CQC”? ¿es un periodismo moderno y trasgresor o es un periodismo fuera de las normas éticas tradicionales?

Yo te digo cual es mi definición del programa y la que tomamos acá: este es un programa de humor, o sea el código es humor, el formato es periodístico y es un programa de actualidad…que es todo eso…no se…

Algo muy propio…

Claro, me parece que las definiciones son algo tan relativo a como quien instaura que es periodístico, que es humor…o sea sobre que es un programa de humor hay cincuenta definiciones. Nosotros el código que tenemos en el programa es el humor, el formato y la estructura es periodística, incluso el lenguaje es periodístico, y es un programa de actualidad.  

Algunos definen a CQC como un periodismo moderno y trasgresor “estilo CQC” y otros más detractores lo sitúan como un periodismo fuera de las normas éticas del mismo.

Claro, pero ahí en va en como se defina cada modelo y ahí esta como lo vas a poner a CQC. Igualmente yo diría que moderno si, pero trasgresor ya no se cuanto…

¿Entonces podríamos decir que su función no es tanto informar, sino que trabajar el humor mediante una estructura periodística?

Claro, aunque en un punto si es informar porque hay una bajada de línea dentro del programa, ciertas cosas sobre las que pensamos y ahí estás informando. Eso no lo podes dejar de lado, por ejemplo vos cuando le haces una pregunta a Kirchner estás planteando un tema, estás instalando un tema, estás instalando una duda y estas tomando una postura

¿Qué función busca cumplir CQC, o sea que función se plantean ustedes con el programa, y que efectos pretende lograr en su público?...¿buscan informar, formar opiniones, generar actitudes, entretener, etc..?

El planteo que nos hacemos es hacer el programa lo mas divertido posible. Obviamente entre todos los que trabajamos acá hay muchas posturas, pero más o menos tenemos una misma línea, y la mantenemos y creo que somos coherentes.

Yo creo que somos buena gente y tratamos de mantener nuestra línea y defenderla, aun cuando nos coincidimos absolutamente todos, pero se debate, estamos en democracia y damos una opinión al respecto, y no nos “sudan” los temas, o no nos da lo mismo que se instale tal idea o tal otra.

¿O sea siempre hay una mínima línea que intentan mantener y bajar? 

Claro, pero una determinada línea está en todas partes…hasta el Pato Donald tiene su determinada línea.

Claro, o el Chavo como mostraron el programa del otro día…

(Risas) si, fue terrible, viste? (risas) eso no se como pasó.

Bueno, pero eso siempre está. Pero como es un programa de actualidad y un programa con llegada en nosotros también está informar. Y no creemos en la objetividad tampoco, tratamos de ser fieles a la información y chequearla y recontra chequearla y no ser tendenciosos con eso.

Algunas veces se vinculó a CQC con la política, que en algunos de sus mensajes podía haber un trasfondo o favoritismo político. Por ejemplo, se llegó a decir que apoyaba a la Alianza. ¿Qué podes decir o que pensás en vinculación a estos dichos? ¿De donde pensás que vienen y porque?

Obviamente si una sección de la empresa trabajaba siendo productora, porque no decidía los contenidos de los avisos, pero si que le filmaba los avisos a una determinada facción, primero se abren sospechas, pero a parte el que te quiere pegar la va a utilizar, y así ya está instalado.

¿Mucha bolilla no se le da?

Y no, uno labura y listo. Acá nadie viene y me dice esto no lo pegues, esto si, o esto no corresponde.

Sobre Mario… ¿que podes decir? ¿Lo sitúas mas cerca de un “joven rebelde” o capaz ya mas de un joven empresario con visión estratégica del negocio y de que rol ocupar?

Y Mario obviamente es un empresario, pero es muy informal. O sea no es un jefe común, no me imagino otras empresas donde el presidente de la empresa que llegue en zapatillas y remeras y se te siente a charlar, a ver los diarios, a decir que tiene tales ideas y preguntar que se les ocurre a ustedes, entendés?

¿El supervisa todo o se encarga más de lo que es la conducción, aportar ideas?

El tiene una visión más global. Imaginate que el maneja una empresa, no puede estar en el día a día de lo que es la producción. O sea el recibe todo lo que nosotros generamos, pero marca una pauta detrás de la cual nosotros tenemos que seguir.

¿Y vos consideras que hay dentro de Cuatro Cabezas ciertas tabúes, o digamos que temas o personas que no se pueden tratar o tocar? Digamos determinados lados para lo que no hay que ir o apuntar…

Y mira, nosotros hicimos chistes con el Papa….de ahí para abajo….lo que venga. Mira, nuestra norma es la ética personal y el buen gusto entre comillas, no tomado como una moralina, tampoco es agradar porque si. Si contamos algo que desagrada pero es tentador y nos parece que es divertido casi ni se piensa, somos bastante exploradores de los bordes sobre lo que se puede decir y no en la televisión.

¿Les trajo problemas?

A mi no, pero a la empresa seguramente, na carta documento cada tanto…pero una de las virtudes de CQC es que se ha sabido mantener a lo largo de los años siempre tocando el límite.

Volviendo un poco a Mario, como conductor y figura principal, ¿Por qué pensás que tanta gente se identifica con él?

Tiene una llegada y un lenguaje que atrapa a cierta gente, sobre todo a través de la radio. Aunque creo que es algo mas objetivo y propio de cada uno que lo sigue

¿Es algo que busca o es simplemente su personalidad?

Y es así, pero obviamente delante de la cámara apunta a buscar una repercusión del otro lado.

¿Y sobre que público pensás que tiene influencia y porque?

Yo te diría mayormente un target de entre 15 y 35 años aproximadamente, de clase media. Y es por la información que maneja y lo temas que toca y como los toca.
Entrevista a Guillermo López, notero de CQC

¿Cómo fue que empezaste a trabajar en CQC y así en todo el mundo de Cuatro Cabezas?

Yo venía trabajando como actor y hacía animación de eventos, hacía diez años que laburaba pero sin trascendencia pública, y un día fui a la puerta de la Rock and Pop a encarar a Mario, esa fue mi manera de cómo llegue a CQC. Fui en abril del 2001 y me dijo que no había nada que vaya a fin de año. Sobre fin de año me enteré que volvía CQC, con lo cual fui diciéndole que yo era el nuevo notero de Caiga Quien Caiga, y que el tendría que saberlo. Fui de mandado porque realmente no conocía a nadie. Mario me dijo vení en febrero que ahí vamos a hacer un casting y vamos a probar un grupo de diez personas que ya conocemos, no vamos a hacer un casting abierto. Bueno, me entrevistó en febrero otra vez, me dijo que me iban a llamar, pasó otro mes y pico mas y después que habían probado a otra gente me probaron a mí con una cámara oculta a políticos que era el Asesor de Imagen, que después fue lo primero que hice, y nada, les gustó y entré.

¿Y vos habías estudiado algo relacionado?

No, no, yo soy actor, yo estudié actuación. Del grupo de noteros soy el único actor, los demás son todos periodistas.

Los noteros de CQC son como un grupo o raza especial dentro de los medios, ¿Cómo sentís que son vistos en el medio? ¿Cómo es la relación con los otros periodistas, en general o mismo cuando van a hacer las notas? 

Me parece que el notero de Caiga es muy respetado y como vos decís está un poco al margen de los demás, aparte si vos mirás las notas los periodistas están en un lugar y CQC siempre las mira de otro lado, está desde otro lugar, excepto cuando es imposible, es un tumulto y solo se puede hacer un contacto. Pero me parece que nos miran con respeto y saben que llega Caiga Quien Caiga y bueno, Caiga Quien Caiga es el programa que generó que ahora halla tantos noteros en otros programas, entonces todos respetan la antigüedad, por decirlo de alguna manera.

Entonces, podríamos decir que la relación con los pares es de buena para arriba…

Si, si la verdad que muy buena. Al menos en el caso mío es muy buena.

¿Cómo se planifican las notas durante la semana?

Algunas salen en el día, otras se planifican con tiempo como por ejemplo ahora la semana que viene son los Martín Fierro y estas son siempre notas que garpan mucho al aire y estan buenas, entonces se están planificando con tiempo, viendo que vamos a hacer, por donde vamos a ir. Son notas que se repiten todos los años entonces hay que levantar la apuesta, como con los premios Gardel, no se si te acordas, que este año me colé y me subí con la Bersuit, el año anterior había llevado a un pibe en bolas, el gordo en bolas. 

Si, incluso esto salió en varios medios, como Crónica…

Claro. Entonces había que levantar la apuesta, si el año pasado llevamos un pibe en bolas y lo levantó Crónica, este año directamente yo tenía que salir en otro medio, y es lo que pasó.

 ¿Y vos formas parte de toda esa planificación?

Si, lo armamos entre los productores y los noteros.

¿Vos tenés tu productor?

No, varían. Hay varios y depende el día y la disponibilidad sale uno u otro.

Después, cuando vos estás haciendo las notas ¿cuanto hay de improvisación, y cosas que se te ocurren a vos, y cuanto preparado?

Vos vas con un objetivo y obviamente te adaptas a lo que pase ahí porque siempre la respuesta del otro no la sabes, a veces surgen situaciones que son más divertidas que todo lo que habías planeado…digamos que es un 50 y un 50…preparas la nota y otro tanto es improvisación.

O sea que tenés un mínimo de estructura, y después vas armando en el momento

Exactamente, es así.

¿Tuviste conflictos con algún famoso alguna vez al hacerle una nota o luego de que la nota saliera al aire?

No, conflictos con famosos que se hayan enojado no. Se armó un poquito de revuelo una vez con Maru Botana porque ella dijo una cosa una vez en una nota sobre Berazategui y después se armó todo un revuelo con Berazategui pero no conmigo. Después las otras veces estaba como enojada, pero todo bien, hoy la cruzo y ya está todo bien.

¿Y lo de Asesor de Imagen? ¿No hizo que algún político levante el teléfono?

No, la verdad que se lo mancaron bastante bien, creo que entendieron que era un chiste y bueno, mas allá de que quedaban muy mal lo tomaron con humor, por suerte.

Y si vos estuvieras en el lugar del entrevistado, y te toca un notero como vos…

Y la verdad que pensaría dos veces antes de hablar (risas)

¿Pero das la nota?

Y si, claro, lo peor que podes hacer con un notero de Caiga es hacerte el boludo y no querer hablar porque te interna. Me parece que lo bueno es tratar de encontrar un punto medio en donde no hacerte el banana y donde tampoco…no se…tranquilo, saber tratar de manejar la situación, hay tipos que lo manejan muy bien, inclusive políticos 

Los políticos son lo mejor lo manejan, ¿no? 

Y…vos fijate el presidente de la Nación lo maneja muy bien por ejemplo. Es muy difícil sacarle algo, el hace lo que quiere, hace y deshace…es un tipo muy hábil, por ahí hace un chiste y no responde lo importante. En el medio hay muchos tipos más también que la manejan muy bien.

Hace un tiempo leí una nota que le hicieron a Malnatti en Mediosregistrados.com y el decía, lo voy a leer textual, que el periodismo que el hacia en CQC es un periodismo “fuera de todas las normas éticas del periodismo”, y era “un periodismo que solo se podía hacer en Argentina”. Algo fuerte, ¿no? ¿Vos que opinas al respecto?

Y creo que si, de hecho CQC hoy esta en un montón de países, por lo cual CQC se puede hacer en otros países también. Y nosotros tenemos ética porque hay un montón de cosas que hasta acá llegas, no nos metemos con ciertas cosas cono la vida privada…si un tipo esta con una mina CQC no te lo va a ir a escarchar, es problema del tipo si esta con una mina y es casado.

Que se yo, no se bien que habrá querido decir ahí, a lo mejor sacado del contexto. Si me parece que transgrede a otro códigos del periodista, porque por ahí hay periodistas formales que hay cosas que no dicen porque no corresponde o porque hasta acá llegamos, y CQC siempre hace otra cosa, en eso si puede ser que CQC transgreda un poco.

¿Por qué pensás que luego de 9 temporadas CQC sigue siendo un éxito?

A mi me parece que el programa se ha transformado en un clásico. Vos fijate TVR el otro día estaba cumpliendo ya 400 programas, como 7 años al aire, y bueno, se genero un clásico, ya ves TVR para ver que paso en la televisión y creo que con Caiga sucede eso, como que para la gente ya es un clásico, como otros programas, mismo Tinelli, que se yo, aunque sean diferentes targets.

¿Y pensás que la clave esta en algún lugar en especial,…en las notas, en el producto, en Mario…?

Y me parece que lo que si tiene CQC es que siempre ha tratado de mejorar año a año algunas cosas. O sea en otro programa de tele lo de asesor de imagen del primer año lo hubiese hecho tres años capaz, ya después arreglado, y acá es distinto, funcionó bien, joya, ahora vamos a otra cosa. Me parece que ese es uno de los secretos, estamos todo el tiempo tratando de renovar.

¿A que publico se dirige CQC y que función busca lograr?

Me parece que Caiga si bien tiene un público, tiene mucho prestigio el programa, eso es lo que yo percibo en la calle y apunta a un target amplio porque te escucha el adolescente y también te escucha el tipo grande que está ya instalado, y la posición económica también varia mucho. Si bien tiene humor inteligente, también logra ser popular porque me parece que tiene un target bastante amplio. 

Después, a la vez con los auspiciantes que también saben que tienen un target de una gente con dinero, entonces son empresas grandes que ahí si apuntan a una parte del target de gente mira Caiga.

¿Y respecto a la función de Caiga…entretener, informar…?   

A mi me parece que la función principal, que es lo que hace que la gente valore mucho a los noteros, es la posibilidad de tener un tipo que va y le dice lo que por ahí vos pensás y no tenés el acceso a decírselo, porque después ves muchas veces notas donde son muy obsecuentes, y acá vos por ahí de Susana pensás cuanto pesa o si esta gorda, pero nadie va y le da una caja de bombones irónicamente, te doy un ejemplo de algo mío. O vos pensás de tal político tal cosa y lo ves a Gonzalito, a Malna, a Clemente o a cualquiera que va y le dice tal cosa puntual y vos decís yo pensaba lo mismo, pero no se lo puedo decir.

¿Algo así como portavoz de la gente?

Claro, me parece que esa es una de las cosas que tiene el programa.

¿Y como es trabajar con Mario?

La verdad que yo estoy primero muy agradecido a la gran posibilidad que me dio y segundo me parece que tiene una relación muy humana, que no es normal en este medio, donde yo charlo de la vida además del laburo y eso me parece que lo diferencia; esto sin que uno pierda de vista que es tu jefe y obviamente tenés cosas que respetar.

O sea que tenés una relación más allá de jefe…

Totalmente, claro. Podes tener una relación mas allá de jefe, tampoco te voy a decir que somos íntimos amigos y que voy todos los días a la casa a comer, pero podría ser una relación mucho mas corta, mucho mas viste “hola Mario, chau Mario, haces esto, hace lo otro“y chau, y no, hay charlas de cualquier cosa y eso la verdad me parece que suma y hace que el programa también sea diferente.

Te voy a hacer tipo un ping pong.

Un programa de televisión

CQC yo ya lo miraba antes de notero de Caiga, y siempre lo miraba también desde una visión profesional porque ya laburaba, entonces pensaba yo podría estar ahí, solo tengo que encontrar como hago que me conozcan. Indomables me gusta mucho, me gusta lo que hace Petinatto y también lo que hace Wainrach ahí. TVR me parece que está bueno, y la verdad no miro mucho mas, a veces me divierte un poco Rial con Intrusos porque es una ensalada de frutas, es bizarro, pero a veces me divierte porque el sabe que es bizarro y se caga de risa entonces está bueno.

Una película

Sexto sentido

Un libro

A mi gusta mucho el humor y tengo uno que es “El mundo vivido equivocado” de Fontanarrosa, como hice ese cuento y marca un momento mío de actuación y que se yo, lo elijo siempre y lo tengo ahí.

Una banda de música

Me gusta mucho el rock nacional, así que Charly, Fito, Calamaro, todo por ese lado.

Un conductor de televisión

Hay varios que me gustan. Me parece que Petinato está muy bien, Mario está muy bien. Rial me parece que también es un buen conductor, mas allá del programa, es un tipo que maneja bien el aire, que la tiene clara.

Un periodista

Román Lejman

Un diario

Yo leo siempre el Clarín, también leo La Nación pero me parece como que a veces en La Nación están como esforzándose por mostrarte que son mas intelectuales, y Clarín es mas claro.

Conducir radio, hacer notas o actuar

Y…hago una mezcla de todo…pero me parece que lo del notero de Caiga estoy re contento, da la posibilidad de que la gente me conozca, y descubrí la radio hace tres años y está muy bueno y me parece que es un buen complemento porque la tele genera que le gente te escuche porque te conoce de la tele. Y actuar no me desespera ahora, he laburado en teatro, y he laburado como clown, y estaría bueno ahora hacer una mezcla de todo...que se yo…mezclar el notero, con el tipo de la radio y el actor y hacer una cosa…el año pasado me habían propuesto hacer Cómicos Stand up, lo que hace Wainrach en la Plaza, pero preferí armar mi propio proyecto mas adelante.

Mario Pergolini

Una persona conmigo muy generosa

Eduardo de la Puente

Tuvo muy buenos gestos con nosotros cuando arrancamos, nos dio mucha confianza para laburar. Está muy bueno cuando entras a un grupo y los que son los referentes del grupo tienen buena onda con vos, y Eduardo la verdad que se portó muy bien conmigo y con Clemente cuando arrancamos.

Juan di Natale

Es un tipo muy respetuoso, y yo me llevo súper. La verdad que sinceramente con el grupo de Caiga me llevo muy bien, y Juan es muy respetuoso, muy amable, es de mi edad también porque los otros dos son un poco mas grande y me cae muy bien Juan.

Andy Kuznetzoff

No lo conozco. Lo crucé dos veces nada más. Laboralmente cuando veía Caiga, de los noteros me parecía de los mejores y me gustaba mucho, pero personalmente no lo conozco.  

Marcelo Tinelli

Me parece que el tipo indudablemente es carismático porque sino no haría dieciséis años que tiene treinta puntos de rating. Si creo que tiene una distancia con su gente, de hecho yo he laburado ahí, he hecho cámaras ocultas para Tinelli antes, y hay una distancia abismal, es imposible la relación que yo contaba con Mario. No es un colegio secundario como parece al aire, el tipo esta más distante, son formas.

Vos: Guillermo López

La he remado mucho y estoy muy contento porque lo de CQC me llegó a los 32 años y estaba desde los 23 dando vueltas, remándola y haciendo de todo un poco. Me parece que soy buena gente, un pibe de barrio. 

Llegaste donde querías llegar…

Si, me parece que no voy todo el tiempo poniéndome otras metas para no vivir en paz, viste que siempre te falta otra cosa. La verdad que estoy súper contento, la situación supero mis expectativas, así que lo que venga por delante ya con que sea igual estamos mas que bien y si es mejor buenísimo.

Bueno Guille, fue realmente un gusto y te agradezco muchísimo la buena onda

No, por favor querido. Fue un gusto.

CONCLUSIONES
Como resultado de toda la investigación y análisis efectuados, y con la notable importancia de la información y opiniones vertidas a lo largo de las entrevistas puedo determinar una palabra, mejor dicho una acción, un accionar sobre el cual gira el mundo de Caiga Quien Caiga, y es la clave principal de su éxito: EVOLUCIONAR. Es un producto que a diferencia de muchos otros, no le tiene miedo al cambio, sino todo lo contrario: ha hecho de este uno de sus principales “caballitos de batalla”.

Caiga Quien Caiga nació en medio del gobierno menemista, época en la que la clase política argentina parecía ser una fiesta constante, y esto ser convertía en la materia prima ideal para las notas, secciones y todo lo que generaba CQC. Llega el año 1999 y paradójicamente junto con el fin del gobierno de Ménem llega el fin del primer ciclo de  CQC, pero a luego de un tiempo el programa vuelve al aire, y supo adaptarse perfectamente a las nuevas caras del gobierno, quien no representaba un gobierno ideal para un programa como CQC. El programa inclusive, año tras año, desde 1995 fue adquiriendo mejores tecnologías que le permitieron optimizar su estética, calidad de imagen, recursos gráficos y trabajos de edición y post producción, así como ir incorporando las animaciones. El programa, también supo en su momento renovar su grupo de noteros, pieza clave del programa, y una característica esencial del programa es que nunca deja gastar sus secciones, sino que rápidamente cumplen su ciclo y son reemplazadas por otras que intentan superar a las anteriores.
Y si hablamos de claves del éxito de CQC es imposible no hablar de Mario Pergolini, quien supo ir creciendo, aprendiendo y evolucionando a lo largo de toda su vida personal y profesional para convertirse hoy en una de las personalidades mas importantes y fuertes de los medios y uno de los mejores y mas creíbles comunicadores. Pergolini supo deshacerse de muchos vicios de su juventud, logró ir corrigiendo errores y mejorando formas y actitudes, y hoy en día posee una gran cantidad de gente que lo admira y lo sigue, ya que a la que siempre lo siguió desde joven, se le sumó mucha otra cuando logró estos cambios. Es una persona que goza de una gran creatividad, ama su trabajo, a veces hasta es un poco obsesivo del mismo, y, que trabaja con gente muy talentosa, profesional y también creativa. Hay tres personas claves alrededor de la figura y éxito de Pergolini: Daniel Grinbak, en la Rock & Pop, Diego Guebel, en Cuatro Cabezas y Eduardo de la Puente, en la vida y la conducción tanto radial como televisiva.

Existen numerosas características, hechos y formas más que representan claves del éxito de Caiga Quien Caiga, pero básicamente me animo a concluir que el éxito nace y se sustenta en el trabajo de un grupo de gente muy talentosa, creativa y profesional, en la fuerte figura e inteligencia de Mario Pergolini y principalmente en la idea constante de evolucionar, progresar y buscar la superación del producto año tras año.

Sin lugar a dudas, Caiga Quien Caiga constituye un icono dentro de la historia de la televisión argentina y ya se ha convertido en un clásico y programa emblemático. Hay un antes y un después en muchas de las formas de hacer las cosas dentro de la televisión: las notas, ciertos tratamientos de los noticias, las ediciones y la estética de las programas en televisión, entre otras cosas, no serán los mismos después de CQC. Esto no significa que todos lo vallan a imitar, aunque muchos si lo hagan, pero si que pueden encontrar en el producto y todos sus derivados una forma e ideología de trabajar, que ya está por mas verificado que es exitosa y digna de admirar.   
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