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Google: debilitar a Microsoft gratis
Si el verdadero propósito de Google, Yahoo, etc. fuera debilitar un poco a Microsoft, sin tener que utilizar sus recursos en el intento, porque en una batalla que tengan que involucrar recursos, sabemos que tienen todas las de perder.  Si el simple hecho de debilitarlo les ayudara en su proceso de expansión en categorías como buscadores, portales, desktop search, mensajería instantánea, etc.; me gustaría compartir con ellos un pensamiento que he tenido.

 

Se trata de sacrificar un peón para amenazar la reina enemiga.  Siempre teniendo en cuenta el contexto de debilitar un poco.  Pero ATENCIÓN, que debilitar a Microsoft en una categoría, siembra un antecedente que Microsoft intentará evitar con todos sus medios.

Existe un navegador que desde hace un tiempo viene haciendo bastante ruido.  Se llama Firefox y viene a ser una pequeña competencia de Microsoft Internet Explorer, ya que a tiempos de escribirse este artículo, no supera el 10% del mercado, mientras que el otro 90 es de Microsoft.

 

Google y Yahoo controlan la torta de las búsquedas en Internet, y de alguna forma tienen un monopolio en esta categoría.  Esto es exactamente lo que necesitó Microsoft para crear su imperio: un monopolio.  Con él, pudo desplazar a otros competidores en categorías como hojas de cálculo, procesadores de texto, reproductores multimedia, etc. etc. etc.  Sin embargo, esta misma estrategia se podría usar de vuelta utilizando el monopolio de las búsquedas.

 

Google y Yahoo podrían “empujar” al usuario a usar Firefox desde sus buscadores, alcanzando tal vez a casi todos los usuarios de Internet.  La cuota de mercado de este navegador dispararía, y con él un nuevo flanco abierto contra Microsoft.  Este último aceleraría aun más el lanzamiento de su versión número 7, pero en muy poco tiempo el daño estaría hecho e Internet Explorer no estaría en tantos escritorios.

 

Básicamente se trata de utilizar la misma estrategia que le ha dado tanto éxito a Microsoft: controlar un monopolio para luego imponer sus productos.  Pero en este caso al revés, mediante el monopolio de las búsquedas en Internet y sin cansar a las tropas, utilizando un recurso ya existente: Firefox.
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