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RESUMEN.
Esta monografía habla sobre lo que significa ser joven en las sociedades urbanas contemporáneas, en especial en nuestra ciudad, Medellín y de cómo surge la socialización y la identidad alrededor del consumo de la musica rock en un sentido muy amplio de este género musical. Y para esto se retoman elementos básicos como la juventud, los sistemas de socialización y Los medios de comunicación. Todo esto ambientado en el escenario que es nuestra ciudad y más específicamente en los lugares de tipo pub llamados “El Pub” y el pub “Montreaux”.

PRESENTACIÓN

“Esta noche es que vale ser joven.” es la traducción del nombre de una canción original en inglés, “Tonight is what it means to be young” de la agrupación Fire INC, perteneciente a la banda sonora de la película “Streets of Fire. A Rock and Roll fable” de 1984.
 

Tomé este título para nombrar este trabajo, como una manera de honrar a las generaciones pasadas, presentes y futuras que ven en la música un elemento muy importante para su identificación y como vehículo por el cual realizan los actos sociales y particulares de generar amistades, de disfrutar del tiempo libre, como método de escape para las presiones de la vida urbana, de los problemas familiares. Es para aquellas juventudes que toman el Rock and Roll como grito de batalla y como mantra que los lleva a una catarsis donde encuentran el éxtasis de los melómanos; “Puto, puto, puto...”
.

En los tiempos modernos de consumo masivo de productos, la identidad ha cambiado radicalmente; “ En las nuevas generaciones las identidades se organizan menos en torno a símbolos histórico - territoriales, los de la memoria patria, que alrededor de Hollywood, televisa o Benetton.” (Barbero, 1999; 265).
Esta noche es que vale ser joven.

Por : Fire INC.

Banda sonora de “Street of Fire. A Rock and Roll Fable”

Soñé con un ángel en la playa

y las perfectas olas comenzaban a llegar.

Su pelo vuela en listones de oro

y su toque tiene el poder de aturdir.

Soñé con un ángel en el bosque encantado 

al borde de un lago,

su cuerpo resplandece bajo los rayos de luz

y la tierra bajo él comienza a temblar.

Pero no veo ningún ángel en la ciudad

Y no oigo a algún coro sagrado cantar.

Y si no puedo tener un ángel

Aun puedo tener aun un chico

y un chico puede ser tan bueno

casi como un ángel,

un chico puede ser tan bueno.

Soñé con un chico en un castillo

Y baila como un gato en una noche estrellada.

Él posee el fuego de un príncipe en sus ojos

y el sonido de un tambor en sus oídos.

Soñé con un chico sobre una estrella

mirando por el borde hacia el mundo,

esta solo y sueña con alguien como yo;

no soy un ángel pero por lo menos soy una chica.

Soñé que cuando la obscuridad se haya ido

estaremos tendidos bajo el sol,

pero es solo un sueño y esta noche real,

no sabrás lo que significa, pero sabrás como siente.

Terminara

(termina)

Antes que sepas que comienza

(antes que sepas que comienza)

Todo lo que tenemos es esta noche

Deja de llorar sola 

(esta noche)

Antes que sepas que se a ido 

(esta noche)

Esta noche es qué vale ser joven

Esta noche es qué vale ser joven

Que comience la fiesta,

que comiencen las luces

bailamos por los desesperados y los corazones rotos.

Que comience la fiesta,

que comiencen las luces

bailamos para los desesperados y los corazones rotos.

Que comience la fiesta,

que comiencen las luces

 (esta noche es qué vale ser joven...)

bailamos para los desesperados y los corazones rotos.

(antes que sepas que terminó...)

Que comience la fiesta,

que comiencen las luces

 (esta noche es qué vale ser joven...)

bailamos para los desesperados y los corazones rotos.

(antes que sepas que terminó...)

di un rezo en la obscuridad para que la magia venga.

Cueste lo que cueste,

esta noche es qué vale ser joven

antes que sepas que termino

( esta noche es qué vale ser joven...)

esta noche es qué vale ser joven

(antes que sepas que termino...)

antes que sepas que terminó

//Solo música//

Soñé que cuando la obscuridad se haya ido

estaremos tendidos bajo el sol,

pero es solo un sueño y esta noche real,

no sabrás lo que significa

pero sabrás como siente.

Terminara

(termina)

antes que sepas que comenzó 

(antes que sepas que comenzó)

De verdad lo tendremos todo esta noche

Deja de llorar sola 

(esta noche)

antes que sepas que se a ido 

(esta noche)

Esta noche es qué vale ser joven

Esta noche es qué vale ser joven

Que comience la fiesta,

que comiencen las luces

bailamos para los desesperados y los corazones rotos.

Que comience la fiesta,

que comiencen las luces

bailamos para los desesperados y los corazones rotos.

Que comience la fiesta,

que comiencen las luces

 (esta noche es qué vale ser joven...)

bailamos para los desesperados y los corazones rotos.      

(antes que sepas que terminó...)

Que comience la fiesta,

que comiencen las luces

 (esta noche es qué vale ser joven...)

bailamos para los desesperados y los corazones rotos.

(antes que sepas que terminó...)

Di un rezo en la obscuridad para que la magia venga.

Cueste lo que cueste,

esta noche es qué vale ser joven

(esta noche es qué vale ser joven)

cueste lo que cueste

(esta noche es qué vale ser joven...)

esta noche es qué vale ser joven

(esta noche es qué vale ser joven...)

cueste lo que cueste

(esta noche es qué vale ser joven...)

esta noche es qué vale ser joven

(esta noche es qué vale ser joven...)

cueste lo que cueste

(esta noche es qué vale ser joven...)

esta noche es qué vale ser joven

(esta noche es qué vale ser joven...)

cueste lo que cueste

( antes que sepas que terminó...)

esta noche es qué vale ser joven...

Que comience la fiesta,

que comiencen las luces

 (esta noche es qué vale ser joven...)

bailamos para los desesperados y los corazones rotos.

(antes que sepas que terminó...)

Que comience la fiesta,

que comiencen las luces

 (esta noche es qué vale ser joven...)

bailamos para los desesperados y los corazones rotos... 

(antes que sepas que terminó...)

las cosas ellos dicen

y las cosas ellos hacen,

nada nos detiene si nuestro fin es real...

las cosas ellos dicen,

y las cosas ellos hacen

nada nos detiene si nuestro fin es real...

las cosas ellos dicen,

y las cosas ellos hacen

nada nos detiene si nuestro fin es real...

Que comience la fiesta,

que comiencen las luces

 (esta noche es qué vale ser joven...)

bailamos para los desesperados y los corazones rotos. 

(antes que sepas que terminó...)

Que comience la fiesta,

que comiencen las luces

 (esta noche es qué vale ser joven...)

bailamos para los desesperados y los corazones rotos. 

(antes que sepas que terminó...)

Que comience la fiesta,

que comiencen las luces

 (esta noche es qué vale ser joven...)

bailamos para los desesperados y los corazones rotos. 

(antes que sepas que terminó...)

Que comience la fiesta,

que comiencen las luces

 (esta noche es qué vale ser joven...)

bailamos para los desesperados y los corazones rotos. 

(antes que sepas que terminó...)

INTRODUCCIÓN.

¿Cómo se genera la socialización y la construcción de identidad en la categoría sociocultural denominada "jóvenes", alrededor del consumo de la música Rock, en la ciudad de Medellín?

Esta pregunta se refiere no solo a la utilización de un entramado de la música del género Rock, sino también a toda la red cultural y económica que se genera en torno a este, principalmente en la creación de nuevos espacios. Estos espacios, los “parches”, crean una nueva perspectiva de la ciudad social, la ciudad vivida; En rituales sociales alternativos mediante los cuales sé reinventa el espectro de las identidades juveniles. 

Si se trata de lugares, la geografía generacional se relaciona con discotecas, bares, parques, licoreras, pero también con los videoconciertos o en los conciertos en vivo  que se celebran a todo lo largo del valle de Aburrá y, por supuesto, en el teatro al aire libre “Carlos Vieco” que ya es considerado el “palacio del Rock” en Medellín.

Las subculturas juveniles urbanas, esas que generan estos espacios, “se revelan en el análisis empírico como difusas, diluidas e informes [...]. Las subculturas juveniles no son simples "soluciones imaginarias", sino también resistencia simbólica, lucha contrahegemónica, defensa de espacios culturales con “autonomía relativa” en el nivel ideológico” (Barbero, 1999: 271).

Las culturas juveniles hablan de la forma en que las vivencias sociales de los jóvenes son expresadas de una manera colectiva a través de la construcción de estilos de vida característicos de este grupo social, materializadas fundamentalmente, en el uso del tiempo libre o en espacios públicos hechos para tal fin.

El manejo del tiempo está determinado por los horarios utilizados por los organizadores de eventos al ser orientados hacia un público específico, los Jóvenes. Y  estos se apropian de los espacios en los que al alrededor del consumo del Rock (o la cultura Rock), intercambiar toda suerte de música, libros, revistas.

Además son lugares en donde se busca escapar de una cotidianidad que los absorbe y que intentan, si no curar, por lo menos transformar en otro sentimiento a través de la música y el ambiente generado a su alrededor.

En las ciudades contemporáneas se crean entramados de las generaciones que van naciendo y que van muriendo con relación a los espacios y los sistemas de identificación. En este trabajo he buscado analizar tres elementos que se entrecruzan, como son: la juventud, los sistemas de socialización que traen consigo procesos de identificación, y los medios de comunicación.

La relación de estos elementos está dada a través de la juventud enmarcada en el contexto de las generaciones, teniendo a estas como formas de valoración social de la relación de la dicotomía Joven-Viejo y los sistemas de identificación y socialización que se generan a través y desde los medios de comunicación. Todos estos aspectos se construyen a partir de la relación de productores y consumidores culturales, de los cuales se hablará más adelante.

El contexto de estos temas de juventud, ciudad construida, consumo y medios de comunicación estará desarrollado en el primer capítulo a través de lo que significa ser joven en Medellín, de los mapas mentales que se generan sus habitantes en la ciudad física, que tienen que ver con la semantización y valoración de lo nuevo y lo viejo, y el papel de los Medios Masivos de Comunicación en la (re)creación de nuevas formas de valoración estética en la juventud.

El segundo capítulo hace referencia a las formas de consumo practicadas en lugares públicos y privados como los Disco-Bares, de manera individual o colectiva, por el grupo social denominado “Joven”, lo cual da origen al planteamiento de mapas de consumo internos y externos en lugares públicos de Medellín.

En los capítulos tres y cuatro, se realizan una descripción detallada de los lugares de consumo en los cuales se concentró el trabajo de campo para la presente monografía: “El Pub” y El pub “Montreaux”. Estos Disco-Bares se estudian aquí, como puntos de encuentro en los que se generan redes de relación y identificación juvenil.

Al final, están las conclusiones teóricas de este trabajo y hay una crítica a la política que ubica a la ciudad de Medellín como una “Ciudad de medio tiempo”, negando la posibilidad de ser disfrutada en la noche por sus habitantes, y en especial de los jóvenes.

MALDITO DUENDE 

Por: Héroes del Silencio.

He oído que la noche

es toda magia

y que un duende te invita a soñar

y sé que últimamente

apenas he parado,

y tengo la impresión de divagar.

Amanece tan pronto

y yo estoy tan solo

y no me arrepiento de lo de ayer.

sí, las estrellas te iluminan

y te sirven de guía

te sientes tan fuerte que piensas

que nadie te puede tocar.

Las distancias se hacen cortas

pasan rápidas las horas

y este cuarto no para de menguar

tantas cosas por decir

tanta charla por aquí

si fuera posible escapar de este lugar.

Amanece tan pronto

y yo estoy tan solo

y no me arrepiento de lo de ayer.

sí, las estrellas te iluminan

y te sirven de guía

te sientes tan fuerte que piensas

que nadie te puede tocar.

Amanece tan pronto...

1. ELEMENTOS PRELIMINARES.

Como pilar fundamental de ésta monografía está la juventud, no como un estado de desarrollo físico, sino como uno de relación intergeneracional y social. Esto quiere decir que la juventud no es adolescencia, sino un estado de acción y de relación con otras juventudes o vejeces.

“Lo que vamos a proponer es pensar en "jóvenes" como sujetos sociales y a la juventud, o más bien las juventudes, como las condiciones que se desprenden de ello; consideramos que hoy lo joven se convierte en un modo de estar en el mundo, en la construcción de un "mundo de la vida" (Serrano, 1999: 275).

1.1.  QUE ES SER JOVEN.

Siempre se es joven o viejo para alguien. Es por eso que el concepto de juventud se debe estudiar en relación u oposición con el de vejez.

“Alternativamente y con igual falta de objetividad, este sistema siempre nos considerará demasiado “jóvenes” o demasiado “viejos” para desempeñar determinadas funciones y se nos marginará por “inmaduros” o “pasados” en nuestra actividad profesional, física, sexual, etc.” (Sagrera, 1992: 9).

En la ciudad de Medellín se han llevado a cabo diversos estudios sobre juventud y adolescencia. Uno de ellos es la “Caracterización de los jóvenes en Medellín”. Este estudio es una especie de recolección de 130 fuentes bibliográficas, entre 1990 y 1997. Sus parámetros de estudio están dados por grupos de edad en los que se analizan diversos temas al rededor de la juventud como: la familia, sexualidad, religión, educación, empleo, lenguaje, medios de comunicación, género, y por supuesto, los temas en los cuales se ha concentrado los estudios de jóvenes en nuestra ciudad: violencia, gaminismo, prostitución, alcoholismo, drogadicción y madresolterismo. (Pérez, 1997: 28).

En este estudio sobre investigaciones hechas a jóvenes en Medellín no hacen una definición de juventud, pero si una muy detallada de lo que es la cultura. El porcentaje de fuentes bibliográficas que desarrollaban los temas de violencia, drogadicción, alcoholismo, participación y convivencia fue de un 40%. Otro dato interesante es que la mayoría de los estudios, un 65% en esta década, están concentrados entre 1993 y 1996.

“Ser joven, [...] implica demasiadas cosas, yo pienso que uno puede ser joven cronológicamente, verse joven aparentemente, o sentirse joven. Sentirse joven es sentir que todavía tiene expectativas de vida, que puede hacer muchas cosas, puede lograr muchas cosas sin importar la edad, oséa, sentirse joven, es tener todavía un sentido de vida que vaya más allá del tiempo”
.

Para esta monografía, he tomado a la juventud como un estado mental (léase psicológico) y social de acción, basándome en el trabajo de campo y en la definición que José Fernando Serrano hace en su trabajo “La investigación sobre jóvenes”, en el libro Cultura, Medios y Sociedad (1999: 275), cuando dice que la juventud es una manera de estar (comportarse, asumir) en el mundo.

La "juventud" es una construcción que puede ser social o individual de estar y relacionarse con la sociedad, es un estado, que se adquiere al momento de ejercerlo, es decir, al momento de hacer cosas que la sociedad considera jóvenes. De la misma manera sucede cuando se hacen cosas consideradas de adultos y en ese momento se dice de esa persona que posee mucha o poca madurez.

Por esto, la juventud es una etapa de “relación–acción” entre los antecesores y los descendientes y los actos sociales; es un estado generacional donde se es joven para los viejos y se es viejo para los más jóvenes; se es joven para los que llegaron aquí primero y se es viejo para los que acabaron de llegar.

Existen muchas acepciones alrededor del término de juventud, desde las que privilegian el aspecto biológico hasta los que se concentran en lo psicológico. Algunas de ellas que aparecen en el documento de “Política Municipal de Juventud” del municipio de Medellín para 1999, son:

“[...] el enfoque psicológico que considera a la juventud, léase la adolescencia, como aquella etapa de la vida donde el individuo madura fisiológica y psicológicamente [...]” (Alcaldía de Medellín, 1999: 17)
“[...] la juventud es ante todo una cualidad del individuo que no puede enmarcarse como algo cronológico [...]“ (Ibid).

“[...] La juventud es ante todo una experiencia vital que así como puede encontrarse en un individuo de 15 también puede encontrarse en uno de 40 años.” (Ibid).

“[...] La juventud es un concepto cultural y político que depende de las transiciones, características o papel que queramos identificar o determinar... no puede haber un único concepto de juventud [...]”(Ibid).

Además de estas, existen otras definiciones de carácter enciclopédico sobre la juventud, más comunes dentro del saber popular:

“Juventud f. Edad que empieza en la pubertad y se extiende hasta los comienzos de la edad adulta. Estado de una persona Joven. Conjunto de Jóvenes. Fig. Energía, vigor, frescura”
.

“Juventud f. (latín iuventus) Edad entre la niñez y la edad viril: la flor de la juventud. (Sinon.) Adolescencia, mocedad, nubilidad, pubertad). Conjunto de jóvenes: la juventud estudiosa”
.

“Juvenil adj. Relativo a la juventud. A pesar de rozar ya los cincuenta, su porte era juvenil y airoso. Adj. Y n. m. Y f. Relativo a la categoría que se engloban los deportistas de edad entre los quince y los dieciocho años: el año pasado gano la competición juvenil de atletismo...

Juventud n. f. Edad que comienza en la pubertad y se extiende hasta la edad adulta: Durante la juventud, el organismo acaba de desarrollarse. Conjunto de jóvenes: mientras los hombres tomaban café y la juventud bailaba, las señoras comentaban los últimos cotilleos. Condición de joven: Solo de verla se ponía de manifiesto su juventud y frescura. Energía, vigor...”
.

Desde todas estas definiciones, asumiremos a la juventud como una “cualidad” del individuo en cuanto a su grupo generacional de manera positiva o negativa, es decir que se identifique o no con este, en relación con su papel social.

Por otro lado, Martín Sagrera en su libro “El Edadismo contra “jóvenes” y “viejos”, la discriminación universal”; clasifica a la juventud en 5 “sentidos” (Sagrera, 1992: 30):

1) Un grupo de edad: el comprendido, por ejemplo, entre los 15 y los 24 años.

2) Un sector de la población con un desarrollo psicobiológico determinado.

3) Una “clase” con un estatuto jurídico y/o social diferenciado.

4) Un valor cultural positivo o negativo.

5) Un sector u conjunto cultural, marcado por este valor.

Para esta monografía, asumiremos a la juventud como un valor cultural que afecta a un segmento más o menos fijo de la población.

En nuestra cultura de cambios veloces y repentinos, donde las diferencias entre generaciones se van ampliando cada vez más debido a los cambios tecnológicos y sociales, las nuevas generaciones, es decir, los jóvenes, se enfrentan a una serie de carencias culturales, identitarias e institucionales debidas a la desintegración de la familia y de las instituciones sociales, a los problemas de orden público, moral y social que los llevan a generar nuevos sistemas de relación o movimientos juveniles, lo que algunos autores como Martín Barbero, Germán Muñoz y Marta Marín, llaman subculturas o subgrupos, con las cuales fortalecen su posición en la sociedad como respuesta a los cambios juveniles del entorno.

“Los movimientos culturales aparecieron en oleadas y esto ocurrió por la sencilla razón de que cada nueva generación tenía que llegar a la mayoría de edad en el sentido de crear una nueva institución imaginaria, antes de poder tomar el relevo de la generación anterior[...] cada oleada continúa la popularización del universo cultural en la modernidad, así como las culturas de clase (aquellas que consideran como determinante última de lo social, la pertenencia a un estrato económico)” (Parra, 1978: 59). 
A estas diferencias entre generaciones dadas por las diferencias ocupacionales y la carencia de habilidad socializadora de la sociedad mayor es lo que se ha denominado, brecha generacional.

Las carencias en las instituciones como la familia, la economía o la educación, se dan desde dos ángulos: el primero es referente a los problemas que enfrentan las generaciones nuevas en contraposición a los que enfrentaron las generaciones de sus padres y abuelos, ya que ambas generaciones se enfrentan a desafíos y oportunidades diferentes. El segundo es que el término juventud se puede definir según su uso. Así que es difícil decir quién es joven y quién no lo es. Dicho de otro modo, ¿dónde termina la juventud y comienza la vejez?.

El termino de generaciones, al igual que el de juventud, es una construcción social que está supeditada a las relaciones. En este punto es importante comenzar a definir a las generaciones.

“Preguntarse que son los jóvenes supone a su vez la inquietud acerca de que son los “adultos” y como se construyen unos en relación con los otros, relación que puede ser de complementariedad, de oposición, de diferencia, de interdependencia” (Barbero, 1998: 181).

Las generaciones están construidas por las nuevas oleadas jóvenes que van asumiendo puestos en la sociedad y las viejas son las que van cediendo dichos lugares sociales. También son el resultado de la relación que nace de la interacción entre los jóvenes y los viejos, los padres y los hijos, los empleadores y los empleados, entre los nuevos jóvenes y los viejos jóvenes.

Una población puede ser calificada en dos amplios ámbitos; el “cronológico-biológico” y el “económico-social”. El primero está descrito desde los cambios físicos y mentales, alrededor de 8 niveles según Piaget (1983); el segundo desde la posición social generacional que ocupan los individuos en una comunidad dada. Pero estos términos se han mezclado en su uso, así que se puede definir la juventud desde dos esferas distintas con implicaciones diferentes en la familia, la educación y el trabajo (Parra, 1991: 15, 17).

Con esto tenemos que se dio una inserción de un estrato biológico en uno social haciendo que se confunda el término de adolescencia, estrato de desarrollo biológico individual, con el de la juventud, estrato de desarrollo o posición social generacional colectivo.

En una mirada “cronológico–biológica”, esos niveles en los que se divide la evolución física y mental, están agrupados en 4 etapas básicas por edades: La Niñez, que es de crecimiento y desarrollo (de 0 a 12 años), La Adolescencia, de cambios fisiológicos y sexuales (13 a 22), La Adulta (23 a 50) y la edad Madura (de 51 en adelante) como etapa senil (Bernardini, 1985; citado por Fexia, 1996).

En el plano “económico–Social”, la edad como condición biológica no necesariamente coincide con la edad como condición social, ya que la edad cronológica difiere de la “edad” como “generación”, la cual toma un lugar en la estructura social (Fexia, 1996), en la economía y en la familia. Si un adulto (occidental) piensa que puede aplicar su juventud a la de sus hijos, esta “perdido” (Mead, 1997).

En la estructura social están marcadas las diferencias generacionales según las relaciones laborales y(ó) familiares, es así como para las generaciones anteriores el independizarse se llevaba a cabo, a veces, a muy temprana edad en comparación con las actuales. En ese sentido, el acceso a una mayor cobertura educativa también genera un destino diferente para las generaciones de ahora. De esta manera, “Lo que para las generaciones anteriores pudo ser un lujo, ahora puede ser una necesidad” (Bourdieu, 1989, 170).
Las diferencias de interés debidas a la rapidez de los cambios y de las necesidades sociales como la educación, son la causa principal de los conflictos generacionales, entre las que están entrando y las que están saliendo, es decir, entre las generaciones jóvenes y las viejas, entre los jóvenes que están tomando lugares en la sociedad y los que están saliendo. “Lo que para la generación 1 fue una conquista, la generación 2 lo recibe al nacer, de inmediato” (Ibid).

En esta relación generacional, se suele menospreciar a la juventud; antes de la revolución industrial se solía minimizar el valor de la vida y la muerte de los jóvenes menores de 15 años (Sagrera, 1991: 25).

“[...] En la edad media los límites de la juventud eran manipulados por quienes tenían el poder económico para mantener a los jóvenes nobles en un estado de irresponsabilidad que les garantizara a aquéllos seguir con el control de sus patrimonios, o más bien se les proponía a los jóvenes una ideología que reservaba a los mayores  el control del conocimiento y a estos la rebeldía y la aventura.” (Serrano, 1998: 276).

Por ejemplo la palabra infante, en latín significa “sin palabra”, y efectivamente a las nuevas generaciones se les impedía tener el control, la palabra (Sagrera, 1991: 26).  Esto nos muestra que la juventud es una construcción cultural más que una clasificación de desarrollo psicobiológico. 

Otro ejemplo de esto es que la juventud desde sus inicios ha sido masculina. En la edad media la mujer no necesitaba aprendizaje, ya que no tenía que entrar al mercado de trabajo ni esperar un puesto de mando (Sagrera, 1991: 32).

De hecho el término de juventud, en su origen a principios del siglo XIX, no estaba opuesto a adultez, sino a vejez (niños, jóvenes y viejos) (Sagrera, 1991: 34).

Una característica muy importante de la juventud es que no es homogénea, agrupa intereses de diversa índole, abarcando desde grupos de sicarios, hasta grupos de voluntarios de enfermería
 o pastorales juveniles, grupos de música o culturales (Gaviria et al, 1995), y sus componentes están dispersos en el espacio y en el tiempo, los estratos y las generaciones  (Bourdieu, 1989).

Margaret Mead en su libro, “Cultura y compromiso. Estudio sobre la ruptura generacional” (1997), hace un aporte muy importante para la comprensión de las sociedades modernas y sus relaciones intergeneracionales.
En primer lugar está lo que Mead  denomina “Culturas postfigurativas y pasados bien conocidos” (Mead, 1997: 35), en ella, los niños y las nuevas generaciones aprenden básicamente de sus antepasados. La autora coloca a esta categoría en el pasado, asociándola con los sistemas culturales preindustriales, de cazadores recolectores y bandas, donde los cambios culturales son lentos. 

“La cultura postfigurativa es aquella en que el cambio es tan lento e imperceptible que los abuelos, que alzan en sus brazos a sus nietos recién nacidos, no pueden imaginar para éstos un futuro distinto de sus propias vidas pasadas: sus vidas proporcionan la pauta básica.” (Mead, 1997: 35).

Luego se refiere al presente como culturas “cofigurativas o pares familiares”, quienes se relacionan con el hecho de que el modelo a seguir está entre los mismos contemporáneos y los mayores. Este modelo se puede dar cuando los cambios son rápidos y los ancianos no tienen el conocimiento para asumir esas nuevas situaciones. Como consecuencia, ellos pierden autoridad y el liderazgo.

“En una cultura como la nuestra, en la que existe una gran movilidad social, es inevitable que se produzcan brechas generacionales en la educación y las formas de vida” (Mead, 1997: 90).

Por último están las culturas “prefigurativas e hijos desconocidos”, lo que quiere decir que el modelo a seguir esta básicamente en la generación joven a la que se pertenece, es decir, a los pares, a los compañeros de generación; es algo así como si los alumnos de un curso se identificaran más con sus compañeros de clase que con el profesor. Debido a estas diferencias marcadas entre las relaciones generacionales, la creación de una identidad en los jóvenes es necesaria.

Margaret Mead explica esta diferencia creada entre las generaciones por medio de un cambio de valores entre la linealidad de la vida anterior y la que ahora se vive debido a cambios tecnológicos que cambian a su vez la forma de percibir lo que nos rodea.


“No se trata sólo de que los padres ya no son guías, si no de que no existen guías [...] no hay adultos que sepan lo que saben acerca del mundo en que nacieron quienes se han criado dentro de los últimos veinte años.


[...] Ninguna otra generación ha conocido ni ha experimentado jamás un cambio tan masivo y rápido, ni se ha desvelado por asimilarlo, ni ha visto como las fuentes de energía, los medios de comunicación y las certidumbres de un mundo conocido, [...] cambian delante de sus ojos”. (Mead, 1997: 108)

Podríamos definir la identidad juvenil en términos de las tendencias con las cuales la categoría social de juventud se reconoce a sí misma y se estructura alrededor de múltiples factores como la política, la educación, el empleo, la sexualidad, la violencia, la caridad o las relaciones de género, el consumo, las drogas, la religión o el fútbol.

“La postura adolescente se traduce así en una abierta rebelión contra el sistema hasta entonces establecido (estructuras familiares y sociales) a través de una constante crítica dirigida tanto a sus padres como hacia aquellos representantes sociales de la autoridad paternal. Se persigue de esta forma, llegar a establecer una propia forma cultural de expresión como símbolo de identidad, la cual se articula como una contracultura” (Rodríguez, 1989: 145).

Marisol Rodríguez en su texto “Contracultura y depresión en la adolescencia” (1989), determina ciertas formas culturales que dan forma a las diversas identidades juveniles llamándolas “culto a...”:

a) Culto a la corporalidad. (Deporte, moda).

La autora menciona que nuestra sociedad brinda una gran importancia a la moda, el vestido y la imagen. Por tal razón, el deporte esta más relacionado con la imagen y el estatus que este proporciona que con la salud. La extrema delgadez en la mujer y la corporalidad muscular de los hombres son las formas básicas de las imágenes de iconos que venden los medios de comunicación y se calan en la cultura popular.

b) Culto a la sensorialidad. (Música, Baile).

Al lado de la imagen, la sensorialidad en la cual esta incorporado el cuerpo, son mecanismos de culto, sintiendo las vibraciones a través del baile y la música:

“El baile se articula así como un rito, como una experiencia grupal (Discotecas, conciertos) donde sé vivencia ritualmente el caos, entre ritmos y letras repetitivas en un movimiento compulsivo a semejanza de las danzas primitivas” (Rodríguez, 1989: 149).

c) Culto a la imagen. (Cómics, Cine, Videoclips)(Ibid)

Los valores, la ética y la moral están representados ahora por modelos míticos hechos a medida en los Medios Masivos de Comunicación. Los super héroes del cómic son un ejemplo de ello. También los modelos sociales se venden en las revistas, la televisión y el cine. 

“A través del cómic primero y del cine y la Tv después, el adolescente ha podido revivir todo un mundo de fantasía e idealización mediante la identificación con el héroe o heroína” (Rodríguez, 1989: 150).

De esta forma los imaginarios colectivos de los jóvenes se van estructurando alrededor de imágenes concebidas en los medios de comunicación y vendidas a estos como valores culturales propios de ellos utilizando sus referentes culturales, espaciales y de diferenciación generacional como el lenguaje y la propia palabra de juventud que es definida como rebeldía y novedad. Es decir, se vende la imagen de la juventud libre de las generaciones anteriores a través de la asimilación de nuevos valores e iconos culturales.

Es así como la juventud de ahora no es la misma que antaño, dado que la sociedad de ahora no es la misma que en el pasado; esto lleva a descubrir cómo nace la necesidad de una identidad cambiante; no siempre hacia cosas nuevas o extrañas, pues a veces se regresa en la cultura y se toman formas y conceptos para reutilizarse de nuevas formas como por ejemplo el hecho de tomar canciones “viejas” y mezclarlas con ritmos más cercanos al Rock o al Pop como Café Tacuba en México o en Colombia Carlos Vives, seguido por Aterciopelados, Juanes y Shakira; esta última es un buen ejemplo de ello, mezcla rancheras y música árabe con ritmos modernos.

Puede afirmarse que la juventud está hecha de factores como la generación a la que se pertenece, la posición social
 que se ocupa, el grupo social que se comparte, e incluye también, etapas de desarrollo físico – mental como la niñez, la adolescencia y cierta parte de la adultez, todo ello actuando en un escenario social determinado y en una época determinada.

Estas nuevas generaciones van creando nuevas maneras de relacionarse con su entorno cambiante, crean iconos que los identifican, sean personas, cosas o ideales que les ayudan a tomar una posición frente a la sociedad mayor y los forjan según la aceptación en masa. Se producen así nuevas alternativas de progreso o cambio a través de sistemas de relación y socialización que se forjan en las calles; “los jóvenes no saben que es lo que se debe hacer, pero intuyen que debe haber un sistema mejor” (Serrano, 1998: 274).

La identidad así se va generando y moldeando según las exigencias de la sociedad, de los cambios que se viven a todos los niveles y en todas las generaciones y que dan forma a las relaciones de los jóvenes con los demás en los otros jóvenes y los viejos. “La construcción de la identidad requiere necesariamente de una alteridad, un nosotros frente a los otros. Por ello, el proceso de construcción de identidades tiene importancia vital como espacio de lucha simbólica” (De Garay, 1999: 44).

 La música es uno de los sistemas más populares para hacer socialización alrededor del mundo; en los jóvenes es uno de los más elaborados, lo cual responde claramente a toda la variedad de ritmos que nacen en cada temporada y que tienen en las nuevas generaciones un público asegurado. "No hay nada mejor que los gustos musicales para afirmar su clase, ni nada por lo cual uno sea tan infaliblemente clasificado" (Bourdieu; citado por Garay, 1998: 49) 

Esto hace que la música sea una de las facetas más importantes de la cultura juvenil, ya que influye en la manera de vestir, de pensar y de actuar y más aún, en la de expresarse; el Rock es un pretexto de identificación que se compenetra con varias generaciones en casi todos los ámbitos siendo el elemento diferenciador por excelencia entre las generaciones nuevas y viejas.

Bob Dylan cantaba:  

“Vengan padres y madres de todo el país, / Y no critiquen lo que no entienden; / Hijos e hijas están fuera de control, / Sus viejos caminos envejecen / Porque los tiempos cambian” 

(Citado por Sánchez, 1999: 29.)

Margaret Mead dice que los viejos ya no tienen descendientes así como las nuevas generaciones no tienen antepasados (Mead, 1989: 109). Esto, dice la autora, se debe a que los padres de ahora saben menos que sus hijos a cerca de la vida moderna y de los adelantos de vanguardia, lo cual genera brecha generacional (Mead, 1997: 112).
Y Cynthia Ramírez al respecto de la identidad generada por la diferencia entre generaciones dice:
“...Esa identidad de joven se va reconstruyendo en una sociedad que para ellos está en ruinas y de la cual toman sus desperdicios  y reinventan sus usos y de esa reconstrucción se desprenden todos los elementos en los que se distinguen rasgos de aquello que se describe como identidad” (Ramírez, 1999: 75).

Así es que ser joven es buscar una identidad nueva para transformar la sociedad, es ser “... sobrevivientes de una civilización que agoniza y primitivos de una que nace”

La identidad juvenil está atravesada por el cuestionamiento de las reglas o su transformación a través del reciclaje cultural de las tradiciones viejas y no tan viejas. El Rock, en su estado más puro es por esencia eso, cuestionamiento y rebeldía. Por eso es de interés estudiar los rasgos que definen la identidad devenida de la socialización generada en su entorno, la sociedad de masas, la sociedad de consumo, el consumo de la música en la vida nocturna, en la creación de grupos y, lo más importante, lo que piensan los jóvenes de su estructura identitaria como reflejo de ellos mismos y como elementos socializadores.

A este respecto Sunkel se refiere al impacto de la constitución de las identidades: “Los bienes y servicios son recursos con los que se construyen relaciones sociales y estilos de vida.” (Sunkel, 1999: 125).
Y Germán Muñoz agrega:

“La característica más evidente de esta "nueva generación" es su permanente mutación en función de la inestabilidad de las estructuras en las que se produce”
 (Muñoz et al, 1998: 6).

Esto significa que la sociedad en la que vivimos es la que impulsa a que los grupos o sectores sociales transformen sus modos de identificarse y asociarse en relación con el cambio social que les rodea, en particular de la ciudad que habitan y recorren.

1.1.1.  LA JUVENTUD DE MEDELLIN.

Sobre este grupo generacional giran diversos perjuicios. A la juventud le han colocado muchas etiquetas y podemos pensar con mucha facilidad que todos los que escuchan música punk son iguales o que los metaleros son satánicos debido a las imágenes que usan en sus camisetas, pero para conocer hay que estar ahí, y la única manera de saber que significa ser “punkero” o “metalero”, es metiéndose de lleno en sus vidas, con sus conflictos y aciertos y haciendo etnografía extensa de sus cotidianidades.

El término “tribus urbanas”, propuesto por primera vez en 1990 por Michel Maffesoli (Muñoz, 2000: 45), se ha generalizado para nombrar modas y aspectos de la imagen juvenil, pero en Colombia calificativos como “gomelos”, “chirretes” o “grillas”, se han convertido de aglutinantes clasificatorios a tribus urbanas desde el punto de vista de las miradas externas a los jóvenes. (González et al, 2000)

El concepto de Tribu Urbana, según Maffesoli, está relacionado de entrada con la crisis de la noción de lo social que genera comunidades emocionales en un entorno de masas donde se pierde la individualidad y los vínculos se convierten en no racionales.

“La metáfora de tribu permite, como tal, dar cuenta del proceso de desindividualización, de la saturación de la función que le es inherente y de la acentuación del rol de cada “persona”, también en el sentido latino de la palabra, esté llamada a desempeñar su seno” (Maffesoli, citado por Muñoz, 2000: 45). 

En el libro de “Caracterización de los jóvenes en Medellín”, se realiza una clasificación de la juventud bajo el nombre de “culturas juveniles”, entre las cuales están las “culturas” de “los gomelos”, de “los alternativos” y de “los chirretes”. Todas ellas definidas sobre la base del vestuario. Pero en realidad, algunos de estos términos son peyorativos, como el de “gomelo” o “gomela”, que significa “niño(a) rico(a)” o el de “chirrete” que denota pertenecer a un estrato bajo o vestirse de mal gusto. Estos calificativos, más que nombrar maneras de ser joven, representan las diferencias de la clase social y de gustos en las juventudes.

En nuestra ciudad se le da nombre de “tribu” a cualquier modelo de vestirse o clase de música. Es así como a quienes les gusta el género musical “Grunge
 o Nuevo rock” los llaman “Grunge” o “Alternativos”, aunque musicalmente hablando son muy distintos. De hecho, Jairo Guerrero, crítico musical y columnista de la revista juvenil Shock, dice refiriéndose al Nuevo rock y al Grunge que: “Es en cierta forma un invento de las disqueras para imponer una moda, a pesar de que hay un nuevo rock que no busca ser comercial...” (Guerrero, 1998: 23).

Para Gustavo Gómez, crítico musical de Cromos y Radionet, dice del término “Nuevo rock y el rock “Alternativo” que: “Obedece a clarísimos conceptos de disqueras que no saben que hacer con un rock que no se adapta a los convencionalismos del género... Como movimiento me parece ridículo, no le veo ni pies ni cabeza. Todo es Nuevo rock así lo haga Eric Clapton, quien tiene 50 años” (Gómez, 1998: 24).
Se suele creer que estas tribus deben ser grupos de personas con una forma de vestir, una forma de hablar y una ideología muy similar, incluso con unos “enemigos” definidos (Galindo, 2000: 54). 

Analizando cualquiera de estos nombres, como Alternativos”, “new wave”, “punkeros”, “raperos”, “metaleros” o “rockeros”, se puede notar que obedecen a gustos musicales, pero el hecho de escuchar la misma música, no implica que se compartan los mismos gustos al vestir, o el mismo idiolecto, que se posea una manera de pensar similar o que se posean enemigos definidos y fijos.

“En algunos reportajes periodísticos se ofrece una especie de “guía de referencia” rápida para la identificación de distintos grupos de jóvenes, con imágenes bastante vistosas y llamativas, que por supuesto se refieren a prototipos con los que pocas veces nos encontramos en la vida real” (Fernández, 1998: 176).
Superando la visión de gustos musicales, existen grupos de asociación juveniles que poseen características más definidas que van más allá de un estilo musical. Un ejemplo de ello es los grupos “skin head”, las barras de fútbol o las pandillas o bandas, ya que si son verdaderos grupos que dan asilo a jóvenes con carencias familiares, educacionales y afectivas y que ofrecen también una identidad ideológica y una posición de relación con las instituciones y demás grupos sociales.

En el festival “Rock al Parque”, del año 2000, realizado en Bogotá, tuve la oportunidad de entrevistar a un Punkero que conoce muy bien el mundo de los Skin Head y me habló de tres grupos: los SHARP (Skin Head Anti Racial Perjuice), estos poseen alrededor de 200 miembros y se formaron hace 10 años, suelen escuchar ska y regué, son hinchas del equipo de fútbol de Millonarios y es por eso que no se llevan bien con los antioqueños, ya que están en contra de los equipos paisas, en especial del Atlético Nacional. Los GRAE (Grupo de Rapados Anti Extranjeros), este es un grupo neonazi con 200 miembros y alrededor de 10 años de antigüedad. Y los RASH (Red Anarchy Skin Head), este es un grupo de tendencia comunista, además tiene 40 miembros, no son violentos y llevan 4 años de haberse fundado.

Estos grupos son conformados en oposición a creencias políticas, religiosas, racistas o deportivas. En algunas ocasiones suele haber rencillas entre algunos grupos de “Skin Heads” y barras de “Punkeros”, pero las diferencias no están en la música, sino en la ideología, estos últimos, los “Punk”, suelen ser anarquistas o apolíticos según ellos mismos y lo hacen saber por medio de sus canciones.

En dos Disco-Bares de la ciudad de Medellín, donde realicé el trabajo de campo, hice una serie de entrevistas sobre el consumo de música y era común escuchar como respuesta a la pregunta sobre el tipo de música que escuchan, que era “de toda”. Esto significa que se puede escuchar diversos tipos de música que puede ir desde el “rocksito” (rock suave o de moda) hasta "Salsa", pasando por "discotequera", "trance", "tecno", o música "romántica" y Pop Latino.

De hecho, Mariluz, una chica de 24 años de edad que entrevisté en el pub “Montreaux”, ese fin de semana estaba bailando la música electrónica y tecno industrial que colocan en ese local y al siguiente pensaba ir a otro Bar a escuchar música ranchera, boleros y música vieja. 

Con esta variedad de gustos musicales, la clasificación de los grupos de jóvenes sobre la base musical o de la imagen asociada a ésta, enmarcada en el concepto de tribus urbanas, es inapropiada, porque a través de dichos elementos se etiquetan los grupos y sus relaciones. Por eso propongo que es más eficaz analizar los sistemas de relación y/o identificación entre jóvenes o las generaciones que conforman los grupos, y la creación de asociaciones móviles en cuanto a miembros o el desarrollo de actividades en torno la música, la política, la religión, el deporte, entre otros.

El termino de “Tribus Urbanas” no muestra la verdadera cara de la música como socializadora ya que los gustos no son fijos en los individuos. Para entender bien el papel de ésta en la conformación de grupos, hay que asumir bien la pregunta y esta surge al mirarla desde otro ángulo, no de cómo los grupos son identificados por un tipo de música, sino de cómo un ritmo y(o) un lugar, sirven como punto de encuentro para quienes gusten de ella, esto implica individuos y grupos. De esta manera el problema se vuelca no a los grupos, sino a los sistemas que generan esos grupos.

La música, en nuestro caso, es entendida como un instrumento que los jóvenes utilizan para identificarse y socializarse. Todos poseemos una identidad personal y una grupal, buscamos a las personas que poseen intereses similares y con base en ello hacemos grupos. Es decir, alrededor de sistemas como la música o el deporte se generan puntos de encuentro con personas de intereses comunes aunque posean diferente nivel educativo, social o generacional.

Por ejemplo, alguien a quien le guste el rock, también puede pertenecer a otro grupo de personas que disfruten  la música clásica. Dicho de otro modo, la música es un pretexto para formar asociaciones y no el objetivo. El objetivo es la necesidad de generar asociaciones e identificarse con un grupo con el cual se pueda compartir e identificar como apoyo emocional y social.

“Las bandas compensan la atomización y la disgregación de las grandes urbes  ofreciendo pertenencia a grupos; ante la pérdida de expectativas escolares y estrechez del mercado de trabajo, brindan a decenas de miles de jóvenes otras formas de socialización y de acceso a  los bienes de consumo” (Canclini, 1991: 83).
Es muy común encontrar cómo se reúnen cinco o seis amigos y amigas entre los 18 y los 25 años en un fin de semana a bailar música Trance en una discoteca y al siguiente se reúnen en la casa de alguno de ellos para escuchar rancheras y vallenatos o en otro fin de semana a disfrutar de un partido de fútbol. Esto muestra que la música es un motivo para asociarse y no el objetivo. El licor, el local de la discoteca, el estadio o la música son el decorado.

1.2.  LA CIUDAD CONSTRUIDA POR LAS GENERACIONES.

Una ciudad no se puede definir por los edificios o por las calles. Una ciudad encuentra su definición en la interacción de las personas que la habitan con los espacios en los que viven y en especial “…la ciudad creada por los recuerdos y las imágenes que se transmiten en el marco familiar” (Borja, 1996: 13), es decir, los significados que le damos desde nuestras vivencias al entorno.

En La ciudad Conquistada, Jordi Borja Sebastia, dice:

“Aprenderá a leer en las fachadas de las casas y se impregnará, insensiblemente, de la memoria colectiva que hay allí depositada” (Borja, 1996: 15).

Efectivamente, la memoria de los que habitan la ciudad es la cara (fachada) de ésta. Se recorren las calles, se distinguen las épocas y los procesos culturales y sociales que han construido o modificado la ciudad. La ciudad es diversidad, es movimiento.

Por esta razón puedo decir que la ciudad, no la que es arquitectónica, si no la ciudad social, es como un cesto de paja, entretejido por las generaciones, que da vuelta sobre sí misma a medida que las generaciones se entrecruzan construyendo los espacios socializados por el pasado y el presente de las relaciones sociales y económicas de ésta.

La ciudad social es aquella que llena a la ciudad física dándole color, textura, personalidad. Y es la ciudad social aquella que se crea a través de los recuerdos positivos y negativos, de los que la habitan; según los gustos resultado de la historia, de la espacialidad y los recursos, de la época de bonanza o de crisis. Es así como en la Avenida de Las Palmas al sur oriente del valle de Aburrá, se han visto nacer,  morir y prevalecer numerosos locales de distinto tipo, como restaurantes, Bares y Discotecas de diferente gusto musical o rumba debido a las fluctuaciones económicas y sociales de Medellín.

La ciudad social esta dividida por la geografía generacional; la parte vieja, la parte nueva; Prado o Laureles, el Poblado o el Centro; los viejos sitios, los nuevos sitios. Todos estos son caracteres de un  lenguaje en el cual se ha escrito la historia en la ciudad social, o más bien, sobre ella. 

Hay que comparar por ejemplo la carrera 70 a finales de los años 80’s, cuando era una “zona rosa” y compararla con lo que es ahora donde ha perdido todo el esplendor como centro de diversión y reunión. 

Cada generación que va llegando a la cuidad, la comienza a habitar y a construir con base en sus historias. Construyen sitios nuevos y dejan de ir o transforman a los viejos sitios.  Los inmigrantes traen consigo su cultura y generan nuevas alternativas de consumo, comida (china, mexicana), Bares (de regué, Rock, Salsa) o iglesias (adventistas, mezquitas) y sinagogas.

Es así como se construye la ciudad social, a través de los gustos y consumos alimenticios, musicales, religiosos, entre otros, de las personas que la “invaden”, la habitan y la transforman en lo comercial, en lo gastronómico o en el entretenimiento.

La administración de Medellín intenta transformar la ciudad desde una mirada geográfica y arquitectónica, parques, intercambios viales y museos al aire libre, pero las personas que habitan a Medellín y su área metropolitana son las que deciden si incorporarlas a la ciudad social o como usarlas o excluirlas de ésta. 

La exclusión de los lugares físicos es la negación de la valoración social que tienen estos lugares para ser centros de reunión. Pueden ser lugares en los mapas mentales y físicos de la ciudad, pero no en los de reunión social.  Un ejemplo de esta exclusión simbólica es el intercambio vial de la Aguacatala. En él, se intentó montar un entramado comercial con parqueaderos y almacenes, pero ahora, solo se subutiliza los parqueaderos y están abandonados los locales. Es usado como punto de encuentro, pero no de reunión.

La ciudad está en constante cambio, ya que cada nueva generación va llegando a construir sus lugares sociales, a modificar los existentes o a eliminarlos del plano de la ciudad física.

"Porque en últimas, a las ciudades no las transforman las instituciones; las hacen y deshacen los hombres" (Bolívar, 1994: 103).

1.2.1.  LA CIUDAD CONQUISTADA

Los lugares que se han vuelto viejos, lo son, porque para las nuevas generaciones ha perdido el valor que sí lo tiene para las anteriores. Si esos sitios conservan ese mismo valor para varias generaciones, es porque se regenera con cada una de ellas y se pasa así como legado de una a otra. De esta manera perduran a través estas generaciones que le conservan su valor simbólico de encuentro o referencia. 

De esta manera los viejos lugares que pierden valor, van saliendo de los recorridos ordinarios de las nuevas generaciones y dejan de ser puntos de encuentro o referencia simbólica, es entonces cuando salen de los mapas mentales creados por los habitantes de la ciudad.

Los jóvenes van construyendo nuevos lugares simbólicos y físicos con nuevos significados cambiando la norma de relaciones ciudadanas, los ejes de sociabilidad, nuevos parques, nuevas discotecas, nuevos restaurantes; nuevos sitios de socialización y nuevas maneras de ser ciudadano en la ciudad socializada por las generaciones.

En este orden de ideas, se es viejo cuando de cierta forma se ha sido domesticado por la cultura de la ciudad, sus normas han sido quienes han vencido o han sido reformuladas por los nuevos conceptos que vienen de las nuevas generaciones. 

La ciudad conquistada es aquella que ha llegado a un acuerdo con sus habitantes y ha dejado que estos la fragmenten en mapas mentales de trabajo, de estudio o de diversión; en lugares cercanos y lejanos, en lo conocido y lo desconocido:

“Los escolares y todos los actores perciben la ciudad fragmentadamente pues no es posible abarcarla en su totalidad. Sus imágenes se corresponden con sus recorridos” (Arturo, 1998: 10).

Es de esta manera cuando somos “domesticados” por la ciudad (no la física, si no la social) al aceptar sus normas (estructuras) de ordenamiento o al transformar la ciudad en un reflejo de nosotros mismos y someternos a ella al relacionar esos nuevos espacios con los viejos espacios que conforman nuestros mapas mentales o de recorrido de la ciudad.

1.3.  LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACIÓN.

La radio, la televisión, los periódicos y el cine, entre otros, nos acompañan desde que nos levantamos en la mañana antes de ir a trabajar o estudiar hasta que nos acostamos en la noche luego de ver las noticias o la novela de moda, invaden nuestra vida y nos predisponen a vivir a su alrededor, a necesitar de ellos.

Las culturas juveniles urbanas están ligadas enteramente a las cadenas de video clips y a los artistas que los “mass-media” promocionan llevando a que sean parte importante de la cultura consumista y que sin saberlo, los jóvenes sean, a través de los medios , alejados de las tradiciones culturales de sus padres.

‘Día a día, la juventud contemporánea vive simultáneamente en el mundo de sus padres y en una separación generacional creada por los medios electrónicos. Por supuesto, ellos tienen contacto diario con los amigos cercanos y parientes, pero las tecnologías electrónicas de comunicación los atan a millones de otros jóvenes que nunca conocerán personalmente’
 (Schultze et al, 1991: 47-48).
Entre los Medios Masivos de Comunicación que más influyen en las comunidades juveniles están el cine, la televisión y la radio. Más adelante analizaré cada uno de estos gracias a sus cualidades relacionadas con la música Rock y Pop juvenil.

“El carácter transnacional del Rock ha sido posible también, gracias al papel de los medios de comunicación que inauguraron una nueva relación de espacio y tiempo...” (Garay, 1998: 45). 
Los Medios Masivos de Comunicación esparcen mensajes de manera rápida y económica sobre grandes distancias geográficas y permiten que la gente se comunique instantáneamente con millones de otros lugares distantes. Una consecuencia que puede brindar muchísimos beneficios y a la vez, estos mismos medios trabajan en maneras sutiles para alejar a sus consumidores de sus modos de vida sociales y tradiciones locales. De hecho, la mayoría de los consumidores de los medios de comunicación tienen muy poco o ningún sentido de cómo ellos se relacionan con la cultura mundial o con las generaciones anteriores. Por esta especial situación moderna, Los Medios Masivos de Comunicación han producido una real "brecha generacional" (Schultze et al, 1991). 

Muchos jóvenes se insertan en un mundo de medios de comunicación especializados, una subcultura para las juventudes, que: “da a sus vidas un significando pero al mismo tiempo los distancias de su propia vida familiar[...] Los medios electrónicos propician la conexión espacial horizontal entre la gente pero descuidan la conexión temporal vertical entre generaciones” (Ibid, 1991: 47).
Son los medios los que de una gran manera hacen la cultura contemporánea.

1.3.1.  LA RADIO.

Medellín posee 6 emisoras de programación juvenil

· Radio Activa (90.9).

· La Super Estación (92.9).

· Energía Estéreo (97.9).

· Veracruz Estéreo (98.9).

· La X (103.9).

· La Mega (107.9).

Además están también La FM y Caracol Estéreo que tienen corte adulto contemporáneo, es decir, de música rock y pop de los últimos 25 o 30 años.

Todas ellas poseen programación relacionada con el Rock y la música dance, Hip-hop y electrónica. Por ejemplo Radio Activa esta más concentrada en lo que se denomina Rock, nuevo rock, grunge y alternativo; mientras La Super Estación esta más dirigida a los gustos del rock clásico (en especial la música de los ochenta) y la música electrónica. Veracruz estéreo, esta más dirigida al Dance, Trance y Hip-hop al igual que la X; y la Mega es Cross-Over. Energía estéreo es más adulto contemporáneo, siendo básicamente clásicos de los 70’s y 80’s.

Con este medio de comunicación, no hay una verdad más cierta; está en todas partes. Dentro de los buses, taxis, locales comerciales, en el walkman de las personas que caminan solitarias entre la gente; En todas partes hay alguien con un receptor de radio.

De los medios masivos y tecnológicos de comunicación, es el más antiguo, a excepción de la prensa escrita que es un medio mecánico y que sólo llega al sector de la población que sabe leer.

Es precisamente esta una de las dos características importantes de la radio; el hecho que cualquier persona que pueda oír, la puede disfrutar y que no importa el lugar del receptor, las ondas de radio pueden llegar hasta allí con una inversión en electricidad muy mínima, tanto como una pequeña batería de doble o triple A.

Otra de las características de la radio y que  le disputa superando de cerca a la Televisión, es la inmediatez. Debido a su sistema tecnológico es fácil transmitir desde cualquier lugar donde se realicen los acontecimientos.

En 1928 varios jóvenes colombianos viajan a estudiar a Norteamérica; se enteran del auge de la radio y regresan con el animo de incorporar al país dicho invento, además, es lo “in”. Fueron precisamente estudiantes los primeros en incorporar equipos de radio aficionados y de radio comercial. En el mandato del presidente Abadía Méndez, se expide el decreto 1132 de 1928, por el que exige, a quien quiera montar una emisora, cumplir varios requisitos; firmar un contrato por el cual se le pagará al gobierno el 10% del total de las entradas y la participación de un interventor.

Los primeros contratos fueron firmados con los ingenieros Elías Pellet Buitrago, quien inaugura el 15 de septiembre de ese año, la KHD, la Voz de Barranquilla y con Víctor Amortegui, que a los pocos días inaugura otra estación. Con la presencia de las máximas autoridades civiles y militares, el presidente de ese entonces, inaugura el 7 de agosto de 1929 la emisora oficial JHN (Múnera, 1992: 11).

La radio en Medellín comenzó con La voz de Antioquia que pertenece a Caracol. La Cadena Radial Colombiana, Caracol, posee 53 años al aire
, desde 1948, comenzó con la voz de Antioquia y se difundió a través del país con cuatro sistemas; la cadena básica, el núcleo musical, sistema radio reloj y sistema radio 15, la cual ya no existe.

Entre todas las emisoras de Caracol, esta Radio Activa Medellín que también tiene su homóloga en Bogotá. Esta cadena radial es la de mayor importancia en cuanto a rock en español y en inglés, y esta orientada en su mayoría al público universitario y escolar. Los estilos musicales que predominan son los “grunge”, “nuevo rock” y “alternativo” con algo de música electrónica. De hecho, es común que los Disk Jockeys (D.J.) de esta emisora sean los que coloquen la música en el Pub los jueves o los domingos antes de un lunes festivo. Radio activa posee dos programas de una alta audiencia que son “El Gallo” y “Juernes de Bares”.

Casi todas las cadenas radiales poseen programas en la mañana, que presentan la emisora y que en términos generales son de variedades; hay deportes, noticias y entretenimiento. El objetivo básico es el de acompañar a los oyentes a la hora de despertarse e ir a sus lugares de estudio o trabajo.

El Gallo de Radio Activa Medellín es un programa que se transmite de lunes a viernes de 6 a 9 A.m. desde hace 2 años. Los presentadores de este espacio son un grupo de muchachos que conforman el equipo “Zape Pelele”.

Zape Pelele Cómics es una empresa que realiza una revista, da cursos de dibujo de cómics y diseñan animaciones para paginas web. Está conformada por, Andrés Vargas, Diego Cardona y Diego Peña. Sus edades son 25, 26 y 22 respectivamente.

Ellos realizan básicamente todo el programa bajo la supervisión del representante de la emisora en el espacio. Ellos no se definen como locutores, si no como lo dice Diego Cardona en una entrevista: “Un grupito de entretenimiento que hacemos muchas bobadas”. También con estas mismas palabras definen lo que es Zape Pelele.

La revista de Zape se edita desde 1993. En el 95 comenzaron haciendo en Radio Activa unas cápsulas llamadas “supositorios humorísticos” De la revista hay 18 números lanzados y ya esta lista para salir a circulación la numero 19.

Ellos se inspiran en las sátiras del mundo ordinario diferente a las parodias de política o religión que se suelen hacer en otros programas radiales como “La Luciérnaga”. Andrés Vargas dice que son “Observadores y criticones”.

El grupo de Zape Pelele se define sin mensaje, ellos preguntan por que todo tiene que dar mensaje. Diego Cardona dice: “Lo que más odia uno en la vida es que la mamá nos heche cantaleta y le dé moralejas y prender el radio pa’ lo mismo”.

Para muchas personas, el tratamiento de los que hacen el programa hacia los oyentes que llaman es desobligante, ya que los locutores intentan burlarse de cualquier clase de defecto que ellos consideren, sea real o aparente
.

Otra característica del programa “El Gallo” es que se considera el programa número dos del FM y que este es de mala calidad, esta es la imagen de mediocridad que vende la idea de “amateur”; idea de ser más cercano al publico y menos acartonado; más común.

Existe un entramado comercial que nace en la radio a través de programas que promueven la visita a sitios nocturnos desde el jueves que se ha denominado “Juernes” en unión de las palabras Jueves y Viernes, “Juernes de Bares”.
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Portada de la revista Zape Pelele #18

A principios de los 90’s, el término de “Juernes” se popularizó para alargar el fin de semana, en especial para los Universitarios y acercarlos más a las tertulias en Bares. Ahora a principios de este nuevo siglo XXI, la ley de la “Sana hora” hace que sea indispensable utilizar el jueves para alargar la ya muy cortada hora de cierre de los Disco-Bares.

En Radio Activa, se enlazan con la programación del fin de semana, comenzando desde el jueves, con la promoción de los conciertos, los eventos en Bares y Discotecas. En este programa también cuenta con la presencia de los integrantes de Zape Pelele; aunque no hay atención de oyentes al aire.

La Super Estación. Esta es la segunda emisora de la ciudad de Medellín; se sintoniza en 92.9 y está orientada a un público adolescente y “joven–adulto”, es decir, para colegiales, universitarios y personas de más edad.

Esta emisora poseía un programa en la mañana; “El Baño”, muy similar al que posee Radio Activa, pero más irreverente; de hecho ha sido demandado por decir ciertas cosas que han ofendido a otros locutores o empresas.

En la actualidad solo se transmite el programa de la filial de Bogotá que se llama “El Zoológico” al igual que la filial de Cali. Este programa se transmite en Medellín desde las 6 AM hasta las 7:30 AM y luego se pasa a programación de temas clásicos en pares y entre uno y otro se transmite una canción nueva o más actualizada.

La Super Estación de Medellín a mediados del 2001 cambió su programación de temas modernos y de género discotequero por concentrarse en temas clásicos de las ultimas tres décadas, pero en especial en los años 80’s.

1.3.2.  LA TELEVISIÓN.

Desde que comenzaron a instalarse las antenas parabólicas en la década de los 80’s, en Medellín se comenzaron a ver de primera mano los videos musicales y las influencias externas que llegaban de las cadenas extranjeras. No solo era música, también fueron estilos de peinarse, de vestir y de hablar.

En esta década hubo algunos programas nacionales dirigidos a la audiencia juvenil como los “10 mejores de la música”, dirigido por Lina Botero y “Disco”, que más tarde se llamaría “Baila de rumba” dirigido por Alfonso Lizarazo.

En la programación de las cadenas nacionales en aquel entonces había un programa extranjero de música en inglés, donde se presentaban los artistas de moda, era “Solid Gold”.

En Teleantioquia, uno de los canales regionales de Medellín, hubo un programa que se transmitía los domingos de 8 a 9 PM y era dirigido por los locutores de la emisora Veracruz Estéreo, el programa se llamaba "La Música de Veracruz". Luego paso al horario de lunes a jueves siendo un programa especializado cada día; por ejemplo los miércoles lo dirigía Vicky Trujillo (La Super Sónica) y se llamaba “Rockorcholis”.

“Hoy es viernes” es otro programa de la televisión nacional en la década de los 80’s y dirigido por Hernán Orjuela Buenaventura. En este programa se inició como presentador en televisión, ya que era locutor de radio.

En 1986 se comenzó a transmitir  “10 grado”, que era dirigido por Carlos Duplat y protagonizado por Alejandro Buenaventura quien hacia el papel de “Don Rafael”, el director del colegio. Esta historia estaba orientada hacia las vivencias de adolescentes de diversos estratos sociales en un colegio de Bogotá.

Para los años 90’s entramos con una telenovela protagonizada por Carlos Vives y Marcela Agudelo, llamada “LP, loca pasión”
. A lo largo de la década se intentaron hacer diversos programas orientados a la audiencia joven, pero no duraron mucho, debido en parte a que la cadena Mtv entraba en el mercado con toda la música de vanguardia en una programación continua las 24 horas del día y los sistemas de televisión  por cable y antenas parabólica que inundaban los conjuntos residenciales y los barrios ayudaban a esto.

En la actualidad, hay una gran ausencia de programas musicales juveniles en la Televisión nacional, pero esa carencia es llenada por la riqueza de programación de las cadenas regionales. Solo en Antioquia hay cinco programas de música y uno dirigido expresamente a los adolescentes, “El Ensayadero”, “Música U”, “Radio U”  en Canal U. En Teleantioquia, “Musinet” y “Solo para adolescentes” y en Telemedellín, un programa de una cadena de la capital llamado “Mucha música”. 

El Programa “Solo para adolescentes” es transmitido por Teleantioquia y aunque no es de música, si esta dirigido a la adolescencia y trata temas variados de interés para quienes están en los colegios.

En la televisión nacional, la música rock brilla por su ausencia y en ninguna cadena privada hay algún programa dedicado a la música joven. El único programa dirigido a este sector de la población es “El siguiente programa”. Es únicamente en las cadenas regionales de Antioquía y Cundimanarca que existen muy buenas alternativas. En la cadena de Bogotá, City TV, hay dos programas juveniles, los productores de televisión son de generaciones jóvenes y están dirigiendo la programación a la gente joven.

En cuanto a las cadenas Internacionales, la  más famosa de videos musicales para adolescentes y jóvenes es Mtv.

El primero de agosto de 1981 comenzó a transmitir la Warner Amex Satellite Entretenment Company Launched Music Television (Mtv) con el video “Video killer Radio Star”, desde un principio comenzó a regular los elementos que daban forma a la música juvenil y contemporánea; Michael Jackson tuvo que esperar unos años antes de salir en la programación de la cadena y cuando eso ocurrió, este ya había vendido millones de copias en todo el mundo y seguía su ascenso de fama siendo el primer artista de color que salía en esta cadena de videos. También sólo hasta 1988 se comenzó a transmitir el rap, un tipo de música de origen negro de los bajos barrios de Nueva York.

Para 1991 con la aparición de la banda de Seattle, Nirvana, esta cadena comenzó a difundir lo que a todo lo largo de la década de los 90’s fue denominado Grunge, también llamado nuevo rock o postpunk. Junto a esta banda, aparecieron otras como Pearl Jam, Alice in Chains o Green Day. Todo esto girando en torno a las imágenes en video clips; agresivas en significado y acciones.

El alcance de esta cadena para llegar a los jóvenes de todo el mundo, ya que posee alrededor de cinco cadenas filiales, es usado por los industriales de la música y la publicidad para expandir las redes de consumo y distribución de sus artistas y todo lo que  les rodea: camisas, afiches, libros y otras cosas como pelucas, conciertos o instrumentos e incluso ropa usada por los artistas.

Es tan compleja esta red, que Mtv ahora posee su propia casa disquera donde promociona a los artistas que convenientemente presenta y promociona en Mtv Unpluged. Para eso posee cadenas en Europa, Asia, India, América Latina y Brasil, además Mtv y Mtv2 en los Estados Unidos. Esta cadena se ha convertido en modelo a seguir en cuanto a la música promocionada por los medios de comunicación, moda juvenil y estilo de vida de las juventudes alrededor del mundo.

Efectivamente Mtv moldeo a miles de jóvenes de acuerdo a su programación, no sólo en Estados Unidos, sino también en casi todos los continentes. Claro que, el éxito de Mtv se lo debe en parte a la sociedad de consumo que promociona el individualismo y la satisfacción rápida y fácil de las necesidades básicas e implantadas por la sociedad. 

“El éxito del videoclip en la sociedad de fin de siglo está relacionado con los valores implantados por la sociedad postmoderna: la insatisfacción, la necesidad de cambio, la búsqueda de gratificaciones rápidas y de estímulos constantes” (Meriño, 1997. Internet).

El comienzo de los videos fue lento en cuanto se iban depurando los lenguajes y técnicas para usarlo como medio alternativo de difusión de los trabajos discográficos. ”Los Videoclips han venido a revolucionar los trabajos de los grupos de Rock y las compañías disqueras, ya que no solamente tienen que mostrar una propuesta musical, sino también, es preciso que desarrollen una propuesta visual y narrativa a través de un formato distinto” (Garay, 1998: 51).

Al comienzo, los videos se acercaban a las presentaciones, pero con escenarios surrealistas y sin público. Antes de Mtv, en los 70’s, los videos  se pasaban por la televisión en shows como los de “Oro Sólido”, en donde también habían audiciones en vivo, y estos videos eran presentaciones de los grupos o cantantes con escenarios digitales, a lo que daba la tecnología del momento, o en escenarios estáticos a manera de presentación de programas de televisión. 
Al lado del el cine, el video es de los medios de difusión masiva más característico de fines del milenio, todos los géneros comerciales de música lo utilizan y es fácil encontrar toda una serie de canales dedicados exclusivamente a los videos musicales además de Mtv y Htv que son dirigidos a publico joven. 

Es importante saber leer al video musical; en él están expresados los mecanismos de comercio y las expresiones de pensamiento de la sociedad que son recibidas por el publico joven que los consume en la Tv, en las tiendas de discos y ropa y en los disco-bares. 

El video musical siempre esta inscrito a un corto lapso de tiempo, entre 3 y 6 minutos. En este tiempo, las imágenes pasan rápidamente y los motivos del texto audiovisual varían según el estilo de música, de artista y de letra de la canción.

En los años 90’s, la manera de hacer videos varió mucho en comparación a la de la década pasada que heredaba las técnicas de manejo cámara, edición y maquillaje del la Tv. 

En esta última década, los 90’s, el manejo de cámara se alejo de lo convencional para acercarse al video casero, la cámara moviéndose al hombro o en la mano, curveándose alrededor del horizonte y del objeto al cual se enfoca.

En cuanto a la edición, las escenas cortas y la secuencias extremadamente rápidas de planos, se hizo común. Al lado de esto, se encuentran las posibilidades de las nuevas tecnologías como la edición por computador, llamada “no lineal” y los efectos gráficos más elaborados.

Otra característica es la falta de maquillaje para los actores, la piel brillante es común y de hecho, la Mtv en sus videos promocionales exagera esa cualidad y ya que los actores suelen ser jóvenes, se apela al brillo producido por la grasa de la cara que produce el acné.

Existen cinco maneras de estructurar un video musical o “video clip” a través del cantante o el grupo que interpreta, ya que este medio se usa para promocionar a los artistas, así que estos generalmente son el centro al rededor del cual giran las imágenes. Estas maneras son:

a. Como narrador de una historia.

Este tipo de video es el más común, en este, el cantante o el grupo musical narran la historia de la canción, desde un lugar definido, como un concierto, o como un montaje escénico de un concierto en algún decorado del video, como por ejemplo “Warning” de la agrupación Green Day, en donde un chico hace cosas que colocan en peligro su vida, mientras la agrupación con todos sus instrumentos y micrófonos hace parte del decorado de la casa del chico. En esta clase, están también los videos como concepto audiovisual, en donde los artistas narran las imágenes y no necesariamente la dramatización directa de lo que cantan. Un ejemplo de ello, son los videos conceptuales de la cantante Bjork como “Joga” de su álbum Homogenic.

b. Como protagonista de una historia.

Es fácil encontrar videos de esta clase, ya que muchas canciones son autobiográficas de sus cantantes, así que es natural encontrar que artistas como Jenifer López, Ricky Martin, o Shakira, son los protagonistas de sus letras.  

c. Como coreografía.

Existen artistas que se han reconocido por sus dotes de bailarines, así como Michel Jackson, Jenifer López, Britny Spears, Cristina Aguilera o la inconfundible Madonna, y que han hecho del baile coreográfico el elemento principal no sólo de sus videos musicales, sino también de sus conciertos. De hecho, los conciertos de por sí, son puestas en escena musicales y por ende coreografías, pero cuando un artista no interpreta los instrumentos y sólo canta, el baile es el complemento de la voz y eso se evidencia en los videos de un artista o grupo.

d. Como concierto.

Un video promocional puede ser sólo una edición de tomas de diversos conciertos de un mismo artista, o videos tomados en concierto. Es una de las más fáciles de hacer en cuanto a proceso de edición o montaje, pero que implica un sentido más profundo, en cuanto no es contar una historia, ni una puesta en escena, es la vivencia de una puesta en escena llamada concierto y el telespectador al mirar la manera de actuar ante el público del artista y del público ante el frenesí o sentimiento de la música, se siente más atraído hacia los artistas, ya que se muestra en la vida real, como parte de un espectáculo, sudando y teniendo contacto con sus fanáticos, al contrario de una coreografía en un set, que se siente más frío y lejano del público en un mundo alterno o irreal. Los Videos Unpluged de Mtv son un buen ejemplo de ello.

e. Como fondo musical de una historia.

Existen videos en que los artistas que cantan su música no aparecen en ellos, están  narrando la historia desde el fondo musical o sirviendo sólo de fondo musical como por ejemplo el video “Another brick in the wall” de la agrupación Pink Floyd. También Cuando una canción es la banda sonora de una película y los realizadores del video deciden sólo mostrar las imágenes de dicha película. Un ejemplo de esto es el video de “Footloose” del cantante Kenny Loggins ya que en esta película el baile es un elemento narrativo y es usado para llenar el video con imágenes del filme.

1.3.3.  EL CINE.

No fue fácil que el cine hablara, pero si entonaba melodías desde su primera aparición en el gran café de París el 28 de diciembre de 1895, donde tras un piano se proyectaba por primera vez al público la película “La salida de la fábrica” de los hermanos Lumiere. 

Para que el cine pronunciara palabra alguna se debió esperar que el sonido estuviera sincronizado con la imagen; si antes las imágenes se sentían vacías sin sonido, ahora sin sincronicidad estaban incompletas. Sólo hasta 1927 con las películas “Don Juan” y “El cantante de Jazz” de James Cruze con Al Jolson, el cine obtuvo voz; de conquistador y de cantante.

De allí en adelante la música acompaña al cine hasta nuestros días, pasando por las películas de los 30, donde se le daba mucho énfasis al baile del Claqué, hasta las películas de dibujos animados de Disney o a los musicales de los años 50’s.

La música no sólo le da voz al cine, también le da sentido y emoción a través de sus diversos modos de relacionarse en una película como lo señala Michel Chion (1997):

La Inaudibilidad de la música. La música en el cine esta pensada para ser acompañante de las acciones, donde su presencia no se debe percibir como elemento a parte.

La música traduce emociones. En las escenas de poco valor emocional, la música baja de volumen o simplemente desaparece, para reaparecer con las expresiones de los actores y sus acciones.

Narrative Cueing. Esta es una expresión inglesa que significa “señalización narrativa”, en este caso, la música es usada como marcador de por ejemplo el fin o el principio de una secuencia, o las partes de un filme y contribuye a la caracterización de los personajes, el lugar o el tiempo.

La música, factor de continuidad. El cine se sirve de la continuidad auditiva para enmarcar una continuidad visual. Sirve para colocar diversos planos en una cadena audiovisual y temática.

La música, factor de unidad. Esta característica esta evidenciada en lo que se le denomina actualmente “la banda sonora”, es decir, la música característica de un filme, que interpretada de diversas formas, rápidas o lentas, dentro de una obra cinematográfica da un ambiente propio a esta.

Estos modos de relación con el filme, demuestran la importancia que para la imagen en movimiento tiene el sonido como parte de la obra.

La música de cada época ha dejado su marca en las películas y en las tres últimas décadas, no han sido los musicales, si no la música como tema o personaje, la que ha tomado fuerza. 

A continuación mostrare un ejemplo de cómo el séptimo arte esta ligado a la música y de cómo esta a su vez es un medio para interactuar con los espectadores.

· The Sound of Music. De Robert Wise. 1965.

· A Clockwork Orange. De Stanley Kubrick. 1971.

· Jesus Christ Super Star. De Norman Jewison. 1972

· Tommy. De Ken Russell. 1975.

· Saturday Night Fever. John Badham. 1977

· Grease. De Randal Kleiser. 1978.

· Fame. De Alan Parker. 1980.

· Pink Floyd, The Wall. De  Alan Parker. 1982.

· Flashdance. De Adrian Lyne. 1983.

· Electric Dreams. De Steve Barron 1984.

· Porpure Rain. De Albert Magnoli. 1984

· Footloose. De Herbert Ross. 1984.

· Dirty Dancing. De Emile Ardolino. 1986.

· La Bamba. De Luis Valdés. 1986.

· The Doors. De Oliver Stone.1990.

· The Commitments. Alan Parker. 1991.

· Singles. De Cameron Crowe. 1992.

· Pulp Fiction. De Quentin Tarantino. 1994.

· The Wedding Singer. Frank Coraci. 1998.

· The Matrix. De Larry y Andy Wachowsky. 1999.

Con toda esta lista de películas, queda claro que la música es una parte integral de los Filmes siendo decorado, actor secundario, o principal o como elemento narrativo y lo más importante, es un vínculo emocional con los consumidores del cine por medio de los productos que emanan de ellas como ropa o los discos de las bandas sonoras.

Claramente las películas de cine están relacionadas con toda la red comercial e identitaria de miles de jóvenes y que esta se evidencia en la música que escuchan, la ropa que visten, la mirada que tienen de si y del mundo, y los lugares que frecuentan
.

Por ejemplo, la imagen del cantante de la agrupación “The Doors”, Jim Morrison, fue incorporado ampliamente a la cultura popular, gracias a la película de Oliver Stone. (1990) y se convirtió en un modelo de imagen y comportamiento. De hecho esta banda sonora revivió a esta agrupación y puso a sonar su música en las Discotecas de Medellín como es el caso de las canciones “Light my Fire”, “Riders of the Strom”, “the West is the best” o “This is the end”.

De hecho en el pub “Montreaux”, uno de los lugares donde realicé el trabajo de campo y del cual hablaré detalladamente más adelante, existe un coctel que se llama como el vocalista de esta agrupación; Jim Morrison.

Unas películas que hablan a cerca de la fuerza de la música como conformadoras de sociabilidad e identidad y la importancia de este medio son “The Commitments”,  “Singles” y “Trainsporting”. Además están las películas que muestran un modelo de juventud ambientado en ciudades oscuras, “The Crow”, “The X Men” y “The Matrix”.

Lo importante de estas películas es la relación que tienen con el imaginario juvenil popular de los iconos dados por los medios de comunicación y por ende los sistemas de consumo. Estos iconos se evidencian no solo en la música, que fue nuestra primera conexión para hablar de cine, sino también en la venta de artículos derivados de estas películas como camisetas, gorras, afiches, muñecos, entre otros. Es común, por ejemplo, que en “El Pub” o en “Montreaux” se exhiban películas de este género por los monitores de televisión para incorporar las imágenes en los efectos del Disco-Bar. Es allí donde encontramos la profunda relación entre Jóvenes – Música – Cine, deviniendo en la incorporación y asimilación de iconos, moldeados por las características propias del sistema cultural local, de Medellín.

2. EL CONSUMO.

Al oscurecerse la ciudad, va cambiando su cara y también los rostros de los que transitan por sus calles, en el metro, en motos, en los buses y todo bajo las luces del alumbrado público que ilumina con luz leve el decorado de mi recorrido hacia un concierto de Rock.

Alrededor del estadio de fútbol Atanasio Girardot, el sábado 8 de abril del 2000, inmensas filas de fanáticos de la música esperaban para entrar al concierto de las agrupaciones de rock “Animal” de Chile, “La Pestilencia” y “El Pez” de Colombia y para terminar la noche, “Molotov” de México. Hablando en términos de gustos musicales, había desde "punks" hasta  "metaleros", pasando por "góticos" y "alternativos"; pero los límites de todas esas etiquetas se borraban a la hora de cantar todos a coro las letras de las canciones y los gritos que los cantantes insinuaban al público: “puto, puto, puto...”
.

Esa noche asistieron alrededor de 10 mil personas, y todos se entre mezclaban; los que se vestían para la ocasión, los transeúntes ocasionales que pasaban por allí y los asistentes que estaban vestidos de manera corriente.  “Punkeros”, “Metaleros” y “gomelos”  se apretujaban entre las líneas humanas custodiadas por los caballos de la policía y los perros entrenados, mientras ostentaban peinados de tipo mohicano, chaquetas de jean decoradas con grafittis hechos por sus propios dueños, maquillajes góticos con colores oscuros como haciendo juego con la ropa negra. También las botas y cadenas estaban al orden del día, o más bien de la noche. 

Por la puerta  entraban cabellos largos, cortos, peinados, sin peinar, con color artificial o sin él, rojos, naranjas, amarillos intensos, negros o con betas, no importaba, todo era juventud; todo lo que importaba era ir en contra de la norma que los policías representaban. Estas expresiones de ser joven no están supeditadas exclusivamente a los conciertos, también pueden verse en parques, Bares, Discotecas, eventos públicos como el tradicional San Alejo cada primer sábado de cada mes y también a veces, caminando en cualquier otro sitio de la ciudad como transeúntes ordinarios que la habitan, como caminantes habituales de la ciudad.

La observación hacia los jóvenes se realizó en diversos lugares como “El Pub”, Bar “Valhalla”, El pub “Montreaux” y otros que ahora no existen como “Iguana Bar”, “Insomnia” y “Pub 13”; éstos desaparecidos durante el trabajo de campo. Observé en estos lugares las diversas interpretaciones de los símbolos, sus asociaciones o comunidades, su imagen y estética. 

Otros lugares que visité en este recorrido por Bares y Discotecas fueron “Agua”, “Rock café Dalí”, “Blue Rock” y “El Palacio del Rock”.

En cada uno de estos lugares colocan diversos tipos de música Rock, pasando por lo clásico y suave, hasta lo más comercial y actual que se escucha en las emisoras de la ciudad. 

El objetivo de comparar estos lugares, es el de dimensionar este estudio a diversos ambientes, maneras de divertirse o rumbas. Debido a que los gustos musicales, y por ende de diversión, varían de grupo a grupo, estos grupos buscan los lugares donde coloquen el tipo de música que les dé un ambiente o rumba en el cual se sientan a gusto.

La observación directa me señaló básicamente estos tipos de rumba enmarcadas en estilos musicales:

a. Rumba de música vieja folclórica y rancheras. Esta está compuesta por la música tradicional colombiana como porros, bambucos, además de boleros y música ranchera, es básicamente escuchada por las generaciones mayores, pero no siempre, ya que  las rancheras son populares entre varias generaciones, desde las más jóvenes hasta las más adultas.

b. Romántica y clásicos de trova de los años 60’s y 70’s. Existen lugares en Medellín exclusivos de este estilo, inspirado en los movimientos sociales de los 60’s y 70’s que utilizaron la trova cubana y la canción protesta como medio de difusión de sus ideas y de su inconformismo. Silvio Rodríguez es el más popular de estos cantantes, al lado de Piero, y Mercedes Sosa entre otros.

c. Salsera o Tropical. Sólo música caribeña como merengue, vallenatos y por supuesto, salsa ya que es la que más directamente esta emparentada con la identidad latinoamericana y caribeña. Esta es la más común en la ciudad al lado de la Cross-Over.

d. Cross-Over. Este es el estilo de rumba donde se mezclan distintos tipos de música, como el trance, la caribeña, el Rock electrónico con algo de Rock en español, en especial el de los años 80’s. Un ejemplo de esta rumba es la que se vive en la discoteca Mangos.

e. Trance. Sólo música electrónica discotequera como la de la agrupación estadounidense Aqua. Esta basada en música repetitiva y pensada y orientada casi exclusivamente al baile en Discotecas.

f. Rockera (Metal–Rockanrolera). Música de los padres del género pesado del Rock, es decir, “Kiss”, “Spinal Top”, “Led Zepellin”, “Lou Read and the Velvet Underground”, “Rolling Stones”, “The Doors”, etc. Un ejemplo de este tipo de rumba es “Valhalla” y esta basada en el recuerdo de lo que se denomina “archivo” del Rock.

g. Nuevo rock o música Alternativa y Grunge. Este tipo de rumba esta más concentrada en la música de los años 90’s, donde se mezclan el hip-hop o el rap con el punk, el metal y la música electrónica. Se colocan temas de agrupaciones como “Korn”, “Prodigy”, “Eminem” entre otros. También se incorpora a esta rumba el Rock en español de los años 80’s, pero en especial los temas de moda de los años 90’s como los de las agrupaciones “Molotov”, “Illya Kuryaki and the Valderramas”, “La Ley”, entre otros. El Disco – Bar más característico y tradicional de este estilo es El Pub.

h. Rock Clásico. Este estilo está más concentrado en la música de los 80’s (incluido el Rock en español), aunque puede relacionarse también temas de finales de los 70’s y comienzos de los 90’s; Todo depende de quien coloque la música. Esto es explicable bajo la mirada de los gustos generacionales y del tipo de clientes que se tengan esa noche en especial.

Cada una de estas rumbas entrañan un tipo de mentalidad porque representan a una generación diferente, no a un grado de edad, sino a un sistema de socialización representativo de una generación, pero no exclusivo de ella (a una misma generación le puede gustar diversos tipos de música como Juanes o Shakira por un lado y Silvio por otro), lo cual se evidencia en el hecho que se pueden disfrutar de varias de esas rumbas en una noche con un sólo grupo de amigos.

“No es extraño que en los gustos de consumidores de todas las clases convivan bienes de diferentes tiempos y grupos. En una colección doméstica de discos y casetes solemos encontrar la salsa junto al Rock, la música ranchera mezclada con Beethoven y el jazz” (Sunkel, 1999: 44).

Todas estas maneras de socializarse divirtiéndose o divertirse socializando, requieren una suerte de rituales y símbolos dados en los preparativos, la pinta (el vestido), el tipo de licor y/o droga alucinógena, la forma de bailar, la territorialización dentro y fuera de los Disco–Bares, el manejo de la corporalidad, el hecho de si se asiste en grupos, en pareja o individualmente, la economía en cuanto a la entrada, el gasto de licor y los pasajes de regreso a casa para quienes no poseen algún vehículo particular. Todo este consumo y disfrute se puede hacer individualmente o en grupo, también en lugares públicos o privados.

2.1.  LO PRIVADO.

“Lo privado está restringido, enmarcado y tiene dueño, es lo fragmentado, y usado por unos pocos; es el lugar del adentro, de la intimidad” (Arturo, 1998: 27).

En los años 80’s, existía un tipo de reunión que se denominaba “Baile de garaje”. Este consiste en adecuar algún lugar de la casa (en especial los garajes) para realizar allí un baile donde se disfrutaba (consumía) todo tipo de música.

Estos bailes tenían ciertos tipos de “momentos” enmarcados en el tipo de música que se colocaba. Por ejemplo estaban los de música caribeña como salsa, vallenato y merengue. Eran populares temas como “El Jardinero” de Wilfrido Vargas o “Bailando con el Alma” de Diomedes Díaz, “Gitana” de Manzanita, “Me das motivo” de Sullivan–Massadas y Willie Colón o “Patacón Pisa’o” de Juan Carlos Coronel y “Ana Milé” de El grupo Niche.

También otro par de momentos que no podían faltar son, en primer lugar, en el que se colocaba música disco y electrónica en inglés como Michel Jackson por una parte y “Depeche Mode” por otro. Al lado de este estaba la serie de baladas como las de “Air Suply” o de “REO Speedwagon”.

Este tipo de reuniones generaban un círculo de consumo derivado de los grupos de amigos que se evidenciaba no solo en la música, sino también en el licor, los pasabocas, la utilización de los servicios de una miniteca, entre otros.

El consumo de música en privado no solo se da en grupo, también ocurre individualmente, de hecho, la mayor parte de música que se escucha, se hace a solas, al levantarse en la mañana, o cuando se usan walkman o cuando se estudio o en el trabajo y a la hora de dormir. También se puede asistir a un lugar público como una discoteca y disfrutar de la música sin necesidad de socializarse, solo entregado al disfrute de esta. 

El consumo de Rock y otros productos alrededor de la música se puede dar en privado (en grupo o a solas). Por eso lo privado es lo que tiene acceso restringido y duración social limitada; como los bailes o reuniones en casa o una reunión de un grupo en un parque que hace de ese espacio algo privado mientras están en él.

“los grupos de jóvenes rockeros han ido delimitando sus propios mapas de la ciudad, elaborados con base en los lugares de ocio públicos que se hacen privados”. (Garay,1998:49)

Existe una paradoja con los lugares públicos y privados ya que en algunos casos los públicos son privados y en otros los lugares privados se convierten en públicos. Por ejemplo; el Capitolio Nacional es un lugar público, pero allí se restringe la entrada y al otro extremo, un Disco-Bar es un lugar privado, pero al abrir sus puertas se convierte en público.

2.2.  LO PÚBLICO.

“Lo publico es lo visible, lo que se encuentra al aire libre, es donde mucha gente puede estar y entrar sin ninguna restricción” (Arturo, 1998: 27). 

Julián Arturo en “Cuadernos de estudios Urbanos. “El espacio vivido”. Territorio y apropiación en el espacio publico de Bogotá”, da una definición para los lugares como parques y calles de una ciudad, pero lo público va más allá de las estructuras físicas que componen la ciudad física. Los lugares públicos son aquellos que por un motivo u otro convocan a la asociación, al encuentro.
La “no-restricción”, a la que se refiere el autor, también esta debilitada al tener que pagar por entrar a sitios públicos como baños, estadios, museos o planetarios, además de pagar por otro nivel de público, los servicios como el agua, la luz o el teléfono y el transporte público.

Creo que lo público se podría definir como todo aquello (tangible o intangible) a lo que tenemos derecho, más no siempre posibilidad. Es por eso que algunos sitios públicos se reservan el derecho de admisión.

2.3.  LAS DISCOTECAS O DISCO-BARES.

La ciudad pública, la ciudad que todos viven, ha sido construida a partir de las relaciones sociales de quienes habitan sobre la ciudad física, aceptado o no los lugares y dejando que florezcan y transformen el paisaje o negándoles la existencia y llevándolos al olvido. Y los habitantes a su vez, comparten los lugares entre sí. 

Los lugares que nacen en la ciudad y logran perdurar, son los que se alimentaron de las vivencias de las personas; un lugar que no significa nada, sólo desaparece, por lo menos de los mapas mentales. Un lugar donde se vivió, perdurará, por lo menos también en los mapas mentales.

Cuando “El Negro”, el dueño del pub “Montreaux”, tumbó la antigua fachada y la cubrió con una pared de metal a manera de muralla, quería hacer un cambio drástico, pero en realidad lo único que logró fue que los antiguos asistentes del Pub Montreaux, la identificaran con esos tiempos hace 2 años cuando éste local estaba en todo su apogeo. Era un sitio hecho con los asistentes cada fin de semana y nada podría cambiar eso; ni los dos negocios diferentes que estuvieron allí desde que se cerró “Montreaux” por primera vez hasta su reapertura bajo otro nombre “M”
, que de todas formas todos saben que es Montreaux.

“El Pub” y el Pub “Montreaux” son dos ejemplos de ello; el primero está sustentado en que es la más antigua discoteca tipo Pub
 en Medellín y el segundo, porque ha surgido de sus cenizas y el nombre por sí sólo es asociado con la personalidad de su administrador y ahora dueño, pero que ha tenido una historia que contaré más adelante.

En el Valle de Aburrá existen muchos lugares dedicados al rock. Una lista de los más referidos por los informantes, son:

	· Bello

· Orbital

· Teorema

· Vinacure

· Virus Bar
	· Envigado

· Agua

· Asgard

· Stultifera Navis
	· Caldas

Vinacure



	· Itaguí

· Aguas

· Altano

· El Sombrerón

· Tablas
	· Sabaneta

· Amanturum

· La Fonda

· Liverpool



	· Medellín

· Bantú 

· Bar café Dalí

· Berlín

· Blue Rock

· Blur

· Bunker

· Hentai

· Sweet Rock

· Visagra

· Wall Street
	· Canciello

· Cieza

· El Guanábano

· El Pub 

· El Rincón del Guasabro

· El Túnel

· Metal House

· Pub Montreaux

· Valhalla


Es un poco difícil hacer un mapa de todos estos sitios, porque además de que están dispersos por todo el valle de Aburrá, muchos han desaparecido y constantemente surgen otros nuevos de los cuales es difícil rastrear debido a su ambiente underground. También se pueden denotarse ciertas zonas como son “la 10” (La calle 10); donde están por ejemplo “Blue Rock” o “Dalí” y muchos otros. En el centro de la ciudad están “El rincón del Guasabro” y “El Guanábano” y por la avenida (o carretera) “Las Palmas” están “El Pub”, “Babylon” y el “Túnel” y en la carrera 80 con la 33 está el Pub “Montreaux”.

· ¿Qué es una Discoteca o Disco-Bar?, ¿Qué hay dentro de una Disco-Bar?. 

Dice Marcelo Urresti que las Discotecas son sistemas de exclusión ya que para él es un espacio de culto (Urresti, 1995: 129, 169). Efectivamente, es un lugar ceremonial, donde los rituales que nacen desde afuera, toman más fuerza; rituales de socialización que tienen origen en la individualidad y la colectividad privada de los grupos, de los amigos.

Toda esta ritualidad esta enmarcada en unas normas sociales de consumo, como horarios, que están dictadas por los medios de consumo y los sistemas económicos por una parte y desde la alcaldía con la “Sana–hora”
, por otro. Pero es la noche la gran norma que matizan la diversión en las Discotecas o Disco-Bares, dando horarios y lugares de socialización, tiempos que coinciden con el tiempo libre.

Mario Margulis (Margulis, 1995: 11, 30) le otorga la noche a los jóvenes, porque en ella los adultos duermen, pero la noche nunca le ha pertenecido a las categorías de edad; más bien le pertenece a las visiones que ven en la luz del día a la norma de la ciudad conquistada y las de neón en la noche, a las de una visión underground de la misma ciudad que se libera de los horarios de oficina, de colegio y que detiene el tiempo; dentro de una discoteca no hay amanecer, o anochecer, el tiempo es uno solo, siempre se esta en una misma hora, a pesar que los relojes sigan su tictac. La hora de la “Disco”.

La noche también posee sus normas, pero estas pueden cambiar tan fácil como el tipo de rumba que se elija, las personas con las que se acompañe o los lugares que se visiten. 

Las Discotecas son ese  lugar al fin de la semana, donde el tiempo se acorta para dar paso a una terapia de luz y movimiento; más que lugares de exclusión, se parecen más a gimnasios o piscinas para los sentidos  llenas de música y luces.

Entrar en la música es, según Urresti (Urresti, 1995: 143), resultado de entrar en la “Disco”. Ciertamente es un chapuzón en un ambiente diferente, no solo difiere de la cotidianidad de la semana, sino también de la noche misma.

Este estado diferencia dos momentos; uno que es el preludio afuera de la discoteca y que es la diferencia entre la noche y el día, entre la semana y el fin de semana. Y el segundo momento es el que diferencia el afuera con las luces de la ciudad y el sonido de los autos y el adentro con las luces, la música y el ambiente de la discoteca.

La música, las personas y el ambiente generan una diferencia abismal entre la calle y la discoteca la música a alto volumen borra la existencia del afuera y genera un espacio sin tiempo, que para algunos esta enmarcado en los cambios de música dentro de la “Disco” o al momento de encender las luces dentro de ésta para cerrarla y señalar así el fin de la noche dentro de la discoteca. Ella, la luz, es el fin de la noche y el aviso que el “espacio–tiempo” de la discoteca ha concluido.

También los Disco-Bares están enmarcados en toda una red de diversión que gira en torno del consumo por parte del publico de bienes y servicios, que en este caso es el rock en su genero electrónico
 y que los límites físicos entre la discoteca (Frith, 1998: 144, 170)  y la ciudad se rompen por medio de los significados que asumen los sistemas de socialización que se matizan según los lugares. 

En estos lugares, se genera toda una estructura de símbolos y signos con la valoración de “mirar y ser mirado” (Urresti, 1995: 148); se dan tanto relaciones directas como indirectas y el mismo acto de no quererse relacionar es otra manera de comunicación que genera un límite mental entre dos desconocidos, porque el estar en un Disco-Bar no implica que se comparta todo, también hay espacio para la individualidad en lugares públicos.

Existen cuatro tipos de Discotecas, es decir, cuatro tipos de lugares privados hechos públicos orientados espacialmente para bailar:

· La Disco Salsera o Tropical.

· La Disco de Cross-Over. 

· La Disco de Trance.

· La Disco de Nuevo rock y Música Alternativa.

Los Disco-Bares son lugares geográficos accionados por sus asistentes, quienes elaboran mapas mentales alrededor de ellos, también hacen parte de una red de consumo y no importa que tipo de rumba se ofrezca en una Disco, pues siempre posee 5 lugares comunes: la zona del Bar que expende el licor, la zona para sentarse o descansar para quienes no quieren bailar, la zona para bailar, el puesto del D.J. que es el punto donde se acercan los asistentes para pedir las canciones, y los baños que es el lugar donde se refrescan los consumidores que han bailado y se han acalorado. 

Esta clasificación está enmarcada en 4 tipos de “zonas”: La fría, la caliente, la neutra y la de trabajo
.

· Zonas Frías.

Son lugares dentro de la discoteca o el Disco-Bar donde no se baila, pero si se bebe, se comparte en grupo o simplemente se observa. Esto convierte a la discoteca en un teatro, donde hay un escenario para los que quieren ser vistos (actores) y un espacio para los que quieren observar, para los espectadores, quienes prefieren mirar más que ser mirados.

· Zonas Calientes.

Son los lugares que se definen como de mayor actividad porque en ellos se baila, hay movimiento, sea grupal o individual. Los lugares calientes son generalmente el centro de atención de las Discotecas, ya que es su función neurálgica, el baile, incluso más que expender licor, es la pista de baile.

· Zonas neutras.

Estas comprenden los espacios donde se realizan actividades distintas a las que emanan directamente de la discoteca como beber y bailar. Los lugares que poseen estas cualidades son la zona de afuera del Bar, donde se espera para entrar o se sale para refrescarse del ambiente interno, y los baños que además de su uso ordinario, se utilizan para refrescarse e incluso para drogarse o tener relaciones sexuales.

· Zonas de trabajo.

Como su nombre lo indica, están ocupadas por empleados del lugar. En ella se realizan las actividades de servir a los asistentes el licor o colocando la música. Estos lugares son la Barra y la cabina del D.J., además del lugar de la portería que regula la entrada de los asistentes.

En cada se coloca un ambiente diferente que se compenetra con maneras distintas de estar en el mundo; por ejemplo, en las Discotecas de música Trance y Cross-Over, es común que las chicas se vistan para la ocasión; es decir, cambien el traje del día por el de la noche, la falda escolar por la minifalda, los zapatos de educación física por los tacones de plataforma y el escaso o nulo maquillaje que exigen las hermanas religiosas en el colegio, por colores fuertes y “mirella”
 en el escote pronunciado.

Existe una preparación para el cambio, el ritual de la discoteca es una preparación para entrar en un mundo diferente, con reglas que difieren de las normas en casa y un lugar donde se puede sentir el ser importante, el centro de atracción o simplemente pasar desapercibido desapareciendo entre la gente o en algún lugar oscuro para disfrutar de la clandestinidad del ambiente que otros gozan bailando abiertamente desde lo alto de las mesas.

Uno de los puntos más importantes dentro de los Disco-Bares es el hecho que las luces hacen desaparecer los cuerpos (Urresti, 1995: 148) para convertirlos en efectos visuales de sí mismo, la discoteca se “traga” a sus ocupantes para hacerlos parte de sí, los asistentes son parte del movimiento al efecto de las luces. Sus cuerpos son transformados en una coreografía que es la parte viva de la discoteca y que lleva el ritmo de la música que invade a través de los bafles  ese espacio cerrado.

Este efecto del cuerpo como portador del disfrute en los Disco-Bares esta fundamentado en la visión comercial que la sociedad tiene del mismo, de las modas, los Looks, los accesorios; incluidos tatuajes y piercing y otros accesorios que son el reflejo de la imagen de diversos sistemas de identificación y socialización como “Alternativos” o “Metaleros”.

También existen otras personas que salen de la oficina directamente hacia los Bares y las Discotecas, y así el traje se convierte en el trofeo del día vencido (finalizado) que se muestra en la noche conquistada; este traje también habla del origen o la posición social de quien lo porta, si es de un estrato social u otro, da clase y estatus económico.

Las Discotecas no son los únicos lugares de consumo público, comencé con este tipo de lugares, porque son los ambientes más extremos de la noche, pero también está a disposición del publico consumidor otro tipo de locales donde se consume licor y música como los Bares o los restaurantes por un lado y los parques públicos por otra. Estos últimos son un escenario de socialización y consumo muy importantes, ya que en ocasiones sirven como preludio del disfrute a una discoteca o son el lugar de reunión luego de salir de esta.

Toda discoteca esta a media luz (que acentúa la noche),  que además de poseer efectos lumínicos como los strovers, y las luces de colores (que simulan la fantasía que cada uno interpreta), eta la música que genera un ambiente que pone en movimiento a los asistentes y en relación con los productos de consumo que el lugar ofrece. 

También está de moda utilizar las luces llamadas “robotizadas”; que consisten en luces que se manejan por medio de un pequeño chip de computador. Estas luces vienen en diversos estilos y, desde grandes aparatos que proyectan luz desde su interior, hasta otras que utilizan espejos para proyectar la luz al exterior, ayudando a la matización de la música y el lugar.

En la radio se ha implantado, en cuanto al sonido, la utilización del formato de MP3
 y también se comienza a utilizar en Discotecas y Bares como en “Valhalla”. Pero a pesar de la facilidad de utilización de este sistema, muchos lugares también se niegan a implantarlos en sus sistemas de sonido, ya que según dice por ejemplo “El Negro”, el sonido es de menor calidad. La calidad del sonido esta dada por el tamaño de la compresión
; a mayor compresión, menor calidad; pero de todas formas sigue siendo confiable la calidad de sonido.

En cuanto a la geografía interna, es común encontrar gradas como en los ya extintos Iguana Bar y Atmósfera Cero e incluso en los actuales “El Pub” o “Montreaux”. También es recurrente que se utilicen sillas y poltronas acolchadas; de hecho son como unas pequeñas salas donde se esta más confortable que en el resto de la "disco" y son los primeros lugares en ocuparse. En el Pub “Montreaux” hay 3 sillones grandes que se llenan de cojines.

Las cabinas de los D.J. si están en el mismo piso de la pista de baile, están enrejadas como en Montreaux o de lo contrario están por encima de todos y separadas por vidrios como en “Sanpues”, un Disco-Bar de Vallenatos y música caribeña.

Muy pocas Discotecas tienen pantalla gigante, pero casi todas poseen televisores que emiten videos musicales; aveces con el audio en off y en otras utilizan el sonido de un video clip como música de baile en la pista, utilizan el video y la música el unísono. También se pueden proyectar películas como en “El Pub” el 19 de mayo del 2001, que se presentó la película “The X-men” y luego una serie de videos promocionales de DVD de las películas de “Star Wars. New Edition”. Por eso es importante ver la relación existente entre el cine y estos lugares, en cuanto a los iconos y la atracción de las nuevas generaciones con los efectos visuales. No es gratuito las pantallas de video en los Bares y Discotecas. En Montreaux han pasado “The Crow” y “Burn to Kill”, entre otras y todas ellas son iconos de la cultura juvenil contemporánea.

“Cine y disco tienen en común ser un ámbito para la fantasía y el distanciamiento de lo cotidiano” (Margulis, 1997; 23). 

En una ocasión en “Montreaux” colocaron con audio en off una serie de videos de Kiss, y la gente se sentó en la barra (encima de ella estaban los televisores) y comenzaron a mirar extasiados a los maquillados integrantes de esta agrupación norteamericana de hard y glam rock
. Es importante anotar que estas generaciones que las han llamado “X” y “Y”, son generaciones de la imagen y el video; son generaciones que por una parte crecieron viendo Televisión y sus programas como Plaza Sésamo y los dibujos animados de la Warner Bros. Y por otra con la multimedia y los juegos de computarizados como los de Nintendo.

Otro aspecto que hace parte de la identidad del Bar son los cocteles que ofrecen; la mayoría son invenciones del cantinero o del dueño y sus nombres dicen mucho de las diferentes miradas e ideas que conforman las mentalidades de quienes asisten a los Disco-Bares.

Para comenzar a analizar a los Bares, daremos el primer paso desde afuera; desde su lugar en la ciudad, su entorno, su accesibilidad y su lugar en la red de servicios de entretenimiento no sólo del sector, sino también de la ciudad.

2.4.  MAPA CULTURAL DE CONSUMO EN MEDELLÍN.

Medellín posee rutas de entretenimiento; la 10 es el mejor ejemplo; ya que posee una gran diversidad de locales; desde comidas, hasta tiendas de artículos diversos.

“El consumo, material y simbólico, es lo propio de estos espacios: consumir música, cerveza, discos, "ácidos", dulces, lo que sea.” (Ramírez: 1998, 81)

Rumbeando, “la 10” comienza con las Discotecas del centro comercial Monterrey: “Búnker” y “Metrópolis”, que son Cross-Over. Al frente esta el Bar restaurante “Arte Vivo” donde realizan presentaciones grupos de rock clásico, allí asisten personas entre 24 y 40 años, ya que es más dirigida a un publico joven–adulto. Más arriba, llegando al parque del Poblado, se ven una proliferación de  Bares, expendios de licor, restaurantes y Café-bar orientados a todo tipo de publico. Subiendo un poco más por la 10, se encuentran la fonda de “la 10”, “Berlín 1930 Bar” que es orientada a un publico que le guste el rock adulto y clásico, “Jow Slava” que es cross-over, “Blue”; que antes era la discoteca “Blue rock” y ahora es más un Bar de rock. A una cuadra de allí, hacia la calle 11, esta “San Pues”; que es una discoteca de música vallenata y tropical.

En le centro de la ciudad esta en El Parque del Periodista, El Guanábano y otro local que nunca ha tenido letrero, también hay dos lugares dedicados a los 60 y 70; “Aquellos 60” y “La Noche”. Más abajo “Canciello”, dedicado al género rock y que antes se llamaba “Rubicom”.

También hay otros lugares como “El Rincón del Guasabro” (rock) y “Tabatinka” (Rock en español, trova, etc.), que antes se llamaba “Prohibido”.

En las Torres de Bombona esta “Prana”, “Rapsodia” y “La Vendimia”, todos estos son de Rock en español, rock en inglés “adulto” y trova. También esta Café “Arcángel”, “El café del Porfirio”, donde colocan desde música clásica hasta rock, hacen video conciertos en el Bar y como este hace parte del teatro, se puede disfrutar desde allí la música de los conciertos como “Franky ha muerto” que ha tenido presentaciones allí.

Por la Vía de las Palmas están “El Pub”, del cual hablaré en el próximo capítulo, “Visagra”; donde se coloca rock y salsa, “Baviera” y “Templo Antonia”; que están más especializadas en música trans y electrónica.

En el parque de la Urbanización de La villa del Aburrá, está el Bar “Valhalla”, donde colocan sólo rock con tendencias al heavy metal y el punk – new wave. A su lado hay otro Bar de sólo rock. Cerca de allí está “Camagüey”, orientada a publico que disfruta de la música tropical y al lado está El Pub “Montreaux” del cual hablaré más adelante.

Hay otros lugares relacionados con este ambiente rock como “Calle local”, donde se coloca rock y hay conciertos y películas los fines de semana. “Sweet Rock”, de sólo Rock y El Bar “Estereomatic”.

A continuación analizaré ciertos aspectos claves de este tipo de ligares, en especial en dos que a mi parecer son muy representativos de este tipo de rumba, basado en entrevistas con jóvenes de diferentes estratos, edades e intereses.

Estos lugares son “El Pub” y el pub “Montreaux”. Elegí al primero por ser la discoteca de tipo pub más antigua de la ciudad, lo cual le ha dado un nombre de tradicional. Y la segunda, porque conjuga muchos aspectos como localización, público y una historia muy particular que hace que se convierta en un lugar de referencia para muchos jóvenes de Medellín.
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Mapa de localización del pub “Montreaux”
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Mapa de localización de “El Pub”

3. EL PUB.

3.1.  SU LUGAR EN LA CIUDAD.

Cada lugar de entretenimiento posee un puesto en relación con otros sitios de entretenimiento. “El Pub” se encuentra en el kilómetro 1, Diagonal 42, Variante Las Palmas, y en dicha vía hay toda una serie de locales dedicados a la comida y al entretenimiento. Entre las Discotecas que se encuentran en este sector están “Templo Antonia”, “Visagra” y “María la baja”. Todas ellas son puntos de encuentro cada fin de semana, el cual comienza desde el jueves hasta la madrugada del domingo o hasta la del lunes si este es festivo.

“El Pub” se inauguró en julio de 1992, quienes colocaban la música en ese entonces eran “Elvis” y “Tato”, integrantes de “Estados Alterados”; una agrupación de música “New Wave” y que a lo largo de los 90’s se transformó en mas “Electrónica” y “Tecno”.

“El Pub” hace parte de un complejo de Bares y Discotecas. Por una parte esta lo que antes se llamaba “Babylon” y ahora “Barú”, en este Disco-Bar colocan música trance. También esta “La Fonda”, donde colocan rock y “El Pub”, donde colocan rock industrial y electrónico. Antes había otro local llamado “El Túnel”, pero ya no lo han vuelto a abrir.

Todos estos locales en domingo antes de lunes festivo los unen en un solo “ambiente”, es decir, la música es igual para todos y los asistentes pueden ir de un lugar a otro como si estuvieran en una misma discoteca.

Pero “El Pub” hace parte también de una red más grande de locales de diversión que se extiende por toda la avenida como son “Visagra”, donde mezclan el rock con la salsa, “María la Baja” o “Baviera”, además hay restaurantes de comida china, de carnes y de platos típicos.

3.2.  SU ESPACIO FÍSICO.

El espacio físico de un lugar nocturno como este, enmarca todo el ambiente que se produce en su interior, y es por esta razón que la arquitectura y el decorado son muy importantes para la creación de el mundo que se vive allí y que separa al día y la noche o del trabajo y la diversión.

El local de “El Pub” ha cambiado muchas veces, ya que se le han adherido cosas, como la barra y las sillas externas, remodelaciones en su interior y también cambios como el de la puerta de acceso.

El espacio interno esta dividido por los usos y por la geografía física e imaginaria que ampliaré en este capítulo.

3.2.1.  ARQUITECTURA.

“El Pub” posee una amplia zona afuera donde se da un ambiente alterno que sirve para alejarse de la música y consumir alcohol en grupos o a solas. Además sirve para refrescarse luego de bailar dentro de la disco. Allí hay una barra externa y sillas. En su parte interior hay gradas, la barra principal y la pista de baile. Además están los baños.

3.2.2.  DIVISIÓN INTERNA

La zona interna de “El Pub” esta dividida claramente en dos sectores uno frío y el otro caliente. El lado de las gradas, los monitores y los dos pequeños muros es casi enteramente para departir con los amigos o para consumir en grupo o a solas, así que es frío.
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También es zona fría todo el espacio afuera de “El Pub” que comprende la entrada al local y el Bar externo.

Al otro lado de la disco y separados por la barra, es decir, la zona de trabajo esta la zona caliente más amplia, ya que debido a la configuración física, se pueden bailar en otros espacios, pero la principal es la zona más cercana a la cabina del D.J..

Las zonas de trabajo comprenden el Bar y la entrada al terreno que queda alejada de el local. Los puestos de las personas que trabajan allí giran en torno a la administración, la música, la seguridad y la barra.

3.3.  LOS ELEMENTOS DE CONSUMO.

Es importante reconocer que la composición física de un lugar y su decoración influye en la manera de consumir el y en el lugar. A mayor cantidad de decorado, más se acerca un lugar a Bar y se aleja de discoteca, ya que los elementos del decorado son distractores de la función principal que es bailar.  Es por esta razón que estos lugares poseen poco decoración, por practicidad de uso y estilo.

Es común en este tipo de lugares que se mezcle la música con efectos visuales de las luces y de las pantallas de video, y se ambiente con algún licor. Todo esto son los componentes del producto que ofrece “El Pub”.

3.3.1.  LA MÚSICA.

Para comienzos de los 90’s el “New Wave” era un tipo de música muy popular entre cierto grupo de jóvenes que gustaban de la música “Underground”; la que no transmitían por radio. Este tipo de música es un paso intermedio entre el “Punk” y la música “Electrónica” (véase la historia del rock en Información Complementaria  s) y este ambiente era el que pretendía crear “El Pub” en sus comienzos. Según Maribel, la administradora hace casi 10 años de este Disco-Bar, también colocaban música de rock en español, y Alternativa.

Este lugar se convirtió en un centro de reunión muy conocido entre jóvenes y se transformó en un modelo para muchos otros lugares de ese mismo corte musical que nacieron y murieron a todo lo largo de los 90’s como “Atmósfera Cero”, “Iguana Bar”  o “Insomnia”.

Mucho más que la luz, es la música la que crea el ambiente que distingue este tipo de lugares, es la que rebota en las paredes y se mete en el cuerpo de los asistentes que se mueven casi involuntariamente al ritmo de ésta al llevar el ritmo con los pies, o con la cabeza y en muchos casos, la música se materializa en la voz de los que están en el Disco-Bar al cantar a todo pulmón las letras de canciones como “Should I stay or should I go” de la agrupación “The Clash” o “The beads is burning” de los australianos “Mid nigth oil”.

En los últimos años se a comenzado a colocar música “Electrónica”, la cual ha comenzado a sonar también en las emisoras de radio como Radio Activa.

Una relación importante de este lugar con dicha emisora, es que los jueves antes de puente festivo, los D.J. de esta colocan la música para “Barú, “La Fonda” y “El Pub”, convirtiéndose en una disco de tres “ambientes” distintos.

3.3.2.  EL LICOR.

Uno de los ingredientes que acompaña a la música y que enriquece la atmósfera de el Disco-Bar es el licor en toda su gama de presentaciones; desde la suave cerveza, hasta el aguardiente, pasando por el tequila preparado o sin preparar, el whisky, el brandy y los cocteles que en su mayoría son especialidades de la casa. 

Los cocteles característicos de “El Pub” son el “Quinta Dimensión”, el “Super Madrado”, el “Azul Madrado” y el “Zoom”. Los mas populares o pedidos son los dos primeros, que se basan en la mezcla de tragos blancos como el aguardiente y el tequila; cinco en el primero y tres en el segundo. El licor más consumido de todos es la cerveza, seguida de el tequila.

Los nombres de estos cocteles pueden significar algo en cuanto representan la mentalidad de las generaciones que los consumen. Pero a veces solo es el indicativo de cómo la mezcla de culturas, en especial la norteamericana y la europea, hacen compás con las tradiciones locales y las vivencias de los asistentes a los lugares de tipo pub.

3.3.3.  LAS DROGAS ALUCINÓGENAS.

No se permite consumo dentro del Bar y la propiedad, pero eso no impide que este consumo se de a escondidas de los empleados del bar, quienes desalojan a quien consuma dentro del perímetro del bar.

De las drogas más comunes están la marihuana y la coca. Pero también se utilizan drogas relativamente nuevas y que están más asociadas con el baile en las discotecas como es el éxtasis. 

· El Caso del “éxtasis”

Existe el “éxtasis” liquido, en cábsulas y natural, pero todos ellos adictivos y prejudiciales. El “éxtasis” es un derivado anfetamínico, pero no es una anfetamina, y es por esta razón que posee ciertas cualidades como las de estimulante y el efecto socializador de quien lo consume hacia los demás.

La manera más frecuente para iniciarse en el consumo de esta sustancia es la presión de grupo, los amigos sugieren su consumo bajo premisas como que no causa adicción, no hace daño, no da guayabo y que hace sentirse muy bien y hace relacionarse mejor con los demás. Bajo toda esa presión es frecuente que cedan al consumo.

El “éxtasis” no se debe mezclar con licor y por esta razón en algunas Discotecas de tipo trans o cross-over venden las botellas de agua a un alto precio, incluso más cara que una cerveza, ya que en esos lugares se consume muy frecuentemente este tipo de alucinógenos.

Los efectos del “éxtasis” giran en torno a las alteraciones al sistema nervioso en especial las “superiores” como pensamiento, memoria, atención y relación con los otros, evidenciado en estados de euforia y mayor capacidad de expresividad o empatógeno. En cuento al estado físico, al estar en una euforia inducida, el cuerpo suda más y por tanto la deshidratación es a mayor velocidad, también genera aumento del pulso y aumenta la temperatura del cuerpo. Todos estos factores hacen que la persona se vea en la necesidad de beber grandes cantidades de agua, lo cual lo utilizan los dueños de los lugares para incrementar las ganancias  permitiendo el consumo de esta substancia y subiendo el precio de agua y cerrando las llaves de agua en los baños.

3.4.  LOS ASISTENTES.

La clasificación de las personas que asisten a un lugar en especial, puede estar dada por diversas variables como la edad, el sexo, el estrato social, el atuendo o forma de vestir y los gustos. La manera más fácil para hacerlo en este caso es el tipo de prendas o la manera de vestirse, ya que es la que utilizan los empleados de este tipo de lugares para discernir el derecho de admisión. Esto incluye no solo la ropa, sino también la decoración del cuerpo por medio de tatuajes y piercing. 

Es muy difícil, ahora, reconocer los gustos musicales con solo mirar la ropa, pero existen ciertos rasgos al vestir que pueden denotar el gusto por algún genero musical en especial, pero eso no es una regla exacta.

A comienzos de los 90’s, los asistentes a “El Pub” eran mas los que se identificaban con el tipo de música llamada New Wave ( de agrupaciones como “The Cure”, “The Pet Shop Boys” o “Depeche Mode”) y esta música les daba parámetros de apariencia. En ese entonces se utilizaban mucho las botas, las camisas de franela de manga larga sin abotonarse, amarradas a la cintura y  además los colores “simples” como el blanco, el negro y el azul, estaban en casi toda la ropa. 

Maribel, dice que la clientela antes era mas underground, se vestían de negro y era la que la gente los veía como los “raros”. También dice que ahora viene todo aquel que tenga cédula, además de la gente que asiste desde antes.

En los años 80’s se utilizaba mucho los colores pastel y fosforescentes, ahora, se cambiaba eso por colores menos llamativos. La intención era la de parecerse mas a imágenes de artistas como Kurt Cobian, vocalista de la agrupación “Nirvana”, quien se suicidó a mediados de los 90’s.
Esa imagen distintiva a los “New Wave” se mezcló con la atribuida a los “Alternativos”, debido a que las disqueras presentaban a grupos musicales de los segundos al lado de la de los primeros. Las disqueras sacaban nuevos artistas con propuestas diferentes (mezclas “alternativas” de ritmos e instrumentos) y estos comenzaban venderse y a sonar en la radio y sus videos eran promocionados en televisión (en especial en Mtv) relacionados con la onda New Wave, así que los jóvenes comenzaron a incorporarlas a sus discotecas personales y a sus gustos, asumiendo rasgos atribuidos a dichos tipos de música. De esta misma manera, quienes colocaban la música en Bares y Discotecas, también las promocionaban al lado de otros artistas de diferentes géneros, asociando así los consumidores, diversos tipos de rock con un ambiente y una estilística en especial. De esta manera se cierra el círculo de consumo, donde la música es traída del extranjero a través de la radio, el cine o la Tv, promocionada en los Disco-Bares y consumida por los jóvenes que a su vez la piden a la radio, llamando a las emisoras y solicitándolas a los D.J. en las Discotecas y Bares.

“La verdad, 100% [...] Yo pienso que se da como por etapas [...] empecemos hablando de la influencia cultural, cierto, viene del norte, empecemos por ahí [...] entra por el cine, se difunde por la televisión y se complementa como a darle el toque final, en la radio”
.

Este Disco-Bar, “El Pub”, a finales de los 90’s se ha convertido en un lugar popular, donde se han encontrado diferentes generaciones jóvenes. En los últimos 2 o 3 años se ha visto el cambios en el tipo de público. Sirly, una asistente asidua a este Disco-Bar, dice que ahora se ven muchas “Grillas promedio”
 Típicas de Barú. 

Ella dice también que en este Disco-Bar se ven mucho, “Alterno”
,  “Gruncheto”
, no se ve “Metaleros”, y si muy “Power”
 que se caracteriza por ropa y balakas anchas.

Según la administradora de “El Pub”, el derecho de admisión gira en torno de la apariencia física, que algunas características como el hecho de tener bigote, ciertos peinados como el de “la plancha” o “el siete” y cierto modo de llevar la ropa. Otro requerimiento para entrar es que se tenga cédula.

3.4.1.  DECORACIÓN PERSONAL.

· LA ROPA.

Es muy difícil encontrar una sola línea de formas de vestir, pero la regla es “casual”, es decir, La ropa más común es la que contiene jean, camisetas y tenis o botas, además de accesorios como chaquetas, algunas maletas y bolsos pequeños. Se ven muy pocas cachuchas, minifaldas y trajes de oficina.

En los dos últimos años se ha visto un cambio en, no la manera de vestir de los asistentes asiduos, si no en la de los nuevos visitantes del lugar, la cual es mucho más elaborada, con maquillajes en las mujeres, peinados y accesorios que denotan la incursión de jóvenes que disfrutaban generalmente la rumba “Cross-Over” a una rumba “Alternativa” como la de “El Pub”.

· LOS TATUAJES Y PEARCING.

Los elementos de decoración personal más populares en estos lugares de tipo pub son los tatuajes, sean permanentes o no y los pearcing.

El Tatuaje se ha convertido en una marca para la juventud que se considera “underground”, debido al hecho que son permanentes y esto da una característica de libertad e independencia. Estos son pinturas permanentes de todo tipo, que generalmente representan diseños “tribales” celtas.

Los lugares más comunes para el uso de los tatuajes son los brazos, , antebrazos y el pecho. Generalmente están en lugares que pueden ser ocultos en algunas ocasiones y mostrados en otras.

En cuanto a los pearcing, estos son pequeñas barras de metal que terminan en esferas y se insertan en el cuerpo. Los lugares más comunes para colocarse estos elementos de decoración son en la ceja, la lengua y en el labio. También es muy popular para las chicas el hacerse uno en el ombligo e incluso en la nariz o en los pezones.
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Estas son algunas imágenes de tatuajes comunes:

4. EL PUB “MONTREAUX”

4.1.  SU LUGAR EN LA CIUDAD.

Entre las calles 35 y 30, sobre la avenida “80”
 existe una línea de locales y negocios dedicados al entretenimiento. Hay desde Bares, tabernas y restaurantes hasta pizerías, pasando por parques, centros comerciales, un mirador y el pub “Montreaux”. 

Este pub se inauguró el 5 de junio de 1995. Su gerente y uno de sus socios era Eidivenght Elijhbck Van Dietrich, “El Negro” como lo llaman sus amigos, o Eldiver Beltrán, como él se presenta. Este Disco-Bar era muy prospero, pero tras diferencias entre sus socios, “El Negro” vendió su parte y poco después el Bar cerró al cumplir 3 años y medio.

Por su parte “El Negro” montó “La Chocolera” por la loma del Chocho en el municipio de Envigado y más tarde el Disco-Bar “Iguana Bar”. Este lugar también fue muy popular y cada fin de semana se llenaba de gente. Quedaba localizado también en Envigado y según “El Negro”, cuenta que tuvo que cerrarlo debido a que el lugar donde funcionaba ese Disco-Bar, lo iban a tumbar para hacer un edificio.

Por otra parte, en el mismo local donde funcionaba Montreaux, se montó otro Disco-Bar llamado “Pub 13”, que solo duró 3 meses; más tarde se montó otra taberna que duró alrededor de un mes.

Al quedar libre el antiguo local donde funcionó “Montreaux”, “El Negro” intentó montar de nuevo el concepto de ese Disco-Bar, pero como este nombre esta registrado a nombre de sus antiguos socios, el tuvo que registrarlo ante la cámara de comercio de Medellín bajo el nombre de “Deja Vou”
 lo cual puede significar una añoranza de esos momentos de popularidad del Bar. De todos modos, “El Negro” no usa ese nombre en sus publicidades y cuando habla del Disco-Bar, par él y todos sus asistentes ese lugar se llama “Montreaux”. La reinaguración de ese lugar fue el 21 de abril del 2001 y como es de esperarse, estaba abarrotado de personas.

Al mes de dicha reinaguración, continué con la recolección de datos para el trabajo de campo y me encontré con el local cerrado y ningún aviso. En ese momento pensé que había sido cerrado otra vez; tal vez por falta de público (notas Diario de campo 2001).

Un poco preocupado porque ese Disco-Bar era parte importante en mi monografía, trate de averiguar por diversos medios que había pasado. Por un lado me dijeron que les habían pedido el local y por otro, que solo estaban realizando reformas físicas dentro del local.

La verdad era un poco de las dos al mismo tiempo; por una parte a sus socios actuales si les pidieron el local, pero tras unas cortas negociaciones, les dejaron el local un tiempo más. Por otra parte, si estaban realizando ampliaciones en la planta física del Disco-Bar. Así que el día que fui a realizar la observación, estaba cerrado por ampliaciones.

También circularon volantes donde se anunciaba su reapertura (por tercera vez) el 25 de mayo. Aunque no pudieron abrir en esa fecha, si lo hicieron al día siguiente con un cover de $5.000, de los cueles, 4 mil eran  consumibles.

4.2.  SU ESPACIO FÍSICO.

El pub “Montreaux” a diferencia de “El Pub”, no comparte su planta física con otros Bares, siempre ha sido así. Su configuración interna es como la describo a continuación.

4.2.1.  ARQUITECTURA.

“Montreaux” ha cambiado varias veces su configuración física, ha tenido el Bar en la mitad del local tal como cuando abrió en su primera vez, luego lo pasó al lado izquierdo y posteriormente al derecho que es donde esta en este momento. Ha tenido escalinatas de metal en espiral y la orientación de los baños ha sido otra.

Es muy importante la localización del Bar porque si esta en la mitad este se convierte en el centro del cual giran las actividades dentro del Disco-Bar ya que desde cualquier lugar se puede acceder fácilmente a él y eso ocasiona que se reste espacio continuo de baile. En otras palabras, se entremezclan la zona caliente del baile con la zona fría del Bar y esto baja la “temperatura” del local reduciendo dichas zonas.

En este momento, el local esta configurado para que sea el mayor espacio libre continuo para bailar, las “zonas calientes”, debido a que el estilo musical de ahora está más concertado en la música “electrónica”. Los espacios calificados como “zonas frías” están alrededor, logrando que la división entre dichas zonas sea la adecuada para mantener una continuidad en ambas.

Sólo en la mitad de todo está una barra que rodea una columna que sostiene el techo y que sirve como límite externo de la barra principal, la “zona de trabajo” y la zona de baile, la “zona caliente”.

4.2.2.  DECORACIÓN.

Los colores internos del pub Montreaux son el crema en las paredes y el amarillo y el negro en las columnas. A todo lo largo de la pared del lado izquierdo hay un mural hecho por uno de los amigos de “El Negro”, Jacobo Ángel, que posee un negocio de piercing, tatuajes y diseño. El tema de mural esta hecho básicamente en negro y blanco. El tema del mural trata sobre una ciudad industrializada y atiborrada de edificios altos, donde hay poco espacio para el ser humano que es mostrado conectado a maquinas y formado como en ejércitos o rebaños al estilo del video musical de la agrupación Pink Floyd llamado “Another brick in the Wall” (Otro ladrillo en la pared), o de películas como “Metrópolis”, “Blade Runner” donde el ambiente industrializado atiborra la vida de los habitantes de la ciudad. Todo el ambiente esta orientado a proyectar una imagen de industrial, metálico y frío.
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4.2.3.  DIVISIÓN INTERNA.

Interiormente solo tiene cuatro divisiones principales. En primer lugar esta el Bar que se separa del resto del lugar por la barra. También están los baños, que por obvias razones están separados del resto. Otro lugar es la cabina del D.J. y por último esta la sección enrejada que es un espacio alterno que sirve como escenario en las ocasiones que hacen conciertos allí o como lugar oscuro y aparte que esta incorporado de todas formas a la estructura interna del Disco-Bar como el lugar más oscuro donde se puede ver y no ser visto.

Existen otras divisiones más imaginarias y menos físicas como son las zonas según su uso, anteriormente ilustradas y también las que están definidas por la arquitectura superficial de las gradas y la tarima de madera que es removible en parte la primera y en su totalidad la segunda.

 4.3 LOS ELEMENTOS DE CONSUMO.

Dentro de los Disco-Bares se encuentra una gran gama de elementos de consumo referentes a la música, el licor e incluso las drogas. Comenzaré comentando el más importante en cuanto a la cantidad de consumo hasta el de menor grado. Todos Ellos, por supuesto, enteramente entrelazados con formando todo el circuito de consumo para los asistentes a este Disco-Bar.

4.3.1. LA MUSICA.

El elemento de consumo básico en una Discoteca o Disco-Bar es la música. Es esta la razón de ser de estos lugares, es el motivo neurálgico que hace que miles de personas (no sólo jóvenes) se congreguen en estos sitios para disfrutar de la rumba (música) que allí ofrecen.

En el pub “Montreaux” el estilo musical va desde lo Gótico–Industrial, hasta el Punk, pasando por el Grunge y en especial la música electrónica.

Al igual que en “El Pub”, la música hace parte de un todo conformado por las luces y el video. Las primeras como creadoras de una atmósfera que sigue el ritmo de la música e incita a los asistentes y en especial a los que bailan, ser la parte movible no solo de la música, si no de la discoteca. Y la segunda, el video, es una ventana a los mundos imaginarios que giran en torno a la música, los artistas, las modas y las mentalidades de quienes producen y consumen el mundo del rock, el pop y la música electrónica. El video también se convierte en la norma que deletrea los elementos de los cuales los consumidores se nutren para enriquecer su interpretación personal y grupal de este estilo musical.

4.3.2. EL LICOR.

“Jim Morrison”, “Naranja mecánica”, “Love Island”, “What the hell”, “Super Bay less”, “Cucaracho” y otros más, son nombres de cocteles que se sirven en el pub “Montreaux”, al lado de los tradicionales “Margarita o “Tropical Lemon Ice”.

Los nombres de estos cocteles representan básicamente tres aspectos; el primero es el gusto de quien los nombró, es decir, los gustos de su creador como “Jim Morrison”. En segundo lugar están los significantes que pertenecen a la colectividad de quienes lo consumen como “Naranja mecánica”  y el tercero es un aspecto enteramente comercial que apela a dichos gustos públicos y privados como “Love Island”.

También se consumen los tradicionales Aguardiente, Ron, Whisky, y el Tequila. Pero en especial la cerveza. En ocasiones en el pub “Montreaux” hay un evento que se denomina “Barra libre”, que consiste en que se ingresa con un cover de 10 mil pesos y se consume de una clase de licor sin límite. Generalmente es Cerveza.

4.3.3.  LAS DROGAS ALUCINÓGENAS.

Contrariamente a lo que se podría pensar, en el interior de los Pubs o Disco-Bares de música rock, grunge y electrónica no se consume en grandes cantidades algún tipo de droga. Son ejemplos aislados quienes usen marihuana o cocaína, y en menos grado “ácidos” o drogas elaboradas sintéticamente como el “éxtasis”. El elemento que las personas consumen aparte del licor es el cigarrillo.

Es más común que quienes deseen consumir algún tipo de alucinógeno, lo hagan afuera y más tarde entren. No es lo mismo que se consuma marihuana a “éxtasis”, ya que sus efectos son diferentes y el procedimiento para consumirlo es diferente.

La marihuana es muy similar al tabaco en cuanto a su consumo y su preparación. En un concepto general, en un papel de, o para, cigarrillo se enrolla un poco de hojas secas y molidas y luego se consume como un cigarrillo normal, teniendo cuidado en cada bocanada absorber todo el humo posible.

Adentro de el Pub “Montreaux” el consumo de alucinógenos es mínimo y lo poco que se pueda dar es totalmente underground, es decir, a escondidas. A pesar que es natural el uso de marihuana, por ejemplo, es algo que las personas prefieren hacer en privado. Tal vez por pena o por respeto, el consumo de alucinógenos se hace apartado del centro de acción en los Disco-Bares en zonas ocultas o fuera del local.

4.4.  LOS ASISTENTES.

Al igual que el “El Pub”, en “Montreaux” se reservan el derecho de admisión, pero los que entran son de orígenes diversos. En cuanto a una clasificación del público que ingresa a “Montreaux” se puede decir que son personas entre los 18 y los 28 años de edad. Generalmente universitarios   que viven cerca de este Disco-Bar y que gustan del género electrónico.

En relación con el vestido y los accesorios, existe gran variedad, pero no se ven “Looks” o pintas muy alejadas de la ropa común de calle.

4.4.1 DECORACIÓN PERSONAL.

· LA ROPA.

Dentro del pub “Montreaux” lo más común es encontrar Jeans. Desde desteñidos, hasta rotos. Generalmente azules (desteñidos o no) o negros. Un jean o pantalón de otro color es de mal gusto, en especial si sus costuras son gruesas y de otro color al de la tela. También pueden verse anchos o pegados; bota campana o tubo, lo importante es que sean Jeans, ya que su tela es duradera y sirven para sentarse en cualquier lugar. Esta prenda es casi identitaria de la juventud, ya que al ser resistente, expresa libertad de acción. Otro elemento que hace muy popular esta prenda entre las juventudes es que es usada por los iconos, en especial los de la época Jippy de los 60’s y 70’s como Jimmy Hendrix, Jhon Lenon, Joan Bites, Janis Joplin’s incluso Madona, entre otros. 

El Jean no es exclusivo de hombres, se ve más en estos debido a que hay menos oferta de artículos de moda para estos, pero tanto las mujeres como los hombres los usan por igual.

En otras opciones de vestido están en los zapatos, generalmente son tenis y aveces botas. En las mujeres es totalmente escaso el uso de algún tipo de tacón alto; existen las sandalias “plataforma” que inspiradas en los 70’s se asemejan a estos, pero también son muy escasas ya que estas y los tacones son más asociadas con rumbas como las de trance o música tropical y caribeña.

· LOS TUAJES Y PEARCING.

Es muy difícil censar los tatuajes y pearcing en los asistentes de estos lugares, ya que estos aditamentos corporales pueden estar en lugares muy escondidos bajo las ropas como los senos, la pelvis, la espalda y otros.

El lugar preferido y más común para colocar tatuajes es el antebrazo. Los diseños son básicamente “tribales”, es decir, sacados e inspirados por el arte celta. Son esencialmente líneas entrelazadas que generalmente terminan en punta.

En lo relacionado con los pearcing, estos pueden estar en lugares tan exóticos como la ceja, el pezón e incluso lugares más ocultos como el pene. Los lugares más populares son la nariz, la lengua, los labios la nariz además de la ceja y el ombligo.

5. ESTA NOCHE ES QUE VALE SER JOVEN.

La noche y la juventud están unidas inseparablemente por el espíritu de rebeldía a las normas del día que se materializan en aglomerados humanos que danzan alrededor de los iconos (ahora los modernos devenidos por la tecnología multimedia) y de la música que esta asociada a ellos.

En nuestras noches contemporáneas hay lugares donde las luces de neón y los strovers se convierten en los guías para el baile de adoración a los nuevos ídolos multimediáticos que invaden los espacios con sus imágenes digitales en la Tv, el Internet, el cine o los magazines juveniles y su ideología de la imagen.

Ser joven en nuestro tiempo significa saber leer esos mensajes que nacen de diversos medios y fabricar con ellos la imagen que los socialice. Significa, también, poseer las herramientas para adaptarse a los cambios veloces y los nuevos retos.

Ser joven no implica edad, implica el tipo de sistema de relación que se maneja y la manera de pensarlo, sea individualmente o como parte de un grupo.

A los jóvenes los han clasificado de diversas maneras y una de esas formas han sido las “tribus urbanas” como agrupaciones de jóvenes que se visten de una manera vistoza y actúan parecido. Pero en la practica se observa que la variedad de ser joven esta mucho más allá de la ropa que se coloca e incluso de la música que se escucha. Estos son dos puntos de encuentro donde la socialización y la identidad se encuentran para dar paso a la conformación de grupos.

Ser joven en nuestra sociedad moderna es poseer la imagen que consolida la sociedad de consumo y que sirve como expresión de diversos sectores sociales y económicos. (Barbero, 1999; 282).

Y esta sociedad de consumo al no tener a los jóvenes como productores de bienes, sino como estudiantes, los coloca en el puesto de consumidores no solo de bienes, sino también de tiempo de ocio:

“Estos nuevos jóvenes, (...) van a permitir el desarrollo de industrias diversas dedicadas al, ocio y al uso del tiempo libre.” (Ibid)

Por esta razón se ha tendido a calificar a las juventudes con una mirada taxonómica en las que se etiquetan los grupos marginales y a partir de allí se construye una imagen externa a las vivencias de los jóvenes.

En general se ha tendido a menospreciar la diversidad de identidades juveniles presentes en México: el estudio de lo MARGINAL se ha impuesto sobre el estudio de lo NORMAL: (...) lo subalterno sobre lo hegemónico (los estudios sobre chavos banda, pero no conozco uno sobre los chavos fresa". (Fexia, 1998; 42)

Para asumir las formas de ser joven hay que entrar en los mundos creados por estos y estudiar el consumo material y simbólico que suceden, como por ejemplo en los Disco-bares y de esta manera asumir los canales de asociación e identificación.

“El consumo, material y simbólico, es lo propio de estos espacios: consumir música, cerveza, discos, "ácidos", dulces, lo que sea.” (Ramírez, 1998; 81)

Y Adrian de Garay al respecto dice:

“Las colectividades juveniles que se aglutinan alrededor del gusto, disfrute y consumo de algún estilo musical rockero particular, intentan vivenciar y compartir una amplia gama de prácticas sociales frente a otras identidades sociales.” (Garay, 1997; 12).

De esta forma las colectividades que consumen música, licor o drogas en estos lugares van conformando sistemas de relacionarse consigo mismos respecto al lugar y con otros individuos y(ó) grupos.

“Lo mas importante de todas las significaciones es que orientan a los individuos en su vida cotidiana y les permiten mantener sus propios niveles de autoafirmación. De esta forma las culturas juveniles se objetivizan modelos de relaciones y de organización social en formas de estructuración del espacio y del tiempo.” (Ibid).
Además del consumo, esta la apropiación del espacio, sea la ciudad, o los parque o los bares y discotecas formado sus propios mapas mentales de diversión, identificación y socialización:

“Los grupos de jóvenes rockeros han ido delimitando sus propios mapas de la ciudad, elaborados con base en los lugares de ocio públicos que se hacen privados.” (Ibid; 49)
La identidad es aquello que te hace sentir parte de un grupo o sociedad, en este caso, es la música el punto de encuentro de esas diversas identidades que tienen en común esos lugares que están hechos para el disfrute de la música y el baile, acompañado también por el licor y en cierta medida, las drogas.

La noche da ese momento propicio de liberación que deja a los sistemas de relación juveniles expresarse por todas las facetas culturales, desde el lenguaje, pasando por el vestido y la apropiación del espacio (publico o privado) hasta las reglas sociales.

Es así como las generaciones en tanto sus valores, generan lugares de encuentro; aceptando o negando nuevos lugares y haciendo lo mismo con los viejos lugares, sean parques, discotecas, esquinas, u otros lugares.

La noche es un estado de tiempo, pero también es un lugar mental lo cual le da un ambiente mágico, ya que es ver la misma ciudad con otra luz, con otros ojos; es decir, con otras perspectivas. Las normas de la ciudad cambian y en la noche rigen otras diferentes; sean desde los grupos o desde el gobierno municipal, pero todo cambia en la noche.

Esas normas, poco a poco, van construyendo lugares sociales en la ciudad física, se van convirtiendo en lugares de encuentro y socialización. 

Por esto, cada generación va llegando a crear lugares físicos y simbólicos de reunión e identificación generacional que no solo les dan una guía social de relación, si no también una guía mental de orientación en la ciudad física y social.

La socialización es esa red de intercambio y generación de amistades que nos unen usando uno o más sistemas identitarios; la música no es el único sistema, también están los deportes, el estudio o la religión.

"La amistad y la solidaridad son aspectos importantes entre LA BANDA. Contar con un amigo cuando hay problemas, es una necesidad de todo ser humano. Por ello, alguien que te escuche tus mentiras, te hable sobre sexo o le puedas platicar de las broncas en casa, resulta una medicina cuando no parece existir ninguna salida.” (Marcial, 1998: 62)

En este caso hemos visto como “El Pub” se ha convertido en un punto de encuentro y casi “culto” por parte de los jóvenes de la década de los 90’s siendo el lugar más importante tipo pub de Medellín. Y también hemos visto como el pub “Montreaux” ha sido un lugar de encuentro e identificación para grupos e individuos que lo visitan cada fin de semana.

Esa es la manera en como conquistamos la ciudad, llegamos a un acuerdo con ella; La ciudad física nos deja dividirla mentalmente para disfrutar lo que nos ofrece y convertirla en ciudad social y ella nos da espacios para construirlos y/o vivirlos.

Esta ciudad física y social es el escenario y la noche es el “drama” que encantados estamos por representar al acudir masivamente a los lugares de reunión y ejecutar nuestro acto de vivencias colectivas, de sistemas de relación que nos conducen a la magnificación de la noche social.

En este momento de la noche, cuando el calor de los cuerpos danzantes ha calentado el ambiente que empaña los lentes y humedece los cuerpos con sudor, nos damos cuenta que somos parte de un todo impersonal que nace desde los medios de comunicación, que recreamos cada día y que en este momento del disfrute de la noche nos trae a la memoria esas imágenes que marcaron nuestras vidas con destellos de felicidad, melancolía o tristeza; videos, letras, imágenes, momentos vividos de épocas mas jóvenes.

La noche no es para los jóvenes, solo que los jóvenes saben encontrar en ella su verdadero aroma de transmutación del día; no es una continuación de este, es un momento nuevo y diferente, donde el sol no ilumina, solo las luces humanas de las calles y las palpitantes de los Disco-bares son las que crean las sombras de quienes caminan, bailan o solo se ocultan en la multitud a disfrutar de la clandestinidad.

Los lugares nocturnos son los epicentros de la vida en la noche, de ellos nace la fuerza motora que calla la voz de los grillos y convierte al cielo oscurecido en cómplice de los grupos o de los individuos, de los amores y desamores de las parejas.

Dentro de los Disco-bares y Discotecas se encuentra fluyendo en el ambiente los cultos de nuestra sociedad occidental a la corporalidad, al imponer la forma del cuerpo y sus atuendos sobre la mente enajenada por el alcohol, el culto a los sentidos cuando es la música que gobierna los movimientos corporales, el ritmo de nuestro corazón y los impulsos de nuestro cerebro, y el culto a las imágenes que entran por nuestros ojos o que se recrean desde nuestra memoria y enriquecen la música que escuchamos.

Así tenemos que la socialización y la construcción de identidad en la categoría sociocultural denominada "jóvenes", se construye a través de sistemas que en nuestro caso giran alrededor del consumo de la música Rock, en lugares creados especialmente para eso; los pubs, las discotecas y bares.

La noche no es solo un espacio de tiempo luego de que el sol se ha ocultado, es un estado mental de los que la habitan o de los que le huyen; es así como se crean reglas para vivirla o evitar vivirla.

Y el Municipio dijo:

“[...] restringiendo en esta ciudad el horario de funcionamiento de los establecimientos abiertos al público con venta y consumo de bebidas alcohólicas hasta las 12:00 p.m. de domingo a jueves y los días viernes, sábado y vísperas de festivo hasta la 01:00 a.m. del día siguiente.” (Decreto 1585 de Marzo 8 del 2001)

“ Restringir la circulación de personas menores de 15 años de edad por las vías y lugares públicos [...] durante todos los días de la semana entre las 11:00 p.m.  y las 5:00 a.m. del día siguiente.” (Decreto 707 de febrero 23 del 2001)

Y así la noche fue despoblada de sus habitantes quienes le daban vida, la han partido en dos y así le regalaron una mitad de la noche del silencio y la “tranquilidad” causada por la ausencia de habitantes. Es una paz y una tranquilidad creada por el encierro de las personas, una que es forzosamente pasada al día para convertir a la ciudad en una de “medio tiempo”.

El estado ha decidido sobre los derechos constitucionales que su incompetencia es mas fuerte y “ se declara incapaz de capturar a los criminales, y opta mejor por encerrar a la ciudadanía.” (Carvajal, 2001; 3)(Ibid)

Paradójicamente, en el programa de gobierno del alcalde Luís Pérez dice: 

“ La noche es fantasía y encanto. La ciudad no puede ser territorio de medio tiempo. Recuperar la noche para la sana diversión y para actividades que mejoren la calidad de vida, traerá beneficios incalculables en empleo, recreación, cultura y turismo”. (Ibid)

Es por eso que esta y todas las noches, es que vale ser joven, porque solo los jóvenes pueden luchar por el espacio físico y temporal que por derecho es de todos: La noche en la ciudad física y social.
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Información Complementaria

Anexo 1

· Historia del Rock en inglés.

El Rock ya tiene mucho mas de medio siglo, pero siempre busca regenerarse.

El nacimiento del Rock and Roll como lo conocemos tiene dos orígenes musicales; es nieto del gospel y el blues por una parte y del hillbilly con el folk por otra.

La primera línea, la del Gospel y el Blues, es mucho mas antigua, va muchos años atrás de la década de los 50’s.

El término de Rock and Roll proviene de una canción de marineros de hace varios siglos que dice:

Keep on rockin ‘an’ roll in yo’ arms,

Rock ‘an’ roll me in yo’ arms,

Rock ‘an’ roll me in yo’ arms,

In the arms of Moses.

Este término entro en la cultura negra esclava que a través de su música Gospel se materializó en una canción que fue grabada en 1912 llamada “The camp meeting jubilee” (el júbilo de la reunión campestre) en el sello disquero “Little Wonder Records”.

Antes de 1947, que es la fecha del nacimiento del rock moderno, quienes hablaban de “rocking” (mecerse), eran los negros en canciones religiosas que rezaban “Rock me Jesus”, Rock me in the cradle of thy Love” o “Rock me lord”.

Para 1920, el Blues se comenzó a tocar con ritmo Gospel y se le denominó R&B, que de todas formas abarcaba todos los géneros de música negra a excepción del, Jazz y el Gospel. Este ritmo no fue muy comercial porque a parte de ser música negra, lo poco que se grabó a finales de los 30’s era en 78 revoluciones por minuto (r.p.m.) y las emisoras estaban transmitiendo solo temas gravados en 45 (r.p.m.).

Para 1954 este tipo de música era vendida a los jóvenes bajo el nombre de Rock and Roll y no les interesaba promocionar temas viejos de R&B ya que no poseían guitarras.

La otra línea que dio origen al rock era la devenida de la mezcla del Hillbilly con el Folk matizada con guitarra. La primera grabación de esta mezcla fue “Rock around the clock” de Bill Haley y dos años más tarde Elvis Presly grava su propio tema.

En este momento se entrecruzan estas dos vertientes y conforman el rock moderno, cambiando los saxos del R&B por guitarras y conservando el ritmo 4/4 característico del Gospel.

La juventud en ese momento había crecido en un ambiente de cierta seguridad, tras la segunda guerra mundial y con la certeza que esa era la ultima guerra, vivían en una sociedad en alza que constantemente aumentaba sus índices de consumo auspiciados por la bonanza económica.

En este ambiente la música se convirtió en un producto de consumo de una sociedad que ya para los 60’s se había dado cuenta que sus normas sociales eran decadentes e injustas; la lucha negra por la igualdad y los abusos del estado norteamericano estaban al orden del día.

Por una parte el Rock and Roll cambia de sonidos rápidos a composiciones más melódicas; “The Beatles” o los “Beach Boys” y por otra se convierte en una voz más crítica de la sociedad; “Rolling Stone” o “The Who”, este remolino genera movimientos sociales que se magnifican en discursos antibélicos por la guerra de Vietnam y en filosofías naturales que promueven el regreso a la naturaleza.

Esta situación dio nacimiento a los Hippie. El rechazo de la sociedad de consumo incluye la búsqueda de un mundo ideal y artificial revelado a través de las prácticas psicodélicas por medio de drogas alucinógenas.

En los años 70’s el rock se transformo en Discotecas, a pesar que ya existían locales como estos desde antes, es en esta época en que dejan de ser lugares underground para ser lugares públicos con el más amplio sentido de la palabra, la música “disco” es la hija directa de la completa comercialización del género.

Para finales de esta década, cada vez se iban separando dos líneas del rock; el comercial y el Underground. Por una parte estaban los grupos que grababan discos y los vendían en una escala popular, además eran promocionados por radio y era lo aceptado por la sociedad de consumo. Al otro lado del espectro del rock esta el lado underground, el lado de los “inadaptados”, de los “raros”, que vivían en un mundo de tabernas y bares oscuros escuchando agrupaciones con propuestas más bizarras ante los ojos de la opinión publica. Esas dos vertientes se conservan hasta ahora. Y alrededor de ellas gira toda la música relacionada con el rock.

A finales de los 70’s, en Inglaterra se cristalizó un experimento musical que venía gestándose desde los Estados Unidos con “Lou Red & Velvet Underground” y otras agrupaciones “oscuras” en “Sex Pistols”. Estos eran unos chicos de clase obrera con pocas aptitudes para la música que se dedicaron a desfogar de ellos y sus seguidores toda la presión social. Cabe anotar que este movimiento musical estaba relacionado con el regué, también un recién llegado a escena, en cuanto compartían espacios de encuentro y socialización.

A pesar de que “Sex Pistols” no duró mucho, si es el modelo a seguir para el resto de bandas del punk alrededor de mundo.

En los 80’s nace el “New Wave” que es hijo de el Punk con la música electrónica de la época y el padre a su vez del dance de los 90´s.

A lo largo de todos los 80’s este género se diversificó y al final de esta década, resurgió la línea más dura del rock comercial a través del “Glam” Rock. Estos si fueron 15 minutos de gloria, ya que para 1991, la agrupación “Nirvana” termino con el reinado de Bon Jovi, Warrant y Guns ‘n’ Roses con un estilo mucho más “natural” que perduró por toda la década.

Ciertamente en este recuento no están todas las vertientes del rock, pero en el siguiente cuadro se explica la evolución de los distintos géneros.

El siguiente Cuadro no tiene todos los géneros del rock, pero si los mas importantes con algunos representantes y líneas de asociación musical que no necesariamente implican origen.
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Anexo 2

· Rock en español.

A diferencia de lo que se puede creer, el primer grupo de rock en español no nació ni en México o Argentina; fue en Cuba en 1957. El saxofonista Leonardo Acosta y el pianista Raúl Ondira; los “Hot Rokers” se unieron con un cantante aficionado llamado Tony Escarpenter que cantaba como Elvis. Lastimosamente no dejaron grabación alguna a pesar que tuvieron éxito en su país y en Venezuela.

A finales de los 50’s y principios de los 60’s en México surgió con el apoyo de la industria una serie de agrupaciones como los Teen Tops, Los Inners, Los Blue Caps, Los Black Jeans, Los locos del ritmo, Los Hooligans, los Loud Jets, los Crazy Boys, que cantando en español, lograron que este nuevo estilo musical fuera un boom en América latina.

El más importante de estos grupos fue Teen Tops, que se fundó en 1959 y del cual hacía parte el padre de la cantante Alejandra Guzmán; Enrique Guzmán.

En un comienzo, la fórmula de las agrupaciones era a las canciones éxitos en inglés colocarles letras en español; por ejemplo “La plaga”, Popotito” o “El Rock de la prisión” o “la gallinita josefina”. Incluso los Shakers de Uruguay que componían sus temas y los cantaban en inglés, tenían un asombroso parecido con los Beatles.

En el paso de los 60’s a los 70’s, se ve un rock latinoamericano con más identidad y las agrupaciones Brazileras comienzan a cantar en portugués y la mezcla de sonidos rockeros con la música local. Por ejemplo el grupo chileno “Los Jaibas” proponían el rock andino que era la mezcla de la guitarra eléctrica, el bajo y la batería con la quena y la zampoña. Por ese entonces surgían en Colombia agrupaciones como “Los Flippers”, “Speakers” y “Génesis”. A pesar de las propuestas, aun se dependía y copiaba mucho el rock anglosajón de hecho se solían copiar en festivales como Ancón en Medellín, Monterrey Pop o los del antiguo aeropuerto de Maracaibo con el Woodstock.

El vivir  del rock en español era muy difícil en ese entonces; las dictaduras y gobiernos represivos o las limitaciones técnicas de los estudios de grabación más adecuados para grupos de percusión y guitarras clásicas, hacia que el producir un disco fuera una odisea. Los encargados del estudio que no conocían del sonido del rock y acostumbrados al trío de los panchos o a Felipe Pírela, creían que las guitarras estaban desafinadas.

Toda la década de los 70’s fue para el rock en español una época de desprecio por parte de las casas discográficas y las clases más conservadoras en el gobierno.

Argentina ha sido el único país latinoamericano con una historia de rock constante como lo evidencian en esta época; La Máquina de Hacer Pájaros (de Charly García), Invisible (de Luis Alberto Espineta), el cuarteto de “Jazz Fusión Crucis”, el trío “Alas” o el grupo de Tango-Rock del bandoneonista Rodolfo Mederos.

Para comienzos de los 80’s surge de nuevo un movimiento musical sobre todo con el Heavy Metal y lo que vino después del movimiento Punk: es decir, la New Wave, el Dark, el Ska y el Tecno Pop influenciados con bandas como “The Clash”, “The Sex Pistols”, “The Cure”, “The Police”, “The B-52”, “Talking Heads”, “Devo”, “Depeche Mode” y muchos más. Surge el sonido del nuevo rock.

En chile aparece "Los Prisioneros" en el 83, al lado de "Aparato Raro", "Electrodomésticos", "Clinema", "Upal", "Valija Diplomática", "Pancho Puelma y Los Socios", "Emociones Clandestinas" y "Banda 69"En Uruguay tras la caída de la dictadura en el 85, salen del Underground "Los Estómagos", "Los Tontos", "Los Traidores" y "ADN".

Para México el Rock renace con más fuerza con "El Tri" (continuación de Three Souls in my Mind), "Ritmo Peligroso", "Botellita de Jerez", "Keny y Los Eléctricos", "Jorge Reyes", "Bon y Los Enemigos del Silencio", "Caifanes", "Maná" y muchos otros.

En Colombia el Pop y el Rock están representados por "Compañía Ilimitada", "Pasaporte" y "Kraken"; en Perú "Miki González" y El Grupo de "Chachi Lujan" y "el Doctor No". En Guatemala con "Alux Nahual", y Costa Rica con "Café con Leche", "Distorsión", "Modelo para Armar", "U-Manos" e "Igni Ferroque".

Para España; "Mecano", "Miguel Ríos", "Barón Rojo", "La Unión", la Orquesta "Mondragón", "Nacha Pop", "El Ultimo de la Fila", "Semen Up", "Ilegales", "Hombres G", "Loquillo Y Trogloditas", "Gabinete Caligari", "Seguridad Social" e infinidad de grupos más.

Los grupos Argentinos comienzan a expandirse hacia todo el continente al firmar contratos con multinacionales y a cantar sobre las realidades sociales de Latinoamérica.

Para 1988, “el rock en tu idioma” era un fenómeno desde España hasta México, pasando por Argentina y Colombia que se consolidaría en Caracas en el segundo festival de rock iberoamericano en 1991. A este se le suman otros como Concierto de Conciertos, Rock al Parque, el concierto del 50 Aniversario de la Declaración de los Derechos Humanos, entre otros.
A finales de los 90`s y comienzos del nuevo siglo, la música Rockera latinoamericana ha tomado un gran impulso con el boom latino no sólo en la música, sino también en el cine.

Ricky Martin, María Carey, Shakira, Cristina Aguilera y otros han entrado el mercado norteamericano con gran fuerza y han abierto el abanico de posibilidades a otros artistas. En Latinoamérica esta de moda el rock fusión con ritmos del Rap como “Molotov” y su famosa canción “puto” o “Versuit Vergarabat” con “el señor cobranza” y sonidos caribeños como “Juanes” y su tema “Podemos hacernos daño”, “Los Rabanes” y su “Regué Punk Panamá” o “my command wife”, “Illya Kuryaki and the Valderramas” con “Abarajame la bañera” y “Todos tus muertos” con “Andate”. El rock en español ha madurado y ha llegado a la mayoría de edad al ser un producto de exportación y de consumo, donde ya la letra de la canción de “los Prisioneros” “Suramerican Rockers” dice que: “Suramerican Rockers, Suramerican ilusos, sin mujeres sin millones, sin Cadilacs” ya no es cierta, si hay mujeres, si hay millones, si hay Cadilacs y con mucho fuerza pueden hacer cantar o gritar al publico en cualquier concierto.

Anexo 3

· Rock Colombiano.

En 1964, el furor de los Beatles fue fundamento de muchas de las primeras bandas de Rock Colombianas; bandas como “Los Speakers” y “Los Flippers”, los cuales trataron de imitar el sonido y la imagen del cuarteto de Liverpool.

También a comienzos de los 60’s, se comenzaron a crear discotecas en Bogotá, tales como "La Bomba". Habían muchos lugares en los cuales la gente podía ir a bailar, pero el objetivo, en esta época, era mas la diversión y nuevamente se le ponía un interrogante al concepto de rebeldía juvenil que encierra este genero; haciendo alusión a esto, Eduardo Arias comenta "No creo que tuviera una carga mas allá de simplemente somos jóvenes y queremos divertirnos a nuestra manera".

Además de Los Speakers y Los Flippers, también se destacaron bandas como "Los Danger Twist". Otro grupo que también se destaco fue "Los Yetis" de Medellín, el cual fue uno de los pocos grupos que alcanzó a grabar mas de 1 álbum; este es uno de los grandes problemas Colombianos en cuanto al Rock: la Falta de apoyo y de profesionalismo para grabaciones musicales, sobre todo en esa época. 

También se formo el "Club Del Clan" con Oscar Golden y Vicky, quienes marcaron esa primera época del Rock colombiano. Para muchos el Rock auténticamente  colombiano comienza entre los años del 67 al 68, ya que empiezan los artistas y grupos a involucrar mas el Rock y sus letras con lo que se estaba viviendo en el país, dejando de un lado el fenómeno de imitar bandas como The Beatles, The Rolling Stones; esto se encuentra con la llegada real del Hipismo, en una época bastante polémica por los movimientos políticos que veían con mucha desconfianza esto, junto con la llegada de las Drogas.

El movimiento estudiantil tuvo su época mas fuerte también a finales de los 60's. En esta época se vieron intentos de fusión entre el Rock y las Raíces Colombianas; un ejemplo de esta fusión fue el grupo Colombiano "Génesis" integrado por Humberto Monroy, Edgar Restrepo, quien fue uno de los impulsores de la cultura del Rock en Colombia a través de programas de radio, y Juan Fernando Echavarría.

Una canción que sonó bastante en la radio fue "Don Simón" con una notable fusión de sonidos del caribe y el pacifico. Se puede ver claramente un interés por darle al Rock Colombiano una ideología mas profunda, como tocar temas de la realidad, en este caso una persona humilde. Otro ejemplo de fusión fue la agrupación "Malanga", conformada por Chucho Merchán, Augusto Martelo, Amparo Cárdenas, Víctor Mencila y el guitarrista Alexis Restrepo, agrupación que tuvo un buen auge en la radio.

En 1979 llega el Punk a Colombia, marcando así una pauta para el ingreso del metal y el hardcore. Fue con la llegada del llamado Rock En Español a comienzos de los 80's, que renace el Rock netamente Colombiano; el auge Argentino y Chileno con bandas como “Soda Stereo” y “Los Prisioneros”, quienes fueron punto de apoyo para la creación y el despegue de muchas otras bandas que hacían parte del Rock de garaje. Agrupaciones como "Compañía Ilimitada" hacen parte de este renacimiento. 

A mediados de los 80's los jóvenes Colombianos empezaron a seguir esta corriente mostrando la realidad y el talento que sobra en este país; demostrando que el Rock no es solo un genero sino un estilo de vida, un ideal, un grito de libertad; es el único genero que realmente esta diciendo lo que esta pasando en Colombia, cosa que otros géneros no reflejan.

Bandas como “Kraken” de Medellín, forman también parte de ello, introduciendo sonidos mas elaborados y progresivos. Desde los 80's hasta ahora se han formado miles de bandas, como consecuencia de esto el mayor porcentaje de grupos formados en los últimos años, en Colombia, es de bandas de Rock.

En 1995 se dio inicio a un proyecto que fue una Herramienta extremadamente útil para la difusión de este genero y el apoyo al talento Colombiano, El Festival Rock Al Parque. También fue una oportunidad para que todos los rockeros del país pudieran compartir vivencias y gustos totalmente gratis. Lastimosamente la versión del 2001 fue la última gratuita de este festival.

 A pesar de todos los temores de los administradores por la supuesta violencia con la que relacionan al Rock, se demostró que no es una cultura violenta.

Anexo 4

· Películas de Referencia.

Estas son algunas referencias de películas muy relacionadas con las imágenes juveniles devenidas del rock.

THE DOORS (El título traduce: “Las Puertas”)

A comienzos de los años 90’s, Apareció la película “The Doors” (1990). Ésta es la biografía de Jim Morrison, el vocalista de la agrupación que le da en nombre a la película.

Morrison era un drogadicto que bajo la premisa de abrir las puertas de su mente (de allí el nombre de la agrupación “The Doors”: “Las Puertas”) consumía constantemente licor y alucinógenos. Esta película marcó el paso de las juventudes de los 80’s a los 90’s, ya que retomó una imagen Underground de finales de los 60’s y principios de los 70’s y la actualizó a la moda de comienzos de los 90’s. La película estaba inscrita en un mercado en el cual a parte de camisetas y otros elementos, había un banda sonora que revivió a la agrupación The Doors y puso a sonar su música en las Discotecas de Medellín como es el caso de las canciones “Light my Fire”, “Riders of the Strom”, “the West is the best” o “This is the end”.

De hecho en el pub “Montreaux”, uno de los lugares donde realicé el trabajo de campo y del cual hablaré detalladamente más adelante, existe un coctel que se llama como el vocalista de esta agrupación; Jim Morrison.

THE COMMITMENTS. (El título traduce: “Los Comprometidos”).
Para 1991 Alan Parker, el director de películas como “Fama” y “The Wall, Pink Floyd” ofreció al publico la película “The Commitments”, basada en la novela del escritor Roddy Doyle.

Esta película es la historia de unos jóvenes que se unieron para crear una orquesta o grupo de Soul. La película se desarrolla en Irlanda y sus protagonistas son pertenecientes a la clase baja. Todos se “rebuscan” la vida como pueden.
La película es narrada por Jimmy, el Manager quien creó el grupo, que se entrevista a si mismo en el baño como si fuese un alto empresario. Él termina como empezó, siguiendo el rebusque en la vida, pero con la experiencia de haber intentado a través de la música forjarse un futuro.

Lo importante de la película es la manera como el director Alan Parker muestra la vida sin un futuro seguro de los jóvenes en Irlanda y su identidad menospreciada en Europa. Jimmy dice que ellos, los irlandeses, son los negros de Europa y agrega más tarde Joe “the lips” Fogan, el trompetista de la banda, que Irlanda sólo encontrará la paz cuando cante soul (alma).

La película claramente es un llamado a la unión de la Irlanda de principios de los años 90’s y a la comprensión de la situación de los jóvenes de ese país. También es, en un plano más general, una muestra de las identidades juveniles urbanas contemporáneas y de los sistemas de asociación alrededor de la música, en este caso el soul, pero que en otros escenarios, podrían ser bandas de punk o hardcore, o, por supuesto, de otros tipos de música como rap, salsa y vallenatos.

Tras la pelea en el club, al final de la película, los Commitments se separan y la última conversación entre Jimmy y Joe “the lips” Fogan es:

- Joe: Sé que estas dolido ahora, pero ya sabrás lo que lograste.

- Jimmy: No logré nada.

- Joe: No entiendes, el éxito era irrelevante. Levantaste sus expectativas de vida, sus horizontes. Claro que pudimos ser famosos y grabar álbumes, pero era predecible; de esta manera es poesía.

Lo importante de este filme es la representación simbólica del Soul como medio de alianza entre jóvenes y sistema identitario ante la sociedad en la que viven; una Irlanda en guerra y los guettos periféricos de las ciudades industriales.

SINGLES. (El título traduce: “Solteros”).
Esta película aparece en 1992 y, ciertamente es una película muy diferente a “The Commitments”, ya que en primer lugar, habla de la juventud norteamericana y en segundo lugar no esta atravesada la vida de los protagonistas por los problemas sociales en primer plano, si no que es una muestra de los problemas personales con respecto al amor de pareja, al trabajo y al amor propio.

Toda la historia gira en torno de cinco chicos que tienen sus vidas independientes y cada uno con su trama personal, pero que comparten un mismo escenario; el edificio donde viven.

Uno de los caracteres centrales de la película es Jeanet Liermore, ella es una chica delgada de 23 años de edad que quiere disfrutar de la vida antes de los 25, ya que ella dice que: “Muy pronto no voy a estar en edad de hacer cosas locas, ya por los 25 años las cosas locas parecen falta de madurez”.  Esta frase muestra la visión popular de la libertad de acción que tienen los jóvenes en cuanto al mundo de la experimentación y el margen de expresión de sus maneras de pensar y ver el mundo que les rodea.

Otro personaje muy interesante es el de Debbie Hunt, que es una chica que busca desesperadamente a los hombres, y para hallarlos, mando hacer un video promocional de sí misma para una empresa de búsqueda de pareja. Ella hace parte de la generación del video que no se puede imaginar un mundo sin Medios Masivos de Comunicación como el teléfono o la televisión.

Otro personaje de “Singles” es Cliff, el novio de Jeanet, es un cantante algo mediocre de un grupo de Grunge, un movimiento musical que a principios de los 90’s comenzó en la ciudad donde precisamente se realiza la historia, Seattle. El movimiento de Seattle es el inicio de toda la música de la década pasada y de lo que se conocería más adelante como “Nuevo rock”. La película muestra en los Disco-Bares plenos conciertos de Grunge de los cuales todos los actores de la historia disfrutan. Cliff dice que algunas personas no nacieron para estar casados o en pareja y que se siente autosuficiente con la música, pero al final sucumbe ante los sentimientos que nacen hacia Jeanet.

Lo importante de esta película es la relación que muestran entre los jóvenes norteamericanos de principio de la década pasada en cuanto a sus perspectivas de la vida como parte de una pareja, como personas típicamente adultas, no en el hecho de tener trabajo, ya que todos tenían trabajo, de hecho Cliff tenia cuatro empleos, si no la razón de ser estables en cuanto a formar un hogar, tener hijos y tener una relación sentimental estable. Todas estas son razones que hacen pensar mucho a los jóvenes a la hora de asumir su papel en la sociedad, ante sus grupos sociales y familiares y en especial desde consigo mismos para comportarse con relación a su grupo de amigos.

TRAINSPORTING. (Título sin traducción)
El Filme “Trainsporting” es la misma historia que “The Commitments”, pero hacia el lado negativo; es decir, mientras en la primera se unían para construir y alrededor de valores más nobles, en esta, estos jóvenes escoceses se unieron para consumir drogas. En ambas, estas asociaciones estaban alrededor de la música.

Los personajes de esta película; Renton, Tommy, Spud, Sick Boy y Mark son ese grupo de amigos que se la pasan de reunión en reunión consumiendo heroína, licor y rock y en negocios sucios violando la ley.

Ciertamente ese grupo, es un reflejo de la sociedad ahogada por el consumismo, donde las posibilidades de vivir, están enmarcadas en lo que dicta la publicidad como vocera de dicha sociedad de mercado.

Mark es el más cuerdo de todos y tras la voz de él es que suceden los hechos en la película. Él cataloga los valores de la vida material al iniciar la película así:

"Escoger una vida, Escoger un trabajo, Escoger una carrera, Escoger una familia, Escoger un gran puto televisor, Escoger lavar el auto, Escoger reproductores de discos compactos... y preguntándose quien diablos soy un domingo por la mañana... Escoger sentarse sobre un sofá para ver los saturados espectáculos deportivos, atiborrando nuestra boca con comida poco nutritiva. Escoger desvanecerse al final, lejos de todos. Pasándola, al fin de cuentas, en un hogar miserable,... lleno de mocosos que uno tuvo para reemplazarse a uno mismo. Escoger mi futuro. Escoger la Vida... 

¿ Pero por qué querría yo hacer una cosa como esa?". 

Dichas presiones sociales para seguir un modelo de vida, impuesto en gran medida por los mandatos del consumo que se sirven de los medios de comunicación, de allí el “gran puto televisor”, llevan a que piensen sobre el futuro y su país en un futuro desdichado y ya escrito por la incertidumbre o la falta de orgullo histórico así:

Tommy: Es un gran paisaje, es aire puro.

Sick Boy: Sé que estas mal por tu separación, pero no es culpa nuestra.

Tommy: ¿No se alegran de ser escoceses?

Mark: “Es una mierda ser escocés, somos lo peor, la basura del mundo; la mierda más miserable y patética que alguna vez pobló la tierra. Muchos odian a los ingleses; sólo son busca pleitos; Nosotros somos una colonia de esos puñeteros. Ni siquiera logramos que nos colonice una cultura decente. Es una mierda y todo el aire puro del mundo no cambiará nada”.

La película esta llena de alusiones a la vida juvenil, los centros de atención y las expectativas de vida. Este filme posee dos momentos muy dramáticos en los cuales; en el primero, tras una reunión de heroína y licor, Diane, una de las amigas de ese grupo, deja morir a su hijo por inanición al no prestarle atención por estar drogada. La segunda escena, es cuando Mark esta encerrado en su habitación por sus padres, para que se desintoxique y en pleno trauma, ve al niño que dejaron morir, gatear por el techo de su alcoba con la cara demacrada que el mismo lleva.

Es probable que esa visión alucinante de la degeneración hiciera que cambiara su manera de pensar y hacer que la película terminara cuando Mark se escapa con el dinero de la venta de heroína para separarse de sus amigos y su atroz influencia.

THE CROW. (El título traduce: “El Cuervo”).
La película “The Crow” (1994) comienza con estas palabras:

“La gente suele creer que cuando alguien muere, un cuervo lleva su alma a la tierra de los muertos. Pero algunas veces algo malo sucede, tan terrible que causa una enorme tristeza y el alma no puede descansar. Entonces algunas veces, sólo algunas veces, el cuervo trae el alma de regreso para colocar las cosas bien.”
.

Esta es una nueva visión de héroes urbanos que habitan ciudades industriales, con un ambiente gótico y oscuro al estilo de “Gotham City (Ciudad Gótica)” de Batman o en este caso La ciudad de los Angeles lo es para el protagonista de esta película, Erik Graven.

La película de The Crow, se estrenó un viernes 13 en 1994. Es un filme Futurista / gótico – Industrial, donde todas las escenas se realizan de noche y en especial en la noche de Halloween.

La historia trata sobre un hombre (Erik, interpretado por Brandon Lee), y su novia (Shelly) que planean casarse en la noche del Halloween. Ellos son asesinados en “La noche del diablo” (la noche antes de su casamiento). Esta noche fue bautizada así por los delincuentes que en esa noche del año encienden fuego a la ciudad. 

La muerte de Shelly y de Erik fue terrible, y su amor tan fuerte que, según la historia del cómic en la cual se basa esta película, un cuervo lo trajo a la vida para vengar la muerte de su prometida. Él regresa a matar a los asesinos y violadores de su novia Shelly. Finalmente aniquila también al jefe de la banda que quema la ciudad.

Esta película posee un aditivo especial, en ella, su actor principal, Brandon Lee, el hijo de Bruce Lee, muere en un accidente con una bala verdadera en una de las escenas. Tal vez sea esta la razón por la cual esta película tiene un aire de misterio y el personaje del cuervo, un halo de heroísmo, ya que la muerte verdadera esta de por medio.

En los bailes de disfraces de Halloween en Medellín, en especial en “El Pub”
 y en el pub “Montreaux”, es común encontrar alguien que este maquillado como El Cuervo y vestido de negro como estilo gótico. Es por esta  razón que es importante para el estudio, ya que se ha convertido en un icono de la juventud de los 90’s.

Uno de los elementos claves para descubrir el valor de este filme es la fiesta del Halloween, que es una acto de inversión de papeles; es decir, los niños (jóvenes) pueden salir en la noche, cosa que esta tradicionalmente restringida en las sociedades occidentales (Kottak, 1997: 92), además los disfraces de las cosas que por tradición pertenecen a la maldad, o a las que tememos como las brujas, los vampiros y toda clase de monstruos, se convierten en la ropa de la noche, para adquirir esa personalidad, como la del héroe de The Crow, que murió en la ficción y en la realidad. Esta inversión de valores se puede sobreponer a la posición social de los jóvenes como elementos de la sociedad limitados por la sociedad adulta y que con la asimilación de papeles de héroes que se rodean de halos misteriosos se identifican ante sí mismos.

Otra característica del personaje Erik, es que era un músico de rock, lo cual acentúa su valor como elemento de relación, asimilación e identificación, ya que su mensaje se sale de la pantalla y se expande por medio de afiches, música, camisetas y por supuesto, el maquillaje para las fiestas que lo permitan. 

De esta película han aparecido dos sagas más, “The Crow, City of Angels”  y “The Crow, Salvation”, donde la trama es la misma; un alma regresa protegida por un cuervo para vengarse, pero en estas dos ocasiones con distintos personajes a excepción de Sara, que en la primera película es una niña y en la segunda, “The Crow, City of Angels”, es adulta.

THE MATRIX. (El título traduce: “La Matriz”).
Para 1999, de los directores y guionistas Larry y Andy Wachowsky, aparece la película The Matrix, La Matriz; la cual es una historia que se lleva a cabo en un futuro lejano y ficticio, donde las máquinas tienen a los seres humanos conectados a un sueño profundo de realidad virtual que es generado por un programa que se llama Matrix.

Todos los humanos están conectados para servir como baterías biológicas al sistema, pero Morfeo, interpretado por Laurence Fishburne, es el primero en despertar de dicho sueño y darse cuenta de la verdad. Él cree que habrá una especie de Mesías que los liberará a todos y cree encontrarlo en Neo o Thomas Anderson, interpretado por Keanu Reeves, así que envía a una de sus pupilas, Trinity, interpretada por Carrie-Anne Moss, a que lo despierte e incorpore a la causa.

El final de la película es el control total de la mente de Neo para manejar el programa y así poder detectar a los agentes que el mismo Matrix posee para eliminar a los rebeldes.

El aspecto interesante de este filme es el hecho de mostrar la relación de las nuevas generaciones con la tecnología existente; computadoras, redes electrónicas y mundos virtuales, donde el héroe en un papel contradictorio, se libera de ellas, para sumergirse más en dichas tecnologías. Esto también es una imagen del mundo real, rodeado por los medios de comunicación y la tecnología digital, que hace que las líneas entre la realidad y la fantasía sean cada vez menos importantes.

Desde el punto de vista comercial, la película The Matrix, fue todo un éxito, la publicidad atestaba todos los medios, apareció la banda sonora con diversos artistas y tras ella los videos musicales que poseían imágenes y secuencias de la película, en especial las de mayor impacto visual como los saltos de azotea a azotea de edificios altos, o los movimientos extremos en cámara lenta de Neo al esquivar las balas del agente Smith.

La conexión de esta película con la realidad esta inscrita en las relaciones con las nuevas tecnologías que están invadiendo todos los espacios, desde la diversión, la educación hasta la información. Los nuevos formatos de MP3 están a la orden del día, al igual que la digitalización de la información en las redes American On Line e Internet.

Esta película muestra a un héroe de los tiempos modernos, un habido programador de computadoras que maneja a su antojo la tecnología y además tiene el porte y la agilidad de cualquier personaje de leyenda, además del lado sensible y humano del amor.  Todo esto vendido por los medios de comunicación como un modelo de identificación, pasajero, que es asimilado en la manera de vestir y la música por las generaciones jóvenes.

Anexo 5

Algunas fotos del trabajo de campo.
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Fotos de “El PUB”.
[image: image12.png]


Fotos del pub “MONTREAUX”.

[image: image13.png]UIURA EN

lP’N’B’.EMAS

fa

b4

§ &)

: : S Emm
mm’o"?ﬂ‘?ffﬁ“%%ﬁ?ﬁmgf i




Otras fotos del pub “MONTREAUX”.

Anexo 6

Cuadro de Algunas Citas relacionadas con la Juventud.

	Cita
	Páginas
	Capítulo
	Título
	Nombre de editor
	Año del Copyright
	Autor

	Las identidades se organizan menos en torno de símbolos histórico - territoriales, los de la memoria patria, que alrededor de los de Hollywood, Televisa o Benetton./Las bandas "compensan" la atomización y la segregación de las grandes urbes ofreciendo pertenencia a grupos; ante la pérdida de expectativas escolares y la estrechez del mercado de trabajo, brindan a decenas de miles de jóvenes otras formas de socialización y de acceso a los bienes de consumo.
	265
	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	Facetas del fenómeno:

- La mirada Comunicológica.( "la interpretación" de las culturas juveniles a partir de sus propios arquetipos).

- La mirada Antropológica ( La observación de actuaciones de algunas "comunidades emocionales" ).

- La mirada Estética ( El análisis de su producción simbólica desde el ángulo de "La sensibilidad" ).

- La mirada de los Rockeros ( Participantes directos de la cultura que focaliza el acceso).
	267
	Identidades Culturales e imaginarios colectivos.
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	Los orígenes se remontan a investigaciones de los setenta acerca de subculturas juveniles en Gran Bretaña, leídas como desviaciones: Los Teds, Los Rockers, Los mods, puestos al mismo rango de los homosexuales, Hooligans y drogadictos.
	268
	Identidades Culturales e imaginarios colectivos.
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	Su punto de vista mas interesante propone, como estudios acerca del cine y la televisión, que el estilo subcultural no es asunto de contenidos ( diversos signos ) sino de formas ( diferentes prácticas significantes ).
	270
	Identidades Culturales e imaginarios colectivos.
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	...los jóvenes se mueven de una a otra no sólo para resolver sus problemas, sino más bien para sentir afecto.
	271
	Identidades Culturales e imaginarios colectivos.
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	Las subculturas se revelan en el análisis empírico como difusas, diluidas e informes... Las subculturas juveniles no son simples "soluciones imaginarias", sino también resistencia simbólica, lucha contrahegemónica, defensa de espacios culturales con "autonomía relativa" en el nivel ideológico...
	271
	Identidades Culturales e imaginarios colectivos.
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	Para los miembros de cualquier subcultura resulta en extremo difícil reconocerse a si mismos en una descripción desde el punto de vista de su estilo y poder simbólico: la mirada sobre ellos resulta opaca, excepto para la publicidad.
	272
	Identidades Culturales e imaginarios colectivos.
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	Cualquier análisis futuro sobre la juventud debe trascender el foco único del estilo ( = Moda ). Yendo mas allá de la categoría " Clase social" reducida a fuerzas de producción, las subculturas deben definirse más por la posesión de artefactos y estilos, por un completo "modo de vida" estructurado por las relaciones de clase, género, raza, y edad... Vividas permanentemente y no solo en los fines de semana.
	272
	Identidades Culturales e imaginarios colectivos.
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	Lo que vamos a proponer es pensar en "jóvenes" como sujetos sociales y a la juventud, o mas bien las juventudes, como las condiciones que se desprenden de ello; consideramos que hoy lo joven se convierte en un modo de estar en el mundo, en la construcción de un "mundo de la vida",
	275
	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	... En la edad media los límites de la juventud eran manipulados por quienes tenían el poder económico para mantener a los jóvenes nobles en un estado de irresponsabilidad que les garantizara a aquéllos seguir con el control de sus patrimonios, o mas bien se les proponía a los jóvenes una ideología que reservaba a los mayores  el control del conocimiento y a estos la rebeldía y la aventura.
	276
	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	... Las nociones de adolescencia y juventud quedan asociadas desde inicios del siglo XX con una serie de temas considerados como comunes y generalizados a ellos; jóvenes vistos como eres en crecimiento y tránsito desde un esquema lineal y progresivo, cuyo fin último es cierto tipo de adulto; sujetos del ineludible efecto alterador de los cambios biológicos y hormonales que son considerados causa principal de todo proceso  que viven.
	287
	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	(a los jóvenes) ...contribuyendo a crear una imagen de ellos como seres inestables, problemáticos, determinados por algo que esta fuera de su control y, por ende, necesitados de dirección y encauzamiento.
	287
	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	...para los objetivos de la investigación sobre jóvenes es necesario tener en cuenta que el concepto de "juventud" se entiende mejor como ejemplo de la creación gubernamental de una clase de persona en la intersección de varios problemas, entre ellos el proceso de individualización, la normalización y la regulación de las relaciones de tiempo; de este modo, se genera al interior de las sociedades tecnologías y estrategias para que los jóvenes moldeen sus conductas de acuerdo con la noción construida de juventud.
	287
	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	... Podemos aseverar que conforme a estas nociones de adolescencia y a la juventud quedan convertidas en asunto de control: control por parte de la familia, la educación, el Estado; control necesario, pues el ser de joven queda definido por defecto  -lo que no tiene, pero va a tener- y sólo mediante él se garantiza que el objetivo se logre.
	288
	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	Al ser definido por la ausencia, el joven queda sin estatus, sin voz propia, y es allí donde el discurso del científico viene a ocupar su lugar, en una práctica similar a la de la antropología colonialista que hacia del otro un sujeto del que se habla pero que no habla por si mismo.
	288
	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	... Las características asignadas y/o asociadas con el ser juvenil son resultado de un proceso histórico y cultural, y que no existe una "naturaleza" juvenil o adolescente independiente de los contextos vividos.
	288
	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	... En el contexto de las ciencias sociales las nociones de juventud y adolescencia nacen en el marco de la psicología del desarrollo; esta asociación se prolonga incluso en la actualidad si tenemos en cuenta que el término "adolescencia" tiende a estar más cercano a perspectivas psicológicas y pedagógicas que a otras ciencias sociales.
	289
	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	En la adolescencia irrumpe la sexualidad genital, se desplaza la iniciación afectiva hacia una persona del otro sexo, se establecen las dinámicas de deseo, la intimidad y la búsqueda de seguridad; siguiendo con este autor (Sullivan), la adolescencia termina cuando se alcanza una "norma de conducto que satisface la dinámica del deseo", se consolida y equilibra el YO y se amplía la capacidad simbólica.
	290
	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	Erik Erikson señaló una división en estadios de acuerdo con la resolución de las crisis psicosociales que se presenta en cada una de ellas, y las relacionó con la construcción de la identidad.
	290
	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	el estudio antropológico de la juventud surge a fines de los años veinte en dos escenarios: el debate Naturaleza - Cultura en la comprensión de las sociedades primitivas y los problemas que venían apareciendo en las sociedades urbanas.
	291
	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	... Algunos de ellos mostraron que las características  consideradas como universales por Hall o Freud no eran ciertas y que más bien lo que existía era una variedad de pautas culturales y rituales que, si bien marcaban momentos de la vida de los sujetos, no estaban necesariamente sopreditadas a los aspectos biológicos; de igual modo, señalaron que la supuesta rebeldía de l adolescente era una característica de ciertas sociedades, pero que había otras en las cuales el asunto se daba de distinta manera.
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	1999
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	... Las teorías de Parsons, que señalaban la aparición de grupos de edad como formadores de una cultura consumidora nueva, hedonista e interclasista, y su papel en la cohesión social.
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	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	También se debe considerar que en los años cincuenta y a inicios de los sesenta, con el boom demográfico de la postguerra, los jóvenes se consolidan como un nuevo sector del mercado y surgen productos para ellos: la música y toda la industria que genera, los ídolos juveniles, la televisión.
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	1999
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	... Se trata de determinar las formas en que los jóvenes participan o se desajustan del orden social.
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	Cultura, Medios y Sociedad
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	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	... En este sentido aparece la noción de "moratoria social" como una primera forma de definir a la juventud.
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	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	... La moratoria social propone una imagen de los jóvenes como despreocupados de obligaciones, libres y sin exigencias, excepto de las que supone el "periodo de gracia" en que se encuentran.
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	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	Así, mas que plantear una nueva "naturalización" de la juventud, como si esta existiera por si misma, lo que proponemos es considerar las condiciones que llevan a la conformación de la juventud como una "posición vital" que no se adquiere por el solo hecho de tener determinada edad o de pasar por ciertos cambios físicos, si no por una construcción cultural y un proceso de subjetivización y afirmación de otredades.
	278
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	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
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	La noción de juventud remite también a una "moratoria vital": plus, promesa, esperanza, opciones, posibilidades, energía, materialidad que distingue el ser joven del no joven, incluso con independencia del sector social al que pertenezca.
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	Ces / U. N.
	1999
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	Preguntarse que son los jóvenes supone a su vez la inquietud acerca de que son los "adultos" y como se construyen unos en relación con los otros, relación que puede ser de complementariedad, de oposición, de diferencia, de independencia.
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	1999
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	... Pues se puede ser juvenil sin ser joven, lo cual quiere decir que se comparten las imágenes y simbologías asociadas con ello.
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	Pérez Tornero (1997) plantea que la cultura de masas ha creado una cierta "Juvenilización de la cultura" en la medida en que se ha apropiado y explotado valores específicos de los grupos de jóvenes; entre lo juvenil y la industria cultural se establece una estrecha relación que, por un lado, amplia el terreno de lo considerado como joven y, por otro, genera imágenes y formas de ser juvenil con las cuales se identifican los mismos jóvenes y a las que aspiran los no jóvenes.
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	... La imagen del joven, se convierte en una clave importante para la expresión y la consolidación de la sociedad de consumo.
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	Estos nuevos jóvenes, si bien no estaban directamente ligados a la producción en la medida en que se mantenían como estudiantes, van a permitir el desarrollo de industrias diversas dedicadas al ocio y al uso del tiempo libre.
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	Es común encontrar una asociación entre adolescencia y juventud, aunque se tienda a asumir a la primera mas como parte de la segunda; de cierto modo, juventud tendería a ser una noción mas amplia e integraría otros aspectos más allá de los cambios físicos y psíquicos que se consideran propios del momento etario.
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	Es necesario señalar que es poco lo que se ha hecho sobre la juventud desde una perspectiva de historia cultural.
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	... El hecho de que la pertenencia a un rango de edad o a un momento vital son condiciones que requieren un abordaje diferente de otras que puedan ser mas permanentes a lo largo de la vida del sujeto... No se podría hablar de una historia de la juventud, sino de varias historias de la juventudes.
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	1999
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	... Si bien podríamos decir que siempre ha habido jóvenes, ello no implica que dichos sujetos tuvieran conciencia de una particularidad en función de la edad.. Y no podemos considerar que los "jóvenes" siempre se han considerado como tales.
	284
	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
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	Algo así sucede con las nociones de adolescencia y juventud en las que la condición de edad y los cambios fisiológicos se toman como condición "evidente" de una situación de tránsito que define una "era", una época especial que marca una posición diferenciada en la sociedad para quienes por ella pasan; esta consideración los hace sujetos - objeto de prácticas, instituciones, normas, concepciones y toda una variedad de modos de comprensión que los ubican en el lugar considerado correspondiente a ello.
	284
	La investigación sobre jóvenes
	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
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	Mientras la antropología surge para ver a las poblaciones "primitivas" colonizadas o colonizables, la sociología se encarga de estudiar a los "desviados" sociales, las poblaciones marginales urbanas o los migrantes de procesos industriales, y la psicología trata de determinar los comportamientos "normales" y adecuados para un contexto social del momento.
	285
	La investigación sobre jóvenes
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	1999
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	las nociones de adolescencia y juventud quedan asociadas desde inicios del siglo XX con una serie de temas considerados comunes y generalizados para ellos: jóvenes vistos como seres en crecimiento y tránsito desde un esquema lineal y progresivo, cuyo fin último es cierto tipo de adulto; sujetos del ineludible efecto alterador de los cambios biológicos y hormonales que son considerados causa principal de todo el proceso que viven.
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	1999
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	La adolescencia y la juventud quedan convertidas en asunto de control
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	1999
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	Al ser definido por la ausencia, el joven queda sin estatus, sin voz propia, y es allí donde el discurso científico viene a ocupar un lugar...
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	1999
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	las características asignadas y/o asociadas con el ser juvenil son resultado de un proceso histórico y cultural, y que no existe una "naturaleza" juvenil o adolescente independiente de los contextos vividos
	288
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	Cultura, Medios y Sociedad
	Ces / U. N.
	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	en el contexto de las ciencias sociales las nociones de juventud y adolescencia nacen en un marco de la psicología del desarrollo
	289
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	Ces / U. N.
	1999
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	...en las perspectivas psicoanalíticas, para las cuales resulta válida la equivalencia entre joven y sujeto en tránsito, necesitado de control y conducción.
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	1999
	Martín Barbero, Jesus Martín

	en la adolescencia irrumpe la sexualidad genital, se desplaza la inclinación afectiva hacia una persona del otro sexo, se establecen las dinámicas del deseo, la intimidad y la búsqueda de seguridad.
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	1999
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	el estudio antropológico de la juventud surge a finales de los años veinte en dos escenarios: el debate de naturaleza - cultura en la comprensión de las sociedades primitivas y los problemas que venían apareciendo en las sociedades urbanas.
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	( Boas, Mead, Benedict, Malinowski )- ... Algunos de ellos mostraron que las características consideradas como universales por Hall y Freud no eran ciertas y que más bien lo que existía era una variedad de pautas culturales y rituales que, si bien marcaban momentos en la vida de los sujetos, no estaban necesariamente no estaban necesariamente supeditadas a los aspectos biológicos; de igual modo señalaron que la supuesta rebeldía del adolescente era una característica de ciertas sociedades...
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	( las teorías de Parson )- ... Señalaban la aparición de grupos de edad como formadores de una cultura consumidora nueva, hedonista e interclasista y su papel en la cohesión social.
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	... La constante es cierta mirada pesimista sobre los jóvenes...
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	Surge entonces el estudio de las subculturas y contraculturas, de las formas de rebeldía y oposición al sistema, que intenta separarse de las miradas hechas desde lo criminalístico y lo funcionalista y se acerca más a lo simbólico y cultural.
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	( R. Hoggart, R. Williams, E. P. Thompson y S. Hall )- ... Se interesan por comprender las maneras como los sujetos reaccionan ante las formas de dominación, junto con los efectos que ello genera en la creación cultural.
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	... La perspectiva de estudio generada desde los "cultural studies"  se diferencia de otras en la medida en que centra su análisis en los jóvenes como sujetos portadores y productores  de cultura y no en una mirada externa que los ve disfuncionales y anómicos.
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	... El recurso de la etnografía, la entrevista a profundidad, la observación participante, el reconocimiento del lenguaje y la textualidad de los jóvenes se  convierten en la vía para acceder a la particularidad cultural juvenil, a diferencia de test psicológicos o los estudios criminalísticos usados en otros trabajos.
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	La relación entre juventud / cultura se resuelve hacia el lado de las contraculturas juveniles.
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	( Pérez Islas, 1998. Dice otro enfoque hacia el joven / cultura que esta en el Rock )- ... Y de las industrias culturales vistas como el centro de las culturas juveniles contemporáneas; cabe señalar que el Rock y la cultura que gira en torno a él son algunos de los referentes fundamentales en la expresión y comprensión de las culturas juveniles contemporáneas.
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	... Juventud y consumo se hacen términos bastante relacionados y la cuestión de clase deja de ser factor determinante en el análisis, en la medida en que la economía vuelve los símbolos de la contradicción y la contestación, y se generan expresiones culturales transclasistas; con ello además, las ofertas de identidad se diversifican.
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	Los estudios sobre jóvenes venían haciéndose sobre poblaciones muy concretas, y desde ellas se generalizaba al resto de la población...
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	...( Con el sicariato y la violencia )-... Un nuevo sector social irrumpe en el escenario nacional ( Colombia ), los jóvenes de los estratos populares.
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	... Sigue habiendo una mirada al joven como "peligroso".
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	... Algunos de esos mismos jóvenes llegan a comprender tanto esa lógica de la violencia que hacen de ella su forma de vida y usan la imagen que se les asigna para legitimarse...
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	Lo interesante es que grán parte de lo que se quiere prevenir en el joven proviene del mundo adulto: alcohol, drogas, sexo comercial, armas, muerte, violencia.
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	( los programas políticos no legislan como se debe a los jóvenes, los consideran para "controlarlos" o "distraerlos" )-...
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	En otros estudios recientes la pregunta por la cultura se ha resuelto hacia el lado de la formación de identidades a través del consumo de algunos objetos culturales como el rock... o el rap
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	Nos vamos alejando de la época en que las identidades de definían por esencias históricas: ahora se configuran mas bien en el consumo, dependen de lo que uno posee o es capaz de llegar a apropiarse.
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	Ahora lo que se produce en todo el mundo está aquí y es difícil saber que es propio. La internacionalización fue una apertura de las fronteras geográficas de cada sociedad para incorporar bienes materiales y simbólicos de los demás.
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	1991
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	se suele imginar al consumo como lugar de lo suntuario y superfluo, donde los impulsos primarios de los sujetos podrían ordenarse con estudiosde mercado y tácticas publicitarias.
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	cuando seleccionamos los bienes y nos apropiamos de ellos, definimos lo que consideramos públicamente vaioso
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	Grijalbo
	1991
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	demasiado amenudo los problemas del consumo y el mercado se plantean sólo como asuntos de eficacia comercial, y la globalización como la manera de llegar rápido a más ventas
	19
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	Grijalbo
	1991
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	Una zona propicia para comprobar que el sentido común no coincide con em "buen sentido" es el consumo.
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	Consumidores y ciudadanos.
	Grijalbo
	1991
	Néstor García Canclini

	No existe una teoria sociocultural del consumo.
	42
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	Consumidores y ciudadanos.
	Grijalbo
	1991
	Néstor García Canclini

	el consumo es el conjunto de procesos socioculturales en que se realizan la apropiación y los usos de productos.
	42
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	1991
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	en el consumo se manifiesta también una racionalidad sociopolítica interactiva.
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	en el consumo se construye parte de la racionalidad integrativa y comunicativa de una sociedad.
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	Hay que averiguar, entonces, como se reestructuran las sociedades y las alianzas cuando la comunidad se debilita.
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	el consumo de mostrará como un lugar de valor cognitivo, útil para pensar y actuar significativa, renovadoramente, en la vida social.
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	Mientras el sociólogo habla de la ciudad, el antropólogo deja hablar a la ciudad.
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	Los problemas actuales de una antropología urbana no consisten sólo en entender cómo concilia la gente la velocidad de la urbe globalizada con el ritmo lento del territorio propio.
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	Las bandas compensan la atomización y la disgregación de las grandes urbes  ofreciendo pertenencia a grupos; ante la pérdida de expectativas escolares y estrechez del mercado de trabajo, brindan a decenas de miles de jóvenes otras formas de socialización y de acceso a  los bienes de consumo.
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	1991
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	Las ciencias sociales y las humanidades conciben las identidades como históricamente constituidas, imaginadas y reinventadas, en procesos constantes de hibriación y transnacionalización, que disminuyen sus antiguos arraigos territoriales.
	92
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	Grijalbo
	1991
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	Descubrir y narrar esta megaciudad poligfónica, demaciado elocuente, nos enfrenta con una anciedad mayor que la de Wenders: ya no se trata de encontrar en el mapa un camino que supere esta sensación de que podríamos alcanzar miles de lugares sin llegar a ninguna parte. Lo que nos turba es que se estan desvaneciendo los mapas que ordenaban los espacios y daban un sentido global a los comportamientos, a las travesias.
	100
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	Hoy la identidad, aún en amplios  sectores populares, es políglota, multiétnica, migrante, hecha con elementos cruzados de varias culturas.
	109
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	( Nestor garcía canclini )... Eel estudio del consumo como parte del ciclo de producción de los bienes.
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	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
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	el estudio del consumo cultural requiere escapar de la confrontación cualitativo - cuantitativo, dando espacio a ambos tipos de análisis y promoviendo en lo posible aquellas investigaciones que buscan su complementación.
	27
	Introduccón
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	El consumo no es únicamente reproducción de fuerzas sino lugar de producción de sentido, de lucha que no se agota en la posesión, ya que es el udo el que da forma social a los productos al inscribir en ellos demandas y dispositivos de acción que movilizan las diferentes competencias culturales.
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	Aproximaciones teorico - metodológicas.
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	Se trata del análisis de esa otra cara de la cotidianidadque es la creatividad dispersa, oculta, de la productivvidad insertaen el consumo, la de esos "modos de hacer" que, recios a dejarse medir en términos estadístcos, remiten a la cultura popular en cuanto resto hecho de saberes inservibles a la colonización tecnológica y al estilo
	12
	Aproximaciones teorico - metodológicas.
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	Las causas sociales y culturaes que originan las regularidades de conducta y contacto con los medios -como el reduccionismo economicista ( ahora a la derecha ) que identifica consumo con livertad de opsión. Desde esta perspectiva investigar el consumo cultural significa implica rescatar la creatividad de los sujetos, la complejidad de la vida cotidiana, el carácter interactvo y lúdico de la relación de los usuarios con los medios.
	22
	Aproximaciones teorico - metodológicas.
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	El rock no es sólo música sino ingrediente clave de una cultura que se expresa en nuevos derechos y nuevas socialidades.
	25
	Aproximaciones teorico - metodológicas.
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	Si se trata de la alta cultura, las concepsiones idealistas y aristocráticas juzgan que la multiplicación masiva de los consumidores distorciona el valor de las experiencias artísticas.
	28
	Aproximaciones teorico - metodológicas.
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	El problema principal con que nos confonta ma masificación de los consumos no es el de la homogenización, sino el de las interacciónes entre grupos sociales distantes en medio de una trama comunicacional muy segmentada.(García Canclini)
	30
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	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	Las personas van ubicándose en ciertos gustos musicales y en modos divergentes de elaboración sensible según las brechas generacionales, las distancias económicas y educativas. (García Canclini)
	30
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	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	Podemos definir inicialmente el consumo como el conjunto de procesos socioculturales en que se realizan la apropiación y los usos de los productos. (García Canclini)
	34
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	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	Modelos de consumo según Nestor García Canclini. Modelo 1: El consumo es el lugar de reproducción de la fuerza de trabajo y de expanción del capital... En esta perspectiva no es la demanda la que sucita la oferta, no son las necesidades individuales y colectivas las que determinan la producción de bienes y su distribucción... ( esto explica por que algunos arículos suntuarios se convierten de primera nacesidad)
	34
	Aproximaciones teorico - metodológicas.
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	Modelos de consumo según Nestor García Canclini. Modelo 2: El consumo es el lugar donde las clases y grupos compiten por la apropiación del producto social... El consumo es el lugar en donde los conflictos entre clases, originados por la desigual participación en la estructura productiva, se continua a propósito de la distribución y apropiación de los bienes.
	36
	Aproximaciones teorico - metodológicas.
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	Modelos de consumo según Nestor García Canclini. Modelo 3: El consumo como lugar de diferenciación social y distinción simbólica entre los grupos... El consumo es el área fundamental para construir y comunicar las diferencias sociales.
	36
	Aproximaciones teorico - metodológicas.
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	Modelos de consumo según Nestor García Canclini. Modelo 4: el consumo como sistema de integración y comunicación... Consumir es también, por tanto, inercambiar significados.
	37
	Aproximaciones teorico - metodológicas.
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	Modelos de consumo según Nestor García Canclini. Modelo 5: El consumo como escenario de objetivación de los deseos.
	39
	Aproximaciones teorico - metodológicas.
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	Modelos de consumo según Nestor García Canclini. Modelo 6: El consumo como proceso ritual.
	49
	Aproximaciones teorico - metodológicas.
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	Por tanto, es posible definir la particularidad del consumo cultural como el conjunto de procesos de apropiación y usos de productos en los que el valor simbólico prevalece sobre los valores de uso y de cambio, o donde al menos estos últimos se configuran subordinados a la dimención simbólica.
	42
	Aproximaciones teorico - metodológicas.
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	No es extraño que en los gustos de consumidores de todas las clases convivan bienes de diferentes tiempos y grupos. En una colección doméstica de discos y casetes solemos encontrar la salsa junto al rock, la música ranchera mezclada con Beethoven y el jazz.
	44
	Aproximaciones teórico - metodológicas.
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	El estudio del  consumo cultural aparece, así, como lugar estratégico para pensar el tipo de sociedad que deseamos, el lugar que tocará a cada sector, el papel del poder público como garante de que el interés público no sea desperdiciado....
	49
	Aproximaciones teórico - metodológicas.
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	la juventud, en cuanto categoría sociológica no ha existido siempre ni en todas las sociedades. Nace en el periodo industrial de la modernidad como campo indeterminado entre lo adulto y lo infantil.
	7
	Introducción
	Medellín en vivo. La historia del rock
	La corporación región y otros...
	1997
	Omar Urán

	La música, bien sea entendida como estética, arte o cultura, tiene la capacidad de ser el lenguaje que rompe con las barreras de tiempo con las barreras de tiempo y el espacio, razas y naciones.
	7
	Introducción
	Medellín en vivo. La historia del rock
	La corporación región y otros...
	1997
	Omar Urán

	La ciudad, como nicho de vida, fuente de creación, naturaleza humanizada, artificial, expresión concreta de la civilización.... Significa lugar de producción e intercambio cultural, espacio de la prisa, el anonimato y la multitud.
	7
	Introducción
	Medellín en vivo. La historia del rock
	La corporación región y otros...
	1997
	Omar Urán

	... El rock en tanto:... Fusión de cultura y tradiciones subalternas ocurridas al margen de las estructuras simbólicas y culturales dominantes en el periodo industrial de la modernidad, auge y agotamiento del espíritu burgués.
	8
	Introducción
	Medellín en vivo. La historia del rock
	La corporación región y otros...
	1997
	Omar Urán

	(el rock)... Contemporánea manifestación de la música popular, asimilada y ejecutada por un público no selecto ni restrictivo que responde a las variaciones sociales y materiales de su entorno.
	8
	Introducción
	Medellín en vivo. La historia del rock
	La corporación región y otros...
	1997
	Omar Urán

	Elementos que conjuga el rock:... Una coreografía... Una moda... Diferentes lugares... Una iconografía...y unos niveles de reciprocidad entre el artista y el público...
	8
	Introducción
	Medellín en vivo. La historia del rock
	La corporación región y otros...
	1997
	Omar Urán

	... El rock no podemos asumir solamente como manifestación de la juventud, si no también como industria cultural y del entretenimiento, la cual no se rige por parámetros estéticos sino de rentabilidad económica.
	9
	Introducción
	Medellín en vivo. La historia del rock
	La corporación región y otros...
	1997
	Omar Urán

	La música... Tiene la capacidad de moldear al individuo, de aglutinar colectividades y de conformar culturas: re-crea formas de ser en el mundo, las cuales se expresan dentro de un conjunto estético y simbólico mas amplio.
	9
	Introducción
	Medellín en vivo. La historia del rock
	La corporación región y otros...
	1997
	Omar Urán

	en medio de la crisis social, la música tiene que dar a los jóvenes la voz que la sociedad les quita, y por lo tanto debe haber un mensaje en las canciones y debe posibilitar que se entienda
	20
	Introducción
	Medellín en vivo. La historia del rock
	La corporación región y otros...
	1997
	Omar Urán

	Los parches son los nidos donde se van a consolidar los gustos y las actitudes ante la vida, donde se fortalecen hasta grados dogmáticos las convicciones, se posibilitan los lazos solidarios entre jóvenes y se crean las condiciones para la formación de una nueva generación de muchachos que quieren ser protagonistas y empiezan a formar sus propias bandas musicales.
	20
	Introducción
	Medellín en vivo. La historia del rock
	La corporación región y otros...
	1997
	Omar Urán

	la palabra rock, en oposición a pop, acarrea llamados a la sinceridad, la autenticidad, el arte, y las preocupaciones no comerciales.. (cita del texto)
	25
	Introducción
	Medellín en vivo. La historia del rock
	La corporación región y otros...
	1997
	Omar Urán

	El rock en Medellín ha tenido dos etapas:... Una en la que la influencia cultural circuló prioritariamente de fuera hacia adentro y de arriba abajo... La segunda etapa, en la que la influencia cultural externa encuentra unas condiciones socioculturales adecuadas para crecer con vida propia...
	26
	Introducción
	Medellín en vivo. La historia del rock
	La corporación región y otros...
	1997
	Omar Urán

	Ninguna corriente artística proviene del azar o por mero capricho de la moda, ya que hasta en las iniciales manifestaciones musicales de la "música disco" no se descarta una necesidad de los jóvenes por romper con la lógica productiva a través del baile. Los géneros musicales se inscriben siempre en una tradición, en un contexto social, en el cual confluyen otras vertientes, se anexan a un medio sociocultural que favorece o impide su evolución.
	12
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	en la actualidad el rock es una música que esta presente en cualquier rincón del planeta, incluso más que la misma democracia.
	14
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	... Desde sus inicios el rock ha sido en realidad uno de los grandes medios de globalización...
	14
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	el rock ha dejado de ser una música específica, una particular técnica, es ante todo una expresión estética que reúne a muchas otras formas de sonido.
	15
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	la música rock ha sido a lo largo de las últimas cuatro décadas uno de los grandes configuradores de imaginarios.
	19
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	La novedad del Rap estuvo en hacer el canto la parte destacada del discurso musical, fue la forma para signar la diferencia comunitaria, religiosa, social o racial.
	21
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	Del Punk o del garaje de los sesenta, los raperos retomarán la idea de la manufactura musical casera.
	21
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	una de las riquezas del Rap... Es que una "agrupación" puede tener un rostro cambiante, móvil y en ella coexisten un abanico de personas con distintos papeles (bailarines, grafiteros, encargados de slampers, discjokeys, efectos, recitadores e incluso escenógrafos)
	21
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	El Rap provino del colegio de la improvisación, su éxito en gran medida se debe a que rompió con las  reglas decimnómicas de la creación sonora que el rock había cultivado durante mucho tiempo.
	23
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	... El grupo de rock se toma en el pretexto, en una vía para la identificación grupal o de exhibición de uno mismo reducido a lo corporal: cuando las músicas dejan de tener ese carácter diferenciador de lo grupal, se va al encuentro de otras bandas que permitan la distinción e identificación asociativa.
	24
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	Como la vieja y cercana guardia del rock, sólo sobresalía un metro musical (elemento compositivo) superconosido, un esquema basado en cuatro o cinco acordes que melódicamente no revolucionaban el contexto sonoro, eran en parte de lo visto  hasta el cansancio en el rock.
	25
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	Pearl Jam, Red Hot chili peppers, Saundgarden, nine inch nails, Smashing Pumkins... Todas ellas conformarían lo que la prensa calificó como el sonido grunge, que no solo describía la música de estos grupos, si no también una forma de vestir y hasta de pensar de muchos jóvenes.
	26
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	En Kurt Cobian, peso completo en ingesta de drogas, se reflejaba la situación de asfixia, de depresión e impotencia que esta generación vivía por las condiciones de su entorno
	26
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	El Grunge se distancia de todo lo relacionado con la idea de que los jóvenes son el futuro de las sociedades, una música en contra de la industria y la idea de felicidad que supuestamente prodiga la industrialización.
	27
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	El Grunge surgió siendo fiel a una de las escénicas del rock, qué depositario de actitudes, de dinámicas de comportamiento, fue un actor que nucleó e integró a quienes tenían una similar mirada sobre el devenir.
	27
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	El grunge más que una crítica al sistema, era una música para dar a conocer un estado de ánimo, para narrar la  impotencia que desde el terreno musical no se podían lograr grandes cambios sociales.
	21
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	Los sintetizadores y el slamper son evidencia de que los gustos y la creación musical están en relación con los instrumentos y tecnologías del momento.
	28
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	A finales de los años cincuenta, cuando el rock está en su primer momento de expansión, se vive ya una confrontación de pareceres sobre los contenidos musicales. De hecho existían los que por su edad o por vocación conservadora lo aborrecían, lo despreciaban... Mientras que en los jóvenes se destacaba un sector que lo encontraba excitante, liberador y además un buen elemento diferenciador. Hoy se repite la historia -que también se presento en los años setenta con los punk, el rap en los ochenta y el grunge en la primera mitad de los noventa-.
	28
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	el tecno tiene a su vez dos grandes ramas el hardcore ( ritmos intensos y agresivos acompañados por un sonido bastante metalizado, su música es una avalancha de texturas sin compasión ) y el trance o el ambient ( sonidos más atonales y por ende su interés es en romper con la idea de ritmo y melodía, aunque algunas agrupaciones tienden al minimalismo tonal ).
	31
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	Hoy ya no son las poses en el escenario lo que defina lo auténtico, si no la posibilidad que tengan los creadores de construir libremente sus grabaciones, su capacidad para generar identificación y el mismo reconocimiento que el público  es otorgue.
	34
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	lo que denotan las músicas tecno y House, es que la juventud es el sujeto que se asocia al rock, ella es la que determina los sonidos que los representan generacionalmente.
	34
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	El rock se ha vuelto el eterno retorno de los sonidos
	35
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	... La imaginación y la autenticidad que ha sido una de las fuentes básicas que han alimentado al rock, una imaginación y una autenticidad que siempre ha cambiado de la mano de los clanes de fans, de las situaciones culturales y técnicas y, de la forma en que las agrupaciones organizan y dan a conocer su disertación musical. Las músicas del rock nos han demostrado que la razón no es lo que construye lo político, si no las creaciones de la imaginación.
	38
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	el rock ha sido un gestor de colectividad, una de las formas más eficaces de este siglo XX en que el sector juvenil se ha globalizado y ha penetrado a todos los ámbitos de la vida diaria.
	38
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	Ha sido un producto humano que ha dado un paso a un modelo cultural caracterizado por la energía para generar de una manera especial, tendencias gregarias y asociativas; la fuente mas importante en que los jóvenes de distintas partes del mundo se han sentido miembros del planeta.
	39
	El rock como imaginación
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Artículo de Antulio Sánchez.

	"La música e muchos sentidos es la actividad central de la joven cultura urbana..." (Cita de White, Daid)
	41
	una mirada a las identidades juveniles desde rock
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Adrian Garay

	Si la música es una práctica importante dentro de la cultura juvenil urbana de nuestra época, y el rock ha ocupado un lugar importante en la conformación de identidades juveniles, me ha resultado pertinente su abordaje analítico.
	41
	una mirada a las identidades juveniles desde rock
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Adrian Garay

	"En general se ha tendido a menospreciar la diversidad de identidades juveniles presentes en México: el estudio de lo MARGINAL se ha impuesto sobre el estudio de lo NORMAL: (...) lo subalterno sobre lo hegemónico (los estudios sobre chavos banda, pero no conozco uno sobre los chavos fresa". ( cita de Fexia, Carles)
	42
	una mirada a las identidades juveniles desde rock
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Adrian Garay

	el rock... "es una de las pocas expresiones musicales en el mundo que no esta ligada estrechamente a un territorio, localidad o país". (cita de Gray, Adrian)
	42
	una mirada a las identidades juveniles desde rock
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Adrian Garay

	La identidad social se construye en la interrelación cotidiana con los sujetos que participan de características comunes.
	44
	una mirada a las identidades juveniles desde rock
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Adrian Garay

	La construcción de una identidad requiere de una alteridad, un nosotros frente a los otros. Por ello, el proceso de construcción de identidades tiene una importancia vital como espacio de lucha simbólica.
	44
	una mirada a las identidades juveniles desde rock
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Adrian Garay

	La creación de la música de jóvenes y para jóvenes, misma que rápidamente fue acompañada por una manera de usar el cuerpo, la ropa, de apropiarse de os espacios urbanos en suma, una forma de vida distinta al adulto típico de aquellos años, se pudo extender y consolidar no solo por el papel que jugaron, a su manera, las industrias culturales, mismas que encontraron un mercado formidable para el consumo de sus productos, si no por la repuesta de los jóvenes de muchas otras latitudes distintas a los Estados Unidos.
	45
	una mirada a las identidades juveniles desde rock
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Adrian Garay

	El carácter transnacional del rock ha sido posible también, gracias al papel de los medios de comunicación que inauguraron una nueva relación de espacio y tiempo...
	45
	una mirada a las identidades juveniles desde rock
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Adrian Garay

	El rock es un fenómeno cultural intercalsista, porque produce un lenguaje y una identidad simbólica común para los jóvenes, porque invita casi invariablemente al en cuanto y explosión de la sexualidad, porque representa un desafío constante a los códigos morales dominantes.
	47
	una mirada a las identidades juveniles desde rock
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Adrian Garay

	los grupos de jóvenes rockeros han ido delimitando sus propios mapas de la ciudad, elaborados con base en los lugares de ocio publicos que se hacen privados.
	49
	una mirada a las identidades juveniles desde rock
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Adrian Garay

	"no hay nada mejor que los gustos musicales para afirmar su clase, ni nada por lo cual uno sea tan infaliblemente clasificado". (cita de Bourdieu, Pierre)
	49
	una mirada a las identidades juveniles desde rock
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Adrian Garay

	Una de las condiciones para que el rock forme parte de las culturas juveniles, es que se convierta en una mercancía consumible por miles o millones de jóvenes en el mundo.
	50
	una mirada a las identidades juveniles desde rock
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Adrian Garay

	Para ampliar su mercado, la industria del rock fundó en 1981 la Warner Amex Satellite Entreteniment Company Launched Music Television (MTV)
	51
	una mirada a las identidades juveniles desde rock
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Adrian Garay

	Los Videoclips han venido a revolucionar los trabajos de los grupos de rock y las compañías disqueras, ya que no solamente tienen que mostrar una propuesta musical, sino también, es preciso que desarrollen una propuesta visual y narrativa a través de un formato distinto.
	51
	una mirada a las identidades juveniles desde rock
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Adrian Garay

	La cambiante realidad social nos ha enseñado que también los jóvenes clasemediaros y burgueses construyen sus propias redes de sociabilidad y que la juventud ya no se aferra un solo estilo musical.
	52
	una mirada a las identidades juveniles desde rock
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Adrian Garay

	A diferencia de hace veinte años, donde los jóvenes se asociaban, entre otras cosas, a partir de sus gustos musicales o eras rocanrolero o eras salsero o eras folclorísta, hoy en día es común observar la hibridación de los bienes culturales, tanto en su producción como en su apropiación y consumo.
	52
	una mirada a las identidades juveniles desde rock
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Adrian Garay

	la realidad social que rodea al rock como expresión cultural, ha sobrepasado las particularidades de lo musical para proyectarse hacia un movimiento de expresividad y actitud ante la vida.
	57
	Dios bendiga a la banda y al rocanrol
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Rogelio Marcial

	hoy en días es difícil identificar plenamente las corrientes, movimientos, géneros y grupos musicales que se mueven en su interior, cuando solo se menciona la palabra rock. Un extenso abanico de propuestas y manifestaciones se encuentran en este movimiento sociocultural: las raíces y los orígenes de una búsqueda por la expresividad individual y grupal.
	57
	Dios bendiga a la banda y al rocanrol
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Rogelio Marcial

	Se calcula que cerca de un 80% de la música disponible a nivel comercial representa alguna de las ramas de la música de rock, considerando a este genero en su sentido más amplio
	57
	Dios bendiga a la banda y al rocanrol
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Rogelio Marcial

	... Un total de alrededor de diez mil "sencillos" y ocho mil LP´s son producidos anualmente dentro de este género (si se calcula en promedio 10 canciones por LP, estamos hablando de 100 mil canciones cada año).
	58
	Dios bendiga a la banda y al rocanrol
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Rogelio Marcial

	¿ Como vive el rock un SKINHEAD alemán, un PUNK inglés, un GANGUERO norteamericano, un DOZEN holandés, un POTOTERO argentino o un CHAVO-BANDA mexicano ?. Ello tendrá que ver con el contexto social en que se desenvuelve.
	60
	Dios bendiga a la banda y al rocanrol
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Rogelio Marcial

	La música rock como emblema cultural; la cuestión de las drogas y la delincuencia; la represión policiaca.
	61
	Dios bendiga a la banda y al rocanrol
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Rogelio Marcial

	La amistad y la solidaridad son aspectos importantes entre LA BANDA. Contar con un amigo cuando hay problemas, es una necesidad de todo ser humano. Por ello, alguien que te escuche tus mentiras, te hable sobre sexo o le puedas platicar de las broncas en casa, resulta una medicina cuando no parece existir ninguna salida.
	62
	Dios bendiga a la banda y al rocanrol
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Rogelio Marcial

	El desenvolvimiento del fenómeno de los grupos juveniles de esquina en nuestro país, siempre ha estado estrechamente ligado a cuestiones de territorialidad.
	64
	Dios bendiga a la banda y al rocanrol
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Rogelio Marcial

	La música rock se ha convertido en un emblema cultural para miles de jóvenes en nuestro país. Por ello, el rock también canta al rock...
	65
	Dios bendiga a la banda y al rocanrol
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Rogelio Marcial

	(las drogas)... El rock las ha visto en sus canciones como una dimensión "lúdica - transgresora" que puede resultar como un "toque mágico".
	66
	Dios bendiga a la banda y al rocanrol
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Rogelio Marcial

	Los jóvenes tienen necesidades propias como jóvenes, y si la sociedad no ofrece satisfactores a esas necesidades, ellos las buscan a su manera, a pesar de que ello implique encontrarlas o perderse en la búsqueda.
	69
	Dios bendiga a la banda y al rocanrol
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Rogelio Marcial

	En esta búsqueda, en estos tortuosos brincos de ensayo - error, los jóvenes encuentran en el grupo de amigos, en la música, en la vestimenta, en el baile, en el cabello largo o rapado, el alcohol y otras substancias, en la barda decorada, en la transgresión o en la sumisión, explicaciones cercanas o lejanas a la realidad de la problemática que les aqueja.
	69
	Dios bendiga a la banda y al rocanrol
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Rogelio Marcial

	el rock ha musicalizado y dado sentido a situaciones extremas, le ha dado la vuelta (no sin despreciarlas) a crisis, penurias, obligaciones y responsabilidades insoslayables para miembros de esta sociedad, que insisten en mantenerlos en sus márgenes, al ser incapaz de brindarles  oportunidades mas integrales de desarrollo individual, comunitario y social.
	71
	Dios bendiga a la banda y al rocanrol
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Rogelio Marcial

	El uso de la categoría "juventud" debe abarcar  múltiples diferencias sociales y culturales en el proceso de construcción de las características que definen a los jóvenes, las cuales están inmersas en una imagen social determinada y deacuerdo a los limites y posibilidades de sus prácticas sociales.
	72
	Nómadas del fin del mundo
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Cynthia Ramírez

	Principalmente el rock y en los últimos años la música electrónica, ambas formas culturales significativas, son una manera de orientar el  vivir social y conforman algunos de los procedimientos que hacen realidad un lugar mas deseable y viable para estar.
	73
	Nómadas del fin del mundo
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Cynthia Ramírez

	La presente es una cultura sin propuestas claras (la X), organización definida y, para muchos, sin conciencia social.
	74
	Nómadas del fin del mundo
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Cynthia Ramírez

	Es así que esta identidad de joven se va reconstruyendo en una sociedad que para ellos esta en ruinas y, de la  cual toman sus desperdicios y reinventan sus usos, y de esta reconstrucción, se desprenden todos los elementos en los que se distinguen rasgos de aquello que se describe como identidad.
	75
	Nómadas del fin del mundo
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Cynthia Ramírez

	Hablar de una identidad juvenil comprende diversas vertientes; para el caso de la marca identitaria entre el contingente juvenil y sus practicas culturales, relacionadas directamente con la música, esta se distingue y proyecta por medio de una imagen, en todo aquello que se propone indirecta y principalmente a través el vestido y la actitud.
	76
	Nómadas del fin del mundo
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Cynthia Ramírez

	El consumo, material y simbólico, es lo propio de estos espacios: consumir música, cerveza, discos, "ácidos", dulces, lo que sea.
	81
	Nómadas del fin del mundo
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Cynthia Ramírez

	Están en esta vertiente del consumo los discos, los videos, los tatuajes, las drogas, los fanzines, las perforaciones, la ropa, las agrupaciones musicales, la indumentaria... En fin, todos los despliegues físicos que integran materialmente su cultura y el momento histórico en el que se ecuentran.
	82
	Nómadas del fin del mundo
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Cynthia Ramírez

	... Es el uso de la galería portátil de sus inclinaciones, o la simple idea de experimentar sensaciones distintas, que tienden mas a la exploración material que a la sentimental, y que de alguna manera refleja esa sensación de insatisfacción y constante búsqueda de cosas nuevas, de experimentaciones con el cuerpo y la cabeza.
	83
	Nómadas del fin del mundo
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Cynthia Ramírez

	Salvo algunos casos, como la música de concierto, la de autores contemporáneos y algunos estilos de Jazz, la alternativa y de fusión que encuentran en sus seguidores entre audiencias reducidas; las otras formas de música convocan a públicos multitudinarios.
	84
	La música siempre mueve multitudes
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Jorge Pantoja

	Rodolfo Stavenhagen, establece una diferencia entre cultura popular y cultura de masas. A la primera la describe como los hechos y las manifestaciones que surgen de la vida cotidiana del pueblo, de la gente. En tanto que la cultura de masas la concibe como resultante de los gustos y preferencias la población, impuestos por los medios masivos de comunicación.
	85
	La música siempre mueve multitudes
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Jorge Pantoja

	¿los medios de comunicación dictan la oda?, ¿Nada tiene que ver la calidad de los discos y el carisma de los músicos?, ¿Que sucede con los artistas locales que logran ser profetas en su tierra?, ¿Cuáles son los mecanismos que utiliza la música ranchera o la salsa o la matanceras para popularisarse?, ¿Acaso con tres estaciones de FM y una de AM, el rock logra públicos masivos, o el fenómeno se debe a otras razones?.
	85
	La música siempre mueve multitudes
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Jorge Pantoja

	El cine era un vehículo privilegiado para la exportación de modas, bienes y símbolos culturales.
	102
	Subcultura juvenil y rock argentino
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Jorge Pantoja

	Este rock inicial representaba básicamente, un espacio de divertimento juvenil, que se expresa a través de un baile con movimientos corporales provocativos y osados para la época.
	103
	Subcultura juvenil y rock argentino
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Jorge Pantoja

	Simon Frith nos propone cinco modos de concebir al rock: 1) Como música Folck adolescente. 2) Como contracultura.3) Como forma artística. 4)  Como cultura de masas (frankfurt) y 5) como cultura de masas (brimingham)
	104
	Subcultura juvenil y rock argentino
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Jorge Pantoja

	... Y es el hecho que la juventud no se ve representada en algunos tangos que se siguen tocando y que ya son viejos... Hay que hablarle en un idioma me hoy. (cita  de cuadernos de cultura)
	107
	Subcultura juvenil y rock argentino
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Jorge Pantoja

	Para los jóvenes la música no se confunde con la versión restringida de ella en una de las artes...
	108
	Subcultura juvenil y rock argentino
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Jorge Pantoja

	Asumimos que podemos saber de alguien a través de sus gustos... Los juicios culturales, en otras palabras, no son solo subjetivos, son autoreveladores...
	146
	El problema del valor en los estudios culturales
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Simon Frith

	Consumo musical... Consumo que no se confina a la discoteca o al club de baile...
	149
	El problema del valor en los estudios culturales
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Simon Frith

	La Cultura como un objeto académico, en pocas palabras, es diferente la cultura como una actividad popular, es un proceso; y los términos de valor que informan lo moderno son, al parecer, irrelevantes al análisis de lo antiguo
	157
	El problema del valor en los estudios culturales
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Simon Frith

	Una consecuencia es lo que Joke Hermes llama "la falacia del sin sentido", la suposición académica de que los bienes de la cultura deben significar algo... La cultura popular, para poner este punto de otra manera, tiene mucho que hacer con la sociabilidad y, como los leemos.
	157
	El problema del valor en los estudios culturales
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Simon Frith

	El gusto por algo es casi lo mismo que su reconocimiento.
	158
	El problema del valor en los estudios culturales
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Simon Frith

	Si es a través del consumo que la cultura contemporánea vive, entonces es en el proceso de consumo donde el valor de la cultura contemporánea se debe localizar.
	159
	El problema del valor en los estudios culturales
	Joven-es
	Cuarta Epoca, año 2 # 6.
	1998
	Simon Frith

	... Los bienes y servicios son recursos con los que se construyen relaciones sociales y estilos de vida.
	125
	Horas hurtadas. Consumo cultural y entretenimiento
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	...las diferencias entre las experiencias femeninas y masculinas no son solo una cuestión de grado o intensidad.
	126
	Horas hurtadas. Consumo cultural y entretenimiento
	El consumo cultural en América latina
	Convenio Andrés Bello
	1999
	Guillermo Sunkel    ( coordinador )

	Para que existan gustos, es necesario que hallan bienes clasificados, de "buen" o de "mal" gusto, "distinguidos" o "vulgares"...
	181
	La metamorfosis de los gustos
	Sociología y cultura
	Grijalbo
	1999
	Pierre Bourdieu

	Los gustos, comprendidos como el conjunto de prácticas y propiedades de una persona o grupo, son producto de una confluencia (de una armonía preestablecida) entre ciertos bienes y un gusto...
	182
	La metamorfosis de los gustos
	Sociología y cultura
	Grijalbo
	1999
	Pierre Bourdieu

	Los gustos son producto de esta confluencia entre dos historias, una en estado objetivado y otra en estado incorporado, que quedan objetivadamente acordes.
	182
	La metamorfosis de los gustos
	Sociología y cultura
	Grijalbo
	1999
	Pierre Bourdieu

	¿Como elige la gente?. En función del gusto, es decir, de manera generalmente negativa (siempre se puede decir lo que uno no quiere, es decir, muchas veces los gustos de los demás); es un gusto que se constituye en la confrontación con gustos ya realizados, que se enseña lo que es a si mismo al reconocerse en objetos que son objetivados.
	186
	La metamorfosis de los gustos
	Sociología y cultura
	Grijalbo
	1999
	Pierre Bourdieu

	... La sensibilidad juvenil tiene que ser vista como el resultado de múltiples tendencias que interactuan en forma compleja, nada homogéneas ni coherentes entre si, que llevan a superar categorías supuestamente universales tales como jóvenes y juventud...
	6
	La intervención social en las subculturas juveniles...
	Revista Actualidad Educativa
	
	1998
	Germán Muñoz y Marta Marín

	El mundo de las "subculturas juveniles urbanas" es mas una atmósfera donde coexisten elementos de diversa naturaleza... Que un movimiento, sector, clase o periodo cronológico definidos.
	6
	La intervención social en las subculturas juveniles...
	Revista Actualidad Educativa
	
	1998
	Germán Muñoz y Marta Marín

	La característica mas evidente de esta "nueva generación" es su permanente mutación en función de la inestabilidad de las estructuras en las que se produce.
	6
	La intervención social en las subculturas juveniles...
	Revista Actualidad Educativa
	
	1998
	Germán Muñoz y Marta Marín

	El rock de Medellín, según versión recogida en la historia de Medellín (suramericana de seguros, 1996), solo merece un párrafo. Si dependiéramos del oído de la INTELLIGENTSIA criolla, nuestro placer, nuestra rebeldía y nuestro sonido cabrían en menos de veinte líneas.
	82
	Rock paisa: de los peluca a Radio Burdel
	Revista Universidad de Antioquia. #250, Oct-Dic,
	Patiño Millan. Carlos
	1998
	Patiño Millan. Carlos

	Tan singular mirada no oculta sino la actitud de quienes, aun próximos en edad y espíritu, se han pasado la vida repitiendo los mismos lugares comunes acerca de Medellín, de sus jóvenes y del rock; toda una suerte de mentiras, máscaras y mal entendidos que, a fuerza de leerlos, oírlos y verlos, hemos terminado por asumir que son ciertos.
	82
	Rock paisa: de los peluca a Radio Burdel
	Revista Universidad de Antioquia. #250, Oct-Dic,
	Patiño Millan. Carlos
	1998
	Patiño Millan. Carlos

	Si se tiene en cuenta que todo lo que huela a joven, lo que se expresa por fuera de los canales convencionales, lo que no pasa por la legitimación académica, lo que se escapa de las categorías impuestas de antemano por la tradición, es, por decirlo menos, sospechoso... Y para la norma PAISA, rockero es aquél que no trabaja, es decir, que no produce ni esta integrado al sistema de valores que han hecho grande a Antioquia.
	83
	Rock paisa: de los peluca a Radio Burdel
	Revista Universidad de Antioquia. #250, Oct-Dic,
	Patiño Millan. Carlos
	1998
	Patiño Millan. Carlos

	He aquí un río de imágenes inolvidables: canciones perdidas y voces roncas de tanto gritar; pintas y Ancones que se fueron con sus profetas lisérgicos que hoy son estafares de los políticos de siempre; hombres y mujeres que atascados en la imposibilidad de realizarse como seres humanos, prefirieron empuñar un par de baquetas antes que una 38...
	84
	Rock paisa: de los peluca a Radio Burdel
	Revista Universidad de Antioquia. #250, Oct-Dic,
	Patiño Millan. Carlos
	1998
	Patiño Millan. Carlos

	(al rock) lo consideraremos en su carácter de universal cultural-simbólico juvenil, cuyo consumo como mercancía provoca su socialización/circulación entre jóvenes: un disco, un caset, una rola, una tocada, un concierto, un grupo, un solista, una revista, un luck, un estilo, un lugar. En suma, una gran diversidad de objetos mediadores que fugen como vitales en la sociedad rockera al conformar identidades específicas.
	12
	El rock y las identidades juveniles
	Casa del tiempo. Vol. XIV, Época II, #63, Mayo
	Garay. Adrian de
	1997
	Garay. Adrian de

	Las colectividades juveniles que se aglutinan al rededor del gusto, disfrute y consumo de algún estilo musical rockero particular, intentan vivenciar y compartir una amplia gama de prácticas sociales frente a otras identidades sociales.
	12
	El rock y las identidades juveniles
	Casa del tiempo. Vol. XIV, Época II, #63, Mayo
	Garay. Adrian de
	1997
	Garay. Adrian de

	Lo mas importante de todas las significaciones es que orientan a los individuos en su vida cotidiana y les permiten mantener sus propios niveles de autoafirmación. De esta forma las culturas juveniles se objetivizan modelos de relaciones y de organización social en formas de estructuración del espacio y del tiempo.
	12
	El rock y las identidades juveniles
	Casa del tiempo. Vol. XIV, Época II, #63, Mayo
	Garay. Adrian de
	1997
	Garay. Adrian de

	La mayor parte de los estilos juveniles, particularmente aquellos que se generan en el interior de la cultura rockera, se expresan públicamente a través de espacios comunicativos, como los facsímiles, las pintas en las paredes de las calles, la radio, los periódicos, los grabados, etc.
	13
	El rock y las identidades juveniles
	Casa del tiempo. Vol. XIV, Época II, #63, Mayo
	Garay. Adrian de
	1997
	Garay. Adrian de

	El WALKMAN se ha convertido en la máxima expresión de la privatización publica de la escucha, que no esta sujeta a represiones ni a limitaciones espaciales.
	13
	El rock y las identidades juveniles
	Casa del tiempo. Vol. XIV, Época II, #63, Mayo
	Garay. Adrian de
	1997
	Garay. Adrian de

	la juventud convierte, a su modo, los espacios públicos en privado.
	13
	El rock y las identidades juveniles
	Casa del tiempo. Vol. XIV, Época II, #63, Mayo
	Garay. Adrian de
	1997
	Garay. Adrian de

	Los territorios son vividos como lugares de interacción social y su función es garantizar la continuidad y reproducción del mismo grupo. La territorialidad, real o simbólica, es el proceso a través del cual las limitaciones ambientales son usadas para significar fronteras de grupo
	14
	El rock y las identidades juveniles
	Casa del tiempo. Vol. XIV, Época II, #63, Mayo
	Garay. Adrian de
	1997
	Garay. Adrian de

	En esta época, las portadas eran para nosotros quizás lo que MTV o cualquier otra ración de Videoclips significa para los adolescentes actuales: una extensión - ampliación informativa - sensorial, un imaginario colectivo en el que abrevar, en el cual redefinirnos, lecciones de estilo y clase
	16
	El universo gráfico de MR Disco
	Casa del tiempo. Vol. XIV, Época II, #63, Mayo
	Toledo Ramírez. Francisco Gerardo
	1997
	Toledo Ramírez. Francisco Gerardo

	En 1981 inicia MTV la difusión en Estados Unidos de videos musicales en forma especializada bajo contrato por cable y en muy poco tiempo en forma mundial; su evolución es importantísima para definir una estética de las portadas de disco, la que perdura hasta la época actual,
	23
	El universo gráfico de MR Disco
	Casa del tiempo. Vol. XIV, Época II, #63, Mayo
	Toledo Ramírez. Francisco Gerardo
	1997
	Toledo Ramírez. Francisco Gerardo

	Cierta música popular que los  empujaría a desbordar las funciones utilitarias de esa música - aquéllas de entretener la vida personal en su interacción a algunos sistemas y procesos sociales y de procurar una banda sonora para la historia sentimental de sus relaciones interpersonales de mayor o menor intensidad - y los sensibilizaría, además, para advertir en ella una expresión puramente estética de la actividad humana
	26
	El rock después de los 40
	Casa del tiempo. Vol. XIV, Época II, #63, Mayo
	Prado. José Hernández
	1997
	Prado. José Hernández

	Seremos nosotros quieres arribemos y nos marchemos y será ella quien aguarde a las siguientes generaciones, como nos espero a nosotros y a otras más en el pasado. Esto no esta nada mal en opinión de quienes hemos hecho de la música una religión y, más que melómanos nos consideramos melomaniacos desde los 15 años de edad.
	27
	El rock después de los 40
	Casa del tiempo. Vol. XIV, Época II, #63, Mayo
	Prado. José Hernández
	1997
	Prado. José Hernández

	Disonante de la onda rockera en español, el punkero se negó a tocar música; prefirió tomar como pretexto la distorsión en la guitarra, el ritmo acelerado de la bataca o el desgarre de la voz para trazar el rito de SU MENOS MUSICA Y MAS RUIDO para vomitar sobre el pasteurizado rock en español: SUS LETRAS Y RITMOS YA NO SATISFACIAN NIUESTRA NECESIDAD DE PROTESTA.
	32
	Chimecore caótico
	Casa del tiempo. Vol. XIV, Época II, #63, Mayo
	Gaytan Santiago. Pablo
	1997
	Gaytan Santiago. Pablo
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� Dirigida por Walter Hill y protagonizada por Michael Paré, Diane Lane, Rick Moranis y Amy Madigan.


� Coro de la canción “Puto” de la agrupación Mexicana Molotov.





� Respuesta de Paula, una entrevistada asistente frecuente a “El Pub” y al pub “Montreaux” en Medellín a la pregunta “¿Para usted que significa ser joven?”.





� Nueva Enciclopedia Planeta. Volumen tercero, Editorial Planeta, Barcelona 1990. Pag: 1006.


� Pequeño Lorousse Ilustrado. Ediciones Lorousse. París. 1976, Pag: 606


� Diccionario de la Lengua Española usual. Editorial Planeta. Bogotá, 1982. Pag: 733


� He estudiado en dos ocasiones a la Unidad de Voluntarios de Antioquia, agrupación juvenil  sin ánimo de lucro, que apoyaba en el hospital San Vicente de Paúl.  Por roces con las enfermeras, ya no existe ese grupo, pero es una clara muestra que la juventud también se reúne en grupos para salvar vidas en contraposición a la imagen violenta que se tiene de este grupo social.


� Concepto que hace referencia a posiciones económicas según de producción (p. e. empleado o empleador) distinto al de estrato social, que alude a la diferenciación económica según niveles sociales de accesibilidad al consumo.


� Enunciado de un cartel promocional del evento “Expo Universidad 96” de la Universidad de Antioquia. 1996.


� La intervención social en las subculturas juveniles. Germán Muñoz y Marta Marín, Revista Actualidad Educativa. 1998


� Género musical similar al punk que se inicia en los años 90’s al tomar la crudeza del punk y mezclarlo con sonidos más elaborados. Un ejemplo de esto es la agrupación estadounidense, Nirvana, quien fue quien comercializó el ritmo. También es llamado "el movimiento de Seatle”, ya que desde allí se propago. Otros ejemplos de este tipo de música son Green Day, Nine inch nails, Bush y Smashings Pumkins.


� Traducción libre realizada por el autor del presente texto.


� Medellín Ciudad tricentenaria. Sociedad de Mejoras Publicas de Medellín.1975


� Un ejemplo de ello es que al programa del viernes 4 de mayo del 2001, una chica, fue a invitar al publico oyente a un evento canino y tenía una mano enyesada, así que los locutores lo tomaron en broma y se burlaban de ella diciendo que le había ocurrido esto mientras le hacia un “tacto” a un gran danés cuando él se movió. 


Otro ejemplo es la forma como trataron a una oyente que llamó el día 27 de septiembre del 2000 y luego de hacerle alusión de cómo le “entra”, haciendo referencia en primer lugar a la llamada y en segundo lugar al doble sentido del sexo. Le dicen que los tienen secos de llamar todos los días y terminan diciéndole que es la típica fea que tiene que llamar para sentirse importante.


� Toda la información de la programación juvenil de las cadenas nacionales y regionales fue suministrada por Hugo Armando Narváes, Ex locutor y profesor de Radio.


� Una pequeña reseña de algunas películas de la década de los 90’s que se relacionan con la sociabilidad de la juventud y el uso que este estrato social le da al rock y que es el tema de esta monografía están en los anexos.


� “Puto”, canción de la agrupación “Molotov” que fue la ultima del concierto y que todos los asistentes esperaban que cantaran.


� Debido a que el Nombre de Montreaux esta registrado con los nombres de los anteriores socios, los cuales no tienen nada que ver con su reapertura.


� “Pub” significa “Bar Publico”, viene de la palabra inglesa “public” con la cual en Inglaterra llaman a los bares.


� Este es un decreto que reduce el horario de atención en los locales donde se expende licor. El primer decreto  era el número 172 del 13 de febrero del 2000. Y el segundo el número 1585 de mayo 8 del 2001. Este decreto en su primera expedición dictaba que de domingo a jueves, los locales que vendan licor solo pueden abrir hasta las 12 PM y los viernes y sábados, hasta la 1 AM. Estas medidas están orientadas a mantener el orden público y la tranquilidad ciudadana. En su segunda expedición, solo se le aumentaba una hora al horario de atención los días jueves, también cerrando a la 1 de la madrugada.


� Rock electrónico es el tipo de música que colocan el “El Pub” u en el pub “Montreaux”, que fue los dos lugares que observé detalladamente y que describiré detalladamente más adelante.


� En los capítulos 3 y 4 se ejemplificará y detallarán estas zonas y sus tipologías dentro del contexto especificado para el trabajo de campo.


� Este es un polvo de partículas que dan visos de diversos colores al ser iluminados.


� Sistema de compresión de audio, que es utilizado en las computadoras y que se comienza a aplicar a otros aparatos como reproductores de CD, especializados en MP3.  Este sistema de Compresión hace que en un CD puedan almacenarse alrededor de 150 a 200 melodías. 


� La compresión es el hecho de que un archivo tras un proceso, ocupe menos espacio en la memoria perdiendo elementos repetitivos(calidad) en su conformación electrónica.


� EL HARD ROCK es un movimiento musical que utiliza elementos fuertes o pesados(Hard) en su música. Elementos de estilo y sonido como compases rudos y rápidos. EL GLAM ROCK es una corriente del Hard rock con orígenes en los 70’s al lado de “Queen”, “David Bowie” o “Iggy Pop” con más elementos dramáticos y teatrales en cuanto a la estética musical y ala puesta en escena, pasando por los vestidos llamativos, peinados llenos de fijador y maquillajes vistosos. Un ejemplo de esto es “Kiss”, “Poison” y “Warrant”.


� Respuesta de Paula, una entrevistada asistente frecuente a “El Pub” y al pub “Montreaux” en Medellín a la pregunta “¿Cuánto cree que influyen los medios en los gustos de los jóvenes? ¿ cuál cree que es el que influye mas ?”.


� Este término es sacado de “El Gallo”, programa de Radio Activa.


� Adjetivo calificativo a los que les gusta el genero “Alternativo”.


� Adjetivo calificativo a los que les gusta el genero “Grunge”.


� Género musical que mezcla “Ska”, “Rock”, “Metal” y “Hip Hop”. Un grupo característico es “Resorte” de México.


� En nomenclatura es la carrera 81.


� DeJa Vou es el nombre que se la da a los sucesos que uno vive y que cree que ya los había vivido antes, es decir, sucesos que se repiten.


� Fuente: Lacouture P., Yesenia. Seminario Rock y Cultura, Bogotá, Julio 12 1999


� Con esta frase comienza la película The Crow. Esta dicha en la voz de Sara, quien es una niña amiga del protagonista e hija de una prostituta drogadicta.


� Este es el segundo sitio donde realicé la observación detallada del trabajo de campo para compararla con las hechas en “Montreaux”. 
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