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Hipótesis:

Al haber elegido el diario “Nuestras Noticias” queremos comprobar porque, a pesar de la existencia de los grandes medios Nacionales de comunicación masiva, la gente sigue eligiendo los diarios regionales / locales para informarse acerca de los acontecimientos que suceden en sus localidades y  de que manera influyen en la comunidad y la importancia que estos tienen. Su distribución y hasta donde son capaces de llegar a través de sus publicaciones a diferencia de un diario de gran tirada.

Definición de Diario:

Periódico es lo  que aparece una o más veces todos los días, (o, cuando menos, cuatro veces por semana, según lo definen los expertos de la UNESCO). Aunque Diario y Periódico son voces que tienden a confundirse en nuestro idioma, habría que distinguir, pues mientras los diarios son periódicos (es decir, publicaciones que aparecen periódicamente, con una periodicidad determinada – en este caso diaria), no todos los periódicos son diarios (ya que pueden ser: semanarios, quincenarios, mensuarios, bimestrarios, trimestrarios, etc; según su cadencia de aparición).

Tanto uno como otros son impresos de realización compleja, pero sobresale por sus peculiares características, el diario, ya que su aparición a una hora determinada cada veinticuatro hace que todas las operaciones para su realización se lleven a cabo en forma febril. 
En cuanto Empresas, son tanto más complejas cuanto más importante sea el diario, cuantos más suscriptores tenga o cuantos mas ejemplares venda, cualquiera que sea la forma (bien sabido es que algunos periódicos se venden exclusivamente por suscripción y otros por numero, junto a aquellos que hacen compatibles ambas formas de llegar al publico). 
Desde el punto de vista tecnológico, históricamente las empresas, editoras de diarios han ido siempre por delante de las que editan trabajos de obra, es decir, libros, folletos, y demás impresos editoriales. Así, la primera prensa de Vapor de Konlg y Bauer fue encargada por el Times de Londres y estrenada en esta diario el 29 de noviembre de 1814 (habría que esperar a 1876 para que el editor de libros, el alemán F. A. Brockhaus, Dleipzig, la aplicase por primera vez a la impresión de libros); en 1840, el mismo diario adapta la rotativa Applegat y Cowper,; el 3 de Julio de 1886 se estrenaban en los talleres de New York Times la primera linotipia, inventada por Ottmar Mergenthaler. 
Actualmente, sin embargo, el mundo editorial ha evolucionado de forma diferente, mientras los diarios se ven constreñidos a seguir, mal que  bien, los pasos de una tecnología cara y en constante evolución, las editoriales de los libros se han desprendido de los talleres de composición, impresión y encuadernación, que tradicionalmente habían formado parte del conjunto editorial. En el mundo de los diarios, el cambio tecnológico que ha sustituido la Imagen cinematográfica de talleres oscuros, viseras, y manguitos por la de redacciones amplias, iluminadas y modernas – supone una rémora diferente de afrontar, lo que ha dado lugar, en los últimos años, a la concentración periódica en grandes grupos de prensa, con la eliminación de periódicos y de puestos de trabajo. Ha ganado la presentación física de los diarios, su compaginación, la redacción de noticias ... 
Es probable, pese a todo, que la oferta ideológica haya visto reducido su alcance, y porque por ello muchos lectores no se sientan identificados con ninguno de los cabeceras que cada día asoma titulo en busca de clientes. 

El formato medio de los diarios esta determinado por las dimensiones de las rotativas. Estas rotativas están construidas para imprimir millones de páginas de diarios, cortarlos y plegarlos a gran velocidad. El formato esta también determinado, mas fundamentalmente, por cierta relación entre el ojo humano, la envergadura de un lector medio y la noción misma de periódico en tanto que soporte de opiniones. Es necesario un formato capaz de presentar, a la vez, un gran numero de información dispares, redaccionales y publicitarias. Sintetizando, adaptar el formato al estilo del diario. 
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Como bien dijimos en la hipótesis, existen grandes Diarios a nivel Nacional que poseen una mayor tirada que los  diarios regionales o locales.

A continuación se dará una breve definición de lo que se considera “Los grandes Medios Nacionales de comunicación masiva” y se nombraran aquellos de mayor tirada en Capital Federal y Gran Buenos Aires.

Definición de Medios Masivos:
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Los medios masivos de comunicación han sido considerados entre demoníacos o angelicales y pareciese que han ocupado el rol que debía haber cumplido el público en general. Muchas veces los MMC cumplen el papel de chivos expiatorios de la sociedad asumiendo la culpa de los problemas de la gente, ya que no hay una única definición sobre qué son los medios.
El término “medios” se ha venido usando ya hace tres o cuatro décadas. Su origen etimológico del latín “médium” significa todo aquello que pueda interceder entre cosas para que pueda existir la comunicación.

En el siguiente cuadro se detallan los Medios mas importantes y de mayor tirada a nivel Nacional.

	CLARÍN

Con mayor circulación de la Argentina. Sitio actualizado constantemente con la información más reciente. Todos los suplementos: deportes, economía, autos, etc
http://www.clarin.com.ar
Tiradas: 370.000

Venta: 280.000




	LA NACIÓN

Política, economía, noticias, entretenimientos, deportes. Suplementos especiales, cultura, informática.
http://www.lanacion.com.ar
Tirada: 150.000




	PAGINA 12

Secciones especiales: el mundo, el país, deportes, espectáculos, economía, cultura, placer, suplementos especiales.
http://www.pagina12.com.ar/
Tirada: 20.000






	ÁMBITO FINANCIERO

Noticias, con lo principal de los mercados financieros del mundo al instante. Política económica, financiera y toda la actualidad
http://www.ambito.com/
Tirada: 25.000
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	LA RAZÓN
Sitio web del diario La Razón - Opinión, deportes, política, economía, espectáculos, provincias
http://www.larazon.com/
Tirada: 130.000







Entre otros diarios de Comunicación Masiva podemos encontrar:

· CRÓNICA: ( Dato antes de su crisis y cambio de dueño, a raíz de La Razón ) 40.000

· LA PRENSA: 8.700 
· EL CRONISTA: 6.000
· INFOBAE: 4.000
A su vez existen grandes diarios a nivel Provincial que tienen una mayor tirada, entre ellos podríamos mencionar a :

· EL DIA DE LA PLATA 25.000 
· EL DIARIO HOY DE LA PLATA 33.000 
· LA VOZ DEL INTERIOR 50.000 
· LA NUEVA PROVINCIA 18.000 
· ECOS DIARIOS (NECOCHEA) 2.200 
· ANCASTI -CATAMARCA 10.000 
· LA GACETA DE TUCUMAN 43.000 
· DIARIO PERFIL -SEMANARIO DOMINGO 60.000 
· DIARIO LOS ANDES de MENDOZA 32.400
· DIARIO UNO de MENDOZA 25.100 
· DIARIO RIO NEGRO 26.400 
· DIARIO DE LA PAMPA 7.000 
· EL TRIBUNO DE SALTA 16.000
Justificación del Tema.

Consideramos que, los medios de comunicación alternativa, en nuestro caso  Nuestras Noticias ofrecen a la comunidad una alternativa distinta con respecto al enfoque de la información, debido a que un hecho sucedido en alguna localidad no tiene la misma trascendencia que una noticia a nivel nacional.

Nuestras Noticias, intenta dar a conocer hechos sucedidos en las localidades para que la gente tome conciencia de lo ocurre en su localidad.

A través de este trabajo practico, damos a conocer el esfuerzo que realizan los distintos medios alternativos, para salir a la calle y ser reconocidos por la comunidad.

Medios Alternativos:

La Red Nacional de Medios Alternativos (RNMA) es un espacio fundado por Agencias de Noticias, Periódicos, Revistas, Páginas Web, Programas de Radios y Periodistas agrupado a partir del Encuentro Nacional de Medios Alternativos que realizaron en la Ciudad de Neuquen, en octubre del 2004.

Nosotras consideramos que “NUESTRAS NOTICIAS” es un medio alternativo para la gente de Hurlingham y sus alrededores que no tiene la posibilidad de acceder a otros medios masivos para plantear sus inquietudes o elogios. 

Historia del Diario “Nuestras Noticias”

Nuestras Noticias nace el 07 de Septiembre de 1992 de la mano de su dueño Inocencio Zayas, de profesión periodística, ciudadano de Hurlingham.

Antes de la creación de dicho diario, existía en Villa Tesei el Periódico “La Estrella”, creado en 1990, fue la primera publicación original y el nombre del periódico fue dado por un almacén muy popular ubicado en Pedro Díaz y Vergara.

El nombre original del periódico era “La Estrella buscando la identidad de Villa Tesei”.Este perteneció a la Fundación Luis Catinaria, de la cual el Señor Zayas era Vicepresidente.

El periódico La Estrella era impreso en caliente, es decir, se hacia con plomo hirviendo, se moldeaban las letras y se tardaba aproximadamente entre cuatro y cinco días en salir.

Su tirada no bajaba de los 1000 ejemplares y en cada tirada sobraban alrededor de 300 ejemplares que muchas veces la gente luego los retiraba.

Era financiado por la Fundación y la propiedad en la cual se encontraban pertenecía a la misma.

“La Estrella fue muy exitosa  económicamente y  solo se repartía por la Cuidad de Villa Tesei y al tener este éxito produjo diferencias entre el Señor Sayas y la Fundación, ya que a determinada ganancia había que compartirla entre los dos y esto dio lugar para que el Señor Zayas se alejara del Periódico”.

Durante cinco años mas La Estrella siguió circulando por la Cuidad de Villa Tesei, pero luego de un tiempo dejo de hacerse ya que las personas que la integraban no eran periodistas, sino personalidad de la Cuidad.

“El ser periodista no solo pasa por escribir una noticia, noticias puedan escribirlas muchas personas. El problema es  la diagramación, distribución, colocación y  edición, ya que las relaciones con las imprentas no solo pasa por el dinero puesto que uno lo puede tener pero no lograr editar el periódico. Por este motivo la estrella finalizo”.

Nuestras Noticias salió a la calle cuando aun existía “ La Estrella”, pero no tenia distribución por Villa Tesei por respeto a la misma. 

En un principio se iba a llamar “Noticias Nuestras” pero le tuvieron que cambiar el nombre ya que había otro diario en Ituzaingo publicado con ese mismo nombre.

Nuestras Noticias es el único diario de Villa Tesei, pertenece a Hurlingham y circula por diez ciudades ente las cuales se encuentra: Haedo, El Palomar, Villa Sarmiento, Castelar, Ituzaingo, Williams Morris, Parque Leloir y Villa Udaondo.

En principio se empezó en la calle San Juan 4966, domicilio legal y comercial, pero luego se tuvieron que retirar debido a que sufrían muchos robos y en uno de ellos les robaron todo el archivo. “Nunca supieron si fue un partido político quien ocasionó esto”.

A partir de esto el Sr. Carlos Martínez, socio de algún tiempo, les presto una oficina en la calle Bustamante 140 ( Villa Tesei), pero luego de un tiempo , el Sr. Martínez necesito las oficinas y les cedió un lugar en la calle Ernesto Palss 567, lugar donde se encuentran actualmente. Tienen un comodato por dicho lugar.

Aquí se encuentra la redacción y distribución, “pero el Sr. Sayas quiere volver a su primer domicilio en aproximadamente  dos años, si obtiene un subsidio nacional”.

Nuestras Noticias tuvo alrededor de dos o tres socios, pero por motivos desconocidos, termino siendo único dueño.

Desde el nacimiento de dicho diario se trabaja exclusivamente para la IDENTIDAD, es decir para lo barrial, para la comunidad. .

En sus comienzos salían en forma mensual, así  estuvieron varios años, luego pasaron a ser quincenal, aproximadamente tres años, porque costaba mucho conseguir el dinero, para salir todos los días y en ese momento ellos sacaban un diario “gordo”.

“En su nacimiento Nuestras Noticias era “mono” es decir monografía, pero en su lenguaje lo llaman mono. No se basaron en ningún modelo para hacerlo, es creación autentica de ellos”.

El diario sale en blanco y negro, por una cuestión económica. “En un momento se imprimió, para probar, ejemplares a color y esto les dejo una ganancia de mil pesos, pero no lo continuaron haciendo por razones organizativas”.

El formato de del diario es tabloide (corresponde a un cilindro de 59 cm, o sea de dos paginas de 29.50 cada uno), ya que es el que más se lee y el programa que utilizan es el PAGE MAKER, ya que no es fácil encontrar una imprenta que tenga otro programa.

“Nuestras Noticias, se puede decir que recién es “diario”, pero aun no salen todos los días, porque están atravesando una etapa de transición al estar instalándose en el lugar donde se encuentran actualmente”. Hoy en día están saliendo dos veces por semana y están en la búsqueda de los medios económicos para llevar a cabo su objetivo ( salir todos los días) que se hace a través de la publicidad.

La venta es una de las cosas que esta fallando a pesar de que el diario tiene un costo de un peso. Estaban ubicados en algunos kioscos de los cuales se tuvieron que retirar porque no existe la “cultura de comprar el diario local”. “El diario se cobra por una cuestión de cubrir los costos de la distribución”.

La mayor fuerza del diario esta en la suscripción, la cual es semanal, y tiene un costo de catorce pesos cada tres meses. Existe una suscripción diaria que no se esta promoviendo porque no logran salir todos los días y tiene un valor de dieciocho pesos por mes.

“En este momento hay muchas facilidades de impresión, estamos en la era del impreso en frió”.

Nuestras Noticias, imprimió durante mucho tiempo en la imprenta del diario La Tribuna, ubicado en Morón. En ese lugar se imprimía en caliente.

Años mas tarde para mejorar  el aspecto y la calidad del diario pasaron a imprimir en el Cid. “La forma de trabajo que se utiliza aquí es llegar con el diario grabado en un CD a partir de las quince horas y recién a las veintiuna horas se sale con todos los ejemplares”.

El Cid al imprimirles el diario, les adjuntaba el suplemento “ El Viajero” que sale publicado en todos los diarios que imprimen en ese lugar. “Los costos de imprenta son: trescientos pesos las ocho paginas los primeros mil ejemplares y ciento veinte cada mil ejemplares más”.

Nuestras Noticias se encuentra imprimiendo en "Castelprint" en la calle Paunero 751, Morón   y también en El Cid (Avenida de Mayo 666). Los beneficios de esto es que ahorran transporte, igualmente “no están del todo conforme porque hay una falta de repuesta en cuanto a la serenidad de impresión”.

Su impresión es de cuatro páginas debido a que el objetivo de ellos es lograr salir todos los días. Dicho cambio no tuvo muy buena respuesta del público, ya que redujeron la cantidad de hojas del diario.

Las noticias llegan a ellos en forma natural, son muy bien recibidos por la sociedad, son hombres de trabajo comunitario. Con el sector educativo tienen una muy buena relación porque fundaron colegios e hicieron varias cosas en común.

Reciben para escribir las noticias la colaboración de psicólogos y de cualquier persona que este interesada en la redacción; “en caso de que alguna noticia esta mal redactada se la corrige pero siempre respetando el formato y la idea de dicha noticia”.

Sus publicaciones no están ni en contra ni a favor del gobierno, ya que el objetivo es INFORMAR, “publicando de esta manera las noticias que no les gustan porque se consideran que tienen una honestidad intelectual”. Las noticias son todas regionales / zonales.

A su vez distribuyen los diarios en la Universidad de Morón, el Colegio de Abogados, el Colegio de Escribanos, los tres Concejos Deliberantes y los tres Concejos Escolares.

El diario posee propaganda en diferentes medios, tanto sea en radios locales y por televisión, en un canal de cable zonal en el programa llamado “Sergio Ríos en Banda” y  “Su apuesta”.

Tienen competidores zonales, por ejemplo en Hurlingham existen seis periódicos de los cuales los mas conocidos son El Progreso y El Ciudadano; “la diferencia que tienen es que Nuestras Noticias le gana en cuanto a lo literario”; a su vez Morón tienen 6 diarios que publican edictos a diferencia de Nuestras Noticias que publican solamente noticias.

Según una encuesta realizada por la Universidad de Morón, en el año 2005, Nuestras Noticias salió como el diario mas leído de Hurlingham. 

El diario pertenece a la U.T.P.B.A. (Unión de Trabajadores de Prensa de la Pcia. De Buenos Aires), “poseen una fuerte presencia gremial, una reindinbicacion del periodista, beneficios y servicios sociales”.

A su vez están asociados al Círculo General de Prensa, que fue la primer asociación a la cual se afiliaron cuando nacieron.

Políticamente pertenecen al Partido Demócrata Cristiano.

“Las satisfacciones de tener un diario es que los tres Intendentes de la zona lo reciben en forma natural, al igual que el Obispo y todo la comunidad”.

Tuvieron varias veces menciones especiales y obsequios en actos, espectáculos. Programa homenaje en radio. Pero premio, lo que se dice Premio  solamente dos: el que les  otorgó el Cabildo Abierto de Hurlingham y el de "Mejor Información Barrial", otorgado por el Círculo Regional de Prensa en su Fiesta 45 Aniversario.

Son alternativos porque no son oficiales ni impuestos, la gente que los lee es porque lo ha decidido. El periodismo regional o zonal es en general alternativo. “Aquí no hay medios oficiales. Sí oficialistas o lamebotas, que además viven muy bien de los dineros públicos. Lamentablemente no son pocos en la región. Tienen el privilegio de no gozar de los afectos gubernamentales. Tampoco son reprimidos o perseguidos. Mas vale diría que "no los quieren pero los toleran". De todos modos no le queda otra porque son celosos defensores de la independencia, la Libertad de Prensa. Han sufrido varios agravios pero no tan graves y siempre se hicieron oír”.  

 Hoy por hoy, son uno de los pocos medios "creíbles" y ese es su mayor capital.
En el interior la gente solo lee los diarios locales y muy pocas personas (el escribano, los doctores, algunos gobernantes) compran los diarios nacionales, que por otra parte, casi siempre llegan después del mediodía. Es una materia pendiente y los periodistas locales no han tenido la grandeza de unirse para superar este escollo, que tiene solución. Tampoco fueron capaces de unirse para hacer entre todos un medio gráfico grande y competir de igual a igual con los nacionales. ES POSIBLE y están en ese camino. 

Es totalmente posible ampliar el público lector, ya que actualmente solo llegan al 3/4% de los casi 1.000.000 de habitantes de su ámbito de circulación. Para ello hace falta realizar una campaña de Suscripción, preferentemente masiva  para que les permita salir realmente todos los días. “Estando todos lo días en la calle ya todo será mas fácil. Son muy optimistas  y están decididos”.
A partir del Mes de Mayo Nuestras Noticias sale todos los días, afianzándose como “diario” en el cual va a ser incorporado un suplemento que es el diario “La Estrella”, en donde van a colocar una pagina mas barrial. 

A continuación se presentan las Paginas de Identidad que van a parecer en dicho diario, la cuales van a contener noticias especificas de las zonas:

	VILLA SARMIENTO
	LUNES

	UDAONDO
	MARTES

	CASTELAR
	MIERCOLES

	WILLIAMS MORRIS
	JUEVES

	HURLINGHAM
	VIERNES

	HAEDO
	VIERNES

	PALOMAR
	SABADO

	ITUZAINGO
	SABADO

	MORON
	DOMINGO

	VILLA TESEI
	DOMINGO


Páginas Temáticas:

	DE LA CONSTRUCCIÓN
	DOS VECES POR MES

	DEL AUTOMOTOR
	UNA VEZ POR MES

	GREMIAL
	SEMANAL

	EMPRESARIAL
	DOS VECES POR MES

	SALUD
	DOS VECES POR MES


Suplementos:

	NUESTROS HERMANOS DE LA NATURALEZA
	UN PLIEGO POR MES


Uno de los objetivos que tiene su dueño, el Señor Sayas, es en algún momento competir con el Diario Clarín zonal.

Integrante de Nuestras Noticias:

· Director: Inocencio Zayas.

· Periodistas: Luis Barroso, Mario Abeijon, Enrique Ruiz Díaz.

· Dibujos: Carlos Kannemann.

· Diseño: Karina Bottinelli, Miguel Salomón.

· Colaboradores: Enrique Ruiz Díaz, Horacio Mena.

· Diagramación: Enrique Ruiz Díaz

· Editor: “Nueva Generación” – Producciones Periodísticas.

· Redacción: Ernesto Plass 3699

· Receptoria de avisos: Av. Vergara 2025.

· Domicilio legal  y comercial: San Juan 4966 – Villa Tesei.

· Correo Electrónico: nuestrasnoticias92@yahoo.com.ar y nuevageneracion03@yahoo.com.ar
· Teléfono: 4450- 7072

Ubicación Geográfica de Hurlingham.

Es distrito de Hurlingham se encuentra a 58 ° 39 ‘ longitud oeste, 34 ° 36 ‘ latitud sur en el Conurbano Bonaerense, al oeste de la Capital Federal lindando al Este y al Sur con El Partido de Morón, al Sudoeste con el nuevo partido de Ituzaingo, en noroeste con el nuevo Partido de San Miguel y al Noreste con el Partido de Tres de Febrero.

El mismo cuenta con una superficie de 35,43 km2, siendo sus limites: 

· Noreste: El Rió Reconquista

· Norte: El eje de la Calle Combate Pavón

· Este: El arrollo Morón, el eje de la Avenida Cañada de Juan Ruiz.

· Sur: El eje de la Avenida Presidente Perón (ex Gaona).

· Oeste: Los ejes de las calles Las Cabañas, De La Tradición y Juramento.

Sus 183.459 habitantes se agrupan en las tres localidades Hurlingham, Villa Tesei y Williams Morris.

Ideología del Partido Demócrata Cristiano:

La democracia cristiana es una fuerza política nacional, integrada al campo popular. 
Reconoce su inspiración en la concepción judeocristiana de la persona humana y la visión humanista y trascendente de la historia. 
Afirma que todo poder político reside en el pueblo, como comunidad organizada.
Trabaja en pro de un proyecto de nueva sociedad más justa y fraternal. 
Aspira a concretar una política caracterizada por su honestidad, su

realismo, su perfil netamente democrático y su capacidad transformadora. 
Parte de la convicción, de que tiene como partido político un papel activo que jugar en el proceso de construcción de nuestra democracia pluralista, desde el campo progresista y popular y que para ello es necesario converger en una política de alianzas con otras fuerzas que participan de las mismas convicciones democráticas, populares y progresistas. 
Es un partido histórico que reconoce sus antecedentes en la acción de hombres como José Manuel Estrada, Pedro Goyena y Manuel Achával Rodríguez en el siglo pasado, cuya continuidad se expresa, en la década del 20 en el Partido Popular y desde 1954, en la creación del Partido Demócrata Cristiano Argentino. 
Integra, a partir de una convicción fraterna la Organización Demócrata Cristiana de América y la Internacional Demócrata Cristiana, que constituyen foros de discusión de problemas, intercambio de opiniones y amistad cívica sin afectar la necesaria identidad nacional e independencia de juicio de los partidos que la integran.

Competidores Potenciales de “Nuestras Noticias” de la zona de Hurlingham.
EL CIUDADANO:

Semanario de distribución gratuita fundado el 20 de Julio de 1996. Ubicado en la Calle Solís 306 Of. A, esquina Jauretche, Hurlingham. Editan 3000 ejemplares. 

En sus comienzos El Ciudadano fue fundado por tres personas: Claudio Ruiz, Barbieri y Rody Rodríguez. Por diferentes motivos tanto el Sr. Ruiz como Barbieri se desligaron de El Ciudadano y hoy en día el actual Director es el Sr. Rody Rodríguez. 

La primera versión de El Ciudadano salió en el año 1983,  y su nombre se debió a que comenzaba la democracia y a través del nombre del semanario querían reflejar que  eran “CUIDADANOS LIBRES”,  se había terminado la dictadura militar.  Reflejar la opinión del ciudadano común. 

Su distribución abarca los distritos de las Ciudades de Hurlingham, Villa Tesei y Williams Morris y se lo encuentra en todas las farmacias de estos lugares. 

Antes tenían distribución en los almacenes, los kioscos o en cualquier negocio que estuviera en algún barrio, pero tenían problemas con la distribución, porque al ser gratuitos las personas no sabían muy bien en donde localizar el semanario. 

“Ahora se hizo mucho mas fácil porque decidieron ponerlo solo en las farmacias”.

“Hicieron el diario gratuito porque quieren que el diario se lea, el lema es “ EL DERECHO AL A INFORMACIÓN NO TIENE PRECIO” , ya que los diarios locales no se venden en los kioscos. Es el primer regional gratuito”.

El diario se subsidia a través de los anunciantes, el precio de tapa se lo recarga al anunciante. 

El Ciudadano no posee ninguna ideología, porque la ideología del Sr. Rodríguez (Peronista) y el Sr. Gustavo Mayares (De Izquierda), son totalmente opuestas. Lograron tener una ideología neutra, pero eso no quita que el semanario no este expuesto a expresiones sociales, presiones del gobierno, la opinión publica. 

Las noticias son solamente de la zona de Hurlingham. 

El objetivo de El Ciudadano es que salga todos los días, es a mediano plazo, aproximadamente en el año 2007/ 2008 con una cantidad de 12 paginas , tener 8 paginas de información general  y las 4 paginas restantes de algún suplemento especial que salga una vez por semana. En este caso las noticias tendrían participación en Ituzaingo y Morón.  Siempre sus paginas se imprimieron en blanco y negro. 

Tienen un total de 10 periodistas escribiendo para El Ciudadano y en cada noticia que ellos escriben ponen su opinión y firman con su nombre y apellido. 

El competidor mas importante de ellos es el Periódico el Progreso, el cual esta mas concentrado en lo que es la zona céntrica,  Hurlingham tradicional. El Progreso tiene un target alto, mientras que El Ciudadano tiene un target mas amplio, ya que llega a lugares que El Progreso no lo hace. 

No reciben ayuda de ningún tipo, todo sale de las publicaciones que ellos tienen.  

No están adheridos a ninguna asociación  por motivos económicos. 

“Muchas veces la gente considera que es mas importante una noticia que sale en Capital Federal que en su propia localidad y eso hace que las personas tengan poco conocimiento de los diarios regionales y de las noticias que pasan a su alrededor”.

Tiene publicidad en las Radios de Williams Morris, “ya que consideran que la gente escucha mucha radio y en el caso de la tele, como en un programa zonal, no la consideran valida ya que no hay publico para esos programas”. 

“De acá a un futuro se ven mas tranquilos en la parte económica lo cual permitiría poder ampliar los costos del diario y de esta manera poder salir a la calle todos los días”.

Integrantes: 

· Director: Rody Rodríguez.
· Jefe de Redacción y diseño: Gustavo H. Mayares.
· Redacción: Solís 1306 1 A.
· Tel: 4665-3758
· Mail: hurlinghamdifusion@yahoo.com.ar
EL PROGRESO

EL PROGRESO se fundó el 10 de abril de 1947, su fundador es el Sr. Isaac Pluda, y se fundo ante la necesidad de una población creciente demográficamente, en tener un vocero de sus necesidades.

El nombre del Periódico nace debido a que Hurlingham era una cuidad rural y el crecimiento era lo que surgía de las migraciones internas alrededor de las fabricas existentes; “fue como titulo obligado el llamar al Periódico El Progreso por el desarrollo de Hurlingham”. 

Desde siempre se encuentran ubicados en  Avenida Julio Roca 1065, localidad de Hurlingham. En este lugar ellos tienen la imprenta, distribución y redacción del periódico. 

“La mayoría de las empresas son familiares y hay una persona que dirige la ideología del  medio”. No tienen editorialmente una ideología, “creen ser independientes y cuando hay que elogiar, elogian  y cuando es necesaria una crítica (a funcionarios municipales o a quien sea) lo hacen sin miramientos y compromisos”.

Tienen dos objetivos, uno de ellos es el objetivo Empresarial y el segundo es  que ellos se consideran “Formadores de Opinión”.
“Luego de 59 años creen ser un factor importante en la concientización de los vecinos de Hurlingham en ser vocero de sus inquietudes, la gente los elige,  por su independencia ideológica y política, su mensaje claro de progreso comunitario y mejoramiento de la calidad de vida, y además, obviamente, de saber qué cosas pasa en Hurlingham”. El Progreso es un periódico “Conservador”, es decir tradicional.

Está integrado actualmente por unas 15 personas, entre periodistas, distribuidores, comercialización, impresión, y diagramación digital.

Su distribución abarca tres localidades: la zona de Hurlingham, Villa Tesei y Williams Morris;  pero en un momento El Progreso quiso distribuirse solo en Hurlingham.

“En un principio les costo ingresar en Villa Tesei porque tiene su propio diario “Nuestras Noticias” y en ese momento Villa Tesei se oponía a la autonomía de Hurlingham ya que no querían que esta Cuidad fuera la cabecera del partido. En su momento Villa Tesei prefirió seguir siendo de Morón porque tenían mayores beneficios”. Hoy en día Villa Tesei pertenece al Partido de Hurlingham.

Desde su creación El Progreso sale en forma interrumpida, justamente porque ellos tienen su propia editorial (editan alrededor de 3000 ejemplares por semana). En sus comienzos su distribución era quincenal y cuando se declaro la autonomía de Hurlingham empezaron a salir en forma semanal. 

El periódico es por suscripción domiciliaria, la cual es semestral, y se abona un total de $ 25. El mayor auge de suscriptores son los comerciantes de Hurlingham. 

No lo  distribuyen en los kioscos, salvo en aquellos céntricos de Hurlingham que lo venden a un valor de $ 1.30. El Progreso tiene un total de 10 paginas.

Las noticias que salen publicadas en el periódico las reciben a través de gente que se acerca a la imprenta o bien, tiene tres periodistas que están en la calle en busca de noticias. Recordemos que son “Noticias de Opinión”.

Se consideran un “Medio Alternativo” hasta en  cierta medida porque “ellos creen que hay mas gente que los lee a ellos que a un medio masivo”. 

El publico al cual están dirigidos son lectores mayores, es decir gente de mediana edad, pero les gustaría en un futuro poder revertir la situación y ampliar el publico. 

“Con respecto a los competidores tienen una muy buena relación con ellos y cada uno tiene su nicho en el mercado, por lo que la competencia no es de preocupar”.

Están adheridos a ADEPA, desde el año 1980 aproximadamente, cuando aun escaseaba el papel.

Son socios activos, en sus comienzos formaban parte de la comisión y “su vez los pone muy orgullosos al pertenecer a esta asociación por ser un periódico regional”.

La Municipalidad de Hurlingham realizo una encuesta acerca dela existencia de los diarios / periódicos de Hurlingham y El Progreso obtuvo el 15 %, “lo que origino cierta nostalgia al Periódico por los años que llevan en Hurlingham”.  
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Historia de ADEPA:

Las dificultades que debían afrontar los medios de prensa en la década del '50, tales como la cuota de papel -en ese entonces importado- que el gobierno asignaba o negaba discrecionalmente; los ríspidos enfrentamientos con las autoridades gubernamentales, relacionados con el encarcelamiento de periodistas y las suspensiones de las ediciones; los cierres temporarios o definitivos, dieron origen a la iniciativa de fundar una entidad que concentrara a los medios periodísticos y organizara su defensa en una tarea común.
La misma se pasó a considerar durante una reunión realizada en Buenos Aires el 8 de julio de 1962, entre los directivos de los principales diarios del país. 
La circunstancia propicia surgió en octubre de ese año, en Santiago de Chile, al llevarse a cabo la XVIII Asamblea de la Sociedad Interamericana de Prensa (SIP). Hasta ese momento, la mayor parte de los directores de diarios del país no se conocían entre sí. 
Los representantes de los medios de prensa argentinos allí reunidos, protocolizaron su acuerdo en un acta fechada el 24 de octubre de 1962, en la que "convienen en constituir, una vez de regreso en el país, una entidad que se propondrá los objetivos siguientes:
1) afirmar la tradición espiritual del periodismo argentino y velar por el fiel cumplimiento de las normas éticas de la actividad periodística;
2) defender la libertad de expresión en general y la libertad de prensa en particular, con el concepto de que sin ellas no es posible la auténtica democracia a que aspiran;
3) colaborar en el desarrollo técnico y cultural de la prensa argentina; y
4) estrechar vínculos entre los hombres de prensa de toda la República, desarrollando las actividades complementarias implícitas en estos postulados".
Las firmas que rubricaron el acta correspondieron a destacados hombres del periodismo argentino: Juan S. Valmaggia, Alberto Gainza Paz, Ricardo Peralta Ramos, Luis Clur, Roberto Romero, Francisco Rizzuto, Humberto Pérez, José F. L. Castiglione, Jorge Eguía, Ramón Rosa Olmos, Diego Zamit, Riobó Caputto, Pedro Sánchez, Juan Nieto, Antonio Maciel, Jorge Remonda Ruibal y Virgilio Albanese.
El proyecto de creación de una entidad de prensa aunó voluntades  de diarios capitalinos y del interior. Fue entonces cuando se comisionó a Pancho Rizzuto para que invitara a todos los diarios del país a una asamblea general constitutiva.
De regreso a Buenos Aires, Rizzuto se puso en contacto con los representantes de los periódicos del interior y reunió a directivos de los diarios capitalinos con los firmantes del acta fundacional. Carlos Ovidio Lagos, Carlos Liebermann, Jorge y Néstor Linari, Pedro Ventura, Julio Crotto Posse, Santiago Galíndez, Diana Julio de Massot, Enrique Noriega y otros respondieron al llamado. Allí se resolvió convocar a asamblea general para el 14 de diciembre de 1962.
El encuentro, que tuvo lugar en la sede del Círculo de la Prensa, contó con la presencia de 38 directivos de diarios, y allí quedó formalmente constituida la Asociación de Entidades Periodísticas Argentinas (ADEPA).
Los asistentes designaron a los integrantes del primer Consejo Ejecutivo, que presidió  Alberto Gainza Paz, del diario La Prensa. Fue secundado por  Carlos Ovidio Lagos, de La Capital, de Rosario, como vicepresidente 1º; Juan Santos Valmaggia, de La Nación, vicepresidente 2º, y Francisco Rizzuto (h.), de Véritas, como secretario general. Enrique R. Noriega, de El Día, de La Plata, fue elegido tesorero; Riobó Caputto, de El Litoral, de Santa Fe, protesorero, y como secretario de actas, Agustín Alsina, de Clarín. El primer titular de la Comisión de Libertad de Prensa fue Carlos Ovidio Lagos, quien ocupó el cargo durante más de 20 años. Este Consejo se reunió por primera vez el 9 de enero de 1963 en el salón de conferencias del diario La Prensa.
Así comenzó a actuar ADEPA, sus objetivos se cumplieron inmediatamente. Si algún diario -fuera socio o no- afrontó dificultades, rápidamente se reunieron las autoridades de la entidad provenientes de todo el país, para reclamar ante los funcionarios y acompañar al colega en desgracia.

SOCIOS DE ADEPA
Los miembros de ADEPA se dividen en dos categorías: Socios Activos son las entidades editoras de publicaciones periodísticas de aparición regular y circulación general, aunque se trate de órganos de prensa destinados a colectividades extranjeras o que tengan carácter técnico, científico o cultural. Para asociarse, la publicación deberá tener un año de antigüedad, y haber aparecido regularmente durante ese lapso. Socios Adherentes son las entidades que ejercen la representación de publicaciones del interior, las escuelas de periodismo, agencias noticiosas y de servicios fotográficos de prensa y personas relacionadas con la labor periodística por la afinidad de sus actividades. Para ser socio adherente, se deberá tener, como mínimo, dos años de ejercicio de la actividad respectiva.

Como Socio Activo podemos encontrar al Periódico El Progreso, dentro de la zona de Hurlingham:

El Progreso
Av. Julio A. Roca 1065 - B1686LQG - Hurlingham, Buenos Aires
Telefax: 4665-0517
e-mail: pluda@infovia.com.ar
Fund.: 10/4/1947
Silvio Pluda

Bibliografía:

· Fundación Germán Sánchez Ruiperez – Biblioteca del libro – Diccionario de la edición y de las artes graficas, dirigido por John Dreyfus y Francois Richaudeau año 1190
· www.democraciacristiana.com.ar 
· www.adepa.org.ar.

· Municipalidad de Hurlingham.

Conclusión:

A partir de realizar  esta investigación  llegamos a darnos cuenta  de la importancia que tienen los medios de comunicación alternativos.

Esto, gracias a la influencia que tienen sobre los lectores de la zona, que les brindan una mayor atención al  leyente, ya que en su mayoría les ofrece una información mucho mas amplia  del lugar y hasta en algunos casos con la oportunidad de poder aportar  mayores datos o tener una mayor inquietud de poder  participar  en  estos medios.

A pesar de ser un medio alternativo, posee la misma o mayor credibilidad que un medio masivo. La influencia que estos medios tienen nos ha sorprendido, tanto que hay personas que esperan con  ansiedad  la opinión de ciertos temas ya leídos en los medios masivos, para poder acrecentar  los  sucesos  o acontecimientos de nuestra localidad. 
Estos medios ayudan a mantener viva  la historia, así como  la cultura de la zona a la cual pertenecen,  conservando  la memoria de los hechos relevantes, que le dan nombre a nuestras ciudades. 

A pesar de no tener un gran respaldo económico, continúan subsistiendo a lo largo del tiempo, tratando de mantener su misión que es, la de mantener informados  a la comunidad. 
ANEXO
Entrevista Sr. Inocencio Sayas. “Nuestras  Noticias”.

1. ¿Como nace el diario?
El primer periódico que tuve fue “La Estrella”, se llama así en busca de la identidad de Villa Tesei y pertenecía a la Fundación Luis Catinari, en donde yo era Vicepresidente.

Este Periódico fue muy exitoso en la parte económica y esto nos llevo a que haya diferencia entre la fundación y yo y por tal motivo decidí alejarme del diario.

En el año 1992, mas precisamente el 07 de Septiembre saque Nuestras Noticias, cuando aun existía La Estrella. La misma salió 5 años mas a la calle y dejo de hacerse porque las personas que escribían en el, no eran periodistas.
2. ¿Cuál es el origen del nombre?
En un principio el Diario se iba a llamar Noticias Nuestras, pero un amigo me comento que había un diario registrado con ese nombre en la zona de Ituzaingo y por eso le cambiamos a Nuestras Noticias.

3. ¿posee alguna ideología, cual?
Desde que el Diario nació trabajamos para la IDENTIDAD, para lo barrial, es decir la comunidad.

4. ¿En que lugar empezaron con el Diario?

Se empezó en la Calle San Juan 4966, domicilio legal y comercial, pero nos tuvimos que ir de ese lugar porque nos robaban mucho y en uno de esos robos se llevaron parte del archivo del diario.
5. ¿Reciben ayuda de alguna persona, de quien?
No, no recibimos ayuda de nadie.
6. ¿Cómo se publica Nuestra Noticias?
La publicación del Diario es en Blanco y Negro, porque no tenemos los recursos económicos necesarios para que salga a color, es muy caro

7. ¿Cuáles son los lugares de distribución?
Nuestras Noticias es el único Diario de Villa Tesei, el cual pertenece a Hurlingham y circula por 10 ciudades, entre las que están: Haedo, El Palomar, Villa Sarmiento, Castelar, Ituzaingo, Williams Morris, Parque Leloir y Villa Udaondo. 

8. ¿Cuántos ejemplares se distribuyen?
Aproximadamente 2000 ejemplares. 
9. ¿Cuántas veces sale el Diario?
Recién puedo decir que Nuestras Noticias es un diario, pero todavía no sale todos los días porque estamos atravesando una etapa de transición, ya que  nos estamos instalando en este lugar, en el cual nos encontramos actualmente. 

Estamos saliendo 2 veces por semana, pero estamos en la búsqueda de los medios económicos para salir todos los días a la calle.
10. ¿En que lugares se puede conseguir el Diario?
Hace un par de años atrás, el diario estaba ubicado en algunos quioscos, pero lo tuvimos que retirar ya que cada vez que iba a buscar los diarios, me los devolvían tal cual se los había dejado. En mi opinión no hay una cultura de comprar los diarios locales y eso hacia que el quiosquero no los ofreciera. Ahora los diarios son por suscripción. 
11. ¿Cuál es el costo del Diario?
El costo del diario es de un peso ( $1), pero lo hacemos mas que nada para cubrir los costos de la distribución, ya que la tendencia mundial es la de no cobrar el diario. 
12. ¿Cómo eligen los temas a publicar y quien es la persona encargada de esto?
Los temas a publicar los elijo yo,  igualmente recibimos ayuda de psicólogos y de cualquier persona que este interesada en escribir. 

Las noticias no están ni a favor ni en contra del gobierno, pero tenemos una honestidad intelectual, que hace que publiquemos todas las noticias, porque consideramos que la gente tiene derecho a saber. 

13. ¿Cuánta gente trabaja actualmente?
Tenemos en el diario trabajando 10 personas en total, de las cuales algunas son vendedores que salen a la calle. 
14. ¿Dónde se edita el Diario?
Ahora estamos imprimiendo en Castelprint, en Morón y también en el Cid. Los beneficios que tenemos es que ahorramos en transporte, pero no estoy del todo conforme porque hay una falta de respuesta en cuanto a la serenidad de la impresión. 
15. ¿Cuál es el objetivo del mismo, es decir, hacia donde quieren llegar?
Nuestro objetivo es salir todos los días y debido a esto estamos imprimiendo 4 paginas, o sea que redujimos la cantidad de hojas que estábamos imprimiendo, para lograr salir todos los días. 
16. ¿Posee el Diario alguna sección o espacio para que la gente pueda publicar sus notas?.
Si, tenemos un lugar donde las personas pueden publicar lo que ellas escriben, lo que nosotros hacemos es verificar como esta redactada y en base a eso si hay q hacerle alguna corrección se la hacemos pero siempre respetando el formato y la idea de la noticia que trae la gente. 

17. ¿El lugar físico, donde actualmente están, es de Uds. o lo alquilan?
En el lugar en donde estamos ahora, nos los cedió el Sr. Martínez, pero tenemos un comodato con este. Igualmente queremos volver a nuestro primer domicilio. 
18. ¿Cómo se dieron a conocer?
Como yo trabaje durante mucho tiempo en radio, hacemos propaganda en radios y  en el canal de cable local. Todo esto es a través de canjes. 
19. ¿Alguna vez les hicieron algún reportaje periodístico, quien?
Si, el conductor que trabaja en el canal de cable local. 
20. ¿Notan algún cambio en el contenido del Diario desde el comienzo hasta el día de hoy?.
Si, desde el comienzo hasta el día de hoy cambio mucho el diario, primero en la cantidad de hojas  que salen publicadas en el mismo, la forma de redacción, pero lo que mayor satisfacción nos dio es que somos uno de los pocos medios creíbles, y este es nuestro mayor capital. 
21. ¿Cuál es el publico al cual esta dirigido el Diario?.
Pienso que el público que lee nuestro diario es gente de mediana edad para arriba.

22. ¿Recibieron algún premio?, ¿cual?.
Tuvimos varias veces menciones especiales y obsequios en actos y espectáculos. Pero lo que se dice premio en sentido de la palabra, solamente dos: el que nos otorgo el Cabildo Abierto de  Hurlingham y el de Mejor información barrial, otorgado por el Circulo regional de prensa.
23. ¿Pertenecen a alguna Asociación?
Estamos asociados a la U.T.P.B.A. (Unión de trabajadores de prensa de la Provincia de Buenos Aires) y también al Circulo General de Prensa, que fue la primer asociación a la cual nos adherimos cuando empezamos. 

Con respecto a ADEPA, no estamos asociados y  por mucho tiempo no lo vamos  a estar porque ADEPA es una asociación de empresarios periodísticos. Dueños de medios-empresas. Ellos  están muy lejos de serlo. Son  trabajadores propietarios de su trabajo. No tienen  CAPITAL, por tal motivo estamos  asociados a UTPBA que es un sindicato de trabajadores, al cual están asociados la mayoría de los trabajadores de los socios de ADEPA, que son los patrones. Muchos de esos trabajadores ganan más que muchos de los que son propietarios de sus medios  de trabajo. Del mismo modo están asociados muchos de lo dueños de radios de corto alcance.

En el orden local. El Círculo Regional de Prensa reúne a los propietarios de medios locales y trabajadores independientes. Muchos de los medios de comunicación locales son antiguos y esos ya son un poco mas ricos en medios económicos pero sus propietarios siguen estando al frente de los talleres . Entre los asociados no se establecen diferencias entre quienes son propietarios de medios y quienes son trabajadores independientes.

En Hurlingham está el Centro de Periodistas de Hurlingham, que asocia por igual a todos los que ejercen el periodismo, sean propietarios o independientes, tengan estudios o no, trabajen permanentemente o solo en forma periódica, yo soy  socio y he sido miembro de su Comisión Directiva.

También estamos  asociados a la Asociación de Comerciantes, Industriales y profesionales de Villa Tesei (ACIPT) y también fui  muchas veces miembro de Comisión. 

Con respecto a ADEPA, no tienen  ningún prurito y consideramos  que es una importantísima institución que juega un rol protagónico en el ejercicio de la prensa Argentina. Simplemente que no nos asociamos porque su cuota es un poco cara y se encuentra físicamente algo lejos de nosotros. Si algún día nos va muy bien, como aspiramos, nos asociaremos. Somos  participativos y creemos  firmemente en la importancia del esfuerzo mancomunado.
24. ¿Tienen pensado expandirse con el Diario?.
Queremos ampliar el publico lector, ya que hoy en día solo llegamos al ¾ % de los casi 1.000.000 de habitantes del ámbito de circulación. 

25. ¿Qué opiniones reciben de las personas?.
Somos muy bien recibidos por la sociedad, ya que somos hombres de trabajo comunitario y a lo que se refiere al sector educativo tenemos  muy buena relación porque fundamos colegios e hicimos varios cosas en común. 
26. ¿Qué hacen con los ejemplares no vendidos?.
Tenemos un archivo en donde guardamos los ejemplares y muchas veces la  gente viene a buscar diarios viejos para ver las noticias.
27. ¿En el ámbito político están adheridos a algún partido?.
Políticamente pertenecemos al Partido Demócrata Cristiano. 
Entrevista Sr. Gustavo Mayares de Semanario “El Ciudadano”

1. ¿Quien fue el fundador del diario el Ciudadano?

El Ciudadano fue fundado por tres personas: Claudio Ruiz, Barbieri y Rody Rodríguez. Por diferentes motivos tanto el Sr. Ruiz como Barbieri se desligaron de El Ciudadano y hoy en día el actual Director es el Sr. Rody Rodríguez. 

2. ¿Cuando Nació el ciudadano? Y  como eligieron el nombre?
La primera versión de El Ciudadano salió en el año 1983,  y su nombre se debió a que comenzaba la democracia y a través del nombre del semanario querían reflejar que  eran “CUIDADANOS LIBRES”,  se había terminado la dictadura militar.  Reflejar la opinión del ciudadano común. 

3. ¿Como es su distribución?

Su distribución abarca los distritos de las Ciudades de Hurlingham, Villa Tesei y Williams Morris y se lo encuentra en todas las farmacias de estos lugares.

4. ¿Porque solo distribuyen en farmacias?

Antes teníamos distribución en los almacenes, en los kioscos o en cualquier negocio que estuviera en algún barrio, pero teníamos problemas con la distribución, porque al ser gratuitos las personas no sabían muy bien en donde localizar el semanario. 

5. ¿Porque hicieron el diario gratuito?

Porque queremos que el diario se lea, el lema es “ EL DERECHO AL A INFORMACIÓN NO TIENE PRECIO” , ya que los diarios locales no se venden en los kioscos. Es el primer regional gratuito.

6. ¿Como se subsidia el diario?

El diario se subsidia a través de los anunciantes, el precio de tapa se lo recarga al anunciante. 

7. ¿Pose alguna ideología política?
El Ciudadano no posee ninguna ideología, porque la ideología del Sr. Rodríguez (Peronista) y el Sr. Gustavo Mayares (De Izquierda), son totalmente opuestas. Logramos tener una ideología neutra, pero eso no quita que el semanario no este expuesto a expresiones sociales, presiones del gobierno, la opinión publica. 

8. ¿Que zonas abarca el ciudadano?

Las noticias son solamente de la zona de Hurlingham.

9. ¿Planean en un futuro cercano salir todos los días y con un mayor contenido de información?

Si, pero salir todos los días, es a mediano plazo, aproximadamente para el año 2007/ 2008 con una cantidad de 12 paginas, tener 8 paginas de información general  y las 4 paginas restantes de algún suplemento especial que salga una vez por  semana. En este caso las noticias tendrían participación en Ituzaingo y Morón.

10. ¿Cuantas personas trabajan?

Tenemos un total de 10 periodistas escribiendo para El Ciudadano y en cada noticia que ellos escriben ponen su opinión y firman con su nombre y apellido.

11. ¿Cual es su mayor competidor?

Se podría decir que el  competidor mas importante que tenemos es el Periódico el Progreso, el mismo esta mas concentrado en  la zona céntrica,  lo que seria Hurlingham tradicional. El Progreso tiene un target alto, mientras que El Ciudadano tiene un target mas amplio, ya que llega a lugares que El Progreso no lo hace.

12. ¿Reciben algún tipo de subsidio?

No recibimos  ayuda de ningún tipo, todo sale de las publicaciones. 

13. ¿Están adheridos a alguna asociación?
Tampoco estamos adheridos a ninguna asociación  por motivos económicos. 

14. ¿Hacen publicidad en radios, televisión?

Hacemos publicidad en las Radios de Williams Morris, porque la  gente  de ese lugar tiende a escuchar mucha cumbia y eso nos favorece para pasar la publicidad del semanario  y en el caso de la tele, como en un programa zonal, no la consideramos  debido que  no hay publico para esos programas. 

Entrevista Sr. Silvio Pluda Periódico “El Progreso”.

1 ¿Como surge el diario?
EL PROGRESO se fundó el 10 de abril de 1947, su fundador es el Sr. Isaac Pluda, el cual es mi padre que hoy en día sigue trabajando con nosotros, y surge  ante la necesidad de una población creciente demográficamente en tener un vocero de sus necesidades.

2 ¿Tiene algún significado el nombre? ¿Como lo eligieron?

El nombre del Periódico nace debido a que Hurlingham era una cuidad rural y el crecimiento era lo que surgía de las migraciones internas alrededor de las fabricas existentes; fue como titulo obligado el llamar al Periódico El Progreso por el desarrollo de Hurlingham. 

3 ¿Siempre estuvieron ubicados en esta dirección? 

 Si, siempre estuvimos en la  Avenida Julio Roca 1065, Hurlingham. Aquí mismo tenemos la imprenta, distribución y redacción del periódico.

4 ¿Poseen alguna Ideología política?
Creemos que la mayoría de las empresas son familiares y que  hay una persona que dirige la ideología del  medio. No tenemos explícitamente una ideología marcada, creemos ser independientes y cuando hay que elogiar, elogiamos  y cuando es necesaria una crítica (a funcionarios municipales o a quien sea) lo hacemos sin miramientos y compromisos.

5 ¿Cual es su mayor objetivo?

Tenemos varios objetivos, pero creo que uno de los mas importantes es el objetivo Empresarial y el otro es  que nosotros  nos consideramos “Formadores de Opinión”.

6 ¿Porque creen que la gente los elige?

Luego de 59 años creemos ser un factor importante en la concientización de los vecinos de Hurlingham en ser vocero de sus inquietudes, la gente nos elige, suponemos, por la independencia ideológica y política, nuestro mensaje claro de progreso comunitario y mejoramiento de la calidad de vida, y además, obviamente, de saber qué cosas pasa en Hurlingham. El Progreso es un periódico “Conservador”, es decir tradicional.

7 ¿Cuantas personas integran El Progreso? ¿Se distribuye en todas las localidades del partido de Hurlingham? 

Está integrado actualmente por unas 15 personas, entre periodistas, distribuidores, comercialización, impresión, y diagramación digital.

La distribución abarca tres localidades: la zona de Hurlingham, Villa Tesei y Williams Morris;  pero en un momento solo quisimos distribuirlo  en la zona de Hurlingham, pero nos dimos cuenta que necesitábamos ampliar un poco mas los lugares. 

En un principio nos costo ingresar en Villa Tesei porque tiene su propio diario “Nuestras Noticias” y en ese momento Villa Tesei se oponía a la autonomía de Hurlingham ya que no querían que esta Cuidad fuera la cabecera del partido. En su momento Villa Tesei prefirió seguir siendo de Morón porque tenían mayores beneficios. 

8 ¿Como es la forma de distribución?

Al tener editorial propia, desde el comienzo El Progreso sale en forma interrumpida, (editamos alrededor de 3000 ejemplares por semana). Cuando comenzamos la distribución era quincenal y cuando se declaro la autonomía de Hurlingham empezamos a salir en forma semanal. 

El periódico es por suscripción domiciliaria, la cual es semestral, y se abona un total de $ 25. El mayor auge de suscriptores son los comerciantes de Hurlingham. 

No lo  distribuimos en los kioscos, salvo en aquellos céntricos de Hurlingham que lo venden a un valor de $ 1.30

9 ¿Cómo llegan las noticias a Uds.?

Las noticias que salen publicadas en el periódico las recibimos a través de gente que se acerca a la imprenta o bien, tenemos tres periodistas que están en la calle en busca de noticias. Recordemos que son “Noticias de Opinión”.

10 ¿Se consideran un medio alternativo?

En  cierta medida si, porque creemos que hay mas gente que nos lee a nosotros mas que a un medio masivo, como Clarín o La Nación.
11 ¿A que publico están dirigidos?
 Nuestros lectores son personas mayores, gente de mediana edad, pero nos gustaría en un futuro poder revertir la situación y ampliar el público y llegar a la gente joven. 

12 ¿A quienes consideran sus competidores?

No tenemos competidores en si, porque con cada uno de ellos tenemos una muy buena relación, además cada uno tiene su nicho en el mercado, por lo que la competencia no es de preocupar.

13 ¿Están adheridos a ADEPA?

Si, estamos adheridos a ADEPA, desde el año 1980 aproximadamente, cuando aun escaseaba el papel.

Somos socios activos, en nuestros comienzos formábamos parte de la comisión. Nos pone muy orgullosos el pertenecer a esta asociación por ser un periódico regional.

14 ¿Como se ven en el futuro?

De acá a un futuro nos vemos mas tranquilos en la parte económica lo cual permitiría poder ampliar los costos del diario y de esta manera poder salir a la calle todos los días.

 Entrevista a la Periodista Gabriela Torrado.
1 ¿Qué piensa UD., como periodista, que es un medio alternativo? Son medios alternativos aquellos que tienen una finalidad o modo de producción o sustento diferente del de los medios habituales.

2 ¿Qué diferencias encuentra entre un Medio Masivo y uno Alternativo?

La modalidad de distribución y llegada, lo dispar de los contenidos (no hay heterogeneidad), la evidencia fortísimo de la ideología que lo atraviesa.

3 ¿Por qué surgen, según su opinión, medios alternativos?

Porque no todos los sectores de la sociedad están representados por los grandes medios.

4 ¿Poseen un medio alternativo la misma credibilidad que un medio masivo?

No necesariamente, pueden tener mayor credibilidad, pero no es fácil comprobarla.

5 ¿Trabajo o  trabaja para algún medio masivo o alternativo?, ¿Cuál?

Trabaje para La Nación e hice radio en una FM zonal.

6 ¿Conoce algún medio alternativo?, ¿Cuál, y que opinión le merece?
Data de la Cooperativa (no me acuerdo del nombre) y algún programa de radio. En general son buenos. La Tribuna de Morón.

7 ¿considera que los medios alternativos son bien recibidos por la sociedad, por que?

Los zonales que se ocupan de su zona, si, porque se ocupan de lo que le preocupa a los vecinos 
que son sus lectores / y entes inmediatos. 

El público lo somete como algo muy cercano.

8 ¿Cómo seria la forma de difundir un medio alternativo?

Distribución gratuita al principio, mucha publicidad en la zona en lugares muy conocidos, por gente de la zona.
9 ¿Siendo UD. Periodista, piensa que tiene la misma consideración un medio masivo a un medio alternativo?

No, pero en un medio alternativo hay más espíritu que empresa. Y de apoco puede ir forjándose.

10 ¿Desde su punto vista, como se podría ayudar a los medios alternativos?
Tal vez con cierta facilidad para acreditar a sus periodistas, con algún carnet que les permita acceder como a los demás medios.

11 ¿Qué opinión le daría UD. al director de un diario zonal, con respecto a las notas que debe publicar? ¿Si se debe basar en algún aspecto o no?
Obviamente el nicho son las notas sobre temas específicos de la zona, pero no hay que descuidar temas generales como ciencia, economía, cultura y demás. Y siempre tratar temas importantes a nivel nacional, adaptado a la zona.
Entrevista al Sr. Javier Antunez – Licenciado en Comunicación.

1 ¿Qué opina UD, siendo Lic. en Comunicación, de lo que es un medio alternativo?

Creo que genera un espacio necesario para la expresión de ideas que no pueden volcarse en los medios masivos.

2 ¿Qué medios alternativos conoce, puede nombrar alguno?
Conozco algunos medios que son de la zona en la cual vivo, los leo habitualmente, y entre los que leo se encuentran: El Ciudadano, Nuestras Noticias. 

3 ¿Si fuesen pagos, los compraría, por que?
No, ya que hay otros periódicos o diarios que tienen información zonal y a demás de eso contienen información a  nivel nacional e internacional.

4 Con respecto a Nuestras Noticias, cuya ideología es del Partido Demócrata Cristiano, ¿Conoce este partido, que opinión le merece?

No tengo mucho conocimiento acerca del mismo, pero por lo poco que se, me parece un partido interesante, pero lo veo un poco utópico.
5 ¿Por qué utópico?

Esta alejado de la realidad y muy difícilmente se puede llegar a modificar.
6 Según su punto de vista, ¿Qué diferencias encuentra entre un medio alternativo y uno masivo?
Según mi opinión, un medio alternativo se distribuye en las zonas en las cuales se realiza o a sus alrededores, a diferencia de uno Masivo que tiene alcance Nacional.

7 ¿Cómo sabe acerca del conocimiento de los medios alternativos?
Porque gente amiga, me ha contado de la existencia de los mismos, y por curiosidad los empecé a leer.

8 ¿Cuándo los empezó a leer, que opinión tuvo?

La verdad es que están bien hechos, obviamente no tiene el mismo contenido que otro Masivo, pero por ser un medio alternativo informan bien a la gente de la zona. 

9 Conociendo el formato que tiene un periódico zonal, ¿que criticas y elogios le haría?
Criticas, que tendría que tener más información o tener secciones, pero se que esto implica tener dinero y las personas que se dedican a trabajar en el o tener un diario zonal, se que no poseen mucho capital para invertir. Con respecto a los elogios, el hecho de seguir informando a la sociedad de lo que pasa en la zona donde vive para que sean conciente y puedan ayudar, a diferencia de un medio masivo que no lo hace. 
Entrevista al Sr. Juan Carlos Braciaventi. Concejal del Partido de Hurlingham. 
1. ¿Qué piensa UD. que es un medio de comunicación alternativo?
Es una manera de mantener informados a los vecinos sobre los sucesos que acontecen en sus localidades o lugares en los cuales se encuentran estos medios. 

2. Siendo Concejal del Partido de Hurlingham, ¿Qué periódicos o diarios conoce que son alternativos?

Conozco a Nuestras Noticias, El progreso, El Ciudadano, y otros mas que en este momento no recuerdo los nombres. 

3. ¿Posee alguna relación o le han venido a pedir ayuda algún medio alternativo de la zona?
Poseo una muy buena relación con todos los directivos de estos medios, pero ellos se sustentan por sus propios medios. 

4. ¿Cuál es el mejor periódico alternativo, según su opinión, de Hurlingham y alrededores?

Todos los periódicos alternativos son buenos, cada uno tiene su propia ideología y manera de mirar las cosas que suceden, pero no tengo ninguno preferido. Leo a todos. 

5. Siendo UD. Concejal, ¿que consejos le daría a los ciudadanos, de los diferentes lugares, en donde se distribuyen estos periódicos?

Mi concejo es que los vecinos, tienen que estar informados de la existencia de los mismos, porque nos brindan un espacio cultural para nuestra comunidad, que otros diarios no lo hacen.

A su vez, dan la posibilidad de que los vecinos publiquen sus notas, es decir, sus inquietudes, quejas, etc… y esto nos sirve mucho a nosotros porque a través de estos medios podemos saber cuales son las inquietudes de la gente y trabajar sobre ellas, para mejorar la calidad de vida de los vecinos. 
6. ¿Piensa que la gente posee conocimientos sobre los mismos?

La gente de mediana edad y personas mayores poseen conocimiento de los mismos, en cuanto a la juventud, creo que no saben de la existencia de estos, o si lo saben no tienen un conocimiento certero de que es lo que hacen estos diarios por la comunidad. 

7. Desde su lugar, ¿Cómo podría ayudar a estos medios para que tengan mayor alcance y mayor conocimiento por parte de los ciudadanos?

Dialogando con la gente que se acerca hacia a mi, haciendo publicidad en las radios locales, o que dichos periódicos se difundan en lugares claves, de acceso fácil para la gente. Como por ejemplo, en las estaciones de trenes, donde mayor cantidad de gente viaja todos los días para ir a trabajar. 

8. ¿Cuál piensa que es el propósito de publicar un diario que sea zonal?

El de hacer conocer a nuestros vecinos las cosas que suceden en el partido de Hurlingham, en este caso, y que se animen a participar  dando sus opiniones. 

9. ¿En caso de que algún periódico publicara alguna nota a favor o en contra suya, como lo tomaría?
Por suerte, las notas que me hicieron siempre fueron buenas, no tengo ninguna queja sobre estos. Pero si en algún momento publicaran algo en contra, lo tomaría como referencia para saber que es lo que tengo que modificar para que las personas se sientas conformes con mi mandato. 
10. ¿Por qué cree que estos periódicos o diarios no se venden en los quioscos?
Porque no hay una cultura local por parte del quiosquero en ofrecer a  nuestros vecinos los  periódicos zonales,  le dan más importancia a un medio Masivo que a uno local, el cual publica notas sobre su partido. Esto también contribuye a que muchos adolescentes no sepan que existen estos diarios. 

Entrevista: Sra. Maria Del Carmen Lucas, Docente

1. ¿Que es un medio alternativo? 

Un medio al cual, accede cierto grupo de gente o personas, para informar, aprender. 
2. ¿Qué diferencia encuentra entre un medio masivo y uno alternativo?

Un medio Masivo intenta llegar a la masa y el alternativo a una determinada zona geográfica. 

3. ¿Por qué surgen medios alternativos?

Porque muchas personas no pueden acceder a los grandes medios, o personas que viven en lugares alejados y solo les interesa saber las noticias de los lugares en los cuales habita.

4. ¿Posee la misma credibilidad que el medio Masivo?
Si, o quizás mas que un medio masivo, porque hablan del lugar  y las personas que habitan en el, conocen las cosas que suceden y el  medio alternativo no da la posibilidad de embaucar a la gente. 

5. ¿Siendo Docente les enseña a sus alumnos sobre la existencia de los mismos?

Si, trabajamos con estos en clase, para que sepan que existen y no solo se basen en las notas que dan los grandes diarios, por ejemplo Clarín.

6. ¿Cómo difundiría un Medio Alternativo?

Llevando a clase estos para que sepan que existen otras formas de comunicarnos, de aprender e interiorizarnos de lo que pasa en nuestra cuidad.

7. ¿Qué medios alternativos conoces?

La Unión, diario de Almirante Brown; Diarios Comunidades, zona sur y  la Voz judía, que es de la Comunidad 

8. ¿Considera que los medios alternativos son bien recibidos por la cuidad?

Si son muy bien recibidos, por lo dicho anteriormente, porque al tratar temas de la zona, la gente los recibe bien.

9. ¿Se venden en los quioscos?
Diario Unión si, y la publicación es de todos los días.

10. ¿Cómo supe de la existencia de los mismos?
Porque son muy conocidos en la zona sur y en la escuela para la cual trabajo, llevan los diarios todos los días.

Entrevista al Sr. Gabriel Benítez. Director de Radio FM Morris.
1. ¿Considera la radio como un medio alternativo?

Si,  nos consideramos una alternativa mas entre todas las radios zonales.

2. ¿A que publico esta dirigida la radio?

Es una radio popular, que es escuchada  mayormente por las personas que viven en la Cuidad de Morris.

3. ¿Qué tipo de información les dan a los oyentes?

En su mayoría informamos  acontecimientos que son de relevancia para el país y hechos que ocurren en la localidad de Hurlingham y sus alrededores.
Tenemos varios programas que hacen hincapié en determinados rubros de información, como políticos, deportivos, información en general,  etc.
4. ¿Conoce algún periódico o diario que sea un medio alternativo de la zona de Hurlingham?

Nosotros en particular hacemos publicidad para  un diario zonal, el cual se llama EL CUIDADANO.

Tengo conocimiento acerca de la existencia de otros periódicos alternativos más de la zona de Hurlingham. 

5. ¿Qué diferencia encuentra entre una radio alternativa y una masiva?

En primer lugar el alcance que esta tiene, ya que su infraestructura jamás podría compararse con la nuestra. Los periodistas que trabajan en las radios, nosotros somos un grupo de personas que nos dedicamos a informar a la gente de la mejor manera posible, pero no tenemos un titulo de “periodistas”. Nuestra fuente de información, es vía Internet.

6. ¿Cómo se informa sobre las noticias que suceden en esta localidad?
En estos casos incrementamos la información, utilizando los diarios locales y por  medio de los vecinos que se acercan a la radio y nos informan sobe algunos hechos. 
7. ¿A que radio o radios considera su competencia?

No, no nos consideramos competidores de ninguna radio o que otras nos compitan a nosotros. 

ALUMNAS: 
Braciaventi Valeria
Zupancic Magali

magali_zupancic@hotmail.com
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