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INTRODUCCIÓN:

El proceso de una organización monopolista, en cuanto variedad de sus productos y precios  en el mercado donde no tienen competencia, en el cual denominamos  a la organización  monopolistas

I Concepto:

Un monopolio es una estructura de  mercado en la que un único vendedor de un producto que no tiene competencia, cercano solo abastece a todo el mercado. Esta definición no puede parecer más simple, sin embargo resulta extraordinariamente difícil de aplicar en la practica.

La estrategia clave que distingue al monopolio de la empresa competitiva es la elasticidad - precio de la demanda a la que se enfrenta la organización. Recuérdese que en el caso de la empresa perfectamente competitiva la elasticidad – precio es infinita, si una empresa competitiva sólo eleva  el precio, perderá todas sus ventas. En cambio un monopolio controla significativamente el precio que cobra. Por ejemplo.

¿ Qué ocurre con un cine que tiene la exclusiva para estrenar y exhibir durante 6 meses ° la guerra de las galaxias °? Recuérdese  que cuando se estreno ° la guerra de las galaxias ° no existía realmente ninguna película parecida. Todo el que quiso verla cuando el grado de interés era alto tuvo que negociar con un único vendedor.   

II Monopolio y metas no lucrativas:

Entre las posibles metas no lucrativas figuran la construcción de imperios por parte de los gerentes ambiciosos o también, (una vida sin preocupaciones en el caso de los gerentes no ambiciosos), la ayuda destinada a obras de caridad, los favores a amigos y parientes, la discriminación contra grupos demográficos a quienes se rechaza. Algunas de las actividades mencionadas tendrán por objetivo atraer la atención del publico, es preferible que otras  no se den a conocer.

III Cuatro fuentes de monopolio:

¿ Cómo llega una empresa a ser la única que abastece a su mercado ?  Los economistas analizan cuatro factores, de los cuales una combinación de varios puede permitir  a una empresa convertirse en un monopolio. Examinemos cada uno de ellos por separado.

a) Control exclusivo de factores importantes: 

La Corporation Perrier de Francia vende agua mineral embotellada. Gasta millones de dólares al año en publicidad para anunciar las propiedades únicas  de esta agua que son el resultado, según ella, de una confluencia  excepcional de factores geológicos que crearon su manantial de agua mineral. En el estado  de Nueva York, la Adirondack Soft drink Company ofrece un producto que esencialmente agua embotellada con anhídrido carbónico. Que soy incapaz de distinguir el agua de Adirondack  de agua de Perrier,  pero otros piensan de forma muy distinta y para muchos de ellos no existe ningún sustituto satisfactorio de Perrier. La posición monopolística de Perrier con respecto a estos compradores es el resultado  de su control exclusivo de un factor que no es fácil duplicar. El control exclusivo de factores clave no s una garantía de poder monopolístico permanente.

b) Economías de escala: 
Cuando la curva de costo medio a largo plazo (dados unos precios fijos de los factores ) tiene pendiente negativa, la manera menos costosa  de  abastecer a la industria es concentrar la producción en manos de una empresa. Por ejemplo obsérvese  que en una empresa puede producir la cantidad Q* de la industria con un costo medio de CmeL(Q*), mientras que si se reparte el mismo mercado entre dos empresas, CmeL(Q* / 2). Un mercado que es abastecido de una manera más barata por una única empresa se denomina monopolio natural. Un ejemplo que se cita frecuentemente es el servicio telefónico local..

c) Patentes: 
La mayoría de los países  del mundo protegen los inventos   mediante algún tipo de sistema de patentes. Normalmente una patente concede a su titular el derecho a beneficiarse en exclusiva de todos los intercambios que tengan, se refiere a los beneficios. 
d) Licencias o concesiones del estado: 

En muchos mercados, la legislación impide la existencia de empresas privadas. En las áreas de servicio en los aeropuertos, en los que se adjudica esencialmente a los mejores postores del espacio existente en las terminales que la venta a los productos al publico, observemos que es fundamentalmente comprender la fuente original del monopolio.
IV Discriminación de precios:

Hasta ahora hemos supuesto que el monopolista vende toda su producción a un único precio,  en la realidad las organizaciones monopolista suelen cobrar precios diferentes a los distintos grupos de compradores.

a) Discriminación perfecta de precios: 
Si el monopolista puede vender cada unidad de producción a un precio diferente, cobrara lo máximo que este dispuesto a pagar el comprador por cada unidad. En este caso la organización monopolista recoge todo el excedente del consumidor.
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b) El monopolista perfectamente discriminador: Es cuando la curva del ingreso marginal del monopolista que puede discriminar perfectamente es exactamente igual que su curva de demanda. El nivel de producción maximizador del beneficio del beneficio es Q* , que es aquel en el que se cortan la curva CMC y la demanda, el beneficio económico (II).
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C) La discriminación de precios de segundo grado: Es cuando la organización ofrece el primer bloque de consumo ( de Q a  Q1 ) a un elevado precio ( P1), el segundo ( de  Q1 a  Q2 ) a uno mas bajo ( P2 ), el tercero ( de Q2 a Q3 )a uno aun más bajo (P3 ), ect  incluso aunque la discriminación de precios a las características de cada grupo, a menudo permite al monopolista recoger una parte significativa del excedente del consumidor.
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Conclusiones

El monopolio es el nombre que seda a la estructura de mercado en que una sola empresa abastece a todo el mercado, son cuatro factores que solos o en conjunto explican su existencia, y podemos apreciar  las discriminación de precios por parte de las organizaciones monopolistas.
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