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INTRODUCCIÓN 

Las exportaciones en un país son de mucha  y vital importancia ya que implican divisas que activan la economía nacional y que ayudan a equilibrar sus finanzas con el exterior en un sentido positivo.

Es por esto que Lambayeque, en compañía de todos sus pequeños empresarios y microempresas busca exportar sus productos con el único fin, de lograr un espacio en el mercado de EE.UU. y poder ser reconocido por la buena calidad de sus productos.

Además es importante saber, que no todas las personas de éxito, tuvieron la mejor educación, todo lo contrario, se dice que la mayoría de empresarios lograron triunfar con esfuerzo y dedicación ya que empezaron desde cero, como por ejemplo, vendiendo sus productos en las calles de Lambayeque, ya que no tuvieron la fortuna de tener una profesión y en la cual se puedan desempeñar, pero eso no fue obstáculo para ninguno de ellos, ahora son hombres exitosos que lograron surgir de la nada, compitiendo con las mejores marcas de productos y bienes que puede existir en el mundo, obteniendo no sólo éxito económico para ellos, sino para el país y a la par con la región de Lambayeque.

Es así como dichos empresarios lograron el éxito y sólo nos queda seguir el ejemplo y sentimos orgullosos por nuestros compatriotas y darnos cuenta que sobresalir en esta vida no es difícil pero eso si requiere de esfuerzo, dedicación y sobretodo mucho empeño. Se exporta productos agropecuarios, también se trabaja con el cultivo y que mayor ejemplo que la caña de azúcar, arroz, algodón, etc. Este es uno de los mejores medios, para librarnos de ese mal concepto que tenemos todos los peruanos cuando salimos al extranjero, ahora nos reconocerán por todo lo que se produce en el Perú y sobretodo de muy buena calidad.

Resumen: 

La necesidad de captar divisas y conseguir que los países mejoren sus ingresos y la producción de artículos para su consumo y para la exportación, motiva a que estos busquen nuevas estrategias de desarrollo, produciendo  con prioridad productos competitivos y rentables.

El acceder a un mercado 180 veces superior al mercado peruano, implica lograr oportunidades para producir más y vender a mejores precios; es así como logramos contar con cientos de productos capaces de competir con éxito en el mercado estadounidense.

La Región Lambayeque este año 2006 tiene un gran apogeo en lo que respecta a la agro-exportación.

Se obtuvo en cosecha de mango fresco: 16.169.16………… toneladas de acumulado mensual  y en un segundo lugar el café con un 11.506.63…………. toneladas. Es así como se evoluciona en beneficio de los exportadores y del Perú mismo. 
También hablamos sobre el TLC, ya que tiene mucha relación con la exportación de nuestros productos y así poder abrirnos las puertas a uno de los mercados más grandes, que es EE.UU. Con la suscripción y entrada en vigencia de tan importante instrumento el Perú contará con los medios que le permitirá expandir y dinamizar su relación comercial con los Estado Unidos, país que posee la economía más grande del planeta y que es el socio comercial más importante del Perú.

El Perú es un invernadero natural, y nosotros podemos producir muchos de los productos más demandados y de mayor preció. Según Antonio Brack, los peruanos podemos desarrollar otros productos que todavía no conocen, con grandes posibilidades de éxito. Estas nuevas oportunidades no son para Lima, son para el interior, para la sierra, selva y el norte, para el campo y los más pobres.

Además con la liberalización del comercio, el consumo de los países del norte ya no depende de la estacionalidad. Los mercados de ingresos más altos, consumen ahora productos de mayor valor y productos orgánicos. Por eso hay que estar  allá antes que otros llenen los estantes de sus mercados. Compatriotas hay que ¡Cuidarnos de la Competencia!
Todos queremos crecer apostemos por el TLC.
La Región  y sus productos de exportación

 Las exportaciones en un país son de mucha importancia ya que implican divisas que activan la economía nacional y que ayudan a equilibrar sus finanzas con el exterior en un sentido positivo. 
Las divisas dan utilidades a los exportadores pero también, por la vía tributaria, incrementan las reservas nacionales en moneda extranjera y contribuyen a disminuir el endeudamiento externo. 
Se puede decir que, hoy en día, los países producen para exportar. Y su estrategia de desarrollo tiene como prioridad ser buenos exportadores, con productos competitivos y rentables. 

En el mundo de hoy, el progreso económico de los países y la mejora de la calidad de vida de su población depende de cómo ellos se inserten en la economía mundial con el fin de aprovechar las ventajas que ofrecen el comercio, la tecnología y los nuevos mercados.
 Al abrirnos el mercado más grande del mundo en condiciones ventajosas, el Tratado de Libre Comercio (TLC) con Estados Unidos puede ser la gran palanca que el Perú necesita para poner en marcha una verdadera transformación  productiva de la agricultura peruana.
 Por supuesto, existen retos para nuestro sector agrario, porque tenemos que ordenarnos para ser más eficientes y solucionar problemas internos. Pero se trata de problemas que debemos resolver, independientemente de la firma del TLC, y cuya solución está en nuestras manos. 
Al acceder a un mercado que es 180 veces el mercado peruano, las oportunidades para producir más y vender a mejores precios son múltiples, pues contamos con cientos de productos capaces de competir con éxito en el mercado estadounidense.

En nuestra región contamos con una variedad de productos emergentes para exportación e industria:

PRODUCTOS AGROPECUARIOS EMERGENTES EN LA REGIÓN LAMBAYEQUE

· FRUTAS: Mango, Palto, Lúcuma, Tamarindo, Chirimoya, Mamey, Tumbo, Guanábana.

· MENESTRAS: Fréjol Caupí, Frejol de Palo, Pallar Baby, Zarandaja.

· APICULTURA: Miel de Abeja, Cera de Abeja, Polen.

· PRODUCTOS PECUARIOS: Leche Fresca, Derivados Lácteos, Ovinos de Pelo.

· OTROS: Ajíes, Espárrago, Algarroba, Café Orgánico, Hortalizas Orgánicas, Plantas Medicinales, flores.



ESPARRAGO PRODUCTO DE LA REGION QUE SE EXPORTA EN UN 25% A ESTADOS UNIDOS –Datos  agrolambayeque.
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Lúcuma fruta regional mas exportada siendo el Perú el tercer mejor exportador de lucuma. 
El porcentaje de exportaciones de Lambayeque se ve reflejado en este cuadro:
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El norte tiene grandes productos, para eso se necesita de personas especializadas en el tema es por ello que se realizo la capacitación con el fin de mejorar la producción y el mercadeo de los productos del bosque seco, apicultores de Íllimo, Motupe, Olmos y Mórrope serán capacitados en Piura y Chulucanas el pasado 18 al 20 de abril.
Esta actividad fue promovida por la gerencia de Desarrollo Económico del gobierno regional de Lambayeque, como parte de la ejecución del Proyecto "Desarrollo competitivo de los productores de miel de abeja, algarroba y sus derivados en la Región Lambayeque".
Dicha gerencia ha seleccionado a productores apícolas que poseen aptitudes y habilidades necesarias para posteriormente desempeñarse como promotores rurales.
La pasantía consistió en visitas técnicas e intercambio de experiencias. De este modo; así como al Centro de Apiterapia. Igualmente, se visitará a la Asociación de Apicultores de Chulucanas y diferentes apiarios de la zona para intercambiar experiencias y ver el avance de la apicultura piurana.
Al retorno de la pasantía se espera que los participantes hagan un efecto multiplicador de los conocimientos y experiencias adquiridas en beneficio de los apicultores lambayecanos.

 Análisis del cuadro
En el cuadro que observamos podemos notar que tenemos dos clases de productos los no procesados  y los procesados.

Dentro de los no procesados podemos encontrar:

El fréjol castilla quien durante el mes de enero del presente año tuvo  859.00 de acumulado mensual  mientras que en  mes de septiembre obtuvo una baja 551.77 mensual. Lo que en el fréjol zarandaja  obtuvo en enero 34.00 dejando de exportarse en marzo y julio; el pallar  los meses que no se exportaron fueron enero, marzo, abril, junio; en julio tuvo 59.77 y septiembre 46.00.

En lo que respecta  al  pimiento se  exporto de enero a abril con un total de acumula de esos meses de 428.22.

El café en la región Lambayeque tuvo un acumulado en julio de 2.127.53   haciendo un total de enero a septiembre 11.506.63.
Las frutas de la región mas  exportadas tenemos: el mango, banano, calabaza; con  el banano se pudo apreciar que en el mes de marzo obtuvo un acumulado de 76.05.

Mientras que el banano, de enero a septiembre por exportación tuvo un acumulado total de 443.97; la calabaza  solo tuvo n acumulad de 0.87 siendo esa exportación la del mes de febrero.

En semillas de arroz pudo exporta solo en el mes de agosto un acumulado de 120.00.

Productos Procesados:

Mango en sus derivados podemos encontrar:

Mango conserva: 1.46 acumulado  total.

Mango congelado: 575.63 a.t.

Mango Almíbar: 0.82
Alimento para langostino: 1856.00 de acumulado de los meses de enero a septiembre.

De toda  la tabla analizada podemos decir que los productos de Lambayeque mas exportados son:

El mango fresco: 16.169.16 y en un segundo lugar el café con un 11.506.63.
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El mango fresco tiene un: 16.169.16  de acumulado mensual.
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La exportación de café de la región  ocupa un segundo lugar con un 11.506.63de  acumulado mensual.

Cultivos Importantes 
Cultivo 







Área (Ha) 
Caña de azúcar







 28,930.68 
Arroz 







 
 26,478.50 
Algodón







  2,948.14 
Maíz amarillo duro 






  5,781.55 
Menestras







  1,277.61
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Cultivo de caña de azúcar
TRATADO DE LIBRE DE COMERCIO

El 18 de mayo de 2004 se dio inicio a las negociaciones de un tratado de libre comercio entre Perú y los Estados Unidos de América. Luego de 13 rondas de negociación, ambos países acordaron un texto final el 7 de diciembre de 2005 en Washington, DC.
Con la suscripción y entrada en vigencia de tan importante instrumento el Perú contará con los medios que le permitirá expandir y dinamizar su relación comercial con los Estado Unidos, país que posee la economía más grande del planeta y que es el socio comercial más importante del Perú.
Ha sido gratificante apreciar que en el año 2005 el Perú alcanzara un nuevo récord de aumento de las exportaciones peruanas a los Estados Unidos y, en el transcurso del presente año, los montos vienen creciendo de manera sustantiva. Este aumento significativo se debió a la vigencia del régimen del ATPDEA, que brinda acceso preferencial a muchos productos peruanos al mercado Estadounidense. Sin embargo, dicho programa preferencial termina en diciembre de 2006.
Por ello, la decisión del Gobierno peruano para iniciar negociaciones de un TLC con los Estados Unidos. La primera ventaja del TLC para el Perú es que permitirá no sólo conservar las ventajas arancelarias del ATPDEA, sino expandirlas a todo el universo de nuestra oferta exportable y extenderla indefinidamente en el tiempo.
En un mundo que comparte la idea de que el libre comercio es una herramienta indispensable para el desarrollo, el TLC además nos permitirá competir de igual a igual con varios países de la región que ya cuentan o están próximos a implementar Tratados de Libre Comercio con los Estados Unidos.
Otro beneficio fundamental del TLC es que no sólo contribuirá a asegurar y aumentar los montos de las actuales inversiones estadounidenses en el Perú, sino que además contribuirá también a promover nuevas inversiones en otros sectores de empresas privadas norteamericanas que aun no tienen presencia en el Perú.
Finalmente, el principal beneficio lo recibirán aquellos peruanos que podrán acceder a los miles de nuevos puestos de trabajo que se crearán con las inversiones atraídas por el acceso preferencial y estable de nuestros productos al mayor mercado del mundo.

[image: image7.emf]Abril del 2006 –Preparado para la Unidad de Comunicaciones sobre el TLC del MINCETUR por Pablo Bustamante Pardo

con la colaboración de Julio Paz Cafferata y Jaime García   

Todos Queremos Crecer - Apostemos por el TLC
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“TENDENCIAS Y OPORTUNIDADES DEL MERCADO DE FRUTAS Y HORTALIZAS ENLOS ESTADOS UNIDOS”

Luz Amparo Fonseca Prada*

La Ventana de Oportunidad del TLC

Productos Básicos              

Comercio Mundial de Alimentos

Estados Unidos compra frutas y hortalizas por el valor de casi todo el PBI peruano

Productos de Alto Valor        



[image: image9.emf]0

200

400

600

800

1,000

1,200

1,400

1 2 3 4 5

1985            1990           1995           2000            2005

Tradicionales                        No-Tradicionales

El Impulso del ATPDEA en el Perú

US$ MM

Evolución de las

Exportaciones Agrícolas

< 6.7 veces en 10 años >

FUENTE: FAOSTAT (1985-1995) y MINAG-DGIA (2000-2005) FUENTE: FAOSTAT (1985-1995) y MINAG-DGIA (2000-2005)



[image: image10.emf]Alcachofas

Ajos

Olivo

Páprika

Uvas

Palto

Mangos

Fríjol Castilla

Cebollas

Espárragos

Naranjas

Fríjol grano seco

Caña de Azúcar

Café

Alcachofas

Ajos

Olivo

Páprika

Uvas

Palto

Mangos

Fríjol Castilla

Cebollas

Espárragos

Naranjas

Fríjol grano seco

Caña de Azúcar

Café

Kiwicha

Cañihua

Mashua

Chocho Tarwi

Camote

Oca

Olluco

Quinua

Arveja grano

Haba

Yuca

Plátano

Maíz Amiláceo

Papa

Kiwicha

Cañihua

Mashua

Chocho Tarwi

Camote

Oca

Olluco

Quinua

Arveja grano

Haba

Yuca

Plátano

Maíz Amiláceo

Papa

Sensibles

con Chile,

no con EEUU

Peras

Melocotones

Manzanas

Algodón

Trigo

Cebada

Maíz Amarillo

Arroz

Sensibles

con Chile,

no con EEUU

Peras

Melocotones

Manzanas

Algodón

Trigo

Cebada

Maíz Amarillo

Arroz

Exportables

(Hortifrutícolas)

No-Sensibles Sensibles

Clasificación de Principales 

Productos Agrícolas

No incluye productos pecuarios



[image: image11.emf]Áreas Cosechadas - Sensibles   

Manzanas, 

Peras y 

Melocotones

Algodón

Trigo

Cebada

Maíz Amarillo

Duro (MAD)

Arroz

Manzanas, 

Peras y 

Melocotones

Algodón

Trigo

Cebada

Maíz Amarillo

Duro (MAD)

Arroz

3.6%

0.6%

5.4%

6.2%

11.5%

13.6%

3.6%

0.6%

5.4%

6.2%

11.5%

13.6%

Desgravación inmediata -Importaciones EE.UU.. competirán  con      

importaciones de Chile 

Sensibles con Chile, no con EEUU

Desgravación inmediata –Compensación directa

Desgravación inmediata -Importaciones de cebada cervecera no 

compiten con productores nacionales, que cultivan principalmente 

para autoconsumo y para conversión en “morón”para consumo 

directo en la Sierra.

Desgravación inmediata –Compensación directa

12 años de desgravación –cuota 25% del consumo –

Compensación directa

17 años de desgravación –cuota 5% del consumo -

Plazo largo de ajuste y asistencia para reconversión en costa

Desgravación inmediata -Importaciones EE.UU.. competirán  con      

importaciones de Chile 

Sensibles con Chile, no con EEUU

Desgravación inmediata –Compensación directa

Desgravación inmediata -Importaciones de cebada cervecera no 

compiten con productores nacionales, que cultivan principalmente 

para autoconsumo y para conversión en “morón”para consumo 

directo en la Sierra.

Desgravación inmediata –Compensación directa

12 años de desgravación –cuota 25% del consumo –

Compensación directa

17 años de desgravación –cuota 5% del consumo -

Plazo largo de ajuste y asistencia para reconversión en costa

Sensibles = 41% del Área Cosechada
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2’379,000 Hectáreas 

972 mil Ha

548 mil Ha

859 mil Ha

Fuente: MINAG –Boletines Mensuales 2004 -2005 
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Conclusiones:

· La región Lambayeque busca nuevas estrategias de desarrollo, para producir con prioridad productos competitivos y rentables. 

· Una conclusión importante es que los ganadores de un acuerdo comercial Perú-EE.UU. son muchos y los eventuales afectados son un porcentaje bastante menor.
· Se puede lograr la exportación. Solo es cuestión de empeño y sobretodo creatividad ya que contamos con uno de los países más ricos es fauna, flora y sobretodo tenemos muchas clases de tubérculos con los cuales, se puede producir  con éxito.
· Los perdedores no son el 95 % de los agricultores.
Total sensible:
= 41% de áreas cosechadas 

= 42% del empleo directo

Sensible principal:
= arroz A = 14% - E =21% 

(17 años – 5% cuota)

· Los ganadores son muchos 

Exportables:

= del 24 al 40 ó 50%

(Empleo directo)

No – sensibles:

= menores costos

= mayores ingresos 

= menor competencia 

Sensibles:

= mayormente compensados

· El impacto es favorable a la destructiva productiva peruana.

= menor impacto en las áreas más pobres

= potencial en todas las regiones del Perú
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Somos estudiantes de ciencias de la comunicación del cuarto ciclo de la Universidad de Chiclayo, que buscamos informar al público sobre la agro - producción de nuestra región y es por ello que a través de esta monografía incentivamos a que los microempresario y todo aquella persona que aspira a exportar sus productos puedan cumplir con su meta. De esta manera, lograran ser  reconocidos en todo el mundo como exportadores exitosos y así puedan identificarse con nuestra región y por ende con nuestro Perú.  
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