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INTRODUCCIÓN
En el presente trabajo se estudia en profundidad cuál es el fin de la radio local en la actualidad. 
El trabajo se divide, como se indica en el índice en cuatro partes. El objetivo de esta estructura es presentar la investigación de manera ordenada y completa para así poder contribuir a la comprensión de la hipótesis que aquí se plantea y luego reafirmarla.

En la primera parte se dará, como bien lo indica el título de la misma, una introducción a lo que es la monografía aquí presente. Por lo cual consta, en principio, de una explicación del objeto de estudio, el objetivo de la presente investigación y la justificación de la elección del tema. Será este el lugar oportuno donde plantear la hipótesis, lo cual se hará antes de exponer los puntos mencionados hasta el momento.
En la segunda parte se dará una introducción a los medios de comunicación en general hasta llegar a la radio. Para ello se comenzará con la definición de qué son los medios de comunicación, luego se explicará cómo surge a radio en la historia de los mismos y por último se estudiará la radio local o comunitaria como la suelen llamar los entendidos del tema. 
En la tercera parte, ya que el trabajo hace referencia a las radios locales del Distrito de General Rodríguez, se hará aquí mención a la ubicación geográfica, historia, surgimiento de las radios y para concluir se introducirán las radios en cuestión, radios objeto de estudio de este trabajo.

A modo de cierre,  se da una conclusión respecto al tema planteado y las contribuciones que el estudio posibilitó. 

Por último se publica un Anexo, el cual está conformado por las entrevistas, sirve de base para así poder aceptar la hipótesis planteada. Además de las transcripciones de las entrevistas realizadas, se publican datos de cada entrevistado para introducir cada cuestionario. 

PRIMERA PARTE

Presentación de la monografía
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HIPÓTESIS

“Las radios locales tienen como principal objetivo promover la cultura y el desarrollo local, intentando subsistir con capital proveniente de otro medio propio del dueño de la misma o de quien colabora de algún modo con ella”.

OBJETO DE ESTUDIO

Este trabajo estudia la radio como agente socializador, analizando las ventajas de la misma, su rol en la sociedad, sus orígenes y su función actual. Investiga además la función que tiene la radio comunitaria, en particular la radio local de General Rodríguez. Para ello se expone en principio una presentación de la mencionada localidad y, remontándonos en la historia, el nacimiento de las radios locales allí. 

Lo que se intenta demostrar es en principio a qué apunta una radio local, o sea con qué fin se crea. Además de ello se busca concientizar a los lectores respecto a la importancia de la misma además de demostrar mediante las investigaciones realizadas su rol como promotor de la cultura y el desarrollo local.

OBJETIVO

El objetivo de la presente investigación es extraer conclusiones válidas que contribuyan a reafirmar la importancia de la radio para la sociedad y su rol como no sólo medio transmisor de información sino como agente socializador.

En especial se busca por medio de las entrevistas realizadas a referentes radiales del Distrito de General Rodríguez multiplicar la importancia de lo medios de comunicación locales, en particular la radio y mostrar de qué forma transmiten la cultura local.
JUSTIFICACIÓN

La razón por la cual se eligió el tema es por la importancia que las radios locales tienen y la poca atención que se les presta. Es muy importante destacar que si éstas hubiesen tenido un mayor apoye de la sociedad su crecimiento hubiese sido inmenso en los últimos años. 
En la actualidad la radio no sólo brinda información sino que tiene funciones variadas. Entre ellas podemos hacer referencia al entretenimiento, transmisión de cultura, música, chistes. Esto es, entre otras cosas, lo que hace que sea tan escuchada por sus oyentes, los cuales no pertenecen a una edad determinada ni a un sector de la sociedad en particular. Por el contrario posee, entre los medios de comunicación, el público más heterogéneo de todos. 

En un pueblo o pequeña cuidad, como se prefiera llamarlo, los medios de tipo local se vuelven día a día más importantes. Esto se debe a que en principio tratan noticias, historias y acontecimientos del distrito en el cual la radio está inserta. Además promueve la cultura de la región, lo cual enorgullece y nutre a los vecinos. Sirve también como medio para que cada ciudadano se conecte con el resto. Sus ventajas y características serán estudiadas y presentadas a lo largo del presente trabajo de estudio.

SEGUNDA PARTE

Los medios de comunicación y la radio




¿QUÉ SON LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN?

Un medio de comunicación, como afirman quienes trabajan en los mismos, es una institución que produce y reproduce una realidad pública, y la plasma en la realidad del contexto socio-político.

Como se afirmó anteriormente de la radio, los medios de comunicación en general tienen un potencial enorme como agentes socializadores; compartiendo el rol de la familia, la escuela y el trabajo. 
Si a partir de los inicios del siglo XX se comenzó a desarrollar la Cultura de Masas, podemos afirmar que, entre todos los medios de comunicación,  la actualidad la radio actúa como centro o bien eje de esa cultura popular. Luego de haber leído la pasada afirmación nos podemos preguntar cuán importante es la radio para la cultura, o cuál es el vínculo que existe entre ambas (planteo principal de esta monografía enfocada al estudio de la radio local en particular). Ya por el hecho de conectar a personas de todo el mundo la radio, como así también el resto de los medios de comunicación conocidos (televisión, diario), transmite y promueve la cultura.
Como una conclusión a este apartado podemos decir que los medios pueden, y de hecho lo logran, contribuir a la formación de individuos más cultos, mejor informados y con mayores libertades que el resto de la sociedad que no tiene participación en ellos. 

ORIGEN DE LA RADIO Y SU HISTORIA

En el afán por estar en contacto con otras personas el hombre recurriendo a la comunicación da origen a los medios de comunicación entre los cuales aparece la radio. 
Siempre se trató de darle un mayor alcance a las comunicaciones entre los hombres de todo el planeta. La globalización de la comunicación es el fruto de dos grandes ideologías, la ilustración y el liberalismo. 

La ilustración proponía nuevas ideas. Como principal proponía la división de poderes, declarando además que la razón y la ciencia eran los principios fundamentales. 

El Liberalismo era una ideología política y a su vez económica que buscaba terminar con el absolutismo, luchar por la soberanía popular y la privatización. 

Con la declaración de los Derechos Humanos cuyos ideales eran igualdad, fraternidad y libertad, se comenzó a desarrollar en Europa un movimiento que comenzó con la creación de redes de comunicación entre las ciudades, dando origen así a los primeros caminos y puentes. 

Con una mayor circulación hubo mayor intercambio cultural y se requirió unificar las lenguas existentes. Se pensaba que con ello se reducirían las diferencias entre culturas.

Con la aparición del telégrafo las comunicaciones se extendieron con mucha rapidez y hacia diversos sectores. Como cada país tenía su propia red surgió la Unión Telegráfica Internacional y demás asociaciones de nivel internacional. 
En el año 1930, en Inglaterra, con la aparición del ferrocarril, se dio origen a una nueva era en la fluidez de las comunicaciones. La extensión de las vía férreas traían consigo la extensión del telégrafo. 

Con ese hecho comenzaron a tener lugar infinidades de inventos y apariciones que dieron lugar al avance de la sociedad no sólo a nivel económico, político y social sino comunicacional. 

Ese gran desarrollo en la sociedad hizo propicio un ámbito en el cual pudo nacer la radio, fue una sucesión de descubrimientos que comenzaron en el siglo XIX. 

La primera comunicación inalámbrica tubo lugar el 14 de Mayo de 1897 entre las poblaciones de Laverck Point y la Isla de Fratholm. Poco a poco fueron mejorando la calidad y cantidad de comunicación. 

En la Primera Guerra Mundial fue de gran utilidad para fines bélicos. En la Segunda Guerra Mundial la radio recibió mucho apoyo militar lo cual trajo consigo como consecuencia el mejor desempeño alcanzado de la misma. En esa época se la utilizó como medio alternativo de comunicación ante la destrucción de las vías férreas, telegráficas y los caminos disponibles. Cuando la Guerra finalizó se comenzaron a utilizar en mayor escala, hasta que se comenzaron a crear radioestaciones. Se masificó el medio al fabricar muchas más unidades de este invento. 

Al principio las estaciones eran meramente informativas y luego comenzaron a variar su rango, brindando música, cultura, entretenimiento, etc. Allí el público era heterogéneo. 

La radio comenzó como entretenimiento familiar, la cual se ponía alrededor de la radio, la encendían y escuchaban por algunas horas. 
A través del tiempo tomó tanta popularidad que se crearon los primeros radioteatros, que eran los precursores de las telenovelas actuales. 

La radio fue adquiriendo fines de lucro con la aparición de las primeras publicidades. 

Hoy la radio tiene gran popularidad, fácil acceso, es barata y posee cantidad de seguidores por la variedad de temas que trata y por la facilidad de tener acceso a la misma, por estar presente en todos lados y por la comodidad de trasladarla. 

HISTORIA DE LA RADIO EN ARGENTINA

DÉCADA DEL  20

El presidente de la época era Hipólito Irigoyen, primer mandatario elegido por la ley Sáenz Peña. Cuando los argentinos tenían un ratito, se divertían mucho yendo a un teatro, en donde reinaba el sainete; venia el cine mudo concurrían al circo o bailaban tango, mucho tango en los salones o cafés que o desde discos que pasaban en los fonógrafos. A todo esto se le agregaba la radio, cuyo sonido semejaban a voces llovidas del cielo.


La verdad es que no se escuchaba muy bien, incluso el sonido desaparecía por momentos. La gente dudaba de que el sonido pudiera llegar por el aire.

La primera transmisión


Se produjo desde el coliseo la primera transmisión de radio del mundo. Se denominaban radiodifusión por que querían llegar a un público masivo, una forma de escuchar en donde el emisor y receptor no dialogan.


En  1920, el 27 de agosto, se transmite la primera transmisión de no bélica, ya que hasta la terminación de la primera guerra la radio se utilizaba únicamente para los frentes de combate.


En 1922 la antena de Radio Argentina, una torre de mas de 35 metros, se traslada a los techos de la famosa casa Guerrico & Williams. En aquellos tiempos dominaba el tango, el fútbol y el cine. Pero la radio empezaba a surgir.

El nacimiento fue producto de la inventiva de  un grupo de pioneros denominados”Los locos de la azotea”, cuyo equipo era tan precario que  parecía estar atado con piolines. El único micrófono era uno para sordos.

El transmisor de sus humildes cinco vatios, quedo instalado en la azotea del un edificio. Eran jóvenes vecinos de Barrio Norte, Enrique Susuni, Miguel Mujica, Luis Romero Carranza y Cesar Guerrico.

Era el símbolo del cambio ara la manera de ponerse al tanto en informaciones de modo sencillo rápido y eficaz. Se transmitían mini conciertos de guitarra y piano en vivo.

Las voces que salen de los aparatos significan para muchos inmigrantes el primer contacto con el lenguaje desconocido de la nueva tierra., la radio también enseña a hablar, en 1921, la Radio crece en muchos aspectos, le es otorgada una sigla identificatoria LOR, también en ese momento se cuadriplica el alcance pasando de cinco a veinte vatios.

El esfuerzo mas grande fue que las transmisiones no tuviesen baches, silencios o descargas temibles que destrozaran tímpanos.

En 1922 se autoriza por veinte años al señor Federico Ponte, la instalación de un sistemas de estaciones fijas y portátiles dedicada a la difusión gratuita con anuncios de propaganda que no pueden exceder el 30% del tiempo total de transmisión. Nace radio Cultura. El locutor Aldo Rossi Morelli. También nacen  LOS Radio Sudamérica y LOV Radio Brusa, pero no funcionaron con permiso hasta 1923.

En 1924 la radio se vende y se la ofrece separado de los receptores, se transmiten por primera vez los partidos de las selecciones en directo. 

En 1925 se empieza a criticar la mercantilización de la Radio.

En 1928 Hipolito Yrigoyen comienza un ordenamiento de los servicios de radio y crea la  dirección de radiocomunicaciones, la cual va a diagramas cual va a ser el funcionamiento de las radios.

De ahí en adelante cada nueva emisora se instala en una frecuencia abierta y en desuso.

1929 se coloca un tope de 100 palabras con el fin de obtener una publicidad sintética. 

Se clausura temporalmente Radio Argentina, por el contexto electoral, ya que alguno s opositores indignaron al presidente.

Casi  todos los números eran en vivo y no había más que un estudio para no interrumpir la constancia del programa.

 En aquel entonces las radios eran a válvulas, las piezas más difíciles de reponer.

Se pone en marcha la modificación de las siglas por dos letras más un número. 

-Ejemplo LR2

Curiosidades de la época:

· En 1920, con las primeras emisiones radiales, observadores de la época afirman que la gente entraba en un rapto silencioso de desconfianza. Muchos se asombraban y calificaban a esos sonidos como “Brujerías”.

· Las personas de mayor poder adquisitivo podían comprar radios portátiles “Para Picnics”  y los que tiran manteca al techo se podían darse el gustazo de instalar, por ejemplo, los últimos modelos Packard, radios de automóviles.

Década del 30

La nueva década trajo preocupaciones para las radios, mejorar las transmisiones era una de las primordiales al igual que personificara las técnicas y especializar el sonido.

Se inicia una etapa de control y censura en la Radio

El primer Radioteatro.

Titulado Una hora en la Pampa, fue dirigido por Francisco Mastambria.

Tambien nace Chispazos de la tradición conducido por González Pulido La radio llego velozmente  a los corazones de los oyentes y modifico horarios, ritmos y costumbres. Las compañías de teléfono observaron que a la hora del radioteatro disminuía la cantidad de llamados, grandes tiendas tuvieron que colocar grandes parlantes para que la clientela no dejara de ir. Los empresarios exigieron que cambiaran de horarios porque estropeaban las funciones.

“Chispazos de tradición “, fue la madre de todos los teleteatros.

En 1933 nace la s Aventuras de Joseliyo, Merengue y el abc trio, con los actores Raimundo pastora y Diego Valero. Este fue uno de los primeros programas de risa, humor y chispa.

En 1934 se establece la obligatoriedad de utilizar la palabra Radio en vez de Broadcasting. Y se prohíbe la palabra nacional para entidades particulares o denominar negocios particulares.

Radio Nacional no podía llamarse a así por lo que pasa a llamarse Radio Belgrano.

Coloco un cerco dentro de o que se llamaba notiero y prohibió la difusión política.

Debuto Pepe Arias, en Radio Stenor, donde realizaba monólogos de actualidad de 15 minutos de actualidad.

En 1935 nace una radio semejante a la BBC de Londres, llamada El Mundo, donde Armando Dicepolo, dirigía el elenco estable de la misma.

En el año 1936 muere Gardel, la  Radio Excelsior, da la primicia de la muerte del cantante y durante una semana las radios no emitieron Tangos de ningún interprete.

En 1937  el personaje de Nini Marshall, aparece en la  radio  Splendid, aunque poco tiempo después es sancionada por no hacer un correcto uso del lenguaje, ya que a través de sus personajes lo deformaba, especialmente por la frase conocida “te comportaste como un catita”.

1938 debuta la cantante Libertad Lamarque, en radio Belgrano , con un aceptable sueldo de treinta pesos por mes. 

La radio informa sobre la Guerra, la radio El mundo estaba muy vinculada  a la empresa Transradio y Ortiz prohibió por ley la difusión de cualquier noticia que entra con el propósito de mantener neutralidad.

Década del 40

Nace los Pérez García, una familia radial que reproducía un estereotipo de familia Argentina, un matrimonio un hijo, hija, que devolvía las dificultadas y logros de la vida cotidiana. Comenzaba en el horario del medio día, pero luego pasaron a la programación nocturna manteniéndose por diez anos.

Uno de los personajes, la actriz Nina Nino, que personificaba a Mabel la mucamita abnegada que obtiene el amor del niño Raúl.

Por su lado como si fuera la reproducción de un salón bailable el Glostora Tango Club, le rendía devoción a la pasión capaz de volver locos a los argentinos. Este fue el mejor momento del Tango, la gente se repartía entre estilos tan distintos como los de; Francisco Fiorentino, Ángel Vargas, Floreal Luis o Alberto Marino.

Entre las revistas comienza a aparecer Eva Duarte.

El radioteatro dos un genero de novela, en el cuarenta nace “Rapsodia” y en el año 41 “El caballero de las dos rosas” y en el año 42 “El halcón Blanco”, estas agitaron mares de lagrimas y la imaginación de la gente.

Las mellizas Legrand inician por Radio Splendid, “El club de la amistad”, donde el mejor momento era el scetch cómico de los cinco grandes del humor. 

A partir del primero de agosto de 1943 se prohíbe el acceso publico de cualquier persona ajena al Broadcasting , a todos los lugares desde donde se haga una propalación de radiofonía, muchos programas tuvieron que cambiar su metodología, y los oyentes que querían participar lo podían hacer mediante cartas, aunque esta medida tuvo corta vigencia.

En ese mismo año nace la Sociedad Argentina de Locutores.

Eva Duarte se destaca en el programa “Hacia un futuro mejor”, donde en la época que asume Perón todos aquellos locutores que lo aclamaban recitando Perón es uno de los nuestros ascendieron cuando Perón y Evita tomaron el poder.

En 1944, en radio El Mundo, retorna a Luis Sandrini con la animación de Torry y dirección de Armando Dicepolo.

En 1945 como secretario de Pepe Arias se inicia Tato Bores en el programa, “Justo Justino Reyes doctor en trampas y leyes”.

El dueño de radio Mitre anuncia que el sector empresario no esta en condiciones de aceptar exigencias que le habían demandado los trabajadores radiales y sugiere que en ultimo caso podrían retomar negociaciones con el estado para que se hicieran cargo de las ondas. 

Desde el domingo 8 al mediodía hasta el viernes 13 de marzo las radios apelaron a las grabaciones prohibidas en el manual de instrucciones (que servia para cubrir baches) origino una pronunciada disminución d e la audiencia y muchos ven el antecedente de lo que recién en un año después fue la adquisición del Estado de las radios.

En 1947 el gobierno suspende por tiempo indeterminado a Radio Belgrano, porque un discurso que Perón estaba haciendo el 5 de Junio a través de cadena nacional es interferido por una voz que decía “no le crean son todas mentiras”, se levanta la prohibición el 2 de julio.

En 1948 Alejandro Romay, conducía un programa llamado “Conteste o se quema”, donde luego auspicia un ciclo del tango llamado “Grandes valores del tango”.

Década del 50

En 1951 Adalberto Campos y Roberto Valenti hicieron un clásico radio teatral: “El León de Francia”. Otro histórico fue Tarzan que entre sus efectos figuraban más de 50 sonidos originales de animales de la jungla.

Casi todos los ruidos de las emisoras eran artesanales, pero a veces se debía recurrir a discos de pasta que llegaban desde EEUU, con los sonidos que no se podían lograr en los estudios.

Enrique Santos Dicepolo inicia un polémico micro programa “Pienso y digo lo que pienso”, donde mantenía un dialogo imaginario con alguien que se resistía a reconocer los logros del peronismo, esos mensajes lo hicieron enemistar con muchas personas y en el 51 fallece y es reemplazado por Hugo del Carril.

El 26 de julio de 1952  se anuncia por cadena Nacional el fallecimiento de Eva Peron jefa espiritual de la Nación.

Durante 16 días que duro el velatorio, las radios emitieron música sacra en cadena o se leían frases del libro de Evita “La razón de mi vida”.

Los cinco grandes del buen humor

Juan Carlos Cambon, Jorge Luz, Rafael Carret, Zelmar Gueniol y Guilleromo Rico, constituían un grupo de cinco actores de condiciones sobresalientes porque afinaban muy bien la voz y todos eran imitadores de primera.

En 1953 surgen cuatro cadenas tres privadas y una Oficial.

Privadas: 

· La Red A comprendía Radio El Mundo.

· La Red B Radio Belgrano y canal 7

· La red C radio Splendid y estaciones provinciales RADES

 “Lluvia de estrellas” 1954 con Alejandro Romay, el gran impacto de ese programa fue la incógnita generada por un cantor llamado Boby enmascarado y los oyentes tenían que descubrir la identidad, Roberto Rufino.

En 1955 Radio Rebelde irrumpió en la vida de los argentinos.

Tita Merello censurada.

En 1956 llegan al país las primeras radios Portátiles a transistores (un conductor electrónico que revoluciono el modo de amplificar los sonidos), ahora era posible captar la radio a cualquier hora y lugar.

En 1958 con insumos exportados se comienzan a fabricar en el país este tipo de radios. Se privatizaron 17 de las 55 estaciones del monopolio peronista como por ejemplo Radio Porteña, Radio Libertad, y Radio Rivadavia.

LA DECADA DEL 60

La radio pelea contra la TV

Las claves de esta década fue el avance tecnológico, y con este la aparición de la televisión, primero los canales 9 y 13 y un año mas tarde el canal 11.

Esto conllevo el nacimiento de una nueva radio abocada a la música y a la información.

La televisión despojo en los hogares un poco al lugar que ocupaba la radio, en la misma se abandonó los programas en vivo y los radioteatros, la radio se quedo con el horario matutino y la televisión con el nocturno.

Rubén Machado, productor y director, en radio Belgrano, recuerda que allí se situaban las más grandes orquestas y se realizaban audiciones en vivo. Pero la TV ataca y había que cambiar ese estilo y la actitud. Se había pasado de los Pérez García en la Radio a la familia Falcón en la TV.

Alberto Mata, fue uno de los creadores del cambio en la radio en los 60. La radio comenzó a ser producida y le aporto otra calidad estética.

El poder del dinero.

Existía una competencia generada entre la Radio y la TV. Grandes figuras se encontraban en la Radio. Pero la competencia se dio fundamentalmente en el ámbito comercial.

Donde el total publicitario en la Radio descendió  en cuatro años (de 1964-1968) un 9%.

El estreno de una Década

Nace Minguito Tinguitella, de la mano de Juan Carlos Altavista, en una participación en el ciclo “Por las calles de Pompeya llora tango” y “la Mireja”, de Juan Carlos Chiappe.

También el programa “Una Ventana al éxito”, con Juan Pascual y Antonio Barros, el mismo duro 12 años en el aire.

El debut de Pepe Iglesias en radio El Mundo, con “El Zorro”.

Un Cacho de Fontana

Radio El Mundo, nace el programa “El Fontana show”, programa de información, vértigo, desacartonamiento, espontaneidad e improvisación. El programa estuvo en el aire por 13 años a cargo de la conducción del incomparable Cacho Fontana.

El programa dio origen a las conexiones telefónicas internacionales, que dieron lugar a una costumbre.

Fernando Salas participaba del programa en la realización de chistes cortos que caracterizaron al programa. Treinta chistes por día.

El carisma  y el interés del trabajo de Fontana es destacado por todos los que trabajaron con el.

Rina Y Beba (Rina Moran Y Beba Vignola), son dos de la voces mas famosas de la radio, y ambas acompañaban a Fontana con sus contagiosas Carcajadas, ambas constituían una dupla muy buena que les llevo a realizar otros programas juntas En Radio Nacional, titulado “Rina Y Beba una fiesta”.

Beba trabajo durante 14 años con Cacho Fontana y luego se incorporo a Rapidísimo con Héctor Larrea. 

Se agrega las notas transmitidas desde el exterior del estudio. Jorge Cane, fue el que impulso esta idea y lo hizo gratuitamente, sin viáticos, para radio Excelsior (que era la emisora considerada de la juventud). Luego fue un gran éxito y fue muy felicitado.  Años después conduce el programa “Una luz en el camino”

En los primeros años de la década Radio Belgrano emitía el prestigioso Teatro Universal. 


En 1961 las emisoras difundían obras de compañías como la de Juan Carlos Chiappe por Rivadabia, y Roberto Escalada por Belgrano. 


En el ’62 la mañana de las radios cambio, debuto el periodista Bernardo Neustad con su programa “La pregunta de hoy” en radio Porteña. 


En e mismo año Radio Rivadavia sufre una clausura al asumir José María Guido por emitir una proclamación militar firmada por un grupo rebelde.  También cambia la dirección de la Radio Belgrano, donde asume Carmelo Mileo, y en la gerencia comercial Rubén Machado. Se activaron las agencias de publicidad.


Crece la industria discográfica y se van apagando la música en vivo. En el ’66 se crea el Audio Cassette. 


Las Radios queda reducidas tras desaparecer los radioteatros y los programas con públicos, los estudios tenían generalmente 3 metros por 4. Comienzan a surgir los Disc Jockey. 


Las radio mas populares en materia de música para jóvenes eran Radio Mitre y Excelsior 


A partir de 1963 empiezan los comerciales grabados, ante la aparición de la cabalgata musical Gilette, uno de los impulsores fue Alberto Mata.


En 1965 Héctor Ricardo García adquiere la Radio uruguaya Colonia, cediéndole el puesto de dirección y jefe de informativo Ariel Delgado que además trabajaba en radio Libertad.


En 1966 nace en Radio Belgrano, un programa llamado Generación Espontánea, de transmisión nocturna, conducido por Santo Biasatti,  Enrique Walker (desaparecido en la época militar) y José de Zer. Su creador fue Ángel Merellano. Programa que promulgaba la música pero sin embargo no transmitían música de Palito Ortega ni extranjera.  


“La Gallina Verde” nació en 1967 y Alberto Mata fue su creador, en Radio Belgrano. Tenia mucha libertad de programación competía con “Fontanashow”.


En 1967 llega a Radio El Mundo, Héctor Larrea .


Se inicia en la radio, 1968,  Juan Alberto Badia. Ese mismo año trabajo con su padre en un ciclo propio llamado “Música Para el Far West”  por Radi Antártida.


En 1969 “Claves para bajar de la cama” donde nace un nuevo humor llevado por Castello, Salas, Bedrune y Dolina.  En este año nace radio Continental, que anteriormente se la denominaba Radio Porteña. En este año también Jorge Cane asume en Radio Belgrano..

Mujeres de Radio

Además de Rina y Beba, otra de las mujeres de peso fuerte en la radio fue Leonor Ferrara. Quien era locutora nacional. Debuto a los 19 años frente a un micrófono en las Radios Belgrano, Splendid y El Mundo. En esta ultima reemplazo a Rina Moran en un programa de tangos.

Dos años después trabajo en el Fonta Show.

Entre los años 77 y 83 trabajó en la maquiena de contarcon JuNA Carlos Mesa.

Otra mujer que trabajo e la radio ha sido la señora Pinki, realizo junto a Roberto Salinas lo que fue un gran éxito en radio Splendid ”pinkysalinadas”, un programa de música grabada y entrevistas en vivo que le dio numerosas satisfacciones.

Betty Elizalde estudio en el ISER y la radio fue una manera de salir de la casa de mama y papa. Consiguió un espacio para ser un programa de lunes a viernes llamado “Hoy”. El primer salto hacia la popularidad, lo dio como una locutora leyendo un aviso de bombachas (Bombachitas Internet) y ella para llamar ala atención le ponía una voz sensual. Poco tiempo después tuvo el programa “Adán y yo” que luego paso a llamarse “Buenas noches señor Adán”.

Década del 70 

Desaparece el concepto de radio espectáculo y aparece el nuevo concepto de radio coloquio, la gente se había acostumbrado a usar radios portátiles o con audífonos.  La radio creció en esta década.

“Fontanashow” moviliza las mañanas. La lecturas de los diarios por Julio Lagos y la recuperación de la noche con generación espontánea y el comienzo del reencuentro entre los oyentes y la radio mediante el teléfono. La radio cumple 50 años de vida


Se inaugura Radio del Plata, con un perfil periodístico  y musical que tenia como director artístico a Roberto Machado.


En 1971 comienzan las trasmisiones extranjeras al país. Y en este año se censura “Generación Espontánea”, motivo el cual se debía a oscuros motivos y designios.  Fue reemplazado por un programa conducido por Jorge Porcel. En este año también se inicia el ciclo “Charlando las noticias” en Radio Belgrano, en donde se comienza a nombrar a Perón de apoco luego de que esto fuera prohibido años atrás.


En diciembre del año 72 Perón retorna a la Argentina. Se incendia el Edificio donde se encontraban las radios El Mundo, Mitre, Antártida, Esplendid y  Excersior, donde fallecen 2 personas


En 1973 termina el programa de Fontana por problemas en las cuerdas vocales, y Larrea traslada su “Rapadísimo” a Radio Rivadavia.


La muerte de Perón: En 1974 en cadena nacional se da a conocer la muerte del presidente de este año. Las radios participaron del duelo por mas de una semana con silenciosos sonoros y transmisiones en cadena.


En 1974 el estado obliga a las radios a pasar el 75 por ciento de la música de carácter nacional.


En 1975 se inicia el programa “El tren Fantasma” en radio Rivadavia, con la conducción de Omar Cerasuolo.


En 1976 por la cadena nacional los argentinos se enteraron de que una vez mas los militares se habían apoderado del poder. Se prohibieron la difusión de importantes artista Atahualpa Yupanqui, Mercedes Sosa, entre otros. Se inicia en este año el programa “Imagínate” con Badia, por Radio del Plata, levantándose al año siguiente, para cambiarse a Radio Mitre y llamarse “A Mi Manera”.


El seleccionado de fútbol argentino, en 1978, logra ganar el campeonato mundial, el cual fue trasmitido.


1979 Jorge Carrizo mantuvo entrevistas con Jorge Luis Borges en radio Rivadavia.

DECADA DEl 80

El nacimiento de las FM


A veces las FM dependían de Radios AM, pero en algunos casos eran alquiladas. En ciertos horarios superaron el rating de las AM, el 88,4% de los hogares tienen FM, el 67% de los taxistas prefieren las FM y el 20% de la gente que escucha radio en la calle prefiere las FM.  LA primera emisión de Frecuencias Moduladas fue en 1970, pero sin continuidad. 


En 1975 se establecen las 2 primeras estaciones FMR, de Rivadavia y la FM de Radio del Plata.

En 1984 nace la Rock and Pop. Surgen Radios de música clásica, folclore y tango. Y desde 1989 FM Tango.

Surgen Aspen y Horizonte.  En el 1990 FM 100. Años posteriores nacen Radio 1, FM Hit y LA Red

Tipos de Radio:


En 1986 se genero La Colifata, radio conducida por internos del Borda. 


En 1988 Surge Radio Rawson conducida por residentes de un hogar municipal de ancianos.


LU1 Radio Libertad General San Martín, que funciona desde la cárcel de Olmos.


89.5 Villa 21 creada en el 89, que se transmite desde la villa. 


Radio Recreo, en el 89, conducido por chicos de Avellaneda. 

En 1982 las radios transmiten la triste derrota en la guerra de Malvinas que contó con mas de 635 argentinos muertos. En la época de la guerra se prohibió la música cantada en ingles y todas las menciones referentes a Inglaterra.

En 1983, tras asumir Raúl Alfonsin, designan nuevos directivos de radios oficiales Jorge Sethson, Radio Municipal; Luis Dominiani Radio Nacional; Radio Excelsior, Marcos Tailer; En Belgrano Divisky. En esta época no había mucha música, la radio era más usada para los diálogos y charlas. En este año Rolando Hanglin llega a Radio Continental. 

En este año Mitre es entregada a inversores privados.  

En 1984 Aliverti inicia en Radio Berlgrano, llamado “Sin Anestecia” 

En 1985 Alejandro Dolina comienza un programa en Radio El Mundo llamado “Demasiado tarde para lágrimas”

En 1987 nace, en Rock and Pop, un programa llamado VanGkok

En 1989 Mario Pergolini acapara el 78% de la audiencia nocturna con su ciclo “Malas Compañías” por la Rock and Pop

DECADA DE 90

La radio cumple 70 años


En 1990Personal de radio Nacional denuncia, en plena democracia la existencia de listas negras en las que estaban incluidos artistas no difundidos por la emisora como Mercedes Sosa y Raúl Carnota.


En 1991  el 2 de Agosto Mitre y Continental inauguraron su servicio de transmisiones al interior vía satélite  que hasta el momento solo era realizado por las radios América y Rivadavia. 


Se preparan en los programas homenajes a grandes personajes de la radio. Casi 3 millones de oyentes sintonizan a Mario Mactas 


Las tendencias en las elecciones de 1992  eran plasmadas por las radios dando por ganadores a los radicales Mitre y la Rock and Pop, mientras que las del Plata y Rivadavia  Los del Frente Grande, Nacional Continental y Radio América al Justicialismo.


En 1992 Omar Cerasuolo, gana un Martín Fierro por su programa “Una Mañana para todos”.


En 1993 Marcelo Tinelli se hizo cargo de FM radio Rivadavia a la que cambio el nombre por Radio Uno. Radio que era dirigida al público jubenis en donde solo se daban las noticias en flashes cuando la noticia lo justificaba.


En 1995 varias emisoras vuelven a organizar recitales en vivo como se hacían antes. Alguna de esas radios son: Nacional y Mitre.


Lanata dispuso un espacio en radio a la mañana. El programa abordaba la actualidad con rigor pero también con humor, lo que lo hizo conseguir grandes audiencias.


Las emisoras toman una nueva configuración. Sus propietarios son a la vez dueños de medios gráficos o televisivos. Surgen los multimedia.

LA RADIO

Algunas de las ventajas de la radio son las siguientes: que es recibida por un inmenso público de tipo heterogéneo en cuanto a edad, sexo, nivel socio-cultural, educación, entre otras cosas. Es flexible en cuanto a su contenido y que llegar a una emisión de radio tiene bajos costos, al igual que publicar algo en ella, característica que hace que este medio de comunicación de fácil acceso. 
Para completar esta aproximación a lo que es la radio podemos hacer referencia a los roles que ésta posee en la sociedad. Entre ellos podemos mencionar que es un medio de comunicación personal, que actúa de teléfono comunitario, que es escuela y que es el primer punto de contacto con el mundo del conocimiento.
Es importante destacar que sufren un consumo muy alto ya que gracias a los avances tecnológicos podemos tener alcance a una radio en cualquier lugar que estemos, ya sea en el colegio, el trabajo, el auto, o bien en comercios, entre otros. 
De todos modos, aunque el público de la misma es muy sumamente heterogéneo se reconocen ciertas franjas de personas de determinada edad que predominan en los oyentes. Hacemos referencia en este caso a personas de 50 años en adelante. Respecto al nivel socio-cultural vemos que los de sectores más bajos acceden más a ella. Si tenemos que evaluar la cantidad de oyentes por género, entonces observaremos que los resultados de los estudios arrojan que la cifra más alta pertenece a las mujeres, y de nivel alto. 

Ya que en el párrafo anterior mencionamos a las mujeres veamos qué es lo que ellas prefieren a diferencia de los hombres. Ellas eligen los programas de Interés general, y por supuesto los chismes. Ellos, en cambio, se inclinan por los programas periodísticos, políticos y de humor. 
Ahora bien, cuando uno decide hacer un estudio sobre la radio no puede dejar de tener en cuenta la marcada diferencia que existía y que poco a poco se va difuma con los años, entra la frecuencia AM y la FM.

Comencemos por las radios AM, las cuales buscan entablar con el emisor una relación de la cual pueda surgir un pacto de escucha global, por medio del cual (como sucede en la realidad) el oyente sea más fiel a la radio de dicha frecuencia. El receptor se identifica de este modo con esa emisora y resto de los programas que la conforman.  
En el caso de las radios FM  son los menores de edad quienes la escuchan más frecuentemente. Esto se debe principalmente a que los programas bajo esta frecuencia son más musicales, no se busca informarse, o sea no tenemos la necesidad de prestar atención a las noticias. Se tiene en cuenta qué conductor está en cada programa porque los oyentes de las radios FM, si le dan importancia a ello, de modo tal que hasta a veces los condiciona a escuchar o no determinada emisora radial. 
Mucha gente se pregunta cómo la radio tiene tanta popularidad si ni siquiera tiene imágenes. Es que la radio no sólo informa sino que entretiene, acompaña, representa un ruido de fondo cuando estamos solos y no queremos escuchar el “silencio”. Su comodidad hace también que esta sea la vedette en muchas oportunidades para gente de todo tipo de edad. Citemos algunos ejemplos… Cuando un ama de casa está apurada y necesita limpiar no puede estar mirando la televisión porque no barrería debajo de la mesa con tal de no agacharse y perderse una parte del episodio o podría quemar la camisa que está planchando si se abstrae mucho en lo que está mirando. A muchos estudiantes les sirve para poder concentrarse para estudiar y a otros para no sentirse solos cuando se quedan toda la noche despiertos estudiando. A los profesionales, por su parte, los ayuda a ahorrar tiempo o a informarse cuando no pudieron comprar el diario antes de ir a trabajar, de hecho quienes vas al trabajo en auto deben escuchar la radio para no aburrirse, escuchar los últimos temas de música y cargar energía o bien saber qué fue lo que pasó en esa larga noche que el compartió con su cama. 

También es de suma importancia destacar que, a diferencia de la televisión, hacemos mayor uso de nuestra creatividad lo cual invita a los oyentes a participar de la misma y no a mirar TV, un mundo donde se dice y se muestra a veces hasta la más cruel verdad. 

La atracción hacia la radio es impresionante. Los nuevos locutores jóvenes y divertidos contribuyen a esta ola de oyentes que prefieren este medio por sobre todos los demás. Invitan al público a dar opiniones para mejorar su calidad de vida y no abruman con noticias políticas, de violencia o similares.  

LA RADIO COMUNITARIA

Antes de comenzar a caracterizar este tipo de radio es necesario hacer una aclaración. En esta monografía se utiliza el término radio comunitaria como sinónimo de radio local.

A modo de introducción podemos decir que las radios comunitarias se agrupan bajo la Federación de Asociaciones de Radios Comunitarias de Argentina (FARCO), creada en el año 1990. Esta asociación contribuyó de manera incomparable con el afianzamiento de estas radios ya cuando logró que 126 radio locales fueran reconocidas por la ley del Comité Nacional de Radiodifusión (COMFER). 

La radio comunitaria es de suma importancia no sólo en zonas rurales sino en comunidades urbanas. Esto se debe a que su rol como tal es preservar la lengua y la cultura autóctona. 

Otra de las características, para llamarlas de alguna manera, es la transmisión de información y planteo de temáticas de interés local. Además, como los vecinos saben, gran parte del tiempo de aire de los programas se utiliza para enviar mensajes entre ellos, los miembros de la comunidad en los cuales dicha radio está inserta.

Se la utiliza, quiérase o no, como un medio que mediante la educación formal e informal promueve el desarrollo local teniendo así un rol social más que netamente informativo como a veces se piensa. 
Uno de los rasgos más importantes de la radio de este tipo es que permite la participación de ciudadanos que no pueden ser escuchados, porque no se les da lugar, o por los temas que tratan, en los medios nacionales.

Miembros de la comunidad aseguran que la radio local le da voz a quienes no tienen y, como se mencionó anteriormente, además de darle cierta identidad a grupos que son discriminados y postergados por la misma sociedad de la que son parte. 
"La radio podría ser el más gigantesco medio de comunicación imaginable en la vida pública, un inmenso sistema de canalización.Lo será cuando no sea sólo capaz de emitir, sino también de recibir. En otras palabras, si consigue que el oyente no sólo escuchase sino también hablase, que no permaneciera aislado, sino relacionado".
Bertolt Brecht "Teoría de la radio"

La radio comunitaria se ha convertido, con el pasar de los años, en una herramienta indispensable para el desarrollo de las comunidades. Las personas pueden reconocerse, identificarse y, además, comunicarse entre ellas.

Cada radio comunitaria tiene su tonalidad bien modulada con la imagen de sus interlocutores. Lo importante es la búsqueda de la diferencia.

La radio comunitaria es un factor de acercamiento, un puente, un paso hacia el otro, no para que el otro se convierta en los que nosotros somos, sino para que él pueda ser lo que es. Esa es la verdadera misión de las radios comunitarias. ¿No es el sentido más profundo de la cultura el de hacer tomar conciencia a las personas de la grandeza que existe en ellas?

TERCERA PARTE

La Radio Local en General Rodríguez




PRESENTACIÓN DEL PARTIDO DE GENERAL RODRÍGUEZ

Superficie: 360 km2.
Población: 67.000 aprox (según censo realizado en el año 2.001

Densidad: 134.3 hab./km2

Viviendas: 16.863

Cabecera: General Rodríguez

Ubicación: 34ª36’ Latitud Sur; 58º57’ Longitud Oeste

Municipio creado por Ley Nº 1497, sancionada el 22 de octubre de 1878, promulgada el 25 del mismo mes. 

Se halla situado el noroeste de la Provincia, al Oeste de la Capital Federal, lindando con los partidos de: Pilar, Moreno, Marcos Paz, General Las Heras y Luján. 

Haciendo referencia a la cultura de General Rodríguez podemos afirmar que ésta no se diferencia de la del resto de Argentina. Un lugar referente de la cultura local es la llamada Casa de la Cultura, la cual brinda diferentes cursos y actividades a un costo sumamente bajo para que todos los habitantes puedan tener acceso a la educación y promoción cultural. 

NACIMIENTO DE LA RADIO EN GENERAL RODRÍGUEZ 

La primera radio de General Rodríguez fue la legendaria Radio Vall F.M. 88.5 Mhz, fundada en el año1985, con más exactitud el 7 de octubre, por el señor Alberto Esteban Valli. El fundador lo que hizo, además, fue dirigir las instalaciones de los equipos de transmisión en la ciudad y la distribución de la red vecinal en la zona urbana.

Cinco años más tarde luego de su creación, la radio pasó a las manos de su hijo, llamado Ruben Valli, quien logró la mejora de la transmisión de la misma.

En el año 1993 triplicó su potencia de irradiación y optimizado su sonido como Frecuencia FM. Inauguró, ese mismo año, sus nuevos estudios en la calle Pedro Whelan 130. 
También en ese año nació y salió al aire la Radio Arte (FM 104), cuyo dueño era Ricardo Macchi, era transmitida por el Señor Jorge Rapetti. 

La radio Caramelo, por su parte, comenzó a trabajar en el mes de septiembre de 1995, difundiéndose en FM 101.9.

Al pasar dos años nació una nueva radio llamada Clío (FM 94.7). Ésta era no sólo dirigida sino administrada por la familia de José Nunes. En septiembre del citado año comenzó la emisora Mercurio, propiedad de Roberto Garuzzo (FM 92.3).

Shalom FM 105.9, representó la primera radio evangélica de la localidad. Ésta fue dirigida por el señor Carlos Boguey.  

 Otra de las radios religiosas de la zona fue Nueva Jerusalén, por medio de la FM 93.5 creada en el año 1998. Esta misma radio fue quien un año mas tarde de su creación dio origen a una radio de tipo comercial completamente digitalizada, conocida como Oasis (FM 94.1).
En septiembre de 1999 comenzaron las emisiones de Radio Okey, (FM 95.9), dirigido por José Luis Ferreira y Sonia Olivera. 

Un año más tarde se crea una comisión para formar la Radio Club cuyo comité en el año 2001 fue presidido por el señor Mario Echeverría Crema.

En el mes de junio de ese mismo año se creo la emisora Catedral de la Fe, FM 97.3.

Una de las más reconocidas radios de la actualidad llamada FM El Vecinal nació el 5 de octubre del año 2001 apoyado por el semanario titulado como la misma.

Finalmente tres años más tarde se inauguró la Radio General Martín Rodríguez, FM 95.7.
“La acción a desarrollar por la emisora radial es la de formar al público bajo la tarea de informar con objetividad”. Luis Pedro Juan Besozzi.

MEDIOS LOCALES

1. Semanarios: 

· La Hoja

· El Vecinal

· Nueva Acción

· La Rama

2. Revistas:

· GR Sport: edición mensual

· La Gaceta

· Oeste Gráfica

3. Canales de TV: 

· Canal 3
· Canal 4
· Canal 6
· Multicanal
4. Radios:

· Radio Olivera
· Oasis
· El Vecinal
· FM Caramelo
· El Tronco
· La Voz del Pueblo
PRESENTACIÓN RADIO EL VECINAL

· Programación radio El Vecinal
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ENTREVISTAS
· Entrevistados: Sebastián Piccardo y Néstor Costa. A modo de introducción.

Sebastián Piccardo: Fundador y actual dueño de la radio El Vecinal. Dueño Semanario El Vecinal. Periodista.
ENTREVISTA AL SEÑOR SEBASTIÁN PICARDO

DUEÑO Y DIRECTOR DE LA RADIO EL VECINAL
Samanta: ¿Cómo se te ocurrió la idea de crear una radio para General Rodríguez?
Sebastián: Yo venía trabajando desde hacía 8 años con semanario El Vecinal, del cual soy el director, y venía acompañando a otra emisora en la parte periodística que era Radio Vall en la cual hacía las veces de periodista. En el momento que Radio Vall deja de salir al aire por problemas técnicos se nos dio la posibilidad de crear nuestra propia emisora y fue así que en el 6 de Octubre del 2.001 dimos comienzo a las transmisiones de FM El Vecinal. Que lleva el mismo nombre del semanario que nosotros actualmente editamos. 

Samanta: ¿Cuándo cerró Radio Vall?

Sebastián: y supongamos que a mediados del 2.000 o fines del 2.000, principios del 2.001 cierra Radio Vall, y a partir de ese momento quedó un espacio sin cubrir.

Samanta: fueron meses…

Sebastián: Claro. Quedó un espacio sin cubrir. Entonces la idea se fue generando a través de los meses y tuvimos la posibilidad recién por una cuestión de economía, permisos a salir al aire en el mes de octubre del 2.001.

Samanta: Para financiarlo ¿te ayudó mucho tener el diario?

Sebastián: Fue fundamental. Es decir la financiación 100 por 100 fue a través de lo que iba generando el diario a través de su publicidad. No hemos tenido que pedir ningún tipo de crédito ni nos hemos endeudado para poner la emisora. Este es un dato que puede ser importante… cuando nosotros ponemos la radio en octubre del 2.001, un mes después explota la hiperinflación. Es decir los problemas económicos más graves de la Argentina en su historia. Los cuales, paradójicamente si nosotros no hubiésemos podido arrancar en octubre por una cuestión de costos de los materiales, que se triplicaron de un mes a otro, no la hubiésemos puesto nunca. O sea que fue en un momento clave. 

Samanta: Era la oportunidad.

Sebastián: Exacto. Con el dólar uno a uno se han podido comprar equipos que hoy están fuera del alcance de una radio local. 

Samanta: ¿La radio se creó bajo el actual nombre?

Sebastián: El Vecinal, como el Semanario. Y lo hicimos por una razón fundamental. El Semanario ya estaba impuesto dentro de la sociedad rodríguense entonces con FM El Vecinal la gente automáticamente lo tomó como propio y  nos potenció y nos hizo entrar mucho más rápido en lo que es el ambiente social y económico. 

Samanta: ¿Cuál era el principal objetivo de la radio?

Sebastián: tomando en cuenta que en aquella época las radios FM todavía eran muy musicales. Es decir, todavía no había tantos programas periodísticos y políticos como hay hoy, cuando cierra Radio Vall, el espacio más importante que dejó sin cubrir fue el informativo. Entonces lo que nosotros intentamos a través de El Vecinal, y sobre todo en el horario matutino, es poder hacer un programa de radio en FM pero con estilo AM. O sea qué significa… que tiene móviles en la calle, información al instante, se habla de las noticias políticas, policiales, económicas, todo lo que pasa en el Distrito lo hablamos en el programa de la mañana. O sea que es un contexto de AM, pero en una emisora FM. ¿Me entendés cuál es la diferencia  entre AM y FM?

Samanta: Sí…

Sebastián: la AM es información al instante, y la FM es más musical, más tranqui. La idea nuestra fue en una FM incorporar la noticia local.

Samanta: ¿Ese era el fin?

Sebastián: El fin era la información local.

Samanta: Que en esa época no se estilaba

Sebastián: Es decir, no había periodísticos en FM. Hoy en FM están todos. Hay un montón de periodistas a la mañana. Pero ya te digo si tenés que saber cuál es el objetivo principal es difundir la información local y lo que se genera diariamente en el Distrito.

Samanta: Cuando pensaste en la radio ¿proponías algún cambio para esta comunidad?

Sebastián: General Rodríguez al no tener una gran cantidad de medios masivos es una Ciudad un poco achatada en cuanto a su participación en los medios. Es muy difícil que por ejemplo haciendo un programa la gente te llame, participe, opine, de algún tipo de datos acerca de lo que ocurre en los distintos barrios. Entonces lo que nos propusimos nosotros es integrar a la sociedad a la radio. Hoy, por ejemplo,  a la radio la hace mucho los llamaos que tenemos diariamente que nos dicen en tal barrio hay un problema entonces mandamos un móvil, en tal otro sucede otra cosa y así sucesivamente. El objetivo principal que se buscó es que la radio sirva para sacar a la gente de un letargo en el cual no tenían ningún tipo de expresión social, si lo podemos llamar de alguna manera, para la conozca la opinión de cada uno.

Samanta: Hoy por hoy ¿cuán importantes son los medios locales para nuestros vecinos?

Sebastián: Yo creo que diariamente los medios locales están siendo más importantes. Porque tomando en cuenta la aglomeración de medios detrás de un solo dueño está haciendo que las opiniones de los periodistas sean cada vez más restringidas. Y quedan solamente las radios y los diarios locales como verdadera opción para dar a conocer los pensamientos de quienes no están de acuerdo con quienes manejan el poder. 
Parece medio complicado porque es muy político lo que te estoy explicando. Hoy los medios están manejados por empresarios y no por periodistas. Entonces bajo ese concepto lo que se busca es que a fin de mes llegue la facturación y de ganancia. Por ahí si hubiese sido un periodista hubiese podido, no te digo no dar ganancia pero se hubiese gastado en otro tipo de cosas como por ejemplo puede ser la contratación inclusive de periodistas. Es decir con la publicidad oficial restringen las opiniones de quienes escriben y hablan diariamente en los medios de comunicación masivos. Entonces los diarios locales son una opción muy importante para aquellos que no tienen voz y palabra en los medios nacionales.

Samanta: ¿Los diarios como la radio, no? 

Sebastián: Si, las dos cosas.

Samanta: ¿Antes que concepción tenían los ciudadanos sobre la radio? ¿La seguían, le daban poca importancia?

Sebastián: Rodríguez escuchaba radios locales pero nunca le daban la importancia que tenían realmente. Muchas veces la culpa era nuestra también porque posiblemente la programación no era algo atractivo, o preferían escuchar las radios nacionales y no las radios locales. Hoy por suerte a raíz de la inserción del periodismo local en las radios, no solamente en FM El Vecinal donde hay seis o siete periodistas locales trabajando, sino también en FM Oasis donde hay tres o cuatro programas periodísticos, en FM del Pueblo que también hay dos o tres programas periodísticos, o sea, el echo de que halla mayor comunicación local hizo que la gente se interese por los medios locales o comience a interesarse en los mismos, de los cuales hoy varios de ellos ya están impuestos, inclusive yo creo que si se hiciese alguna campaña de REITING o alguna cosa así yo creo que algunos de nosotros estaríamos peleando palmo a palmo con algunas nacionales sin duda.

Samanta: ¿Cuál es la principal diferencia que tienen las radios locales con los medios masivos?

Sebastián: Lógicamente ahí un potencial económico con el cual no se puede competir. El profesionalismo que hoy se maneja en las radios nacionales muchas veces no se ve en los medios locales, esa sería otra característica. Una diferencia por ejemplo del ámbito profesional, en los medios nacionales toman en el 90% de los casos gente consagrada o gente con experiencia, en cambio, las FM locales lo que sirven es justamente de base para aquellos que están empezando, para desinhibirse frente a un micrófono, empezar a conocer los tiempos de la radio. La radio local hoy es un aprendizaje de lo que en definitiva termina siendo un verdadero profesional. Hoy si vos hablas con cualquier profesional todos te van  a decir que comenzaron en la propagadora de la cuidad donde vivían o en la FM más chiquitita del barrio y terminaron siendo grandes profesionales.

Samanta: ¿Qué pensás vos respecto a la cultura? ¿Pensás que de alguna manera la radio puede contribuir al crecimiento?

Sebastián: Si, estoy convencido de que puede contribuir, inclusive en darle difusión a aquellos que no tienen la posibilidad de que se los conozca a nivel nacional. Acá hay mucha gente en General Rodríguez que se escucho por primera vez en una radio, lógicamente en una emisora de la localidad y nunca va a llegar a ser escuchada en un medio nacional, entonces si a eso le sumamos que normalmente hay programas de poesías, programas del quehacer diario de cualquier de General Rodríguez, del Centro Cultural que apoya dos o tres programas en nuestra ciudad, o sea, se le da esa participación cultural para que se termine manifestando lo que hacen en un lugar privado y se empiece a conocer públicamente. 
Yo creo que es muy importante lo que nosotros podemos hacer, ahora que falta mucho por hacer no tengo ninguna duda, inclusive en ese caso me parece a mi que la municipalidad tendría que generar mayor espacio de cultura para que esta gente que por ahí solitariamente realiza su trabajo en su casa o toca para poca gente realmente se popularice y comience a transitar un camino que tal vez puede ser a nivel nacional si tiene las condiciones.

Samanta: ¿Qué frecuencia tiene la radio?

Sebastián: 104.9

Samanta: ¿Qué alcance?

Sebastián: Principalmente el distrito de General Rodríguez en su totalidad, después puede tener algunos barrios de Luján o de Pilar, pero el objetivo nuestro es Rodríguez y no nos interesa tener participación en otro distrito porque la nuestra es una FM comunitaria, es decir, de la comuna a la cual pertenecemos. Nosotros no estamos con noticias de Luján, de Pilar, no es nuestra intención, o sea, con que llegue bien a General Rodríguez el objetivo esta cumplido. 

La superficie aproximada que abarca es de 10 a 15 km a la redonda.

Samanta: ¿La pudieron habilitar ante el COMFER?

Sebastián: Habilitaciones en sí, no hay, no existen, y menos para las de categoría F que son las de menor potencia como son las nuestras. Recién se están licitando las radios con un alcance mayor a 120, 150 km. Lo que si podes llevar adelante en el COMFER como administrativamente te lo aceptan es comunicar que vos estas ocupando una frecuencia en el distrito, y a su vez para una cuestión personal de sentirme seguro hacer todo tramite judicial que tiene que ver con recursos de amparo y jurisprudencias existentes, de jueces que han pasado a favor de las radios comunitarias para que sin en algún momento el COMFER solicita el cierre de la radio vos tengas judicialmente un amparo como para que no lo lleven adelante. Esto no significa que no estemos esperando que ,por ejemplo , en el distrito de General Rodríguez digan, se van a licitar distintas frecuencias, y nosotros nos vamos a presentar a esa licitación, sabiendo que si perdés la licitación no podes generar mas emisión, o sea, hoy en sí, todas las radios están en el aire porque si yo el día de mañana pierdo la licitación, cuando se liciten las radios los equipos no me sirven mas, es un negocio que vos no sabes hasta cuando puede a seguir.

El COMFER hoy no entrega habilitaciones definitivas, simplemente recepciona lo que vos estas gestionando o la información que vos le brindas y ellos lo que te advierten es que en el momento que se licite vos podes perder todo lo invertido, por lo que es un riesgo importante.

Samanta: ¿Cómo llega a la gente?
Sebastián: Por antena FM, únicamente por frecuencia modulada.

Samanta: ¿A qué apunta el contenido de la programación en general?
Sebastián: Principalmente a la noticia pero muchas veces la situación se desvirtúa un poco porque uno de los canales de financiación de un medio local es la venta de espacios de radio, o sea, vender las horas. Muchas veces nos ha tocado que viene alguien y te hace un programa musical, un programa de deportes, un programa de chistes y vos lo insertas dentro de la programación. No es que si no es de noticias no se le da el espacio. La idea principal de la radio es la noticia pero al venderse espacios vos podes venir con una idea y hacer un programa de moda que por ahí no tiene nada que ver con la actualidad o la noticia, entonces se sufre en esa situación también, uno cuando arranca tiene una idea de una radio la cual después se puede desvirtuar o se puede alejar un poco de esa expectativa a raíz de la venta de los espacios a gente que independientemente viene y paga la hora.

Samanta: ¿A qué segmento de la población esta destinada la emisión?
Sebastián: Principalmente nosotros estamos dirigiéndonos a la gente que se interioriza sobre lo que sucede en General Rodríguez. Normalmente por el estilo de programas que tiene la radio se esta hablando de una persona mayor de treinta años, inclusive yo creo que la radio esta en una línea que a mayor edad, más gente nos escucha. Difícilmente una persona joven se prende a la radio porque, por ahí no pasamos muchos temas musicales o no pasamos temas de moda. Nos dimos cuenta que estamos atrás de un público que principalmente esta por encima de los 30, 35 años como mínimo.

Samanta: ¿Cómo recupero los costos y la inversión?¿Cómo es que en un lugar tan chico donde no se le da tanta importancia a los medios subsisten varias radios a la ves?

Sebastián: Las radios normalmente son tomadas como micro emprendimientos. Son emprendimientos familiares que incorporan una radio como pueden incorporar algún tipo de negocio de cualquier rubro. Dentro de todos los negocios, hoy por no haber una legislación vigente la radio es una de las opciones con algunos riesgos superiores a lo que pueden ser otros pero puede ser una opción. 

Los costos en si no son muy altos. Tenés dos operadores, la luz. La radio en si no genera más gastos que esos porque no es como el diario que tenés que imprimir papel, por ejemplo, y todo la semana tenés que invertir dinero. Al ser los costos bajos, no generar mayores erogaciones de otros tipos como muchos llamados telefónicos u otro gasto que se te ocurran, la radio se mantiene con la publicidad que se pueda dar o tener en el nivel local, o bien con la financiación, vendiendo espacios de programas, los cuales abonan su canon por participar. Te vuelvo a repetir, no es un gran negocio, no es un negocio para que viva mucha gente, inclusive te digo que para vivir modestamente una. 
Bajo este concepto, lo que hace la radio en el caso nuestro es acompañar a lo que nos da el diario que es el verdadero promotor del dinero que realmente esta en Rodríguez a trabes de la publicidad local. Hoy la tosca publicitaria de El Vecinal yo creo que debe andar en un 60, 65 % de lo que es General Rodríguez para que vos te des una idea de la realidad y de lo fuerte que esta el medio hoy  acá en la ciudad. Pero, ya te digo, se mantiene porque los costos de una radio como es un emprendimiento netamente familiar, por ejemplo, yo tengo a mi sobrino que es uno de los operadores, entonces la relación es mucho más estrecha que si tuviese que tener 10 ó 15 personas o empleados en el lugar. Costos fijos, el ingreso es bajo pero se llega a complementar con otro tipo de negocios que vos tengas.

Samanta: ¿Qué ideas tenés para el futuro de la radio?

Sebastián: Mira, tomando en cuenta que no hay una habilitación final es muy difícil proyectar que es lo que querés vos de la radio. A mí me gustaría tener una radio con más potencia, una radio que tenga un plantel fijo de periodistas, no como están ahora que hacen algunas notas y se van, trabajan independientes y colaboran en la radio pero no son periodistas exclusivos. La idea sería poder armar un grupo de trabajo a través del cual se puedan realizar  informativos, llevar a cabo móviles en vivo en forma constante para las noticias principalmente policiales, políticas, de Bomberos Voluntarios, de todo lo que se genera alrededor de una ciudad y sobre todo chica como esta.

Samanta: ¿Cómo es la respuesta actual de los ciudadanos a comparación con años atrás?

Sebastián: Ha crecido mucho la participación, pero tiene que ver con que nosotros desde El Vecinal le hemos insertado un caris periodístico a los programas locales. Antes eran todo música, una chica que presentaba temas musicales y algún que otro informativo dando  vueltas. Hoy, a trabes de la aparición del vecinal y la fuerza del periodismo, que nosotros generamos, hay tres programas en otra FM, dos más en otra FM, o sea, se ha generado un polo de poder si lo querés llamar de alguna manera, que hace que el ida y vuelta con la sociedad sea constante entonces yo creo que la participación social se multiplicó por varios números por lo menos en los  últimos años. Esto contribuye sin duda a reforzar la cultura, sirve a que por ejemplo una persona del barrio Raffo conozca cual es la problemática del barrio Guemes, que la persona que vive en el Sommer sepa que es lo que esta pasando en el barrio Marabó. La radio lo que hizo fue generar una conexión entre los barrios a raíz del conocimiento que la gente va teniendo de los distintos grupos que van formando una ciudad.
Samanta: ¿Con que equipos técnicos cuenta?

Sebastián: Actualmente hay un equipo de potencia de 300 vatios, que son los que corresponden a las radios comunitarias al grupo E y F que son las más bajas de todas, y las cuales el CONFER habilita, porque ahí radios que se dicen comunitarias pero que tiran con mucha más potencia y no corresponde ya que pertenecen a otras categorías muy superiores, pero como no hay control cada uno hace lo que quiere.

Además contamos con una fuente que es lo que le da la frecuencia a la radio, 104.9. Después hay un compresor que es que acumula toda la información que le mandan los equipos para luego mandarlo a lo que es la consola que es la que permite que salgan todas las voces y la música al aire.

Hay una antena de 35 mts con 4 dipolos que es lo que se utiliza para lo que es netamente la transmisión desde el centro, que esta en Av. España y 2 de abril, Primer Piso.

Samanta: Nada más, muchas gracias...

Entrevista Nº2

Néstor Costa: Gran figura radial de la comunidad rodríguense. Locutor. Periodista. Conductor de programa radial.

ENTREVISTA AL SEÑOR NÉSTOR COSTA

CONDUCTOR DE FÚTBOL DE ALEM. RADIO EL VECINAL

Samanta: ¿Cómo se inició tu carrera? ¿En qué año?
Néstor: Siempre quise trabajar en TV, pero hacia los años ’60 no estaba bien visto hacerlo. Razón por la cual opté por la radio, la cual también me gustaba. En febrero del año 1985 llego a General Rodríguez, año en el cual nace Radio Vall, que fue la primera emisora de aire en frecuencia modulada.

Primero trabajaba en forma propagadora, hasta que el día 6 de septiembre de 1986 el señor Rubén Valli me llama para hacer una prueba. El mismo día fui incorporado a la radio, en la cual surgieron diferentes programas para los cuales trabajé. 

El primer programa de producción personal fue “Nosotros, la noche y ustedes”.

Radio Vall fue la única radio en General Rodríguez por 10 años.

Me inicié en los medios como locutor leyendo avisos comerciales. 

El 6 de marzo del año 1987 trabajé en el programa Fútbol en el Oeste de Gran Buenos Aires, el cual cubre todo tipo de evento y que por ser un medio local difunde todo lo que ocurre dentro de la comunidad.

Hoy hago radio local. Tuve la oportunidad para ir a radio más grandes pero quiero a esta ciudad y por eso me quedo. 

Samanta: ¿Cuál es tu principal objetivo al colaborar con la radio?
Néstor: Que el pueblo esté permanentemente informado, que trascienda lo que ocurre dentro de la comuna. Ser objetivo. Escuchar las dos campanas en caso de haber conflicto. No inventar. Ser una compañía para la gente. Que la gente te escuche y te reciba en su casa (esa debe ser la base fundamental de una emisora). Ser coherente. Contribuir a que la gente se acostumbre a escuchar los medios locales apuntando a todos los públicos.   

Samanta: ¿Cómo es la relación que entablaste con los oyentes? ¿Cómo se hace para relacionarse con ellos y que éstos lo quieran escuchar?

Néstor: Al ser el primero se gana mucha audiencia. Te incorporan, te hacen sentir como que sos algo propio, y te hacen sentir importante. Te alientan. Te felicitan por los programas. Es muy importante que exista una buena comunicación con los oyentes, y eso pasa por el hecho de que a uno le crean. Te deben considerar el nexo entre la información y ellos. Hay que ser buena gente, tener buen sentido del humor, eso hace que te ganes el nombre. 

El medio local es muy familiar, y es difícil sustraerse de esa comunidad. 

Samanta: ¿Cuál es el contenido de los programas?

Néstor: El programa en el que yo trabajo es deportivo. Las transmisiones tienen origen hace 20 años atrás. Transmite los partidos de Alem y Atlas. 

Los contenidos del resto de los programas van desde: social, de interés general como por ejemplo cultura música, política. 

Musicales, como el Regreso de los Genios Nacionales.

Cobertura de las elecciones, que representa una transmisión especial donde la gente se adhiere mucho en época de elecciones. En este programa particular se necesitan aproximadamente entre 30 y 40 personas, y la gente se integra, colabora con éste. 

Samanta: ¿Cómo se propaga la cultura y el desarrollo local por medio de la radio?

Néstor: la cultura es un elemento fundamental, el cual se promueve por medio de diferentes programas con notas a artistas, instituciones, cine, pintura. Es de suma importancia, ya que nos moviliza a mostrar a las personas que son culturalmente representativos de nuestra localidad. Ellos nos representan muy bien y son muy convocados a nivel nacional.

La cultura dentro de un medio de comunicación debe ser una premisa para crecer.

Samanta: ¿Cómo influye la radio en la sociedad?

Néstor: La radio para la sociedad es indispensable, ya que representa el nexo entre el hecho y la gente. El periodismo se ha dimensionado para poder solucionar los requerimientos de toda la sociedad, permitiendo capitalizar toda la información.

Samanta: ¿Cómo te gustaría que fuese la radio?

Néstor: Me gustaría que se pudiese humanizarla más, humanizar la forma de hacer periodismo. El periodismo es hoy periodismo de periodistas, periodismo parcial. Perdió la esencia que es la de informar y formar ideas. Ya no existe la libertad de expresión, ésta, en nuestra sociedad esta coartada por los intereses económicos. La radio no está limitada, permite amplitud. 

Samanta: ¿En qué aspectos cambiarías la actual programación?
Néstor: Estoy conforme porque se generan los programas que la gente desea escuchar. En ellos se mantiene una continuidad. La radio no está condicionada para que se produzca un programa determinado. Además, al no haber grandes contratos se pueden emitir programas por pocos meses y luego cambiar la programación. 

Samanta: ¿Cómo son los espacios radiales?
Néstor: la radio, como sabemos, se conforma por espacios; que son los programas. Yo voy y compro espacios para emitir un programa. 

La radio tiene 24 horas. 

De acuerdo a la hora del día en que se emite un programa se sabe si va a ser escuchado o no.
Samanta: ¿De qué manera se introduce una radio en una comunidad?

Néstor: Se introduce por la gente que la va formando. En el caso de la radio El Vecinal, sus integrantes formaban parte de Radio Vall, radio en la cual luego de estar varios años obtuvieron una vasta experiencia y seguidores. Cada programa tiene su público, como así también los tienen los conductores.
Samanta: ¿Cuál es en tu opinión, el principal rol de la radio local?

Néstor: Brindar información, música, entretenimiento. La gente quiere estar acompañada, y la radio es quien debe brindarle esa compañía, entretenimiento e información.  

Samanta: ¿Cómo es vista la radio por la sociedad?
Néstor: la radio es bien vista. Cada una tiene su propio rubro. En particular El Vecinal está bien conceptuada. Pero en general podemos afirmar que la radio no es mala. Quizá es el programa quien le da una mala orientación. 

Todas las emisoras cumplen con su función.

Samanta: ¿Qué pensás del programa cultural que se emite los viernes?

Néstor: Los veo como dos programas impuestos que cumplen con una función sumamente importante, dándole difusión y entrada a todos los músicos y artistas locales. Ellos que jamás tendrán lugar en un medio nacional. Tienen un gran espacio aquí en nuestra radio. Y se aprovecha bien

Samanta: muchas gracias.

PRESENTACIÓN RADIO OASIS

· Programación radio Oasis

HORARIO DE TRANSMISION: Lunes a Viernes a partir de las 9 hs. y Sábados desde las 08 (Hora Argentina)

NUESTRA PROGRAMACION
LUNES A VIERNES

- 9 a 11 hs. MUSICA Y NOTICIAS - Lo ultimo de la música internacional con toda la información provincial y regional

- 11 a 13 hs. DESPIERTA, RODRIGUEZ! (Origen FM Oasis 94.10 Mhz) Te. Oyentes (0237) 485-0590
Conducen: Nelida Salgado – Máximo Puskovas – Rodolfo Belloli
Colaboran: Rosario Viñas - Ing. Julio Pedro Ortiz – Lic. Carlos Balbi – Benjamín Fernández - Roque Zurzolo - 
Programa de actualidad local y regional
e mail: accion@argentina.com - TE Oyentes (0237)485-0590
- 14 hs. Musica internacional en castellano
- 17 Repetición "Despierta, Rodríguez!"
LUNES
19 hs. Rock y Pop 60/70/80/90 y toda la información provincial y regional

MARTES
- 19 hs. LOS REMIXADOS y toda la información provincial y regional

MIERCOLES
19 hs. LA MEJOR MUSICA MELODICA y toda la información provincial y regional

JUEVES
19 hs. LO ULTIMO EN MUSICA INTERNACIONAL y toda la información provincial y regional

23 hs. RAZA ODIADA, donde el METAL tiene su lugar - Conducen Facundo "Nahuel" Francovich, Facundo Villafañe y Julio Zelaya 
e mail: raza_odiada06@hotmail.com Te. Oyentes (0237) 485-0590
VIERNES
19 hs. - LAS MEJORES VOCES y toda la información provincial y regional

19 Hs. - EL ANGEL DE LA MEMORIA - Conduce Jorge Choque - Te. Oyentes (0237) 485-0590 - e mail: elangeldelamemoria@hotamil.com
SABADOS
- 8 a 11 hs. - PALABRAS DIFERENTES (Origen FM Oasis 94.10 )
Conducen Graciela, Raul Etulain y Alejandro Krewski 
Te. Oyentes (0237) 485-0590 - Resumen semanal de actualidad
De 11 a 16 hs. - SOLO TANGO y MILONGAS
- 16 a 17 hs. - LA EDAD DEL ROCK (Origen FM Oasis 94.10 )
Conduce: Claudia Guerra. Te. Oyentes (0237) 485-0590 - Una recorrida por la historia del Rock nacional
- 19 a 21 hs. - Nuestros artistas regionales en internet Te. Oyentes (0237) 485-0003
· Entrevistado: Rodolfo Belloli. A modo de introducción

Rodolfo Belloli: Conductor programa de radio. Periodista. Dueño del canal Rodríguez TV y del Diario Acción. Además de producir las emisiones de la Radio por Internet.  
ENTREVISTA AL SEÑOR RODOLFO BELLOLI

CONDUCTOR DE DESPIERTA RODRÍGUEZ. RADIO OASIS

Samanta: ¿Cómo comienza tu carrera en los medios de comunicación?

Rodolfo: Bueno, mi carrera en los medios de comunicación comienza en 1972, en el Sur de Córdoba, en un pueblo que se llama Corral de Bustos. Ya había hecho un curso acá en Buenos Aires en la Escuela Mariano Moreno. En aquél entonces cuando terminabas el Bachillerato podías hacer dos años lo cual te habilitaba para hacer periodismo. Después me fui a este pueblo que era el pueblo de mi papá, allí fui jefe de prensa de un club durante dos años. Después hice toda la parte de Imagen y Comunicación de un candidato a diputado nacional y después volví a Buenos Aires. Ya me dediqué más de lleno, siempre, a radios comunitarias. 

Samanta: Eso te iba a preguntar. Si alguna vez habías trabajado en otra radio que no fuese de tipo local.

Rodolfo: No en realidad no, no. Hice algunos trabajos de producción y tuve alguna participación hace muchos años en un programa que hizo época que se llamó Generación espontánea; pero es como en la historia de la radio uno de los hitos más importantes.

Samanta: ¿Te resultó difícil conseguir tu propia audiencia

Rodolfo: Bueno la audiencia… Yo empecé acá en Rodríguez hace doce años, pero yo tenía el diario, en ese momento en papel, gráfica. Es como que la gente que te conocía…

Samanta: ya te conocía

Rodolfo: Claro, te empieza a buscar. De todas maneras tenía un programa diario de 8 a 9 de la mañana que se caracteriza por el mal humos con que yo llegaba. Entonces bueno la gente escuchaba eso porque ellos se divertían. Yo me volvía loco y ellos se reían.

Samanta: ¿Cuál es el nombre de la radio para la cual trabajas en la actualidad?

Rodolfo: FM OASIS

Samanta: ¿Siempre trabajaste para la misma?

Rodolfo: No, no yo empecé en Radio Vall. Estuve siete años allí. 

Samanta: Casi todos hicieron escuela digamos en Radio Vall.

Rodolfo: Aparte era la única radio. Yo empecé en 1994 y me quedé casi hasta el final de la radio.

Samanta: Cerca del año 2.000.

Rodolfo: 2.000, 2.001, cuando cerraron.

Samanta: ¿Qué frecuencia tiene la radio Oasis?

Rodolfo: 94.1.

Samanta: ¿Dónde está ubicada físicamente?
Rodolfo: Sarmiento 651.

Samanta: ¿Quién fue su fundador?

Rodolfo: Carmen Eredia, su actual directora.

Samanta: ¿Se creó bajo su actual nombre o hubo algún tipo de modificación?
Rodolfo: No creo que no.

Samanta: ¿Te acordás?
Rodolfo: No, no. 

Samanta: ¿Cuál es el principal objetivo de la radio local y su rol en la Sociedad?. En tu opinión, ¿La Radio cumple con esa función?

Rodolfo: Sí, cumple con su función. Cumple con la función de tener llegada. Yo siempre digo que cuando a vos se te pierde el perro, o te robaron en tu casa, o se te perdió algo, vos no vas a la Nación o a Radio Mitre, vas a los medios locales de comunicación. Cuando vos necesitas sangre también vas a los medios locales de comunicación. Por ahí hay mucha gente que no es conciente de eso. Yo trato de concienciar que los medios locales de comunicación son muy importantes para las ciudades porque las cosas que pasan en el Consejo Deliberante, cosas que te afectan en tu vida diaria pero no te enterás, ni en La Nación, ni en Clarín, ni en Crónica, ni en Belgrano, ni en Mitre, ni en Radio 10. 

Samanta: ¿Cuál es tu propio objetivo con esto de “hacer radio”?
Rodolfo: Yo hago radio para mí. Yo no hago radio para la audiencia. Yo me tengo que divertir. Tengo que pasarla bien, me tiene que gustar, me tengo que sentir cómodo. Además la uso como herramienta para el marketing, de los demás medios de comunicación de los cuales soy propietario. El Diario Acción y la Radio en Internet.

Samanta: Con lo que hacés en tu programa de radio ¿Proponés algún cambio para la comunidad rodríguense?

Rodolfo: Siempre. Cuando nosotros empezamos a hacer el programa, el cual se llama Despierta Rodríguez, que va a las 11 de la mañana, todo el mundo me dice que a esa hora por qué… Dentro del equipo que conformamos hay gente de la más distinta ideología y experiencia de vida. Entonces tenemos ex concejales que integraban el FREPASO y de repente tenés radicales, justicialistas, gente que ha pasado por la política en diferentes partidos. Pero también tenés profesionales como el Ingeniero Julio Pedro Ortiz que es Director del Instituto de Formación Técnica o tenés un amaestro de los emprendedores como Carlos Balbi. Tenés un quipo d gente que integra ese programa que nosotros conducimos dando la posibilidad para que la gente aprenda a escuchar. Nosotros no le damos nada masticado. Opinamos, todos decimos pero no hay una opinión final. La opinión final es la del oyente. Nosotros tendemos a eso. Siempre hicimos lo mismo en todos los medios de comunicación por los que pasamos. O sea la idea era que sobre un mismo tema escribieran dos o tres personas con diferentes ideologías o con diferentes miradas.

Samanta: Para no imponer por ahí una idea…

Rodolfo: Claro. Porque además es más interesante, porque cuando vos tenés sobre un mismo tema tres personas que opinan diferente vos volcás esas tres opiniones diferentes que van a enriquecer a la gente.

Samanta: ¿Cómo influye la radio en la sociedad?

Rodolfo: Es una duda que tengo, yo no sé si influye. Antes sí influía. Hoy en día yo no creo que ya ni ola radio ni los demás medios de comunicación, salvo cuando están encolumnados detrás de una campaña dirigida a captar conciencia. En realidad la palabra no es captar es cooptar conciencia. Yo creo que lo medios locales de comunicación es más difícil lograr eso. Los medios nacionales sí porque se hacen campañas donde todos apuntan a que las personas, los ciudadanos encaucen la forma de pensar. Los medios locales sí influimos pero no es…

Samanta: Pero no modifican…
Rodolfo: No, no modifican.

Samanta: ¿Cuán importantes son los medios locales para nuestros vecinos y cuál es la diferencia con los medios más grandes?

Rodolfo: La diferencia…

Samanta: Ya la hablamos.
Rodolfo: Cuando el intendente dice algo acá no sale publicado en los medios nacionales, salvo que pague. Me interesaría especialmente que quede eso salvo que pague para aparecer. Porque sino, no sale

Samanta: Cuando la única radio que existía en General Rodríguez era Radio Vall ¿qué concepción tenían los ciudadanos sobre la misma? ¿La seguían, le daban importancia? A diferencia de la actualidad, que ahora tienen tantas radios.

Rodolfo: No, no lo que pasa es que antes era otra ciudad. Era más un pueblo de campaña que una ciudad del conurbano. Entonces sí la gente la seguía, estaba atenta. Yo recuerdo que cuando llegué acá todavía estaban las bocinas en la vía pública que transmitía desde los estudios y se escuchaba en la calle de la ciudad. Era fantástico porque de repente alguien se equivocaba o decía una mala palabra y se paralizaba la ciudad entera. Era otro momento. 

Samanta: De la cultura actual de la ciudad ya hablamos un poco. 

Rodolfo: En realidad no es la ciudad es el país. Culturalmente nos hemos pauperizado. Uno ve las generaciones de gente más joven que no sabe leer, no sabe escribir, que no sabe interpretar un texto. Entonces uno siente que cada vez llega a menos cantidad de gente.  Hay gente que jamás escucha una noticia. Que escucha exclusivamente música.

Samanta: ¿Y la radio puede hacer algo al respecto?

Rodolfo: No yo creo que no es la radio la que tiene que hacer algo. 

Samanta: la sociedad.

Rodolfo: la sociedad, exactamente. Cundo vos vez que la cultura del país se está pauperizando, la cultura del país se está pauperizando, la educación se pauperiza, los ciudadanos se pauperizar. Los ves hasta en las reglas de higiene. Vos cuando viajas a Buenos Aires vos ves como decae hasta las formas de vestirse, la higiene personal y demás.

Samanta: O sea que la radio podría contribuir al desarrollo de la localidad y de la cultura, pero siempre y cuando la sociedad se lo permita. 

Rodolfo: Claro. A ver ¿te acordás lo de emisor-receptor? 

Samanta: Sí. 

Rodolfo: Para que haya alguien que transmita un mensaje tiene que haber alguien dispuesto a escucharlo. Esto lo podes llevar no solamente a la radio, sino a los medios gráficos, a la televisión y demás. Yo tengo un programa de televisión entonces hago un chequeo de una familia que yo elegí, tengo una familia tipo donde le digo a fulano de tal quiero que veas este programa hoy a la noche. El programa va de 22 a 24 hs. Entonces al día siguiente voy y les pregunto qué vieron. Bueno lo que ven es una cosa y lo que escuchan es otra. Vos te das cuenta que la gente no escucha todo a pesar de estar viendo y a pesar de estar escuchando. Un gran fracaso como comunicador. Pero vos ves que de cinco personas que integran esa familia que ve ese programa de comunicación una entiende todo lo que pasó, entiende todo lo que pasó, y el resto algunas cosas sí y algunas cosas no. Generalmente por lo menos tres de las cinco personas interpretan mal. Viste la técnica del rumor, donde ponen siete personas en fila, a la primera se le dice algo en secreto y se lo tiene que ir transmitiendo a las demás. Y cuando llega al último el mensaje se modifica totalmente. 

Samanta: La pérdida de información…

Rodolfo: Es terrible. Pero ¿por qué? Porque la sociedad no está preparada para interpretar textos, para escuchar, para entender lo que se habla. Es demoledor. Es una gran parte de la sociedad. Más del 60%.

Samanta: Lo que pasa es que si seguimos pensando que el problema es del emisor (medio de comunicación) cada vez vamos a tener que bajar más niveles hasta llegar hasta lo que es el receptor y tampoco se puede. 

Rodolfo: Claro, uno va perfeccionando la manera de llegar a ese público. Uno empieza a medir mejor lo que es el pico máximo de la atención. Uno sabe que son ocho minutos entonces trata de llegar en el minuto cuatro arriba, llamando la atención con algo para que la audiencia vuelva. Yo te diría que es un ejercicio demoledor. Pero bueno estamos usando todos los medios a nuestro alcance pero cuando vos no tenés gente que quiera escuchar. Es el 60 % de la población que no te escucha, porque quiere escuchar nada más que música.

Samanta: ¿A qué segmento de la población están destinadas sus emisiones?

Rodolfo: En el caso nuestro a un nivel A B C 1, te diría que un C un D. Es bastante amplio, porque en realidad son FM pero con una programación de AM. Con información, programas periodísticos. Es lo que antes se conocía como una radio AM pero que emite en FM. 

Samanta: En edades más o menos cuánto sería. ¿Es variado?

 Rodolfo: No, las edades de la gente que escucha las radios locales tienen más de 30 años, con edades pico a partir de los 40. 

Samanta: ¿Qué es lo que hace que la comunidad se identifique con una radio local u otra?

Rodolfo: hay diferentes tipos de emisoras encaradas a distintos tipos de públicos. No es lo mismo una radio que pasan nada más que música de bailanta, que de repente otra radio que pasa otro tipo de música con programas periodísticos, otro lenguaje que por ahí lo hace accesible a determinado público y a otro no. No es lo mismo emitir un mensaje en una radio bailantera que emitirlo en una radio destinada a un público de otro nivel socio-cultural. No te expresas igual. Uno debe aprender expresarse en todos los idiomas. Si por ejemplo estoy hablando de un proyecto y digo “¿me entendiste fierita?” la gente se empieza a reír. Y quizá si estoy en otro tipo de radio la gente va a prestar atención. No es ni mejor ni peor.

Samanta: ¿Qué ideas tenés para el futuro de la radio y de tu programa en especial? ¿En qué aspecto te gustaría que se desarrolle? Y ¿Cómo te gustaría que fuese la radio?

Rodolfo: Bueno el proyecto que tengo para mi programa es transmitirlo con cámaras en Internet. En este momento lo estamos transmitiendo por Internet pero sin cámaras. Sólo el audio. No sé cómo, con Chat, no sé. Nosotros estamos haciendo pruebas de televisión por Internet también. Por ahí nos pegamos la cabeza contra la pared, porque nuestra ciudad está como en un pozo tecnológico, no hay ancho de banda suficiente para poder transmitir televisión de otra forma. Pero en cuanto al programa radial en realidad no está pautado Ya que el programa de radio ya es nuestro. Cumplimos 1.000 ediciones en diciembre. Cuando un programa va a cumplir 1.000 ediciones notas que ya no haces vos el programa, sino que participas de él. Pero lo hacen los oyentes, la realidad, es un programa de actualidad.

Samanta: Entonces el cambio no lo proponés para tu programa sino para la sociedad.

Rodolfo: Es que es la sociedad. Uno es parte de esa sociedad. Podes incorporar determinadas cosas. Lo que pasa es que yo no tengo una estructura de programa donde todos los días es igual. Salimos con lo que hay. Se va haciendo permanentemente. 

Samanta: Muchas gracias Rodolfo.  

Rodolfo: De nada.

Entrevista teórica: PSICÓLOGA

ENTREVISTA A LA SEÑORITA NATALIA LOMBARDO

PSICÓLOGA, ESCRITORA PARA MEDIO DE COMUNICACIÓN LOCAL

“DIARIO EL VECINAL”

Samanta: ¿Cómo comienza tu carrera en los medios de comunicación local?
Natalia: Empecé en el año 2.002 a partir de venir a Rodríguez a trabajar, y para dar a conocer mi trabajo, mi profesión. Empezamos con un trabajo con una nutricionista y a partir de ahí nos hicieron una entrevista, salió publicada la nota, tubo mucha repercusión. Y fue ahí cuando nos propusieron hacer una columna de diferentes tipos de información en lo que tenía que ver específicamente con la profesión de cada una y bueno quincenalmente desde ese año sigo escribiendo.

Samanta: ¿Cómo se te ocurrió empezar? Fue bueno para dar a conocer lo que hacías básicamente. 

Natalia: Exacto, Básicamente para dar a conocer mi trabajo. Y después eso ya se generalizó, yo diría que se amplió y yo escribo sobre otros temas y cosas que por ahí considero que pueden ser importantes dar a conocer. 

Samanta: ¿Alguna vez trabajaste para radios locales o comunitarias?

Natalia: No nunca.

Samanta: ¿Y trabajaste para algún otro medio de comunicación, o solamente para el diario en el cual escribís actualmente?

Natalia: sí de medios de comunicación sí. 

Samanta: ¿Realizaste algún otro tipo de trabajo respecto a los medios o sólo la columna actual?

Natalia: A nivel información sí, sólo la columna.

Samanta: ¿Cuál es tu trabajo actual y cuál es tu objetivo con el mismo?

Natalia: yo soy psicóloga, trabajo en clínicas fundamentalmente. Tengo un proyecto iniciado acá en General Rodríguez hace ya un año, trabajo con autismo y personas con trastornos mentales severos, en la parte de rehabilitación y la idea es ampliar eso para el año que viene. Y actualmente estoy con una beca de la Provincia que eso me insume bastante tiempo voy rotando por diferentes hospitales y una vez que finalice eso poder abocarme más a ese proyecto que es algo nuevo y el diario es algo nuevo para dar a conocer este tratamiento que en Argentina hace muy poquito que se está utilizando.

Samanta: ¿Cómo pensás que a vos te ayuda el diario local a diferencia de un medio de comunicación masivo?

Natalia: Y el diario local tiene otro tipo de receptores, digamos es otro alcance… Sí estoy sorprendida de la repercusión que tiene, cómo lo lee la gente. Y a veces en un pueblo chico como éste te preguntan o te dicen “ah leí esto, leí aquello” y a veces sirve más para consultas y orientación y bueno con otro alcance. 

Samanta: sirve por el acercamiento que se crea.

Natalia: Sí, sí. No pensé que tenía tantos lectores. Eso me sorprendió. 

Samanta: ¿Cuál es tu propio objetivo con esto de vincularte con los medios? Darte a conocer…

Natalia: Sí… darme a conocer, poder informar, por ahí otra…

Samanta: promover un poco de cultura…
Natalia: exacto, por ahí información general y me hicieron ahora una propuesta que todavía no puedo por un tema de horario, de colaborar con un programa para promocionar el tema salud más lo que es preventivo.

Samanta: eso está bueno.

Natalia: Sí, sí. Después de haber pasado por todas las zonas Merlo, Luján, Rodríguez, bueno en diferentes hospitales vi muchas cosas que tienen que ver con información a nivel preventivo, para poder tener un plan de salud que no se toque tanto lo que se llama salud secundaria o terciaria sino más en lo primario de prevención. Eso sería algo bueno y necesario. También algo que me cambió mucho la perspectiva fue que este año trabajé en una escuela y trabajar con los adolescentes me hizo ver qué inquietudes hay. Y es algo que se necesita, poder llegar a armar un proyecto. 

Samanta: Y quizá llama la atención que los medios masivos que son los que tienen más poder adquisitivo, y más poder en cuanto a los contactos que poseen, no tienen este tipo de programas o proyectos. 

Natalia: Si, responden a otros intereses. Por ahí aquí habría que encararlo desde el municipio. Como una necesidad del mismo. 

Samanta: ¿Cómo influye la radio o los medios de comunicación local en la Sociedad?

Natalia: Bueno la radio, como cualquier medio de comunicación es formadora de opinión. Si el medio se opone incide en el resto. 
Samanta: ¿Cuán importantes son los medios locales para nuestros vecinos? 

Natalia: la gente le dan mucho lugar. Ellos están al tanto de las tendencias, de lo que se dice…

Samanta: sí. Además los mantiene muy unidos. Yo hablé con gente que hace radio y me dicen que llaman, los ven por la calle y los saludan. Tienen muchos seguidores…

¿Cuál es tu opinión de la cultura actual de General Rodríguez?

Natalia: muy diversa…

Samanta: hay mucho para trabajar. 

Natalia: Uf, muchísimo. Esto se debe al crecimiento inmenso que está teniendo este lugar. Veinte años atrás nos conocíamos todos. Ya ahora no pasa eso. Si bien el crecimiento por la fábrica es de un nivel cultural y educativo medio alto, por otro lado también está creciendo la población de nivel muy bajo en cuanto a sus recursos. Para ello hay que invertir y armar proyectos, después va a llegar un punto donde la capacidad laboral de nuestra ciudad no pueda abastecer las demandas de la gente. Ya hoy no hay escuelas. Y en la medida que vaya creciendo en esta proporción no sé que va a pasar.

En muchas cosas hay proyectos muy piolas pero se ve que no hay infraestructura para sostenerlo. 

Samanta: ¿De qué manera los medios locales podrían contribuir al desarrollo de nuestra localidad a reforzar la cultura? ¿Con programas de este tipo?
Natalia: dar a conocer, fomentar lo que hay y la gente no conoce, tratar de que se haga uso se los proyectos que ya están funcionando. Generalmente mediante los medios de comunicación uno se entera de las cosas cuando ya pasaron. Tal vez más publicitando y anticipando lo que va a acontecer para sumar gente. 

Samanta: ¿A qué debería apuntar el contenido de los programas? De los diarios ya hablamos más o menos.

Natalia: La veta más educativa. De tener una educación, que pueda alguien tener una capacidad reflexiva. O cuestionar algo a partir de lo que lee. 

Samanta: A parte justamente los medios locales a diferencia de los masivos te dan esa posibilidad de expresión. 

Natalia: Sí, sí, sí…

Samanta: Lo que pasa es que la gente no lo puede aprovechar porque desconoce. Yo por ejemplo porque estudio esta carrera. De lo contrario no sé si le prestaría atención a los medios  locales.

Natalia: sí es cierto.

Samanta: a veces es una necesidad.

Natalia: Bueno en mi caso fue por una necesidad propia, que me fui acercando. Pero tiene un alcance mucho más grande de lo que suponemos. 

Samanta: ¿Y cómo te gustaría que fuesen los medios ya hablamos? Te gustaría que fuesen más educativos. 

Natalia: más en lo instructivo, fomentando más los temas culturales, más obteniendo la participación, sea el tema que sea dependiendo de los intereses de cada uno pero a veces no tan enfocados a lo que pasó sino a lo que se puede hacer. 

Samanta: ¿Querés agregar algo más?

Natalia: No. Que los medios sean algo de lo que va a haber y no de lo que hubo. 

 Samanta: Muchas gracias Natalia…
CONCLUSIÓN

Por medio del presente trabajo queda comprobado que los medios locales, en particular la radio, son una herramienta de suma importancia para la comunidad. Esto se debe a que además de informar y mantener comunicados entre sí a los miembros del distrito correspondiente, promueve el desarrollo y la cultura local correspondiente. 
Para ello se tiene en cuenta lo que sucede dentro de los límites del pueblo o ciudad en cuestión y no lo que pasa a nivel regional, ya que de este modo se logra fortalecer el vínculo entre la noticia local y el ciudadano. Un vínculo que la radio masiva no logra establecer debido a que el oyente, al no sentirse identificado o parte de lo que sucede en otros lugares, no le brinda la importancia que le da a lo que pasa a su alrededor, lo que le pasa a la gente de “su lugar”.

Una de las dudas que surge del establecimiento de más de una radio en un pequeño pueblo es de qué manera subsisten. La clave es crear radios que tengan diferentes perfiles, para que así todo tipo de oyente pueda adherir a la que opine como él, que brinde las noticias que a él le interesan, y que además lo entretengan con música de su gusto.

Es de suma importancia para la comunidad contar con este tipo de radio y aprovechar las ventajas y el espacio que brinda, ya que además de comunicar lo que sucede a nuestros vecinos, hospitales, escuelas, etc., nos brinda un lugar muy especial para dar nuestra opinión y contribuir a promover la cultura y el desarrollo personal, creciendo de esta forma como localidad en lo que se refiere a nivel cultural, educativo e informativo.
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