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Resumen:

Descripción de este fenómeno radial, como se desarrolla desde su existencia, staff, análisis de su estructura, notas de sus protagonistas (como por ejemplo Mario Pergolini).

Objetivos:


El análisis central de este trabajo constará, desde una postura favorable y positiva, de poder determinar por qué la Rock and Pop es un símbolo y referencia del rock obligada para la historia de la radiofonía en nuestro país, teniendo en cuenta cómo duró y sigue vigente a  través de los años. 


Para poder abordar esto desarrollaremos cómo es la radio, sus programas, como funciona su target, teniendo en cuenta como capta a un publico joven (adolescentes en su gran mayoría) tendiendo conductores que posee una edad un poco mas avanzada a esta. Además   tendremos en cuenta el tipo de publicidad que maneja tanto de productos y servicios, como institucional, para ser la radio que es en la actualidad.
Metodología:
-Realizar un seguimiento y evaluación de la radio.

-Realizar entrevistas (conductores de programas, a productores, a personal de Marketing, de comunicación, de publicidad, profesionales vinculados al tema, etc.)

-Presencia la emisión de algunos  programas, teniendo en cuenta sus locutores, que serán posible entrevistados.

-Investigar bibliografía especifica.

¿Qué es la Rock and Pop?


Es una  marca referente de la  cultura rock e intérprete  de una  generación joven que ronda entre los 18 y 35 años de edad. Significa compromiso, singularidad y  mística, estos son algunos de los valores que se ven bajo todos sus productos y formas. Esta cuenta en primer lugar con su  radio,  la cual  posee   una red de asociadas en el interior  para poder trasladar  su programación a todo nuestro país.

La Rock and Pop  no  es solamente una  radio, sino también tiene su página Web que cuenta con un variado y nutrido material vinculado a la misma, apuntando siempre a su comunidad.
 Por otro lado ante la imposibilidad de acceder a los medios anteriormente nombrados contamos con un canal de cable, de 24 horas,  que continua con el mismo espíritu  que lleva  esta empresa.

Es claro ver como  a través de los años  “La Rock and Pop “ posee  un espíritu de improvisación  acompañado de un estilo desestructurado gracias a algunas de sus figuras como  Mario Pergolini, Bobby Flores , Eduardo de la Puente, Lalo Mir, Elizabeth Vernaci o Juan Di Natale a la cabeza, los cuales implementaron un tipo  lenguaje que privilegia el discurso informal, la espontaneidad y lo  desfachatado en relación a  cada época rockera .

Se puede considerar al lenguaje manejado en este medio  como un sello del mismo,  el cual se  lo pudo trasladar  a todos sus aspectos , es decir desde oyentes ,pasando por anunciantes, hasta  la comunicación comercial.

En la actualidad esta empresa pertenece al Grupo “Cie.”

Grupo CIE, en Argentina

Genera contenidos desde eventos familiares, teatro (producciones propias y de Broadway), conciertos musicales, ferias y exposiciones, eventos deportivos (carreras de caballos, serial cart), producción y distribución de películas, atracciones en zoológicos y parques de diversiones, publicidad en estadios de fútbol y mucho mas, asegurándose que el entretenimiento no solo cumpla, sino exceda la expectativa de los variados públicos en México, Brasil, Argentina, Chile, Colombia y el mercado latino de EEUU.

En Argentina posee las siguientes empresas: 
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 Rock and Pop, radio
Si bien fue una radio que tubo anteriormente otros edificios, en la actualidad la misma se  encuentra en Freire al 932, Chacarita .El edificio tiene un estilo arquitectónico moderno, con mucha iluminación, con puentes y escalera en sus interior que son elementos que le otorgan  una gran originalidad.
Si bien allí se encuentra la Rock and Pop no es un edifico exclusivo de la radio sino, que es del grupos Cie donde también funcionan  otras empresas o partes de ella del grupo empresarial.

La radio tiene destinada un ala del edificio donde se puede acceder a través de un pasillo a varios de sus estudios de grabación donde se puede ver la amplia tecnología con la que se trabaja y el gran material a disposición con el que se cuenta. Es interesantísimo  presenciar como te invade el espíritu roquero, espontáneo, humorístico, desestructurado  y muy Rock and Pop.
Propietarios: Grupo Cie Argentina.

Director de programación: Quique Prosen.
Gerente Artístico: Bobby Flores.
Programación:
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Staff:

Conducción: Gustavo Olmedo 
Productor y Co-Conductor: Hugo García
Operación Técnica: Valeria Schwaszta
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De la mano de Nino Dolce, Flor de Partuzza trae  una propuesta seductora y original donde se juega continuamente con las fantasías sexuales interactuando con el público en una ida y vuelta.
Staff: STAFF FLOR DE PARTUZZA
Rómulo Tirri (conductor)
Natalia López (Productora General)
Ignacio García Mazzei (Asistente)
Rocío Pérez (columnista)
Miguel Ángel Tallarita: (columnista)
Julio Fernández: (columnista)
Tuti Tutehin (móvil)
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Un espacio el cual propone buena música con el fin de terminar la semana ya arrancar con todo el fin de semana.
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Una agenda completa del fin de semana, vivida desde adentro. 
Corina González Tejedor abre la noche y te acompaña durante la madrugada. A las cinco, revivimos uno de los conciertos transmitidos por Rock and Pop. 
Y a partir de las seis, seguimos la maratón junto a Daniel Jiménez.

Músicos y artistas invitados nos traen su CD’s TOP Ten. Geografías. Soy Rock Informa y Brigada Soy Rock, con móviles en directo desde diferentes shows que suceden en la noche. Y mucho más!

Conducción: Corina González Tejedor
Producción: Dolores Prosen y Mariano Díaz
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Que se vayan todos es música, bandas en vivo y tu propia imaginación. Una propuesta para todos aquellos que quieren sentir la noche de otra manera. Si pensás en quedarte despierto, pensá en "Que se vayan todos".

Conducción: Hoby Defino
Co-Conducción: Tania Wedeltoft 
Producción General: Mariela Demarco
Producción: Juan Herrero
Producción Artística: Dolores Prosen
Asistente de Producción: Nicolás Fontana
Operación Técnica: Sebastián Domínguez
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Conducción: Marcos Menna 
Producción General: Mariela Demarco
Producción Artística: Dolores Prosen
Producción: Juan Herreroración Técnica: Sebastián Domínguez
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Este es el programa de reggae de la radio. Con una duración de cinco horas de lo mejor ska, reggae, dud y varios derivados.
Conducción: Santiago Palazzo
Producción General: Yaka
Coordinadora de Aire: Catalina
Columnas: Deb “Mad” Lee, Riggy Maravilla 
Móvil: Enano Magnífico 
Operación Técnica: Mauro Novelli
Técnico: Gustavo
Teléfonos: Tomy
Edición: Juanjo Montero
Webmaster: Rulo
Y demás colaboradores…
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Elizabeth Vernaci  con Luciano Galende se levantan  muy temprano, te sacuden y te despabilan con Radio Portátil. Con todas las noticias y buen humor que caracteriza a su conductora.
Conducción: Elizabeth Vernaci 
Política/ Economía: Luciano Galende
Deportes: Ariel Helueni
Cine/ Cultura/ Espectáculos: Carlos Ulanovsky
Humor: Humberto Tortonese
Humor Político: Carlos Sturze
Textos/ guiones: Equipo Revista Barcelona
Producción general: Julián Etchevarría
Producción: Sergio Zalazar y Dolores Prosen
Operación: Sebastián Merani
Edición: Santiago Palazzo
Locución Artística: Mariano Chiesa
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Quique Prosen, Humberto Tortonese y Elizabeth Vernaci.
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rograma que se especializa en brindar información económica, política y de  interés general. Además cuenta con una postura critica que invita a reflexionar  y analizar las situaciones desde una óptica diferente.

Staff: Alfredo Zaiat
Ernesto Tenembaum
Paola Paparella
Maximiliano Martina
Marcelo Figueroa
Julia Gersberg
Barry White
El Tucu y los Parroquianos
Con la colaboración lunática de Dick el Demasiado.

[image: image13.jpg]CUAL £87

LUNES A VIERNES DE 5:00 A 13:00 HS.
PROTAGONISTAS:

&

A EDUARDO murm -
PERGOLINI DE LA PUENTE: ~ 'SANTMENL




El programa de radio más escuchado de la Argentina con la implacable conducción de Mario, Eduardo y Marcelo, hacen de las mañana de la Rock and Pop  dinámicas, divertidas, informativas,  y con ese toque de humor inteligente que representa a estos individuos.
Conducción: Mario Pergolini, Eduardo De la Puente, Marcelo Gantman

Producción: Nacho Goano, Paola Paparella, Santiago Bluggerman

Guiones: Santiago Bluggerman, Diego Miller, Emiliano Goggia

Equipo de Edición: Diego Cannizzaro, Héctor Armas

Locutores: Vanina Parejas, Héctor Park, Alejandro Outeryal

Cuál es? Info: Gustavo Olmedo

Columnas: 

• Deportes: Mariano Sena (Lunes)

• Tecnología: Datafull (Martes y viernes/ rotativo)

• Jueguitos: Maxi Peñalver (Miércoles)

• Historia: Felipe Pigna (Jueves)

• Cine: Guillermo Hernández (Jueves)

• Rugby: Ramiro Quesada (Lunes y viernes)

Operación técnica: Andrés Casadó
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Dos horas para analizar a los personajes más destacados y los hechos importantes de la semana desde otra óptica.
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Conducción: Ernestina País y Alejandro Lingenti
Producción Gral.: Guido Corsini
Producción: Aldana Jiménez, Rosario Gabino, Gabriela Cei.
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Vuelve un "clásico" de los domingos, acompañado por varios pasajes de estos 20 años de Rock and Pop.
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Programa conducido por Juan Di Natale, Alberti, sala   y un grupo de colaboradores, donde el buen humor, la espontaneidad, lo informativo se complementa para hacer de esto, Day Tripper.
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Este es, simplemente, el Rock Chart más importante del país!

Las 30 mejores canciones del momento, en tres horas al palo que harán estallar tus oídos. 
Las noticias más recientes, las últimas producciones discográficas y el adelanto de los álbumes que vendrán, a lo que se suman seis increíbles Bonus Tracks.

Conducción: Mario Pergolini
Producción General y Edición: Julián “Pento” Echevarría
Operación técnica y puesta en el aire: Daniel Redin
Guión y producción de Contenidos: Romina Belli
Estadística: Marcelo Martínez
Asistencia de Producción: Miguel Prenz
Operador de Estudio: Martín Messutti
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Dos horas con todo sobre la actividad automovilística nacional e internacional; sin dejar afuera otros deportes motor, como el motociclismo.
Mientras se desarrollan las diferentes finales de las categorías nacionales, Rock & Pop Racing te acerca toda la información en combinación con la mejor música!

LEANDRO NAGY (conductor): Es el locutor oficial de la Rock&Pop desde hace más de 17 años. Dentro de la emisora hizo programas memorables como “Heavy Rock&Pop” junto a Norberto Verea y “Tiempos Violentos” con Gustavo Olmedo. Además, todos los veranos tiene su propio programa en “Rock&Pop Beach”, la frecuencia que la emisora tiene en Mar del Plata. Su voz también se la puede escuchar en diversos comerciales argentinos e incluso en películas como “Mercano el marciano” y “Plaga Zombie: Zona Mutante”. Desde hace algunos años incursiona en el mundo de la música a través de su propia banda, “El Nombre del Padre”, donde toca el bajo.
DIEGO DURRUTY (conductor y productor periodístico): Trabajó en varios programas de automovilismo en radios de Lomas de Zamora y Lanús. En el periodismo gráfico se desempeñó en CORSA (jefe de redacción), El Gráfico (responsable de automovilismo) y COEQUIPIER (editor periodístico). También trabajó en medios digitales como SportsYA! Argentina, Kmcero.com y e-driver.com. Actualmente es director periodístico de la revista SóloTC.
GONZALO GIORGI (enviado especial a las competencias de TC): Su primer trabajo en el periodismo lo realizó en el portal de internet rugidodemotores.com. En 2003 se desempeñó como periodista en la revista COEQUIPIER. Desde 2004 es editor de la revista SóloTC, para la cual también cubre las competencias del Turismo Carretera.
También colaboran Martín Egozcue (CORSA, COEQUIPIER, e-driver.com, Revista Campeones y ONE) y Christian Hein (CORSA, COEQUIPIER, Parabrisas y Despistados).
PRODUCCION: Guadalupe Funes Lorea
ASISTENTE DE PRODUCCION: Gomichu
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Favio Posca regresa a la tarde de los sábados, en Rock and Pop. 
Personajes, invitados, entrevistas y toda la movida, combinados con la mejor música.

Conducción: Favio Posca 
Producción: Dolores Prosen
Asistencia: Sol Uriburu
Musicalización: Marcelo Martínez
Operación Técnica: Adrián Montesanto
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• Diego Miller
• Emiliano Goggia 
• Santiago Bluguermann
• Fernando Bluguermann
• Pablo Zinola
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Conducción: Elizabeth Vernaci
Producción General: Sergio “Salasa” Zalazar
Asistencia de Producción: Marcos Menna, Katy Speranza 
Guiones: Ingrid Beck
Operación Técnica: Sebastián Merani
Musicaliza: Ricky Achaval
Acompañan a la Negra:
• Lunes y Miércoles: Humberto Tortonese 
• Martes: Tuqui 
• Jueves: Lic. Gabriel Rolón
• viernes: Coco Silla

[image: image23.jpg]JUBRLA Q%S -
GRATIS! ﬁ

» PROTAGONISTA: & 4§
‘SABADOS DE 18:00 A 20:00 HS. RAMIRD ﬂlIESAﬂA\




Ramiro Quesada y un mix deportivo con toda la data del fin de semana. 
Y la participación de un completo equipo de columnistas, que brindarán la cobertura de todo el deporte, tanto a nivel nacional como internacional.
Rugbytime, Futbol, Tenis, Automovilismo, Hockey, Basquet, Entrevistas, Agenda, Bandas, Titanes en el Rock, Temas exclusivos en vivo, Juegos interactivos y muchos premios.
Conducción: Ramiro Quesada
Producción General: RUGBYTIME
Producción Periodística: Cristian Cafarelli y Connie Llompart
Producción Artistica: Santiago Torres
Asistente de Producción: Romina Aldana
Columnas: 
Agenda: Santiago Torres 
Automovilismo: Cristian Cafarelli 
Basquet: Julio Segui 
Futbol: Facundo Quiroga 
Hockey: Inés Lasarte
Polo: Juan Peri
Rugby:
Móvil cancha: Román Iglesias, Martin Altberg, Juan Martin Costa.
Musicalización: Marcelo Martínez
Operación técnica: Daniel Redin
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Alfredo Rosso, la Biblia del rock, conduce un programa dedicado a la histografía del género.

Música, Textos y Conducción: Alfredo Rosso 
Producción General: Noemí Hakel
Operación Técnica: Sebastián Domínguez, Valeria Schwaszta
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La Hora Señalada es un espacio que defiende la cultura frente al peligro de su extinción. Los libros, el teatro, los comics y el cine se dan cita en este programa, que centra también su espíritu en una cuidada selección musical atípica en esta radio. El fin de la tarde y la llegada de la noche de los sábados ya tienen un ámbito cálido, informal y relajado, ideal para proyectar lo que seguramente será una velada encantadora.

Conducción: Guillermo Hernández 
Musicaliza: Soledad Rodríguez Zubieta
Teatro: Patricio Orozco www.patricio-orozco.com.ar 
Producción: Mariana Merani
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Hernán Ferreirós y Alejandro Lingenti en un recorrido por artistas y sonidos que no emergen frecuentemente en la programación radial. No hay sonido o género excluido de antemano. La propuesta es descubrir nueva música, ampliar continuamente el campo auditivo no sólo de quienes escuchen el programa sino también el de quienes lo hacen.

Conducción: Hernán Ferreirós, Alejandro Lingenti
Móvil Star: Pablo Strozza
Producción General: Paula Fazio
Operación Técnica: Mauro Novelli
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El magazín deportivo de Rock and Pop, conducido por expertos en la materia. 
Diccionario Pelotero, Pases, Business, Parte Médico, Móviles, Opinódromo, la Jugada del día. Además, producciones especiales, recomendaciones de los deportistas en materia de música, entretenimientos y otras variedades.

Conducción: Marcelo Gantman, Martín Ciccioli, Diega Della Sala
Producción General: Raúl Rivello
Asistencia de Producción: Pablo Zinola
Móvil: Walter Frigniani
Coordinación de Aire: Santiago “Gallo” Blugerman
Operación Técnica: Adrián “Seibuc” Montesanto
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Lidera esta posta antitelevisiva: Gustavo Olmedo. Apaga la tele nace con un único propósito: apagar la tele y para eso se vale de información, actualidad, mucha música de la buena, y sobre todo mucho humor.
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Conducción: Gustavo Olmedo 
Humor: Damián “Arabe” Ramíl 
Producción: Leandro Aput
Vagancia: Machuca 
Artistica: Diego Miller 
Edición y Operación Técnica: Adrián “Seybuk” Montesanto
Coordinación y edición: Christian Raimundi
Teléfonos y asistencia de producción: Gustavo "El Nuevo" Cibreiro
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De lunes a viernes de 23 a 24
Un hotel trasladado a un programa de radio, atendido por su propio dueño.
Gillespi es el anfitrión ideal para que los huéspedes se sientan como en sus casas, acompañado por los mas diversos columnistas.
Una hora con humor, pensamientos, reflexiones, actualidad (solo cuando es necesaria)
En el Gillespi Hotel solo se pasa un tipo de música…la “buena”.

Conducción: Gillespi

Columnistas: Valentino, Nano Herrera, El Candidato, Nerina, Humbrey, Alfredo Rosso

Producción General: Pablo Castagnino, Pablo González

Operación Técnica: Sebastián Domínguez 

Webmaster: Adriano 

 Siami  y fiori
M.Siccioli.

C.Bajjedas.

F. Pandolfi
D.Manusovich

La historia de la radio en Argentina
Año  1920 se realizaba en la Argentina la primera transmisión radial de su historia. Esta  tuvo su comienzo con  la primera emisora de nuestro país: LOR Radio Argentina, de Enrique Susini, César Guerrico, Miguel Mujica, Luis Romero e Ignacio Gómez,  conocidos como “Los locos de la azotea”, esta fue la única radio hasta el 1922.  

A partir 1922 aparece LOX Radio Cultura, esta radio tenia la particularidad de estar autorizada a emitir mensajes publicitarios. 

En los  años 30, en Buenos Aires, se destacaba la  Radio Belgrano, de Jaime Yanquelevich, y Splendid dirigida por Antonio Devoto,  Radio Stentor,  Radio La Voz del Aire, Radio Porteña, Radio Bernotti y Radio Callao eran todas emisoras que intentaban no solo insertarse como medio  sino también,  logar  atraer un importante público.

A partir del  1934,  el gobierno argentino le otorga a la Editorial Haynes, la explotación y  desarrollo  de una emisora de radio, (La misma contaba  con el diario El Mundo, y revistas como El Hogar y Mundo Argentino).  La editorial Haynes se comprometió a instalar la emisora más moderna y poderosa de la tierra. Su potencia de antena sería de 50 Kw. 
En julio de 1937, el Estado argentino recibe de la Editorial Haynes como lo establecía el acuerdo comercial, el edificio ubicado en la intersección de las Avenidas Eduardo Madero y Corrientes en la ciudad de Buenos Aires, con su correspondiente transmisor instalado. 

Esto deja una maraca importantísima en referencia a  lo radial ya que da lugar, en 1937, a la primera transmisión en Radio Nacional.

A partir del año 1946 Perón  crea el Servicio oficial de Radiodifusión,  conocido como SOR. Lo que se realizo fue actualizar un proyecto que consistía en caducar todas las licencias de las emisoras  comerciales privadas  y se impulsa la integración de tres redes comerciales y una red oficial sin publicidad.
Esta entidad además de las  responsabilidades culturales y sociales,  tenia que jerarquizar la oferta radial ocupándose de la difusión de acciones del gobierno.

Es importante destacar que luego de siete años de dictadura militar, cuando Alfonsin es presidente, se da la privatización de emisoras que funcionaban en el edificio de la propiedad estatal. Luego durante el gobierno de Carlos Menem se impulsaba obras para la restauración de la conservación del estilo de estos edificios. En  1989, el Servicio oficial de Radiodifusión, SOR, y  RAE, tienen su sede en Maipú 555, donde se da sus emisiones. 
A partir del 2001, el SOR se integra al  Sistema Nacional de Medios Públicos, sociedad del estado, con el Canal 7 de televisión y la Agencia de Noticias TELAM. En el año  2002, las radios de LRA1 Radio Nacional Buenos Aires centralizaron su identidad. Nacional AM 870 , Nacional Folklórica FM 98.7 (Especializada en Música folklórica), Nacional Clásica FM 96.7 (Especializada en Música Clásica), Nacional Faro FM 87.9  (Especializada en Cultura Nacional Joven) y RAE Radiodifusión Argentina al Exterior., entre otras.

Historia de la “Rock and Pop”

La Rock and Pop es una emisora de radio que se fundo el 23 de enero 1985, plena primavera democrática conjuntamente con la explosión del Rock, cuando Vicente Amorena y Marcelo Morano  se asociaron a  Gribank .Esta radio se emitía por  el aire de la FM  106.3, desde la calle Belgrano  270, pero ahora es la 95.9  y se ubica en Freire 932. Inmediatamente Gribank contrato a  cuatro   musicalizadores y a la vez productores que mucho tuvieron que ver con el sello de la emisora: Miguel Martínez (perteneciente al staff de Juan Alberto Badía), Pablo Kohluber, Bobby Flores que ya tenía experiencia en otras radios (hoy gerente artístico de las emisoras del grupo) y Enrique Prosen, de Continental y actual gerente general de las radios del Grupo CIE.

La misma paso a ser parte del grupo “CIE “en 1996.

Es interesante destacar que al comienzo esta radio solo se caracterizaba por pasar solo música las 24hs del día. Es decir, en el  comienzo la radio emitía de 7 de la mañana a 12 de la noche donde habitaba un clima que  era de aprendizaje vertiginoso, de mucha libertad y estímulo. La radio empezaba a funcionar. Los grandes avisadores querían estar ahí. El rock nacional encontró en su dial una fuente difusora- legitimadora. 

A Pesar de que todo se desarrollaba excelentemente para este periodo comienza a surgir otras FM las cuales poseían un formato similar, aunque  con distinta orientación musical. Ante todo esto  Grinbank  convoca a Mario Pergolini, Lalo MIR, Elizabeth Vernaci, Douglas Vinci, el ruso Norberto Verea, para que realizaran programas que afianzaran mas  es estilo de esta radio. 

Podemos decir que este medio rompió con el estilo de las radios de hasta ese entonces por permitir una cuestión mas informal y atractiva.

Extraído del diario Clarín lo siguiente: opiniones de la Radio y recuerdos de su comienzo por algunos de sus protagonistas.
Mario Pergolini: "Yo llego de un modo bastante casual. Con Ari Paluch hacíamos Feedback en radio OK. Una vez dijimos que Rock&Pop pasaba música paga y Grinbank nos hace un juicio. Después él compra esa radio y nosotros pensamos que ahí se acababa todo. Como era fin de año decidimos transmitir un 24 de diciembre, toda la noche. 
Grinbank creo que escuchó justo esa noche y no sé si le dieron pena esos chicos, o qué, pero nos propuso estar en Rock&Pop".
Quique Prosen: "Dos semanas antes de empezar no teníamos idea de qué íbamos a hacer. El día anterior estábamos reunidos en lo de Lalo y sólo elegimos el tema de apertura, Love Removal Machine, de The Cult. Y fue empezar el programa y empezar al re palo. Y todo lo que iba pasando con Radio Bangkok eran ideas que surgían en el momento. Poníamos un disco al aire y si saltaba la púa en vez de decir 'Uy, qué cagada', era 'menos mal que saltó la púa porque ese disco es horrible'. Y a la gente le encantaba. O venían locos al programa y en vez de sacarlos cagando, los recibíamos. Darle micrófono a esos tipos era algo raro, no pasaba antes".

Bobby: "Ese es otro logro de Daniel que se animó a bancarse las multas por no tener locutores profesionales. La peor batalla que tuvo Rock&Pop fue con los gremios. Por sindicato tenías que tener un operador y un suplente, y cada operador no podía estar más que 4 horas. Y acá, si el pibe andaba era dejarlo 10 horas. Entonces venían los inspectores y decían 'esto no se puede'. Había que llamar a tres y decir 'bueno vayan y vengan a cobrar a fin de mes'. Y venía una piba locutora y tejía".
Bobby: "Lo que pasa es que estábamos todo el día ahí adentro. Además, como nosotros crecimos sin sida, teníamos otra concepción del sexo, ya era un intercambio casi de onda. Es feo que lo diga pero en un momento ya no se le hacía asco a nada, la chica de la mercería de la vuelta, la del estacionamiento. Venían amigos todo el tiempo: Charly Alberti a escuchar el nuevo disco The Cure o Stuka de Los Violadores que terminaban un show en San Telmo".
Mario: "Nosotros moríamos por estar en esta radio, nosotros éramos la radio. Y yo dormía en el estudio y cuando me despertaba Lalo ya llevaba dos horas de Radio Bangkok. Me acuerdo de razias policiales en vivo, buscaban droga, alcohol, prostitución, porque en un punto, la radio comunicaba eso. Y de golpe, a alguien no le gustaba lo que su hijo estaba escuchando y nos mandaba la policía. Y más de una vez la única forma que teníamos de defendernos era abrir el micrófono y decir 'bueno, en este momento está llegando la policía'".
Lalo Mir: "Una de las cosas que recuerdo con más asombro es la banda A mamá le dieron dos años, con la que salíamos a tocar a clubes y discos. Nos sentíamos como los Blues Brothers del subdesarrollo y cada salida era una aventura. Duró un año. Estaban Yaria Brothers y la negra Cristina Dall, de Las Blacanblus, mire qué banda, y nosotros que éramos una especie de chiste de mal gusto".
Para Grinbank fue una mezcla entre la presión del COMFER y el desgaste de los programas. "Yo sentía que de lo artístico estábamos agotados y que era bueno hacer un corte. Y eso llevaba levantamientos de programas, algunos, quizás, equivocados por parte mía. Ahora, también sé que eso permitió que Lalo volviera con Elizabeth en un programa, Buenos Aires, una divina comedia, que era muy superior al último Radio Bangkok.
Para Pergolini fue una mezcla de saturación humana por la excesiva convivencia a 

ritmo de frenesí y la crisis económica de esos años.
El corte fue abrupto. Fueron seis meses de sólo música, hasta que se resolvió volver a los programas, pero ya de otro modo.
Quique: "En reconocimiento a nuestro laburo en esos seis meses, Daniel nos hace socio a Martínez, Kohlhuber y a mí, y de nuestro porcentaje habilitamos a Bobby y Mario".
Pergolini: "Los 90 nos agarran bastante distintos, más tranquilos en lo personal y tomando a la radio de otra manera".
Daniel Grinbank: "Irme fue triste y traumático y me llevó bastante tiempo acostumbrarme. Yo a la radio la quise mucho. De todos modos, me resultó mucho más doloroso el acatamiento a la obediencia debida de determinadas personas que yo pensé que tenían más huevos". (Dice sin dar más precisiones)

Juan Di Natale: "El otro día llama al programa una señora que estaba limpiando su casa con su hija, la señora a punto de ser abuela, llama para pedir un tema de Pantera que es metal súper extremo... y eso es Rock&Pop me parece, la abuela rockera al lado del pibito de 10 años que llama para escuchar Metallica."
Pergolini: "Yo he trabajado acá por 200 mangos y no me importaba, yo dormía acá porque ésta era mi casa. Acá tenía toda la música que quería, podía hacer lo que se me antojara. Yo a Rock&Pop le debo mi vida, pienso qué hubiese sido de mi vida sin Rock&Pop y me imagino una vida totalmente al pedo, te lo digo en serio. Yo amo esta radio. Yo tengo mi propia radio y no trabajo ahí. Ni siquiera hice una radio con música parecida para que no le compita".

Teoría de los medios de comunicación
En la actualidad vivimos en un mundo globalizado, donde  en pocos segundos sabemos que pasa en todas sus partes. Uno de los elementos que permite esto son los medios masivos de comunicación,  los cuales podemos incluir aquí a la radio, TV, medios gráficos, cine e Internet.


Actualmente el concepto  de medios masivos de comunicación es tan próximo y tan utilizado que simplemente al mencionarlo  nos connota muchísimas cosas pero se conoce  que su existencia en parte se debe a la tecnología, que fue y es la que le permite ser lo que es.

Hoy,  podemos considerar a los medios masivos de comunicación como un fenómeno muy cuestionado, muy utilizado y muy poderoso. A estos se los considera que tienen efectos muy importantes sobre las diversas sociedades del mundo, sabemos que pueden generar opiniones, gustos, maneras  de pensar, estilos de vida gracias a su importantísimo efecto persuasivo. 

Hay una cuestión que no podemos dejar pasar es que el  fenómeno de los medios masivos de comunicación tiene la particularidad de estar continuamente tratando de insertarnos información. Es preciso  que por lo general mucha de la información que se  transmite tiene una conformación muy particular, estratégica y planificada r para poder lograr ese efecto anteriormente nombrado.
Es interesante poder tener en cuanta que los medios masivos de comunicación se encuentran gobernados por aquellos grupos de poder que dirigen el mundo los cuales a través de diversas técnicas  intentan y logran manipular a los públicos masivos como por ejemplo con  el fenómeno de la publicidad, logrando de esta forma sus intereses  económicos.

Otro punto interesante para  retomar es como los medios   pueden  llegar a modificar no solo sociedades, sino también culturas y generaciones, es muy claro ver en la actualidad  como luchamos entre un hombre Light, que recurre al gym, que consume productos Light, que cuida su aspecto  , pero  que al mismo tiempo es  un amplio consumista de todo tipos de drogas , además hablamos de hombres y mujeres que intentan  buscar la perfección física,  a los cuales cada vez más se les exige alcanzar toda su plenitud  en todos sus labores.

En el caso de las culturas podemos ver como cada vez más se imponen costumbres y características de unas  en otras. Es un ejemplo muy claro ver como en la nuestra se  adoptan cosas de los países desarrollados, pero esto es un reflejo de cómo los medios se encuentran regidos por ellos.

Para concluir haremos referencia que desarrollamos esto con el fin de poder entrara en tema  y situarnos en los que a nosotros nos compete que es la radio, más específicamente la Rock and Pop. Mas  adelante desarrollaremos su historia, sus puntos primordiales.

Encuesta para dar a conocer un poco la mirada de los oyentes sobre la Rock and Pop.

Preguntas

¿Con que frecuencia escuchas la Rock and Pop?
¿En que horario?  Mañana, Tarde, Noche.

¿Con quien identificas a la Rock and Pop de sus locutores?

¿Que programas es el que mas te gusta?
La encuesta fue realizada a 700 personas en Capital Federal.

	Preg .uno
	todos los días
	tres veces  a la semana
	dos
	uno
	otros

	
	543
	68
	50
	10
	29
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tres veces  a la

semana

dos

uno

otros


	Preg.dos
	mañana
	tarde
	noche

	
	423
	223
	54
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	Mario Pergolini
	Di Natale
	De La Puente
	Ernestina País
	La Negra
	Otros

	559
	75
	25
	13
	20
	7
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Mario Pergolini

Di Natale

De La Puente
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la Negra

Otros


	Preg.4
	Cual es?
	Day Tripper
	Tarde Negra
	Flor de Partusa
	Que se vayan todos
	He perdido mi malla
	otros

	
	329
	179
	149
	4
	13
	6
	10



[image: image34.emf]Pregunta cuatro

Cual es?

Day Tripper

Tarde Negra

Flor de

Partusa

Que se vayan

todos

He perdido mi

malla

otros


El objetivo de esta encuesta es medio sobre los rasgos mas generales, que contacto tiene el publico con esta radio y ver cada cuanto la escucha, por  cual de sus locutores la reconoce, etc.

Un poco más de la Rock and Pop

Producción


Si bien la radio tuvo  altos y bajos a partir del 60, según Alberto Mata como cuenta en “Días de radio”,  la misma  realiza un verdadero cambio cuando empieza a ser producida, fue  lo que le otorga calidad estética. De aquí es donde la radio se caracteriza por ser lo que es en la actualidad.

Con respecto a la producción de los programas que se emiten en la radio Rock And Pop  es importante dar a conocer que la misma se  lleva  a cabo no solo por sus productores o colaboradores sino también por el locutor de  cada programa.  Es importante ver por  ejemplo como Mario Pergolini (gracias a la entrevista) esta interiorizado en absolutamente todo lo que sucede con cual es?, y eso es un punto interesante que destaca la calidad del labor de la gente que hace esta radio.

Generalmente detrás de la producción de un programa, dependiendo de la magnitud del mismo, hay un gran  grupo de personas que implica desde personal encargado de  atender teléfonos, personal que pasa música, otros que se encargan de la información actual, otros de entreviítas, personajes, etc. 

Es muy importante tener en cuenta que los programas que tiene secciones  llevan a un  trabajo se más  minucioso y especifico.
 En relación a la información, generalmente, hay productores destinados  a  realizar un paneo de todo lo que es noticia a través de los diferentes medios nacionales y mundiales  para buscar el perfil de la misma  que sea acorde al programa. No se deja de tocar ningún tema que sea de  suma relevancia sino que se le busca un perfil para que sea atractiva al oyente del programa.

La música de la radio es bastante central es decir, como todas las radios tiene una pauta comercial con las discográficas  que  es difundir una ciertos temas en una cantidad de  tiempo  determinado .Mas allá  de eso, hay una lista de temas libres que se emiten porque concuerdan con el perfil del programa . Esto es en relación  a los temas de la lista (discográfica) y lo que vos vas a decir ese día en el programa a nivel informativo, comentarios, etc.

Uno de los factores que tiene esta radio son   los intereses de  incursionar en lo nuevo desde diversos aspectos, además es  abierta a la gente joven desde que por ejemplo tiene  gente trabajando  en cuestiones de producción sin estar recibido o sin haber finalizado sus estudios.
Algo para destacar…  Con respecto al nombre Rock and Pop podemos considerar como que el pop esta desapareciendo o quedando en un segundo plano ya que, la gran mayoría del contenido de la radio tiende a ser hacia lo roquero. Una vez un oyente llamo para decir porque habían pasado una canción de  Cristina Aguilera

en  una radio de este tipo, pero la música hacia referencia al nombre de la radio.  

Perfil


Es importante realizar una aclaración con respecto al perfil de este producto de la empresa CIE. La radio Rock and Pop se diferencia de los otros productos de la empresa es decir, posee un  perfil de “lo informal” que  afecta a todo lo que es Rock and Pop y no a otros negocios, o productos. La radio se maneja de esta forma pero no quiere decir que sea menos eficiente que el resto.
Público de la Rock and Pop

En la actualidad  la Rock and Pop es una de las radios mas escuchadas en nuestro país por la sociedad. Si bien intentamos poder determinar  a que publico se dirige, mediante las investigaciones que hemos realizado y mas que nada apoyándonos sobre las entrevistas podemos ver que, tanto por parte de sus productores como de conductores, no apuntan  a un público en concreto u específico.

Si bien retomamos  la historia de este medio podemos ver como desde sus inicios tiene como  punto de partida esta cuestión de comunicar  abiertamente, teniendo siempre bien presente sus intereses en todos los aspectos .Es decir comunicar por el simple hecho de hacerlo y quien  tome el mensaje  formaría parte del público de esta radio. Incursionan a apelar a una falta de respeto de  no conocer al público, para no llegar a condicionar lo que se quiere decir  es lo que sucedería  si se toma en cuenta  concretamente y específicamente a quien se dirigen.
Es importante tener como referencia que la radio va surgir conjuntamente con la democracia en nuestro país, lo cual llamaba muchísimo la atención y atrajo a mucha gente la cuestión de que un medio comience a  manejarse bajo la informalidad, lo improvisado, lo desestructurado  conducido por un grupo de jóvenes. Estas fueron las cartas que se manejaron en aquel entonces para que la Rock and Pop implique  directa o indirectamente un amplio publico.

En la actualidad podemos  considerar que la presencia de muchísimas figuras, entre ellas Mario Pergolini, es uno de los factores que  mantiene y atrae al público gracias a que  su presencia trasciende cualquier medio.  Hasta él mismo se jacta de que no  toma en cuenta un publico especifico y que hace su labor en radio lo mejor que puede dando así con algún segmento de gente, pero es interesante ver lo que sostiene el periodista en la entrevista de este trabajo referido a que lo une con las diferentes generaciones. (vease, entrevista a Mario Pergolini en la sección de entrevistas de este trabajo)Pero consideramos que se da  la atracción de un importante segmento de gente  que va  entre los 18, 40 años como consecuencia del   espíritu que rodea a este lugar y a esta gente que conforman la formula del éxito.

Eso que da al oyente la Rock and Pop, que es muy difícil traducirlo a palabras, es lo que nos lleva a querer tenerla  siempre encendida, es como todo aquello que muchas veces nos gustaría decir, hacer y no lo hacemos, es salir de lo que se debe hacer, romper con esa rutina, y encontrar ese ambiente distendido, amisto,  más acogedor que ningún otro. 
Publicidad 
 
Es importante ver como la radio fue uno de los primeros medios en surgir por lo cual,  en aquel entonces,  acaparaba casi toda la atención del público y haciendo referencia a este segmento,  tenía toda la publicidad que existía. Estas se caracterizaron por ir modificándose con el tiempo, por ejemplo en la década del 30  los avisos era cantados (donde había mas de una voz) y se utilizaba, música,  efectos sonoros, etcétera. Luego se va a generar un importante cambio, en el 60 con la aparición de la televisión, lo cual trajo a  que mucha publicidad   quedara en manos de la TV sumándose a esto otras modificaciones como  la utilización de  grabaciones  de las publicidades, hasta en la estructura  respecto a su  duración, contenido  y forma de promocionarlo.
 En la actualidad  vemos que si bien la televisión contiene mucha mayor cantidad de publicidad, la radio no se queda atrás. Además la sociedad argentina tiene muy presente  a la radio, ya que desde pequeños nos  es un acompañante lo cual deja en claro que tiene igual de importancia. 
En referencia a la Rock and Pop la parte comercial de la radio funciona  por otro canal, hay  una parte especial dedicada a la radio y la TV.
A simple vista podemos ver que  no hay un punto específico con respecto a la publicidad, pero en el caso de la radio y su página muchas marcas de las publicitadas están  relacionadas con eventos, recitales o promociones, concursos que se dan en diferentes programas.


También hay publicidad de carácter institucional de otros productos de lo que es Rock and Pop TV, beach y también del grupo CIE.


 Con respecto a su producción se puede decir que son de muchísima tecnología, la gran mayoría posee secuencias de imagines, sonidos y un gran despliegue de colores que captan la atención del espectador con respecto a su pagina Web. En la radio  se caracteriza por tener tecnología y bueno definición en los sonidos.

Algunas de las marcas con las que trabajan:
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GLICK AQUI PARA INGRESAR AL SITIO



 
Esta es una Publicidad que hay en su página Web de un evento que se esta por realizar.
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Publicidad institucional.
Entrevistas: 


Las entrevistas realizadas: 

· Mario Pergolini, uno de los conductores de “Cual es? “que sale de lunes a viernes de 9:00 a 12:00 hs.
· Mariano Díaz productor de Day Tripper.
· Marcelo Martínez, que trabaja para la producción de Day Tripper y también en la musicalizaciòn de la radio en otros aspectos. 
· Ana Paula Dutrait, periodista. Trabaja en medios locales de la zona oeste. 

 Entrevista a Mariano Díaz, productor de “Day Tripper”

1.  p: ¿Qué programas producís vos específicamente?

Mariano: Yo soy el productor de Day Tripper básicamente..
2.  p: ¿En qué se basan para hacer el programa? ¿Toman cosas de actualidad o solo es música y humor?

Mariano: La mayoría de las cosas se apoyan en música y en humor basado en los hechos de la realidad, todos los días se hace una selección de noticias de las cuales después se va a hablar en el programa.

3.  p: ¿Qué pensas que  las distingue de otras radios?

Mariano: Tiene que ver con la manera en que creo el perfil de la radio, informal, pero no por eso menos exigente con todas las formas con las que se hace la radio. 

4.  p: ¿La música es de un solo estilo?

Mariano: Eso tiene que ver únicamente con la lista de difusión que nos imprimen las discográficas, hay también un tiempo de música libre en la cual podemos pasar temas que nos gusten a nosotros, eso define el perfil del programa.

5.  p: ¿Cambiarias algo de la radio?

Mariano: Siempre hay cosas que uno  encuentra para mejorar, pero  eso no es cambiar sino renovar, mejorar.

6.  p: ¿Qué objetivo tiene la radio?

Mariano: Me parece que hay perfiles, pero objetivos como radio no tiene. Su perfil es la irreverencia, no marca una tendencia en cuanto a público y por eso es libre de decir lo que quiera. No lo toma en cuenta, no nos importa a quien le estamos diciendo las cosas, por eso las decimos y ¡listo!

7.  p: ¿Por qué te parece que es “Cual es” el programa que más se escucha?

Mariano: Me parece que tiene que ver con los conductores y con los temas que trata, como se los trata, Mario siempre fue una figura que llamo mucho la atención. La calidad del producto depende de todos.
Entrevista a Marcelo Martínez

1. P: Coméntanos un poquito la historia de la radio desde tu experiencia personal.
Marcelo: Yo estoy desde le año 1992. Pase por todos los edificios. Empecé atendiendo el teléfono los fines de semana, después empecé a coordinar aire. En 1993 nos mudamos al otro edificio, en la calle Entre Ríos. Empecé a trabajar los días de la semana también coordinando aire.

2.   P: ¿En que trabajo te sentiste más cómodo?

Marcelo: Es difícil porque todos los trabajos y los programas fueron muy distintos. En algunos me divertía mucho y en otros aprendía mucho.
3.   P: ¿Qué clase de públicos se acerca a  la radio?

Marcelo: ahora no viene tanta gente, será por el edificio acá en la calle freire, antes venia mucha mas gente, igual el publico es muy variado, fans del Rock and Pop, de los conductores.

4.   P: ¿Crees que la música determina el público?

Marcelo: Si la música y también los conductores, porque hay gente que escucha la radio, solo porque sigue incondicionalmente a los conductores, como por ejemplo con La Negra. 

5.   P: ¿A qué crees que se debe el éxito y el crecimiento que ha tenido al radio?

Marcelo: A muchas cosas, pero siempre fue novedoso, distinto y muy atractivo, siempre fue muy bueno como producto. Tenía un lenguaje informal, y en la época en la que surgió rompió muchos formalismos, además fue el boom del rock nacional, y acá pasábamos la música que no pasaban en otros lados así empezó la identificación de la gente, con los conductores, la música que rompía con la vieja vanguardia.

6.   P: ¿Por qué crees que se asocia directamente a Mario con la Rock and Pop?
Marcelo: Porque Mario creció junto con la radio, siempre fue una persona que transcendió las barreras. Era y es  como la cara más visible y la voz que dice todo lo que la radio siente. Su personalidad es fuerte. 

Marcelo trabaja en la sección   


Ana Paula Dutrait

1.  P: ¿Qué te parece la radio Argentina?

Ana: Me parece que es excelente,  sacando las grandes radios de la Argentina, hay muchas pequeñas que prometen y tiene un excelente contenido.

2. P: ¿Cómo ves  a la sociedad con la radio?

Ana: Me parece que somos una sociedad que tenemos muy inculcada el hábito de radio y que la escuchamos casi todo el tiempo, es de gran compania.

3. P: ¿Qué tiene la radio que no tiene otros medios?

Ana: Magia, sí  definitivamente eso. Creo que la posibilidad de no ver nada, lo único que tenes es la voz o los sonidos que hacen que tu imaginación vuele sin fronteras, creo que es eso.
4. P: ¿Pensas que las radios actuales tiene mucha producción?

Ana: si, y mas que nunca. Es lo más importante y es lo que hace que las radios tengan el contenido que tengan. No creo que vayas a encontrar algún programa que no tenga de antemano  que hacer, como,  por lo menos sobre lineamientos muy generales.

5. p: ¿Qué tienen las pequeñas radios que no tiene las grandes?

Ana: Creo  que las pequeñas radios no tiene la oportunidad de contar con  cierto tipo de material que las mas grandes, pero muestra lo que es la radio en si porque con muy poco presupuestos se puede hacer programas atractivos, entretenidos y que cautiven a una audacia relativamente pequeña  con las radios grandes.

Mario Daniel Pergolini
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 Mario Daniel Pergolini, nació el  3 de Julio de 1964 en Buenos Aires, Argentina.

Entrevista al periodista realizada en la radio Rock and Pop.

1. P: ¿Qué  tipo de nivel tiene para vos la radio argentina con respecto a contenidos, producción, programas, periodistas? 

Mario: yo creo que estamos en un buen nivel actualmente porque  las radios  en el  mundo se han cerrado a formatos muy estrictos. Existen las “hits radio” o las musicales, a su vez las musicales dividas por estilos de música., entonces se ha perdido un poco lo que es programación  en general sacando países como España y  algunas radios de opinión norteamericana, no hay una mezcla tan grande como las de acá.  En tecnología estamos nos estamos poniendo  bastante a  tono, esta muy barata la tecnología  digital para radio que forman parte de empresas como esta. Entonces creo que siempre hubo un buen nivel de radio en Argentina  porque a casi todos nos han educado mucho con la radio y desde muy chicos escuchamos mucha radio AM, en el auto con los viejos  entonces  tenemos siempre tenemos un recuerdo de radio dando vuelta.

2. P: ¿y comparado con la televisión? 

Mario: Son  dos medios muy distintos, realmente compararlos  es un poco complicado me parece que el nivel de presupuesto es muy distinto  con lo que se hace el   programa más mediocre  de TV se hace un excelente programa de radio, esto los pone en  planos muy distintos. Durante mucho tiempo la radio le ha brindando mucho material a la televisión   creo que eso ya se ha perdido, gente que nunca ha pasado por radio le puede ir muy bien en televisión , un ejemplo de esto es Repetto, nunca paso por radio y estaba en la televisión.

3. P: ¿Qué te da la radio que no te da la televisión?

Mario: En lo personal me parece que es un medio mas interesante  que otros porque te provee una actualidad que los diarios se les cae muy rápido, no te da la posibilidad que te da la televisión que tenes que predisponerte a  quedarte frente a una pantalla inamovible y casi no sos participativo. La radio es mucho mas intima, es muy actual.

 4.   P: ¿tenes mas contacto con el publico en la radio? 

Mario:  Si , si  pero  la podes caretear bastante las FM son muy impersonales , mas allá del llamado telefónico ridículo  o  “que lindo me mandaron un  mail” , de ahí no pasa , sacando algunos programas de la Metro y de la Rock and Pop  yo no escucho  mucha interacción con el oyente.

Pero es muy divertida la radio, es menos competitivo que la tele lo cual te distiende bastante más.

5.   P: ¿Cómo definís vos en lo personal a la Rock and Pop? 

Mario: La Rock and Pop es un radio que se ha vuelto para ciertas generaciones de culto algunos porque empezaron  con sus padres saliendo de la dictadura que es justo cuando nace la radio (que la tomo como bandera), fue la primer radio que entendió que el medio realmente es el mensaje. Matías Martin una vez definió muy bien al oyente de la Rock and Pop diciendo que “... la Rock and Pop no tiene oyentes  tiene fanáticos...”, eso es lo que mantiene básicamente esta radio es gente con mucha opinión, de opiniones fuertes y muy frontales. Acá vos escuchas a Vernaci  y decís dios mío!! es  un camionero diciendo barbaridades  o nos escuchas una mañana y decís mira estos tipos. 

Yo creo que la Rock and Pop tiene mucha identidad, no pasa la música hit del momento pasa cierto hits de ciertas cosas. Es la radio en la que todos los músicos  quieren estar, acá pasan buenos músicos, y los músicos toman al lugar como en donde el oyente sabe un poco más de música que el resto.


6.  P: ¿apuntan a algún  público en específico?

Mario: No, porque la Rock and Pop por la forma en la que hacemos y la música que pasa restringe a su publico, esta radio siempre estuvo entre las tres primeras, Cual es?

hace 15 años casi duplica el segundo que  es FM 100, segundo y tercero son dos radios musicales puras de hits pop.

7. P: ¿te atribuís el éxito de La Rock And pop?

Mario: No los tres primeros años la Rock and Pop, estaba sin nosotros y  pasaba solamente música, era un éxito tremendo. Solamente había un 10  por ciento de las radios que hay ahora .Cuando ingresamos nosotros la vedette era realmente LALO MIR con Radio Bangkok.

8.  P: ¿Qué objetivo tenes con tu periodismo?

Mario: No, no tengo un objetivo, desde que estoy en la radio, te soy francamente sincero, jamás pienso en el oyente, ni se me ocurre pensar si  hay alguien del otro lado pero la verdad que si uno se pone a pensar hacemos un programa de radio  que nos divierte, que en producción que excede a cualquier otro programa de radio y nos va muy bien. No hay radio completa que tenga  la producción  que tiene este programa, nos divierte hacerlo, lo hacemos para nosotros, ni siquiera me  interesa (aunque parezca pedante) la mirada del publico, el publico tiene sus momentos, no puedo estar pensado que quieren, hago lo mejor que puedo y me divierto. Esto es la esencia de la radio.

9. P: ¿Modificarías algunas cosas de tu labor en la radio?

Mario: yo creo que nosotros intentamos estar un poco más  adelante de lo que se esta haciendo en radio, por ejemplo en el programa  decías algo triste y te poníamos un violín  hora es como  escucharlo, hacemos resúmenes, siempre intentamos, más que nada, en lo tecnológico. Nosotros terminamos  de hacer algo y esta el resumen a los cinco minutos es algo muy raro este programa.

Nuestro próximo paso es modificar cosas tecnológicas, tenemos que hacer algo, una dinámica de programa tan fuerte que sea imposible competirnos.

10. P: ¿Por qué  pensas que tanta gente se identifica con vos, Mario Pergolini?

Mario:  Representó bastante  bien la inmadurez general , no soy un nene tengo 42 años  pero me quedo mucho de la impronta  de lo  que fue para muchos cuando ellos tenían   20,  30 años  y que les  quedo ciertas cosas , nosotros nunca hemos callado en esta radio, hemos dichos y hecho barbaridades. Hemos hecho  cosas hasta como transmitir una racia en vivo, venían cada dos semanas los policías a confiscarnos directamente.   

11. P: ¿Por que  pensas que distintas generaciones?

Mario: Creo que no une la música, el hecho de poder convivir  ciertas cosas musicales nos acercan, ciertos ídolos musicales que han tenido  cuando han sido adolescentes que uno luego empieza a dejar de tener. Creo que estamos mas cerca a alguien de dieciséis, veintipico de años que a alguien de cuarenta o más.

Yo creo que nos pone Rock and pop a todos en un lugar muy especial, yo creo que la radio  es muy sincera,  creo que todo, en algún momento en la vida, coincidimos   con el discurso de la  Rock  and Pop que es cuando decís váyanse todo a la concha de tu hermana  y escuchas  tu música, de ves en cuando escuchas que viene gente y te dice flaco  te acordas… y te baja. Entonces te hace sentir una mezcla, te hace creer que sos parte de la radio.

En algún momento llegas en  toda tu vida por ahí siempre escuchaste radio Disney  que son radios que están ardiendo y en hay momento de tu vida  llegas a Rock and Pop la cual esta y el momento que  te acompaña .Momentos cuando estudias, cuando empezas  a tener experiencias de vida más adultas,  a tener una  opinión propia, a sentirte  identificado. Igual hay momentos que Rock and Pop te excede que es cuando escuchas a las nueve de la mañana Iron Maiden y te queres agarrar la cabeza  golpeártela con dos ladrillos, ahí es cuando te excede. 

12. P: ¿Qué les deja los tipos de producciones musicales en vivo?

Mario: En esta radio tocaron  Rolling Stones, los Ramones, García, se despidió Soda Estero, Divididos viene a tomar mate, hasta papo dormía la siesta acá, es una radio con mucha mística. Por ahí vienen Las Pelotas a tomar mate no salir al aire, a charlar.  

13. P: ¿Qué frase le dirías  a tu público?

Mario: No, nada que se yo,  no los conozco a ustedes, ustedes a mi tampoco, sean felices, somos todos anónimos, eso es lo bueno de la radio.
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¿Por qué referirnos a veinte años no es nada?

Después de traspasar el lugar de oyente (analizando este medio en concreto) y conocer en espacio físico a la Rock and Pop se pueden decir que veinte años no le es nada sino por el contrario.

Su magia, su espontaneidad, su sensación amistosa que se ve en el ambiente, lo desestructurado, lo real de los personajes que la componen hacen que uno, oyente, ame aun más este medio.

Es muy interesante ver como una radio con tan pocos años de vida es un icono de referencia generacional del rock argentino y lleva consigo historias, anegadotas y partes de la vida. El oyente encuentra aquí aquello que todos buscamos en algún momento de nuestras vidas, es contacto muy intimo y personal  el que logran a pesar de que no lo pacten como un objetivo concreto.
Si bien a lo largo de las investigaciones  realizadas  a  productores y conductores sostienen  que no les interesa un público en específico, saben que ese desinterés es un factor que atrae  a un público joven agregándole cuestiones musicales, modas entre otras cosas. 
Otra clave del éxito de la radio es que sus personajes tienen un discurso periodístico totalmente diferente al de otras radios , con opiniones que tienen muchísimo peso  y un vocabulario tan abierto , normal ,diario que hacen que los oyentes sientan  más preferencia por este tipo radio. Es como que no te intentan vender nada sino que te muestran las cosas como son, realidad al 100% con mucha cuota de humor que complementan las situaciones reales.
Sus periodistas y productores también acompañan este lineamiento desde que se los observa en su labor es algo natural hacer radio, se divierten, dan lo natural de ellos y son más espontáneos que nunca. Un  ejemplo de esto es ver comer a Mario facturas en tandas de su programa, reírse, hacer bromas, y disfrutar de este mundo.
Es como que la Rock and Pop siempre estuvo allí, pero por sus años es una radio joven y por el grupo de gente también, ya que hay un mix de varias edades. Sus producciones han hecho de ella la elegida por todos, desde músicos hasta también historiadores, nadie quiere estar fuera.
Creo que la Rock and Pop es la muestra fiel de cómo con la verdad, la  sinceridad y lo natural de las personas  puede lograr un éxito en tan poco tiempo. Siempre se apoya a la gente, a la verdad y eso es uno de los puntapiés porque las diferentes generaciones pasamos por ella.
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