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RESUMEN

Las llantas, son productos hechos de diversos materiales, algunos de caucho, otros de hule blando; para lo cual estas son de diversos tipos como llantas radiales, llantas ahorradoras de combustible, llantas para todo tipo e temporada, llantas solo para invierno; de los cuales  se usan para diversas ocasiones.

Vemos a la empresa posicionada el 70% en el mercado nacional. Y en cuanto a su producto, vemos que tiene acogida, en los años 2004 y 2005, en donde surge la demanda, la cual genera menores ingresos par la empresa ya que aquí existen las promociones y a menor precio de producto, mayor acogida en el mercado; y en los años 2006 y 2007(solo hasta el mes de agosto), surge la oferta, en donde el ingreso será mayor al de la demanda ya que esta se ve que a menor precio, existe menor demanda y a mayor ingreso, mayor demanda.
INTRODUCCIÓN
El tema que tratare en esta monografía es el de la oferta y demanda de llantas,  en el mercado nacional, para lo cual llegaremos a saber como funciona este producto en el mercado, dentro de un mercado intervienen un conjunto compradores y vendedores, los que  pueden comercializar entre sí,  y si hablamos de  un vendedor lo primero que se nos viene a la mente, es un negocio; ya que los vendedores serian empresas de negocio;  y los compradores serian la gente, como nosotros que adquieren los bienes y servicios. Los precios en si desempeñan un papel importante en la economía, ya que una vez determinado el precio, sólo quienes están dispuestos a pagar el precio lo conseguirán. Por lo tanto, los precios determinan que hogares reciben bienes y servicios, y que empresas obtiene recursos.

Al analizar la oferta y la demanda de llantas, es el mecanismo de formación de precios, y establece que el precio del mercado de un bien o servicio, es aquel que se igualan la oferta y la demanda, la manera de cómo se establecen los precios para lograr la atención del consumidor, el cual esta dispuesto a pagar  o recibir distintas cantidades. Cuanto mayor es el precio del producto, mayor es la cantidad de empresas dispuestas a fabricarlo y colocarlo en el mercado, con la expectativa de venderlo a un precio elevado incrementando su beneficio, de modo que a medida que el precio aumenta la oferta lo hace igualmente. 

Tocaremos puntos como: una pequeña introducción al producto, el producto en el mercado, la demanda y oferta de dicho producto por años y sus gráficos respectivos.

DEMANDA Y OFERTA DE AROS DE LLANTAS
EMPRESA: EKONO LLANTAS 
Esta es una empresa que ofrece productos y servicios, con la mejor  relación precio-calidad-seguridad, dirigidos al sector automotriz, siendo los neumáticos y aros el negocio principal. En este sentido utilizamos los mas altos estándares de servicio e infraestructura para satisfacer las necesidades de nuestros clientes.
Nuestra atención es mejorar la competitividad del sector, en busca del mayor beneficio para el consumidor. 

-  Posicionamiento de la empresa

 A nivel nacional 
LLANTAS :
El usar llantas correctas en su vehiculo es muy importante. Las llantas proveen la tracción y, por lo tanto, juegan un papel crucial en el frenado seguro del vehiculo. Ellas cargan el peso total del vehiculo, absorben los impactos del camino y representan el paso final en la conversión de energía del combustible en movimiento del vehiculo. Si usted esta familiarizado con los diferentes tipos de llantas que se encuentran disponibles, usted deberá escoger las mas eficientes para ahorrar combustible en su vehiculo.
1. LLANTAS RADIALES :
Son las mas avanzadas y las mas populares. Las capas están dispuestas en forma radial, esto es, paralelas las unas a las otras, en un ángulo de 90 grados a la circunferencia de la llanta. Los cinturones  de soporte son colocados sobre las capas a lo largo de la periferia de la llanta. Estos cinturones de soporte pueden ser fabricados de acero.

Las llantas radiales son la opción mas común, tienen menor resistencia al rodamiento que otros tipos de llantas y, por lo tanto, mejoran el rendimiento de combustible la maniobrabilidad del vehiculo y el diseño de la banda de rodamiento; debido a la construcción radial, ofrecen mejor comportamiento bajo condiciones adversas de manejo. 

2. LLANTAS RADIALES AHORRADORAS DE COMBUSTIBLE :

Están diseñadas para ser infladas considerablemente mas que las llantas radiales comunes. Este incremento de presión hace a la llanta mas dura y por lo tanto reduce la resistencia al rodamiento y al consumo de combustible. Muchos vehículos nuevos son equipados con este nuevo tipo de llanta que le ahorraran combustible.
3. LLANTAS RADIALES PARA TODA TEMPORADA :

Ofrecen lo ultimo en tecnología de llantas. Son diseñadas para comportarse adecuadamente bajo todas las condiciones de manejo y son generalmente del tipo ahorradoras de combustible. Las llantas radiales para toda temporada son una buena inversión para mucha gente , porque no es necesario cambiarlas en invierno o verano. Sin embargo, debido a que el diseño del piso de las llantas radiales para toda temporada es una combinación entre un diseño para verano y un diseño para invierno, el comportamiento bajo condiciones adversas de manejo será ligeramente mas pobre que aquellas llantas diseñadas para esas condiciones.
4.  LLANTAS PARA INVIERNO:
Usan un diseño de dibujo especial y son fabricadas de hule blando. Esto mejora la tracción en nieve o sobre hielo. Recuerde cambiar las llantas para invierno cuando llegue la primavera, ya que estas incrementan el consumo de combustible.
· BENEFICIOS PARA UN BUEN INFLADO :

Con una presión adecuada, las llantas duran mas, ahorran combustible y ayudan a prevenir accidentes. La presión adecuada de aire es la especificada por el fabricante del vehiculo.
La presión de aire correcta se muestra en la placa de llanta, ubicada en un costado de la puerta, en el poste de esta, o en la tapa de la gasolina o en la guantera. Si su vehiculo no cuenta con esta placa, consulte su manual de usuario o pregunte a su distribuidor o fabricante de llantas.
· VENTAJAS :
Los mejores precios del mercado, calidad, otorgamiento de créditos, soporte técnico, servicio post-venta, variedad de modelos, inversión en publicidad y fuertes stock para cubrir las demandas que exige el  mercado. 

EL PRODUCTO EN EL MERCADO :

Para empezar a hablar sobre producto en el mercado, debemos tener un pequeño concepto de mercado, el cual existe para facilitar el intercambio de productos, servicios o recursos; entre el comprador y vendedor, los cuales están dispuestos a comprar o vender distintas cantidades de productos.

Con la inevitable modernización, la tracción animal fue substituida por vehículos automotores a vapor que también quedaron obsoletos con la llegada del automóvil en nuestros días.

Con el alta de los combustibles, surgió la necesidad de vehículos más leves y de menor consumo, generando innumerables estudios de materiales de peso inferior.
·  Líder del Mercado?

TRICORZO S.A.

- Participación de mercado:

    Aproximadamente tenemos el  70% del mercado a nivel nacional.

DEMANDA Y OFERTA DEL PRODUCTO :
· DEMANDA :

Para entrar hacia la demanda del producto, para ver la acogida que tuvo en diversos años, primero debemos de tener un concepto claro sobre  demanda.

La demanda es la expresión de la voluntad y capacidad de un comprador potencial de adquirir una cierta cantidad de ítems por una serie de precios posibles y razonables que el comprador ofrece. Se puede pensar en la demanda como una lista de precios y cantidades en la mente del comprador.
Aquí podremos ver una serie de factores que determinan las cantidades que los consumidores desean adquirir se este bien por unidad de tiempo, tales como la preferencia, la renta o ingresos en ese periodo, los precios de los demás bienes y, sobre todo el precio del propio bien.
Los negocios minoristas querrán saber cuanto están dispuestos a pagar al cliente por los bienes que desea comprar. Con este conocimiento, los comercios podrán fijar sus precios de un modo mas eficaz. De allí surge la necesidad de los estudios de mercado, para determinar los productos que el comprador quiere adquirir y a que precio.

Todos los grandes almacenes tiene periodos de rebajas en los que ofrecen grandes reducciones de precios. El motivo de esta reducción es deshacerse de la mercadería antigua y estimular a los clientes a comprarlas. Así , los almacenes aprovechan la ley de la demanda: productos que de otro modo serian difíciles de vender, tienen salida porque los clientes están dispuestos a pagar un precio mas bajo.
RAZONES DE LA LEY DE LA DEMANDA :

La ley de la demanda se puede explicar así :
· El premio como obstáculo al consumo,

· La discriminación de la utilidad marginal

· El efecto de los cambios de precios en la renta y en la sustitución.

También se puede deducir a partir de la disminución de la tasa marginal de sustitución de la curvas de indiferencia.
FACTORES QUE AFECTAN LA DEMANDA :

·   El ingreso del consumidor :
 Si el consumidor disminuye o aumenta sus ingresos ,  esto afecta a este producto, porque como veremos mas adelante en los años 2004 y 2005, surgió demanda ósea las personas lo preferían por sus bajos precios.
PODEMOS ACOTAR:
En la demanda podemos decir que la empresa realiza mucho marketeo hacia su producto, realizan promociones, en las que logran la atención del publico, adquiriendo así mayor clientela, y un gran numero de adquisición de este producto.
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· OFERTA :

Para entrar hacia la oferta del producto, la acogida que tuvo en diversos años, primero debemos de tener un concepto claro sobre  oferta.

La oferta es la voluntad y capacidad de los vendedores o proveedores de proporcionar distintas cantidades de un producto a precios relevantes.
Al igual que en el caso de la demanda, señalaremos un conjunto de factores que determinan la oferta de un empresario individual. Estos son la tecnología, los precios de los factores productivos (tierra, trabajo y capital) y el precio del bien que se desea ofrecer.
DETERMINANTES DE LA OFERTA :

El precio, es el mayor determinante de la oferta:
Otros determinantes son:
· El numero de vendedores o productores.

· Los costos de producción

· La tecnología

· Los precios de otros bienes

· Y las expectativas 

FACTORES QUE AFECTAN LA OFERTA : 

· LA COMPETENCIA:

La competencia es el verdadero motor de un gran numero de actividades. La competencia se asocia, con frecuencia, la idea de rivalidad u oposición entre dos o mas sujetos para el logro de un objetivo, como la utilidad personal o la ganancia económica privada. En economía, esta concepción se ha visto complementada por aquella otra que considera a la competencia como un mecanismo de la organización de la producción y de la determinación de precios y rentas. Así, para los economistas clásicos de libre competencia era la forzada ordenadora que impulsaba a una empresa individual a la reducción del precio de sus productos con la finalidad de incrementar su participación en el mercado.
· Participación de los competidores :
      El 30% restante del mercado los ocupan nuestros competidores directos  Zehlendorf y Binno- Rodao. 
· Empresa competidoras :
       Las empresas con las cuales competimos en el mercado son Izoo S.A y Zehlendorf  SAC.

POR AÑOS :

Viendo todos los balances de la empresa y solo basándonos en los ingresos que tuvo la empresa por años, en el 2004, 2005, 2006, 2007, y estos en meses, enero, febrero , marzo, abril, mayo, junio, julio, agosto, septiembre, octubre, noviembre, y diciembre.

Vemos que en los años 2004 y 2005, ocurrió demanda, entonces veremos las tablas de ingresos y las cantidades demandadas y sus gráficos de curva de demanda y de barras.
Y en los años 2006 y 2007, ocurrió oferta, también veremos la tabla de ingresos y cantidades ofertadas, sus gráficos de curva de oferta y grafico de pitza.

· EN EL AÑO 2004 :

En este año ocurrió demanda:
Vemos en el siguiente cuadro, los precios y cantidades demandadas, en donde apreciamos que a menor precio, mas consumo de este producto.
A la relación inversa existente entre el precio de un bien y la cantidad demandada, en el sentido de que al aumentar el precio, disminuye la cantidad demandad, y lo contrario ocurre cuando se reduce el precio, se suele dominar en economía la ley de la demanda.
La curva decreciente de demanda relaciona la cantidad demandada con el precio. Al reducirse el precio aumenta la cantidad demandada. A cada precio corresponde una cantidad que los demandantes están dispuestos a adquirir.
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Como podemos ver en este grafico de pitza; los ingresos de diversos meses en el año 2004; por el cual el menor ingreso fue 111,600 en marzo , y el mayor ingreso fue 143,500 en el mes de enero.
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FUENTE :  EKONO LLANTAS 

ELABORACION :  PROPIA

EN EL AÑO 2005 :
En este año ocurrió demanda:
Como podremos ver en la siguiente tablita, los precios y cantidades demandadas en el año 2005 :
	MES
	PRECIO
	CANTIDAD

	ENERO
	333
	240

	FEBREO
	135
	471

	MARZO
	364
	197

	ABRIL
	118
	790

	MAYO
	301
	297

	JUNIO
	99
	507

	JULIO
	267
	341

	AGOSTO
	164
	420

	SETIEMBRE
	242
	360

	OCTUBRE
	180
	397

	NOVIEMBRE
	390
	180


 La representación grafica de la ley de la demanda, es una curva de pendiente decreciente que muestra que cuando el precio disminuye, la cantidad demandada aumenta, y viceversa.
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En el grafico de la pitza, vemos los ingresos de la empresa en cuestión del producto de aros de llantas en el año 2005; donde el ingreso menor fue de 50,193 en el mes de junio; y el ingreso mayor fue de 93,220 en el mes de abril.
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FUENTE:  EKONO LLANTAS

ELABORACION:  PROPIA

· EN EL AÑO 2006 :

En este año ocurrió oferta :
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Como podemos apreciar en la tabla las ventas que surgieron en el año 2007, solo estamos viendo por meses, el ingreso y la cantidad,  entonces podemos observar el comportamiento de los productores, ya que esto pertenece a la oferta.

	              MES 
	       PRECIO
	          CANTIDAD

	ENERO
	364 
	531

	FEBRERO
	256
	368

	MARZO
	230
	364

	ABRIL
	180
	240

	MAYO
	620
	771

	JUNIO
	690
	845

	JULIO
	397
	570

	AGOSTO
	468
	620

	SETIEMBRE
	597
	     760

	OCTUBRE
	540
	687

	NOVIEMBRE
	480
	681

	DICIEMBRE
	420
	587


La representación de l ley de la oferta es una curva de pendiente ascendente. Cuando los precios suben, la cantidad demandada aumenta, constatando que es una relación directamente proporcional.
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Entonces en el cuadro de barras siguiente, podemos observar que la venta mayor, o mejor dicho el ingreso mayor que genero un alza en el capital de la empresa, fue el el del mes de junio, 152,182.65 soles, con una cantidad de 845 unidades; y el mes que genero menor ingreso para la empresa fue el mes de abril  43,229.34, con una cantidad  de 240 unidades.
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FUENTE : EKONO LLANTAS

ELABORACION : PROPIA


· EN EL AÑO 2007 :

En este año ocurrió oferta:
Como podemos apreciar en la tabla las ventas que surgieron en el año 2007, solo estamos viendo por meses, el ingreso y la cantidad,  entonces podemos observar el comportamiento de los productores
Una tabla de oferta representa, para unos precios determinados , las cantidades que los productos estarían dispuestos a ofrecer. A precios muy bajos los costos de producción(mano de obra, tecnología, materiales) no se cubren y los productores no producirían nada y no ganarían nada; entonces, conforme los precios van aumentando se empezaran a lanzas unidades al mercado y , precios mas altos, la producción será mayor.
	             MES
	PRECIO
	             CANTIDAD 

	ENERO
	390
	523

	FEBRERO
	280
	375

	MARZO
	240
	285

	ABRIL
	465
	689

	MAYO
	368
	 480

	JUNIO
	560
	840

	JULIO
	560
	794

	AGOSTO
	630
	963


Entonces, en el siguiente cuadro apreciamos la curva de oferta, en donde podemos decir que a medida que los precios suben la cantidad  ofertada es mayor, o sea, la relación es directa; el crecimiento de la curva de oferta se puede establecer diciendo que si , por ejemplo, se desea mayor producción de algún bien, habrá que ir añadiendo mayores cantidades de mano obra.
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En este cuadro de grafico de barras, podemos ver la venta mayor  que fue en el mes de julio con un ingreso a la empresa de 307963.1 soles con una cantidad de 1710 unidades que se el comprador adquirió; y la ingreso menor fue de 51,470.36 en el mes de marzo con una cantidad de 285 unidades.
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FUENTE : EKONO LLANTAS
ELABORACION : PROPIA 

CONCLUSIONES
A medida que iba realizando la monografía, me daba cuenta de la importancia que tiene la demanda y oferta de cualquier producto en la sociedad.

La demanda y oferta alrededor del mundo se puede equilibrar muy bien, ósea en una curva de oferta y demanda, se cortaría en el punto exacto, sino no existiría un proceso como el que esta viendo en todo el mundo, la globalización.
La demanda de un producto en una empresa, no genera mayores ingresos, ya que aquí existen variedad de promociones, porque a bajos precios, las personas lo adquieren mucho mas que a precio alto; en cambio en la oferta, a menor precio menor consumo.
Entonces como conclusión general de todo este trabajo saco, que la demanda y oferta de un producto se debe a lo tan conocido que es en el mercado nacional y a sus precios.
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