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INTRODUCCIÓN.

El presente trabajo tiene el objetivo de analizar la relación de imagen y mensajes entre el MAS y Santa Cruz de la Sierra como región que impulsa gran parte de la economía nacional y la economía privada especialmente.

En Santa Cruz la imagen del MAS, está signada por no ceder espacios a la derecha y organizaciones ajenas al masismo. Es notorio que el MAS no acaba de afinar una política de acercamiento con algunos sectores muy importantes en la opinión publica cruceña como los sectores empresariales, comité cívico y finalmente con algunos medios de comunicación., que reflejan la falta relación del gobierno con esta región. 

Todos estos aspectos se convierten en un factor de ingobernabilidad para el MAS en  esta región; la misma que ha expresado su poder de convocatoria en los cabildos que ha realizado demostrando así gran fuerza política de oposición. 

ARGUMENTOS

Al contrario de la preferencia que tienen tanto el MAS como el presidente en el occidente del país, la percepción cruceña del MAS y del presidente no es tan favorable debido a que el presidente no respeta el voto emitido en el referéndum realizado, donde mas del 71 % fue el respaldo a la tan ansiada autonomía departamental. 

Esta susceptibilidad sobre el desconocimiento de estos resultados respaldatorio a la autonomía departamental a men de la propuesta masista sobre autonomía indígena que causa molestia en esta región, muchos analistas llegan ha opinar que se da un alto riesgo de fragmentación o desintegración del país.

El principal impulsor del proyecto autonomista fue el comité cívico cruceño
, nacido como instrumento de defensa de los intereses regionales y por tanto nacionales. Apuntando casi exclusivamente al control de la gestión, es decir controlar el desarrollo regional., la distribución de las regalías.

Esta pugna entre región y Estado, representada la primera por el comité cívico y el segundo por el gobierno nos muestra una relación asimétrica en la misma que no hay confianza ni seriedad por que cada actor se afianza en sus posiciones.

Todo este escenario de relaciones de fuerzas políticas es nuevo y viene ligado a la crisis de los partidos tradicionales y la irrupción vigorosa de un movimiento social amplio condensado en un partido de reciente formación; el MAS.

Este panorama nos muestra el choque ideológico entre el gobierno del MAS y el sector empresarial cruceño. Una política de apoyo para los grandes empresarios esta ausente del plan de gobierno mostrando así que el mismo no presta importancia al motor económico de Santa Cruz “la locomotora de la economía nacional” dando la sensación que el gobierno intenta perjudicar al empresariado cruceño.   

Es posible que el gobierno vea  la política desde la perspectiva de Maurice Duverger quien diferencia entre la política para la clase oprimida que es lucha, frente a la política para la clase acomodada que significa integración. 

La teoría de las crisis del politólogo Klaus Von Beyme
 trata de explicar el origen de los partidos políticos, en tanto fenómeno derivado del acaecimiento de determinadas crisis históricas que se vivieron, básicamente, por la pérdida de legitimidad de los regímenes políticos. Crisis relacionadas con complejos fenómenos sociales, religiosos, económicos y culturales. 

Según este autor, estas situaciones de crisis, conllevan una pérdida de los apoyos a instituciones y autoridades provocando una crisis de legitimidad, derivada de la cual emerge una nueva organización política dotada ahora de partidos.
Conviene destacar que las situaciones históricas de crisis no sólo pueden explicar la aparición de los partidos, sino también contemporáneamente los cambios en los sistemas de partidos. En caso de quiebres democráticos, tras un período autocrático, los sistemas de partidos que aparecen pueden ser distintos a los que existían previos a la ruptura del régimen político.

En este nuevo escenario de relaciones de fuerza y especialmente en la elección del 2005, la imagen que se proyectó del presidente evo morales, es la de un hombre poco instruido, un ciudadano luchador, defensor de los pueblos indígenas y campesinos, que llega al pueblo mediante la utilización de diferentes idiomas (quechua, aymará y castellano).

Morales aparece así, como un defensor de los pobres y de los recursos naturales, de todas aquellas personas marginadas y como el principal opositor del modelo neoliberal, el hombre que representa a los pobres.

La imagen de un candidato es mucho más que una apariencia física o superficial, en efecto, la imagen es el conjunto de percepciones que generan no solo los aspectos visibles de la persona (rasgos, estética, vestimenta, postura, gestos, mirada, peinado) si no también sus actitudes su estilo de comunicación, su pasado, sus ideas  y su contextos de pertenencia familiar, profesional y partidaria (Martínez; 2001, 140). 

Para otros la imagen “es el instrumento de más efecto y el más eficaz, su percepción es inmediata y no exige de ningún esfuerzo” (Domenach: 2001, 50)
 en otras palabras es el perfil del candidato que se presenta ante un electorado.

Evo Morales se posesionó ante el electorado utilizando el mensaje y la imagen del cambio, y su identificación étnica con los pueblos originarios.

Por cierto, según (Michell A. Seligson de la Universidad de Pittsburg en su texto Auditoria de la Democracia,  Informe Bolivia 2004)
 la composición racial de los bolivianos es esta:

· Blanco                           19 %

· Mestizo o cholo            61%

· Indígena u Originario   16 %

· Negro                             1 %

· Ninguno Ns/Nr             4 %

Evo Morales, en su mensaje e imagen, se caracterizó por romper algunos moldes u esquemas mentales del clásico estilo de vestir (saco y corbata) y otras características físicas consideradas atractivas. Contrariamente a lo usual se mostró como un líder indígena campesino con lo que él culturalmente se identifica y con lo que sus compañeros y bases lo reconocen. 

Este principio de identidad permitió que la masa electoral lo reconozca como un candidato indígena, ganándose la adhesión de ciertos grupos y sectores,
 pero  también el rechazo de sectores que no se sentían representados por un candidato indígena.

En el desarrollo de la campaña electoral, el Movimiento Al Socialismo, utilizó una de las estrategias que se denomina imagen verbal, es decir, el uso de diferentes lenguajes para determinados sectores y comunidades lingüísticas. Es así que en sus discursos, Morales y los miembros de su partido, además de utilizar el castellano parcialmente se expresaban en quechua y aymará ante la masa de votantes, identificados con la cultura quechua y aymará, provocando en el votante un sentimiento de pertenencia. 

El mensaje del cambio sumado al de la identidad quizá ayuda a explicar  la mayoría que obtuvo el MAS en cinco departamentos de occidente donde se hablan estos idiomas (La Paz, Cochabamba, Potosí, Oruro y Chuquisaca).

En el ejercicio del poder, el Movimiento Al Socialismo se ha mostrado  como el motor del cambio, como un gobierno recuperador de los recursos naturales y ha proyectado una imagen indigenista, social y comunitaria. 

Del mismo modo, el gobierno hace énfasis en políticas sociales y relanza otros mensajes, siempre ligados al cambio, al nacionalismo y al indigenismo; por ejemplo, Bolivia democrática, digna, soberana y pluricultural. 

Para la construcción de la imagen política es necesarios recurrir a varios medios y técnicas, por ejemplo la propaganda. La propaganda “es una tentativa para ejercer influencia en la opinión y en la conducta de la sociedad, de manera que las personas adopten una opinión y una conducta determinada “(Domenach: 2001,8). 

La propaganda exige de medios como la prensa, la radio y la televisión, técnicas como salir a las calles y hacer eventos. Y el gobierno tiene desplegado un sistema de propaganda para vender su mensaje, que no tiene precedentes en intensidad y calidad, durante la historia de la democracia boliviana. 

CONCLUSIÓN 

En resumen, este gobierno tiene consolidada la imagen (y el mensaje) de cambio que es el mensaje que mejor acepta el electorado, sobre todo, tras la crisis del sistema de partidos. Esta imagen y este mensaje de cambio, genera la gran aprobación popular del gobierno. 

Veamos esta aprobación:
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Siete de cada diez aprueban al gobierno, pero vuelve a caer  

(-5%) su aprobación y su desaprobación vuelve a subir (3%)

Ciudades: Santa Cruz, La Paz, El Alto, Cochabamba, Tarija y Trinidad Base: 1000 entrevistados
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Fuente: Gráficos de Evaluación del Gobierno Nacional, Equipos Morí 13/08/06

A pesar de tener una fuerte popularidad y de haber ganado las elecciones con una votación superior al 53%, es importante para la imagen y el mensaje del MAS, no olvidar el voto de los electores de centro. Por ejemplo, el elector mestizo, que es un 61 %. 

Ahora bien, la paradoja política actual es que, a pesar de esos altos apoyos populares, el MAS sufre de ingobernabilidad sobre todo porque  en el oriente no logra consolidar ni su electorado, ni el poder Estatal. 

En el oriente existen grupos y mucha población que no se siente identificada con el MAS. Especialmente las instituciones cruceñas (CPSC, CAINCO, FEGASACRUZ, y otros), donde los empresarios hasta el momento no ven un planteamiento económico productivo. 

Como dice el dicho: “una imagen vale más que mil palabras” y queda claro que la imagen en realidad no existe sino que se construye, la imagen y el mensaje que muestra el gobierno y la actitud que ha tomado hasta ahora, ante la población cruceña es la de imponer un esquema de copamiento del poder, esquema que ha terminado por provocar un desencanto en los sectores empresariales y lo mas grave, en vastos segmentos de la clase media, dando lugar a un escenario político conflictivo, de crisis y de enfrentamiento. 

En otras palabras el MAS en el oriente no esta vendiendo bien su imagen y su mensaje de cambio. Y esto, por el momento, pone en tela de juicio la viabilidad del proyecto de poder masista. 

Para concluir citamos a Gustavo Martines que en su libro “Marketing Político” menciona a “Walter Lippman en su clásica obra de Public Opinión, decía que la imagen era la forma más segura de trasmitir una idea”. Al tiempo que según Maurice Duverger la imagen es parte de la simulación que un partido o grupo manifiesta de si mismo, es una imagen idealizada.

Para Santa Cruz y los cruceños la imagen y el mensaje del presidente y del MAS es que ellos son “poco amigos” de Santa Cruz y su modelo productivo.

Sin embargo, no hay que negar que el MAS a logrado la hegemonía a nivel nacional, cuenta con una enorme popularidad en el resto del país (e incluso cuenta  con una relativa popularidad en el oriente) –por hoy- es el único partido que cuenta con un mensaje, una propuesta y una imagen, que es atractivo al electorado en general: el cambio.   
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�	 Investigaciones regionales: La permanente construcción de lo cruceño, un estudio sobre la identidad en Santa Cruz de la sierra. (Paula Peña, Rodrigo Barahona, Luís E. Rivero, Daniela Gaya).





�	 Tres teorías que permite explicar el origen de los Partidos Políticos que son: teorías institucionales, teorías de las crisis, teoría de la modernización (Klaus Von Beyme).  


�	 Las técnicas de difusión vuelcan directamente, por el escrito, la palabra y la imagen las novedades del mundo.


	Hay muchas clases de imágenes, foto, caricaturas y dibujos satíricos –emblemas-símbolos y retratos (Domenach; 2001, 15, 50). 








�	 Bolivia 2004: autoidentificación étnica (pregunta LAPOP) ¿ETID. Ud. Se considera una persona de raza blanca, chola, mestiza, indígena, negra u originario? (Seligson, 2004; 44).


�	 Principalmente de los doce movimientos sociales, organizaciones indígenas, transportistas, gremiales y otros.
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