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BREVE RESUMEN:

El presente trabajo abarca el tema de las exportaciones y como este ha evolucionado a través del tiempo. Además se puede notar los principales sectores que están exportando, los productos que están exportando y como va progresando.

INTRODUCCION:

Las exportaciones para el año 2008 se están incrementando. Las exportaciones ayudan mucho a la economía de nuestro  país.  Las exportaciones son importantes por varias razones como por ejemplo que las exportaciones son trabajo de mucho esfuerzo, ayudan a mejorar nuestros ingresos como país, además se soluciona el problema del desempleo y juega un papel importante en el desarrollo del país. Como país disponemos de muchos recursos en los sectores textiles, agroindustriales, etc., lo que nos da cierta ventaja en comparación a otros países.

Por lo tanto, debemos considerar la exportación como una actividad empresarial de suma importancia que ayudara a nuestro país.

Las exportaciones peruanas alcanzaron en el primer bimestre del 2008 los 4,726 millones de dólares, lo que significó un crecimiento de 29.7% en relación al mismo periodo del año anterior. Estados Unidos con una participación del 18% del total, se mantuvo como el principal destino de los productos peruanos, seguido de China (12%), Suiza (11.6%), Chile (6.9%) y Canadá (6.1%).

En el periodo de análisis 3,206 empresas exportadoras colocaron 2,760 partidas en el mercado internacional.

Los productos No Tradicionales, durante el periodo enero–febrero, mostraron un importante incremento de 30.3% al llegar a los 1,178 millones de dólares.

Los  sectores que más destacaron fueron: Agroindustrial con el 46% de crecimiento (329 millones de dólares), Textil con el 31% (298 millones de dólares) y Químico con 32% (153 millones de dólares). Asimismo, destacaron con 9% el sector Sidero (130 millones de dólares) y Pesquero con  22% (107 millones de dólares). Los principales destinos fueron Estados Unidos, Venezuela, Colombia, España y Países Bajos.

Por su parte, los productos Tradicionales alcanzaron los 3,547.6 millones de dólares, destacando los sectores Minero, Petróleo y Pesquero con incrementos de 36%, 24% y 4%, respectivamente. Sus principales mercados fueron China, Estados Unidos, Japón e Italia.

A continuación, se detallan los sectores que destacaron en la exportación, y estos fueron:
EXPORTACIÓN AGROINDUSTRIAL:
La agroindustria de exportación, es una actividad que puede dar a nuestro país una vía para impulsar nuestro desarrollo económico, pudiendo reducir el desempleo y la extrema pobreza de la población.
 El país presenta ventajas comparativas con su diversidad de ecosistemas, aprovechándolas apropiadamente podríamos sobresalir en el mercado global. La agroindustria de exportación obliga a conocer completamente la cadena agroindustrial para poder tener éxito en el feroz, cambiante y competitivo mercado global. El Perú, no es ajeno a este proceso. Su ancestral tradición agrícola basada en la selección natural de diversas especies de plantas y animales ha traído sus resultados. 

Con gran esfuerzo los productos agroindustriales ganan mercados por lo que la oferta nacional hacia el exterior crece en montos y variedad.
Mientras que en nuestro país es considerada una hortaliza más, en el exterior, especialmente en Estados Unidos y Europa, el espárrago es indispensable para la dieta diaria, y aunque no está dentro de la lista de los siete productos bandera del Perú, lleva nuestro sello de calidad a todos los países.

Por eso no es sorpresa que el 95% de la producción total del espárrago se comercialice en el extranjero y que nos hayamos convertido en el primer exportador de este producto en el mundo.

Otros productos agroindustriales, como la alcachofa, el palmito y la páprika, se han ganado las preferencias de los extranjeros debido a su alta calidad y a que se pueden exportar en cualquier época del año.

En el 2001, se vendieron productos de agroexportación al exterior por US$645 millones. El monto pasó, al cierre del 2006, a US$1.786 millones. El salto es grande y la variedad de productos en oferta es cada vez mayor.

Sin embargo, el crecimiento de las exportaciones no tradicionales no se debe al buen precio en el mercado internacional, como sucede con los minerales. Según los involucrados, los casos de éxito se deben en buena parte al esfuerzo de las medianas empresas.
Hay otros factores que también contribuyen a la mejora de nuestras exportaciones agroindustriales. Así, gracias a la tendencia mundial de consumir alimentos más saludables y frescos, la categoría de productos orgánicos (cultivados sin fertilizantes o pesticidas químicos), en la que se inscriben el café, el plátano y el cacao, atraviesa un 'boom'.

El próximo año, el objetivo, será introducir los nuevos productos en supermercados especializados donde los principales consumidores son nativos estadounidenses con mayor capacidad adquisitiva.

La respuesta que la mayoría de peruanos suele dar cuando les preguntan qué es lo que más extrañan del país es la Inca Kola y el chocolate Sublime. No obstante, más allá de estas marcas de empresas que tienen un importante nicho de mercado en el exterior, un estudio elaborado por la consultora Arellano Investigación y Marketing en el 2006 (llamado "Peruanos en el exterior: Un mercado por explorar") reveló que el 44% de compatriotas en el extranjero extraña las verduras y frutas (choclo, ají y rocoto, principalmente), seguidas por los platos de comida (36%), los productos de marcas conocidas (27%) y otros (5%).

Platos tradicionales como el cebiche, el olluquito y el arroz con pollo encabezan las preferencias de las comunidades peruanas, factor que ha sido aprovechado con gran habilidad por empresas que comercializan comida deshidratada, como Provenzal, que tiene una carta que supera la veintena de platos y que ha empezado a generar un nuevo nicho para exportar.

No obstante, para Prom-Perú, la comunidad de peruanos en el mundo aún no resulta un mercado muy atractivo, porque no es muy grande.

Las exportaciones peruanas de uva alcanzaron los 24 millones 925 mil dólares en enero, cifra mayor en 43 por ciento respecto a similar mes del 2007 cuando se registraron 17 millones 399 mil dólares, según informes de la Asociación de Exportadores (Adex).

Las cifras
49% creció la exportación de alcachofas en el 2006, según cifras de ÁDEX.

US$73 millones de páprika exportaron las empresas peruanas el año pasado.

31.000 toneladas de palta exportó el Perú durante el 2006.

36% de las exportaciones de páprika se destinó a Estados Unidos el año pasado.
EXPORTACIONES DE TEXTILES: 
Tal como está la situación actual de la economía peruana los empresarios consideran que el mercado interno no ofrece expectativas alentadoras, por lo que una salida a la crisis de la demanda sería mirar al exterior.  Al respecto el gerente general de Industria Exportadora de Confecciones (INDEXCO) destacó la importancia de que se apruebe la ampliación de la Ley de Preferencias Arancelarias Andinas (ATPA) para que las empresas confeccionistas de ropa casual tengan un mercado a donde dirigir su producción en grandes volúmenes y poder subsistir. 

Considerando que el único mercado grande a donde se puede dirigir nuestras exportaciones es el norteamericano. Este mercado debe ser nuestro primer objetivo porque consume 500 millones de pantalones al año; el segundo punto debe ser Europa y en tercer lugar podrían ser los mercados de la región, entre éstos los de la Comunidad Andina.

Sin embargo,  los empresarios de este sector pagan en la actualidad 21% de arancel para ingresar a Estados Unidos.

Entre las principales empresas que participan del mercado de ropa casual figuran, además de INEXCO (maneja las marcas Mc Gregor, Bronco y Palo), el GRUPO CREACIONES COLUMBIA (marca Pioner); el GRUPO TAYSSIR (marcas Tayssir y Lois); y el GRUPO KANSAS. También están las que manejan las marcas Pier's, Foster, Rangler, Lee, Levis y Cotton. 

EXPORTACIONES QUÍMICAS:
La industria química en el Perú abarca un campo bastante diversificado, que transforma insumos importados y nacionales, en sus diversas operaciones.  

Más de un centenar de plantas, entre las principales, que conforman el sector químico, ofrecen al mercado nacional e internacional una variedad de productos que superan más de 200 sustancias químicas, que pertenecen a la agrupación 241 y 242 de la Clasificación Industrial Uniforme de las actividades económicas.  

El Sector Industrial Químico tiene gran importancia en la economía, pues representa el 9.5% del PBI Manufacturero y el 2.1% del PBI Nacional.  

Es un sector clave que produce insumos fundamentales para diversas industrias, incluyendo a los sectores productivos más relevantes como, la minería, agroindustria, pesca, etc.  

Referente al empleo, da ocupación directa a aproximadamente 15,000 personas.  

La fabricación de algunos productos químicos peruanos, tienen una importante presencia en los mercados internacionales (Ej. Óxido de zinc, ácido bórico, fosfato bicalcico, óxidos de plomo, fibras acrílicas, etc.).  

Los productos químicos peruano vienen accediendo a nuevos mercados, apoyados por los acuerdos comerciales bilaterales o multilaterales firmados con los países latinoamericanos.

Evolución de las exportaciones    

En el año 1999, el valor de las exportaciones de la Industria Química Peruana, fue de US$170 millones de dólares y en el año 2000 fue de US$150 millones. 

El destino de las exportaciones del sector en el año 2000, correspondieron principalmente a los mercados del Grupo Andino, Estados Unidos, México y Alemania.

DESTINO DE EXPORTACION
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	PRINCIPALES EXPORTACIONES 2000
 

Valor FOB
Miles de Dólares 

 Fibras acrílicas
 

 Preparaciones tensoactivas
9350.98
 Fosfato bicalcico
5956.54
 Oxido de zinc
5470.65
 Acido bórico
4626.19
 Hidróxido de sodio en disolución acuosa
4348.84
 Sales en disolución acuosa
3125.17
 Boratos naturales
2504.73
 Fungicidas a base de oxicloruro de cobre
2431.33
 Oxidos de plomo (minio - litargirio)
2303.27


	
	
	


EXPORTACIÓN DEL SECTOR SIDERO
Durante el mes de septiembre, las exportaciones del sector sidero metalúrgico totalizaron los US$ 46.75 millones, incrementándose en 40.4% con respecto al similar mes del año anterior.

Se detalla que la participación de este sector sobre el total de las exportaciones peruanas, en términos de valor FOB es de 2.2%. 

Los cinco principales mercados de destino de este sector representan el 55.6% y está conformado por Colombia (20.14%), Brasil (10.63%), Estados Unidos (8.93%), Bolivia (8.72%) y Chile (7.80%). 

El principal producto de exportación del sector sidero metalúrgico corresponde al alambre de cobre refinado, el cual representa el 29.0% del total vendido al exterior.

Colombia, quien viene creciendo a la tasa de 19.6%, es el principal comprador de este producto dado que representa el 58.9% de los envíos. Brasil, representa el segundo mercado, el cual ha evidenciado un crecimiento de 204.8% y Venezuela con un incremento de 16.9%. En conjunto representan el 94.3% del mercado. 

En el caso del Cinc sin alear, las ventas al exterior de este producto tuvieron un crecimiento de 613.5%, alcanzando los US$ 5.8 millones al compararlo con similar periodo del año anterior. Se considera el segundo producto más importante en el ranking del sector sidero metalúrgico, siendo los mercados más importantes Italia, Guatemala, Colombia y Portugal. 

Por el lado, de las barras de acero, sus exportaciones totalizaron en septiembre del 2006 la cifra de US$ 2.9 millones, sin embargo denotaron un decrecimiento de 31.3%, respecto a similar mes del año anterior. 

Chile es el principal comprador de este producto con una participación de 94.9%. Este producto se exporta además a Venezuela y Bolivia, los cuales representan el 5.1%.

EXPORTACIÓN PESQUERA  

El sector pesquero incrementa sus exportaciones en unos US$ 100 millones, tanto por las ventas al exterior de productos del sector tradicional como no tradicional.

Este incremento en las ventas al exterior se produciría de forma compartida tanto de los productos tradicionales como los no tradicionales; dependiendo de que no haya una mayor incidencia del Fenómeno de El Niño, que al parecer sería leve.
Se estima que dentro del sector no tradicional, se incrementaría el  rubro de consumo humano directo, principalmente en lo que se refiere a congelados; mientras en el tradicional, harán lo propio con la harina y aceite de pescado.

Para el presente año, la tilapia tendrá una presencia más importante en el nivel de exportaciones de productos fresco-refrigerados, al igual que los productos de la pota (que bordearon los US$ 80 millones en el 2004).

Asimismo, se estima que este año se consolidará la recuperación de las exportaciones de concha de abanico y de los langostinos (US $ 25 millones y US$ 23 millones, respectivamente, exportados en el 2004), mientras que se espera la mejoría de las ventas de merluza con la reciente cuota autorizada de 40,000 toneladas, así como las especies  jurel y caballa, importantes materias primas para la industria conservera.

Exportaciones 
De enero a diciembre del año pasado, el sector pesquero realizó exportaciones por US$ 1,387 millones a diferencia de los US$ 1,031.5 millones registrados en el 2003, lo que significó un crecimiento de casi el 35%

En el sector tradicional el producto que más se exportó fue la harina de pescado, con un monto de US$ 948.4 millones, con lo que se registró un incremento de 27.8%, respecto de 2003.

En cuanto al no tradicional, el sector pesquero para consumo humano presentó un crecimiento de 35% es decir US$ 73 millones adicionales, destacando la pota, filetes de pescado (anguila y perico), conchas de abanico,  langostinos, conservas de pescado y filetes de merluza.

Es necesario articular una estrategia  de desarrollo de oferta y de mercados para que mantengamos el nivel ascendente de las ventas al exterior y poder superar en el presente año, el récord de las exportaciones de 1997, que fue de US $ 1,403 millones.

Pero el país también ha incrementado sustantivamente la mayoría de sus exportaciones no tradicionales. En el caso de la agroindustria, actualmente el Perú es el exportador líder en el mundo de espárragos y páprika seca. También aumentaron las exportaciones forestales, pesqueras, textiles y de confecciones, manufactureras, de joyería, metalúrgicas, servicios, etc. Las exportaciones del sector no tradicional presentaron un crecimiento total de 23% con respecto al año 2005.
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