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INTRODUCCIÓN
Debido a que cada vez la población de Lima Metropolitana en particular los jóvenes de ahora, usualmente cuando llega el fin de semana tienen una variedad de cosas para hacer desde quedarse en su casa o salir con los amigos a un cumpleaños o discotecas y por supuesto es un número mayor el que sale a discotecas. Pues analizare la demanda y la oferta que poseen estas discotecas.

RESUMEN

En la actualidad observamos que el número de discotecas en lima según mi investigación exceden a las 80 discotecas formalizadas y reglamentadas por la municipalidad de Lima - Perú. Pero en este caso me limito a las 10 discotecas mas sonadas de toda lima o conocidas y también tendré en cuenta las discotecas que se localizan fuera de lima como las discotecas que están en la playa y sus alrededores, y por supuesto detallare su ubicación, tanto como el precio por entrada la accesibilidad y la afluencia de personas a este. También examinare la demanda y la oferta de discotecas en lima a partir de los días jueves a domingos.
1. Descripción de las discotecas
En Lima hay todo una variedad de discotecas para todos los gustos electrónica, salsa, cumbia, chicha, reggaetón y etc.
Empezamos con:

· Gótica Ubicada en Centro Comercial Larcomar nivel 5. Esta discoteca dispone en su mayoría de música electrónica y también otras. En esta discoteca existen los denominados socios GIRL MEMBER, VIP tanto para hombres y mujeres que llega a costar desde US$ 150.00 a US$ 350.00 por 1 año.
· Aura ubicada Centro Comercial Larcomar (local 236) Miraflores - Lima Perú. Esta es una discoteca con acceso restringido solo es para los socios. Se reserva el derecho de admisión.

· Break Tropical Disco 
Discoteca ubicada en Lince (Lima). En esta discoteca se presentan en su particularidad las mejores orquestas.

· Discoteca Karamba - Latín Disco ubicada en el Boulevard de Los Olivos. 
· Discoteca Tequila Rock ubicada en Miraflores. La única discoteca en Miraflores que abre todas las noches, los 365 días del año.

· Discoteca Producto Peruano ubicada en Av. Larco 680 Cruce con Benavides con la mejor música variada, tomas todo lo que quieras.
· Discoteca Voce ubicada en Petit Thouars 2161 (Esquina con riso) cuenta con música variada
Discotecas de Verano en Lima

· La huaka La discoteca mas ficha, súper gente, súper música, súper conciertos Km. 97.5 - Panamericana Sur (Asia)

· Hapas  Una de las mejores discotecas del sur, con un agradable ambiente y música variada punto de encuentro de los juergueros.
Punta Hermosa Km. 45 antigua Panamericana Sur.

· Mediterráneo beach Disfruta de la mejor música pachanguera y eventos en una de las mejores Playas del sur.

· Home Una gran alternativa para escuchar a los mejores djs, de música electrónica con la gente de la wich, en una zona agradable en una de las mejores playas del sur de Lima.
Punta Hermosa Antigua Panamericana Sur km. 43.5.

2. Demanda de las discotecas en Lima
Entre semana y fines de semana.

Bien con estos datos obtenidos de las discotecas, como su ubicación y lo que brindan entonces he investigado que tanta demanda tienen estas discotecas en días de semana y en fines de semana.

Pues bien entre las discotecas mencionadas que se encuentra en Miraflores y otros lugares también mencionados; en días de semana que son jueves y viernes donde empiezan la atención de la mayoría de discotecas, la demanda en estos días de semana es de 60 a 90 personas por lo general.
Según una encuesta realizada en el año 2000 se encuentra que los jóvenes mayores de edad; y específicamente en un rango de 18 – 27 años. La encuesta se realizo a un grupo de 400 jóvenes de diferentes partes de Lima, pues se obtuvo que el 70% frecuenten las discotecas a partir de los días jueves. Ahora he analizado que las discotecas han sufrido un incremento tremendo como por ejemplo en el año 2000 las discotecas formalizadas eran muy pocas a comparación de ahora solo habían discotecas reglamentadas y formalizadas aproximadamente 38 según lo que pude averiguar.
Ahora la demanda se incremente debido a que se refleja mayores ingresos en las familias o propios, entonces esto permite que los fines de semana o días entre semana posean la capacidad económica para ir a estos lugares de diversión. En el año 2007 he encontrado que por cada 10 jóvenes entre las edades de 18 – 25 años; 8 de ellos van a las discotecas desde el día jueves, ahora veamos en el año 2000 por cada 10 jóvenes entre 18 – 27 años 5 de ellos empezaba su fin de semana desde el día jueves. 

Observemos que en un fin de semana contando solo sábados y domingos las discotecas recaudan un promedio de S/. 3.500.00 soles a S/.5.000.00 soles por noche, dependiendo también de los shows que se presenten.
Por eso mismo es rentable poner una discoteca en lima que cuente con un buen espacio ya que el ingreso del publico será mayor ahora veamos los productos que se venden dentro de estas.

	Bebidas y otros
	Precios

	La jarra de cerveza
	S/. 15 – 30 (Dependiendo del lugar)

	Cigarros
	S/. 5.50  - 7.00 por cajetilla de 24

	Cortos (Dependiendo de la discoteca)
	Free up to midnight S/. 7 – 10 soles por copa


Entonces en una noches un usuario habitual puede llegar a gastar un promedio de S/. 30.00 a mas, este es promedio se gasta en casi en todas las discotecas.
3. La oferta de las discotecas
Para tener una idea de lo que es la oferta de discotecas tendríamos que preguntarnos como hacen para que el público conozca las discotecas y lo que ofrecen dentro de ellas (discotecas) aparte de la música, ambiente, y atención.

Más de 40% de discotecas investigadas no ofrecen más que la música, ambiente, bebidas y  atención.

Pero casi el 60% restante ofrecen aparte de la música, ambiente, atención y bebidas también ofrecen shows en vivo con la finalidad que te sientas a gusto desde que estés dentro de esta.

La mayoría de discotecas mandan a hacer sus propagandas “PUBLICIDAD” para repartirlos en universidades, academias e instituto o también otros lugares; en estas propagandas se dan a conocer lo que brindan, también el precio de la entrada y el tipo de música y sus shows. Observamos que en la actualidad la música de moda en la mayoría de discotecas es la cumbia y el reggaetón.
También observamos que las propagandas por la radio incluso televisión son mas frecuentes y esto asegura casi el 87.9% del publico en asistir a sus actividades ha realizarse. Entonces analizando el porcentaje de volantes y publicidad no llegan ni al 15% en el año 2000.

Pues en el año anterior 2007 se llego a invertir anualmente en publicidad, propagandas y otros mas de S/7.000.00 soles anuales como promedio. Este análisis esta sujeto a variaciones de acuerdo a las discotecas y según el servicio que llegan a brindar como shows y otros.
4. Peligros de las discotecas
Los jóvenes que van a las discotecas están expuestos a muchos peligros. Las drogas son una tentación.

4.1 Cedro advierte peligros en Centros Nocturnos 
Aseguran que 30% de jóvenes han sido 'pepeados' o conocen a víctimas de esta modalidad de robo.
Jóvenes aceptan que principal peligro en discotecas es la venta de drogas.

El caso suena frecuente y ellos, según el Centro de Información y Educación para la Prevención del Abuso de Drogas (CEDRO), son parte del 30% de personas que conoce o fue victima de las famosas “peperas”

Se trata de un fenómeno que se ha incrementado y no se presentaba en otros estudios. Solo en 2006 se han registrado 8 muertes por esta modalidad de robo que hace perder el conocimiento, luego entrar en coma y posteriormente la muerte, cuando se excede la dosis de la droga en cualquier licor.
4.2  Jóvenes con temor

Parte de este estudio muestra que los jóvenes sienten que el principal peligro que pueden encontrar en centros de diversión nocturna es la venta/consumo de drogas (32.8%); robos/asaltos (27.5%), peleas/violencia (17%) y el riesgo de ser drogando/pepeado(11.5%). 
En el caso de robos y peleas, los hombre son quienes tienen mayor preocupación (19.3%), mientras que las mujeres tienen miedo a ser pepeadas (14.1%). Aquellas que fueron víctimas no denunciaron los atentados. En el caso del consumo de drogas la situación está equiparada (hombres: 31.7%; mujeres: 33.8%).

4.3  De fácil acceso

El estudio realizado por CEDRO en un universo de 400 personas refleja no solo los altos índices de consumo de drogas en nuestra sociedad (en especial la marihuana) sino también el fácil acceso a las mismas y la peligrosidad con la que la perciben los jóvenes.
El aumento en el consumo se debe a que su costo es muy bajo, menor al de un chocolate. Cuatro ketes puede costar un sol y son de fácil acceso en estos lugares.
Que hablen las cifras: la marihuana es identificada como la droga más fácil de conseguir (63%) seguido por el clorhidrato de cocaína (56%). Las más difíciles son el éxtasis (46%) y el GHB o también conocido como violafácil (42%).
4.4  Precisiones

La relación de la música y las drogas, según el estudio, es: marihuana-reggae, rock-heroína; electrónica-éxtasis-GHB (viola fácil). El alcohol y el tabaco están relacionados con todo ritmo musical.

Perfil del vendedor. De éxtasis: joven de jeans y camisa, es estudiante universitario de un estrato social alto, suele portar cartuchos de películas fotográficas donde guarda las 'pepas'b.
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5. Conclusión
Entonces hemos observados que la afluencia a discotecas van en incremento y pues esto se reflejaría como demanda cada vez mayor. Ahora en la oferta de estas; sus precios van desde la entrada libre hasta los S/ 50.00 soles por entrada o también se puede presentar como 2x1 lo que hace mas llamativo a los usuarios que pueden llegar a ahorrar para invertirlo en otras cosas. También se puede presentar como entrada libre para las chicas y solo los hombres pagan, esto refleja que la cantidad de jóvenes que van a este centro de diversión nocturna sea un grupo mayor. Porque suponen que no van a faltar las chicas.
Ahora por otro punto también observamos los peligros que representan estas, denominadas discotecas o centro de diversión nocturna. Por ejemplo una de estas mas importante creo yo es la droga que venden dentro de las discotecas.

Entonces divertirse es bueno, y creo que suena bien, pero hay que saber hacerlo también tengamos en cuenta a las discotecas a la que vamos a asistir,  informarnos antes de ir; si aun no sabemos que tipo de discotecas es.
Este trabajo estuvo un poco complicado ya que no existe mucha información con la cantidad total de personas que asisten a estos lugares, tampoco el ingreso que recudan por noches o madrugadas. En tal caso no encontré mucha información y me vi en la necesidad de averiguarlo por mi propio medio.

6. Recomendaciones
La recomendación mas importante es que en el momento que elijan una discoteca pueda ser mala o buena; den la oportunidad para que si algún integrante del grupo no este conforme con esta decisión, tengan la capacidad de poder aceptar otras sugerencias y no exigir que asistan porque los anfitriones desean que asista. Entonces cada uno es libre a hacer lo que mejor le parece.

Recomiendan no asistir solos a las discotecas

CEDRO encontró que el promedio de jóvenes que asiste a discotecas es de 22 años, pero hay un elevado número de menores de edad de hasta 14 años.

Debido a los elevados riesgos que corren, se recomienda a los jóvenes (en especial a las mujeres) no asistir solos a las discotecas, es preferible formar grupos. En caso de pedir licor, observar que no vayan a echar alguna sustancia tóxica.

En Lima existen 8 bulevares, sin embargo en Lima y Callao hay identificados 2 mil puntos de venta de drogas. Los precios varían: ketes de PBC a un sol, 50 y 30 centavos. Bolsas de marihuana desde 10 soles hasta 5, 3 y un sol. Depende del lugar y la “calidad”.

Los jóvenes fuman la “hierba” pensando que sus efectos no son dañinos. Desconocen que desde los tiempos de Los Beatles hasta el día de hoy, la toxicidad de esta droga se ha quintuplicado. Según la investigación, no saben que su efecto destructivo se ha potenciado de 5% a 26-27%, lo que hace que se pierda la memoria y cause estragos físicos
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