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Presentación del tema y del objetivo.

Tema elegido: XE "Presentación del tema y del objetivo."  

El fenómeno Marcelo Tinelli, acompañado por su equipo de producción y dirección encabezado por Pablo Prada, Federico Hoppe y Alejandro Ripoll, cómo influye él y sus programas dentro de nuestra sociedad, si se lo puede considerar como un icono de distracción a los problemas de la gente o no. Queremos saber también si es un programa básicamente de entretenimientos o un desfiladero de mujeres ligeras de ropa, discusiones y enfrentamientos.
Porque la desnudes, sexualidad y la promiscuidad son moneda corriente en sus programas, como también la discriminación y el reírse de las personas que tienen capacidades limitadas o diferentes.
Otro punto a tratar es porque la mayoría de los programas, ya sean magazines, programas de chimentos, de interés general u noticieros, hablan de Marcelo Tinelli y sus programas, porque se alimentan solo de ese programa, si bien es lo que hoy por hoy vende queremos saber si hay otras causas de por medio.

Justificación: 

Será útil este trabajo para que la sociedad pueda observar como los medios de comunicación los engañan y subliminalmente nos obligan a creer lo que algunos quiere que creamos, además también nos es útil para ver la realidad que si bien la gente lo sigue por su entretenido formato, que la sociedad pueda darse cuenta que no todo lo que brilla es oro sino que siempre y más que nada en el medio de comunicación más fuerte que es la televisión hay acuerdos hay engaños hay mentiras y eso es lo que queremos que la sociedad sepa.
Fotos:

	Habitualmente utiliza el corte de la pollerita  es su programa, da mayor sensualidad, suma rating, por ende público masculino.

-En la foto se ve a Marcelo cortándole la pollera a una de las participantes del certamen. 
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	Pole dance, más conocido como el baile del caño, otro de las coreografías del programa. Este baile muestra, una desnudez casi completa de los participantes y la seducción a través del caño.

-En la foto se la ve a Carolina “Pampita” Ardohain semidesnuda con su soñador en una de las partes de la coreografía.
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	Streep dance, otro de las coreografías del programa. Este baile muestra, una desnudez casi completa de los participantes y un juego de sexualidad extremo.

-En la foto se la ve a Adabel Guerrero junto a su soñador, en una pose muy provocativa bailando el estreep dance.
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	En los bailes del certamen los famosos con sus soñadores se caracterizan.

-En la foto de lo ve  a Daniel “la Tota” Santillán, caracterizado de cantante de kiss.
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	El Aqua dance, fue una puesta en escena interesante. Otro de los bailes propuestos por el programa.

-En la foto se lo observa a Daniel “La Tota” Santillán con su soñadora en plena performance.
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	Todos los programas de chimentos, magazines, de interés general y hasta los noticieros hablan de show Match.

-En la foto de observa como el programa intrusos utiliza a Show match como contenido del programa.
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	En patinado las caídas, golpes y fracturas son el show de la noche.

-En la foto vemos la caída de Marixa Bali junto a su soñador en una de las coreografías del programa.
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	Hace algunos años Show Match tenía una sección dentro del programa llamada “30 segundos de fama”

-En la foto vemos a Marcelo Hugo riéndose de uno de los participantes de esa sección.
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	En el 2003 De la Rúa visitó a Marcelo en su programa, luego lo acusó de ser el culpable de su caída.

-En la foto observamos a Tinelli junto al ex presidente De la Rúa y Freddy Villarreal caracterizado del ex presidente.
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	El ex presidente Carlos Saúl Menem de visita en Video Match en el año1995. Dicen que fue clave para su reelección.

-En la foto se  ve a Marcelo y a Menem riendo a carcajadas.
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En los tiempos de crisis que hubo y hay en el país, ¿cómo fue el paso de Tinelli por los canales de aire? y ¿cuál fue o es su relación con el grupo Clarín?
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Pero como a todos los argentinos, la crisis, con todos sus desfasajes, también le pegó duro e impacto en las cuentas de Marcelo. La única salida posible en esos casos es buscar nuevos socios.

Ahí es cuando Marcelo realiza la venta del 30% del paquete accionario a Clarín, la productora Ideas del Sur recibió una inyección financiera salvadora (incluso el mismísimo Francisco de Narváez, ex dueño de Tía y actual mandamás de la Sociedad Rural y América, intentó participar de Ideas) y se prepara para aumentar su perfil corporativo con la contratación de Mariano Elizondo como CEO. 

Se comenta que pese a haber lanzado buenas producciones, Ideas llegó a tener un pasivo de $ 15 millones, casi la misma cifra por la cual se cerró la venta del 30% de las acciones a Clarín.

Los números en rojo tuvieron su origen probablemente en deudas y corralito bancario. Una de las versiones más fuertes afirma que antes de la salida del corralito, Tinelli habría depositado una suma millonaria en un banco privado y que su participación en la campaña publicitaria del Banco Galicia sirvió para saldar una deuda de la productora Ideas.
Según las fuentes de investigación que manejamos pudimos descubrir que antes de cerrar la inversión Clarín e Ideas firmaron contrato con diversas cláusulas unas de ellas fueron:

1) Comprar por parte del multimedios del 30% de la productora.

2) Que Tinelli conduzca.

3) Con ideas por la compra de programación.

La operación habría ascendido a los 4.5 millones de dólares por el total de la operación. Una fuente confiable asegura que Tinelli ganará en el 13 una cifra similar a la que percibía en Canal 9 (alrededor de 1,5 millones)

Los inconvenientes del fenómeno habían comenzado mucho antes, cuando Telefé cambió de manos (del CEI a Telefónica) y los números no daban para mantener a una figura del nivel de Tinelli.

Precisamente allí comenzó su traumática relación con Telefé, culminando en el pase del conductor a Canal 9 dicen con varios recaudos previos como una exigencia de garantías financieras (las mismas habrían estado a cargo del banquero Jorge Brito, dueño del Macro BanSud, entre otras entidades).
El canal de Hadad-Moneta pudo así llegar al segundo puesto al multimedios Clarín aunque sólo por un mes. Pero el efecto Tinelli no tiene fisuras: Telefé y Canal 13 nunca pudieron ganarle y ShowMatch, arrastró toda la audiencia. Pese a todo, Telefé afirmó públicamente que no perdió ningún anunciante.

Sin embargo, Canal 13 hizo una jugada maestra y encontró el único punto débil posible. Sólo la "Mano de Dios" podía hacerle sombra a una "estrella" como Tinelli. En momentos muy difíciles, contrató a Diego Armando Maradona, y con "La Noche del Diez" aunque sólo los lunes le sacó varios cuerpos y logró un superávit superior al millón de dólares.

En la foto anterior podemos observar como Marcelo participo de lo que fue “La noche del Diez”.
El amplio consenso interno del multimedios más poderoso de la Argentina (con el beneplácito de un referente de la talla de Héctor Magnetto, Lucio Pagliaro, accionista del holding, y Daniel Zanardi, gerente general de Canal 13) abrió las puertas a Marcelo Tinelli y a una temporada de rating seguro que deberá reflejarse en la pantalla chica durante 2006. El pase se produce en una nueva avanzada del multimedios que acaba de comprar parte del paquete de Cablevisión, no quedando dudas de que el liderazgo editorial de Clarín deberá reflejarse en la pantalla chica.

Tinelli y su relación con el fútbol.
El fútbol está lleno de contradicciones y en Boedo no son ajenos a ellas. las deudas que posee el club San Lorenzo de almagro cada vez son mayores. La gente que trabaja en el club coincide en lo mismo: “San Lorenzo hoy se mantiene por Marcelo Tinelli”. 
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Pero ¿cuál es vínculo entre la institución y el conductor televisivo? ¿Es pasión o son negocios? 
El presidente de san Lorenzo, Rabel Savino, dijo que están ahogados financieramente,  En esos momentos, Claudio Di Meglio, tesorero de la institución, dijo que el pasivo del club era de “52 millones de pesos”. La sub-comisión del hincha junto con la oposición habla de poco más de 80 millones de pesos. Una diferencia bastante abultada.  
La aparición de Tinelli y su grupo inversor han hecho que en los últimos años San Lorenzo se diera el lujo de salir campeón y de ir manteniendo una base que permitiera pelear los distintos torneos. 
El desembarco. La "incursión" del famoso conductor televisivo se dio allá por mediados de 2006. Faltaba sólo un año para las elecciones y los pronósticos no eran favorables para el oficialismo. Cuentan en el club que el presidente Savino fue a pedir ayuda luego de que se terminara el ciclo de Oscar Ruggeri como entrenador, pelea mediática con el conductor de Showmach de por medio. 
Así se formó en un primer momento el denominado Grupo Inversor (GI), cuya cara más visible era Tinelli. También había otras personalidades de distintos ámbitos, incluidos algún hombre fuerte de la política nacional, que entre todos decidieron aportar su granito de arena (o de dólares) para poder armar un plantel competitivo. 
La historia empezó con Ramón Díaz como director técnico. Junto con el riojano llegaron Gastón Fernández, Aureliano Torres y Ledesma. En la transacción de los primeros dos jugadores, el GI aportó dinero; en cambio en la de Ledesma debió hacerlo sólo el club ya que era un jugador "con poco poder de reventa". Todos los sueldos corrieron por cuenta de la dirigencia azulgrana. La apuesta salió bien y San Lorenzo se quedó con el Clausura 2007. 
Tras la obtención del campeonato, y en el medio del affaire River-Ramón-San Lorenzo, apareció en escena Gustavo Ranucci, un empresario vinculado a los juegos de azar, amigo personal de Díaz e hincha de River. 
A partir de ahí el Grupo Inversor no sería el mismo. Si bien Argentina Fútbol Sociedad Anónima –nombre con el que está registrado el fondo- no tiene en los papeles a Tinelli y Ranucci como socios, dirigentes del club aseguran que ambos están detrás de la sociedad. 
Al campeonato siguiente, la suerte cambiaría para San Lorenzo. Los resultados no fueron los mismos pero sí hubo nuevas incorporaciones para ese Apertura 2007. Gastón Aguirre llegó de Newell’s por 1.200.000 dólares, de los cuales el GI aportó el 75 por ciento. 
También arribó Juan Manuel Torres que tenía el pase en su poder. Según pudo saber Tinelli habría comprado a Torres en 2 millones para luego prestárselo a San Lorenzo por una suma baja, pero, al fin de cuentas, cobrándole al club querido. Otros que llegaron ese año fueron Juan Carlos Menseguez, Bernardo Romeo y los hermanos Michael y Emiliano Díaz, hijos del entrenador. 
La Copa Libertadores, título que nunca ha conseguido San Lorenzo, era el gran objetivo para la primera parte de 2008, año del centenario azulgrana. Para eso se trajeron figuras de renombre como D’Alessandro, Bergessio y Diego Placente. La eliminación en cuartos y el desenlace interno con la salida de Ramón ya son conocidos. 
Por lo tanto podemos decir que Tinelli más que amor al fútbol tiene amor por los negocios de tal manera que en su propio programa (Showmatch), le da espacio tanto al club contrario como al de él sin importar las bromas que surgen, gracias a esto, obteniendo así mayor rating y repercusión en otros programas.

Votar Bailando por un sueño por internet.
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Marcelo no solo ocupa gran espacio en la televisión y en la radio sino que también ahora anuncio que se puede votar vía internet, aseguro que para esta final de bailando 2008 se va a poder votar a la pareja favorita desde la pagina de canal trece (www.canaltrece.com.ar). Aquí también podemos confirmar que esto se realiza para que crezca el número de vistas dentro de la pagina de canal trece como así también de su blog. Con esto podemos ver como va tomando un nuevo medio de comunicación tan importante como es internet, mas allá de los numerosos blogs que le dedican y las secciones dentro de las diversas paginas web a Tinelli no le basta con eso sino que ahora también la gente lo va a apoyar desde internet.
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Y así es como podemos observar como el “Fenómeno” va ocupando todos los medios de comunicación y todos los horarios ya que como bien citamos anteriormente, Marcelo tiene sub programas de su programa es decir que todos los programas ya sean de chimentos, noticieros, magazines lo reproducen durante el día y es ahí cuando observamos la gran influencia y la magnitud a que llego su programa.     

Tinelli en el 2009

Muchos son los rumores acerca de lo que Marcelo Tinelli hará en su programa en el año 2009.
Uno de los concursos que la gente más esperó en el 2008 y no logró ver fue el de las comedias musicales. Tinelli había adelantado que para este certamen iba a convocar a artistas con trayectoria en comidas musicales, en canto y baile. Además los famosos deberán demostrar actitudes en cada una de las disciplinas que se usan en este tipo de espectáculo.
Así cómo también convocará a un jurado reconocido en este ambiente.
Algunas de las estrellas convocadas serían: Luciana Salazar, María Eugenia Ritó, María Vásquez, Iliana Calabró y Dady Brieva entre otros.

Otro de los proyectos para el 2009 es el ”Patinando “Kids”, para el que ya estuvieron recorriendo el país en busca de concursantes. Éste ciclo saldrá al aire en el segundo semestre del 2009.
Está latente también la idea de un “Nadando por un sueño” y para eso está en busca de un socio.

Igualmente, todos estos rumores se contradicen al último, que deja entrever que el año que viene, “Showmatch” volverá a su formato tradicional, es decir al viejo “Videomatch”, en el que los humoristas y las cámaras ocultas eran los protagonistas del show,
Aunque “Bailando por un sueño” sigue con buen rating y no hay deterioro del formato, se cree que tal vez no de para más, ya que no hace picos de rating de 30 puntos como antes con tanta facilidad.
También es notorio que ya no le quedan figuras para sus shows ya que este año tuvo que repetir a algunas sin contar que no pudo  conseguir a artistas internacionales como Cecilia Boloco y Grecia Colmenares que quería que participen en el “Bailando 2008”.
El programador de Canal 13, Adrián Suar, admitió públicamente que es posible que se les dé un descanso a los  formatos actuales.
En la pantalla de Telefé, se supo que Claudio Villaroel, habría comenzado a tentar a productores de “Showmatch” con mejores ofertas económicas para que se pasen a su canal.
Quienes están preocupados acerca de todos estos cambios son los programas que repiten constantemente lo que sucede en “Showmatch”, los bien llamados “Subprogramas de Showmatch”.

Nadie sabe con exactitud que es lo que realmente pasará el año que viene, para eso, sólo habrá que sintonizar la pantalla de Canal 13 a mediados de Abril.

Como Tinelli maneja el rating

Programas más vistos del 25 de Noviembre de 2008.
	
Los exitosos Pells
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	19.6

	
ShowMatch (Bailando)
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	19.6

	
Susana Gimenez
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	16.2

	
Por amor a vos
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	15.0

	
Casi ángeles
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	14.5


Se dice que Marcelo Tinelli es el pionero del rating, desde que comenzó “Bailando por un sueño” en el año 2005 logro los más altos puntos. Él sabe como apelar a la emoción de la gente haciendo que de modo ésta lo elija noche tras noche. 

Unos meses atrás el rating fue bajando, arranco el año con un buen promedio se mantuvo en los treinta puntos todas las galas, hasta en ese tiempo el “fenómeno” llego a afirmar que sabía lo que a la gente le gustaba y que elegía a la hora de mirar televisión. También aseguro que los escándalos en su programa se dan, no son buscados, esto empezó a preocupar al equipo de ideas del sur fue ahí cuando aparecieron personajes,  nuevamente recurrió a la discriminación, al reírse del otro, a poner bailes sexy y ritmos que impliquen riesgo como fue el aqua dance, que midió veintinueve puntos o como fue el bailando bajo la lluvia que midió veintiocho, ahí es cuando confirmamos que realmente sabe cómo manejar el rating, pero también nos damos cuenta de cómo es ese manejo siempre apela a la discriminación como lo hizo por ejemplo con los grosos, es un grupo de cumbia conformado por 5 enanos, los llevo a cantar y vio que hacia el pico más alto de rating, al ver esto no bastó con cantar solamente sino que también, los hizo jugar al football sobre el hielo, mientras en el estudio se reían por cómo se patinaban y golpeaban, como así también Marcelo se paraba al lado de uno de los enano y se reía irónicamente al ver que era mucho más alto. 

Entonces es ahí cuando nos damos cuenta los recursos que utiliza el fenómeno para levantar el rating. Sabemos también que los seres humanos somos discriminadores y disfrutamos con la morbosidad, pero Marcelo es el principal fomentador de la discriminación.
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	Aqua Dance, el nuevo “ritmo” impuesto en bailando, en la foto obsevamos la presentacion.
	Los Grosos junto a Marcelo en patinando, antes de jugar al football sobre hielo.


Los casos y las denuncias que la gente no sabe de Marcelo Hugo Tinelli

Hay muchas cosas que la gente no sabe del “fenómeno” Tinelli, como por ejemplo:

El escrache que le hicieron en su propia ciudad, en Bolívar, a donde va a mostrar la carita de "amigo del pueblo", los vecinos reparten folletos y pintan grafitis.
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El tema tuvo trascendencia en algunas radios. Pero es sólo el principio. 

Se propusieron difundir a nivel local este tema que de a poco va apareciendo en medios de comunicación de gran cobertura, a pesar de la influencia que Tinelli tiene como empresario de los medios, y en los cuales se ha encargado de desmentir su participación en el proyecto. 
Como bolivarenses, ya que este tema deja al descubierto “otra cara” de Marcelo Tinelli, que no es la del buen muchacho del interior que no se olvida de su ciudad natal, sino la del empresario capaz de pisotear derechos ajenos para seguir haciendo negocios. 
Se trata de desmitificar su imagen “políticamente correcta” instalada en la comunidad y alimentada por múltiples obras “solidarias” realizadas en Bolívar. 
A medida que la política del saqueo capitalista avanza en los diferentes territorios de América del Sur, los conflictos con los pueblos originarios se agudizan y multiplican. En la provincia de Chubut, desde hace unos años se viene desarrollando una experiencia muy creativa de lucha conjunta entre pueblos originarios y campesinos en contra del gigantesco proceso de aniquilación sobre los recursos patagónicos. 
Por más que el Estado como tal sea responsable directo de la situación que promueve (a través de una legislación que permite la compra de estas tierras) las responsabilidades de los empresarios no son menores, en la medida en que para que una apropiación ocurra debe haber, al menos y necesariamente, un apropiador. 
¿Qué es TRAFIPAN? 
Es un proyecto turístico que consiste en la pista de esquí más grande de Latinoamérica, ubicado en la provincia de Chubut (a 13 km de Esquel) Tinelli compró 2.500 hectáreas en 1999 sobre el cerro La Torta con laguna y bosque nativo, donde los recursos naturales se manifiestan con esplendor, y por supuesto este proyecto pasa por su campo, donde serían explotados éstos recursos naturales de manera indiscriminada 
En un lugar que no tiene teléfono, ni transporte, está perdido en el tiempo, olvidado, pero es paradisíaco. Algunos pobladores se pusieron contentos porque, por ejemplo, les llegó la energía eléctrica. 
Pero para esto se necesita desalojar a 30 familias Mapuches y campesinas que viven en esas tierras. 
El empresario cercó la laguna Trafipan y la tiene en el patio de su casa como si fuera un elemento producido por su empresa. 
Los daños para las familias son graves y cotidianos porque ancestralmente es un espacio sagrado de ceremonia y de aprovisionamiento de peces y leña al que hoy no pueden acceder porque hay gente de seguridad que les prohíbe la entrada

En 1992, la ley provincial de Tierras de Chubut dio lugar a la creación del Instituto Autárquico de Colonización (IAC) para regularizar las ocupaciones precarias de tierra. A las familias indígenas asentadas en territorios fiscales y a las familias campesinas que hubieran trabajado la tierra durante más de veinte años -por cumplimiento del Código Civil-, les deben entregar los títulos de propiedad de manera gratuita. 
A Tinelli le dieron muy rápido el título de propiedad de esas tierras fiscales, mientras que las 30 familias mapuches y campesinas de la comunidad Pillán Mahuiza las vienen reclamando desde hace décadas. Hay una política absolutamente racista por parte de la provincia de Chubut. 
Pero además, ¿cómo es posible que deban reclamar los títulos de propiedad siendo los dueños ancestrales de las tierras?

Seguramente, esta vez no se trata de una “joda para Video Match”.

La verdadera historia de Radio Del Plata:                     
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Para la argentina si bien no se dice tanto en el medio, es el dueño de Radio Del Plata, AM 1030, es Marcelo Tinelli ahora intentaremos mostrar los verdaderos secretos que esconde el “Fenómeno”.

Todo comenzó cuando Fabián Scoltore, mano derecha “empresaria” de Marcelo Tinelli, anunció que el miércoles 12 finalizaba la gestión del conductor de Showmatch al frente de la AM 1030. Tinelli vendió la emisora a la empresa cordobesa Electroingeniería, una polémica firma vinculada con el súper ministro Julio De Vido, una de las más beneficiadas con la obra pública Kirchnerista, denunciada por diputados de la Coalición Cívica por sobreprecios en obras eléctricas e involucrada en la trama de las coimas del caso Skanska. Esa firma pagó 8 millones de dólares, según admitió su propio presidente, Osvaldo Acosta, a medios cordobeses.

Lo curioso es que, según una fuente directa de la transacción, la venta se habría realizado hace cuatro meses. Y para reforzar la magra pauta publicitaria de la emisora, Electroingeniería se habría asociado luego a Sergio Szpolski, el dueño de las revistas Veintitrés, Siete Días y Newsweek Argentina, de los diarios BAE y El Argentino y uno de los empresarios de medios que más publicidad oficial recibe del Gobierno. ¿Por qué las partes no anunciaron el traspaso? ¿Qué hay detrás del último desembarco Kishnerista en los medios de comunicación?

En silencio. A fines de julio, Tinelli negó la venta de Del Plata “a Electroingeniería o a nadie”. Desde Ideas del Sur se limitaron a informar que lo que sí había sucedido era un cambio en la composición societaria de la radio: el conductor anunció que entonces le compró el 40 por ciento de las acciones a su socio, hasta entonces igualitario, el empresario del negocio de prepagas Claudio Belocopitt, dueño de Swiss Medical Group.

Pero, en realidad, no fue el único cambio. Radiodifusora del Plata –así su nombre en los papeles– pasó de ser una sociedad en comandita a una anónima, figura que mantiene la identidad de los accionistas en reserva. “Tinelli compró el 90 por ciento para vendérselo todo a Electroingeniería, a través de una firma vinculada a ese grupo. Szpolski ingresó recién a principios de noviembre con un 21 por cierto para ser la pata comercial”, le detalló a la Revista Noticias una fuente directa –y por lógica, interesada– de la transferencia.

La relación entre el Gobierno y Tinelli es ambivalente. 

El conductor contó con la presencia del ex presidente Néstor Kirchner en la fiesta inaugural de la radio, pero luego tuvo que soportar los aprietes de la Casa Rosada, que demoró trámites burocráticos para aprobar su compra para condicionarlo. Tinelli calificó de “López Rega de Kirchner” al ex jefe de Gabinete, Alberto Fernández, por haber involucrado a su productora en una trama de facturas truchas durante la campaña electoral porteña. Pero después se ofreció para la foto de cierre de campaña de Cristina Fernández, a cambio de millonarios fondos públicos para un polideportivo en Bolívar

La relación de Marcelo Tinelli con las drogas y su fomentación: 

A Marcelo se le conocen diversas denuncias debido a su fomentación con respecto a las drogas, citaremos algunas de las denuncias que la gente nunca se enteró pero que están vigentes, como por ejemplo:

La denuncia que realizo una mujer policía dedicada al narcotráfico que envío directamente a la Fiscalía afirmando que habida cuenta de la conexidad con Carlos Saúl Menem y Alberto Kohan, quienes favorecieron al imputado Marcelo Tinelli y otros personajes vinculados con la droga, haciendo posible que se cometiera lo denunciado. 

Marcelo Tinelli, ya fue amparado indebidamente por Carlos Menem siendo “vox populi” que  debido a que Menem usó para promocionar su reelección en el programa “Video Match” por la ventaja que le daba el aval de Tinelli y el rating elevadísimo con que cuenta el programa.                    
Además, como lo sabe mucha gente en el país, Tinelli entró a ser del grupo cercano a Menem quien hizo sucios negocios de promoción del narcotráfico, tráfico de armas y explosivos  y de lavado de dinero. 
También cabe destacar todo los programas de la productora de Ideas del Sur como se fomenta la droga un ejemplo claro de esto fue en el programa ”Okupas”, donde se mostraban escenas con posesión de semillas, siembra y cultivo de una o varias plantas de cannabis sativa “L” ( linneo ) conocidas como MARIHUANA, lo que se demuestra paso a paso documentado en una filmación en la que a partir de semillas en un frasco de vidrio con un algodón mojado, utilizado a modo de germinador que utilizan los escolares ( una conducta para evaluar ), se obtiene un pequeño brote de planta de cannabis. 
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	Presentación de la serie “okupas”.
	Imagen de un informe de canal 7 sobre las plantas de cannabis.

	
	


La obtención de ese brote es fervorosamente festejada por los cuatro imputados que ofician de actores quienes luego de varios días que pasaron obviamente para que creciera como lo hizo, lo trasladan al  brote  a una cacerola colorada y lo plantan en tierra. 
Luego es regado con sumo cuidado con una cuchara de agua y es así como va creciendo mientras transcurren necesariamente muchos días asomando cuatro o cinco milímetros de la tierra, luego dos o tres centímetros, luego cinco, luego unos diez siempre en la misma cacerola (posesión a través del tiempo creciendo sin fin científico (vale decir sin destino legítimo como exige la ley) hasta que es una planta tan alta y ancha como del tamaño de una  de lechuga. Hasta esto transcurrieron semanas que sus autores dedicaron al cultivo. En este tipo de escenas es cuando podemos observar como también fomenta la droga no solo en su programa de las 22:30 hs. Sino que también en todos los productos que su productora realiza.
Marcelo Tinelli encabeza el mayor número de denuncias por el INADI:

Marcelo Hugo Tinelli posee demasiadas denuncias por discriminación las cuales no son conocidas o mejor dicho no se dan a conocer. Pero la realidad es que están desde aquel tiempo de cuando hacia treinta segundos de fama, los cuales se reía en la propia cara de los chicos con capacidades diferentes como así también de la gente mayor que iba a participar, estas denuncias no son conocidas y es ahí cuando también podemos ver los acuerdos y el pacto de silencio que hay en los medios con respecto Marcelo. 
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	En uno de los programas de “Patito” fueron a participar a “bailando”, observen la vestimenta utilizadas por las protagonistas, la gran diferencia que marca.
	En la foto podemos observar como caracterizaron a Laura Esquivel, protagonista de “Patito feo” para que sea una nena fea y que su adversaria luzca esplendida y hermosa.


También podemos observar como mas allá de su programa lo demuestra en sus productos, un ejemplo claro es en la tira infantil que se emite por canal trece llamada “Patito Feo” en donde se puede observar claramente como se apela a la discriminación ya que manifiesta dos grupos bien marcados uno de esos grupos son las divinas las cuales están representadas por chicas lindas con buena vestimenta y demás y las populares que están representadas por chicas menos arregladas y con indumentaria simple. 

Durante esta serie los conceptos que se manejaron fueron las lindas siempre gana y que el ser malas nos hace triunfar en la vida. Las palabras más usadas fueron “pato provinciano” y “fea”, si eso no es discriminación no se dé que estamos hablando entonces.

La verdadera cara del matrimonio del conductor.
[image: image27.wmf]
Marcelo Tinelli en 1997 contrae matrimonio con Paula Robles, a la que conoce durante la conducción de "Ritmo de la Noche", ella era una de las integrantes del cuerpo de bailarinas del programa, a las que apodaban las "t-nellys", y con la cual tiene su primer hijo varón, Francisco.

Tinelli aunque frente a las cámaras siempre muestra su amor por Paula, y que son el matrimonio perfecto, tras una larga investigación hemos descubierto que en realidad son una pareja ficticia, ¿será para demostrar que Tinelli es un buen padre o un buen marido?
Al fenómeno lo han involucrado con grandes vedettes sin embargo el siempre lo desmintió.

Hasta que no pudo esconderse más y ahí fue cuando se descubrió el romance que tiene con Eunice Castro la modelo uruguaya, la cual es participante de bailando por un sueño 2008.

La modelo no respondió a las preguntas que le hicieron con respecto a su romance con el conductor pero según las investigaciones realizadas, Marcelo le manda regalos a su camarín y llevan una relación mas profunda que de empleada a empleador.

Aquí también podemos darnos cuenta de cómo el Fenómeno manipula la realidad, en este caso también forma parte de la imagen que quiere demostrar para que también las familias se sientan identificadas con el.
Tinelli, ¿Mal jefe?

Otra noticia que trascendió hace un par de años en contra de Tinelli, fue la de que los integrantes de su programa “Showmatch” iban a denunciarlo debido a presuntas irregularidades laborales. 
Los actores cómicos que participaban en el programa iban a dejar de estar contratados para estar en “libertad de acción”, que significa que cobrarían un sueldo bajo y que podrían ser llamados cuando los productores requirieran de ellos. Cabe destacar que además, no tendrían dependencia obligatoria con la productora y  podían aceptar propuestas laborales de otros canales y programas.
Obviamente este rumor causo malestar y enojo entre los empleados de Tinelli. 
La única persona que tendría contrato con exclusividad sería Marcela Feudale. 
La decisión habría sido tomada no sólo con el fin de ajustar la economía de la productora, sino también porque con las altas mediciones del rating al comienzo de “Bailando por un sueño” y “Cantando por un sueño”, los cómicos días tras día tenían menos participación en el show. 
Por otra parte, hay indicios que ya había tenido problemas con sus empleadores, cuando el conductor pidió a los trabajadores de Radio Show que renunciaran a la emisora para ser contratados como permanentes en su productora. Finalmente, más de 60 empleados nunca fueron reinsertados en Ideas del Sur, lo que de alguna forma resultó ser un despido encubierto por parte de Marcelo Tinelli.
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Marcela Feudale, la elegida de Tinelli.

Otros juicios para Tinelli:
Por no cumplir su palabra:

Hace unos años, Marcelo tuvo en su programa a una mujer que ganó un concurso de chistes y se llevó un 0km, cuando Marcelo le entrego el auto le dijo a la señora al aire dentro del programa que el año que viene iba a estar con ellos participando en el programa. Lo que llevo a este juicio es que esta mujer tomó muy en serio los dichos del conductor y espero el llamado prometido, el cual nunca llegó. 
Al cansarse de esperar ese llamado la señora le hizo juicio a Ideas del Sur y lo ganó, la sentencia quedo firme y la productora de la calle Olleros deberá indemnizarla con la suma que asciende a casi 50 mil pesos. 

Sin códigos:

Otra denuncia, una mujer responsabilizó judicialmente por el presunto delito de abandono de persona a Marcelo Tinelli, a su productora Ideas del Sur y al grupo Telefe, porque en el programa “Ser Urbano”, emitido en 2004, pusieron en riesgo la vida de su familia al no cumplir con un acuerdo previo de desdibujar las facciones de su marido, testigo clave de un homicidio.
la denunciante es la señora Celia Szlajcher, quien aseguró en un escrito presentado ante el juzgado de instrucción a cargo de Julio César Corvalán de la Colina, que no cumplir el acuerdo y exhibir el rostro de su marido en el programa citado le trajo amenazas de muerte y atentados contra toda la familia. 
El marido de Szlajcher es Claudio Venchiarutti, testigo de un homicidio que con su declaración contribuyó a condenar al culpable a 10 años de prisión, y que aceptó aparecer en un envío del ciclo “Ser Urbano” de 2004, producido por Ideas del Sur, con la condición de que sus facciones fueran distorsionadas y no pudiera ser reconocido. La denunciante señaló en el escrito, que pese al pedido de que se distorsionara el rostro de su marido para no comprometerlo, la producción del programa lo paso por algo y hoy sufren amenazas y temen por su vida. Se violaron derechos básicos del grupo familiar y sobretodo la seguridad. Asegura que “a la producción le importaba mas el rating que las cláusulas puestas para la entrevista”. El programa había sido re trasmitido varias veces, sin respetar los pedidos hechos por la familia, por lo que la mujer denunció que la familia sufrió "múltiples amenazas, lesiones e intentos de homicidio". 
Fuentes judiciales aseguraron que la casa de la familia resultó incendiada, y Venchiarutti baleado, al igual que un custodio que se le había asignado a partir de su declaración en el juicio por homicidio.
Un tropezón es caída:

	[image: image29.png]





Cecilia Oviedo, la mujer de Nito Artaza, sufrió fractura de tibia y peroné cuando ensayaba para incorporarse a “Patinando por un sueño 2007”. 
Resulta que cualquier empleado cuenta con una aseguradora de riesgo de trabajo, en este caso ella denuncia que tuvo que cubrir las operaciones de su bolsillo y por esa razón le inicio acciones legales a Marcelo Tinelli. 
Mientras que está desarrollándose “Bailando por un sueño” con una multitud de lesionadas por las exigencias de la competencia, pocos recuerdan que en julio del año pasado Cecilia Oviedo, fue tal vez la principal lastimada de todos los segmentos que componen ShowMatch, con una fractura de tibia y peroné cuando ensayaba para incorporarse al certamen.

La esposa de Nito Artaza volvió a ser noticia porque acaba de iniciar acciones legales contra Ideas del Sur, furiosa ya que la productora, dice, "no pagó los gastos médicos de su lesión".
“Yo me hice cargo de todas las operaciones, de la internación, de los gastos, me hice cargo de todo” aseguró. “No me gusta que me falten el respeto” dijo.
Además, Cecilia se encargó de aclarar la gravedad de la lesión. “Tuve dos operaciones y todavía me falta otra más”, agregó: “Al principio me pusieron doce clavos y una placa y todavía falta sacarme diez clavos, la placa y encarar el tema de la cirugía estética”.
Han tenido varias reuniones con Ideas del Sur, y no se consiguieron respuestas.

Cecilia Oviedo afirmó “No nos queda otra de iniciar acciones judiciales y bueno, la justicia tendrá la última palabra”.
Se conoce que la suma tiene un valor monetario importante, pero es probable que antes de un fallo se llegue a algún tipo de arreglo.
El juicio aun no a terminado, sigue en proceso.
Descripción del objeto de estudio.

Nuestro objeto de estudio es, como anteriormente lo mencionamos, el periodista y empresario Marcelo Hugo Tinelli. 

A lo que enfocamos en este trabajo es dar a conocer los tejes y manejes que utiliza Marcelo dentro de sus programas y en algunas acciones de su vida.
Lo que queremos demostrar es que dentro de sus productos se hace apología a la droga, se discrimina y se promueve al gobierno que este de turno.
Anterior mente presentamos algunas imágenes que demuestran los comportamientos de Marcelo. 
En las primeras tres fotos podemos observar como la promiscuidad y sexualidad son un juego continuo en el programa, en el cual Marcelo es mayormente participe. Creemos que esa actitud libidinosa es desagradable y denigra a las participantes, también le saca protagonismo al baile y al patinajes que es lo que debería resaltar de su programa.
En la cuarta foto, en la que observamos a Daniel “La Tota” Santillán caracterizado de uno de los cantantes de Kiss, podemos decir que a la mayoría de los participantes se los caracteriza o disfraza de distintos personajes para reírse de ellos, el principal referente de esto es La Tota a la que incansables veces se le han reído en la cara y discriminado. No solo se ríen de el por los disfraces que le obligan a usar sino exponiéndolo a bailes que atentan con su salud, y lo que buscan es el morbo, esperan que algo pase para que el rating siga y siga subiendo.
Otra de las cosas que queremos destacar es como los distintos programas mayormente de la tarde utilizan todo lo que pasa en Show Match para hacer sus propios productos, algunos de los programas que podemos mencionar serian:

RSM, Intrusos en el espectáculo, los Profesionales, Bendita Tv, entre otros.
No solo hay programas que se alimentan de Show Match sino que también hay sub-programas de este, y obviamente de la misma productora, como ser “La previa”, conducido por Carlos Monti y transmitido por el Canal Magazine y lo que propone es mostrar lo que pasa antes y detrás de Show Match, otro de los programas de ese estilo es el que se trasmite por Canal 13 los sábados, conducido por Carla Conte y José María Listorti, ”Este es el show” que lo que hace es resumir lo pasado en la semana dentro de Show Match, nos preguntamos, ¿no hay nuevas ideas y nuevos productos que de lo único que se trata la televisión argentina, mayormente los canales de aire, es entorno de Show Match?. Si bien es cierto que hay programas de cultura, como por ejemplo el Canal Encuentro y Canal 7, hablando de los que son canales de aire de los cinco solo uno no se nutre de Show Match, tanto América, canal 9, Telefe y Canal 13 la mayoría de sus programas aunque sea una nota de Bailando o Patinando hay.

Hay muy pocos productos para destacar que no se nutre de los productos de Marcelo, como “Los exitosos Pells” y “Todos contra Juan”.
Otro de los temas que nos interesa tratar es como la morbosidad de la gente llevo a Marcelo a sacar en su momento a “cantando por un sueño” e implementar “Patinando por un sueño” que lo único que trae, ya que le quitan protagonismo a un deporte tan sacrificado como es el Patín, son las ansiadas caídas de los famosos con sus patinadores, como podemos ver en la foto anterior, en la cual Marixa Bali cae junto a su soñador, también podemos recordad que en l primer programa de Patinando Wanda Nara comenzó su performance con una caída muy fuerte, lo que provoco que el rating semana a semana crezca, ya que el morbo es lo que vende y Marcelo está acostumbrado a crear productos que vendan a través de esas cosas.
Otra de las cosas a las que está acostumbrado Tinelli es a reírse de la genta, como lo hacia anteriormente en los famosos “30 segundos de fama”, no quiere decir que hoy no lo siga haciendo, uno de los momentos muy recordados de esa sección es en la cual fue un hombre con capacidades diferentes y durante los 30 míseros segundos que le ofrecían se dedico a bailar, sin muchas habilidades, pero lo peor de esa situación fue cuando terminaron los 30 segundos, Marcelo no podía dejar de reírsele en la cara a todo esto su equipo de “humoristas” continuamente le gritaban ofensas. En nuestra opinión queremos defender nuestra postura de que es un Programa que fomenta la discriminación y el reírse de la gente, si bien la gente que elige ver a Tinelli le da su aprobación con lo que hace, creemos que no está bien y no debería verse esa clase de ofensa en nuestra televisión.
Algo que gira en torno a Marcelo Hugo, de lo que se habla mucho es de los pactos que el tiene con el gobierno que este de turno, a las pruebas nos remitimos que la mayoría de los presidentes con los cuales Marcelo tubo algún tipo de acuerdo fueron de invitados a sus programas, podemos recordar el paso de  Fernando De la Rúa al que se le rieron en la cara y le faltaron el respeto siendo en ese momento el presidente de todos los argentinos.
Creemos que con estos temas vamos a poder refutar nuestro punto de que Tinelli hoy por hoy es la televisión argentina, estemos o no de acuerdo.

Antecedentes históricos.
Biografía:

· Marcelo Hugo Tinelli. 
Nacimiento: 1/04/1960
Lugar: San Carlos de Bolívar, Buenos Aires
Signo: Aries
Cabello: Castaño oscuro
Ojos: Marrones
Ocupación: Periodista y conductor de Tv
Marcelo Tinelli nace el 1 de abril de 1960 en la ciudad de San Carlos de Bolívar, provincia de Buenos Aires, hijo de Dino Hugo Tinelli, quien muere en el año 1971. Realiza sus estudios primarios en la Escuela Cervantes, de esta ciudad, y tras la muerte de su padre, con su madre se mudan a la ciudad de Buenos Aires. De adolescente, estudió en el Colegio Manuel Belgrano, fue jugador de fútbol de "Defensores de Belgrano" y el "Club San Telmo" y pasaba sus tardes escuchando un programa llamado "La Oral Deportiva" por radio Rivadavia.

En 1986 se casa con María Soledad Aquino, con quien tiene dos hijas, Micaela y Candelaria.

En 1997 contrae matrimonio con Paula Robles, a la que conoce durante la conducción de "Ritmo de la Noche", y con la cual tiene su primer hijo, Francisco.

Desde el año 1998 organiza anualmente en la ciudad de Bolívar, la "Maratón Internacional Dino Hugo Tinelli", en honor a su padre, en donde se juntan fondos que son llevados al hospital de la ciudad. Cantantes como Los Nocheros, la Mona Giménez, Yerba Brava y otros famosos fueron traídos a su pequeño pueblo natal.

En el año 2002, organiza un equipo de volleyball llamado "Bolívar Signia", el cual ganó el campeonato argentino 2002-2003. Marcelo y Paula tienen otra hija, Juana, nacida en el año 2002.
Televisión
A la edad de 15 años comienza a trabajar con José María Muñoz en la Oral Deportiva por Radio Rivadavia. En sus comienzos tuvo a su cargo las noticias desde los estudios centrales en las transmisiones sabatinas de fútbol, junto a Jorge Bullrich, Julio César Calvo y Dante Zavatarelli. Seis años después, conoce a Juan Alberto Badía, y trabaja en los programas "Piedra Libre" en radio, y "Badía y Compañía" en televisión.

A fines de los ochenta debuta como conductor de televisión en Videomatch, un segmento deportivo que cerraba las emisiones del canal Telefé. En sus comienzos, el programa contó con un grupo de cronistas, como Gonzalo Bonadeo, Osvaldo Principi, Felipe McGouth, Henry De Rider, Daniel Jacubovich, Marcelo Medina y varios más. Al cabo de la segunda temporada el programa fue variando su contenido, dejando de lado el segmento deportivo para dar paso al humor.

Este cambio radical le permitió a Tinelli la creación de un segundo programa, el cual se llamó Ritmo de la Noche, y en donde contó en un principio con los mismos columnistas, pero en este caso abocados únicamente al nuevo espacio, donde los entretenimientos, los bloopers y las cámaras sorpresa reemplazaron el contenido periodístico. El éxito fue inmediato, y a raíz de ello el carisma y la calidez de Marcelo le permitieron sobresalir por primera vez, respecto al resto de los integrantes.

En el año 1997, Videomatch, es otorgado el Martín Fierro de oro, destacándolo como el mejor programa humorístico y de entretenimiento de Argentina, con un rating promedio de 22,5 puntos por emisión.

Videomatch, se emitió más de 15 años por Telefé, hasta que en el año 2005, tras una pelea con Claudio Villaruel, director de programación de este canal, decidió el pase sus programas a Canal 9, del empresario Daniel Hadad.

Tras el pase a Canal 9, el entonces Videomatch pasa a denominarse Showmatch, rivalizando en términos de audiencia con Susana Giménez en el horario central de la televisión argentina.

A fines de 2005 firma un contrato con Adrián Suar, acordando que los programas de su productora pasen a formar parte de la programación de Canal 13 a partir de marzo de 2006

Vida Empresaria
Posee un multimedio, denominado "Ideas del Sur", que está compuesto por Radio Del Plata y otros medios de comunicación, y además produce unitarios, telenovelas, y programas de interés general para la televisión argentina, entre los que se destacan: Costumbres Argentinas (2003 - Telefé), Sol Negro (2003- Telefé), y Los Roldán (2004- 2005 Telefé y Canal 9).

Algunos datos extras: 

Empezó siendo un programa de formato deportivo. A partir de su segundo año comenzó a reemplazar el deporte con notas de tipo humorístico, con lo cual el este, aumentó en gran medida su éxito.

De esta forma, logró también un segundo programa, Ritmo de la Noche, compuesto por los mismos integrantes de Videomatch pero los domingos en horario central.

Videomatch continúo hasta el año 2004 en la pantalla de Telefe con excelente audiencia, siendo el programa más visto en todos sus años y convirtiéndose en un "clásico". 

Hasta que unas diferencias de Tinelli con Claudio Villarroel (Director de programación de Telefe) en el 2004 hizo que Tinelli dejara el canal. El programa pasó entonces a Canal 9, bajo el nombre Showmatch.

En el mes de abril del 2006, pasa a la pantalla de Canal 13. Con productora propia regresó y estreno Bailando por un sueño.

1998: Videomatch recibió el Premio Martín Fierro de Oro, y más de 20 estatuillas desde su primera nominación. 

2007: En el mes de mayo ganó dos Premios Martín Fierro por Mejor Reality y Mejor conducción masculina, otorgado a Marcelo Tinelli. Este año también gano los Premios Clarín Espectáculos como Mejor producción televisiva. 

2008: En el mes de julio ganó tres Premios Martín Fierro por Mejor Reality, Mejor conducción, otorgado a Marcelo Tinelli, y Mejor producción integral.
	Programa
	Formato
	Canal
	Año

	Videomatch


	Humor y Actualidad
	Telefé
	1990-2004

	Los Rodríguez
	Humor
	Telefé
	1998

	Buenos vecinos
	Comedia
	Telefé
	1999-2000

	Todo x dos pesos
	Humor
	Canal 9

Canal 7
	1999

2000-2001-2002

	Totalmente
	Humor
	Canal 9
	1999-2000-2001

	Fugitivos
	Entretenimiento
	Telefé
	2000-2001

	Okupas
	Miniserie unitaria
	Canal 7
	2002-2001

	Pasa palabra
	Entretenimiento
	Canal 9
	2001

	Números rojos
	Entretenimiento
	Canal 9
	2001

	Latidos
	Periodístico
	Telefé
	2001

	Cuatro amigas
	Miniserie unitaria
	Telefé
	2001

	Daddyvertido
	Entretenimiento
	Telefé
	2002

	Tumberos
	Miniserie unitaria
	América
	2002

	Quiero ser famoso por un día
	Reality show
	Telefé
	2002

	Ser urbano
	Periodístico
	Telefé
	2002

	La playa
	Reality show
	América
	2002

	Costumbres Argentinas
	Comedia familiar
	Telefé
	2003

	Sol negro
	Drama
	América
	2003

	Disputas
	Miniserie unitaria
	Telefé
	2003

	Sangre fría
	Miniserie unitaria
	Telefé
	2004

	Los Roldán
	Comedia familiar
	Telefé

Canal 9
	2004

2005

	Estilo K
	Magazine
	TyC Sports
	2004

	Vóley de primera
	Noticiero
	TyC Sports
	2004

	Showmatch
	Humor y Entretenimiento
	Canal 9

Canal 13
	2005

2006

	Forenses 
	Periodístico
	Canal 9
	2005 Repetición:

2006-2007

	Criminal
	Miniserie unitaria
	Canal 9
	2005

	El gran juego
	Entretenimiento
	Canal 13
	2006

	Fiscales 
	Periodístico
	Canal 13
	2006

	Collar de esmeraldas
	Telenovela
	Canal 13
	2006

	Patito feo
	Tira juvenil
	Canal 13
	2007-2008

	High school musical: La selección
	Reality show
	Canal 13
	2007

	Este es el show
	Magazine
	Magazine
	2007- presente

	La previa del show
	Magazine
	Canal 13
	2007- presente

	Atracción x 4
	Tira juvenil
	Canal 13
	Presente

	El casting de la tele
	Reality show
	Canal 13
	Presente


Reportajes.
Entrevista con Lola Cordero (Panelista de Intrusos en el espectáculo)
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Elegimos a la Sra. Lola Cordero, ya que nos pareció que su opinión podría enriquecer nuestro trabajo, al ser ella panelista del programa de mayor rating de chimentos, Intrusos, puede opinar con herramientas. También trabajo en Bendita Tv, en l cual se critica la televisión Argentina.
Títulos y trabajos realizados: 

	Radio:

Bien levantada (en la Mega 

Conexión Pop (Pop Radio)
	Televisión:

Bendita Tv (2007-2008)

Gran Hermano el Debate  (2007-2008)

Intrusos (2008)
	Teatro:

Monólogos de la vagina


P: ¿Qué te parece la televisión hoy por hoy?

Yo, soy una gran defensora de la televisión, cuando la gente dice que la televisión está mal me pregunto cuántos números le caben a uno que esta a larga distancia porque si está mal la televisión de hoy en día que tienes ochenta y pico de canales para ver con todo tipo de variedad no se puede decir que la televisión está mal ahora si me dices los canales argentinos los cuatro que se ven están mal tampoco, hay variedad para todos, tienes un canal oficial que da programas culturales,  tienes programas que te dan entretenimiento, tienes programas incluso de literatura… Es decir, hay para elegir, no hay que ponerse histérico por lo que dice el otro. Me parece que cada uno tiene su control, tiene su mando a distancia, clickea el número que le gusta y se queda para ver lo que quiere.
No se puede cuestionar lo que hace el resto de la gente ni lo que ve el resto de la gente. Gracias a Dios vivimos en democracia y cada uno tiene la opción de elegir.

La televisión tiene muchísimas opciones.

P: ¿Con respecto a Marcelo Tinelli vos qué opinas del producto que él hace y que tantos subprogramas de su programa?

Mira, calculemos cuantas miles de personas están viendo ese programa. Me parece una falta de respeto decir que esas miles de personas son basura y que ven una tele basura. Me parece un concepto de mente reducida. Marcelo Tinelli es una gran showman, sabe perfectamente lo que es el entretenimiento, y además tiene un gran olfato para saber lo que es popular y lo que le gusta a la gente en general. 
Que no hace un programa “elitista” ni para intelectuales, obviamente que no, pero los tiene tienen sus propios lugares donde moverse… Es más no sé si los intelectuales tienen televisión en casa, bueno la democracia consiste en eso; en que cada uno vea y tenga lo que quiere.
Marcelo Tinelli es el número diez en eso igual que Borges será en la literatura. Cada uno en su medio tiene un valor.

P: ¿Qué opinas que la gente dice no consumir al producto Marcelo Tinelli y sin embargo los números no dicen lo mismo?

No no, la gente consume Marcelo Tinelli a las evidencias me remito y hay algo que es absolutamente cierto. La televisión es una empresa que reúne a muchas empresas esto es primero dinero y te aseguro que si Tinelli no fuese visto por tantas miles de personas, las empresas no invertirían lo que invierten en publicidad en su programa. Solamente te invito a que cuentes cuantas publicidades pasan por el programa de Marcelo Tinelli, es el programa que tiene más pautas publicitarias y las pautas publicitarias de las más caras.
O sea miremos comercialmente cual es ese interés económico que tiene.

Entrevista con Daniel Gomes Rinaldi  (Panelista de intrusos en el espectáculo)
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Creemos que tanto Rinaldi como Lola, son excelentes periodistas y están informados del tema. Esto hace la que la opinión de Daniel sea significativa para nuestro trabajo.
Títulos y trabajos realizados: 

	Radio:
La Tapa, La red (2005)
Llamas con todo (2006)
	Televisión:

Indiscreciones (1997-1999) 

Telepasillo (2000)

Siempre listos (2002)

Intocables( 2004)

Intrusos de noche (2004)

Detrás de escena (2005)

Intrusos (2003-2008)


P: ¿Qué te parece la televisión hoy por hoy?

A mí me encanta, me parece que frente a todas esas críticas que le hacen está en un momento espléndido, vos fíjate que todos los críticos y uno mismo coincide en que los Pells en un programa de gran calidad y Marcelo que dio un viraje a su programa “Bailando por un sueño”, lo que se vio del “Aquadance” y el “bailando bajo el agua” fue increíble. Eso, y tenés “Todos contra Juan” que es una excelente comedia, y tenés “Variaciones” en canal 7”, ahí estamos hablando del prime. En la televisión tenés de todo, el que se queja es porque no sabe nada de nada.

P: ¿Con respecto a Marcelo Tinelli, vos qué opinas del producto que él hace, y que haya tantos subprogramas de su programa?

Me parece bárbaro, la televisión es un negocio así que si eso rinde me parece valido que los demás hagan lo mismo, que hagan sus productos de algo que funciona, está bien.

P: ¿Qué opinas que la gente dice no consumir al producto de Marcelo Tinelli y sin embargo los números no digan lo mismo?

¿Quién dice no consumir Tinelli? Todo el mundo mira Tinelli, de hecho lo ves en el rating. Ahora se ha polarizado con los Pells, está muy parejo, pero todo el mundo mira Tinelli porque es divertido, porque llegas a tu casa tarde,  porque no querés venir con más problemas de la calle, y mirar eso te divierte.

Entrevista a Luis Ventura  (Co Conductor de Intrusos en el espectáculo)
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La opinión y visión de Luis ventura nos pareció de mucha importancia ya que es un eximio periodista de chimentos y sabe todo lo que pasa dentro y fuera de Show Match por eso nos pareció que hacerle la entrevista a él nos seria de gran información y ayuda.
 Títulos y trabajos realizados: 

	Televisión:

Paf (1999)

Intrusos de noche (2003)

Intrusos (2003)


P: ¿Qué te parece la televisión argentina de hoy?

Eh, me parece como que se ha soltado un poquito, que están menos dependientes del programa de Tinelli o de “Gran hermano”. He visto el surgimiento de algunos productos nuevos que me dan como la ilusión de que se abra nuevamente el mercado, aunque la reducción presupuestaria que se viene para el año que viene me hace dudar. Aparecieron algunas cosas que realmente son piolas, por ejemplo la aparición de “Los exitosos Pells”, el hecho de que Pergolini se esté yendo de Cqc con ánimo de iniciar otro proyecto…

Me parece hay cosas que van a mover por lo pronto la programación.

P: ¿Con respecto a Marcelo Tinelli vos qué opinas del producto que él hace y que haya tantos subprogramas de su programa?

Y justamente eso te decía, la programación chorizo, es una programación parasitaria es decir de uno o dos programas madres se saca el resto de todo el potencial televisivo, y no es bueno eso porque se está quitando la posibilidad de imaginar y de crear.

P: ¿Qué opinas de los jurados que siempre hablaron mal de Tinelli y ahora están trabajando con él? Laura Ubfal, por ejemplo…

Que es televisión, en el caso de Laura Ubfal yo sé que Ubfal utiliza ese mecanismo, habla mal de algo para justamente después vincularse y en esa vinculación maniobra. Eso lo ha demostrado, no sólo con Tinelli, lo ha demostrado con Suar, con Telefé, lo ha demostrado con Sofovich.

P: ¿Qué opinas del libro de Martin Virasoro que habla de la presión y todo lo que se vive ahí? ¿Por qué crees que habrá atacado así a Marcelo Tinelli que en su momento le dio trabajo?

Yo no lo considero como un ataque, me parece un mecanismo promocional
Fue en una etapa tremenda, vende como que es el gran verdugo y  cuando vos lees el libro, no dice nada más de lo que pasa. Y esto en televisión es algo natural, no sólo pasa en el programa de Tinelli.
Entrevista a Melina Pitra (Ex participante de bailando por un sueño)
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Buscamos la opinión de Melina ya que ella participo de Patinado por un sueño y nos puede dar su visión desde dentro del programa.
Títulos y trabajos realizados: 

	Televisión:

Planeta moda (2005-2006)

Gran hermano famosos (2007)

Patinando por un sueño (2008)


P: ¿Qué opinas sobre el producto Tinelli?

A mí me gusta bastante, es para un público determinado. A mí me entretiene todo lo que es Reality y creo que “Showmatch” es como un Reality. Es una competencia, un show, y está bueno. A mí me entretiene, hay personas que lo detestan y no les  gustan o que le gustan más las cosas serias, las novelas, pero yo soy más de ese público.

P: ¿Por qué crees que hay gente que lo detesta pero los números no dicen lo mismo? 

Lo mira todo el mundo, yo creo que hoy en día la gente trabaja muchísimo o capas que no hay horarios tan fijos como era antes y uno no se puede enganchar con una novela, y a veces uno está cansado, a veces no, a veces mira tele, y a veces no,  y son programas en el cual lo enganches el día que lo enganches, no es que te perdiste algo si no lo viste el día anterior.

P: ¿Y sobre la televisión en general qué opinas?

Sobre la tele en general bien, creo que hay cosas variadas y uno puede elegir. Hay para todo tipo.

P: ¿Vos te sentiste cómoda? ¿La producción te cuido?

Sí, la producción es increíble. Todos se mueren por estar y te tendrían que tratar… no sé, yo pensé… te tratan como una verdadera familia realmente, se preocupan muchísimo por vos, creo que como personas son la mejor producción comparándola con todos los programas. Te tratan increíblemente bien

Entrevista a Maju Lozano (Co conductora de Rsm)
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Elegimos a Maju ya que creemos que a trabajar en RSM, que es un programa donde critican a Show Match, su opinión nos era de gran ayuda para nuestro trabajo, ya que dice lo que piensa.

Títulos y trabajos realizados: 

	Radio:

Panic Attack (2000)

El día que me pierdas (2003)

La Bestia Pop (2002-2005)

Tarde Negra (2006)

La mañana de la 100 (2007),


	Televisión:

Poliladron, Canal 7. (1993)

Clase X (2005-2006)

Adelantadas en el mundial, Fox (2006)´

Juanita la Soltera, Canal 13 (2006)

Ran 15 (2007-2008)

RSM (2007-2008)


	Teatro:

La bella durmiente
Dirección: Javier Lúquez 

El lobizón
Dirección: Javier Lúquez 

Gaviota, pájaro de barro
Dirección: Javier Lúquez 




P: ¿Con respecto a Marcelo Tinelli vos qué opinas del producto que él hace y que tantos subprogramas de su programa?

Todos somos obras de ellos en alguna parte. Me parece que la tele siempre se alimenta de la tele y si no es Tinelli es algún otro programa… lo que tiene Tinelli es que se alimenta todo el mundo de Tinelli porque es un programa de mucho rating y que genera  muchas cosas, entonces, es inevitable… si estás hablando de la tele, es inevitable no hablar de Tinelli porque es un tipo que marca treinta pico puntos de rating.

P: La mayoría de la gente dice que no lo consume…

La gente nunca consume nada y la gente no votó a Menem tampoco, así que… porque en algún lado está mal visto que uno ve “Bailando…” o “Patinando”, no sé muy bien por qué. Hay como una cosa de: “no, yo tele basura no miro”, y el tipo mide treinta puntos, alguien lo mira.

P: ¿Y te parece que usa su programa como una distracción para los problemas que hay en Argentina? ¿Pansas que Tinelli tiene relación con el gobierno como se dijo en algún momento?

No, yo no creo que… el gobierno ya hace bastantes cosas como para no mostrar la realidad… ¿que lo va a meter a Tinelli en el medio? No,  yo creo que la gente consume determinados tipos de programa primero, porque la gente está dejando el cable porque está muy caro y no le queda otra que mirar canales de aire, después a mí me parece que decir que la gente mira tal o cual programa porque no tiene otra cosa, me parece que es subestimar a la gente. La gente llega a su casa y prende Tinelli porque seguramente se divierte y cuando hay otras opciones también las mira. 

Digamos, ahora que están los Pells, es un programa que anoche midió casi lo mismo que Tinelli. O sea, que cuando hay otras opciones y muy distintas, porque el público de  Tinelli es muy diferente al que puede mirar a Carla Peterson y Mike Amigorena, la gente lo ve… yo no sé mucho de la idea de subestimar al que mira tele. Porque al tener el control

Entrevista a Néstor Genta  (Periodista de investigación, psicólogo social)

Lo elegimos ya que es un periodista que se dedica a la investigación. Observamos sus trabajos y creemos que es indicado para opinar y darnos su visión ya que nos parece que tiene una mirada crítica con respecto a lo que es el fenómeno Marcelo Tinelli
Trabajos realizados:
	http://periodicotribuna.com.ar
Cristina y Tutankamón un solo corazón.

Falsear la historia.

Menem, el extraterrestre.

Un mito que permanece.

Desinformación religiosa.

El poder oculto de clarín.
Desinformación mediática.


	Censura contra tribuna de periodistas.

Un héroe sin día de recuerdo.

Día del periodista.

La virgen madre en el simbolismo de a navidad.

Mauricio y los innombrables.

La maldición de los faraones.




P: ¿Qué te parece la televisión hoy por hoy?
Si estamos hablando de televisión basura primero deberíamos definir lo que es la televisión basura. Si televisión basura es la que mira la mayoría de la gente, podríamos coincidir que hay algunos programas que son de esta características. El tema pasa por si existía desde la teoría de la comunicación, si los públicos estaban esperando esos programas o si los públicos se crearon después de esos programas. Los programas de chimentos… chimentos hubo toda la vida, en revistas hubo toda la vida y hubo gente que apelaba al chimento, que le gusta el chimento. En la televisión se puso de moda, es una cosa bastante barata, no requiere de grandes producciones, no requiere grandes pensadores, a la gente le gusta, suma, fíjense los horarios que va, apunta a determinado público, sobretodo a mujeres que están en las casa.
Como televisión basura tenemos a Tinelli, cuando empieza es un programa periodístico serio, va las doce de la noche, eso es lo curioso. Fue un intento de hacer algo serio, pero a las doce, un programa deportivo que originalmente iba a ser para Lutteral y no para él.
Él invita a un equipo de periodistas muy buenos y bueno hasta que llega el tema blooper, ahí se da cuenta que burlándose de alguien iba a empezar a levantar el rainting y ahí empieza otra carrera de Tinelli y ahí empieza lo que llaman una  televisión basura con mucho rating, con muchos seguidores… es un tipo astuto.
A mí ese género no me gusta, reírse de la gente… recordemos cuando hizo la segunda etapa, tenía a Listorti que iba por la calle y le pegaba a la gente mayor… Tenía las cámaras ocultas, donde la mayoría estaban arregladas o de pronto le mandaban a un muchacho una chica que hacían desnudar y el chico tenía novia y después eso lo pasaban al frente… 
Recordemos el caso de los coches que se rompían… Tinelli tiene muchos juicios que nunca se conocieron, yo creo que ese tipo de televisión es nefasta. “Bailando por un sueño” me parece nefasto,  tener un sueño de alguien que si saca un dinero puede salvar a un hijo que tiene leucemia y recurrir a eso es un golpe bajísimo, pero ustedes me preguntarán, ¿por qué lo mira tanta gente? Porque tal vez los argentinos somos un poco así y habría que reeducar a la gente, ¿y donde se reeduca? Se reeduca de los colegios, de la familia, no hay otra forma de reeducar, y poner otros gustos.
Vos me decís “¿sino qué miro?” Si vos no tenés dinero, tenés un televisor común y no tenés cable, te ves ATC que a pesar de ser del gobierno tiene muy buena programación… Si vos tenés dinero como para tener cable, la programación tiene sesenta y cinco canales mínimo, de estos canales tenes canales culturales. Deberíamos definir que es cultura primero, ¿“Cultura alta” es la que le gusta la sinfonía, la música clásica, la pintura o cultura es todo? 
De cualquier manera en cable, si te gusta ese tipo de programas tenés documentales los que quieras… tenés películas clásicas excelentes. 
Cada época fija sus públicos, la televisión está buscando el éxito. Fíjense el rating de minuto a minuto, tienden a adelantarse los tiempos, entonces no hay tiempo para pensar. El tema es que la gente no piense, apelan a lo emotivo y no al intelecto, dónde vos pensás mucho tenés un pueblo que piensa, donde tenés un pueblo que piensa no conviene, porque no vota lo que vota, entonces es toda una cadena.
Si vos me decís de Marcelo Tinelli volvemos a lo mismo, es un tipo que en los programas estuvo con todos los presidentes,  si vos me decís que los hombres amamos el futbol, nunca vendemos a nuestro equipo, sin embargo Tinelli cuando San Lorenzo perdió con boca se la pasó cargando a San Lorenzo porque ese día el rating era bueno. O sea,  yo creo que no tiene códigos… en ese aspecto con poco código esta Chiche Gelblung  que es una especie de televisión basura, es un productor que hace cosas buenas, cosas malas, que a veces le salen bien y a veces mal, dentro de esa televisión tenes a Mauro Viale, que se hiso famoso con su programa al mediodía con el tema Maradona droga. Eso vendió fortunas, hay un público que le gusta y es mucho público. 
Hay programas de investigación a la noche, por ejemplo el de Graña, ese programa tiene rating  y no son basura…
El negro Olmedo hacía un programa cómico y no era televisión basura.
Si nosotros sostenemos que no nos gusta eso grotesco, sí, eso es basura.
Por algo la gente mira esos programas, tiene que haber algún motivo que los atraiga…
Otro programa basura es un programa que estaba en Tyc, que era de las barrabravas, “El aguante”, eso era terrible, las hinchadas se cargaban, se putiaban al aire, eso también es basura, no es solamente Tinelli. Ahora me pregunto, ¿qué pasa si la gente apaga? ¿Se mejora, se perfecciona? Lo que pasa es que el rating va a bajar un tiempo determinado hasta que venga con ideas nuevas, haga descansar a la gente y vuelva con lo mismo. El tema es el famoso “sexo droga y rock and roll”, eso es lo que vende y la burla hacia al otro, el que es distinto. Sea como sea, más gordito, más flaquito, eso es lo que se vende, porque estamos hechos un poco así.
Las mujeres en la televisión lo ven también, tiene que tener una estética determinada porque si no no trabajás. Es una locura que te encasillen así…
Ustedes como productores deberían hacer cosas nuevas, creativas y apuntar a un otro público y ver qué pasa. Si no tienen éxito seguro se van a ir a afuera.
Se apunta al público, no hay salida, porque los avisadores buscan eso, hay un negocio atrás. 
Acuérdense que hasta las guerras tiene publicidad, cuando van a un corte pasan publicidad, todo atrae.
Tal vez los tiempos cambian y alguna vez se piensa de otra manera no se olviden que hay una tv menemista que viene desde esa época, cambiar una mentalidad de diez años es muy difícil, es muy complicado.
Encuestas:
1. ¿Consideras que Tinelli es el líder de la televisión?      
2. ¿Considera que lo distrae o lo despeja de sus problemas personales?

3. ¿cree que el programa fomenta el sexo y la promiscuidad?  
4. ¿Considera que habría que sacarlo de la televisión?
5. ¿Cree que a los personajes con capacidades diferentes que expone en el programa lo hace para discriminarlos?

6. ¿Cree que Marcelo Hugo es un gran discriminador?

7. ¿Cree en la veracidad del jurado?

8. ¿Le parece atractiva la puesta en escena?

9. ¿Le parece correcto que haya tantos sub-programas de bailando/patinando? 

10. ¿Ve Tinelli?

	Nombre, edad, profesión
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Nicolás, 20, empleado


	no
	no
	si
	si
	si
	si
	no
	si
	no
	no

	David, 32, empleado administrativo


	no
	no
	no
	no
	si
	no
	no
	si
	no
	si

	Claudia, 42, canillita


	no
	no
	no
	no
	si
	si
	no
	si
	no
	no

	Rosa,70, ama de casa


	si
	si
	si
	si
	si
	si
	no
	si
	no
	no

	Marta, 55, docente


	no
	no
	si
	no
	no
	no
	no
	no
	no
	no

	Roberto,46, auxiliar docente


	si
	si
	no
	no
	no
	no
	no
	si
	no
	si

	Fernanda,38,vendedora


	no
	no
	si
	si
	si
	si
	no
	Si
	no
	no

	Norma, 42,comerciante


	si
	no
	si
	no
	no
	no
	no
	Si
	no
	si

	Victoria, 19, estudiante


	no
	no
	si
	si
	si
	si
	no
	si
	no
	si

	Ana María, 63,secretaria


	no
	no
	no
	si
	no
	si
	no
	si
	no
	no
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Conclusión.

En lo que respecta a la conclusión de este trabajo, no podemos negar que Marcelo Hugo es un gran manejador de medios, y que la mayoría de los productos que salen al aire, por no decir todos, son un éxito. Esto no implica que las formas que utilice para conseguirlo sean las adecuadas.
En relacion a su progrma “Show Match”, estamos de acuerdo que es un formato que da rating, por ende, la gente lo consume, un fiel reflejo es la encuesta que hicimos a distintos tipos de personas,  que demuestra claramente que la gente dice no consumir “Show Match” pero sin embargo saben de que se trata el programa y que es lo que pasa en el. Si bien fue dividido el resultado donde preguntamos si habria que sacarlo de la televisión creemos que la mayoria de la gente no lo consume ya que supuestamente esta “mal visto”.
En cuanto a las entrevistas la mayoria de los entrevistados concordaron que Tinelli es un gran showman y que el producto que hoy saca al aire, entretiene y vende, que solo basta con ver los números del rating para darse cuanta cunado un producto sirve o no. La mayoria concordo que no es televisión basura y que es para un grupo determinado de personas, Lola Cordero nos dijo “Que no hace un programa “elitista” ni para intelectuales (…)Es más no sé si los intelectuales tienen televisión en casa, bueno la democracia consiste en eso; en que cada uno vea y tenga lo que quiere.” Si bien es verdad que estamos en democracia como una persona que no tiene acceso a televisión por cable esta obligado a ver los distintos programas que hablen sobre “Show Match”.
Si bien se habla mucho de la relacion que tiene Marcelo con la droga, con los gobiernos de turno y sus manejos en los medios para obtener más rating, no se pudo comprobar fehacientemente si son verdad todos estos dichos.
En conclusión, nuestra visión al respecto no se modifica ya que al investigar sobre el tema nos dimos cuenta de que nadie “quiere” hablar de él o sobre él, ya sea por miedo o porque no conviene en ámbito laboral ya que Tinelli es el productor más poderoso del país.
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