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Introducción
Incomunicación, espectáculo y violencia:
El sistema mediático priva a casi toda la población de la posibilidad de desempeñar el rol de actor de la comunicación pública, si entendemos por actor aquel que interactúa (en este caso, comunicando) y que por lo tanto puede ser indistintamente emisor y receptor de información. Pero aunque la interacción desaparece, la relación comunicativa no se rompe sino que se jerarquiza, pues si bien los receptores pierden su calidad de actores (pues no pueden ser emisores ni productores), conservan la de sujetos de la comunicación (como receptores o consumidores). Se transforman así en opinión pública, y por lo tanto en interlocutores mudos a los que los medios dirigen sus mensajes.

Los medios de comunicación, como mediadores, no pretenden asfixiar la interacción social sino controlarla y dirigirla. La población ve drásticamente reducido su poder de construcción simbólica de la realidad, aunque conserva cierto poder de acción social. La audiencia puede boicotear aquellos productos comunicativos que le disgusten. Ciertos grupos pueden llevar a cabo acciones que les permitan puntualmente convertirse en seudo-actores de la comunicación, y aprovechar este efímero protagonismo para emitir sus discursos y comunicados

¿Qué son los mediáticos?

Los mediáticos son personas que salen en los medios de comunicación. No bailan, no cantan, no actúan (o si pero no de una manera normal). Pero están  en revistas, en los programas de TV, y en boca de la gente.

El mediático condensa en su figura todo ese morbo que cada uno tiene, aunque no quiera admitir. El mismo morbo que nos da enterarnos de quién sale con quién, quiénes fueron infieles, o quiénes se han peleado, pero exacerbado y completamente explícito. 
El mediático no oculta nada a la cámara, es un exhibicionista nuevo; y no tiene vergüenza, porque esto les permite ser más reconocidos. Se ve perfectamente que algunos de los mediáticos aparecen y desaparecen en esa misma semana, por tan solo hacer el ridículo o por mostrar algo que nadie lo hace.

El mediático tiene como objetivo hacerse famoso, ser reconocido, sin importar lo que tenga que hacer para llegar a esto.
¿Dónde podemos encontrar a los mediáticos?

Los mediáticos por lo general surgen en los programas de chimentos. 

Suelen aparecer la primera vez,  diciendo que saben algo de alguna figura muy reconocida o que tuvieron algún tipo de relación con ella. Esto lo hacen para

Captar la atención del público e ingresar de alguna manera  a los medios.

Una vez que logran su primer objetivo y se ganan un lugar en la tv, los mediáticos comienzan a hablar de su vida privada y contar algunas intimidades que atraigan la atención del público.

Actualmente, el programa de Marcelo Tinelli , suele ser otro lugar donde podemos encontrarlos o encontrar a figuras importantes que al estar dentro de ese “ show “ se convierten también en mediáticos. Un ejemplo es Graciela Alfano, que tiene una gran trayectoria en cine y televisión pero al estar en “Showmatch”,donde también forman parte del concurso “ El musical de tus sueños” , su ex pareja Matías Alé y la novia actual de él, Silvina Escudero, Graciela suele hablar de sus problemas con su ex pareja y mostrarse indiferente y resentida frente al público.  

¿Por qué los programas de tv dedican tiempo  a estas personas  que nadie conoce?

Hay diferentes casos, por un lado están los más conocidos desde hace años como Silvia Suller, Guido Suller (el hermano), Jacobo Winograd, entre otros. Donde la gente ya conoce en algún punto y ve que siempre juegan el mismo rol o cambian de personajes, y estos programas le dan aire porque les da raiting, y aunque la gente se queje y establezca que quiere un programa más histórico, cultural, etc., la mayor parte de la población sabe de estos temas y consume la televisión chatarra, y a estos mediáticos. 

Otros casos: son los que salen de los reality show como, Gran hermano, Operación triunfo, en donde las primeras semanas son noticia en diarios, revistas, programas de tv. Descubren vida y obra de ellos: si viven con los padres, si tienen novia, si la engaño, si es homosexual, pero luego de que ese momento pasó y los programas ya no tiene que más contar acerca de ellos, nadie mas los recuerda.

Por eso mismo influyen mucho y manipulan los medios de comunicación, permiten, sin menos preciar la radio, pero en televisión que es mas consumida por la gente, manipular desde lo mediático, hasta las pequeñas noticias, si fue internado alguien y extender un programa de 3 horas, hablar de ese mismo tema por 1 hora y media. 
Por eso  decimos que los programas le dan pie a los mediáticos, y no paran de hablar de un tema hasta exprimirlo y si pueden llegar a ser las notas más bizarras o morbo, eso le da más pie a la gente para poder consumirlos. 

Este tema repercute mucho en la sociedad y también en la televisión día a día, por ejemplo se esta por lanzar al mercado audiovisual de la argentina un unitario o novela llamado “Botineras” una de las tantas mediáticas.
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Sinopsis
“Botineras" es una comedia romántica y policial que cuenta la historia de un crack de fútbol, Chiqui Flores (Nicolás Cabré), que regresa a la Argentina luego de triunfar en Europa para casarse con su prometida, Marga (Isabel Macedo), en el medio de un escándalo mediático por el asesinato de una figura del fútbol, principal contrincante de este, y por el cual el Chiqui es el primer sospechoso.

Una agente de policía, Laura (Romina Gaetani) deberá hacerse pasar por "botinera" para infiltrarse en el mundo del fútbol y de este jugador. Para ello, deberá ponerse bajo el mando de Giselle (Florencia Peña), la reina de las botineras, ex pareja del manager de Flores, Tato Marin (Damián De Santo). El flechazo amoroso entre Laura (que se apodará Mia) y el Chiqui no tardará en aparecer. 

¿Quiénes son los más conocidos?

Entre los mediáticos más conocidos podemos encontrar a Zulma Lobato. Sin dudas hizo revivir a los mediáticos luego de una gran ausencia en la pantalla. La travesti se hizo conocida en Crónica TV y escaló hasta conseguir su lugar en  los canales de aire. A Zulma se la recuerda por lo general por varias cuestiones polémicas de su vida. La última fue su enojo con Gladys Florimonte y Marcelo Tinelli, cuando iba a ser imitada en “ Gran Cuñado Vip”, sin goce de sueldo.
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Zulma Lobato en una de sus presentaciones.


Otro mediático muy conocido es Jacobo Winograd. Durante toda su vida fue un empresario que se dedicó a la industria textil y al alquiler de autos. Luego comenzó a introducirse en el ambiente actoral hasta convertirse en lo que hoy es. Su manera prepotente y rígida que tiene para dirigirse a los demás o para tratar temas generales lo transformaron en un personaje que gana odios y amores
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Jacobo Winograd

Otro lugar lo ocupa Guido Süller. El ahora "papá" de Tomasito fue durante toda su vida azafato y también ejerció  arquitectura.
 Llegó a los medios por ser el hermano de Silvia Süller, pero el tiempo lo hizo ganarse un lugar en los medios. Hoy en día, el polémico Süller  adoptó a un chico cordobés como su hijo, que según él son tal para cual.
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Silvia Süller
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Guido Süller junto a su supuesto hijo Tomás.
Un mediático conocido desde ya hace bastante tiempo es Ricardo García. El esposo de Adriana Aguirre es un empresario que comenzó a instalarse en los medios de una forma paulatina. Su humor mezclado con un toque de prepotencia lo llevaron a ganarse un lugar entre los mediáticos. Acompaña a su mujer a todos lados y siempre se ubica detrás de las cámaras, pero su estilo para comunicarse hace que esté siempre delante de ellas. 
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Ricardo García junto a su mujer Adriana Aguirre.


Otro de los mediáticos que surgió en este último tiempo es Esteban Morais, más conocido como “Bam Bam”. Se hizo conocido en "Gran Hermano" y de ahí no paró de aparecer en los programas mediáticos. El santafesino se quedó en Capital para conocer la noche porteña. Muy seguido se lo ve envuelto en diferentes relaciones con modelos y vedettes.
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Esteban Morais, alias “Bam Bam”.

¿Qué es La TV basura?

Se suele señalar que el advenimiento de los “mediáticos” es parte de un contexto de televisión basura. La misma, suele definirse como compuesta por programas con contenidos nocivos, vacíos, no creativos, sin forma, no innovadores y nada educativos para la sociedad. Dadas estas características, se teme por la audiencia PRE y adolescente quienes son destinatarios y consumidores de productos diversos.

Asimismo, este tipo de emisiones comenzó a tener altos puntos de rating. De ahí deviene que en los medios audiovisuales se recurra al escándalo y se insista con formatos que tienen a la desfachatez y la sin vergüenza como sus epicentros. Así, la TV basura, también llamada barata, por su implicancia en los públicos receptores ocupa en la pantalla un lugar importante y parece haber llegado para quedarse.

¿La televisión tiene ética?

Este es el punto donde nos tenemos que hacer la pregunta, si la  televisión cae tan bajo, y nos muestra su peor cara, hacen  un circo de cualquier cosa, y todo llama la atención, hacen reflexionar a los espectadores, sobre que se opero una , o que se caso el otro. 

Hasta ese punto llegamos los espectadores, al ponernos a pensar, en ellos en ves de pensar en uno mismo.

Nosotras creemos que si los mediáticos desaparecen, a la gente le faltaría algo para poder vivir, ya que hay gente que no puede vivir sin mirar esos programas, que arman o destruyen  el camino artístico de cualquier mediático, en cualquier momento.

¿Los mediáticos se rinden?

Ya estuvimos hablando de que lleguen a la fama rápido pero que pasa cuando ya a la gente no les interesa ese mediático puntual y aparece otra que gusta más. ¿Se rinden o son capaces de hacer cualquier cosa con tal de volver a estar en donde estaban?

La lógica de estos mediáticos es la rapidez para crear  nuevos conflictos, de manera rápida, y con desesperación.

Los mediáticos son a los contenidos lo que la pornografía al sexo: no lo reemplaza pero, mientras tanto, entretiene. Es feo tal ves pensar así, pero es la realidad.

A la gente los entretiene y por eso están allí, en los canales.

Título del Trabajo:  “Mediáticos en la Tv argentina”

Subtítulo: “Consumo de los mediáticos en la sociedad” 
El tema son “Los Mediáticos”:
· Apuntando a, porque la gente los consume aún criticándolos.
· Analizándolo  desde un punto de vista Psicológico y Periodístico.

· Que  lleva a la sociedad a mirar, escuchar, buscar, comentar sobre este tema.

· Razonándolo desde el texto G. Wiebe

Integrantes: -  María paz Aguilar
                         – Agustina Forte
                         – Jimena Nieto

Objeto de estudio
El porque elegimos hablar sobre los mediáticos es una pregunta que tiene fundamentos, a lo largo de estos últimos años donde cada una de nosotras estaba pensando que ser de grande, fue el tema que se desenfreno.

Desde el primer momento se nos ocurrió,  hacer el trabajo con un tema que nos interesara y con un tema que a la gente le gustara.

Últimamente se puso mucho de moda el ser mediático ya sea por ser familiar de alguien, por salir de un Realty, o por otra cosa, lo que mas nos interesa de esta investigación es ponernos a pensar el por que. Y contestarnos algunas preguntas, como por ejemplo ¿Por qué la gente los consume? ¿Por qué son tan importantes para el público? ¿Por qué los canales le dan el aire? Esperamos que al finalizar esta investigación cada un de estas preguntas este contestada.

Otra cosa importante en la cual nos pusimos a pensar es en que los personajes bizarros que aparecieron a fines de los '90 hoy están en pleno relanzamiento, ahora de la mano de conductores como Roberto Pettinato, Marcelo Tinelli o Alejandro Fantino.  Y también nuevos personajes de la mano de Anabellla Ascar.

La manera de realizar este trabajo va a consistir en varias partes:

La primera es una de investigación usando libros o la Internet.

La segunda va a llevarse a cabo con las entrevistas.

La tercera ( un poco mas compleja)es tratar de mezclar los contenidos con las entrevistas.

A partir de ahí podremos sacar conclusiones y esperamos obtener respuestas a las hipótesis planteadas en esta instancia, cuándo recién estamos empezando a investigar sobre este tema.

Objetivo: Las hipótesis y sus posibles  justificaciones 

a) ¿Por qué la gente consume los mediáticos?

b) Los mediáticos surgen con la crisis económica del 2000

c) ¿Por qué los periodistas y/o productores les dedican tiempo del  aire?

d) ¿Cuál es el objetivo del mediático?

a) En el texto de G. Wiebe se pudo observar que aunque se creen nuevos programas con mejor calidad, histórico o documental, no significa que la gente los vaya a consumir y por eso mismo la gente sigue consumiendo esa ”televisión chatarra” y dentro de ellas los mediáticos, que los pasan por canales de aire por la franja horaria de la tarde, como por ejemplo Los profesionales, Intrusos, Infama. Aunque sean solo tres programas durante toda la tarde, transmiten la misma información y por varios días, hasta exprimirla y que la gente tenga la oportunidad de comentarlo, discutirlo y conocer de que están hablando los demás canales. 

Otros de los temas interesantes es la medición del raiting, el cual se permite informar a la gente, pero no se detalla como se realiza esta medición.

Por eso mismo en una medición de raiting, tiene más masificación lo vulgar y lo superficial antes que lo intelectual, es decir son más populares las producciones menos realizadas antes que las que tienen una gran realización, aunque eso también puede ser muy relativo, y puede ir cambiando a través de los tiempos. Anteriormente el público que era mas intelectual prefería un programa como tal, pero al transcurrir los tiempos, ese estilo gente prefirió cambiar hacia lo vulgar, lo superficial y lo fácil.

¿Qué tiene un mediático para atraernos tanto?
Actualmente son los personajes mas codiciados de la televisión, aparecen en todos lados gran precursor Petinatto.

El mediático condensa en su figura todo ese morbo que cada uno tiene, aunque no quiera admitir. El mismo morbo que nos da enterarnos de quién sale con quién, quienes fueron infieles, o quienes se han peleado, pero exacerbado y completamente explícito. El mediático no oculta nada a la cámara, es un exhibicionista nato: no es casualidad que muchos de los mediáticos más nuevitos sean ex participantes de reality shows. No hay nada para mostrar, ni una canción, ni una danza, el show es su propia personalidad, su vida. Así como hace algunos siglos, un rey francés llamado Luis XIV escandalizó a todos admitiendo “el Estado soy yo”, hoy es como si ellos nos dijeran “El show soy yo”. No hay nada más allá.

Poco nos importa, a los simples televidentes, si lo que estamos viendo es la persona o el personaje. Estamos acostumbrados a ellos desde que en los 90, en programas como el de Mauro Viale, su participación, cada vez mayor, se puso de moda. Por esos tiempos, nos familiarizamos con personajes ya olvidados, como Samantha Farjat, y con otros aún vigentes, como Jacobo Winograd.

b) En la Argentina se puede notar una gran diferencia a través de estos 20 años. Antes la televisión tocaba otros temas, y esto  permitía que la familia pueda ser más unida y podía disfrutar de un momento en conjunto al verla. Aparte se respetaba el horario de protección al menor. 
Hoy en día se puede notar una diferencia  muy grande a lo que era anteriormente, y ya no hay límites a la hora de hablar de  respeto. 
El ejemplo más exacto son los programas de chimentos. Ya no están en los valores, hacer una realización para toda la familia, resguardar temas, sino que lo que importa es el minuto a minuto y con tal de tener una gran audiencia, son capaces de hacer lo que sea.

En el año 2000 el país sufrió una terrible crisis, nadie tenia plata para nada, por lo tanto en la televisión se comenzó hacer programas más baratos.

En estos programas  era donde aparecían estos personajes, de esta manera también aparecieron los programas de chimentos.

 En esos momentos salía muy caro contratar  actores, para que salieran en televisión, y como los canales se empezaron a endeudar, esto era una salida fácil, a la que la gente respondió con aceptación. Estos programas le otorgaron al mediático una rápida aparición y  un reconocimiento por el público aun mayor. También se los consideró una herramienta para levantar el rafting, de ese momento.

c) Nadie sabe exactamente por qué los mediáticos están en la televisión, por qué periodistas y conductores dedican  tiempo de su programa a hablar sobre estas personas que no aportan nada “rico” a la TV.

Se puede pensar que esta es una clara estrategia para conseguir audiencia, ya que a pesar de las reiteradas quejas acerca de la figura “bizarra” del mediático, la gente a partir del surgimiento de los mismos les dio un lugar y les permitió hacer su show.

Obviamente todo es por el rainting, a la gente le gusta todo eso, enterarse de los chismes, es como la novela de la tarde, de la cual todos esperan su segundo capitulo, por lo tanto los gerentes de programación saben que eso los ayuda a tener mas audiencia, y  a su vez les sale mucho mas barato. Es el negocia redondo.

d) El mediático quiere ser famoso, quiere que la gente lo reconozca, salir en los diarios y en todo programa de televisión que pueda. Ese principalmente es su objetivo. No les importa si  esa exposición necesita a su familia, inventar cosas, etc.

La gente hoy en día los acepta y al aceptarlo, a los mediáticos les es más fácil, llegar a donde llegan.

El objetivo central del mediático es conseguir cámara, estar en la boca de la gente, sentirse con el apoyo del público.

Algunas de las características de los mediáticos son:
· Tener mucha actitud.
· Desenvoltura.

· No tener vergüenza de gritar.

· No tener vergüenza de llorar

· No tener vergüenza de reír

· Hablar sin pensar.

· Hablar pensando.

· Saber decir malas palabras

· No tener remordimiento.

· Saber pelearse.

· Ser cizañero.

· Ser agresivo

· Saber convencer al público.

· Saber generar conflictos.

· Ser verborragico

· Saber improvisar
· Tener el medio para ingresar a la TV.

· Tener muchísimas ganas de estar en la televisión.

Justificación: ¿Por qué será útil para la comunidad en general o estudiantil leer este trabajo?
Creemos que este trabajo le va a dar a la sociedad la oportunidad de replantearse o por lo menos de pensar en qué tienen los mediáticos de atractivo que generan tanto consumo. 

Queremos que la gente reflexione acerca de hasta que punto son manipulados por los medios, quienes logran que se genere un consumo de algo que  hasta en algunos casos llega a ser  bizarro.

Creemos que la gente mediante este trabajo va a poder analizar que es lo que llama tanto la atención de una figura mediática que a pesar de en general, no estar a favor de ellos, logran captar la atención de la gente.

Lo personal: ¿Por qué elegimos este tema?
Una pregunta que surge desde hace ya mucho tiempo, es qué son los mediáticos. Según la Real Academia Española, esto no tiene definición; pero si vemos tele, escuchamos radio o leemos los diarios y revistas, podemos pensar que los mediáticos son personas que salen en televisión con historias o chismes amarillistas, que involucren a uno o más famosos.

Surgen con historias de nadie, y se hacen famosos (por lo general) sin tener el más mínimo talento artístico.

Con respecto a las opiniones que a ellos respectan, hay alguna gente  que piensa que son inteligentes, y por esa razón obtienen prensa a pesar de no tener aptitudes para estar en los medios, y otros  que piensan que los mediáticos son gente que ni siquiera  razona.

Un mediático es una persona que utiliza un escándalo para conseguir cámara.

Hay muchas clases de mediáticos: vedettes, actores, cantantes, periodistas. Botineras  y hasta familiares de famosos que cuentan sus historias más intimas.

Nosotras elegimos este tema ya que creemos que la sociedad actual generalmente, suele criticar y estar en contra de la figura del mediático. Personajes como Jacobo Winograd, Zulma Lobato o Guido Suller , sin embargo, son reconocidos por una gran cantidad de público. Mediante este trabajo nosotras queremos plantear el porqué de esta cuestión.

Otra de las razones por las cuales elegimos este tema es porque creemos que en la actualidad estos personajes cobraron gran importancia, es decir que, se generó una especie de “bum de los mediáticos”.
 Día a Día van “invadiendo” progresivamente la pantalla y sobretodo por la tarde, en programas de chimentos como “Los profesionales de siempre” , “Intrusos en el espectáculo” e “ Infama”,  “Ponele la firma”.se pasan horas hablando acerca de su vida privada.
Presentación del tema

El tema elegido es el de “Los Mediáticos” podemos definirlos como personas que salen en los medios, pero se sabe que no es suficiente eso y se le puede dar otra definición de que un mediático es una persona cuyo merito reside solamente en aparecer en los medios de comunicación. No baila, no canta, no actúa (a veces si) pero sin embargo se encuentra allí en todas las revistas, programas, en el cual le dan pie para poder hablar y comentar sobre su vida privada en la vía publica.

En la actualidad son los personajes mas conocidas de la televisión. Por lo tanto que varios de los programas se desvirtúan para poder hablar sobre ellos. Un ejemplo fue en el programa de Pettinato que tenia un formato de late night show (programa de estados unidos que hacia parodias con actores) incluyo a panelistas como Jacobo Winograd y a Guido Suller, esto permite saber que va a tener una mayoría de raiting, si arman conflictos mas.

El mediático muestra su figura desde el morbo que cada uno tiene. Ese mismo morbo nos permite saber: ¿Quién sale con quien? ¿Quiénes fueron infieles? ¿Quiénes se han peleado?.  Justamente podemos confirmar que el mismo mediático no oculta nada de su vida privada, mientras más sepan sobre ella, mas se va a interesar el público e interesar el público. 

Hay muchos de los mediáticos en la actualidad que son nuevos y eran participantes de reality shows. Ellos no tienen nada para mostrar, ni un baile, ni una actuación, el show de ellos es su propia vida.

Podemos decir que los televidentes se fueron amoldando a los programas mediáticos desde los ’90 como por ejemplo el programa que tenia Mauro Viale, en donde participaba gente que causa problemas y lo mostraban como un espectáculo, un show.

Ya en ese momento fueron apareciendo personajes como Jacobo Winograd.

Que fueron mostrado un personaje, montando un circo pre – guionado, como por ejemplo Adriana Aguirre y su marido Ricardo García, entonces podemos decir que entre los mediáticos y los televidentes hay pacto en el cual el espectador quiere ver, por que le atrae y a los mediáticos les permite ser conocido por eso decimos que es  pacto donde todos ríen, y todos ganan. 

Si bien la excusa era tratar los pormenores de un resonante caso en el que se acusaba a Guillermo Coppola de estar vinculado al narcotráfico, el rating que generó este grupo de ilustres desconocidos sorprendió a los productores. Así, los mediáticos comenzaron a ser convocados para protagonizar peleas entre sí y opinar de cualquier tema.

Acá mismo podemos hacer una separación donde estos mediáticos son los que nos muestra un personaje, en el cual la gente se ríe y dan un entretenimiento, pero en la actualidad tenemos lo llamado ridículo, la burla hacia las personas, pero solamente porque ellos mismos se dejan y se muestran en los medios de comunicación como por ejemplo Zulma Lobato, es una persona que se cree talentosa. Es difícil creer que es consciente de que la gente se burla de ella. Y pensar que participo en una sección de fotos para la revista Maxim. Zulma Lobato no es conciente de su propia ridiculez, y no exhibe ningún personaje, sino que otros han hecho un personaje de ella.

Los mediáticos, son figuras de la televisión sin contenido, repleta de frases hechas. Pero también podemos reflexionar sobre,  ¿Es divertido seguir riéndose de Zulma? Es mucho más sano continuar riéndonos con los mediáticos-personaje. La televisión muestra diferentes caras y para todos los públicos.

En cada canal, cuando hacemos zapping, los encontramos cara a cara (pantalla de por medio, claro). Si no están desnudando su historia de vida, se están peleando entre sí, haciendo un poco el ridículo, o pronunciando algunas frases olvidables, Los mediáticos están en todas partes, a toda hora.

Los mismos se reciclan y ahora han vuelto para reclamar sus minutos de fama.
Ante la gran crisis económica, factor que afectó las inversiones de los canales televisivos, y el buen rédito que otorgan estas figuras, comenzó a desarrollarse esta nueva “moda” que hoy ha vuelto para la alegría de algunos y la tristeza de otros.
Porque la pantalla a veces se convierte en un ring y a veces en el living del amor, pero siempre con la cámara encendida. Los mediáticos se reciclan y vuelven a reclamar sus minutos de fama. 

Ciertos programas permitieron su temprana aparición y rápido desarrollo. Más tarde conseguirían su propio espacio en la televisión. 
Uno de los pioneros fue Mauro Viale con su programa que se emitía en el mediodía de América donde causó un gran revuelo con el famoso caso Coppola y donde todos los personajes involucrados, que ya quedaron en el olvido, hacían de las suyas por un punto más de rating. 
Hacen todo lo posible para estar en los medios sin importarles las consecuencias, el mediático necesita estar a cualquier precio. Todos surgen de ésa manera, en un contexto de escándalo o “denigración” televisiva. 
Como dice Oggi Junco en su canción, en la televisión argentina, “está todo mal” y lo más lamentable de todo es que siempre aparecen nuevos personajes dispuestos a donar su vida por un minuto de fama.

Se puede decir que a partir de Zap los mediáticos cobraron vida propia. Ya no fueron a la televisión solamente a hablar de otros, sino que los temas pasaron a ser ellos mismos. Desde entonces: se casaron, se separaron, tuvieron hijos, se pelearon, quebraron, se desmayaron, se reconciliaron, discutieron, lloraron, se internaron, se acusaron de todo, intentaron suicidarse, fallaron, desaparecieron y reaparecieron. Siempre.
Para sobrevivir, los mediáticos cuentan, claro está, con la complicidad de muchos espacios televisivos que necesitan de ellos, constituyendo una sinergia de bajo presupuesto pero de alto rendimiento que nutre a una red de medios vinculados al espectáculo (revistas, sitios de Internet, blogs y foros) de sus andanzas y desventuras.
La lógica del mediático es la generación de "contenidos" para una determinada franja televisiva. Contenidos ligeros y descartables sobre los que se montan, sumadas, buena cantidad de horas de TV. 

Los mediáticos siempre van a estar y van a ser consumidos por los televidentes porque ellos mismos necesitan saber sobre otros, y no solamente en Argentina, en otros países hasta pueden infringir en la propiedad privada de ellos como en Estados Unidos, la diferencia que acá ellos mismos se prestan a ser conocidos, a tener un poco de fama y salir en la televisión. En la actualidad los personajes son bizarros que desde hace más de una década alimentan la pantalla vuelven hoy, pero reciclados: como panelistas "profesionales" de programas dirigidos a un público que no era, hasta ahora, su principal consumidor o como parodiables en ciclos como el Gran cuñado vip de Show  Match (El Trece). 

En 2002 el recurso se hizo programa y los mediáticos vivieron su primavera dorada. Con la conducción de Marcelo Polino, Zap juntó a varios mediáticos y alumbró un camino que duró apenas unos meses, pero dejó huella. La lluvia de multas del COMFER y la inevitable repetición de la fórmula, sumadas a las acusaciones de TV basura de una sociedad capaz de escandalizarse por esto y no tanto por otras cosas, terminaron más temprano que tarde con el sueño del espacio propio.
Como bien personajes que son, la televisión los llama y los hace recorrer estudios durante todo el día. Y cuando no están en vivo y en directo, los resucitan ciclos basados en archivos, como TVR, Zapping, RSM y Bendita..

En palabras de Gastón Portal, el cerebro detrás de Un mundo perfecto, la TV se transformó en un caos. "Desde que apareció la medición minuto a minuto, se busca el rating y nada más. Se hacen programas como se hacen salchichas. Hoy, el único que le puede dar sentido a lo que ve es el espectador y está pasando algo muy interesante", argumenta.

Para él, la incorporación de los mediáticos en el ciclo es un recurso para un programa que fue pensado para la medianoche, pero terminó en el horario de América, y compitió con un tanque como ShowMatch. Los 3,1 puntos de rating de promedio.

Si el rating hace que estos personajes ingresen y permanezcan en la TV, la posibilidad de "facturar" es lo que los induce a prestarse al juego. Ser mediático puede convertirse en una suerte de profesión, porque, más allá de la tele, hay una industria que se beneficia de su existencia.
Descripción detallada del objeto de estudio
Formato de Chimentos:

Este formato surge en la Argentina en el año 1990, de la mano de Lucho Avilés,con su programa “Indiscreciones” y ha perdurado hasta la actualidad.

Consiste en un resumen de la actualidad del mundo del espectáculo. Se comentan rumores sobre rupturas y separaciones, embarazos, estrenos, peleas y escándalos, juicios, resúmenes de los programas más vistos, ratings, levantamientos de programas, etc. 

Existe un conductor, o un par de conductores, y un grupo de panelistas, que opinan sobre la información. También el programa cuenta con un grupo de noteros que se encargan de los reportajes en vivo y las notas en exteriores.

Mucho se ha hablado de que estos programas dan informaciones sin confirmar las fuentes, sin el consentimiento, o bajo la negativa de las personas involucradas a revelarla, y, en ocasiones, generan peleas y escándalos inexistentes para subir el rating.

A pesar de las críticas, y de que es un formato propio de los canales chicos, perduró en el tiempo, y cada vez requiere menor presupuesto.

Pertenece al medio de espectáculos, y lo pasan en los programas como: Los Profesionales de Siempre o Bendita Tv, emitido por canal 9, Intrusos del espectáculo e Infama, emitido por America 2.
Igualmente podemos decir que los mediáticos comenzaron con el programa de Mediodía con Mauro Viale.
- Mediodía con Mauro
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Formato: Chimentos

Género: Espectáculos

La productora general era MV Producciones y el gerente general era Mauro Viale.
Era un programa talk show, con un enfoque periodístico conducido por Mauro Viale.
Era un programa emitido  de Lunes a Viernes 13 horas, por Canal 9- Temporada 2002
Anteriormente era emitido de Lunes a Viernes 13 horas, por América- Temporada 1996 - 1997

En la actualidad es emitido de Lunes a Viernes 13 horas, por Canal 26 - Temporada 2007 - 2009

Los profesionales de Siempre 
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Formato: Chimentos

Género: Espectáculos

Es un programa de espectáculos. Es emitido de Lunes a viernes, a las 14.30, por Canal 9.

Director: Renato Kahl. 

· Conducido por Viviana Canosa. 

· Colaboración periodística: Angel de Brito, Augusto Tartufoli, Paul García Navarro y Camilo García. 

· Cronistas: Santiago Sposato, Claudio Albarenque, Analía Rivas y Gabi Bentolila. Productor general: Daniel Tobal. 

Es un programa de espectáculos, que antes era panelista de Intrusos del Espectáculo hasta que abandono el programa y comenzó como conductora de Los profesionales de siempre. En la actualidad compite en el horario de la tarde con el programa Intrusos en el Espectáculo, conducido por Jorge Rial. 
· Intrusos en el espectáculo
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Formato: chimentos

Género: Espectáculos

El programa actualmente se emite por América TV de lunes a viernes de 15:30 a 18:00.

Director General: Gustavo Capua

Se listan aquí algunos de los panelistas que forman o formaron parte del programa:

· Jorge Rial (conductor del programa desde 2001)

· Luis Ventura (desde 2001)

· Viviana Canosa (2001 - 2002)

· Marcela Coronel (2001 - 2003) 

· Camilo García (2001- 2002) 

· Analía Franchín (2001-2003)

· Claudio Orellano (2001- 2003) 

· Connie Ansaldi (2003 - 2006)

· Luis Piñeyro (2003-2008)

· Marcela Tauro (desde 2004)

· Marcelo Polino (desde 2004)

· Daniel Gómez Rinaldi (desde 2003)

· Cora Debarbieri (desde 2006)

· Lola Cordero (desde 2008)

Noteros
· Daniel Ambrosino (Desde 2001)

· Pablo Layus (Desde 2002)

· Alejandro Waiti (Desde 2002)

· Rafael Yuri - el pelado
-Arabella Ascar  por crónica televisión
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Formato: Nuevos famosos 

Género: Espectáculos

El programa se emite por canal crónica a las 7 de la tarde de lunes a viernes.

Producción: Cesar Notaro.

En este programa van lo que están comenzando hacer mediáticos, por ejemplo Zulma Lobato.

Antecedentes históricos de ese objeto de estudio 
Como ya dijimos antes los mediáticos, surgen en el año de 1990, por lo tanto  vamos a hablar del contexto en esta década.

La década de los 90 fue el período más espectacular en todo el siglo XX en lo relacionado a la transferencia de riqueza de América Latina a los Estados Unidos y Europa. Fueron los años durante los cuales una importante cantidad de presidentes surgidos de elecciones sufrieron distintas suertes: algunos fueron juzgados y condenados por fraude y enriquecimiento ilícito (Collor de Mello en el Brasil, Pérez en Venezuela y Bucaram en el Ecuador); otros fueron públicamente identificados con asesinatos y narcotráfico (Salinas en Méjico), drogas y contrabando (Jaime Paz en Bolivia), y venta fraudulenta de empresas públicas (Cardoso en el Brasil). La presidencia de Menem tuvo la particularidad de combinar todos los vicios de sus colegas presidentes, con una diferencia: mantuvo el apoyo de Wall Street, la Comunidad Económica Europea y las más importancias instituciones financieras (FMI, Banco Mundial, BID).

Menem es parte de la corte de presidentes latinoamericanos responsable de haber vendido a precio vil los recursos públicos más lucrativos en la historia de la región. De esta manera, el menemismo es parte de un fenómeno más genérico, el “peonismo (servilismo) político”: la utilización de la presidencia al servicio de las demandas y el espíritu adquisitivo de las corporaciones multinacionales.

La política de Menem al servicio de las multinacionales fue representativa de todo el período en la región,

. Menem, como sus pares en América Latina, fue responsable de la más impresionante era de depredación extranjera y ganancias hechas por inversores extranjeros en el siglo pasado; igualmente importante es el hecho de que fortaleció una corte poderosa de inversores argentinos, financistas y especuladores que establecieron los parámetros económico-políticos que todo futuro político capitalista se verá obligado a seguir. Su legado, es decir, la economía altamente dependiente y vulnerable, significa que cualquier desvío en política podría provocar un colapso del edificio financiero y la huida del capital especulativo. El menemismo hizo que cualquier reforma capitalista resulte inviable: este legado ha polarizado las opciones económicas entre el capitalismo neoliberal o el socialismo. 

Menem fue el líder de la segunda ola de neoliberalismo: estableció la conexión explícita con el capital extranjero e introdujo las nuevas políticas autoritarias a fin de asegurar la implementación de sus políticas. En primer lugar, eludió al Congreso, privatizando por decreto; en segundo lugar, intervino en el ámbito judicial para asegurarse jueces complacientes; en tercero, impulsó la reforma constitucional para asegurar su reelección. Este patrón de ejercicio autoritario del poder fue seguido subsecuentemente en el Perú y el Brasil. 

En la Argentina se generalizó el rechazo a la endémica corrupción del régimen menemista. Es necesario analizar la corrupción general que acompaña a los procesos de privatización en América Latina, y particularmente cómo la nueva configuración de poder, basada en el predominio del capital extranjero y la dominación imperial, induce a la corrupción. Una de las principales fuentes de corrupción es el proceso de privatización: cuánto más amplio y generalizado es el proceso de privatización, es más factible que se implemente mediante decretos ejecutivos, menos probable que se sujeten a un control contable público, y hay más oportunidades de que la elite política se involucre en prácticas corruptas. Hay varias formas a través de las que el proceso de privatización se presta, en sí mismo, a la corrupción. Primero, en el avalúo de la empresa pública: se asegura un bajo precio de venta y el favoritismo a un comprador mediante coimas a autoridades gubernamentales del entorno presidencial. La transferencia de propiedades públicas a manos privadas frecuentemente involucra el pago de sumas de dinero a miembros de la familia y “amigos” del presidente. Estos pagos pueden aparecer bajo la forma de “comisiones” a consultores u otros mecanismos. La falta de transparencia es resultado del estilo autoritario de toma de decisiones propio de la elite y de la naturaleza antipopular del proceso de privatización. De esta forma, los altos niveles de corrupción en el régimen de Menem son en gran parte una función de su papel de presidente peón del imperialismo euro-norteamericano, que incluye la privatización masiva y su consecuente corrupción.

            La corrupción masiva y endémica también es el resultado de la concentración de la propiedad. La ruta tradicional hacia la movilidad social para la clase media se daba, por ejemplo, a través de la apertura de un negocio, el incremento de la producción y las ventas, que le permitía acumular riqueza en forma gradual. Con la privatización y la concentración de la propiedad de la tierra, las finanzas y la industria, el “costo de ingreso” para involucrarse en negocios exceden de lejos la capacidad económica de cualquier persona de clase media en América Latina. Imposibilitados de ascender socialmente a través de la competencia en el mercado, los individuos de clase media con ambición de ascenso social, ingresan a la política y transforman su cargo político en un mecanismo para servir al capital extranjero a cambio de comisiones económicas (coimas, acciones bursátiles, etc.). Ya que los canales de ascenso social están cerrados, el cargo político se transforma en la única arena donde la clase media puede competir, obtener una oficina y subir la escalera económica a través de mecanismos ilegales.

            El presidente Menem es el arquetipo de clase media baja provinciana que fue capaz de convertir su retórica populista en cargo gubernamental y política económica en medio de una transferencia masiva de riqueza a los bancos extranjeros y a las multinacionales a cambio de beneficios económicos. En este sentido, la corrupción política es el principal vehículo de la movilidad social en la era de la monopolización imperial del mercado. No es simplemente una transgresión de la moral por parte de individuos imperfectos, sino una condición estructural endémica del modelo neoliberal.

            En el contexto internacional de los ‘90, la corrupción menemista es la norma de conducta de todos los políticos que promueven la dominación imperial de las economías.

La televisión en esos tiempos
A los comienzos de la década, del 90  la televisión era más que nada informativa, pero luego, El factor que provocó este cambio se dio a raíz de que la audiencia empezó a seleccionar el medio y los contenidos según sus necesidades. Algunos prefieren informarse y otros miran programas de espectáculos, chimentos, etc.

A partir de mediados de los 90 la televisión debe reacomodarse en

Función de las nuevas relaciones de poder dentro del campo económico.

Debido al clima que empezaba a sentirse en la época, el déficit fiscal, las crisis financieras internacionales; los canales de televisión dejan de tener una gran cantidad  de inversiones extranjeras y los ingresos publicitarios empieza a reducirse y se comienza  a analizar la necesidad de disminuir los costos de producción, desde el equipo técnico hasta el cachet de actores.

Es por esto que ya no se podía experimentar con ciertos formatos si no ir a lo seguro y probado para obtener rating, rápida aceptación del público, para poder recuperar parte de lo perdido. 

Así surge la tercerización de la producción televisiva. Esto lleva a que  las productoras independientes, aporten su propio personal, equipamiento, en síntesis, tomen un camino mas arriesgado poniendo en juego sus propias “cartas”. 
De aquí en más la función de los canales queda casi restringida a la posesión de la onda y al manejo de espacios publicitarios.

Podemos decir también que  la televisión tiene su regla “estética” que es la de mayor adecuación al género, esto implica que los discursos del mismo deben entenderse como una práctica de enunciación de unos sujetos -productores y consumidores- y como formatos de sedimentación de saberes narrativos, expresivos y técnicos.

Es vendido el diario La Razón y sus nuevos dueños son Juan Alemann y Carlos Spadone ambos menemistas. Los medios cubren en directo el movimiento carapintada y un movilero recibe un balazo mientras cubre la nota . En la televisión un programa de humor novedoso es Peor es nada, de Jorge. Guinsburg y Horacio Fontova, retorna Pinky. Se funda  la Academia Nacional del Tango; debuta Adriana Varela y se reconstituye el Quinteto Real. Con un festival de tango, rock y balada se celebra en Buenos Aires el centenario del nacimiento de Gardel.

Como ya dijimos antes de  hacer, este tipo de televisión es barata no  necesita tanto presupuesto, por lo tanto fue la época justa para lanzar este tipo de programas.

Los programas de espectáculos y chimentos, que incluían a los mediáticos como principal herramienta, surgieron en parte, gracias a la marcada división social. Uno de las clases sociales más desarrolladas del país es la media y la baja. Estas consumen dichos programas ya que pueden llegar a identificarse con algunas situaciones y/o personajes, mientras que la clase alta probablemente lo vea para observar los denigrantes conflictos entre los mediáticos.

Algunas pueden recordar el tema de los mediático gracias a el programa ZAP que conducía Marcelo Polino, pero realmente este trabajo comenzó en el programa de Mauro Viale.

Estos mediáticos utilizan la salida en la televisión, como la puerta de entrada, pero después tienen que demostrar que saben algo. 

A lo largo de la historia han salido en Televisión en radio, y en los diarios o revistas. Los mediáticos son tan reconocidos por que a lo largo del tiempo, la televisión se ha convertido en el tema único, donde todo lo saben, y esto se trasmite, a la audiencia. Hasta podemos llegar a decir que en la mayoría de los hogares la  visa de los espectadores gira entorno, a la televisión.

Marco teórico
Una vez que conocemos qué es un mediático, de dónde es que surge esta figura y ya poniéndonos a analizar el por qué del consumo masivo de estos, podemos ver como a través del paso de los años esto personajes fueron cobrando fuerza en la pantalla de la televisión argentina. 

Podemos formular una cierta cantidad de hipótesis  que hagan referencia a cuáles son las causas reales por las que lograron copar la pantalla de la mayoría de las tardes y noches de la televisión actual; pero creemos que es primordial analizar   la “fuerza” que estos personajes fueron cobrando a través del tiempo. 

Tenemos algunos ejemplos claros: en primer lugar el año pasado una cierta cantidad de mediáticos eran los protagonistas de un espot publicitario de la banda Ancha Arnet. Entre los que la protagonizaban se podía ver a Jacobo Winograd, “Osito” de Gran hermano, entre otros. En esta publicidad los mediáticos no hacían nada más ni nada menos, que “pelearse” por quién permanecía mayor tiempo frente a la cámara de la computadora. Sin la necesidad de emitir ningún sonido, ni pronunciar ninguna palabra, el público podía entender porque eran esos los personajes protagonistas de dicho comercial. Anteriormente, nunca se había pensado en darle un lugar a la figura del mediático fuera del programa de chimentos.

Otro claro ejemplo de esto, es ponerse a pensar en qué momento se hubiese premeditado ver a Guido Süller en la pantalla de El Trece. Hasta hace pocos años, esto podía llegar a ser hasta una idea absurda.

Ahora el hermano de Silvia, es convocado para dar a conocer el resultado del estudio de ADN de su supuesto hijo en "70.20.10" y "ShowMatch" lo sumó como uno de los habitantes de "Gran Cuñado VIP", al igual que a Zulma Lovato, con quién la producción tuvo grandes conflictos ya que reclamaba dinero a cambio de permitir ser imitada por una humorista.

Por su parte,  Alejandro Fantino invita habitualmente a su programa emitido en la medianoche de América, "Animales sueltos",a Jacobo Winograd, Mich y Amalia Granata (la modelo conocida por su supuesto romance con Robbie Williams y por ser la ex del futbolista "El Ogro" Fabbiani).

Por último, no podemos dejar atrás la estrategia televisiva de “Un mundo perfecto", el programa de Petinatto, también emitido por la pantalla de América,con la incorporación como noteros y panelistas como Winograd, Süller y Granata, para conseguir aumentar el rating de su programa.

Esta claro, que en la televisión de hoy en día y teniendo en cuenta el momento que atraviesa el país, todo lo que genere audiencia a bajo costo es bienvenido. Hasta burlarse de personajes  como la vedette-travesti Zulma Lobato, entre otros.

Pero lo que uno se pregunta es, ¿ Por qué sucede esto? ¿ Por qué personajes sin talento copan la pantalla sacándole el lugar a aquellas personas que sí deberían tener un lugar en la televisión argentina?¿ Por qué se le da lugar a estos “ casi actores” para que hablen de su vida privada sin proporcionar nada positivo para la sociedad? 

Creemos que una de las palabras más acertadas para contestar estos interrogantes es: Rating. ¿Y qué es el rating? El rating indica el porcentaje de hogares o televidentes con la TV encendida en un canal, programa, día y hora específicos (o promediando minutos y fechas), en relación al total de TV Hogares o televidentes considerados. A través de los ratings, se determina cuántas personas están viendo la televisión, y sabemos cuántos y quiénes ven tanto los programas, como los mensajes comerciales, así determinamos sus hábitos de exposición. 

Millones de pesos se gastan anualmente en la compra de espacios publicitarios, con lo cual se asume la importancia de contar con esta información que permite a Agencias, Anunciantes y Centrales de Medios planear y evaluar la efectividad de las inversiones que realizan en este medio masivo por excelencia. Por otra parte, el rating es utilizado también por departamentos de Marketing, Ventas, Programación e Investigación de las Cadenas de Televisión, ya que a su vez, ellos pueden desarrollar sus estrategias de venta, programación y producción, con el objeto de atraer posibles compradores de sus espacios, y conservar a aquellos que ya tienen .

Por todo esto se entiende por qué el rating se considera “la moneda de cambio” para comprar y vender espacios publicitarios, y es  también la base para el análisis y toma de decisiones en las industrias de la Televisión y la Publicidad. 

Por lo tanto hoy en día lo importante para que un programa subsista , es contar con diversos anunciantes, los cuales se consiguen a través del rating.. Es por eso que los mediáticos tienen tanto espacio en la televisión, son un recurso barato que le reditúa mucho al programa o al canal.

Pero para que estos personajes subsistan en la pantalla, además de empresas de diferentes productos que inviertan en publicidad, debe existir un público que consuma este tipo de programas.

La mayoría de la gente reniega de ver estos programas de televisión dónde modelos, novias de futbolista, personas sin ningún talento artístico, etc, van a contar en cámara su vida privada, pero también es cierto que los números suelen indicar otras cosas. Como dijimos antes, para que estos programas sigan al aire, tienen que contar con un público que los alimente.

Según encuestas realizadas  una gran cantidad de los entrevistados, establecen que sacarían de la grilla los programas de chimentos. Sin embargo programas como “ Intrusos en el Espectáculo” hace más de 5 años que está en el aire y eso se debe nada más ni nada menos que al consumo y a la respuesta del público.

Unos meses atrás en el programa CQC,  se mostró una nota que realizó en la calle uno de sus noteros, dónde le mostraba a la gente un mural con fotos de diferentes personajes madiáticos y otros personajes de la cultura argentina. La  mayor cantidad de gente pudo reconocer a personajes mediáticos como Jacobo Winograb o Guido Suller, en lugar de grandes celebridades  como Cesar Milztein, ganador del premio Nobel Argentino.
 Esto dejo una vez más demostrado que la gente elige consumir ese tipo de programas donde diferentes personas van a publicar su vida privada.

Basándonos en lo establecido por Piaget, y tratando de entender el porqué de esta elección del público cuando su demanda es diferente a su consumo, podríamos decir que  los medios masivos de comunicación minimizan el esfuerzo intelectual y que por otro lado la gente se adapta a esto justamente porque toma a la televisión como un medio mediante el cual puede relajarse, y expresar diferentes emociones sin la necesidad de vincularse realmente con lo que esta sucediendo del otro lado de la pantalla.

Clasificación de los Programas de televisión 

Según el análisis de Gustavo Orza ( profesor e investigador) se pueden analizar los programas de televisión de acuerdo a cómo está concebido su discurso. 
Se proponen realiza una división de tres grandes familias discursivas para explicar esto: de ficción, referencial y de hibridación.

Cuando nos referimos al discurso ficcional, estamos hablando de géneros que se adecuan a si mismo y tienen una lógica interna y no necesitan de elementos externos. 
La gran característica que poseen para diferenciarlos es que lo actores y protagonistas nunca (o casi nunca) miran a la cámara. 

Son ejemplos claros de esto: telenovelas, sitcoms, series, etc. 

Por otro lado podemos hablar del discurso referencial que utiliza como recurso apelar a la realidad  es decir que necesita complementarse con algo que viene de afuera (la realidad). 
A diferencia del discurso ficcional, en el discurso referencial los protagonistas sí miran a la cámara. 

Son claro ejemplos de esto: los noticieros, los documentales, magazine, etc. 

Por último se puede hablar del discurso de hibridación, que esto es una mezcla  del discurso referencial con el de ficción.
Son claros ejemplos los siguientes géneros: documental de ficción, talk show. Reality show, concursos , infantil, etc.

Publicidad
Con respecto a la inversión publicitaria  creció 13,7 por ciento durante los primeros seis meses del año,  debido a que esta fue la época previa a las elecciones, por lo tanto dominaban la publicidad las campañas políticas.

En total, se invirtieron 3742 millones de pesos, unos 978 millones de dólares, de los cuales 133.986 millones de dólares fue lo que les salió a los partidos políticos hacer propaganda por sus candidatos. 

Estos datos son brindados por el CACEM (la Cámara Argentina de Centrales de Medios). 

Actualmente la televisión vive un momento en el cual las botineras, los chismosos, ridículos de la gente predominan.

 Los productores de la televisión dicen expresan su preferencia hacia la televisión abierta que a la de cable. Y hoy en día si alguien se pierde a un  travesti como Zulma Lobato, haciendo cualquier tipo de escándalo frente a una cámara de televisión, lo puede ver en cualquier otro programa de archivo  de la tv. Y a las pocas horas ya tiene acceso a ese material mediante Internet, medio que permite que gente de todo el mundo llegue a conocer los fenómenos televisivos de los diferentes países.
Con respecto a la publicidad en Internet los primeros seis meses del año hubo un incremento en las inversiones: $ 110 millones; 37,5% de incremento.
 La publicidad en televisión abierta bajó un 5% en lo que va de enero a junio en comparación con el año pasado durante el mismo ciclo. En revistas bajó el 16% y en diarios el 7%. El cable creció 4% y las radios de capital el 2%.. El rubro política creció 147% como anunciante. Los anunciantes relacionados con finanzas bajaron el 22%. 

“Somos actores queremos actuar”

Hace 10 años, las personalidades más famosas de Argentina reivindicaban esta consigna y advertían que la falta de producciones de ficción en la televisión era “un riesgo laboral” para todos los actores. 
En abril de 1999, el Sindicato Argentino de Actores emitía un comunicado contra los canales de televisión: "En julio de 1998 se emitían 12 programas con invitados frente a los 36 que se emiten en este momento, lo que supone, aproximadamente, 210 horas de pantalla quincenal. Participan en esos programas 302 actores... En cuanto a los programas de ficción, un año atrás se emitían 13 unitarios y 13 tiras, hoy se producen 4 unitarios y 9 tiras que significan 88 horas de pantalla quincenal y ocupan a 590 actores”.
Hoy en día parece que el ser dicho “somos actores queremos actuar” solo se remite a somos actores queremos estar en la televisión, ya que  con tal de salir en TV participan de Realty, o van a los programas que tan mal hablaron antes.

Realty  fiction

Nace un género, el Realty fiction. Es decir, dos términos casi opuestos y contradictorios que parecen auto anularse, pero que hablan muy bien de esta nueva "realidad ficticia" en la que se transformó la televisión de la era del ombligo.
Es importante mencionar, que alguno de los programas que de chimentos que la gente ve están guionado o tiene cosas inventadas, esta es la gran confrontación que tiene este nuevo género, o es realidad o es ficción, pero como este país es tan generoso en mucha cosas, los dos tipos de programas pueden estar en uno solo.

La gente hoy en día no tiene que mirar mas la novela de la tarde, con ver intrusos en el espectáculo, los profesionales, o cualquier programa que haya referido a los mediáticos, ya tiene su historia preferida. Causa menos  impresión  las novelas de la tarde  que estos programas esto es  debido  a que  las historias que cuentan los mediáticos tienen un gramo mas de realidad que las novelas, entonces a la sociedad les gusta eso, sentirse pegado a lo que dijo uno y obviamente como le contesto el otro.

Entonces de esta manera la gente se arma su historia y novela de la tarde, y por lo tanto se forma este nuevo género o formato televisivo llamado relidad ficción.

Entrevistas
· Teto Medina, panelista de Bendita TV.

· Ángel de Brito, panelista de los Profesionales de Siempre.

· Luis Ventura, Co conductor de intrusos

·  Paola Rizzo, Psicóloga social

Para poder entender mejor el tema, fuimos a los canales America y Canal nueve, nos encontramos con Luis Ventura, Ángel de Britos y Teto Medina, les hicimos un par de preguntas, sobre los mediáticos:

Entrevista al Teto Medina 

Marcelo José Median alias, “ EL TETO” , nació en Entre Ríos en el año 1962.

Su incorporación a los medios fue durante su adolescencia cuando comenzó a ser modelo de publicidades.

 Luego, después de haber terminado el secundario, estudió (aunque nunca completó ninguna de las tres) carreras como publicidad, periodismo y abogacía.
Fue conductor de varios ciclos televisivos como "Champions TV", "Skate, Bikes and co.", hasta que a principios de la década de 1990 integró el equipo de "Videomatch", junto a Marcelo Tinelli, que se emitía en la medianoche de Telefé. Fue parte del programa durante cuatro años, e integró por dos años junto a Tinelli el programa "Ritmo de la Noche". De allí pasó a "Feliz Domingo", y luego a integrar el panel de "Indiscreciones", que conducía Lucho Avilés. Se mudó a Asunción, Paraguay, donde en 1998 fue el conductor del exitoso programa "Jugate al 13". Al volver a la Argentina, co-condujo con Georgina Barbarrosa el programa "Venite con Georgina". 

Para principios de la década de 2000 trabajó como conductor de varios programas de cable, entre los que se encuentra "Tetonet", un programa dedicado a la Informática producido por el mismo.
Desde 2002 conduce el programa de televisión por cable "Incorregibles" que se emite por el Canal 26. En el 2006 trabajó en el programa de chimentos "Vamos que venimos", en Magazine TV. En 2007 empezó a trabajar en “Convicciones” con Lucho Avilés; participó de "Bailando por un Sueño" En su primer baile, logro obtener el pico de rating del día (según Ibope), demostrando así que es un personaje muy querido por la gente. 

En el 2007 obtuvo la llave de la ciudad de Rosario del Tala, por su labor a favor de los Derechos Humanos. 

Actualmente continúa en Convicciones, además conduce un programa radial solidario, y está en el panel fijo de Bendita TV de Canal 9.

Por otro lado, trabaja como animador de fiestas o haciendo shows como Juguemos al Teto .
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¿Qué significado tiene ser mediático?

Para mi la definición de mediático es el que tiene un tiempito, quiero decir que aparecen, explotan tienen mucha exposición en cámara, y después desaparecen. Vuelven a aparecer después, pero es como que tienen esa cosa, por ahí están en todos los canales por tres semanas y después ya nadie los llama.

¿Crees que son diferentes los mediáticos establecidos como Jacobo Winograd, Guido Suller a los que recién aparecen? 

En realidad hubo muchos que aprovecharon, hay gente que paso 20 años estudiando música, cantando, no pasa nada y de golpe ves que no pasa nada y de golpe dicen que es un entupido y lo levantan todos los medios, y ahí dicen pero además canto, es una puertita para entrar, así ahí muchos. Creo que están los establecidos como Guido, lo que pasas es que Guido es un gran actor, yo lo he visto en muchas cosas que sabia que eran ficción, aparte la gente se lo cree, digamos la gente sabe que no es verdad pero le gusta creerlo y consumirlo.

¿Vos crees que la gente los consume como diversión?

Yo siempre digo como siempre, hay gente buena y gente mala, publico bueno y malo, que consume porquerías, que le encanta saber si un actor le fue infiel a la mujer, o la vida privada que no tienen porque difundirlo y hay gente que le gusta el arte, tenés una obra de teatro como vedetísima donde todos se matan donde Silvina Escudero dijo esto, eso es lo que a mi no me gusta, lo que me gusta es que Alfredo Alcon me cuente que obra esta haciendo. 

¿Cuál es tu opinión sobre la gente que cataloga a los programas de espectáculos como televisión basura?

Hay muchos casos que tienen razón, hay programas que son basura, también hay un publico basura que lo consume. A ver… la televisión tiene mucho que ver con el rating, el rating tiene mucho que ver con los anunciantes, si tengo un programa y no tengo anunciantes y de repente un día viene Wanda Nara , con un video haciendo una cosa que no tiene que hacer y veo que tengo ocho puntos de rating, el que compra publicidad no compra contenido, compra puntos de rating entonces el tipo esta en la agencia de publicidad, y dice necesito que el programa mida seis y siete puntos para mujeres mayores de 30 años, agarra la planilla y aparecen programas de espectáculos.

¿Para vos un mediático hace cualquier cosa por tener minutos de fama? 

Eso depende mucho del pasado, es como gran hermano gente que no sabe que hacer como Agustín, Bam Bam que están dando vueltas. Por ejemplo la Daniela de c5n es una persona con estudios previos. Pero volviendo al tema de la gente de los realitys no tienen contenidos, no tienen preparación de nada y van haciendo lo que pueden.

¿Vos crees que esta bueno utilizar los medios de comunicación como ingresar contenidos?

Si vos te recibís y te haces conocida por algo mediático, yo no voy a condenarte el tema es ese que uno de golpe diga yo sirvo para esto y demuestres. Ahora si vos decís voy a ser una vaga toda mi vida, salgo termino el secundario o no lo termino y me meto a cantar o veo que hago, tarde o temprano eso se termina.

 Entrevista a Ángel de Britos

Panelista a los profesionales de siempre en canal nueve, y conductor de bien de verano, por Magazine.
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¿Para vos que significa ser mediático?

La palabra mediático significa que te gusta mucho la cámara que no tenes problema de hablar de absolutamente de nada que te pregunten, de no tener limites a la hora de hablar de ciertos temas, generalmente gente que no sabe hacer nada. 

¿Por qué la gente los consume?

Porque son divertidos a veces, porque son bizarros otros, porque dicen cosas que no dice la gente que mas o menos piensa un poco antes de hablar, creo que tiene que ver con eso.

¿Qué opinas sobre la gente que habla sobre los programas de espectáculos como televisión basura?

Que en parte tienen razón, que en parte no, la televisión basura hay en todos géneros de la televisión, en los noticieros, los programas deportivos, realitys, de chimentos.

¿Crees que hay mediáticos establecidos como Guido Suller, Jacobo Winograd?

Hay como un sindicato Guido, Silvia, Jacobo, son los de siempre y después están los nuevos. Carmen Barbieri para mi es mediática, Zulma Lovato es una de las nuevitas, Amalia Granata.

¿Crees que esta bueno mostrarse por solo un momento?

Te sirve momentáneamente para salir a currar, salir a hacer boliche, para conseguir algún canje, pero después si no saben hacer nada desaparecen. Es cuestión de tiempo desaparecen rápido. Siempre aparece uno más ridículo o uno más bizarro que le saca el lugar.

¿Crees que están dispuestos a hacer cualquier cosa para permanecer en la televisión? 

Algunos si otros no, algunos están dispuestos a cualquier cosa y también se les termina porque llega un momento que no tienen mas nada que hacer, porque apuntan tan alto tienen tanta cosa rara y tan desubicado que llega un momento que ya no saben que decir, mostraste todo, contaste todo, mataste a todos, en parte te quedas afuera y en parte no hay mas nada que decir.

¿Son beneficiosos para la televisión? ¿La televisión los necesita hoy en día?

No los necesita para nada, nunca la televisión necesito a los mediáticos, de hecho desaparecieron un montón de años y no paso nada.

¿Por qué crees que volvieron a aparecer?

Para llamar la atención, pero siempre vuelve a desaparecer y a aparecer, van cambiando los temas en el mundo del espectáculo, un día es un escándalo Vanina Escudero que hasta hace un año no la conocíamos, otro día Jacobo, otro la Suller, otro día la pelea de Tinelli con Suar, van cambiando los temas, pero los mediáticos desaparecen,

¿Para vos que fue Zap?

Fue un programa que empezó siendo serio de debates y que después se leu tornando un poco bizarro con todos los mediáticos.

¿Crees que ese fue el punto de partida de los mediáticos?

No, me parece que Mauro Viale arranco antes con su programa del mediodía y que bueno después aparecieron muchos programas. Zap quedo en la historia porque era muy divertido, pero todos los programas del espectáculos hacían lo mismo que hacia Zap y no les salía, ese es el problema, Polino lo hacia con mucha gracia era muy divertido y lo hacían en serio, y los demás intentaban hacerlo pero no les salían, porque Zap lo hacia con un elenco estable en cambio los otros lo hacían en serio hablo de intrusos, rumores y otros que quedaron en el camino.  

Entrevista a Luis Ventura
Luis Ventura nace en San Pablo (Brasil) en 1955. Es periodista de espectáculos en la Argentina y su cercanía a los medios comienza en 1976 cuando empezó a hacer varios programas de radio y a escribir en el diario Crónica hasta 1987.

Luego comienza a formar parte de varios programas como panelista. 

A través de los años Luis, trabajó al lado de personajes como Lucho Avilés.

En el año 2000 conduce un programa por canal 13 junto a, hoy en día, sus actuales compañeros de trabajo: Daniel Gómez Rinaldi y Marcela Tauro.

La carrera de este periodista va tomando cada vez un vuelo mayor y en el año 2002 comienza a trabajar como jefe de redacción de la revista “Paparazzi”.

Por otro lado logra ganarse su lugar también en la radio ya que en el año 2003 conduce un programa junto a Jorge Rial y Marcela Tauro. Y en el año 2008 llega a la radio La Red con su programa “Venturismo”.

Actualmente, Luis es panelista del programa “Intrusos en el espectáculo” con la conducción de Jorge Rial, además de encargarse de la revista “Paparazzi”.
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¿Para vos que significa ser mediático? ¿Qué es?

La palabra tiene derivación del medio, se definió como mediático como derivación de los mediáticos en general. Es donde hablamos de los medios de comunicación, de grafica, de radio. Donde en el último tiempo en los reality shows aparecieron personajes que aprovechan cosas de ficción y de la realidad, dependiendo de la conveniencia, en el cual no siempre tienen que hablar de su talento, capacidad artística, hacen palabra a los esquemas del día, a los programas, y aprovechan a cámara abierta.

Estamos hablando de realitys shows como gran hermano, el bar, entre otros. Estos personajes de alguna manera se han apoderado de muchos espacios de los medios de comunicación.  Y para disgusto y enojo de muchos talentosos, por que viste los talentosos son postergados en función de esta gente.

¿Es importante tener mediáticos en la televisión?

A los televisión lo que le importa es ofrecer su espacio publicitariamente, en la medida en el que tenga buena audiencia y buena medición de rafting, los espacios televisivos no queda otro interés económico, y por eso mismo si algo te factura por algo que no te factura vos vas a buscar lo que te rinde mas. Los contenidos se van cubriendo como lo decide la gente, si esta bien si esta mal lo deberá decidir aquellos que son responsables si se deben permitir este tipo de personajes y las historias que cuentan. Comercialmente la televisión es un negocio y lo que tratan de sacar el mejor cuero para fin de mes.

¿Para vos por qué la gente los consume y los divierte?

Podemos decir que los seres humanos tienen una condición de curiosidad, morbosidad, digamos esta cosa pecaminosa encubierta, para saber algo mas de todo lo que no le cuentan a los medios que los ilustran, o que no les reflejan los planes, hablo de sexo y todos los temas para  abajo. Hablo desde el morbo escabrosa de usar personajes retorcidos, hasta catástrofes personales, si fuésemos mas cultos podríamos evaluar y  no pasaría eso. Eso no solo pasa aquí sino que pasa en televisiones del primer mundo, en España, Estados Unidos, Francia, hay programas de calidad pero también  hay contenidos del diablo, y que también están basados en lo catalogico, en lo amarillo. Porque si esa es una formula que funciona en el mundo porque no en la Argentina, si tenemos inmigrantes italianos, españoles, hay una mezcla de razas y de culturas entre nosotros que nos acercan a estos personajes y a sus historias.

¿Qué tiene que hacer un mediático para llegar a la televisión?

Mira yo respeto a mediáticos como Pamela David, o gente que llegaron a través de realitys y una vez instalados allí, supieron pilotear la manera de capacitarse, de estudiar y de mejorar su condición de vida mediática, el tema es cuando solo tenés un mediático sin ningún crecimiento, si utilizas el cable - conecto para  entrar en el medio ¡fantástico!, pero si lo utilizas como destino, eso me parece mucho mas complicado, porque toda la gente que se encuentra alrededor tuyo debe estar muy alerta de que vos no la utilices en determinado momento en una historia de todas las que va a ventilar en pantalla o en el micrófono.

¿Para vos hay mediáticos que están establecidos o que surgen de a poco?

Mira, si el tema del día fuese la televisión publica ellos van a hablar de la televisión publica, si mañana es el desembarque de los marcianos ellos van a hablar de eso, pasado mañana será la caída de un meteorito ellos van a comprar un terreno dentro del meteorito. Ellos siempre van a estar conectados hacia el tema del día y a partir de ahí ellos se interrelacionan con la historia, y con los personajes, algunos tienen mas reflejos que otros, se enternecen, se casan, la mayoría llega porque limitaciones emocionales, mentales o de inteligencia, entonces en los medios tratan de canalizar las cosas de la vida.

¿Cuál es tu opinión sobre los programas que los titulan televisión basura? 

La basura creo q muchas veces sirve como abono para el crecimiento de las plantas, yo no considero que sea basura, intrusos puntualmente porque esta echo por periodistas que cubren un espacio de entretenimiento, que todo el mundo habla de la vida privada de todo el mundo, aparte creo que es mentira que hayas medios serios o amarillistas, para mi no hay color o por lo menos trato de ponerle color, porque la historia misma de Argentina cuenta la vida de próceres y celebridades, desde la enfermedad hasta sus historias de amor, entonces no veo porque uno no puede contar con cierta sensibilidad  para saber hasta donde uno debe llegar y hasta donde no de los personajes que teóricamente están en los medios y se puede hablar de San martín, Belgrano, porque no pueden hablar de Nicole Newman, Pampita, Marcelo Tinelli. Yo creo que se puede informar con respeto. Yo creo que si, hay un tema del genero a través de imagen, estética, de muchas modelos,  de relacionistas públicos, peinadores y de personajes que no tienen que ver con lo periodístico a formar parte de este tipo de contenido, entonces cualquiera opina cualquier cosa siendo rigor de información o un texto periodístico entonces al perderse esos parámetros uno termina viendo  en televisión  cualquier barbaridad. Y por ejemplo en intrusos estuvo la situación entre Moria Casan y Antonio Gasalla y el planteo en si alguien se drogaba o no entonces lo que hizo intrusos la ilustración como se hace estudios rinoscopia, se hizo al aire si alguien tubo algún tipo de adicción. 

¿Crees que tienen algún límite, Amalia Granata para figurar en pantalla o prefiere armar líos para guardar su lugar? 

A ver, Granata comenzó especulando desde su vida personal en relación con una celebridad como Robbie Williams,  a partir de ahí ella pensó que la formula era esa, en historias atractivas para la gente, y me parece que en algún punto ella se introdujera en los medios esta bárbaro, pero de ahí a meter a tu hijo, a tu ex marido, a la mujer de tu ex marido, entra jugar en zonas de riesgo, en zonas peligrosas ahí si quedas muy expuesto sobre la barbaridad que vos decís te va a venir una devolución es el día de hoy que están todos en tribunales, cambiando carta de documento, amparo judiciales. La verdad es esa no se han podido poner limites ni de una parte ni la otra.

Para tu opinión personal ¿Cuál es tu opinión sobre ser mediático? 

Es una persona mas dentro de esta sociedad, estamos llenos de personajes. No me parece que sea algo grave, me parecen que son seres que son moda, como la moda hoy es los mediáticos y los botineros, el día de mañana será otra cosa. Siempre hubo personajes así con diferentes nombras, que llaman la atención por ser diferentes. Como toda moda cuando se empieza a acostumbrar a esos personajes se aburre y vienen otros, lo que yo digo es que el talento siempre perdura, y no se va a perder, porque la capacidad de mostrar al prójimo yo creo que ahí siempre vas a tener una consideración, o vas a estar una mirada por sobre encima del resto. Por eso siempre aconsejo la materia, el estudio, que tiene que ser para la formación de una persona. Es un consejo que uno le da a los hijos, a los que uno quiere. Cada uno vive como quiere, si cada uno vive quiere vivir contando su vida que la cuente hay gente que no la tiene que contar, se tendrá que cuidar de los mediáticos. 

Entrevista a Paola Rizzo (psicóloga social)

Paola Rizzo es Licenciada en Psicología, egresada de la Universidad de Belgrano, con posgrados en las áreas clínicas y laborales.

También ha sido parte del departamento de RRHH de compañías multinacionales, trabajando en el área de selección de personal.

Fue docente de la Universidad de Palermo y brindó diversos cursos para jóvenes y adultos.
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Actualmente además de atender en su consultorio personal , es la directora del portal www.consultealpsicolo.com .

1-¿Por qué creés que una persona con una buena educación elige consumir programas donde se habla de la vida privada de otra gente?
Porque la curiosidad es algo innato es lo seres humanos y hay una parte de morbo dentro de cada uno, somos curiosos, queremos saber como vive la gente “famosa” y muchas personas se  identifican con ese mundo de fantasía que muestra la TV, donde todo parece más fácil y glamoroso que nuestra cotidianeidad, aunque sea falso.
2-      ¿Cómo repercute esto en el espectador? (pensamientos, sentimientos, etc.)

Desde la fantasía, desde un pensamiento mágico de vivir la vida del otro a través de sus historias.
3-      ¿Creés que el público se siente identificado con la figura del mediático?

Hay dos polos: la gente que se identifica y lo sigue, y la gente que lo odia y lo critica. Eso en un punto es lo mismo, porque quedan anclados en lo que les representa esa figura. También esta la gente que no les interesa, ese es un caso diferente.
4-      ¿Cuál creés que es el proceso interno de una persona (mediático) para llegar a exponer su vida privada ante miles de televidentes?

 No se , creo que cada uno tendrá su razones, y no creo que sean las mismas para todos.
En general buscan ser queridos y aceptados, como quizás no fueron en su vida personal .Y buscan realizarse a través de lo mediático.
5-      ¿Crees que a un mediático le hace bien llegar de una manera repentina a la fama y después de un tiempo quedar olvidados?

 En general no les hace bien, porque son personas con autoestima baja, y ante el rechazo o el olvido pueden caer en depresiones.
6-       Muchos de los mediáticos hoy en día exponen también a sus hijos y otros integrantes de su familia, ¿hasta que punto pensás que una persona pueden llegar sin medir las consecuencias de a quienes se afecta?

  Hay gente que no lo mide y otros que sí,  pero es más fuerte su objetivo de la fama que los verdaderos valores, en general están trastocados las prioridades o valores.
7-¿Cómo perjudica a esas personas (hijos, familiares) que no eligieron estar expuestos, la exposición forzada?  

 Todo lo que no se elige y más cuando es un tema de exposición repercute de una forma negativa en los seres humanos. En general, los mediáticos exponen a sus familiares a través de escándalos entonces es una elección que a la larga puede traer consecuencias en las personas expuestas no por voluntad propia.
Trascripción de escándalos mediáticos:

Referencias: 

A.A.: Adriana Aguirre

S.S.: Silvia Süller

R.G.: Ricardo García

G.S.: Guido Süller

M.P.: Marcelo Polino

J.W.: Jacobo Winograd

1) Programa "Rumores" – Carlos Monti y Susana Rocasalvo

Monti: Lo echaron de la casa a Ricardo García. Lo echo Adriana Aguirre porque se enteró que tuvo un affaire con Silvia Süller.

A.A.: Esta noche no duerme en casa, por supuesto. Y esto te lo juro y te lo aseguro.

R.G.: Hace 25 años, con la señora Silvia Süller, tuve una relación muy importante de 6 meses.

A.A.: Me había ocultado esto, que había salido con esta, ¿me entendés? Me lo ocultó y eso me dolió porque una pareja…

S.S.: (interrumpiendo) Lo bien que la pasamos… ¡No sabés!

A.A.: ¿Por qué no te callás un poco?

S.S.: (Gritando) DE RE CHUPETE… 

A.A.: Una pareja… 

S.S.: (interrumpiendo nuevamente) Con el "aparato" que tiene…

2) Programa "Mediodía con Mauro" – Mauro Viale

Viale: ¿Estás separada de tu marido?

A.A.: En este momento sí, no hemos hablado todavía.

R.G.: Quisiera que… no se, que simplemente me perdone, que lo mío fue una estupidez y una chiquilinada.

A.A.: Que no me haya contado… ¡y esto no me lo contó nunca! Y que tuvo un romance de 6 meses con Silvia Süller cuando era jovencita hace 25 años atrás. Realmente me dio en el "séptimo forro de los ovarios".
R.G.: No sé cómo decírtelo, disculpáme Adriana, te pido por favor que me disculpes.

3) ZAP TV – Marcelo Polino

M.P.: Vos acusaste al "laucha" que era el novio de Guido y Guido lo echó al "laucha".

G.S.: Me conseguí un asistente totalmente heterosexual.

J.W.: ¿Él? ¿es "la larva"?

G.S.: Él es mi nuevo asistente.

M.P.: Buenas tardes Señor "larva", encantado.

J.W.: ¿Qué lo aplauden? ¿Qué aplauden a la larva? ¿Cómo es tu nombre?

"Larva": ¿Mi nombre? Gastón.

M.P.: "larva", ¿cantás vos?

"Larva": Sí, yo canto, yo canto.

M.P.: ¿Y qué cantás?

"Larva": Soy estudiante de conservatorio.

M.P.: ¿En serio? ¡Otro inteligente!

"Larva": Yo le inventé un cantito a él (señalando a Guido Süller) como promoción.

M.P.: A ver…

"Larva": ¿Me hacen palmas? Dame una G… Dame una U… Dame una I, dame una D, dame una O… Guido Su… Guido Su… Guido Süller es el mejor.

J.W.: Si este muchacho no se la "lastra" yo soy Domingo Faustino Sarmiento.

4) Reportaje a Guido Süller por notero de Rumores

Notero: ¿Estás enfermo Guido? ¿Es verdad esto?

G.S.: Estoy enfermo, tengo los estudios en mi casa.

Notero: Y esos estudios…

G.S.: Se los voy a refregar por la cara a esa hija de puta porque estoy más sano que ella, que ejercía la prostitución en Shampoo. Puta de mierda.

Notero: Pero es tu hermana Guido…

G.S.: Sí, una hermana puta, eso tengo. Prostituta de salón, ¡me las vas a pagar hija de mil puta, en el infierno!

Notero: ¿Eso es lo que le deseas a tu hermana?

G.S.: La gente la va a odiar y vas a morir, vas a morir arrastrada hija de mil puta.

5) Rumores – Carlos Monti y Susana Rocasalvo.

G.S.: Lo que me hizo Jacobo en un programa no se lo voy a perdonar. Es una traición. Escribió mi secreto en un sobre y se lo entregó a ustedes dos, y eso no se hace. Un sobre lo podés ver a trasluz o se puede abrir a pesar de estar lacrado.

J.W.: Yo prometí no decir nada.

Monti lee la carta: A los once años sufrí un acoso sexual por un… ahí está tachado… de la Sagrada Familia.

G.S.: ¡Pero andá a lavarte la boca con jabón antes de hablar de mí querido!

Continúa en una nota, fuera del estudio:

Notero: ¿Qué pasó con Guido? ¿Por qué mostraste las cosas de su vida?

J.W.: Él sólo mostró todo, lloró por el gol que hizo el hermano jugando al fútbol y contó que era arquitecto.

Guido Suller habla en el estudio:

G.S.: El día que me recibí de arquitecto se hizo una reunión en mi casa, y levantamos las copas y brindamos, y pensé que era porque me había recibido, pero no… brindaron porque mi hermano había metido un gol.

J.W.: ¿Te puedo dar un beso belleza?

G.S.: ¡Salí, dejá de escupirme, tenés mal aliento! 

J.W.: Decí… Me la lastro, soy gay. 

G.S.: ¡No, no no!, Jacobo es como una bestia, es un homosapiens.

Mediante estos ejemplos queremos mostrar la constante denigración por la que pasaban los mediáticos, sin descartar tema alguno de sus charlas. Podemos apreciar en ellos cómo se infringe la ley por las reiteradas faltas en el lenguaje.

Conclusión
Al comenzar este trabajo, teníamos varios interrogantes y la verdad mucho no sabíamos sobre ellos, los mediáticos, ese fue el primer punto al elegir el tema. Al empezar a investigar no dimos cuenta, que a la gente realmente le interesa este tema, la mayoría de los habitantes de este país son chismosos, les importa la vida personal o intima de cualquier persona que este en la televisión. Algunos lo aprovechan otros no tanto.

Al buscar en Internet o en algún libro nos dimos cuenta que mucha información no había, ya que es algo nuevo en este país que tiene unos 10 años como mucho, fue en ese momento donde comenzó una crisis muy dura en este país, por lo tanto el surgimiento de los programas de espectáculos vino como anillo al dedo, la gente necesita distraerse, reírse, ya sabe todos las cosas malas que están pasando, en el mundo de la economía y la política, el único momento que tiene para divertirse es el tarde, y lo único  que quiere hacer es eso divertirse.

Como ya mencionamos durante el trabajo practico esta nueva moda de personas que aparecen en la televisión, esto comienza en el año 2000, luego de la prescindencia de Menem y de De la Rua, el país se encontraba en una muy mala situación económica, por lo tanto producir, nuevos proyectos era muy caro, y surge un tipo de programa antes no vista y mucho mas barato de producir llamado los de chimentos, programas que son los que les dan el pie inicial a los mediáticos.

Vale mencionar que con el gobierno de Menem surgen las multimedios, esto ayudo a las empresas a tener más de un medio de comunicación.

Al hacer las entrevistas no fuimos  a la puerta de los canales, y pudimos encontrar a Luis Ventura, Ángel de Britos y al Tetó Medina, ellos nos aclararon mucho mas lo que es el mundo de los mediáticos, en un momento los tres concordaron en algo un mediático puede usar el medio televisivo para aparecer en la sociedad, pero si después allí adentro no demuestra nada, ningún atributo se va la gente no le da importancia.

Semana a semana los mediáticos llenan la pantalla de los canales, la grilla de las radios, inventando conflictos, diciendo frases, o armando líos con otros famosos.

Nos parece que estamos de acuerdo con el refrán que dice “si no puedes pelear con ellos únete a ellos” son un grupo muy fuerte hoy en día  a la sociedad o a los espectadores les importa, es la televisión que tenemos, pero como dijeron nuestros entrevistados, no creo que se  “basura” creo que  es lo que tenemos, y de ultima como digo Ventura la basura sirve para  abono para el crecimiento de platas” 

Previo a eso pudimos investigar mas sobre el tema y no solamente en el tema de los mediáticos sino hacer hincapié a la comunicación social, ya que todos estos temas relacionados a la radio, televisión, cine, son participios del habla, de los signos, de los símbolos.  

Al hacer el trabajo practico nos preguntábamos ¿Por que hoy en día se llama a la televisión, TELEVISION BASURA? Pudimos encontrar una respuesta certera, en la cual descubrimos que la televisión no es basura, hay programas que contienen temas interesantes aunque alguno de ellos son guionados, pero por otro lado tenemos al mundo del espectáculo, los chismes, rumores. 
Al hacer por ejemplo la encuesta a mitad de año basándonos en el texto de G. Wiebe pudimos comprobar que ni el televidente mismo sabe porque consume este estilo de programas, solamente por diversión o porque no tienen nada mas que ver. Pero por eso no llamamos a la televisión basura lo que si podemos decir que estos programas de mediáticos tienen una gran carga horaria durante el día, esto influye en las personas, en donde pueden verlo por mas tiempo. Pero sacando todo eso hablemos en concreto de los programas de chimentos, a esos programas los tenemos que llamar basura, ¿Por qué? Porque son programas que ocupan espacio en la televisión abierta, tienen una gran falta de contenidos tanto culturales y educativos. Puede ser que en un principio hacían mas hincapié a las noticias, pero en la actualidad prendemos la televisión y todos los programas están hablando del mismo tema durante días, hasta exprimirlo y que no quede mas de ese personaje. Pero ¿De donde sale ese personaje? ¿Entro por alguien? ¿Baila, canta, actúa? No, a veces si, pero la mayor parte no, los mediáticos son personas que anhelan la cámara, quieren estar frente a ella, por que vaya uno a saber pero les resulte interesante hacer escándalos sobre su vida privada. Es gente que sale de los realitys o simplemente como el espacio que tienen ahora en crónica TV aparecen y a la semana desaparecen. 
Los mediáticos, tienen mucha repercusión desde hace años hay muchos que siguen estando en la pantalla como: Jacobo Winograd, Silvia Suller, Guido Sullerr y otros que tienen una minima aparición en pantalla pero por así decirlo tuvieron sus 5 minutos de fama, y otros resurgen contando historias privadas de famosos o de ellos mismos, como por ejemplo Amalia Granata. 
Igualmente cabe destacar que estos mismos programas como Los Profesionales de Siempre, Intrusos, que se encuentran en la actualidad, les dan aire para que puedan contar, mostrar, todo lo que ellos desean, durante toda la tarde.

Entonces, podemos decir que con el surgimiento de los mediáticos hace 10 años atrás en la época de Menem, con los problemas económicos, y con pocos fines de lucro, realizaron programas como estos, con poco dinero, en donde tomaron presencia los mediáticos, y desde ese momento no pararon. 
Van a seguir siendo un entretenimiento en la televisión, por mucho tiempo mas, ese circo divertido y fantástico, que muy pocas veces es guionado. Asíque podemos tener asegurado que el circo de los mediáticos, van a seguir estando en la televisión abierta.
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