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Introducción 
La sociedad actual, caracterizada como la sociedad de la comunicación masiva, tiene un "espejo" en los medios de comunicación de masas sea éste fiel o no. La comunicación a través de los mass-media tiene una expresión de suma importancia en la televisión, por su valor, no sólo de reproducción social, sino modulador e identificatorio. El mensaje de la comunicación masiva no va destinado a un individuo concreto, sino a un público heterogéneo, los mass-media, intentan crear una uniformidad que genera la aparición de valores, modelos y pautas culturales estándar, descalificando la diversidad cultural de los receptores.   

Los medios de comunicación de masas actúan como agentes que refuerzan y divulgan determinadas creencias y valores tradicionales. Este análisis nos lleva al concepto de estereotipo. Estereotipo es el conjunto de creencias populares sobre los atributos que caracterizan a un grupo social y sobre los que hay un acuerdo básico.
En el presente trabajo de investigación, observaremos detenidamente a la mujer en la televisión, como es mostrada, los roles que cumple dentro de ella, que lugares ocupa, cuales no, que profesiones personifica, etc. enfocándonos en la diferencia que hay con el sexo masculino. La desigualdad entre hombres y mujeres en la televisión, es uno de los primeros factores. 
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Cada sexo tiene sus roles y funciones definidos dentro de la televisión. Pero basándonos en el de la mujer, que es el que más nos interesa y el que mas esta dañado y perjudicado, explicaremos que no sólo que no es realmente lo que se muestra en la televisión, sino que tampoco es cómo se muestra.

 Contendrá entrevistas, reportajes a figuras del espectáculo, periodistas, o especialistas en el tema a tratar, para ampliar el marco teórico que desarrollaremos.

Finalizará con una conclusión que demuestre verazmente la hipótesis planteada desde un principio o la refutará en su defecto. En este caso el trabajo se llama "La mujer en la TELEVISION”. 
Presentación del tema

Para el desarrollo de este trabajo de investigación "La mujer en la TELEVISION" consideramos necesario mencionar rápidamente la historia de la mujer en la televisión, ya sea en ficciones, conducción y publicidad, así también como las primeras apariciones de las mujeres como protagonistas, veremos que a lo largo de los años la figura femenina pasó por distintas etapas, rótulos y hasta discriminación al género, estudiaremos sus roles principales, todas las facetas por las que puede pasar un mismo personaje en televisión para alcanzar el éxito y reconocimiento del publico argentino.

Todo esto de suma importancia y estratégico para cualquier mensaje a comunicar en donde entra la mujer como imagen, y sabiendo las ventajas a las que acerca la mujer con respecto al público, también veremos como se las utilizan o no en los medios para explotar algunas cuestiones del género.

La mujer en la televisión demostró a lo largo de la historia que puede llegar a manejar, por medio del dicho ya conocido "La mujer vende" por decir de alguna forma cotidiana, e aquí la diferencia con el hombre, ya que este no posee tales cualidades o no se destaca logrando los objetivos que la mujer (por medio de su figura y personalidad) si logra alcanzar. Creemos que este es punto de la cuestión, por lo tanto ampliaremos a lo largo de este trabajo de investigación.

A lo largo de la historia en la televisión encontramos mujeres que lograron salir de su estereotipo, logrando ser grandes personas exitosas mas allá de su figura y enseñando como plato fuerte su talento y representado papeles importantes que se mantienen hasta hoy en día.

Alimentaremos esta investigación con algún punto de vista de profesional de sociología para lograr mostrar, no el gusto y/o preferencias de cada consumidor de la televisión, sino aclarar un poco el perfil predominante que desean consumir en su mayoría hombres y mujeres argentinos con respecto al género femenino en la televisión.                                           
                                                 [image: image3.jpg]



Puede ser que a través del tiempo la mujer haya sido utilizada solo como contrafigura del hombre, como para “equilibrar” la imagen que recibía el espectador. Esto fue algo que se ha mantenido a lo largo de los años en la Argentina, pero las figuras que enfrentan cada día la pantalla y sus audiencias, son las que han cambiado y mucho.

Tal vez sigan siendo caras muy bonitas, pero se perdió el mérito o la suerte de saber que esas caras son reales, de que esos cuerpos no son producto de muchas cirugías, de que sus contenidos no son propios, son producto de mucho trabajo detrás de cámara, entre otros detalles que podrían contener, como talento, arduo estudio, experiencia obtenida a raíz de mucho trabajo, etc.

Hoy a diferencia de muchos años atrás son pocas las mujeres que han permanecido en el medio; podemos decir que las que aun tienen vigencia tienen mas allá de solo su imagen, caras bonitas,  sonrisas radiantes, carisma, soltura y firmeza al conducir o producir programas, han logrado crear un género único y poco trasmitido a las generaciones que hoy vemos al aire. 
¿Que papel juega el Rating sobre la imagen de la mujer?
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Este tema de las mediciones seguramente estaremos de acuerdo que es un tema aparte, pero que indudablemente nos afecta desde todo punto de vista. Es sabido que sin audiencia los programas no pueden mantenerse al aire, porque no tendrán auspiciantes y será muy difícil mantenerlos, pero creo que detrás de toda movida comercial existente en cualquier transacción, ya sea dentro de la comunicación u otra, debemos destacar las formas y contenidos. También deberíamos preguntarnos porque elegimos ver “programas sin cultura” donde se muestra a la mujer no como quisiéramos que se la muestre, entonces ¿estamos siendo en parte culpables de que a la mujer sea estereotipada? Parecería que si, ya que en los últimos tiempos esta no se preocupa por modificar la versión de mujer que propone la televisión, entonces nos planteamos dos puntos importantes, el primero que notamos es que a la mujer tipo pareciera no importarle esa imagen de hecho quiere tomarla como normal y hacer lo posible para alcanzar este modelo y así lograr en su vida cotidiana lo que muestra la ficción o la publicidad, o bien, como segundo punto, aun no poseemos los medios necesario para lograr que se muestre a la mujer como realmente quiere verse.
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Pero a esto podemos responder con un fragmento muy bien planteado por alguna de estas mujeres televidentes que cansada de verse mal representada en la televisión propone ideas mas que interesantes: “¿porque la mayoría de los canales de televisión no proyecta a la mujer como realmente es? se me ocurren algunos motivos y  tal vez usted pueda agregar otros. 

Uno de ellos es que a pesar de la incursión de un grupo cada vez mas numeroso de comunicadoras en los medios, estas no ocupan cargos directivos salvo en raras excepciones, por lo que el contenido de la programación sigue en mano de los hombres. Otro puede ser que las mujeres no hemos exigido con suficiente unión y fuerza todavía, una participación activa en la decisión de los contenidos que se difunden. 

La sensación es que pasivamente aceptamos lo que un reducido grupo planifica para que la imagen de esa mujer que creemos ser este estratégicamente desvirtuada. Y digo estratégicamente porque termina por convencernos que lo mas importante es que permanezcamos eternamente bellas y jóvenes, que pensemos solo en nosotras mismas, dando rienda suelta a nuestros deseos, creyéndonos dueñas hasta de la vida que se desarrolla en nuestro vientre, renunciando así a nuestro rol esencial de formadoras de dignos seres humanos y honestos ciudadanos, única esperanza de cambio de vía hacia un mundo mas justo. 

No dejemos que la televisión nos represente. Si esta es la hora de las mujeres, no perdamos la oportunidad de que allí donde nos toque actuar, en nuestro vecindario, nuestra familia, nuestro trabajo, dejemos impregnado el ambiente con nuestra esencia, que la lucha de tantas heroínas que nos precedieron tenga hoy su recompensa cuando orgullosas sintamos decir a los hombres…”es evidente que aquí está la mano de una mujer” y la televisión no es un espacio aparte. 

  Tomemos las riendas de nuestras vidas, forcemos a los medios a difundir la imagen de la mujer que creemos ser, el control del televisor lo manejamos desde nuestro hogar, cambiemos de canal cuando se emiten programas que nos ofenden, apaguemos el televisor si es necesario, y si encontramos a otras que piensan como nosotras unámonos para reclamar por escrito al comfer, organismo que se supone tiene que controlar  los contenidos. Apoyemos logística y comercialmente a aquellos programas y canales que intentan, muchas veces en soledad, trasmitir una buena señal”. (Sic)

Entonces… ¿que imagen de mujer debiera trasmitir la televisión para que todas se sientan identificadas y no estereotipadas? Acaso la respuesta seria… “una mujer integrada en todos sus roles. Esto es: una mujer madre, esposa, hija, hermana, amiga, ama de casa, consejera, contenedora y mediadora. Una mujer que sale a la calle  abandonando la seguridad de su hogar para poder complementar los magros ingresos del hombre o que se convierte en jefa de hogar por ausencia de este y por ende en único sostén de su familia. Una mujer que brega por la igualdad de oportunidades para desarrollarse profesionalmente, basando su éxito en su capacidad de trabajo, inteligencia y esfuerzo”? Pues esto trataremos de descubrir a lo largo de la investigación de “La mujer en la TELEVISION”
Objeto de Estudio e Hipótesis

La mujer en la Televisión

Si bien hay algunas mujeres que lograron y siguen logrando un alto nivel en el lugar que ocupan en la televisión, la mayoría de las que trabajan en ella, no ocupan cargos “altos” en los medios de comunicación, sino que siempre están recibiendo ordenes sobre los temas a publicar y como tratar cada uno de ellos, de personas del sexo opuesto (hombres) que ocupan los cargos directivos. La televisión también a cambiado muchísimo en los últimos tiempos, antes las figuras que lograban tener un alto nivel de popularidad, era muy difícil poder bajarlas, hoy todo es diferente, día tras día van apareciendo nuevas “figuras” que logran fama a través de algún escándalo contra alguna persona famosa hace muchos años, otras por su figura, todas cosas simples que no tienen nada que ver con un talento o un nivel de estudio alcanzado, lo cual implica que al aparecer otra persona que haga mas escándalo y “venda” un poco mas, esto hará que la primera quede descartada, por lo tanto hay una renovación constante, no hay estrellas que tengan muchos años en pantalla, sino que todas tienen sus “15 minutos de fama”.
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Los argentinos consumimos la imagen como parte o casi totalidad del ideal o icono a seguir, sin importar el contenido, preparación o trayectoria.

Todo el cambio que se esta produciendo en la televisión hoy en día y la introducción y utilización de nuevas tecnologías deberían hacer que la imagen mostrada por estos medios de comunicación puedan aportar una fuerte contribución histórica al adelanto de la mujer, mostrando nuevas facetas, quizás nunca antes mostradas en la televisión, pero esto no es así, los contenidos que se nos muestra, nos hace consumir y asumir imágenes ficticias de la mujer, como un objeto sin contenido, imponiéndonos esa idea y llevándonos a pensar si las mujeres mostradas en la televisión, ¿son algo mas de lo que se muestra? Debido a que a veces a Ellas parece no incomodarle demasiado esta idea, o por lo menos no lo expresan, mostrándose, a veces, satisfechas con ese contenido y no solo eso, sino que muchas veces tomándolo como ejemplo y tratando de adaptarlo a su vida propia, quizás inconcientemente.

De esta figura que estudiaremos, la mujer de los medios, hay modelos o moldes predeterminados que son los mostrados constantemente por la televisión; luego el avanzar en la investigación ayudara a confirmar o no lo que decimos, pero podríamos clasificar los prototipos de mujeres que encontramos hoy en día en todo tipo de medios y hasta podríamos decir "Reconocidas", tenemos aquellas que llamamos de popularidad explosiva, que de un día para el otro están en todos los medios en los horarios centrales, mediáticas salidas de reality shows, parientes o esposas de alguna figura ya consagrada, bailarinas de algún cantante famoso, o simplemente chicas que luego de pasar por un quirófano salen a la pantalla chica con algún escándalo en puerta, también aquellas que solo cumplen un rol, modelos, conductoras, periodistas, actrices, o comediantes, y tenemos otras que se destacan, que sobresalen y generan historia, marcan tendencia e implantan un nuevo icono para el publico, básicamente estos son los diferentes modelos o moldes que están preestablecidos para la mujer en pantalla.
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Una de las preguntas que nos hacemos es ¿Que hicieron los grandes “Iconos actuales” (con mucho tiempo de trayectoria en la televisión) para llegar a donde están hoy en día? El rol que cumple hoy la mujer, ¿lo habrán cumplido ellas también? O su historia fue completamente diferente, algunas de las estrellas “fugaces” que llamamos hoy,  ¿podrá mantenerse viva y como una figura muy importante en la televisión por muchos años, logrando metas que marquen puntos fuertes a favor en la historia de la mujer, tantos como para llegar a convertirse también en Iconos para las décadas siguientes y quizás mas?. Estas son otras de las preguntas que estaremos respondiendo en nuestro trabajo, para lo cual tendremos que ver como fue la historia de la mujer en la televisión,  se la utilizaba para la educación, formación positiva de las personas o solo se pensaba en ellas a la hora de vender algún producto que quizás esta perdiendo las ganancias esperadas? (como algún programa de televisión, crema, shampoo, una marca de lápiz labial, o un perfume) como se hace mayormente hoy en día. 

¿Quedaran en la historia las mujeres actuales mostradas por lo medios? O todas son y quedaran como estrellas fugaces que hoy vemos en todos los programas y mañana no sabemos mas nada de ellas.
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Una de las cosas a tener en cuenta es que también el publico a cambiado, hoy a la gente no le interesa consumir lo mismo que le interesaba en las décadas anteriores, esto también marca un punto fuerte sobre quienes son las figuras que resistirán en los medios y quienes serán eliminados con la aparición de una nueva figura. De hecho la imagen que se muestra de la mujer hoy es la que el público consume, esté o no de acuerdo. Muchas veces hemos oído a gente criticar muy fuerte a una programa de televisión, pero luego se sabe todo lo que sucede en el, entonces quizás también deberíamos plantearnos que grado de responsabilidad tenemos los consumidores con respecto a lo que nos dan a consumir los medios de comunicación, sobre todo el tema que nos compete que es la televisión, quizás el día de mañana sean Iconos las figuras de las que hoy nos reímos y no podemos creer que estén en la pantalla, pero habrá que saber que en cierta forma, nosotros le dimos ese titulo a esa persona. Porque  la realidad es que sin gente que lo compre no existe tal producto pero a la hora de preguntar quien lo ve o quien lo apoya, la mayoría de la gente parece ignorarlo, no conocerlo o simplemente no consumirlo, pero uno ve en la vida cotidiana que las chicas recaen en enfermedades gravísimas a nivel físico y psicológico como la bulimia o anorexia y las razones siempre tienen que ver con tratar de lograr un parecido con la “realidad” o “necesidad” que muestra la tele.
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A pesar de consumir esta imagen de la mujer vendida por la tele un gran porcentaje de mujeres dice no sentirse identificada con las modelos y actrices que aparecen en los innumerables spots de hoy en día.

Un 36% de consumidoras afirman que preferirían ver en los spots publicitarios otro tipo de mujeres, que no siendo "perfectas", se ajustarían más a la realidad de la fisonomía femenina de la mujer “natural”, de la que cruzamos todos los días en la calle.

Un 76% de mujeres aseguran verse forzadas a perseguir los cánones que marcan los anuncios publicitarios, teniendo que encajar en unos estándares de belleza demasiado elevados. 

Cierto es que cuerpos normales, rellenitos o semirellenitos parecen no tener hueco en el espacio publicitario, aunque según los analistas habrá cambios en este aspecto debido por un lado a la demanda social y por otro a buscar otros clichés con los que hoy por hoy una gran parte de mujeres no parecen aceptar esta idea y por lo tanto oponerse a lo que vende el producto..

Una buena prueba de que algo está cambiando en este aspecto se encuentra en el spot televisivo de "Dove", donde las modelos "nada perfectas" que participaron en esta publicidad, podrían estar mas en sintonía con la fisonomía de las mujeres Argentinas, y así lograr que las mujeres consumidoras se sintieran reflejadas dentro de dicho aviso publicitario.

                                         [image: image12.jpg]



En la mayoría de los programas de gran audiencia se muestra una mujer exponiendo sus atributos sin pudor como si fueran solo un objeto sexual; en la mayoría de los noticieros las mujeres aparecen fundamentalmente en notas relacionadas con violencia, como victimas de robos, estafas o violaciones, y en muy pocos casos como ejemplo de mujeres emprendedoras, fuertes, etc. En las publicidades los productos son promocionados por mujeres que parecen siempre perfectas como si en sus vidas todo fuera color de rosas, engañando y mostrando una realidad diferente a la vivida por la mayoría de las mujeres.

  

Lamentablemente hoy en día en la televisión sin exhibicionismo no hay rating, para los hombres representa el mejor espectáculo, para las mujeres un modelo a seguir. Aunque este modelo no es suficiente para mostrar todo lo que puede y hace la mujer hoy en día en la vida cotidiana, debido a que en pantalla solo se ve cierta parte de las actividades de la mujer, por lo tanto la mujer “tipo” no se ve identificada con la propuesta de la tele y a veces al tratar de parecerse a ella, ve algo imposible de lograr y provoca malos sentimientos hacía si misma. Entonces, ¿que roles muestra la televisión de la mujer? ¿Con que atributos y que ventajas la presenta? ¿Que de todo esto es realidad? ¿Que hay que cambiar? ¿En que beneficiaria una imagen mas real?. En esto se basa nuestro trabajo, en tratar de ver los problemas producidos por esta mala exposición de la imagen femenina y tratar de buscar una solución para darle a la mujer el lugar que verdaderamente ocupa en la vida cotidiana.
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Justificación

Con los avances en los estudios sobre la comunicación de masas se ha comprobado la influencia de los medios de comunicación en la vida cotidiana de las personas.

En la actualidad la gente se sienta a ver televisión para distraerse o divertirse, pero no se da cuenta de la manipulación indirecta que sufre al estar expuesta a los mensajes ocultos que nos deja la televisión. No existe una mirada crítica a los programas, el poco criterio que podemos llegar a tener nos lo quitan los medios, son los mismos programas los que se critican entre ellos en pantalla y generan la controversia entre el público. No existe una mirada objetiva sobre lo que se está viendo, lo cual inocentemente deviene en una manipulación de pensamientos de la que el televidente no se percata en ningún momento.

Este trabajo, por medio de la investigación y el trabajo de campo pretende dar cuenta a los televidentes de la manipulación indirecta que sufren por parte de la televisión, como esto afecta el desarrollo de sus vidas cotidianas logrando introducirse de manera natural en las acciones de la gente.

Busca reflejar el descontento de las mujeres con estos modelos añejos que se vienen manteniendo desde hace años y que ya son obsoletos, y refrescar la imagen de la mujer en la actualidad, modernizada y desarrollando otros roles.

¿Porque elegimos este tema?

Durante muchos años la televisión viene manteniendo ciertos estereotipos que nos vienen de muy atrás, como la mujer por ejemplo. En la actualidad, estos anticuados modelos básicos y obsoletos siguen haciéndose presentes ante la mirada de los televidentes, es decir,  se nos están transmitiendo combinadamente los valores antiguos entremezclados con estos nuevos aspectos, modernizados, pero manteniendo el mismo rol que hace décadas.

Nos parecieron muy interesantes las oportunidades que este tema nos plantea y nos llamó la atención la impunidad con la que se trata este tema, ya que por más que los televidentes sepan que lo que se muestra en la pantalla no refleja la realidad, aceptan este modelo y se identifican con el, básicamente toman la realidad que ven en la pantalla como propia. Esto en ocasiones puede ser perjudicial, ya que al tomarlo como normal intentan imitarlo y en varias ocasiones estos intentos terminan en frustración. La mujer en la actualidad se ve obligada a perseguir el ideal de belleza de las mujeres que se ven a diario en la pantalla, lo que genera un nivel de estrés intolerable. Según un estudio realizado, un 76% de mujeres aseguran verse forzadas a perseguir los cánones que marcan los anuncios publicitarios, teniendo que encajar es unos estándares de belleza demasiado elevados. 

Las mujeres también se muestran constantemente  estereotipadas al máximo, se muestra como ama de casa, como culto a la belleza o como una persona poco atractiva pero muy inteligente, estos canones son extremos, la mujer real escapa a estas representaciones, con sus obligaciones reales y una vida que mantener.
No es así en la idealización del hombre, ya que en la televisión se observan hombres con físicos no tan privilegiados y que no representan un complejo para el hombre real, ya que lo toman como normal, tanto hombres como mujeres. El hombre responde igual en todos los géneros, no influye el oficio ni la posición social, hay un solo modelo de hombre que se presenta equitativamente,
Sin lugar a dudas hay una desigual presentación del hombre y de la mujer en la televisión, que también se relaciona con el fin de lo que se quiere comunicar. En el desarrollo del trabajo se verán ejemplos de diversas idealizaciones de la mujer dependiendo directamente de las necesidades del mensaje.

DESARROLLO
Antecedentes Históricos del objeto de estudio

El 24 de Septiembre de 1951 a las 10 de la mañana comenzaron las transmisiones de contenido artístico por primera vez en televisión en Argentina.

Don Jaime Yankelevich fue sin lugar a dudas un hito en las comunicaciones del país y la semilla de la televisión de hoy. 

Cuando históricamente en el mundo pasaban miles de cosas, corría el mes de septiembre y octubre de 1951 y en cuanto a noticias se refiere estaban los diarios muy colmados de información que procesar y comunicar.

Ese 24 de Septiembre, en Buenos Aires los acontecimientos políticos abarrotaban las columnas de los diarios y los preparativos para los festejos del día de la lealtad, a Perón y Evita Duarte, que se llevarían a cabo ese 17 de Octubre en la Plaza de Mayo despertaban mucha atención. Por ese entonces el Ministro Nicolini era el encargado de manipular toda la propaganda que se publicaba, pero ahora en sus manos tenía una nueva herramienta que iría a fortalecer la labor de su Ministerio, Argentina sería la segunda potencia en el continente en poseer la nueva arma propagandística, "la caja mágica". 

La verdad es que la llegada de la televisión a la Argentina solo ocupó unas líneas en las páginas inferiores de los diarios del momento, producto de lo que se estaba viviendo en el mundo por tantos acontecimientos históricos y circunstancias políticas.
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La Señora Nelly Prince, la segunda locutora en la inauguración del 24 de Marzo de 1951 por ejemplo que es quien aparece en la foto a la derecha y Salinas a la izquierda junto a Pinky. 
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                                                Don Jaime Ynakelevich         

Yankelevich era propietario y director de LR3 Radio Belgrano, visionario y de voluntad férrea Don Jaime fue deslumbrado algunos años atrás en Estados Unidos   por un nuevo medio de comunicación, la televisión. Esto lo entusiasmo tanto que decidió jugarse todo por introducir esa faraónica tecnología en Argentina, –confeso entonces: No me interesa todo el dinero que haya que invertir en este proyecto, cualquier cantidad de millones sería poca. Con tal descabellada idea visitó al Ministro de Comunicaciones Oscar Nicolini, quien por ese entonces lideraba uno de los aparatos de propaganda mas importante en el mundo, él también supo ver el potencial que tendría la nueva tecnología y expuso el tema ante el General Perón. Este capta inmediatamente el poder de esta nueva herramienta, y dado que el país se encontraba en un alto grado de bienestar económico le da luz verde al asunto a pesar de su enorme costo.[6] 

Inmediatamente Yankelevich convoca a César Guerrico, Ignacio Demaría y otros avezados hombres de la radiofonía los que rápidamente se embarcan en la tarea de poner en marcha la televisión Argentina. En el mes de Septiembre comenzaron las primeras transmisiones de prueba. La imagen del Ingeniero Koeble ajustando una cámara fue la primera imagen que se transmitió accidentalmente, luego siguieron toma panorámica de la ciudad captadas desde la terraza del edificio.

Locutores: Salinas, Pinky, Andrich, Nelly Trenti, Brizuela Méndez y Nelly Prince.

Para esta fecha, vino Jesús Lorenzo, relata Salinas -que por aquellos días era jefe de programación en Radio Belgrano y me ordenó que me presentara en el despacho de Don Jaime Yankelevich. Este me indico que por orden de Eva Perón debía presentarme a la mañana siguiente en el edificio de Obras y Servicios Públicosallí fue la primera vez que vi una cámara de televisión y creo que el señor que estaba detrás de ella también. Improvisando las tres primeras horas de esa transmisión, de 10 a 13hs. Así el 24 de Septiembre de 1951 comenzaron oficialmente las transmisiones de LR3 canal 7, fui el primer locutor que transmitió desde la terraza del Ministerio de Obras y Servicios Públicos de la Nación, por la tarde comenzó a desfilar todo el elenco de la radio. Así fue como por mandatote una de las mujeres más importantes de la historia Argentina se dio comienzo a la transmisión televisiva abierta.
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Para los años 1958-59 surgían figuras femeninas en el medio televisivo como Elena Cruz de Siro, Laura Escalada, Nelly Prince y Gloria Leyland, Nelly Trenti, Thelma Mendoza pero sin lugar a duda la figura exitosa femenina del momento indudablemente fue Pinky. 

Esta hermosa mujer aparte de hacerse famosa con una publicidad de "Vinagre Alcázar" ante la pantalla, llego a ser una de las mejores locutoras y actrices de los comienzos de la televisión.

Luego surgieron nuevos programas que lanzaron a la fama a personajes como Blakie, Osvaldo Miranda conduce en 1952 el primer programa musical de la televisión. Allí debuta por vez primera Paloma Efrain, "Blakie" cantando, quien luego seria Directora Artistica del canal 7. Pero el musical más importante sin duda fue "Tropicana Club", creado por Miguel de Calazans. Aquí podemos ver como surge una mujer más productora de éxitos en si misma, cantante que logra fusionar su arte con la televisión y luego la producción de la misma. 

Paloma Efrain, "Blakie"

La programación avanzaba y cada vez surgían programas más específicos, no solo informativos o musicales sino también cómico. Juan Carlos Thorry y la por aquel entonces su esposa Analía Gadé, conducían el ciclo "Petit café", uno de los primeros show-comedia televisados allá por 1953. Como contrapartida Ana María Campoy y José "Pepe" Cibrian, protagonizaban la obra "Don Juan Tenorio", en los años de oro de la calle corrientes, cuna de muchas estrellas femeninas de hoy en día.

-El 9 de Junio de 1960 es inaugurado el canal 9. 
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-Hacia fines de 1960 se inauguraba Canal 11.
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-El 22 de Agosto de 1959 nace PROARTEL, empresa que dio origen a Canal 13 en el año 1960. 
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-En el 1966 se inauguraba Canal 2 en La Plata.
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Llegamos a los años de nacimiento de divas cuando en la comedia "Me quiere a mi" año 1958, debuta en televisión  la Señora Mirtha Legrand. Luego surge el programa "Almorzando con las estrellas", la idea de Romay que luego se conociera como "Almorzando con Mirtha Legrand" saliendo al aire por vez primera en 1968. En el 79 y 91 canal 7 emitió sus famosos almuerzos, con la producción de Carlos Montero y Daniel Tinayre/Carlos Rottemberg, respectivamente. Desde ese momento a hoy no a dejado de ser un éxito elegido cada medio día por millones de mujeres argentinas, y hasta se a impuesto como un tipo de bautizo para grandes figuras que luego de pasar por el living de la señora Legrand, surgieron como estrellas.

Luego de este hecho le sigue uno quizás mayor para la historia de la televisión, en 1979 Pinky inaugura la televisión color para canal 13, ella casi figura en el libro de los Guiness batiendo record con 37.000 horas frente a las cámaras, llamada luego la "señora televisión"[7]. Es merecedora al premio "Martín Fierro" por su programa "La década del 60" en 1988. Brillante locutora, actriz y productora, mostró una gran inclinación por el periodismo social a los comienzos de 1960, trabajó con los periodistas mas relevantes del país y en los 90'se destacó en política. Época en la que las mujeres no opinaban de grandes temas y no estaban preparadas para tomar decisiones según muchos hombres, ella demostró que esto no era así, y siguió adelante.

Llegando a los años en que nacen las estrellas consagradas del hoy, vemos a la hija del legendario Nicolás Del Boca, Andrea del Boca, tuvo en 1969 su primera presentación en TV a la edad de 4 años en una serie titulada "Nuestra Galleguita", interpretando el papel de una niña sordomuda.

La TV era algo incipiente y sin futuro aparente, tanto era así que los diarios no se ocupaban del hecho. Ana Maria Campoy recordó que cuando junto a su esposo Pepe Cibrian los convocaron para actuar en el primer argumental de una hora de duración, ella pensó en desistir ya que en la TV aun no se pagaban "cachet", pero Cibrian aceptó.Mas tarde ella le preguntó "- Pepe... estas loco? a lo que Cibrian respondió -Hazme caso Ana, la televisión es el futuro..."
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Maria Elena Walsh

Siguiendo con la historia, encontramos a una mujer que supo destacarse, María Elena Walsh nació el 1 de febrero de 1930 en Ramos Mejía, Buenos Aires. Hija de un Inglés que trabajaba en el ferrocarril, a los diecisiete años, escribió su primer libro. Junto a Leda Valladares, se dedicó luego a difundir el folclore argentino, y simultáneamente creaba versos para niños. En 1959 realizó sus primeros guiones para TV, los que supo dirigir. Sus canciones para niños y sus libros son redescubiertos invariablemente generación tras generación. 

Otro de los hitos argentinos importante a destacar es la puesta en el aire de uno de los programas con mas trascendencia para las generaciones futuras este fue junto con la inauguración de Canal 13, Pedro Muchnick cuando pone en el aire "Buenas tardes mucho gusto".Doña Petrona C. de Gandulfo debutó en TV en 1952, ella fue la maestra de cocina de varias generaciones de argentinas, y en 1960 su fama llega a punto culmine con el advenimiento del programa Buenas tardes mucho gusto, tal era su convocatoria y ángel que las señoras la visitaban en su casona de Olivos para consultarla y ella las recibía deferentemente. 

Llegada la televisión privada, sobreviene una revolución comercial y tecnológica y cobran vigor las mediciones de rating. Esto trajo aparejado, la necesidad de los grandes dueños de señales de ofrecer algo más que los programas de siempre "Hay que ganar el Rating a cualquier precio?" me pregunto yo, aparecieron así, las señales especificas para la mujer, con temas de interés general femenino así como también aquellos que ofrecían desde noticiosos las 24hs, programas deportivos y sus periodistas específicos comentando, y así miles de variantes más. Donde la mujer comenzó a jugar un papel propio y preponderante, pero a su vez esta sed de salir a buscar lo más reciente innovador y revolucionario en materia de comunicación, ya teniendo una diversidad infinita, provocó que el rol de la imagen femenina se devaluara de alguna forma generando el derrumbamiento de prestigio de muchas profesiones como la de los locutores, actrices y actores, periodistas entre otros. 

El medio gráfico se ha tenido que enfrentar, sin embargo en la actualidad, al uso de la televisión que ofrece las noticias al instante acompañadas  de imágenes en movimiento la que representa su principal obstáculo en la venta. Pero para la mujer esto nunca fue un impedimento.

Eva Duarte de Perón se hizo popular como actriz de radioteatro a comienzos de la década del 40. En Radio Belgrano, en 1941.

La década de 1940 fue una década de oro para la radiofonía. La decisiva campaña electoral de 1946, que llevó al triunfo de Juan D. Perón fue la primera que tuvo a la radio como escenario central.

El radioteatro se impondría como género dramático de masas, hasta la difusión de la televisión dos décadas después, convocando principalmente al público femenino, con obras de Abel Santa Cruz, Nené Cascallar y María del Carmen Martínez Paiva, entre otros. Entre los actores y actrices se destacaron Oscar Casco, Hilda Bernard, Susy Kent, Rosa Rosen, Jorge Salcedo, Julia Sandoval. Eva Perón.[10] Tras esto volvemos a ver a la mujer como encabezadota de un proyecto que seria el "boom" del momento, y no solo como generadora, sino también como la ama de casa quien sería principalmente la que consumiría de este nuevo producto.

La década de 1980 se caracterizó por la recuperación definitiva de la democracia el 10 de diciembre de 1983, y una profunda renovación de los estilos y contenidos de los medios de comunicación, caracterizados principalmente por una mayor libertad de expresión y la comunicación bilateral con la audiencia. Se desarrolló ampliamente el comentario político de opinión con periodistas radiales como Magdalena Ruiz Guiñazú, Santo Biasatti, Román Lejtman, Nelson Castro, Alfredo Leuco, Eduardo Aliverti, Ana María Muchnik, y José M. Pasquini Durán. Para la época quizás el rol femenino era poco presente, pero quienes se destacaron como Magdalena lograron mantenerse y hoy ser iconos de referencia en las comunicaciones radiales, confiables y profesionales.

Encaminando este estudio hacia la historia de la mujer, podemos notar que desde los comienzos la imagen femenina estuvo bajo el dominio de los hombres, ya que se la asociaba con cuestiones de inferioridad de poder, menor capacidad etc. La mujer no era la primera en dar el paso siempre fue la segunda en cuestiones de innovación, detrás de un hombre mayormente.

Según algunos informe elaborados a través del paso del tiempo y el avance de las mujeres en la publicidad y los medios, "la utilización de la imagen de la mujer responde generalmente a los dos arquetipos clásicos: la mujer como objeto sexual o reclamo consumista y la mujer en su rol de esposa, madre y ama de casa". Por contra, "la imagen del hombre representa la autoridad, la sabiduría y la experiencia. Las grandes realizaciones y profesiones les corresponden a ellos". Estas cuestiones son las que entraran en juego a cada paso del trabajo, entre otras.
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Después de los datos expuestos podemos inferir que el problema que se presenta es que se está dando una imagen errónea y denigrante de lo que realmente es una mujer, un ser humano completo, pensante y digno de respetar, se la estereotipa de una manera "cuerpo perfecto" ni siquiera saludable, ya que en muchos casos para conseguirlos se recurre a cirugías que ponen en riesgo la salud de ella. Se muestra la mujer en un contexto artificial, se pretende transformarla a un modelo que no es precisamente el natural. 

Estereotipos de Género

Los estereotipos son representaciones sociales, institucionalizadas, reiteradas y reduccionistas. Se trata de una concepción popular sobre un grupo de personas y constituye una forma de categorizar conjuntos de individuos, grupos de gentes de acuerdo con sus apariencias, comportamientos y costumbres. Se crean en base a la repetición; por su rigidez y reiteración, los estereotipos acaban por parecer naturales, su objetivo es que no parezcan formas de discurso sino formas de la realidad.

Entendemos que ser mujer y ser varón implicará la adquisición de determinadas identidades de género. Sexo y género son conceptos distintos, ya que el primero hace alusión a las diferencias biológicas existentes entre hombres y mujeres; y el segundo término, a las cualidades y tareas asignadas culturalmente a uno y otro sexo.

Alrededor de la década del ’70 comienzan en nuestro país los denominados "Estudios de los Estereotipos de Género" intentando analizar los mitos y estereotipos culturales que hacen a los comportamientos de masculinos y femeninos en los medios sociales en que ambos se desarrollan.

Los estereotipos, tradicionalmente eran transmitidos a través de narraciones, leyendas y mitos a fin de iniciar a niños y niñas en la masculinidad y femineidad, debido a que ambos sexos no nacen con una posición diferenciada. A través de los diversos procesos de socialización, desde muy pequeños, vamos interiorizando nuestro rol de género (modo de pensar, sentir y comportarse).

Con el paso del tiempo, a estar "transferencia" de estereotipos, se sumaron otras instituciones.

Instituciones que se fueron debilitando, dejando buena parte de esta función a los medios masivos de comunicación, principalmente a la televisión, quien en sus productos, va transmitiendo estereotipos diferenciados para hombres y mujeres.

Podemos asegurar que el papel que ocupa cada género en la televisión se muestran claramente a partir de la observación de:

El número de apariciones que tienen en la pantalla. 

Las diferencias en las acciones en que están involucrados. 

El tipo de actividades que realizan. 

El rol que juegan en el interior de las tramas. 

La justificación de los estereotipos

Toda representación, como el discurso audiovisual, se basa en un doble proceso de selección. Hay una selección e contenidos y una selección de códigos para expresarlos. En este doble proceso se expresa la ideología, latente o explícita, de sus creadores. Y se expresa a través de los estereotipos, en cuanto suponen una visión tipificada y reduccionista de la realidad.

El estereotipo es un mecanismo de defensa frente a la amenaza de una realidad compleja, ambigua y contradictoria. Tanto en los informativos como en la ficción el uso de los estereotipos ayuda a reducir la incertidumbre. 

Tanto el cine como la televisión se presentan como los grandes imperios de la simplificación y el estereotipo. Lo mismo ocurre en la publicidad: al ser mensajes muy breves recurren a mecanismos simplificadores. En consecuencia tienden a utilizar personajes y situaciones simples, fácilmente clasificables, para activar en el receptor mecanismos de identificación positiva y de proyección negativa. 

Algunos grandes estereotipos

Los estereotipos se organizan en función de una serie de variables: sexo, clasesocial, ideología, edad, actividad profesional, raza, religión. Y se manifiesta mediante la asociación de atributos simples, positivos o preferentemente negativos, a cada uno de los estratos estereotipados.

La televisión no es neutra en la representación de los roles sexuales. La mujer sigue siendo representada como dependientes, cálidas, sensibles, sumisas, poco autónomas. Los hombres como fuertes, activos, decididos, independientes, responsables, violentos.

Estereotipos Femeninos

Los estereotipos femeninos fueron variando de acuerdo cambia la sociedad; en lo social, la liberación femenina y sexual; en lo político, la equiparación de derechos y obligaciones legales; en lo económico, la entrada de la mujer en el mercado laboral y en el ámbito político y publico.

Hoy a las mujeres, desde muy niñas, se les envía el mensaje de que es necesario ser joven, bonita y atractiva, así como tener un cuerpo delgado y bien formado: relegándolas a un rol pasivo, en el cual son dependientes de los hombres y buscan tenerlos satisfechos. Por lo general tienen un papel secundario y se las ubica en la casa, en la familia o en trabajos profesionales que dependen de figuras masculinas. 
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En la mayoría de de las narraciones televisivas predominan las mujeres emotivas, torpes, sumisas, sensibles y preocupadas por su apariencia física; atributo que aparece en personajes femeninos en televisión, porque su cuerpo se pasea con frecuencia en la pantalla. La desnudes femenina es mas frecuente que la masculina. Sin embargo, son tipificadas como: esposas, amantes, madres de los protagonistas o victimas indefensas.

Así mismo, entre los principales rubros que contienen los distintos arquetipos femeninos, destacamos:
Autoestima: débil e insegura. 

Capacidad Intelectual: intuitiva. 

Estabilidad emocional: cambiante, temerosa, sensible y emotiva. 

Autonomía/Dependencia: dependiente, sumisa, necesitada de apoyo y con deseos de agradar. 

Agresividad: astuta y manipuladora. 

Sexualidad/Afectividad: tierna, necesitada de amor, púdica o seductora y busca ser madre. 

[image: image25.png]



A continuación podemos observar un cuadro comparativo de la figura de la mujer y la del hombre que se presenta en la televisión.

	ESTEREOTIPO MASCULINO
	ESTEREOTIPO FEMENINO

	Independientes 
	Dependientes 

	Libres 
	Relativas a 

	Fuertes 
	Débiles 

	Inteligentes 
	No inteligentes 

	Valientes 
	Temerosas 

	Objetivos 
	Subjetivas 

	Racionales 
	Emocionales 

	Activos 
	Pasivas 

	Individualistas 
	Altruistas 

	Duros 
	Tiernas 

	Sexualmente libres 
	Sexualmente reprimidas 

	Libres para el placer 
	Reprimidas para el placer 


LA MUJER EN LA TELENOVELA.

La dictadura de la belleza vive en las telenovelas, y en raras ocasiones se resalta la inteligencia como virtud femenina.

El estereotipo de mujer tradicional en este tipo de producto, establece una serie de expectativas hacia el rol que desempeñan los personajes femeninos.

Quisimos estudiar cómo se muestra a la mujer en los programas utilizando los adjetivos y acciones con los cuales se las representa. La recopilación de los adjetivos nos permite recrear a un modelo de mujer representada, ya que en toda telenovela existen por lo menos tres modelos diferentes de mujeres: la heroína buena y simpática; la mala, orgullosa y egoísta; la amiga de la heroína, solidaria y bondadosa. 

Para el desarrollo de este tema vamos a tomar ejemplos reales de telenovelas argentinas de distintas épocas. 

Son Amores (2002-2003) por canal 13
Se trata de una telenovela nacional, realizada por la productora de Adrián Suar Pol-ka, con elementos de comedia. Sus protagonistas son tres hermanos: Martín, Pablo y Valeria Marquesi, sobrinos de un destacado y conocido arbitro de fútbol que llegan a la Capital Federal en busca de un mejor porvenir. Los dos hermanos, buenos jugadores de fútbol, consiguen puestos como tales en el club All Boys , mientras que su hermana decide finalizar sus estudios secundarios y trabajar de empleada en un kiosco. 

En la novela se ve muy clara la presencia de dos personajes femeninos totalmente distintos que se enfrentan durante la trama de cada capitulo. 

Uno de estos personajes es Brigitte, hija del presidente del club All Boys, la joven rubia, delgada, de buen vestir, adinerada, orgullosa, traicionera, mentirosa y posesiva, siempre tuvo todo lo que deseó por la buena posición económica de su familia (por lo que resulta una chica consentida y caprichosa). Es aficionada a su imagen, devota del pensamiento "que dirán los demás" y no pierde ninguna oportunidad para conseguir lo que quiere aunque deba hacer cualquier cosa. No le importa hacer sufrir a las personas con sus mentiras y traiciones ni poner en juego sus sentimientos con tal de ganar y cumplir con su objetivo. Es una persona egoísta que trata de mostrarse bondadosa, simpática y solidaria para ser aceptada por los demás. 

El otro de los personajes contrastante es María, quien trabaja y vive en el club con su abuelo y hermanito. María es una chica humilde, pasiva, bondadosa, bella y tímida. Desempeña el rol de joven trabajadora (trabajó como empleada doméstica en la casa de Brigitte) a quien la vida no le fue ni le es fácil pero sin embargo busca salir adelante, tener un futuro mejor, ayudar a sus allegados y, por sobre todas las cosas, ser feliz aunque no siempre lo logre.

Martín es la persona por la cual Brigitte y María se enfrentan. En una primera instancia Martín fue novio de Brigitte, hasta que se dio cuenta que estaba enamorado de María, quien también lo amaba. Frente a esta situación de incertidumbre y desventaja Brigitte fingió un embarazo para poder tener lo que quería, Martín, y poder alejar a María de su camino. Martín, finalmente, decidió renunciar a su verdadero amor para casarse con la futura madre de su hijo. Brigitte logró hacer sufrir, durante los preparativos de la boda, a Maria y sobre todo a los hermanos de Martín, quienes si bien querían que se hiciera responsable del bebé, no querían que se casara, ya que suponían cuan infeliz iba a ser su hermano mayor al estar al lado de una persona que no amaba y lejos de su amada, María. 

Pero el día de la ceremonia se descubre toda la farsa del embarazo que realizó Brigitte y el casamiento no se realizó. Brigitte terminó siendo humillada frente a todos y Maria, con su sinceridad y humildad, siendo feliz. 

Esta situación conflictiva demuestra la rivalidad creada por Brigitte al querer, a pesar de saber que no es correspondida, tener a su lado a Martín y, al utilizar métodos deshonestos (mentiras, engaños, simulacros, agresión, violencia) y lastimar a quien se encuentre en su camino (en este caso María), se ejemplifica una "mala" o "enemiga" sin escrúpulos ni compasión (odiada por el televidente) que pierde frente a la "heroína" honesta y bondadosa (querida por el televidente).

En este caso podemos observar el contraste y la relación clásica entre los estereotipos de: 1) heroína: mujer joven, humilde, solidaria representando la bondad como la llave de la felicidad y 2) mala: mujer joven, rubia, atractiva y adinerada como modelo de éxito e imitación.

Amándote (1988). 

Idea y producción general: Raúl Lecuona

Autor: Ligia Lezama
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Carolina Belloso (Jeannette Rodríguez) es una muchacha venezolana que trabaja como camarera en un lujoso hotel de Miami. Allí conoce a Martín Arana (Arnaldo André), un piloto de avión argentino, seductor e infiel. Carolina es sensible y romántica, jamás ha conocido un hombre tan fascinante como Martín y termina perdidamente enamorada de él. 

Martín regresa a Buenos Aires y olvida el romance con la muchacha. Pero Carolina no soporta su ausencia y decide seguirlo a la Argentina y allí descubre que Martín está a punto de casarse con Lisette (Lupita Ferrer), una dinámica directiva de una revista de modas. Con el tiempo Carolina conoce a Sergio (Gabriel Corrado), el hermano de Martín quien comienza a cortejarla. Paralelamente aparece en escena el verdadero padre de Carolina, un rico industrial argentino. 

Los personajes femeninos se podrán sentir motivados por diversas aspiraciones, pero sin el amor de un hombre sentirán que algo les "falta".

Si bien, estar para siempre junto al hombre al que aman se convierte en sinónimo de felicidad, también es el móvil de los principales conflictos y penas de amor que se desarrollan a lo largo de la telenovela.

El amor tiene cara de mujer (1964/71)

Autor: Nené Cascallar

Productor: Jacinto Pérez Heredia
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Cuatro mujeres de diferentes edades, estado civil y extracto social que conviven en un mismo lugar de trabajo: el instituto de belleza propiedad de Vanesa Lertó (Delfy de Ortega). La vida, familia, amores y desamores de las cuatro mujeres es el nudo central de este intenso teleteatro.

Elenco: Delfy de Ortega, Barbara Mujica, Iriz Lainez, Angelica López Gamio, Evangelina Salazar, Thelma Biral, Norma Aleandro, Soledad Silveira, Arnaldo André, entre otros. 

De esta manera se instaura el estereotipo de "mujer emparejada (en pareja) sinónimo de mujer realizada". La mujer "es" mujer en relación con el sexo opuesto y termina por asumir que su vida carece de valor si no establece una relación amorosa.

En conclusión, tomando como punto de partida este ejemplo podemos advertir la presencia constante de estos esquemas en las telenovelas actuales y las de años atrás.
Estos estereotipos están en el imaginario social, se toma como normal este tipo de "malas" y "buenas" en las novelas y se las espera caracterizadas de este modo.
Encontramos en común en la caracterización de las "malas" que sean: rubias, delgadas, atractivas, con buena posición económica, vanidosas, narcisistas, coquetas, egoístas y materialistas entre otras. Las "buenas", por su parte, coinciden en ser: solidarias, bondadosas, humildes y honestas. Las "malas" son quienes plantean y defienden el modelo de belleza actual (mujer joven, alta, delgada y bella) y discriminan a todo aquel que quede fuera de éste (las "buenas" pueden estar o no, pero generalmente se encuentran más distanciadas de éste que las "malas"). El poder económico juega también un importante papel como factor de discriminación.

La ficción, en un formato familiar y de altísima preferencia en el público, encuentra lugares de identificación y modelos sociales. En la vida real, estos personajes, sean los buenos o los malos, no se encuentran tan delineados o identificables a simple vista pero el televidente puede identificar ciertas actitudes o características que los hacen creíbles y posibilitan cierta afectuosidad para con los personajes. Estos programas emiten mensajes portadores de valores que muchas veces no respetan las diferencias, ni las alientan, sino que por el contrario sancionan al distinto e instauran vínculos poco solidarios. 

Lo que no se nos muestra como parte de esa realidad construida son determinados valores: la asociación del tener con el ser; los modelos a seguir; los modelos dominantes (una figura estética predominante).
La Mujer y la Publicidad

“Solo la gente superficial no juzga por las apariencias. El verdadero misterio del mundo esta en lo visible, no en lo invisible” (Oscar Wilde, El retrato de Dorian Gray, 1891)

El lenguaje de la publicidad, es el lenguaje del deseo, de la persuasión y de la seducción. En sus mensajes refleja lo que anhelamos ser o tener. Para ello utiliza diversos recursos verbales, musicales e icónicos.

Al ser “la mujer en la televisión” nuestro tema principal, no podemos dejar de hablar sobre la representación de la mujer que se muestra en las publicidades, ya que en la mayoría de los comerciales actuales la mujer juega un papel importante que, como era de esperarse, siempre esta estereotipado.

Las técnicas publicitarias han considerado a la mujer como la mas hermosa de sus conquistas, utilizándola para conseguir sus propios fines; situándolas, por un lado, como destinataria de los productos que se pretenden vender, y por otro, como vehículo persuasivo para promocionar los mas variados objetos de consumo.

La televisión dedica hoy casi tanto en publicidad como en la programación. La publicidad no es solo la fuente principal de ingresos de la televisión sino que, además, es un genero en si mismo, que compite por premios internacionales como las mejores películas de ficción o documentales. Legalmente solo doce minutos de cada hora podrían dedicarse a la publicidad. Pero cualquiera que haga zapping sabe que una sola tanda a veces dura más que ese tiempo. Por eso nos pareció de suma importancia hacer un pantallazo sobre la mujer en la televisión.
“Cualquiera sabe que en el siglo XXI la mujer ha hecho algunos avances. Al menos así lo señalan sistemáticamente las mas variadas fuentes, especialmente los diarios y revistas populares, que no dejan de señalar que, ahora, las mujeres están bien” (La mujer del medio)

Lo que dice la autora del libro, creemos, esta muy acertado, ya que si viajamos solo unos 10 años para atrás nos damos cuenta que la mujer avanzo en la mayoría de los ámbitos laborales, algunos hasta se animan a afirmar que en los próximos años la mujer podría desempeñarse exactamente igual que el hombre (o mejor que el). Lo cierto es que la mujer en la sociedad gana terreno, pero en la televisión la vemos cada vez mas estereotipada, y según opinan ellas “muy mal representadas”… Por eso nos pareció interesante incluir lo referido a la publicidad, ya que en la mayoría de ellas es en donde vemos a la mujer siempre en un mismo puesto, o encasilladas en ciertos tipos de profesiones que poco tiene que ver con la mujer actual.
Para poder entender un poco mejor de que estamos hablando, a continuación un pantallazo general sobre la mujer en la publicidad.
A lo largo de los años se ha podido ver el gran cambio que se ha producido en la publicidad, tanto en los anuncios televisivos como en los anuncios de revistas.

Tanto el hombre como la mujer han jugado un papel decisivo en la publicidad, aunque es de mencionar que ha sido la mujer la que más ha prestado su imagen a toda serie de anuncios.

La publicidad actual lo dice todo con las imágenes, y ya no es necesario razonar con las audiencias sobre las excelencias de un determinado producto.

Cada vez más se utiliza la publicidad de presentación en régimen de ostensión, que es cuando para dar a conocer o informar sobre la existencia en el mercado de un producto se utiliza la figura de un presentador o presentadora del producto.

Como sabemos "la publicidad es el arte de convencer a los consumidores", ya que no busca solo vender un producto creado, sino crear una necesidad que hasta el momento no existía o no era indispensable para el consumidor, es el puente entre el producto y el consumidor, siendo el propio consumidor el que selecciona dicha publicidad. En esta selección que realiza una de las cosas que van a influir va a ser el gusto del propio consumidor, aunque también ayudará que el anuncio sea creativo para que  llame la atención. La investigación demuestra que cuando un anuncio gusta, vende más. Algunos anuncios llegan al extremo de estar tan ocupados en ser atractivos que se olvidan de explicar a los espectadores para que les sirva el producto. Por tanto, el anuncio que más gusta vende más, y cuanto más gusta más vende. 

La publicidad atractiva es, en consecuencia, más persuasiva, por ello se suelen utilizar cada vez más imágenes con capacidad de sugerir y de seducir. Una buena fotografía puede atraer miradas hacia el titular, el texto y el nombre de la marca. Una buena foto de un hombre o de una mujer hecha de manera sugerente llama la atención y, en consecuencia, provoca que se dirijan más miradas hacia el titular, el texto y la marca del producto que anuncian, y por tanto, que venda más. 

Hoy en día es bastante común encontrar la llamada Publicidad Pasional, en la que la gestualidad de una caricia amorosa de una pareja heterosexual puede vender desde un automóvil hasta una marca de cigarrillos, pasando por una lavadora. 

Cada vez más se han recurrido al erotismo en la publicidad. Por ejemplo, el recurso del erotismo se puede asociar a la inocente ingesta de un alimento igualmente inocente.

La publicidad articula sus mensajes sobre sugerencias gestuales que incitan a la compra y consumo del producto o fantasías eróticas de las audiencias. 

Procuran que el personaje que aparece sea joven, atractivo, bello, con buena apariencia y que sea capaz de captar la máxima cantidad de miradas posibles.

Las imágenes publicitarias están repletas de imágenes estereotipadas, ya que al evitar el enfrentamiento dialéctico con las audiencias, necesitan ofrecer una representación de un mundo feliz e ideal. En la publicidad, por ejemplo, no se presentará una mujer, sino una mujer adjetivada, calificada, con una evaluación implícita, de manera que no solo reconozcamos un ser, sino que aceptemos también su calificación.

El mensaje implícito que ofrecen los anuncios donde se estereotipan los roles sexuales, es que las mujeres no son tan importantes en la sociedad como lo son los hombres: hay un bajo porcentaje de anuncios donde aparecen las mujeres con un protagonismo real y efectivo. Sin embargo, esta ausencia no es el único medio de anulación simbólica que la mujer experimente en los medios de masas y en la publicidad.

Ahora bien, vemos que desde el comienzo la publicidad busca mostrar la realidad (al igual que la ficción) pero siempre buscando clichés para que el consumidor al que va apuntado el producto pueda verse reflejado, pero no siempre se logra ese objetivo, ya que siempre vemos lo mismo, la televisión entera, ya sea en publicidad o ficción siempre nos mostró a la mujer depilándose, usando mucho antitranspirante, poniéndose cremas para las arrugas, comprando toallitas higiénicas que liberan, vertiendo hectolitros de lavandina en el inodoro y abusando del jabón para dejar la ropa blanca, blanquísima. Y, ¿realmente esta es la mujer real actual? Cuando vemos una típica ama de casa buscando el detergente que mejor deje sus platos, cuando vemos otra ama de casa buscando el jabón que mejor saque las manchas, no nos parece ver siempre la misma caracterización? Una mujer llena de hijos y cosas por atender, un marido que llega enfermo del trabajo, la torta en el horno que se le quema y como si esto fuera poco tiene una pila de platos por lavar, eso es lo que vemos de la mujer, pero “la realidad supera la ficción” y por suerte nuestras mujeres, nunca bien ponderadas, son mucho mas que eso.
Entre los principales estereotipos que manipula la publicidad, de la mujer, se pueden destacar:

El Ama de Casa: si utiliza una determinada marca de artículos de limpieza, su trabajo será mas sencillo y placentero. 

La Jovencita: depende de la marca de shampoo que elija, se vera mas o menos bella. 

La Compradora Compulsiva: capaz de entrar en un estado frenético al ingresar a un shopping. 

La Madre: obtiene cariño y reconocimiento de su familia por utilizar determinado producto. 

Mujer Objeto: hermosa y seductora. Convertida en producto. La mujer como icono se asocia a objetos que pretenden utilizar lo que simbolizan. 

Mujer sujeto: actúa frente a los hombres que están en un segundo plano. 

Mujer dominante: somete al hombre, da vuelta la fantasía sexual, convirtiendo al mismo en objeto de deseo dominado. 

Mujer Seductora: insita la mirada masculina. 

Mujer Ejecutiva: joven, bella, y bien vestida gracias a las distintas marcas consumidas. 

La mujer buscada

"El culto al cuerpo":

Las mujeres deben ser bonitas, musculosas, jóvenes y hace falta que tengan dinero para comprar todos aquellos productos de belleza tan bien presentados en esta prensa femenina.
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"La seducción":

La provocación, el ser sensual, atractiva, y los dos opuestos: linda y fea. 

De la mano de la mujer objeto existe otra cuestión: la organización del cuerpo de la mujer, para vender todo tipo de objetos de consumo. De esta manera parece que con el cuerpo de la mujer no pueden haber personas como la Madre Teresa de Calcuta, que aunque salgan en los medios de comunicación nunca lo hacen con músicas sugeridas o luces embellecedoras.

El juego con el cuerpo, es muy importante para los medios. Mediante la utilización de cuerpos perfectos, que la mayoría de las mujeres ama de casa consumidoras de esos programas no tiene, se venden productos con un modelo que ilusiona las mentes de las personas en vano; un claro ejemplo: El tratamiento de la celulitis con la utilización jugo de naranja exprimido en una joven de veinte años que no sufre la afección en lo mas mínimo, o un corte de pelo también exhibido en una joven maniquí cuando los productores de estos programas tiene en claro que las consumidoras de dicho programa son mayoritariamente amas de casa de edad mayor a la modelo que exhiben. Entonces ¿Por qué no mostrar modelos reales para el público real? 

A la hora de vender se utilizan las partes más íntimas de la mujer como un producto de última generación. De la misma manera se está haciendo con el sexo, a cualquier hora, en cualquier género de programa, e incluso antes del horario de protección al menor.
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"El prototipo perfecto"
La superwoman: es la mujer que lo hace todo con éxito, que es bella, que seduce, que tiene éxito profesional, una casa extraordinaria, unos niños maravillosos y un marido contento.

El papel más importante de las mujeres es tener éxito tanto con los hijos como con las confituras, o sea casamiento. 

En la televisión las mujeres triunfan, son estrellas. Esta supermujer es más bonita que ninguna otra, es una modelo.

Una mujer puede ser bella, ser una estrella, ser una figura. Pero con el dinero, no es posible. Una mujer, aunque sea la mejor, hasta aquella que tiene más éxito, hasta aquella que está delante del escenario, si gana más, un hombre en nuestra sociedad no la tolera.

La publicidad en la que aparecen chicas bonitas y desnudas son la base del negocio, pero pueden incitar a la violencia contra las mujeres, y la violencia es una de las formas de sexismo más duro. 
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Grandes publicitarios del fashion afirman que alcanza con una imagen inteligente que dispare los más diversos pensamientos para luego, difundirla por cuanto medio se pueda. Así, las campañas realizadas por expertos traspasan su forma y trascienden a la espectacularidad. Bajo estas características, firmas como Gucci, YSL, Sisley, Benetton y Sergio Rossi recurren al impacto y al morbo para vender no menos que un par de anteojos o un perfume. La pregunta es ¿es necesario recurrir  siempre a imágenes con mujeres semi desnudas? Acaso no se podría solo usar mujeres “normales”, si se mostraran mujeres que realmente representa al grueso femenino, dejarían de vender el producto? No lo sabemos, probablemente no, pero lo cierto es que pareciera ser que los creadores de publicidades están empeñados en denigrar día a día la imagen de la mujer. 
Una de las cosas que nos planteamos es que suponemos que los creadores de publicidad “siempre” son varones, pero que pasa cuando es una mujer la creadora de la publicidad? ¿Acaso busca cambiar la imagen? ¿O se deja llevar por el gran tiburón que es el mercado disfrazado de solitario pececito? La historia nos demuestra que tanto hombres como mujeres creadores de publicidades solo buscan vender el producto, sea como sea, y en un punto esto podría ser entendible, ya que deben tener una familia, es su trabajo, estudiaron y se capacitaron para tal tarea (¿denigrar imágenes para vender?). Pero esto solo lo podría pensar alguien demasiado inocente.
Para compensar estos desequilibrios visuales, creemos que debería ser necesario ver más que hablar, y describir más que reflexionar sobre lo que vemos.

Si solo nos pondríamos a observar con un poco mas de detenimiento las tandas publicitarias que aparecen a menudo como descanso a nuestra novela preferida veríamos a la mujer presente (y no siempre de la mejor manera) en cada uno de los productos que se intenta vender. “Mujeres bonitas invitan a ser rubia, o colorada, ser lacia o con rulos, ser siempre limpia y siempre libre, “aun en esos días”. Pero no se agotan en estas todas las opciones que se desplieguen en la pantalla para quienes se identifiquen con el genero. 
Pero los anuncios no siempre recurren a este tipo de invitación velada, o de apelación al deseo. A veces, son un poco más elocuentes. En las versiones mas logradas, pueden llegar a la psicopatía explicita” (“La mujer del Medio”)

Marco Teórico
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Crítica de S. Lacunza (Ámbito Financiero, 23/06/04) 

“Salvo los machistas menos enterados, el resto de la humanidad aprendió que hay formas de referirse a las mujeres que deben evitarse. Ya sea por convicción o por corrección, los medios tomaron nota de que no es apropiado menoscabar en forma explícita la inteligencia femenina ni reservar a las mujeres un espacio denigrante, como ocurrió durante gran parte de la historia de la humanidad. Adriana Amado Suárez disecciona el discurso sobre el género que emana de los medios argentinos, en particular la TV, y devela un tramado en el que aún desde las voces menos sospechadas y tras ciertas apariencias sofisticadas, se sigue hablando de mujeres que tienen menos derechos y a la que se les exige mucho más que a los hombres.
A través de un relato irónico y humorístico, La mujer del medio, termina siendo una denuncia irrefutable, y emplea para ello un método contundente: hace hablar a las mismas mujeres de la TV. Por el libro desfilan testimonios como el de una vedette que sugiere que le gusta que le peguen (preferencia que le terminó costando caro) a una periodista que alardea de su feminismo pero que para justificar una evasión impositiva apela a victimizarse revelando intimidades de su divorcio.
La publicidad, profusamente analizada en «La mujer del medio», se percató de que puede vender más si saca a las señoras de la cocina para llevarlas a conocer el mundo. El precio que se pide por haber «ganado» la libertad es desmedidamente alto. La mujer liberada de la TV no sólo debe trabajar, llevar a los chicos a la escuela, limpiar con « blancura perfecta» y «brillo insuperable», hacer trámites, cocinar, ir a la peluquería, sino que le es inadmisible perder un ápice de la seducción. Las exigencias físicas hacia las mujeres son inhumanas, como bien queda demostrado en el libro de Amado Suárez.”
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Adriana Amado Suárez es Licenciada en Letras de la Universidad de Buenos Aires y Magíster en Comunicación (UCES). Cuenta con un Posgrado en Opinión Publica y Medios de Comunicación de FLACSO, institución en la que se encuentra desarrollando su tesis de doctorado en Ciencias Sociales sobre la prensa argentina. 
Docente universitaria desde 1989, actualmente se desempeña como investigadora y profesora titular en carreras de grado y de posgrado del área de comunicación social en universidades de Buenos Aires y Córdoba. 

Publico los libros Comunicaciones publicas; trastienda de una elección: Las elecciones de 1999 y Prensa y Comunicación: personas y empresas frente a los medios. Es columnista en diversos medios de prensa y conduce un programa de radio sobre medios de comunicación. 

¿Porque elegimos este libro?

La elección del objeto de estudio no fue fácil ya que estábamos entre varios libros que nos parecía que podían apoyar nuestra investigación (Gómez, Amparo y Tally, Justine. “La construcción cultural de lo femenino”, “La mujer en la publicidad”. Instituto de la mujer. “Las mujeres y la publicidad. Nosotras y vosotros según nos ve la televisión”. Instituto de la mujer. García, Álvaro. “Lenguaje y discriminación sexual”. “Reivindicación de los derechos de la mujer” de Mary Wollstonecraft. Sabate, Ana y Rodríguez, Juana María “Mujeres, espacio y sociedad. Hacia una geografía del género”. 

Guerra, María José y  Monzón, María Eugenia. “Mujeres, espacio y tiempo. Análisis desde una perspectiva de género”. 

Dickson, Anne. “la mujer y sus derechos”, entre otros). Pero al fin y al cabo nos decidimos por “La mujer del Medio” porque pensamos (y confirmamos ese pensamiento) que nos podía ser de gran ayuda enfocándonos y dándonos una opinión diferente a la que teníamos nosotros. Elegimos este libro y no los nombrados anteriormente porque luego de una rápida lectura general de un resumen de cada libro deducimos que el elegido apuntaba mas a lo que necesitábamos. También al ser de Buenos Aires su autora, nos pareció que en sus paginas podríamos encontrar mas puntual lo que estudiamos, ya que algunos de los otros libros o son extranjeros (en su mayoría Españoles) o eran demasiado amplios, cosa que no nos beneficiaba, ya que solo apuntamos a la mujer en el medio masivo de comunicación que consideramos mas importante: La TELEVISION.

 Al leerlo también descubrimos que su Autora recurre a una forma clara y sencilla de escribir utilizando siempre muy buenos ejemplos extraídos directamente de programas al aire durante el “2003” lo que hace una mejor comprensión y mayor agilidad. 

Fue muy gratificante descubrir en sus paginas que la autora remite a varios ejemplos extrayendo diálogos de la famosa y ya legendaria tira “Los Simpson”, a la cual describe como un claro espejo de la sociedad Argentina, mas allá de que fue creada en Estados Unidos, lo cual nos parece interesante al ser fieles seguidores de dicha tira.

Entrevistas
Malena Pichot

Cuenta con 15 videos en YouTube que suman aproximadamente 25 mil visitas. Maneja un Grupo en Facebook con 5984 miembros y en su blog de “La Loca de Mierda” tiene 235 seguidores de Google Friend Connect. 

Tiene 27 años, estudió letras durante tres años, estudia guión y es guionista de la nueva serie de canal 7 “ciega a citas”. Se presenta dentro del Ciclo Stand Up Vip todos los miércoles a las 20.30hs en The Cavern. A pocos meses de subir sus videos a youtube MTv la contrató para contar con su material para la programación semanal. En sus shows el 80% de público son mujeres, y rompiendo completamente con el ideal de mujer que muestra la televisión ha llegado en tiempo récord a la pantalla chica con el apoyo incondicional de público femenino.
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1 - ¿Por qué “loca de mierda”?

En realidad es desde una perspectiva machista lo pensé, porque es como la mina se pone mal por algo el primer insulto que le sale al chabón es “naa es una loca de mierda” entonces era, si yo lo digo primero, me autodenomino así, entonces te cancelo a vos cualquier cosa que puedas decir, yo ya lo se, ya lo dije yo, si lo decís vos, ya no sirve.

2 - ¿Cómo comenzó tu carrera en los medios?

Lo que pasa es que mi carrera en los medios no fue planeado porque yo subí un video a youtube que no tenia la pretensión de nada no?, así que es difícil plantearlo como empecé, pero hice estos videos de humor y me empezaron a hacer notas de blogs, páginas y de medios super unders, y yo en todas esas notas decía que quería hacer stand up, decía que quería hacer guión y bueno hasta que un productor de stand up leyó uno de esos blog y me invito al teatro, a un club de comedia que todavía estoy ahí, y como yo llevaba mucha gente por los videos me dejaron ahí, soy la única que esta estable, y bueno por las notas que me hacían por “la loca de mierda” yo decía que quería ser guionista. Por los videos también me llamaron de MTV. Yo igual no quiero ser actriz ni estar en la tele, por eso se que en algún momento esto va a terminar.

3 - ¿Qué crees que hizo que te llamaran de MTV?

Que tenia muchas visitas y el tipo que me contrato, que es el presidente de contenidos de MTV Latinoamérica, a el le causo gracia, y fue muy simple, me busco por facebook, me llamo, tuve como 3 charlas en las  que yo no le creía a el, hasta que tuve la reunión personal en las oficinas de MTV.
 4 - ¿Ves televisión hoy?
Yo fui muy televidente toda mi vida pero la verdad es que hace unos años no miro mucha tele y si miro, miro cable, estudie ingles en un instituto pero aprendí mucho mirando las series de SONY. 

5 –¿Crees que tu carrera sigue por el lado del guión?

Y si me gustaría, ahora estoy escribiendo unos guiones para una tira de canal 7, y esta tira tiene unas citas de unos falsos testimonios que tiene al final que los escribo yo, así que tengo pequeños laburos de guión ya.

6 - ¿En lo que ves en la tele, que pensás de la forma en la que esta planteada la imagen de la mujer?

Bueno, siempre fue un horror, los personajes que hay, hablando de ficción, y la mujer en la publicidad  es la cosa más siniestra que hay sobre la faz de la tierra, mi sueño es escribir una publicidad de toallitas y el día que lo logre voy a ser muy feliz (risas). Yo creo que todas las publicidades para la mujer esta escrita por hombres que son muy misóginos y que tienen una visión de la mujer muy extrañísima, en la publicidad en la radio de Day´s  que son unos protectores diarios esta una mina que dice “cada día  es diferente del ciclo menstrual  y entonces tienes que disfrutar…” (risas) What the fuck!  Son muy básicos los personajes de las mujeres siempre, ninguno tiene una complejidad ninguno tiene una vuelta de tuerca mas, siempre el gran tema es “la virgen Maria” o es “una trola”  no hay una variedad. Ahora este programa “ciega a citas” esta bueno porque la protagonista tiene otro rol, es una novela, el guión no esta bueno y es para las señoras, pero lo que tiene de bueno es que la protagonista es una perdedora y no sucede lo de siempre, de la mucama clásica que se enamora del patrón o la huérfana que se enamora del embajador, es otra dinámica, esta bueno que la protagonista sea una perdedora, que le va todo mal y que sea cínica, por eso esta bueno que exista “Ciega a citas”, no me gusta el guión, me parece aburridísimo, pero esta bueno que exista ese personaje.

7 – Por ahí a los hombres se los trata un poco mejor en la tele ¿que pensas de eso, crees que es culpa de la mujer en cierto punto?

Se los trata mejor en todos lados, me parece igual que somos una minoría, y eso esta claro y no hay espacio para las mujeres pero es cultural, osea, la mujer tiene que ser linda y los hombres inteligentes, pero eso es la vida y es el mundo occidental, la mina crece con una ideología y el chabón con otra, vos querés ser exitoso y la mujer quiere ser madre, entonces es como medio complicado.

8 - ¿Vos crees que te escapas del estereotipo de mujer que se muestra en la tele?

No se, es medio difícil, yo no quiero ser madre pero me quiero enamorar, me quiero ir a vivir con un tipo, osea es como que no escapas, me pasa que prefiero ser exitosa y tener dinero a ser madre.

9 - ¿Qué debería hacer la mujer para cambiar esa idea que se tiene de ellas? O crees que no se va a poder cambiar y va a ser un intento que va a terminar en nada?

Es como querer sacar el racismo, osea ¿como hacemos?  Ojala que pase, pero siempre va a haber nazis.

10 - ¿Tenés alguna mujer argentina como referente?

Es un problema, también yo soy muy machista, ese es mi gran tema, no soporto a las minas de los medios, pero justamente porque las minas que ponen en los medios son unas boludas también, yo no se si ponen boludas porque las eligen los hombres, o si las inteligentes no quieren estar en  los medios, que se yo, por ejemplo Maju Lozano, no podes decir nada malo de Maju obviamente, pero ¿que es lo que vende de ella?, que es una gordita simpática entendés?, es como lo políticamente correcto, esta como para adornar , es como poner una mina que no joda, “y bueno pongamos a maju que no te va a decir nada, no te va a bardear”  no es demasiado linda, no es demasiado fea…Ernestina Pais me gusta, Elizabet Vernasi me gusta, la escuche miles de años y si yo puteo como puteo es porque escuchaba a la Vernasi no se puede negar.

11 – Si las mujeres ocuparan un lugar de directivo en algún canal, ¿crees que eso podría llevar a que cambien esa imagen?

Si que se yo, pero tenemos una mujer presidente y no cambia nada.

12 - ¿Vos te sentiste discriminada en algún momento por los medios?

No, pasa que la discriminación de genero no es tan palpable, pasa así en estratos mas bajos, mi vieja por ejemplo es presidente de una ONG que se llama “dando a luz” que defiende los derechos de las mujeres en los partos y pasan cosas tremendas en los hospitales, a punto de parir que están gritando del dolor y les dicen “si cuando lo estabas haciendo no gritabas tanto del dolor eh?”, esas cosas siniestras que pasan que uno no se entera y a gran escala si ustedes (hombres) pudiesen quedar embarazados uno se podría hacer un aborto en una farmacia, el aborto es ilegal porque a ustedes (hombres) no les pasa, osea no me pasa directamente a mi pero la discriminación de genero en un punto si, bueno cuando manejo en el auto también, me agarra, igual por ahí yo me persigo, se me tira un bondi encima y yo me vuelvo loca porque pienso que se me esta tirando encima porque soy mujer a un tipo no le haría eso, y entonces ahí me vuelvo loca me bajo del auto y ahí me agarra el genero (risas)

13 – En tus shows el 80% del publico es femenino, ¿Pensas que las mujeres te siguen a vos porque se ven reflejadas en un modelo diferente?

Si, obvio, me parece que “la loca de mierda” funciono porque era como que estaba el espacio para que funcionara, faltaba una mina que represente esa forma de mujer, y me pasa que bajo del escenario y en la calle me dicen “ soy igual que vos, soy igual que vos” y yo la veo y digo.. “no se si sos tan igual” es como que hay una identificación muy fuerte, también lo que tengo es que digo lo que ellas piensan pero nunca dirían  porque les daría mucha vergüenza que de eso se trata el Stand up igual, pero si son todas minas y también hay veces que se lee mal el msj porque vienen y me dicen algo como “yo también odio a los hombres” no yo no odio a los hombres, pasa que no me dan bola pero no los odio (risas).

14 - ¿Cómo crees que sigue tu carrera?

Stand up me encanta porque es un humor que habilita a la reflexión, hay muchas “estandaperos” yanquis que logran hacer humor y bajar línea en lo político y lo social pero que tenes que ser como muy inteligente al mismo tiempo que todavía no me sale, pero si, quiero seguir haciendo stand up y actuare el día que me dejen escribir, si tengo mi propia serie puede ser que actué, sino no porque soy malísima actuando.

15 - ¿Crees que podes llegar a ser uno de los grandes iconos el día de mañana?

Ojala! Me gustaría, ¿a quien no le gustaría hacer algo trascendente no?

16 – Desde el lugar que estas, ¿pensaste en algún momento plantear este modelo de mujer que estas planteando con “La loca de mierda”?

Si obvio, el día que pueda hacer otra cosa o algo para la tele, seguramente que va a haber un personaje que si no es “la loca de mierda” le pega en el palo, o sea eso va a estar siempre pero ya es como mi marca registrada y lo que la gente quiere de mi, de hecho cuando me llamaron para “ciegas a citas” yo no tenia experiencia, aparte en una productora conocen un millón de guionistas pero querían mi visión, entonces tuve que seguir con eso.

17- Bueno gracias Malena por tu tiempo, esperamos que la hayas pasado bien al igual que nosotros, te dejamos libre y la verdad es que nos va a servir mucho todo lo que aportaste, gracias

Bueno me alegro, me voy corriendo porque me tengo que ir a editar! Suerte!
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Valeria Schapira

Periodista y escritora – Traductora de inglés – Redactora publicitaria – Redactora de monólogos a medida – conductora de radio y tv.

1- ¿Como fueron tus comienzos en el periodismo?

Yo empecé a laburar a los 17 años trabajando en la radio de rosario, hacía colaboraciones, después ya a los 18 mas o menos empecé al cable, que recién empezaba, estamos hablando de bastante tiempo atrás, tengo 39 por si no te cierran los números, laburé en el cable allá, en la época que ni siquiera existían los canales internacionales, yo hacía traducciones de los conflictos internacionales del inglés al español, y así empecé a trabajar. Mientras tanto empecé a estudiar, estudié en simultaneo la licenciatura en comunicación social y el traductorado de inglés, me recibí de las dos carreras y mientras tanto trabajaba, hice de todo. Laburé en publicidad, como redactora publicitaria, como periodista y en un momento estuve en una encrucijada y descubrí que lo mío era el periodismo, ni la publicidad ni el traductorado, títulos que guardo con mucha honra pero que no uso con mucha frecuencia. En el periodismo hice de todo, lo que pasa es que lo que hacés en el interior cuando llegas acá es como si no lo hubieras hecho nunca digamos

2- ¿Y cuando viniste para acá viniste a presentar un libro?

Vine ya de grande acá, a presentar mi tercer libro, me vio Gastón Portal presentando “hombres manual de la usuaria” en RSM, les midió bien, justo empezaban acoso textual, me llamaron, accedí a venir porque al principio era venir a grabar y me volvía a Rosario seguía con mi historia, tenía un programa de entrevistas allá y las cosas fueron llevando a que el programa empiece a salir en vivo y me tuve que venir a vivir acá.

Actualmente hace 15 días estoy presentando mi sexto libro que se llama “Quiero estar con alguien, ojala me enamore”, armé un espectáculo, como una charla interactiva pero para presentar en teatros que se llama “yo levanto por Internet y que?” también basado en mi libro anterior “enredados” y tengo algunos proyectos para tele, algunos pilotos dando vueltas, pero viste como es esto todos te dicen “estoy analizando propuestas”

3- ¿En el ámbito de la televisión te sentiste como desprestigiada en algún momento?

Yo hace muchos años que trabajo en televisión, y en el interior es mucho más difícil que acá, si me desprestigia el vacío de ideas que hay, no es un  tema de género, ya te digo tengo 39 y trabajo desde los 18 en la tele, siempre ganándome el espacio, más en el interior, en un ambiente que siempre hay hombres, y cuando yo empecé era doble la lucha porque era como que las mujeres que merecían estar en la televisión eran las flacas rubias de ojos celestes, cierto perfil, después veían si preguntabas bien o si eras buena periodista o no. Yo por suerte sin esos rasgos supe ganar mi lugar siempre, si esos rasgos y sin acostarme con ningún productor. Ahora está un poco más flexibilizada la cosa.

4- ¿Qué opinas de esta diferencia entre el hombre y la mujer, la mujer que tiene que tener ciertos perfiles que la habiliten a participar del medio?

Me parece que está más flexibilizada la cosa, siempre hubo mujeres en el periodismo, siempre ha habido mujeres que representan a la mujer común, que no son solo un par de temas de plástico, y las ha habido, ahora por suerte tanto lo que es el periodismo como la publicidad como un montón de cosas empiezan a reflejar más a la mujer común, o sea vos fíjate que hay tipos obesos en la televisión, conductores obesos, vos viste alguna mujer obesa conduciendo? Es algo que por ahí nadie se pregunta, hay tipos que pesan 150 kilos, todavía quedan ciertos resabios, yo no se si la gente, sobre todo la mujer, la mujer es más hija de puta que el hombre muchas veces. La mujer sería impiadosa con una gorda conduciendo un programa

5- ¿Qué opinas de los programas que usan a la mujer como medio de atracción?

Es que nadie usa a nadie, yo también me dejaría usar si me pagan 50 lucas por mes, esas minas trabajan con el cuerpo, bailan, cantan las que saben, y está bien, creo que tiene que haber espacio para todo, y si bien la tele ha empezado a habilitar ciertos lugares para mujeres más normales, siempre está la radio, siempre está la gráfica, no creo que haya un tema de discriminación conciente. A veces es un mercado un poco injusto, donde valen más un par de tetas que unas neuronas, pero son las reglas del juego.

6- ¿Te sentís identificada con la mujer que se muestra en la televisión?

No me importa mucho la verdad, yo tengo un perfil muy mío fui la primera movileras de rosario cuando no había mujeres en la calle, o sea era la única, después salio una camada 5 o 6 años después pero n la calle era yo con todos los tipos corriendo las villas, siempre me sentí capaz de laburar a la par de un hombre, cuando vine a Buenos Aires revalorice un poco lo estético, yo en Rosario por ahí salía en la tele no le daba mucha bola a la ropa era mas Light y me di cuenta que si quiero estar en este juego tengo que seguir estas reglas porque un buen peinado para una mina que esta en la tele un buen peso corporal, estar bien no estar dejada, tener ciertos cuidados no? Son importantes también a la hora de podes laburar porque en definitiva estas cuidando tu trabajo.

7- ¿Tenés referentes mujeres?

Yo me fui desilusionando mucho con los años cuando ingrese a el ambiente profesional, nunca tuve grandes referentes y no lo digo pro soberbia, nunca tuve alguien como el que quisiera ser, si siempre e tenido gran respeto por tipos como Victor Hugo Morales y demás, si vos me preguntas si quiero ser como alguna de las mujeres que están en los medios no quiero ser como soy, aprendiendo mas todos los días y por supuesto perfeccionándome pero no aspiro a ser como alguien de los que están en la tele hoy porque también cuando vos vivís en el interior tenés como en un pedestal a determinados personajes y después cuando veni saca te das cuenta de que son iguales que vos y que por ahí hasta tenes vos mas formación vos que estos personajes, hay gente muy capaz en los medios, y gente muy incapaz también, pero te quiero decir yo no soy de tener ídolos, todos los ídolos tienen pies de barro.

8- ¿Cómo crees que seria la imagen de la mujer si la mayoría de las productoras o directivos serian mujeres? 

La mujer es mas machista que el hombre, la mujer es mas jodida con la propia mujer que el hombre, yo tenia una jefa mujer que era una hija de puta en rosario y era mucho mas jodida con las mujeres, era mas permisiva con los hombres que con las mujeres, de un extremo de crueldad que yo no querría tener una jefa mujer de esas características, he trabajado con muchos hombres y siempre trabaje mejor que con las propias mujeres.

9- ¿Tenés la idea de llegar a ser un icono en la televisión?

Mira todos los que trabajamos en esto, trabajamos para ser conocidos básicamente, o sea yo ya hice un montón de cosas, tengo 6 libros publicados, pero también se que vine de grande a Buenos Aires  y que lo que hice durante 20 años de carrera en el interior para lo que es capital  no existe, entonces bueno, tengo que pelearla  el triple, son 17 años de carrera perdidos entre comillas para lo que es la vidriera nacional, entonces si, me encantaría ser mas conocida, también quiero sacarme un poco el lastre de la periodista de chimentos viste,  me da por las pelotas cuando voy por la calle y dicen “mira la chimentera” y  si bueno es el precio que tuve que pagar para entrar aca a los medios

10- ¿Por donde crees que sigue tu carrera?

Y por el lado del chimento no, eso lo hago para morfar es como si tenes que trabajar en una pizzería porque tenés que pagar la esperanza en tu casa pero no me interesa ese perfil, yo soy periodista. Si me preguntas que quiero hacer hoy, quiero tener un buen programa de entrevistas como el que tenia en Rosario o como lo que hago en la revista, eso es lo que mas me coparía, no me muero por estar en la televisión, hoy no estoy haciendo televisión y no me muero, es un laburo lo que pasa que la tele deja buena guita y uno se acostumbra a trabajar poco y ganar bien, esa es la magia de la televisión nada mas.

11- ¿Sentís que los hombres en los medios tuvieron ventajas al lado de la mujer?

No, creo que siempre todo fue mas fácil para el hombre por ser hombre, ya te digo pero hasta por un tema físico, yo cuando trabajaba en la calle, es mas fácil para un tipo meterse a una villa que para una mujer que de pronto te tocan las tetas pero bueno son las reglas del juego, nunca tuve eso de “ah vos porque sos hombre”  yo siempre sentí que podía hacer las mismas cosas que un hombre a nivel  laboral me refiero no?, entonces ya cuando partís de esa sensación tuya de decir bueno esto yo lo puedo hacer creo que es uno el que se auto limita, y después bueno ya te digo al medio lo emputece muchas mujeres que son mas jodidas que los hombres, creo que la mujer es mas machista que el propio varón.

12- ¿Qué crees que pasaría si una “gorda” conduciría un programa en la televisión?

Me encantaría ver una gorda conduciendo un programa de televisión  pero las propias minas la matarían, la harían mierda y esas mismas mujeres no dicen nada de los gordos que conducen en la televisión, que tampoco tienen nada que decir, que esta bien están excedido en kilos, pero una mujer no se burla de los hombres, pero si hubiera una mina que pesa 120k conduciendo un programa se le cagarian de risa. Es una sociedad muy jodida desde el punto d vista estético y yo como te decía e tomado parte de las reglas del juego, me cuido en mi vestuario cuando salgo en la tele me maquillo y demás porque creo que HACE también, pero me parece que no hay que volverse loco no?

13- ¿Crees que el rol que ocupa la mujer es el que en cierta forma se eligió por varones y mujeres? Que no se podría cambiar eso

Es el famoso” es lo que hay” si se podría cambiar, en realidad yo creo que la mujer no esta oprimida digamos, hoy por hoy cualquier mujer, viste que cualquier empresario en el ambiente ejecutivo hablan del techo de cristal, que es el techo al que llegan las mujeres ejecutivas, la realidad es que yo creo que el techo es el  que vos misma te pongas no?, la mujer siempre tiene la carga de tomarse una licencia porque tuvo chicos, hay ciertas limitaciones  inherentes al genero, pero en cuanto al desempeño laboral me encantaría ver mas gente normal en la televisión, yo estuve viviendo en Inglaterra que hice un post grado en radio y televisión y ahí me choque con una realidad que me gusto, en el año 1995, mujeres REALES, o sea mujeres grandotas, mujeres ya un poco llegando a los anti estético porque vos podes ser gorda pero.. peinate, pero esta bueno que cada vez la televisión refleje la vida real, esos culos que vemos en lo de Tinelli no son los de las mujeres que andan por la calle.

14- ¿Si se empezara a mostrar a la mujer normal habría algún choque?

Creo que ya se la esta mostrando, no me parece que haya algún choque, estoy pensando que en “ciega a citas” esta ficción nueva del 7, es una chica normal la protagonista no es una Rocio Guirao Diaz , es una mina normal, es una mina Tipo, ojala haya muchas mujeres comunes en la tele, obviamente hay espacios y  programas que necesitan culos tetas y de eso viven productos como Tinelli, que esta bien que estén, pero no creo que vaya a haber un choque, pero como te digo las primeras que se tienen que sacar los prejuicios de las mujeres son las propias mujeres.

15- Hoy por hoy estas en los medios, ¿como crees que llegaste a entrar, por lo 

intelectual?

Seguramente por las tetas no, y por acostarme con un productor tampoco, por ningunas de esas cuestiones que entra el grueso de las mujeres

16- ¿Te gusta que haya sido así?

Así debería ser, quizás si hubiera nacido en otro cuerpo me estaría acostando con todos los productores, nose en otra vida te lo cuento, hoy me defiendo con mi inteligencia se que soy rápida para contestar nose, tengo otras cosas. Igual la mujer que se muestra en Show mach es la mujer que esta mas visible, si vas a la grafica hay miles de minas como yo, normales, en la grafica en la radio,  lo que pasa que en esta sociedad lo único que pareciera que existiera es lo que esta en la televisión, a mi me paran en la calle y me dicen “ no estas laburando ¿no?” mira flaco saque un libro hace 15 días tengo una revista un espectáculo teatral, el tema es que no estas en la televisión y parece que no existieras, funciona así.
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Doctora en Psicología Clínica y psicoanalista, especialista en Género y Salud Mental.

Miembro de la World Federation for Mental Health; del Comité Asesor del Foro de Psicoanálisis y Género de la Asociación de Psicólogos de Buenos Aires, y miembro fundadora del Centro de Estudios de la Mujer, de Buenos Aires.

Es docente universitaria en centros académicos de Argentina, Brasil, México y España.

Actualmente dirige el Programa de Estudios de Género y Subjetividad en la Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales (UCES) en Buenos Aires.

Es autora de los siguientes libros:
Estudios sobre la subjetividad femenina. Mujeres y Salud Mental (Grupo Editor Latinoamericano, 1987) y El malestar de las mujeres. La tranquilidad recetada (Paidos, 1990).

Es compiladora de Género, Psicoanálisis, Subjetividad (Paidos, 1996). Coautora, con Irene Meler de los libros Género y Familia. Poder, amor y sexualidad en la construcción de la subjetividad (1998) y Varones. Género y Subjetividad masculina (2000) Paidos, Buenos Aires.

----------------------------------------------------------------------------------------------------

1- ¿Cómo pensas que están representadas las mujeres en los medios?

Sobre la mujer nada, porque lo que hay en general es un conjunto de mujeres, un colectivo muy variado muy diverso de mujeres, entonces no podemos hablar de LA MUJER. Hay algunos estereotipos claves de la mujeres, esta la que tiene que mostrar el cuerpo para vender autos, que es uno de los estereotipos clásicos, esta la mujer clásica, con la blusita abrochada hasta arriba, y esta la mama cariñosa, la viejita que hace alguna picardía o bien es una tonta lela esos son algunos estereotipos clásicos sobre las mujeres. Últimamente esta apareciendo un nuevo colectivo de mujeres que son las chicas adolescentes que hasta hace un tiempo no aparecían, o aparecían mucho menos, si  es en términos de grupos evolutivos o grupos sectarios aparecían o nenitas chiquititas que vendían algo, yogures preferentemente o algún shampoo y generalmente con alguna mama en algún contexto familiar, pero las que mas aparecían son mujeres adultas de vez en cuando alguna anciana también vendiendo algo. La Imagen de la mujer o las representaciones son las que sirven para vender algo

2- Ha escrito muchos libros, ¿ a que se debe que sus libros se refieran por lo general a mujeres?

A que, en primer lugar cuando empecé mi carrera como psicóloga yo trabajaba como psicóloga de niños y me di cuenta que mientras escuchaba o atendía a los niños tenia que prestar atención a las mamas de los niños, porque eran mujeres que sufrían algo, y que los niños venían de la mano de una mujer que sufría algo, entonces etnia que prestar tanta atención al niño como a la mama, y después empecé a escuchar a las mujeres y empece a ver eso que se llama el “mal estar de las mujeres”, de que se quejaban esas mujeres, y aunque aparentemente la vida de ellas era una vida de color de rosas de otros puntos de vista, ellas denunciaban un mal estar que hay una autora americana que la llamo “El mal estar sin nombre” porque es muy difícil llamarlo a ese mal estar, la mayoría decía que porque son locas o caprichosas o deprimidas que se yo que, pero era un tipo de malestar que expresaba un grupo tan amplio de mujeres en buenas situaciones que no podía decir “están todas locas”, había algo especial que había que prestarle atención de una manera especial, y luego mientras escuchaba a esas mujeres también pensaba en mi propia vida como mujer, entonces la propia experiencia de vida cuando uno se observa a uno mismo te da otra manera de ver aquello con lo cual estas trabajando, y generalmente en algo concuerda, la experiencia común de uno con lo que esta viviendo la otra persona, sin embargo mis dos últimos libros es sobre varones.

3- ¿Piensa que los varones tienen algún tipo de ventaja por sobre la mujer?

No tanto, vamos pluralizar “Los Varones” y “Las mujeres”  porque cuando decís “la mujer” supones que hay algo esencial y único que distingue a la mujer y al varón, y generalmente cuando lo pensas así terminas cayendo en el cuerpo  de los varones y de las mujeres, que los varones son varones por tener cuerpo de varón, y las mujeres son mujeres por tener cuerpo de mujer y eso no es así, es mucho mas variado el asunto. Te digo porque ahora estamos analizando lo que se llama las “identidades emergentes” (identidades travestis, identidades transexuales) entonces, son personas que pueden ser varones o mujeres  en otros cuerpos que no son necesariamente con sus respectivos cuerpos, va mas allá, con una posición en la vida. Y me preguntabas si los varones tienen ventajas, no te digo que no, no creo, lo que si creo es que no se dieron cuenta todavía la mayoría de los varones es que hay una situación que los esta afectando muchos que tiene que ver con esto que acá se llama “precaridad laboral” que a medida que van cambiando las condiciones de vida las condiciones de trabajo, las maneras de vivir de la gente, también va afectando la manera de ser varones o de ser mujeres de cada uno de nosotros. Entonces hay muchos varones en los medios que también se quejan de cómo están afectadas sus vidas por el cambio de las mujeres, las mujeres hemos cambiado mucho en las ultimas épocas y eso a empujado a los varones de ese lugar tradicional que tenían y les reclama ampliar su repertorio, tienen que re pensar todo los varones por el empuje que vienen haciendo las mujeres. Hay una cosa que hasta ahora había definido claramente a la masculinidad en los últimos siglos, que era  ser un hombre de trabajo, ser un buen proveedor económico de la familia y tener un respaldo económico, y esto entro en crisis en las ultimas décadas con el problema de la globalización y de las nuevas formas de trabajar, a cambiado la situación de los hombres, hoy en día los muchachos ya no están tan seguros de que  estudien lo que estudien van a tener un buen laburo van a poder mantener una familia, eso cambio totalmente. Y esto afecta el sentimiento de masculinidad de los hombres, el ego, los hijos los menosprecian, hay algo que cambia en la mente de los hombres.

4- ¿Ve televisión hoy en día? ¿Cómo ve a las mujeres en esos programas?

Ah según, porque los programas que yo miro…a mi me gusta mirar las series inglesas de Film and Art, ¿Quién las mira? (risas) pero me gusta mirar a Seinfeld a mi me hace reír ese tipo, y me gustan los programas donde aparece gente medio (con pensamientos raros) me gustaba mucho ver Friends si vos te decís que tiene que ver una señora como yo con la pendejada de Friends.. ¡a mi me gusta! (risas) me hace pensar en mis hijos, son cosas que me gustan.

5- Viajas mucho por todo el mundo, ¿Cómo ves al trato de la mujer  en  la televisión de afuera con la televisión argentina?

Según donde, yo trabajo mucho en Mexico, y si me decís de la televisión Mexicana, que te voy a decir, la telenovela mexicana no la vas a comparar con este programa de  “tratame bien” u otros de este nivel, y en Europa hay mucha televisión cultural, entonces es otra onda, programas como lo que es acá el canal Encuentro y ese tipo de cosas, por supuesto Dr House para todo el mundo, y es un programa que a mi me gusta, me parece muy real, de un tipo que trabaja en las condiciones que el trabaja, que se relaciona con las mujeres de la manera que el lo hace. Con respecto al trato de la mujer en otros países hay de todo, hay países por ejemplo del norte europeo que se dicen de democracias avanzadas, Suecia, Noruega, Finlandia, tienen unas practicas de trato igualitarias entre mujeres y varones que son muy marcadas muy desarrolladas y llevan décadas y décadas de experimentar eso y les va bien, En España están en la transición, todavía están luchando contra la violencia machista que siguen matando mujeres, pero tienen políticas de géneros para igualdad de oportunidades, y luego en todo Latinoamérica, desde México para acá, es una lucha todavía contra las actitudes mas patriarcales , también influye mucho en Latinoamérica la experiencia de las dictaduras militares desde los años 70 en adelante, hubo mucha experiencia de dictaduras y eso dejo una marca en la sociedad sobre como se posicionan los varones con sus votas y sus uniformes y sus armas en relaciones con las mujeres que tienen que ser madres esposas amas de casa y no les pidas mas que eso, eso es una marca de Latinoamérica, de lo que se llama “machismo latinoamericano” eso se nota.

6- ¿Crees que las mujeres están conforme o se sienten representadas con lo que se muestra en la televisión sobre ellas?

....y alguna se sentirá y les parecerá muy bien, mira Mitha Legran y Susana Gimenes y le parece maravilloso y quieren ser como ellas, y las adolescentes miran los programas “Casi Ángeles” y todos esos y también se deben sentir muy identificadas con este grupo de chicas, con el otro, de cómo tratan a unas a otras, y hay otras que no, critican abiertamente, yo soy miembro de muchas redes por Internet de mujeres de géneros y cada dos por tres aparecen unas criticas terribles a tal programa y mandan cartas, a Dady Brieva lo tuvieron loco en un programa una vez un grupo de mujeres, porque no se que  le decía a unas nenitas en su programa, lo volvieron loco, lo menos que lo trataban era de pedofilo, o sea que alguna gente esta de acuerdo y otra no con lo que se muestra, hay para todos los gustos.

7- ¿Crees que la imagen esta de la mujer puede estar relacionada con que la mayoría de los directivos que estén a cargo son hombres?

Eso es un poco controversial, nada te garantiza de que siendo mujeres la que estén al frente de los canales de televisión o de las productoras o que se yo vaya a  haber un cambio en la mentalidad de cómo se arman los programas, de que se privilegia, que temas que problemas que imágenes,  nada te garantiza porque no es una cuestión de hormonas masculinas o femeninas, no es que porque haya hombres al frente de algo las cosas son de determinada manera sino como explicas que en España el presidente es un hombre , el señor Rodríguez Zapatero y hace unas políticas de genero y de igualdad con las mujeres, la primera ley que veto el es la ley contra la violencia contra las mujeres, y es un señor, y acá tenemos una presidenta mujer que de políticas de géneros nada, cero, entonces nada te garantiza, en cambio tenemos una ministra de defensa  que es Nelida Garre que desde que entro en el ministerio de defensa y eso que es un ministerio muy difícil porque esta al frente de las tres fuerzas armadas, sin embargo implanto políticas de igualdad de genero en ese lugar que es un lugar difícil, sin embargo lo consiguió y lo esta haciendo muy bien para mujeres y para varones, entonces nada te garantiza que porque sea varón o sea mujer, va a lograr mejores políticas, no esta en las hormonas de las personas sino en la mentalidad con que  encara aquello con lo que va a trabajar, y si la mentalidad es en el sentido de igualdad de oportunidades o de igualdad de genero va a ser de buena manera siendo varo o siendo mujer.

8- Entonces quiere decir que las mujeres que aparecen degradadas en la televisión están así porque quieren

Es mas complejo el asunto, en el mercado e trabajo, la gente hace algunos trabajos no siempre porque quieren, sino porque lo único que pueden hacer, es tan brutal en este momento el mercado laboral incluso en los medios, que no cada uno hace lo que quiere lo que a mi me gusta, entonces te vas a encontrar con muchas mujeres que tienen que hacer lo que sus convicciones les dice que no hagan y muchos hombres que también hacen  lo que sus convicciones le dice que no lo tienen que hacer y lo hacen igual, así que yo no seria tan drástica para evaluar.

9- ¿Por donde pensás que debería comenzar el cambio?

El cambio tiene que ser de impacto múltiple, tiene que empezar por la propia conciencia individual de cada uno, y eso se logra generalmente a partir de la propia experiencia como les decía al principio, de la experiencia personal, y eso crea una conciencia distinta en cada una de las personas, eso es algo individual personal muy de cada quien, y luego algo mas colectivo,  los grupos que se organizan hay ONG hay sindicatos donde incorporan cambios en relación con la equidad de géneros y con la  igualdad de genero,  hay ministerios, esos son movimientos sociales mas amplios que hacen leyes para que cambien las cosas, y hay un senado donde esas leyes se votan y diputados, entonces es de múltiples entradas el cambio, no es de un solo lado, sino te diría, hay que hacer un revolución y a los que no les gusta todos al paredón y no creo,  nosotras las mujeres hemos hecho lo que se llama la revolución silenciosa desde los años 70, fue una revolución donde no se mato a nadie no corrió sangre, sin embargo hemos logrado muchos cambios sociales familiares laborales, sino ustedes no estarían preguntando esto ahora, si no hubiera una generación antes de mujeres que empezó a trata de cambiar las cosas porque estaban en desacuerdo por como eran, entonces, puede empezar por un grupo el cambio, como este grupo de mujeres que concienticen, puede empezar por los varones. Son mujeres y varones lo que tienen un mal estar y dicen “ así esta mal”

10- ¿En cierta forma la imagen que se muestra en la televisión estaría bien?

Nadie dice esta bien o esta mal, todos dicen así son las cosas vamos a analizarlas, cuando alguien siente que no responde a un modo de vida digno apreciable que te haga sentir bien sino por el contrario te parece degradante despreciable ahí uno tiene que denunciar, yo personalmente creo que va a seguir existiendo una gran forma de ubicarse en el genero femenino masculino femenino o todos los géneros  que quieran poner.

11- Muchas de las mujeres no se muestran de acuerdo con la imagen de la mujer en la televisión

Yo creo que hay un poco de cada uno, esta todo el mundo representados así que algunos mas y otros menos, la variedad y la diversidad es muy grande así que tenemos que seguir luchando para armar una sociedad como siempre digo mas justa y mas equitativa para todos varones y mujeres.

12- ¿Las mujeres se seguirían desarrollando y ocupando nuevos lugares? ¿Cómo crees que sigue?

Es difícil de evaluar, yo soy moderadamente optimista en pensar que los cambios  van a seguir y que no va a ser un cambio que lo van a hacer solamente las mujeres sino también los varones porque hay una situación critica muy brava, o los varones también hacen cambios o nos morimos todos o nos enfermamos todos, por eso estas investigaciones ahora sobre varones y lo mal que la están pasando entonces creo que mujeres varones todos vamos a tratar de apuntar a algún cambio, de hecho se esta observando en sociedades mas avanzadas y entonces porque no va a llegar acá también, llegamos un poco mas tarde pero llegamos también.
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Ayudante de Primera en la Materia Optativa "Líderes y Liderazgos Políticos en América Latina..."; Cátedra Leiras; Carrera de Ciencia Política; Facultad de Ciencias Sociales; UBA.

Coordinadora General 

Instituto Social y Político de la Mujer

(Sector de Organización cívica y social)

Abril de 2006 — Presente (3 años 8 meses) 

El ISPM es una organización no gubernamental multidisciplinaria y pluralista creada para promover y defender los derechos de las mujeres en la Argentina. Los temas de trabajo de la Organización versan sobre la defensa y promoción de los derechos de las mujeres, principalmente lo relativo a la prevención de la violencia, los derechos sexuales y reproductivos, la inserción laboral y el liderazgo femenino.

Sus tareas en la Institución son: de tipo organizativas y administrativas; armado de programas, proyectos y presupuestos; rendición de cuentas; diseño y coordinación de eventos y proyectos; asesoría en casos de violencia de género; responsable de programas institucionales; entre otras.

Educación de Victoria Vaccaro

Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales 

Diplomado , Estudios de Género , 2009 

Posgrado en curso "Diplomado Interdisciplinario en Estudios de Género".

Universidad de Buenos Aires 

Lic. en Ciencia Política.

Cursando actualmente el posgrado Diplomado Interdisciplinario en Estudios de Género en la Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales (UCES).

1- ¿De que se trata el ISPM (Instituto Social y Político de la Mujer)?
Bueno, el ISPM es una organización no gubernamental que fue fundada en el año 86, tiene personalidad Jurídica desde el año 93, tiene mas de 20 años trabajando y es una de las primeras organizaciones de mujeres creadas a partir de la redemocratización. La comisión directiva esta conformada solo por mujeres, aunque dentro de los socios hay varones, pero la idea de la organización es que sea llevada adelante por mujeres. Nuestro trabajo principalmente es defensa y promoción de los derechos humanos de las mujeres con una perspectiva de género que es una visión particular de la realidad de las mujeres. Tenemos 4 ejes de trabajo principales, violencia contra las mujeres, salud sexual y reproductiva, trabajo femenino y liderazgo y empoderamiento. Dentro de esos 4 ejes tenemos programas que algunos son de contacto directo con las mujeres.
2- Enfocándonos rápidamente en lo que respecta a nuestro tema ¿como ve el ISPM a la mujer que se muestra en los medios?

Se la muestra como un objeto sexual, en los programas como showmatch, o en las telenovelas, en los unipersonales, y mas en publicidad la imagen es terrible. No solo se la muestra como un objeto sexual, sino también como un objeto no pensante. Se la sigue mostrando como la mujer que ya hoy no existe o ha disminuido, por ejemplo en las publicidades de productos de limpieza, cocina y otros están siempre protagonizadas por mujeres, pero si vamos a la realidad, las mujeres hoy día porque lo sienten, o porque no se pueden mantener con el ingreso del marido no están en la casa usando ayudin. Los medios no muestran la realidad de las mujeres, están totalmente desconectadas. Por ahí en las novelas si bien se muestra una mujer no pensante, al menos también se muestra una mujer que genera ingresos, es decir, la posibilidad de salir de la casa y ocupar un espacio en la realidad. Y que esto suceda mas que ser un problema para la mujer es un problema cultural, porque la mujer en pelotas vende, esa es una realidad, porque la prostitucion esta legitimada socialmente y esta es una manera de legitimarla aun mas, de exponer a las mujeres desnudas para que vendan por televisión. Y después esta la parte de los noticieros, que también tienen una forma de vender a la mujer que no es real, por ejemplo en estos días que fue el día de la no violencia, todos los noticieros sacaron notas en referencia a esto y al otro día ya están hablando sobre crímenes pasionales del tipo que mato a la mujer por celos, eso es también poner a la mujer en el lugar que no le corresponde, es poner a la mujer como una cosa, y que el tipo la mata por amor, o la mata por pasión y esto es descalificar otra vez a la mujer y la base de todo esto es la desigualdad entre varones y mujeres en la sociedad.
3- Partiendo de esta desigualdad, crees que el hombre tiene ventajas con respecto a la mujer?

No creo que tengan ventajas, porque los varones también son victimas de este sistema patriarcal que a ellos los obliga a ser los machos, a llevar el dinero a la casa, a ver partidos, osea, para un varón es tan difícil declararse homosexual como para lo es para una mujer conseguir trabajo digno y que no la discriminen, entonces ustedes también sufren las consecuencias del patriarcado, nosotras por ahí lo sentimos desde otro lugar y tenemos desventajas, por ejemplo ustedes deciden si quieren o no tener un hijo, en cambio a nosotras la ley nos obliga a tenerlos, digo, el tipo se va y desaparece, se le termino el problema, pero a nosotras no se no termino el problema, sino que recien empieza, y el estado en vez de cuidarte te obliga a tener un embarazo en contra de tu voluntad.
4- Hay programas en la televisión de hoy que muestra a las mujeres degradadas, sin embargo notamos que son los programas con mayor índice de audiencia femenina ¿Qué pensas sobre eso?

Si, y pasa que esto esta socialmente instalado como tal, osea, la sociedad cree que eso esta bien, o creen que eso es normal, o mismo las mujeres que lo ven, lo critican, pero lo ven! Lo criticas pero lo consumís, lo criticas pero votas para que no se valla Marengo porque te gusta el kohala. Esto es porque esta tan instalado y es tan difícil vencer la valla cultural, porque podemos tener las mejores leyes, pero si en nuestras cabezas no dejamos de ver a eso como si fuera normal, como natural y como algo que no esta mal no vamos a terminar nunca. 

5- Que a la mujer se la represente o muestre de esta manera ¿crees que radica porque la mayoría de directivos de canales son en su mayoría hombres?

No, yo creo que la ceguera de género es de los hombres como de las mujeres, esto es así, es un problema de los hombres que a la mujer se la muestre degradada, esto es un problema cultural que tiene que ver con todos y con todas.

6- Por donde crees que debería empezar el cambio para dejar de ver a las mujeres tal como las vemos hoy?

Yo pienso que es fundamental la transformación cultural, por eso pienso que seria muy importante que las políticas educativas tiendan a la equidad de genero, es decir que a los maestros y maestras cuando están estudiando se les enseñe a educar con perspectiva de genero. Porque el termino “perspectiva de genero” es un concepto que parece vacío y que para muchas personas implica una amenaza. Me acuerdo cuando se sanciono la nueva ley de educación que esta escrita en perspectiva de genero, que eso no quiere decir que se aplique, pero la menos esta escrita, una de las criticas de la derecha era que la perspectiva de genero llevaba a la liberalización de la mujer y termina la familia, y este temor existe. En las escuelas no se aplica, a los educadores no se los educa con esta perspectiva, entonces los chicos se van formando con esa mirada sexista y llegan a adultos con la misma mirada sexista, entonces en ese sentido pienso que es importante el rol de los medios masivos de comunicación y en este camino estamos muy mal. En otros países es una de las primeras cosas que se ataca para terminar con la violencia. En países como España que tiene una ley de violencia que tiene pocos años, 6 o 7, una de las primeras cosas que se hizo antes de empezar con la ley fue tener una discusión para tener publicidades no sexistas, de llamar a las cosas por su nombre, no es un crimen pasional, es un genocidio, y este tipo de cosas que empiezan a vibrar en la cabeza de la gente. 
7- Puede ser que las mujeres en cierto forma permitan que se las degrade en la televisión?
Si, lo legitimas todo el tiempo, mirándolo, reproduciéndolo, lamentablemente es así, si es lo único que te muestran, si es lo único que hay y venden, y venden las tetas de la Zalazar y muchas cosas mas entonces terminas metida ahí adentro. Así como el varón compra a Maradona como estereotipo masculino, y es terrible que el hombre compre a Maradona como masculinidad hegemónica.

8- A veces la mujer es mas cruel consigo misma y criticando a otras mujeres ¿que pensas acerca de esto?

Si puede ser, igual me parece que es de los dos lados, creo que en ese sentido estamos en igualdad de condición, aunque las mujeres somos de criticarnos mas entre nosotras, los hombres tienen otro tipo de critica entre ellos, no se, si no sos el sostén de la familia sos un puto, y todo ese tipo de fantasías que existen. 

9- Podes nombrar alguna mujer referente que este hoy en los medios y crees que representa bien a las mujeres? 

Si, hay muchas que están comprometidas con la temática de genero, sobre todo periodistas, por ejemplo Mariana Carabajal que escribe en la sección mujer de Pagina 12 con perspectiva de genero, después Luciana Peker también de pagina 12. Liliana Hendler de canal 13 que es como la mas jugada porque es difícil estar en un multimedios y poder hablar de estos temas con libertad. Después actrices Marta Bianchi es una reconocida militante del feminismo, y por ahí no hay mujeres que estén relacionadas directamente a la militancia pero si que se empiezan a animar a hablar sobre estos temas y entonces eso hace que hagan resonancia en las personas que las admiran y así logre instalarse el tema que es un gran paso lograr instalar un tema no?
10- Volviendo al ISPM ¿que respuestas reciben de la sociedad por las acciones que realizan?
La verdad que muy bien, estamos en la ciudad de Buenos Aires, que es una ciudad muy progresista y recibimos buena respuestas y apoyo de la gente, por ese lado es mas fácil para nosotros, no así para compañeras que trabajan en el interior del país o en otras provincias que es mucho mas complicado. Tenemos muy buena recepción, trabajamos mucho en forma directa con las mujeres, les contamos como pensamos y no hay problemas, la verdad es que desde el tiempo que yo estoy acá (5 años) nunca me senti ni amenazada, ni cohibida ni nada por otros sectores que no piensan como nosotros. 
11- Bueno, agradecemos sus respuestas y su atención, nos sirve también para el futuro conocer este tipo de organizaciones, de mas esta decir que a esta entrevista le sacaremos el máximo provecho posible, muchas gracias

No, gracias a ustedes por tenernos en cuenta y fue un gusto haber podido ayudarlos. 
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Conclusión

En base a los datos recolectados, los ejemplos observados y las distintas opiniones de las entrevistadas podemos observar que realmente la mujer siente un complejo con la imagen que la televisión plantea, pero no solo se detiene en las mujeres, si no que los hombres también son concientes de que la mujer real no se asemeja en casi nada a la representación de los medios, digamos entonces que es un complejo que afecta a la sociedad globalmente más allá de las divisiones de géneros, o como lo expreso Victoria Vaccaro “yo creo que la ceguera de género es de los hombres como de las mujeres, esto es así, no es un problema de los hombres que a la mujer se la muestre degradada, esto es un problema cultural que tiene que ver con todos y con todas.” Claramente vemos que no solo es culpa de una u otra parte, es una problemática que surge desde un punto mas profundo, desde la educación, desde la enseñanza a los educadores, etc.

Si bien las mujer tienen conocimiento de que la imagen difundida no puede ser real, no dejan de consumir los medios, si no que lo hacen de igual manera o en un nivel de cuantificación mayor que el que lo harían en caso de tener una fiel representación, ya que en cierta forma crean una relación de fantasía con el personaje que les proyecta una realidad diferente, ideal, el sueño de muchas mujeres.

“….esto esta socialmente instalado como tal, osea, la sociedad cree que eso esta bien, o creen que eso es normal, o mismo las mujeres que lo ven, lo critican, pero lo ven! Lo criticas pero lo consumís…” Afirma Victoria Vaccaro y continua diciendo “..Esto es porque esta tan instalado y es tan difícil vencer la valla cultural, porque podemos tener las mejores leyes, pero si en nuestras cabezas no dejamos de ver a eso como si fuera normal, como natural y como algo que no esta mal no vamos a terminar nunca…”
También encontramos que muchas mujeres que no están de acuerdo con ninguno de estos estereotipos y dejan de consumir nuestra televisión orientándose a la televisión extranjera, quizás debido a las fuertes políticas de género instauradas en otros países “a mi me gusta mirar las series inglesas de Film and Art, ¿Quién las mira? (risas) pero me gusta mirar a Seinfeld a mi me hace reír ese tipo, y me gustan los programas donde aparece gente medio (con pensamientos raros) me gustaba mucho ver Friends si vos te decís que tiene que ver una señora como yo con la pendejada de Friends.. ¡a mi me gusta! (risas) me hace pensar en mis hijos, son cosas que me gustan..” exclama perspicazmente Mabel Burin respondiendo a la pregunta ¿que mira en televisión? 

Quizas una de las soluciones mas fáciles de pensar o una de las primeras en las que uno piensa sería que si las mujeres ocuparan los cargos directivos en los canales la imagen cambiaría, pero un punto interesante es que las mujeres en muchas ocasiones son más competitivas y agresivas consigo mismas que lo que podrían ser los mismos hombres, Valeria Schapira, al opinar sobre el tema dijo que “Me encantaría ver una gorda conduciendo un programa de televisión  pero las propias minas la matarían, la harían mierda y esas mismas mujeres no dicen nada de los gordos que conducen en la televisión, que tampoco tienen nada que decir, que esta bien están excedido en kilos, pero una mujer no se burla de los hombres, pero si hubiera una mina que pesa 120k conduciendo un programa se le cagarian de risa” esto nos lleva a pensar que las mujeres al discriminarse entre ellas, por su cuerpo o su imagen, aumentan la distancia de la mujer real a los medios y contribuyen a mantener estos estereotipos.

Hoy en día la mujer está preocupada con otras cosas como mantener a la familia, hay nuevas generaciones de mujeres profesionales, mujeres trabajadoras que mantienen el hogar, en las últimas 3 décadas el número de nacimientos de madres solteras aumentó 10 veces, es decir que las mujeres están tomando otras funciones dentro del ámbito familiar, con lo cual de ninguna manera pueden verse identificadas con una simple ama de casa que se dedica a limpiar el piso. Según Victoria Vaccaro “..si vamos a la realidad, las mujeres hoy día porque lo sienten, o porque no se pueden mantener con el ingreso del marido no están en la casa usando ayudin..” Esto nos ayuda a pensar en que las fronteras de la mujer se abrieron, pero la imagen en la televisión sigue estancada y basándose en los pilares básicos de la belleza hueca y la inteligencia fea.

¿Y que podemos hacer con los estereotipos? Nada mas alejado de la realidad es pensar que hoy todas las mujeres responden a aquella ama de casa, pero podemos deducir que los estereotipos van a estar siempre, en todos lados y en todas partes, no solamente acompañando a la mujer, sino que seguramente los encontraremos en cualquier investigación que abordemos, puede ser que en la mujer sean mas conocidos y estén mas pronunciados, pero la verdad es que los encontramos en cada tema de discusión, seria valido decir que “los estereotipos vienen por promoción”, no podemos desprendernos de ellos, ya vienen en el paquete de presentación ¿no?

También nos resignamos a tratar de buscar la solución para evitar que estas nuevas estrellas (fugases, pero estrellas al fin) que no dejan de sorprendernos con sus cuerpos voluptuosos y sin talento alguno dejen de irrumpir en nuestras queridas pantallas para que luego de dos días no recordemos quienes son ni de donde salieron, la televisión es amplia, hay mercado para todos, querer eliminar a estas mujeres seria como querer arrancar de la sociedad la inseguridad, o temas menos trascendentes, hay espacio para todos y cada uno, solo debemos aprender a convivir todos como lo venimos haciendo desde el comienzo de la humanidad hasta ahora. Si nos remontamos a encuestas a personas “normales” creeríamos que la fuente que brinda el rating nos miente, ya que la sociedad entera, excepto unos pocos, dicen no mirar programas populares con bajo contenido cultural, pero la verdad es que sospechamos que la mayoría de los encuestados teme autonombrarse un fanático de tal “porquería social”, entonces hay dos opciones, o dejamos de mirar programas con este tipo de contenido o digamos realmente lo que vemos.

Como dijimos, el cambio no pasa solamente por que las mujeres ocupen cargos directivos o tomen decisiones los contenidos, el cambio tiene que ser profundo e individual en cada individuo de la sociedad. De nada sirve que de un día para el otro nos encontremos con mujeres con figuras que tal ves no simbolicen la perfección, si no que sean “normales” o dejemos de ver las cabelleras platinadas, si eso va a generar en la audiencia un descontento general o criticas agobiantes a los personajes, también están los que creen que ver en la televisión una mujer real y lejos de estar siendo degradada es una mera utopia, como lo expreso Malena Pichot al responder a la pregunta de si cree que esta problemática se podría cambiar “Es como querer sacar el racismo, osea ¿como hacemos?  Ojala que pase, pero siempre va a haber nazis”. 

Obviamente necesitamos un cambio como sociedad, orientado no solo a la concepción de la mujer, si no a la credibilidad sobre los medios de comunicación, debemos generar una mirada crítica sobre lo que nos muestra la televisión en general, a diario sufrimos los engaños de los medios, y esta discriminación de género es sólo una de las falsas imágenes que nos muestran. Seguramente con el correr del tiempo se abrirán nuevos caminos y podremos poner en practica lo aprendido en el transcurso de esta investigación, pero no solo ponerlo en practica sino también aceptar sin criticar o desvalorizar lo que estamos viendo y comenzar a entender que lo que se esta mostrando en nuestras pantallas ya no es cierto estereotipo de mujer inventado por algún creador de contenidos, sino es la imagen de la mujer misma que vemos y nos relacionamos todos los días en cualquier sitio, pero a medida de que se vaya produciendo este proceso, que como hemos visto pareciera ya haber comenzado, dependerá de nosotros, de el tipo de importancia y del lugar que le demos para que esto pueda llegar a completarse y no termine siendo una lucha para mostrar una realidad pero que fue desvalorizada por la misma sociedad que pedía el cambio. Va a ser momento de dejar de pensar en lo que nos entretiene o nos “gusta” y comenzar a pensar en lo que realmente nos hace bien, y en lo que siempre dijimos que queríamos ver, por saber que las cosas estaban mal y lo que era, no era lo que debería ser.
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