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INTRODUCCIÓN:
El trabajo a continuación es una realidad en la que nos encontramos todos, ya que cada uno de nosotros por lo menos se ha conectado mas de 1 vez con la internet. La importancia de la Internet es reconocida por los diversos sectores, ya que en el internet se encuentran todos los temas de actualidad, y es una herramienta que esta avanzando cada vez más y como ya se menciono anteriormente más de uno lo utiliza.
Escogí el tema del INTERNET y LAS CIBER VABINAS EN PERÚ, porque me parece un tema de mucha importancia, ya que el internet es un tema muy amplio y muy importante que logra satisfacer muchas necesidades que como personas civilizadas tenemos en este mundo globalizado.
Las ciber cabinas o cabinas de internet en el Perú y en el mudo entero nos sirven de mucha ayuda, sobre todo a personas que no pueden tener una propia computadora o que no pueden costear tener internet en su casa.

Actualmente cabinas de internet en el Perú hay muchas tan solo por dar una vuelta por la calle de tu comunidad te encuentras con muchísimas cabinas, por lo que son una buena fuente de ingreso económico. 
Por esto y muchas cosas desarrollaré este tema con mucha dedicación. 
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2. ANTECEDENTES:

· LA HISTORIA DEL INTERNET EN EL PERÚ:
· La primera cabina pública fue instalada por la Red Científica Peruana - RCP, en el Centro Cultural Ricardo Palma en el año 1994 y contaba con un total de 40 computadoras (20 PCs y 20 Macintosh). Nació como un Modelo de Acceso Comunitario a Internet que permitió que cualquier persona  accediera y utilizara las herramientas internet sin ningún tipo de  restricción. Paralelamente se implementó un aula de capacitación donde se dictaba - gratuitamente - una charla general y luego se invitaba a las personas a que naveguen libremente durante unos 15 o 20 minutos.

· El principal objetivo era contribuir con el desarrollo nacional; un objetivo ambicioso que tuvo que enfrentar tres grandes problemas iníciales: la infraestructura inadecuada, la falta de una cultura internet y la necesidad de brindar una relevancia a los contenidos que se podían obtener a través de este medio.

Los primeros impulsos del internet

Internet se ha desarrollado en el Perú sobre la base a tres impulsos:

2.1 Primer Impulso
El primero fue en 1992 con la constitución de la asociación sin fines de lucro denominada Red Científica Peruana (RCP), que agrupaba a diferentes universidades, instituciones y personas naturales entusiastas en (T/I) tanto de Lima como del interior del país. Durante este primer impulso, Internet fue usado casi exclusivamente como herramienta de Correo Electrónico, y los usuarios fueron en su mayoría gente del mundo académico, y después, cada vez más del mundo comercial.

2.2 El Segundo Impulso
Se produce en 1995 cuando la RCP logra una salida satelital a los servidores informáticos de losEstados Unidos, facilidad que permitió al Perú acceder a las demás herramientas de Internet (WWW, Gopher, FTP, Chat, Telnet, etc.) a velocidades nunca antes conocidas, en tiempo real. A partir de entonces, el acceso a los websites de todo el mundo estuvo al alcance de cualquier peruano. Esta tecnología fue expandiéndose rápidamente, primero entre el mundo académico, seguido, una vez más, por los bancos y el mundo empresarial en general.

En esta etapa, que fue corta, según cifras del organismo estatal regulador detelecomunicaciones-OSIPTEL, el Perú experimentó un aumento en la densidad telefónica de 1,7 a 13,5 teléfonos por cada cien habitantes, se incrementó el cableado de telecomunicaciones, se ofrecieron nuevos servicios, como las líneas de RDSI, las líneas dedicadas para telefonía e Internet. Paralelamente, en el mundo y en el Perú se hicieron infinidad de pronósticos, ensayosy especulaciones acerca del futuro de Internet y de su uso. En el Perú, por ejemplo, los diarios lanzaron ediciones digitales pensando que podrían ser comercializadas, lo que no ocurrió así, había muy pocos lectores, la gente prefería el papel. En general en el país se demostró que no hubo un efecto inmediato. En esta segunda etapa, algunas instituciones como la Oficina de Contribuciones, los bancos y aquellas subsidiarias de transnacionales o vinculadas con el negocio del transporte aéreo, comenzaron a implementar soluciones de comercio electrónico EDI (Electronic Data Interchange), entre ellas y sus principales clientes.
2.3 El tercer impulso
Se da a partir del año 2000 cuando se instalan masivamente a lo largo y ancho del Perú cientos de cabinas públicas para el acceso al Internet. Se calcula que en el año, 2002, existían cerca de 2400 cabinas públicas en todo el país, una mitad de ellas en Lima y la otra en el resto del país. La operación de estas cabinas convocó desde entonces la visita diaria, y casi religiosa a ellas de cientos de miles de jóvenes para desarrollar algún tipo de comunicación vía Internet.

3.- Las cabinas de Internet en el Perú y su desarrollo

Como ya es de conocimiento a partir de 1998 se empieza a instalar un gran número de cabinas públicas, se comenzó por la capital, seguidamente los empresarios deciden arriesgarse e invertir, apoyados y asesorados, en principio, por la RCP y después por otras instituciones.

Sin embargo, actualmente la realidad de la mayoría de las cabinas públicas existentes se aleja significativamente del modelo inicialmente concebido por la RCP. Las cabinas han encontrado una satisfacción económica básica brindando sólo servicios de conectividad, que de cierto modo han cubierto las deficiencias de infraestructura - no obstante- se ha visto disminuida su potencialidad como instrumento generador de cultura en internet.

Deficiencias del servicio
Casi el 67% de las cabinas en el Perú cuentan con una mala infraestructura e instalación de los cableados como por ejemplo los llamados poso a tierra lo cual este beneficia para la estabilidad de la electricidad, como también los cables sueltos y otros. Donde también se encuentran que algunas cabinas no se actualizan con los últimos software, aunque es en un 0.5% la probabilidad de todas las cabinas que hay en el Perú porque ahora nos encontramos con el software pirata que cuesta mucho menos que el original y que se vende a grandes cantidades y frecuentemente en Wilson o llamado también Inca Garcilaso de la vega cruce con Av. Bolivia.

Otro factor es que no se cuenta con el o las personas adecuadas para la guía en las cabinas de internet ya que como he mencionado hay hasta niños de 7 años que entran a paginas restringidas o no autorizadas para menores de edad, pero como la computadora no cuenta con un programa adecuado para evitar estas paginas lo permite. Ni tampoco el personal esta atento a esto entonces el problema sigue.

¿Cuál es la situación legal de las cabinas públicas?
Existe un limbo legal, teóricamente no somos portadores de ancho de banda, tampoco estamos habilitados para brindar un servicio de larga distancia internacional, aunque podemos hacerlo. No existe actualmente algún organismo que coordine las reglas de juego. Lo único que existe es una clasificación de cabinas en clase A, B y C

¿Cuál crees que es el futuro de las cabinas Internet?
Las cabinas son un negocio que estuvo de moda y que ya está pasando, una cabina que está agremiada a una asociación ya tomó conciencia de que el futuro está dirigido a las PYMES, para eso debe haber un medio que nos asesore y nos abra campo. Ahorita hay un desorden y no puedes ofrecerle al cliente una y otra cosa por todo lado porque al final lo mareas.

DESARROLLO DEL TEMA:

DEFINICIÓN:

INTERNET: Internet es un conjunto descentralizado de redes de comunicación interconectadas que utilizan la familia de protocolos TCP/IP, garantizando que las redes físicas heterogéneas que la componen funcionen como una red lógica única, de alcance mundial. Sus orígenes se remontan a 1969, cuando se estableció la primera conexión de computadoras, conocida como ARPANET, entre tres universidades en California y una en Utah, Estados Unidos.

Uno de los servicios que más éxito ha tenido en Internet ha sido la World Wide Web (WWW, o "la Web"), hasta tal punto que es habitual la confusión entre ambos términos. La WWW es un conjunto de protocolos que permite, de forma sencilla, la consulta remota de archivos de hipertexto. Ésta fue un desarrollo posterior (1990) y utiliza Internet como medio de transmisión.

Existen, por tanto, muchos otros servicios y protocolos en Internet, aparte de la Web: el envío de correo electrónico (SMTP), la transmisión de archivos (FTP y P2P), las conversaciones en línea (IRC), la mensajería instantánea y presencia, la transmisión de contenido y comunicación multimedia -telefonía (VoIP), televisión (IPTV)-, los boletines electrónicos (NNTP), el acceso remoto a otros dispositivos (SSH y Telnet) o los juegos en línea.

CARACTERÍSTICAS:
CARACTERÍSTICAS DE INTERNET:

Características de Internet

· Libre.
El espíritu de dejar circular la información libremente es una de las razones que ha permitido el crecimiento espectacular de Internet. Si en sus comienzos los científicos que desarrollaron el soporte técnico de Internet, como el protocolo TCP/IP, no lo hubiesen puesto a disposición de la industria, hoy Internet no sería lo que es.
Hoy por hoy cualquiera puede colocar en Internet información sin censura previa, esto permite expresar libremente opiniones, y decidir libremente qué uso damos a Internet. Es algo importante que permite que las personas se sientan más libres y tengan más capacidad de reacción frente a los poderes establecidos. Pero también facilita el uso negativo de la red. Por ejemplo, la creación y dispersión de virus informáticos, de conductas antisociales, etc.

· Anónima. 
Podemos decir que ocultar la identidad, tanto para leer como para escribir, es bastante sencillo en Internet . Esta característica está directamente relacionada con el punto anterior, ya el anonimato puede facilitar el uso libre de la red con todo lo que esto conlleva. Entendido de forma positiva en anonimato facilita la intimidad y la expresión de opiniones. Aunque también facilita la comisión de delitos.

·  Autoreguladora.

¿Quién decide cómo funciona Internet? Algo que tiene tanto poder como Internet y que maneja tanto dinero no tiene un dueño personal. No hay ninguna persona o país que mande en Internet
Insegura.
La información de Internet viaja de un lugar a otro a través de la línea teléfonica y la mayoría sin encriptar. Por lo tanto es posible interceptar una comunicación y obtener la información. Esto quiere decir que se puede leer un correo u obtener el número de una tarjeta de crédito.

CLSIFICACIÓN:

¿En qué consiste esa clasificación?
Las cabinas de clase A son las que tienen muchos valores agregados, tipo Oficina Virtual, atención personalizada, la clase B es la estándar, donde se brindan servicios de impresión y escaneado, y la clase C es la “recontra” informal, la que compra máquinas robadas, la que roba líneas y vienen degradando el rubro.

SINTESIS:
En conclusiones como ya sabemos el internet y el mercado de las cabinas de Internet esta más que globalizado y por esto presenta un constante crecimiento, cada día más de estas numerables cabinas de internet en el Perú ofrecen más servicios para buscar satisfacer las necesidades del consumidor y logre la preferencia de esta, y es así como cuenta con un mercado en competencia perfecta. El subir o bajar el precio acarrea grandes movimientos en la curva de demanda.

Asimismo al haber bastante oferta de cabinas de Internet el consumidor tiene la libertad de elegir el que mas le conviene a sus necesidades. Pero siempre aparecen nueva tecnología en el mercado como ya hemos explicado que este es un factor indispensable para la demanda de la cabinas de internet porque si la maquina en donde se encuentra uno tiene grandes capacidades de resolución uno puede hacer muchas cosas a la vez de las que no haría con una PC desfasada. Entonces es así que la competencia es tan voraz que hasta en los precios se ve afectada cada día y esto acarrea que abaratan el precio del servicio hasta muchas veces no ofreciendo un buen servicio al consumidor. Creo que el objetivo principal que una cabina debe tener es dar un buen servicio a un buen precio y saber en donde posicionar este negocio.

RECOMENDACIONES O SUGERENCIAS:

Luego de todo este análisis sobre el tema una de las recomendaciones seria apoyar al avanza de la tecnología que es muy importante y sabemos que debemos asistir a cabinas de internet formales para contribuir con el desarrollo de nuestro país.

Es bueno que de vez en cuando nos conectemos a internet para saber lo último en temas de actualidad.
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