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NOTICIEROS:

Distintas formas de abordar la información

Tema elegido: los diferentes tratamientos que hacen los noticieros de los canales sobre la información.

Hipótesis
Los noticieros tienen diferentes formas de tratar la noticia tanto conceptual cómo estéticamente, condicionados por cuestiones ideológicas, políticas, económicas, de estilo o referentes al target al cuál se dirigen.

Además, esto hace que la audiencia se polarice. Por ello mismo, hay que destacar la importancia de la visión crítica respecto a los medios de comunicación.

Objetivo

El principal objetivo de esta investigación es evidenciar que cada noticiero tiene una forma diferente de encarar y abordar las noticias y ello depende de la línea editorial que baja del canal. 
El contenido y la ideología de un noticiero deben ir acordes a los del canal, por ejemplo, sería de lo más incoherente que en un canal como el 13, claramente posicionado en contra del kirchnerismo, haya un noticiero que promocione las obras del gobierno nacional y que hable a su favor. Todo debe seguir una línea, es por eso también que el departamento de noticias de las emisoras siempre está a cargo de la institución y nunca de una productora independiente o ajena a la emisora.

Como dice Marcela Farré en su libro “El noticiero como mundo posible, estrategias ficcionales en la comunicación audiovisual”: el programa informativo ha representado siempre un lugar privilegiado en la programación de un canal y suele llevarse la mayor parte del esfuerzo de producción, pues en él se cifra de alguna manera la imagen de la cadena emisora y su posición frente a la realidad social; algo así como el buque insignia de las cadenas porque además del poder social, “conforma su imagen pública y de marca”.

Aunque pregonen la objetividad, todos los medio tienen una bajada de línea más o menos visible.  Como dijo en una entrevista para Télam Nicolás Herzog, periodista y director y productor de la película “Orquesta Roja, un relato sobre la manipulación mediática”: sabemos que el concepto de objetividad periodística no es tal, pero sigue siendo el slogan de algunos medios. Creo que habría que discutir más sobre la ética periodística que sobre la objetividad y una supuesta independencia, porque al final los medios son parte de conglomerados y corporaciones con intereses particulares.

Los noticieros no muestran al espectador la realidad, sino que hacen un recorte de ésta y muestran “su realidad”, “su visión de las cosas”. El programa informativo intenta recrear un hecho para mostrarlo luego desde su punto de vista. “El objetivo del noticiero televisivo es crear, a través del discurso de la imagen, una impresión o un impacto imborrable. La televisión cuenta con recursos para dirigir una noticia despertando la sensibilidad del espectador. “Esto siempre depende del perfil de cada medio”, expresan en su libro “Televisión para periodistas” Ernesto Martinchuk y Diego Mietta.

En esta investigación se mostrarán las diferencias entre un canal y otro a la hora de informar. Qué informa, cómo y en qué momento de la emisión lo hace. Sabemos que en los programas noticiosos se deben pasar primero las notas que el productor ejecutivo y su equipo consideran más importantes y luego a lo largo del programa las demás.

También se develará el porqué de éstas diferencias o a qué intereses podría decirse que responden.

Estas diferencias en la forma de abarcar la actualidad pueden denotarse en diversos actos, por ejemplo:

·  primero y principal en el recorte que se realiza de las noticias. Es decir que cuando se omite algo, también se está diciendo algo. Hay noticias que son de una importancia y una magnitud tales que aunque no respondan a los intereses del canal hay que darlas. Pero, hay noticias que pueden omitirse y muchas veces al hacer ese recorte y dejar algo afuera se está dando otro mensaje: “esto que no se dice no es tan importante”, “no es tan así”.

· El orden de aparición que se le da a cada noticia. En los noticieros suele hacerse la escaleta o grilla al revés que en la ficción. A la hora de armar una rutina de un noticiero, el productor ejecutivo pone en primer lugar (tanto en los títulos como en el cuerpo del programa) las noticias que le parecen más relevantes, dejando las más insignificantes para lo último, ya que en caso de no alcanzar el tiempo estipulado, se sacan de la emisión.

· La duración de cada noticia al aire. A veces se ve que en un noticiero una noticia dura mucho más tiempo al aire (entre tapes, entrevistas, etc.) que otras, que tal vez no llegan al minuto. El tiempo de exposición de cada nota también es una forma de otorgarle mayor rango e importancia a un tema que a otro.

· Los recursos que se utilizan para presentar el tema. No es lo mismo mostrar un tape con imágenes y una voz en off que mostrar una nota grabada en la que un reportero habla directamente con los protagonistas, o un móvil en vivo en el que el reportero y los periodistas o presentadores interactúan directamente con los involucrados. También se le puede sumar importancia a una noticia con la presencia de un columnista especializado en la temática, que no solo presente las notas sino que analice los casos y los explique, también se le agregan muchas veces infografías y videographs con cuadros sinópticos que le dan más relevancia al tema.

· Los testimonios que eligen para contar un hecho (a veces no se incluyen las dos campanas, por lo que se le da palabra a una sola de las partes involucradas, otorgándole la única verdad).

· Los comentarios de los conductores en el piso antes y después de cada nota. Algunas veces de forma sutil, otra de manera más directa, bajan la línea ideológica del medio. Palabras, caras, gestos que sugieren complacencia o disgusto con un hecho, una medida tomada o una acción. Uno de los ejemplos más paradigmáticos fue el caso de Eduardo Feiman cuando pensó en voz alta y dijo “uno menos” al referirse a un delincuente muerto.

· El lenguaje utilizado. No es lo mismo, ni apunta al mismo target un lenguaje formal y serio, como tal vez podría ser el de los noticieros de Canal 13 que uno más espontáneo y coloquial (aunque éste último no implique menos seriedad que el primero), como es el caso de TELEFE, dónde conductores y columnistas le hablan de igual a igual a los espectadores. 

· La parte visual, enumerada a lo último, pero no menos importante. La estética utilizada para mostrar cada noticia, las imágenes de archivo a las que se recurre. Por ejemplo, si se habla del ex presidente Fernando de la Rúa no es lo mismo mostrar un video de él asumiendo la presidencia, con la banda y dándole la mano a Menem en el ´99, que mostrarlo en la terraza de la Casa Rosada subiendo al helicóptero en diciembre de 2001.

Hay muchos recursos como los nombrados anteriormente que imponen un estilo en cada canal y lo diferencian de la competencia, tanto en el qué como en el cómo se relata un acontecimiento. Filmación, fotos, efectos 3D, sonidos y texto deben complementarse y reforzarse recíprocamente.

“El tiempo asignado a la noticia por el productor periodístico es un factor fundamental en la determinación de la forma en que ha de ser editada cada nota. También en las intervenciones que se hagan desde los móviles de exteriores. La mayoría de las noticias en televisión se encuentran restringidas por el tiempo, lo que obliga a los periodistas a mejorar su capacidad de síntesis. Algunos hechos por su importancia e interés merecen ser contados en directo. Allí se destaca un periodista o cronista, que será el encargado de informar desde el lugar donde ocurre la noticia. Las noticias en vivo constituyen uno de los recursos más importantes a la hora de informar en televisión. Le dan relevancia y credibilidad a los hechos que se muestran”, resaltan los autores del libro “Televisión para periodistas”.

Los medios, en este caso los noticieros no pueden ser objetivos a la  hora de contar un hecho, siempre hay variables que entrarán en juego para alejarlo de la neutralidad.

 Por eso lo importante como espectador es ser consciente de ello, para no creer la realidad que un medio vende. Hay que consumir distintos medios, saber leer entrelíneas los “por qué”  de las diferencias entre éstos, analizarlos, compararlos y sacar conclusiones por uno mismo. Como dice Luis Majúl en el cierre de su programa “La Cornisa”, “no creas todo lo que te dicen los medios. Observá, analizá, compará, sólo la crítica te va a salvar”.

Por ello, en esta investigación se tomarán como casos paradigmáticos y objetos de estudio dos noticieros de la televisión de aire. 

· “VISIÓN SIETE, MEDIANOCHE” (lunes a viernes 00.00 horas, “Tv Pública”, canal 07, canal del Estado, 30 minutos).

· “SINTESIS” (lunes a viernes 00.00 horas, “Canal 13” Artear, canal privado, 30 minutos).

Los elegidos son noticieros que, aunque se reinventaron y cambiaron a lo largo de los años, son clásicos en los hogares argentinos. Algunos con más o menos rating, pero ambos son vistos por gran cantidad de personas. Más aún teniendo en cuenta el horario de emisión, en el que el encendido es mucho menor que en horarios centrales y en el que muchos de los espectadores están cansados y desean que el momento de informarse sea lo más ameno posible.

“Visión Siete, medianoche” tiene un promedio aproximado de 1/1,5 puntos de rating, y “En síntesis”,  una abrumadora diferencia de 12/13. Un dato curioso es que Telenoche, el noticiero central de Canal 13 tiene el mismo rating, seguramente se deba a que Tinelli, que tiene un promedio de 30 puntos de rating, deja la “pantalla caliente” en el horario de las 00.00 horas.

Seleccionamos los programas de similar franja horaria para hacer mas precisa la investigación. Ya que al cambiar el momento de emisión, inevitablemente se afecta el target al que va dirigido y principalmente, al cambiar el momento del día, se altera la prioridad de las noticias y su importancia. Por ejemplo, en un noticiero de la primera mañana como “Arriba Argentinos”, la prioridad la tienen los temas que probablemente sean noticia horas más tarde y los servicios (transporte, clima, etc.), en cambio en un noticiero del medio día, como “Noticiero Trece”, se tratan noticias del momento y por lo general más cotidianas debido al público de esa hora.

Para realizar la investigación elegiremos un día al azar y compararemos ambas emisiones, desde que empiezan hasta que terminan, para establecer cuál fue el recorte que hizo cada uno de las noticias y cómo las trataron.

Más allá de las noticias y días puntuales, en una rápida lectura podemos ver varios puntos en contra entre ambos noticieros.

Por ejemplo, el primer punto, el más importante y hasta más visible es el ideológico, debido a que cada canal responde a intereses distintos. La Televisión Pública es del Estado, por lo tanto, aunque no debiera, boga a favor del gobierno nacional y cada vez lo hace más evidente; Canal 13, en cambio, pertenece al “Grupo Clarín”, claramente opositor al gobierno nacional debido a trasfondos políticos entre las partes, por lo que la línea editorial del canal aprovecha cada ocasión para “pegarle” a la presidencia de la nación. Esto se ve reflejado en la forma de tocar cada tema.

También se ven diferencias estéticas y de estilo como pueden ser:

· los colores de la escenografía, mucho más fríos  y saturados en el caso del noticiero del trece (predomina el azul) y más cálidos, alegres y desaturados en el caso del 7 (naranja y celeste). Lo mismo ocurre con las placas y los videographs que siguen la misma estética que los decorados. 

· El lenguaje utilizado, en el 13 es un tanto más formal que en el 7, además que en el 7, al ser dos conductores y tener columnistas se da más pie a la interacción entre los personajes.

En base a estos programas realizaremos nuestra investigación. Se analizarán y compararán durante los mismos días los tratamientos de las noticias, a la vez que hablaremos con personas especializadas en el tema.

Las conclusiones de la investigación surgirán de la observación y análisis de los objetos de estudio elegidos (los noticieros anteriormente mencionados), de las entrevistas, de la lectura de bibliografía referente y de la relación entre todas estas actividades.

Justificación

Esta investigación puede resultar de gran utilidad a la audiencia, ya que usualmente el espectador recibe un continuo bombardeo de información proveniente de diversos medios y muy pocas veces puede realizar un párate y ponerse a analizar qué es lo que está intentando decirle cada medio.  Esto ocurre a veces por falta de tiempo del espectador (requiere su tratamiento consumir varios medios y sacar conclusiones por uno mismo) y muchas otras veces, lo cual es más grave, esto ocurre por ignorancia o credulidad, ya que hay gente que no sabe o cree todo lo que viene de los medios y termina repitiendo el discurso que éstos brindan, sin tener opiniones ni juicios propios.

Pretendemos que el público se pregunte si realmente es cierta la información que nos quieren transmitir, que se cuestione las fuentes, cómo sucedieron los acontecimientos y que determinen sus propias conclusiones.

Que si están a favor o en contra de un grupo o medio sea por convicción propia y no porque es lo que el medio opositor les vendió o les hizo creer. Los medios tienen el poder de crear ideas, pensamientos y manipular, por eso, y más hoy por hoy con la “guerra mediática” que se vive en Argentina, es necesario estar bien informado y ser crítico con lo que se escucha, ve y lee.

Muchas veces la gente consume los programas tal y como se los muestra y no analizan ni su contenido ni su forma, porque tal  vez ni sean conscientes de que cada medio pone en juego sus intereses personales a la hora de informar y que los noticieros difieren mucho el uno con el otro.

Hay que ser consciente de que nada es casual y de que si un medio muestra o deja de mostrar algo es por un motivo, como para así poder analizar y diferenciar uno mismo cuál es la verdad y sacar sus propias conclusiones respecto a la realidad, ya que cada medio muestra su realidad. 

La idea de éste trabajo es de alguna forma “abrir los ojos” a quien lo lea para que empiece a tomar una postura crítica y analítica frente a los medios de comunicación. Y que esa persona se dé cuenta que para estar informado no hay que deberse a un solo medio, sino consumir varios para poder interpretar por uno mismo y no creer el cien por ciento de lo que nos dicen.

Lo personal

Elegimos este tema por varias razones. Primero y principal porque nos gusta el periodismo y porque creemos que el rol de los comunicadores es fundamental en las sociedades, ya que ellos son generadores de ideas, no es casual que se los denomine vulgarmente como “el cuarto poder”, es porque la información es poder y un medio de comunicación puede incidir en los comportamientos de la gente.

Por otro lado nos interesó este tema porque si bien sabemos que la objetividad en el periodismo no existe, siempre pensamos que había que ir hacia ello: no existe, pero hay que estar lo más cerca posible. Y en los noticieros de hoy en día se nota cada vez más su ausencia. Es muy grande la diferencia entre un noticiero de un canal y uno de otro. 

Hoy por hoy el objetivo no parece ser informar al espectador y mostrar una verdad sino desacreditar al de enfrente, para lo que todo es válido. No importan los aciertos propios, sino el resaltar de los errores ajenos. La situación está cada vez más politizada, los medios quedan prendidos en la guerra entre los grupos económicos y el gobierno y en el medio la gente, los espectadores, como conejillos de indias, a punto de ser devorados por los medios.

Queremos aprender a diferenciar entre los medios, saber analizar las noticias según quien las dice y compararlas, porque es nuestro deber como futuros comunicadores. Es necesario que sepamos analizar un hecho si luego queremos transmitirlo a la audiencia. Pero también pretendemos con esta investigación que otra gente, fuera del ámbito de las comunicaciones reaccione y se de cuenta de la importancia de realizar una crítica constructiva de las noticias uno mismo.

Entrevistados posibles

Personajes del medio:

· Carlos de Elía, gerente de noticias de  Artear S.A., Canal 13.

· Omar Basal gerente de noticias de canal 7, la Televisión Pública.

· Pedro Brieguer, columnista de política internacional de Visión 7.

· Productores, conductores y periodistas de dichos noticieros. 

Personajes especializados:

· Fernando González, periodista, vicerector de la carrera de Periodismo General en TEA y docente de las materias “Investigación periodística” y “Técnicas de la información”, redactó el libro “Manual de Periodistas, Tea y Deportea”.

· Carlos Ulanobsky, periodista, publicó los libros “Días de radio”. “Paren las rotativas”, “Estamos en el aire” y  “Que desastre la TV”, entre otros. Ex director de Radio Ciudad.

· Marcela Farre, periodista, autora del libro “El noticiero como mundo posible, estrategias ficcionales de la comunicación audiovisual”, docente de la Universidad Austral.

· Ernesto Martinchuk, periodista, profesor de la escuela de periodismo “El Círculo de periodistas”, autor del libro “Televisión para periodistas”.

· Diego Mietta,  periodista, autor del libro “Televisión para periodistas”.

Bibliografía disponible

· “Estamos en el Aire” de Carlos Ulanobsky, Silvia Itkin y Pablo Sirven, hace un recorrido por la historia de la televisión argentina en 1951 hasta 1999. Si bien el libro no hace hincapié en los noticieros, sirve para contextualizar y ahondar en la historia reciente del género ya que en los 90 los noticieros sufren una mutación en la forma de cubrir la información: la Guerra del Golfo en 1991, es el primer experimento de guerra virtual donde la tevé pasa a tener un papel protagónico y acelerador de la acciones… es decir que cambia el rol de los medios, que son cada vez más protagonistas de los hechos. 

· “Manual de periodismo, Tea y Deportea”, redactado por Fernando González. El manual ofrece los lineamientos básicos del periodismo y si bien está orientado a la parte gráfica de los medios, hay generalidades que se pueden aplicar a todos los soportes. Hay un capítulo dedicado a los manuales de estilo de los medios, que “avanza sobre las formas, las normas de escritura, el acceso a la información y la manera de escribir sobre ese medio”.

· “Televisión para periodistas”, de Diego Mietta y Ernesto Martinchuk. En este libro, sus dos autores aconsejan a los periodistas sobre cómo armar un noticiero en la televisión.  Cómo combinar imagen y contenido para transmitir las noticias y hacer sentir al espectador lo que el medio quiere: El objetivo del noticiero televisivo es crear, a través del discurso de la imagen, una impresión o un impacto imborrable. La televisión cuenta con recursos para dirigir una noticia despertando la sensibilidad del espectador. Esto siempre depende del perfil de cada medio.

·  “El noticiero como mundo posible, estrategias ficcionales de la comunicación audiovisual”, de Marcela Fárre. Su autora admite que hay en los medios, versiones diferentes respecto a un mismo acontecimiento y brinda una descripción del género y su evolución. También establece que el medio se vale de distintos recursos para informar y generar sensaciones en el espectador y que “la imagen del autor modelo se evidencia en los encuadres, movimientos de cámara y montaje, la voz de la dirección, exhibición del estudio o plató, música y efectos sonoros, títulos, luces, colores, etc.”.

Presentación del tema
Cada noticiero tiene su estilo tanto estético como ideológico, según el canal en el que se emita y los intereses a los que responda el último.

Para demostrarlo, en esta etapa de la investigación, tomaremos como objeto dos noticieros y los compararemos para ver las diferencias existentes entre ambos.

· “VISIÓN SIETE, MEDIANOCHE” (lunes a viernes 00.00 horas, “Tv Pública”, canal 07, canal del Estado, 30 minutos).

· “SINTESIS” (lunes a viernes 00.00 horas, “Canal 13” Artear, canal privado, 30 minutos).

Además de la observación del objeto de estudio, nos apoyaremos en la lectura de material referente al tema, tanto teórico como práctico y en entrevistas a protagonistas y especialistas.

¿Qué canal sintonizar a la hora de informarnos?

Si una noticia es emitida desde una buena fuente, sin alterar el orden del producto, se puede decir que el receptor es el encargado de codificarla, de extraer lo que entendió del mensaje.

Ahora bien, cada canal, tiene su forma de contar, de narrar los sucesos que acontecen en el país y en el extranjero también, dejando al descubierto una marca, una señal que los identifique como emisores.  

Cada persona, elige que canal sintonizar, y el control remoto se muestra como una suerte de aliado nuestro, dejando un canal en particular, por el tiempo que queramos o bien acudir al zapping en busca de encontrar lo que queremos ver.

Si nos centramos en este parámetro, coincidimos en que la noticia, tiene que ser precisa, única y espontánea.

En este caso analizaremos dos canales de la televisión argentina, con una amplia trayectoria y reconocimiento en el país, opositores en su ideología, creadores de conductores con renombre, creadores de formatos televisivos, pero sobre todo los une un fin en común: Informar con la mejor veracidad posible y mantener la atención de los espectadores. 

El tema de los noticieros es realmente muy complejo y  que requiere un análisis mucho más profundo. Todos los medios tienen una línea editorial, sus propios contratos de lectura, y hasta intereses en juego. Como formadores de opinión que son, pedir absoluta objetividad es algo meramente imposible. Por supuesto que no debería ser así si nos ponemos a analizar el estatuto del periodista o el verdadero rol que deberían jugar los medios de comunicación, pero la realidad es que todos, en algún punto, dejan de ser imparciales.

¿Hasta dónde llega el alcance de la noticia?

El estudio de los procesos de producción de las noticias, pone en escena la organización interna del trabajo de los medios. El énfasis con que el periodismo destaca los valores, el lugar que les proporciona como ser; la inclusión en la tapa, titulares grandes recuadros o infografías, en el caso de la prensa gráfica, o los avances que interrumpen un programa, los gestos y la actuación que utiliza el presentador de las noticias en la televisión o la música que anticipa la primicia o la catástrofe, permiten la legitimización del proceso de selección y construcción del discurso periodístico. El periodista comunica al espectador, la capacidad de reconocer lo que es importante y de interés, lo que alcanza relevancia para la sociedad, y su competencia para ponerlo a su disposición, El espectador, siempre es el que decide, que información le parece más adecuada. 

Con todo esto, podemos tener una idea de cómo comunicar, ahora bien, siempre está latente la cuestión de “Por qué y Cómo” desaparecen las noticias del espacio de los medios, Hay dos grandes tipos de noticias: Las que informan puntualmente, de un hecho y su función social, y las que se instituyen a modo de serie y se publican por un cierto tiempo y luego desaparecen. 

Las primeras pueden ser inicio de serie, pero su sentido como relato, de hecho no depende de esa socialización, aun cuando se abra a posibles y eventuales futuras noticias.

Una noticias sobre el resultado de elecciones para formar un gobierno se cierra en el mismo cierre de la noticia, no instala un suspenso, aunque queda abierta a las consecuencias futuras y permita muchos hechos que devengan de la misma.

La segunda, en cambio habla de un acontecimiento, que necesita de más noticias sucesivas para obtener un sentido completo, para que la historia tenga su cierre. Se incluye en este orden, noticias sobre crímenes, conflictos sociales, ciertos actos del gobierno o interpelaciones judiciales que en algún momento desaparecen del espacio mediático, y por tanto, casi seguramente de la realidad social, sin que se haya llegado a la etapa de la resolución o explicación definitiva.

Posiblemente, se puedan usar los criterios que hacen a la noticiabilidad de un hecho, para entender en una primera instancia las noticias muertas, tematizan problemas, o casos cuyo entres había bajado notoriamente, ya que no se producían nuevos hechos articuladores. 

Trabajar desde la perspectiva de la originalidad y la conmoción lleva a descuidar los procesos de lo público y su intensa necesidad por articular con la realidad social.

Las historia que no se cierra, no en el sentido de los individuos, instalan la sensación e una realidad atravesada por la fragmentación y la inconciencia. Pero fundamentalmente, colaborara a la naturalización de una participación reducida e incompleta de la ciudadanía en los asuntos de interés público.

El trabajo periodístico, elabora datos, información bajo el formato de noticias, y es justamente la calidad de la noticia, la que permite establecer el circuito de información con y entre la sociedad. A partir de este reconocimiento, la construcción de las noticias debería considerarse un trabajo sobre los valores y los significados, atados por la cohesión y la coherencia. 

Los conductores son los encargados de transmitir las noticias

Ellos son periodistas, mayormente con una opinión creíble, que ante la cámara los televidentes sienten  cierta confianza y creen lo que ellos le transmiten. Un conductor tiene que ser objetivo y eficaz a la hora de transmitir una noticia, el estándar de consunción dice que tiene que ser alguien serio y acartonando (Claro que esto cambia según el canal y el programa).

A la hora de la agrupación de los conductores la escena va a depender según el noticiero y estilo que busquen, también va a depender de los diferentes planos que va hacer el director según los diferentes tratamientos que le de y las diferentes sensaciones que quiera transmitir.

Un televidente, ve un noticiero porque le gusta cómo piensan los periodistas que están allí, este criterio también se rige según el pensamiento político.

Estrategias de la comunicación que todo medio tiene que manipular para lograr la empatía con el público

Los medios operan sobre las tres dimensiones básicas de la comunicación.

1 – LA DIMENSION DE LAS REGLAS

Prioriza el componente ético. Aquí aparece una institución que nos dice qué se debe hacer o no hacer.

2- LA DIMENSION DE LOS HECHOS

Prioriza el componente relativo a la veracidad de la información. Aquí lo importantes es como se describe un acontecimiento determinado, cómo se lo narra, cómo se lo contextualiza para hacerlo verosímil.

3 – LA DIMENSION DE LOS SENTIMIENTOS

Prioriza el componente emocional de la información a través de mostrar que sensaciones, impresiones, afectos,  son asociados a tal o cual hecho.

Las estrategias de comunicación, tanto de los medios como de los actores sociales, se pueden caracterizar en términos de ¿Cuál de esas dimensiones se privilegia en un momento dado? No obstante, las tres están presentes en todos los casos, porque cualquier comunicación tiene un componente basado en hechos, en reglas y en menor medida en sentimientos.

Los medios suelen usar recurrentemente determinadas estrategias, de acuerdo con el público que consume ese medio. Y cuando comparamos un diario o vemos un programa de televisión, efectuamos esas elecciones porque nos gusta esa manera de transmitir una noticia o de conducir un programa. Este vínculo que se establece entre el medio y el público, o entre un programa y un animador, o un periodista y su público, se denomina CONTRATO DE LECTURA. Es cuando se efectúa un contrato implícito entre ambas partes. De esta manera, podemos decir que el tratamiento de una noticia, difiere si lo vemos desde un noticiero de Canal 13 o de un noticiero de Canal 7.

Factores que condicionan el concepto de objetividad

La forma de la noticia

· Las  relaciones con el interior de la organización.

· Los contenidos de las noticias.

Hay multitud de acontecimientos que ponen en dificultades a los periodistas; el periodista debe dudar de los hechos comprobando las fuentes, pero algunos de los hechos deben ser simplemente aceptados como “verdaderos”.

Ante esta situación, los periodistas establecen una serie de estrategias para sostener la objetividad de su narración, y también contra la censura y la crítica de sus jefes. Las estrategias se concretan en cuatro procedimientos;

1- Presentar la posibilidad de contrastar la pretendida verdad, señalando claramente las fuentes.

2- Presentación de pruebas suplementarias que reafirmen un hecho. 

3- Estructuración de la información de una forma adecuada. Es decir, se presenta en primer lugar los hechos esenciales.

4- Separación de la información y la opinión, los hechos, los comentarios.

Los procedimientos periodísticos que se manifiestan como características formales de los periodístico son en realidad, a través de los cual los periodistas se protegen de la criticas y reivindican el carácter objetivo de su profesión, no hay una clara relación entre los fines perseguidores (objetividad) y los medios empleados (el procedimiento periodístico), ya que si tenemos en cuenta los procedimientos antes señalados:

1- Invitan a una recepción selectiva.

2- Refuerzan erróneamente la convicción de que los  hechos hablan por sí mismos. 

3- Estos procedimientos están desacreditados y son un modo de introducir la opinión  del periodista.

4-       Dependen de la línea política, de una particular organización periodística.

Descripción detallada del objeto de estudio
	HORARIO
	CANAL 7
	CANAL 13

	23:30 a 00:00 (Canal 11)

00:00 a 00:30 (Canal 13)
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Visión 7 Medianoche
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Síntesis


Noticiero: visión 7 Medianoche
Conduce: Roberto Gómez Ragozza - Agustina Díaz
Columnistas: Pedro Brieger (internacionales), Nadia Zyncenko (meteorología), Pablo Tiburzi (deportes).
Última emisión de los cuatro noticieros del canal, en donde se muestra un resumen completo de las noticias más importantes de la jornada.
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Canal 7 muestra una postura oficialista, respecto al gobierno de turno. Sus cuatro noticieros, que se encuentran dentro del mismo horario que el resto de los noticieras de  la televisión Argentina, muestran un carácter más militante, más comprometido con la situación social, y dejan en claro el motivo de las causas cuando se origina un conflicto.

Sus programas periodísticos, siempre rigen la temática política. Se puede decir, que formaría parte de su slogan. Las caras de sus conductores, no tienen la misma trayectoria que, por ejemplo, la de los noticieros de canal 13, sino que son periodistas más jóvenes, provenientes muchos de ellos de canales de cable y de la radio. 

Noticiero: Síntesis

Conduce: José Antonio Gil Vidal.

Columnista deportivo: Sergio Gendler.

En vivo, con la conducción de José Antonio Gil Vidal, La historia del día, el resumen de noticias de la jornada y lo que hay que saber del deporte.
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En menos de media hora, los temas más importantes del día de manera ágil y clara. La información de último momento y lo que pasó durante la noche, se complementa con tres resúmenes de noticias: una síntesis con los temas nacionales, una internacional y otra de deportes. Además, la cotización de los mercados y el dato económico que no hay que dejar pasar. Y "la historia del día", una nota destacada con una mirada más profunda sobre la noticia más importante de la jornada que termina.

El canal 13 cuenta con un renombre sin duda alguna, dentro de sus cuatro noticieros, se encuentra “Telenoche” que es conducido por dos periodistas con impacto social.

Sus noticias se cuentan con rigidez, y se trata de contarle al público el alcance total de las consecuencias de los hechos. Sus investigaciones periodísticas, siempre han sido bien vistas y ganadoras de premios. Este canal cuenta con un público fijo, que confía en sus conductores a la hora de informarse.

Rating de los meses de Septiembre y Octubre del 2010 del Canal 7 y Canal 13 de los noticieros: Visión siete medianoche y Síntesis

	CANAL 7
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Visión siete Medianoche
	CANAL 13
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Síntesis

	Promedio de rating del mes de Septiembre del 2010

1.2


	Promedio de rating del mes de Septiembre del 2010

13.8

	Promedio del rating de Octubre del 2010

1.27
	Promedio del rating de Octubre del 2010

14.1


Más allá de los intereses encontrados entre ambos noticieros. Se puede decir, que ambos muestran en general las noticias más relevantes del día, aunque no le dan igual importancia, y no coinciden en la forma de expresar la información.

En el noticiero Visión siete Medianoche, deja ver mucha referencia en la primera noticia que se cuenta y a medida que avanza el programa éstas van descendiendo en su grado de importancia.

Síntesis toma dos o tres noticias de relevancia, generalmente del ámbito local y las desarrolla y luego, a lo largo del programa hace pequeñas secciones describiendo brevemente otras noticias pero sólo presentando una placa acompañada de una voz en off.

Mientras que en oposición a esta estructura audiovisual, Visión siete  le suma a la voz en off, imágenes y testimonios de los protagonistas del suceso.

Esté canal, nos muestra noticias de más relevancia, presentando imágenes con audio o voz en off y declaraciones.    

También se diferencian en cuanto a las declaraciones que se emiten; mientras la TV Pública entrevista a los protagonistas también nos da a conocer los testimonios de gente común que no esté relacionada directamente con la noticia, haciéndonos llegar su opinión sobre el tema y emitiendo juicio sobre el mismo, mientras que Síntesis sólo presenta testimonios de gente relacionada con el tema (el acusado de un crimen, un fiscal, un abogado, etc.).

Teniendo en cuenta que los medios son el cuarto poder, o así es como se los llama, el canal estatal le da más importancia a la opinión pública y de alguna forma les da voz y voto. Esté canal de alguna forma se trata de acercar a la gente y se pone a su par.

Esto también se puede ver en el estilo del programa. Su noticiero de medianoche, tiene un tono más informal en su forma de expresarse oralmente sin perder la formalidad, mientras que Síntesis mantiene una forma más formal y quizás más fría, que marca una distancia con el espectador mientras que Visión 7 Medianoche  trata de establecer un código y una relación con la gente que lo ve, estas personas se pueden sentir parte del programa y de la realidad que se les presenta, identificándose con la realidad del momento (sintiéndose reflejados en algunas de ellas) y con la mirada personal de los periodistas.

Otra de las diferencias son los conductores y la forma en la que se desempeñan

Lo primero para destacar es que en Síntesis tiene un sólo conductor mientas que en Visión 7 son dos conductores, un hombre y una mujer, esto le da más dinamismo al programa, los conductores pueden interactuar entre sí y al haber un cambio de voz ayuda a que el programa sea más agradable, por lo tanto más llevadero y que los espectadores lo puedan seguir y porque no, disfrutar. 

Hay que recordar que por la hora del estos dos noticieros la gente que los ve es gente que trabaja, estudia o ambas cosas y que llega su casa cansada y desea informarse pero de una manera amena y relajada.

El trato de los conductores del noticiero de la TV Pública es muy distinto al del conductor de Síntesis.

El primero es un programa más ameno, menos serio y con otro enfoque, con un dialogo más coloquial. El canal del sol, transmite a través de su conductor, un tono mucho más formal y más serio, por lo tanto también más frío y más alejado del público, mientras Canal 7 busca acercarse a los espectadores a través del estilo de sus conductores.

La estética también cumple un papel muy importante en ambos programas, y nuevamente vemos grandes diferencias. En el noticiero de la TV Pública el fondo, el decorado del estudio es de colores claros y cálidos, lo que le da al espectador una sensación de familiaridad.

Síntesis, tiene como decorado detrás del conductor, una imagen en vivo de la ciudad (puede ser un gran ventanal, una gran pantalla o un fondo agregado mediante un tipo de edición en vivo), se ve oscuro con solo algunas luces de la calle y los edificios.

Los conductores también tienen una estética diferente. Más allá que los de Canal 7 aparentan menor edad que el conductor del Trece, este último suele vestirse con un traje formal oscuro, camisa blanca y corbata, por lo que presenta un estilo serio y clásico, los presentadores de Visión 7 no pierden la formalidad pero usan ropa de colores más variados y menos clásicos.

Los de la TV Pública, muchas veces se dirigen al público saliendo al aire contando la noticia que después puede o no tener una nota ya sea con voz en off, con declaraciones o con un cronista. El conductor de Síntesis casi no sale al aire, puede escucharse su voz pero la misma siempre es en off sobre un video de imágenes o sobre una placa o una imagen.

Tanto el noticiero de Canal 7 y del Canal 13 cumplen con las premisas básicas del periodismo sobre noticias, los mismos son dos: 

· Los criterios para que una información sea noticia: actualidad, imprevisibilidad, implicación, proximidad, conflicto y negatividad.

· También la elaboración de la noticia, esta debe responder las seis preguntas básicas (qué, quién, dónde, cuándo, cómo y por qué).

Por último la sintaxis de la noticia debe ser sencilla pero correcta:  SUJETO + PREDICADO y frases cortas.   

Se da una paradoja en como tratan las noticias y como presentan las mismas. Se puede decir que ambos hacen lo mismo, “recortan” las noticias, eligen qué testimonios pasar, qué destacar de la nota, qué omitir, qué tono darle y qué poner en el zócalo. En esto se manejan igual pero de diferente forma. Porque cada uno atiende sus propios intereses que bien se sabe son diferentes y hasta opuestos.

Canal 7 es el canal oficial, del gobierno. Es muy difícil, por no decir imposible que salga una nota que vaya en contra de la Presidenta  del bloque oficialista, y como se sabe Canal 13 es parte del Grupo Clarín en clara disputa y lucha contra el oficialismo.  

Cada medio va a manipular la información de la forma que más le sirva a sus intereses.

Vale recordar que todos los medios de todo tipo (TV, radio, gráfico y digital) son formadores de opinión y al manipular la información que poseen se sabe que pueden crear una opinión diferente en cada receptor de esa información. Lo ideal sería que los medios sean imparciales pero eso no es así por lo tanto los medios realmente son el cuarto poder haciendo movilizar a las masas. 

Antecedentes del objeto de estudio

Los noticieros son un género que ha ido mutando a lo largo de los años, producto de los cambios en los usos y costumbres, la globalización, la tecnología, etc. Ya quedó lejos el modelo de resumen informativo impuesto por Clur en 1964 con el Repórter Esso.

Los  grandes cambios de paradigma comenzaron en la década de los ´90, con la globalización. Todas las noticias se podían ver en vivo y en directo, hasta límites insospechados: la guerra del Golfo, a principios de 1991 es el primer experimento de guerra virtual en el que la tevé pasa a tener un papel protagónico y acelerador de las acciones. Bush y Hussein ajustan sus decisiones mientras miran CNN y Ted Turner. La tevé argentina también se llena de éstas imágenes y hasta pone un enviado especial. A nivel local los noticieros cada vez designan más espacio a las marchas de silencio realizadas en Catamarca en demanda del esclarecimiento del crimen de María Soledad Morales”, relata Pablo Sirven en el libro “Estamos en el aire”.

¿Cómo se trabaja la información en los noticieros?

Siempre que sintonizamos un noticiero, el principal objetivo es informarnos. Estar al tanto, acerca de lo que ocurre en nuestro país y en el exterior. La información, nos sirve como fundamento, como herramienta para poder interactuar con el exterior.

Si lo analizamos de este modo, podemos llegar a la conclusión de que los noticieros, tienen en su interior un género narrativo con un fuerte apoyo descriptivo. Ya que se recurre a la forma narrativa para el relato de los acontecimientos para destacar su trascendencia.

En otras palabras, se recurre a la forma descriptiva para que el espectador, se sienta inmerso en el ambiente y perciba los detalles como si realmente estuviera presenciando el suceso.

Cada vez que un conductor cuenta las noticias de la jornada, está apelando a la interpretación de la información interpretativa y valorativa de cada individuo de los hechos noticiosos,  actuales o actualizados, donde la espontaneidad juega a favor, cuando las noticias ocurren en ese momento. 

Si buscamos cómo es la estructura que un noticiero debe tener siempre consigo mismo, vamos a encontrar, que principalmente se remarca, lo siguiente:

Propósito

· Ofrecer el relato. La reproducción de un suceso.

· Colorear los hechos de tal modo que el espectador viva el acontecimiento.

· Al relatar algo. El conductor, pone en su narración un tinte personal.

Estructura

· La entrada debe ser fuerte y atractiva.

· El relato, incluye datos que permiten al lector “vivir el suceso”.

· La conclusión. No actúa como un juicio conclusivo puesto que no hay razonamiento, sino que se enunciará al final del relato.

Dentro del noticiero podemos destacar los siguientes criterios de contar una noticia:

· Actualidad: Tiene que ser un hecho reciente y novedoso ya que forma parte de la estructura de información espontánea para que los espectadores estén al tanto de lo que sucede en el momento.

· Imprevisibilidad: Cuanto más extraño o raro resulte un acontecimiento, más posibilidades tendrá de convertirse en noticia.

· Implicación: Esto es la magnitud del acontecimiento, es decir, tanto la cantidad de objetos como de sujetos implicados en el hecho noticioso. (ej. Manifestaciones a gran escala). 

· Proximidad: La distancia a la que se encuentra el receptor potencial del acontecimiento, así como también,  otro tipo de vínculo afectivo.

· Conflicto: Un suceso que provoca discrepancias entre dos o más sujetos y cuyas consecuencias afecten a un elevado número de personas (ej. guerra). 

· Negatividad: Priman las noticias con carácter negativo ya que suscitan un mayor interés. Puede decirse también, que el hombre siempre quiere ser protagonista y héroe, y poder vencer el conflicto.

· Críticas: Ante el aumento televisivo del amarillismo informativo, muchos de ellos han perdido su rigor. Además, es común que los periodistas televisivos cometan errores durante la emisión. Asimismo, la mayoría de los noticieros suelen publicar noticias que esconden opiniones a favor de determinados grupos económicos o gubernamentales.

Es común escuchar decir a la gente, que muchas veces eligen no sintonizar el noticiero, para no enterarse de las malas noticias. Al escuchar estas palabras, entendemos que catalogan al noticiero, cómo una fuente que provee noticias de una índole poco favorable. También, es usual escuchar, que hace una década atrás en los noticieros, se informaba de una manera  más rigurosa, más fría, con menos transmisión de afectividad hacia el público.

Hoy en día, la estructura informativa del noticiero en la Argentina, parece haber cambiado. Los conductores, los panelistas, su equipo de producción, en fin todo aquel que trabaje para este medio de comunicación, sabe que no basta con tener la mejor noticia antes que la competencia, sino que el plano afectivo, la devolución de la mirada del conductor al narra los sucesos; del otro lado de la pantalla, en donde se encuentra el espectador, infiere en que éste último elija cómo interpretar la noticia, cómo interiorizarse en ella. 

Un noticiero, en sus diversas ediciones, puede transmitir varias noticias con finales tristes e inconclusos, lo cual sería algo normal, ya que en el mundo constantemente suceden hechos perjudiciales para la sociedad. Ahora bien, la forma en que la noticia se transmite, el lenguaje gestual y también el corporal que emite el conductor, crea una línea de confianza que traspasa la pantalla del televisor, y es una herramienta de doble filo con la que cuenta la matriz del programa, ya que no sólo importa la calidad de las noticias con las cuales nos informan, sino que también en los últimos años el lazo afectivo que se crea, es lo que va hacer perdurar el rating del programa. 

Pudiendo interpretar esto mediante el apoyo de la audiencia, que se traduce cuando el espectador enciende el televisor al día siguiente, y sintoniza las ediciones del noticiero de su canal preferido.

Marco teórico

Los medios de comunicación se encuentran cada vez más polarizados y divididos. Los noticieros responde a un canal y éste a su vez responde a un gobierno, a un grupo económico  o a un multimedio. La información no es tan simple como se la muestra. El recorte de la información que se realiza, el cómo será emitida, dependen de la línea editorial de cada canal, es por eso que muchos medios tienen lo que se llama Manual de Estilo.

Como lo explica el “Manual de periodistas de Tea y Deportea”: diez periodistas distintos escriben sobre la misma noticia que pasó ayer, pero la forma en que lo hace cada uno enriquecerá lo nota de distinta manera. Para ello algunas empresas periodísticas tienen su propio “manual de estilo”, que avanza sobre las formas, las normas de escritura, el acceso a al información y la manera de escribir sobre ese medio (reglas de estilo y redacción).

Sin embargo, hay que tener siempre presente que más allá del estilo de cada canal, las diferencias se deben a qué cada uno tendrá sus intereses particulares.

Por tal razón, en el libro “Televisión para periodistas”. Mietta y Martinchuck admiten que cada nota periodística conlleva cierta subjetividad: la contribución personal que cada periodista aporta a la situación, mas las imágenes que logre el camarógrafo, unidas a la interpretación que le suministre el compaginador como ingrediente de la atracción de la noticia, debe estar presente en toda calificación que se haga de ella. La comprensión del valor emotivo y sensorial es básica para todos los aspectos del trabajo periodístico televisivo.

“¿quién habla a través de la pantalla televisiva? ¿cómo interpreta el espectador las informaciones que recibe? ¿qué significado tiene esa comunicación? Formular estas preguntas implica pensar en términos de discurso, una situación comunicativa en la cual el contenido expresado no es un simple mensaje informativo sino un complejo textual”, se cuestionan los autores.

 También distinguen entre Estilo y Manera. Es más común hablar de estilo, cuando se aplica tanto a las características generales de efectiva presentación de la noticia como particulares personalidades. Por manera se entiende la individualidad de un medio de difusión determinado o de un grupo de medios. 

Por lo que a partir de esta definición teórica podemos decir que los noticieros analizados en esta investigación difieren en ambos conceptos.

“La televisión es el único medio que dispone de la imagen móvil, este recurso es distintivo y allí reside su valor respecto a otros soportes informativos. El objetivo del noticiero televisivo es crear, a través del discurso de la imagen, una impresión o un impacto imborrable. La televisión cuenta con recursos para dirigir una noticia despertando la sensibilidad del espectador. Esto siempre depende del perfil de cada medio. El lema de la televisión es: vea como suceden las cosas. Es responsabilidad del periodista de televisión que el televidente tenga una visión exacta de cómo ocurrieron los acontecimientos.”

A su vez, en una nota publicada en Página 12 el día 28 de octubre del 2009, titulada “Periodismo Basura”, Martinchuk se refiere al cambio de paradigma que se vive hoy en día en los informativos: es significativo el tiempo que en los noticiarios de televisión destinan a banalidades sensacionalistas, en vez de ofrecer noticias que hacen al desarrollo tecnológico, la tecnología, la cultura, la educación, la salud, el desarraigo, la migración interna, la planificación urbana o rural, el agua, las fuentes de energía, la minería o problemas que hacen a la calidad de vida vigentes en el país todo. 

Tal vez esto no sea tan notorio en los noticieros que analizamos por los horarios. Sin embargo, es curioso que ambos programas  tengan columnistas de la sección de Deportes y no de Policiales o Política (Visión 7 tiene sólo de Política Internacional), sino que apuntan a temas más banales y triviales.

La periodista Marcela Farré, también se dedicó a investigar a fondo el tema de los noticieros y los analizó exhaustivamente en su libro “El noticiero como mundo posible, estrategias ficcionales en la información audiovisual”.

Entre otras cosas, Farré hace especial hincapié en el hecho de que cada producto informativo se cree el dueño y hacedor de la verdad: En el caso argentino, el clásico final, “éstas fueron las noticias” en boca del conductor de Telenoche (13) indica el sentido con que debe asumirse la información dada: no como un texto sino como “la realidad”. El pacto comunicativo también se determina de modo implícito a través de las elecciones técnicas, la escenografía, la postura, los gestos y el tono de voz del conductor y locutor.

Es decir que nada sería casual, que todo esta predeterminado  y puesto en su lugar para hacerle creer o sentir al espectador “su verdad”: Como discurso, en el noticiero se reconocen instancias enunciativas: la imagen del autor modelo se evidencia en los encuadres, movimientos de cámara y montaje, la voz de la dirección, exhibición del estudio o plató, música y efectos sonoros, títulos, luces, colores, etc.

Cada medio intenta transmitir lo que considera que es la realidad: los distintos modos de narrar el mundo son aproximaciones reales a él., pero que no pueden contenerlo de ningún modo. La imposibilidad de transcribir la realidad –no lo real- más que por descripciones parciales permite explicar el noticiero como una versión más o menos aproximada a los verdaderos hechos de los que se informa.

A su vez los espectadores también esperan algo a cambio “el público sigue reconociendo en el noticiero una función institucional informativa, por la cual espera que éste “cumpla su deber”: a- decir la verdad; b- decirla según criterios de relevancia y proporción: c- separando la información del comentario”. Por eso que muchas veces el espectador se siente identificado con el medio que consume. Un recurso para lograr esto, entre otros, puede ser el colocar la cámara a la altura del orador y editar de una forma secuencial natural.

También asegura que muchos medios utilizan dicha identificación como elemento manipulador: el noticiero de los últimos años poco se ajusta a las determinaciones del género informativo convencional. La información comienza con los títulos en pantalla, a modo de una portada tradicional de periódico, pero la comunicación se ha iniciado antes. Cuando el noticiero se abre, los conductores (generalmente dos, femenino y masculino) saludan y se saludan, intercambiando comentarios entre ellos, los que participan al espectador a veces interpretándolo. Estos rasgos representan una característica estructural, y hasta institucional del noticiero en la Argentina y son objeto frecuente de la acusación por parte de numerosos autores que hablan de la manipulación.
"Periodismo es difundir aquello que alguien quiere que no se sepa, el resto es propaganda ... Ver y decir el lado malo de cada cosa, que del lado bueno se encarga la oficina de prensa, de la Neutralidad Los Suizos, del justo medio los filósofos y de la justicia los jueces. Y si no se encargan, ¿qué culpa Tienen los periodistas? ". 
UN MUNDO SIN PERIODISTA (Horacio Verbitsky)
¿Cómo trasmite una misma noticia (de importante relevancia en los medios de comunicación) en dos noticieros de distintos canales?

El miércoles 27 de Octubre del corriente año, exactamente  a las 9.15hs, el ex-presidente Néstor Kirchner falleció en la ciudad de El Calafate. A causa de un infarto masivo, por el bloqueo de las dos arterias coronarias, que lo llevó al paro cardiorrespiratorio.

Una hora después la noticia se dio a conocer y los medios empezaron a difundirla.
“Canal 7 Medianoche” y “Síntesis” transmitieron la noticia de la muerte del ex presidente, dejando ver la intensidad que su perdida representa para el país.

Ambos noticieros, coincidieron en transmitir la noticia recogiendo imágenes ya emitidas en las diversas emisiones de cada noticiero, dado que la noticia comenzó a difundirse por la mañana. Como recurso de información al instante, ambos noticieros usaron el flash informativo, para trasmitir las últimas novedades y el panorama que se vivía en la sociedad. El hecho, de la espera del velatorio, y de la convocatoria que varias agrupaciones hicieron desde distintos medios de comunicación, sumado a las largas filas de gente que cuidaba su lugar para poder darle un último adiós al ex presidente, fueron herramientas que se utilizaron para informar mediante flashes a la audiencia.

VISIÓN 7 MEDIANOCHE
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La TV Pública (Canal 7), puso un lienzo negro al lado de su logo y también levantó su programación para emitir un especial de Visión 7.
También Levantó toda su programación y emite el noticiero Visión 7 hasta las 21hs. Luego (a las 22:30hs) se volverá a emitir un especial de Visión 7.


SÍNTESIS (Canal 13)
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El trece emitió un flash especial en el cual pasaron la misma emisión de Todo Noticias, hasta las 13hs donde empezó el "Noticiero Trece".
También  levantó toda su programación y el día del fallecimiento de Kirchner no emitió algunas series de ficción, reemplazándolo por Telenoche, seguido del Flash informativo hasta el comienzo de Síntesis. 

Con respecto a la programación de la  tarde, también fueron levantados del aire; “Este es el Show”, “Valientes”, “Solo para Reír” y “Alguien que me Quiera”, emitiendo un especial del noticiero hasta las 20hs, donde comenzará Telenoche. 

El programa de más rating,  "Showmatch" de Marcelo Tinelli, suspendió sus emisiones hasta el lunes próximo.
Desde ya que fue un caso excepcional e imposible de omitir por parte de los canales, sea cual sea la ideología de éstos. 

Sin embargo,  a pesar de técnicamente haber realizado coberturas muy  similares, cada canal dio su toque ideológico en la forma de recordar al ex presidente y de “homenajearlo”.  Por ejemplo, las coberturas de Canal 13 fueron bastante mas frías y estructuradas, se aportaron sólo datos duros como horario, lugar y motivos del deceso, biografías de Néstor Kirchner, información más bien estadística. En cambio Canal 7 realizó una cobertura más personal, en la que recordaban al ex presidente como hombre y mostrándolo como uno de los estadistas mas importantes de la historia argentina. En la transmisión de la TV Pública hubo personajes famosos, actores, periodistas, músicos, etc. que lloraban y recordaban  a Kirchner y expresaban abiertamente su apoyo a Cristina Fernández.

Sin dudas la cobertura del 7 fue mucho mas personalizada que la del canal opositor. En este sentido, ambos canales nos están dando un mensaje. Viendo sólo este día de transmisión, está más que claro que la TV Pública está a favor del gobierno Kirchnerista y que Canal 13 no, o al menos según esta cobertura, aunque no se denote que está en contra, se ve claramente que no está a favor.
CANAL 7, LA TV PÚBLICA
Canal 7 es una red televisiva del Estado argentino que cubre íntegramente el territorio, inicialmente nace como la empresa privada Canal 7 de TV pero es estatizada en 1953 y en 1978 se fusiona con la productora TC de programas televisivos a color, con ocasión del campeonato Mundial de Fútbol organizado por Argentina.

Desde sus orígenes la televisión argentina estuvo vinculada con las políticas públicas. El primer gobierno de Juan Domingo Perón estableció una política sistemática de fomento y ampliación de la joven tecnología desde una concepción centralista. Desde entonces  el  concepto  de  televisión  pública  alcanzó  diversos  niveles  de  debate  y resignificación, encontrando propuestas diversas desde la sociedad civil.

Durante los más de cincuenta años de desarrollo del canal estatal argentino, nunca había asumido la concepción de “televisión pública” como lo hace el slogan de su propuesta comunicacional actual. “Es de todos”. 

Visión siete Medianoche
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Noticiero emitido de domingo a domingo a las 0:00 hs, con una duración aproximada de 30 minutos. 

Ha habido emisiones en las cuales su horario de programación se extendió, por tratarse de temas con gran impacto social e internacional. Como fue el caso de “el rescate de los mineros”, en el cual la duración de tal programa, se extendió hasta la 1.15 de la madrugada midiendo un rating de 1.13

Conductores: Roberto Gómez Ragozza,  Agustina Díaz.

Columnistas: Pedro Brieger (internacionales), Nadia Zyncenko (meteorología), Pablo Tiburzi,(deportes).
*El noticiero comienza con un plano general del piso en donde se ven sus amplias dimensiones y los espacios para los conductores y los columnistas. Predominan los colores cálidos y la iluminación, que nos transmite una imagen de calidez.

 * Cada noticia es presentada con un título y una imagen referencial.

*Cada columnista es presentada por la conductora o el conductor, quien se toma la atribución de hacerle preguntas en el marco del desarrollo de la columna y una nota, que precede a la intervención del columnista, vinculada con su área temática.

* El noticiero finaliza haciendo un resumen de “la tapa del día” en donde se recuerda las principales noticias de la jornada.

En  el  noticiero  de medianoche  de  canal  7  se visualizan más informaciones referidas a factores económicos, problemáticas sociales y política interna de Argentina.

Sobre Política interna, los indicadores señalan que de las informaciones que fueron emitidas  por el noticiero nocturno, la temática es distribuida a lo largo del noticiero,  con  prioridad  en  el   primer  bloque,  pero  su  tratamiento  cotidiano  es equivalente  a  la  información  internacional,  que  ocupa  un  lugar  destacado  en  este informativo. 

Características de género de la información emitida.
El tipo  de género de información  más  utilizado  ha sido  la crónica,  para el noticiero general. La reseña y la entrevista ocupan un lugar importante en el caso del noticiero nocturno y se destaca de manera elocuente la presencia de columnistas en los informativos.

Los géneros informativos que requieren mayor producción o especialización, como el informe especial, son un punto a destacar en los noticieros seleccionados. Si bien  el  noticiero  nocturno  lo  usa  en  menor  medida,  que  su  presencia  supere  una producción semanal, lo destaca por sobre la media, y esto hace que su público espere diariamente el informe del noticiero, lo mismo sucede ante un evento de relevancia nacional e internacional.

Forma de la Cobertura periodística de las informaciones.

La cobertura periodística de las informaciones de política interna reúne el mayor grado de recursos periodísticos en el noticiero nocturno. 
Estos aportes se comprueban en la presentación ante  cámara de la conductora del noticiero, la conexión en directo con enviados especiales al interior del país o con móviles en vivo desde distintos puntos de la ciudad de Buenos Aires, y el interés del canal por continuar con la temática varios días en función de las repercusiones que han tenido.

En este  espacio  se  desataca  la  importancia  que  se  le  otorga  a  la  sección deportiva. La información está distribuida con dos o tres entradas en el noticiero y una noticia destacada que comienza con un diálogo con alto grado de coloquialidad entre la conductora, el conductor y el columnista, sobreentendiendo que se trata de un espacio de relajación del programa. Al realizarse comentarios una mujer sobre deportes, hace que dicho tema sea recibido de mejor manera por el público femenino. Rompe un poco con la estructura de relacionar el deporte, especialmente el fútbol, con un deporte de hombres. Si bien hay programas de deportes  conducidos por mujeres, en el horario de madrugada es difícil encontrarlas en vivo.

Las informaciones que presenta en vivo y en directo el noticiero nocturno sobre política interna, refuerza el sentido con sonido ambiente, ya que se trata de un recurso que permite dar  la idea de estar más cerca del suceso y le imprime un carácter más actual a la información.

Con respecto  al  origen  de  la  información,  con  la  excepción  de  las  que  se producen en la ciudad de Buenos Aires, prácticamente todas las que se utilizan son de agencia, salvo en los casos de coberturas de enviados especiales o móviles en vivo. 

Cabe destacar que en algunos casos, los informes son reiterados a solicitud del público. En este caso es de destacar esta relación, ya que los mensajes de los espectadores son resumidos en vivo. En ambos casos se destaca, aunque de manera aleatoria, la presencia de entrevistados en piso, lo que le otorga una jerarquía y distinción al tratamiento informativo.

Las noticias se presentan  con un locutor “voz en off” presentando un compacto de noticias, en el noticiero nocturno, a medida que nos muestran las imágenes, escuchamos las noticias narradas por el locutor, después en el piso los conductores comentan acerca de las noticias recién contadas.

Este recurso, que en ocasiones es compartido  por el reportero de la información, traduce opinión, y nos deja ver la mirada, el punto de vista de los conductores.

Rutina del noticiero

Entre el noticiero del mediodía y el de medianoche, no hay tanta diferencia, ya que suelen utilizarse las mismas noticias, con el plus de los “flash en vivo” para abarcar la cobertura completa de lo que sucede. Puede decirse que muchas veces vemos en la emisión de medianoche, el mismo “tape que vimos al mediodía. A veces se hace algunos cambios a la noticia, se rearma el audio y salen al aire.

· Se arman las notas (se puede buscar testimonios, audios del cronista entrevistando al testigo, se graba imágenes y se baja el título a la mesa de redacción).

· Se preparan móviles que están ubicados en los principales puntos de interés de la ciudad, y se les informa si acontece alguna información para poder transmitirla.

· Se arma un boceto con las noticias, y comentarios para que el o los conductores puedan informar a los televidentes.

· En las tandas, se difunde publicidad. La forma de armar los bloques, depende del minuto a minuto, con respecto al rating. 
CANAL 13
Canal 13 es uno de las principales emisoras del país. Fue fundado  en octubre de 1960 por Goar Mestre y tras diversos cambios de mandatos, privatizaciones y estatizaciones, es entregado bajo licencia a Artear (una empresa del Grupo Clarín) en diciembre de 1989.

Durante el 2010 el trece lideró las planillas de rating de Ibope, superando a TELEFE.

El Grupo Clarín cuenta además con los canales Metro, Volver, Magazine, Quiero música y TN, además de radio Mitre y el diario Clarín, entre otros medios. 

Síntesis
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Noticiero emitido de lunes a viernes  a las 0.00 hs  o “al término de”, con una duración aproximada de 30 minutos. 

Conductor: Antonio Gil Vidal.

Columnistas: Sergio Gendler (deportes) 

La mayoría de las notas emitidas por éste noticiero son policiales.  Generalmente comienzan con lo que ellos llaman “la historia el día”, que es la noticia más importante de la jornada que pasó y a la cuál le dedican más tiempo. Suele tratarse de un caso policial referente a la inseguridad, en esta nota hay también testimonios de los protagonistas, lo que hace que el espectador se sienta más identificado con la historia.

“La historia del día” va siempre acompañada de música de fondo en la nota, con muchos primeros planos del protagonista, elevando aún más la identificación anteriormente mencionada.

A no ser que se trate de una noticia de último momento y muy importante, las notas son las mismas que se pasaron en las emisiones anteriores de los noticieros del canal. 

En caso de que surja una noticia a últimas horas, si ésta no es muy importante y no amerita el traslado de un móvil al lugar, se la menciona y se pasan imágenes de archivo sobre la voz en off del conductor.  

Síntesis no tiene columnas de política, sólo de deportes, de la mano de Sergio Gendler.


Luego de “la historia del día”, las demás noticias relevantes de la jornada son presentadas a modo de titulares, pero sin extenderse demasiado. Hay noticias de sociedad (siempre centradas en Capital Federal y Gran Buenos Aires), muy poco de política, algo más de policiales, espectáculos  y la columna deportiva.

A diferencia de Visión 7 Medianoche, Síntesis en conducido por un solo periodista, lo cual hace que el programa parezca más estructurado e informal, sin dejar demasiado espacio a la interacción y a la improvisación. Sin embargo, Antonio Gil Vidal representa un estilo de conductor ameno.

Entrevistas a profesionales de los Medios
Ernesto Martinchuk

Periodista. Docente en la Escuela de Periodismo Círculo de la Prensa.

Ernesto Martinchuk es periodista, profesor y rector de la Escuela de Periodismo “El círculo de Prensa”, investigador y documentalista. Escribió junto con Diego Mietta el libro “Televisión para periodistas”.

¿Qué opinión le merecen los noticieros actuales de la TV Argentina? 
El noticiero ahora se ha convertido en una revista, te tienen que mostrar cosas que muchas veces no hacen al contenido periodístico que tiene que tener. Esto se entró a perder a partir de los años ochenta, ochenta y pico cuando se crea la figura del productor del noticiero, se le quita la jerarquía el rango de secretario de redacción del noticiero, cuando ingresa, primero a cohabitar, pero… ¿Después que pasa?... El productor empieza a tener más peso porque se supone o se suponía que el productor era el que veía lo que llamaba la atención del público porque el noticiero estaba expuesto a lo que puede ser lo comercial.

Cuando entra a jugar el productor ya se empiezan a dejar de lado muchas veces los valores periodísticos que tiene que tener la información.

El productor tiene una visión mucho más comercial, busca justamente todo lo que llame la atención y que se pueda vender. Fíjense, las notas policiales están auspiciadas en muchos segmentos por una puerta… que está dándole, aunque no haya una noticia relacionada con el delito, tiene que inventarse la nota relacionada con eso, porque tiene que aparecer el aviso, sino no facturas. Esto es lo que ha perdido de esencia lo que era el verdadero noticiero. Cuando se hizo el repórter ese eran 15 noticias en 15 minutos, eso revolucionó lo que era el periodismo de ese momento porque había que hacer en 15 minutos. Los noticieros de antes no tienen nada que ver con los de ahora, porque antes una entrevista, una nota podía llegar a durar tranquilamente 3 o 4 minutos, ¿Hoy quién lo soporta? Son muy pocos los que se atreven, salvo que sea algo muy especial, pero es difícil. Ha cambiado la dinámica porque nosotros nos creemos estar informados, pero estamos bombardeados por informaciones que muchas veces no tienen nada que ver con la realidad. ¿Para qué me interesa saber que se salvó un perrito que había caído en un pocito de Nebraska? Eso no me hace la esencia informativa, pero como necesito del show, entonces agarro y lo pongo, porque sé que a la gente eso le interesa y además porque nosotros también creamos una cultura con lo que estamos dando. Entonces pasamos las trivialidades porque pasar la trivialidad nos quita el espacio para dar lo que tenemos que dar. Entonces, ¿Hoy un noticiero qué es? …Llenar un espacio… entonces fíjense que la parte política prácticamente no existe, pero esto viene concatenado con lo que pasó en los años 90 de la trivialización de la política, con la tergiversación de las cosas y eso va desencadenando en que por ejemplo ahora llame la atención que durante los funerales de Kirchner haya aparecido tanta gente, los mismos medios se sorprendieron, cuanta juventud apareció militando… ese es un aspecto que se tenía de lado, se descontaba eso y entonces llama también ahora otra realidad. Porque hay algo que no se está mostrando, justamente ante un bombardeo informativo… ante una explosión hay un montón de ruidos, no solamente el de la explosión, hay muchos ruidos extraños a los que muchas veces no le prestó atención pero ruidos al fin. Entonces hay que empezar a ver todo eso. Yo tenía un productor que decía “a la gente hay que darle lo que la gente quiere”, un productor que murió hace poco que había tenido un producto que llegó a tener 42 puntos de rating, para un noticiero es un montón. 

Era nuevediario, comenzó con un estilo muy particular, después del proceso militar, en el que se creaban cosas y se mostraban cosas que la gente nunca había visto antes, que carecían de criterio periodístico, eso era show.

Ustedes habrán escuchado hablar de José de Zer, él era la encarnación del periodismo bizarro, él llegaba a las 8 a la redacción, hablaba con su productor, el productor le decía hoy para las 12 tráeme una historia porque si no mañana no entras. Entonces se empezaron a crear historias. 

Muchas veces cuando se tocaba el tema de la doctora Jubileo se iba a open door y tenía que traer historias,. Ahí no interesaba el tiempo porque el tenía que pensar que su nota era la estrella, entonces si duraba 15 minutos o media hora no interesaba, el hecho era pasarla, porque se empezaron  a hacer las notas por capítulos, en el primer bloque se pasaba una parte (así llegaba y tenía tiempo para procesar el resto) y mientras se mantenía la expectativa, como gancho en sensacional, es como el gancho que utilizan los noticieros para que la gente se quede a ver lo que va a pasar. Lo importante generalmente se va dejando para lo último, para mantener enganchada a la audiencia. La pirámide invertida ya no existe, si yo la utilizo en televisión no tengo audiencia para le final, entonces lo voy dosificando como puedo.

¿Y qué opina acerca de la objetividad y de la visión crítica de los televidentes?

La objetividad nunca existió ni puede existir, todos tenemos una visión completamente distinta de lo que está pasando y ahí entra la subjetividad. Mi cultura, mi conocimiento, mi bagaje como hombre es lo que va a impulsar distintas visiones sobre un mismo hecho.

Nosotros hemos cometido el error de no enseñar desde la escuela primaria a analizar textos, analizar imágenes, contenidos, entonces esto es una guerra y la primera víctima es siempre la verdad, entonces ahí es cuando el periodista pierde independencia y tiene que respetar los intereses de su patrón. Acá hay un grave drama que lo vengo señalando hace mucho tiempo  y es que no se hace la división jerárquica entre lo que es la empresa periodística y el periodismo, porque muchas veces los periodistas se convierten en empresarios, entonces no defienden la verdad, sino sus intereses. Ahí se entra a tergiversar lo que es la función del periodista. 

Yo ahora estoy escribiendo una tesis sobre qué es lo que está pasando porque se han perdido muchos valores sobre lo que es el nuevo periodismo, entonces esa gente que sigue manteniendo esos valores se está convirtiendo en bloggero, y, ¿Qué pasara en el futuro?... ¿Los bloggeros reemplazaran a los medios de comunicación masivos?

¿Esto representa un problema para el oficio del periodista?

Es una crisis generada por los periodistas. El periodista ha perdido credibilidad como la ha perdido también el político, pero esto es parte del todo, el engranaje para hacer lo que se quiere hacer…vos querés trabajar  acá, bueno, estas son las condiciones.

Lo que hay que saber cuándo uno estudia periodismo y quiere entrar a una gran empresa tiene que saber qué línea editorial tiene para no entrar en choque con la pistura de uno, una vez definidos eso listo. Los intereses que puede tener La Nación son completamente distintos a los que puede tener Crónica o el Buenos Aires Herald, entonces yo tengo que hacer una lectura, qué es lo que a mí me interesa? Hay una ventaja, no es como hace 30 años que yo para hacer un periódico necesitaba toda una estructura, la imprenta, el papel, publicidad y un montón de elementos,… es fácil hacer periodismo, lo que es difícil es hacer buen periodismo. ¿Cuántas veces vemos los zócalos mal escritos? O los títulos que dicen una cosa y el interior de la nota otra. Eso conlleva el hecho de ir otra vez a las fuentes, cuántas veces los productores, radiales o televisivos, no chequean la información, y eso es un gravísimo error… ¿Por qué? Porque un periodista tiene que chequear por lo menos por 3 fuentes la información, pero como esto es tan vertiginoso yo lo veo en otro lado y ya creo que está confirmado, entonces estoy cometiendo un error tremendo. Primero porque estoy faltando a la “ética”, segundo porque me estoy dejando llevar por un tercero y porque no estoy cumpliendo mi función, porque si el otro pone una cosa y yo repito lo que está poniendo el otro soy repetidor no periodista.

Fíjense como actúan las corporaciones, conocen al periodista, le hacen una radiografía y saben por dónde la pueden atacar, para cuando les llegue una gacetilla la publiquen. 

Ahí hay intereses por parte del periodista ese para publicar eso, por eso hemos caído en una degradación de lo que es la noticia. 
Existe un contrato por parte del lector con clarín. Generalmente cuando uno toma un medio tiene sus seguidores, nosotros no porque leemos todos los diarios, es nuestra obligación., por eso sabemos qué orientación tiene cada uno pero porque es nuestro trabajo, pero la gente no. La gente que se engancha a un diario es leal como lo es a un canal o a una radio. Pone la radio y no se mueve el dial, salvo que necesite algo especial. Porque el hombre no ha aprendido a hacer análisis de contenido y eso se aprende desde la escuela primaria, entonces recién en la universidad se empiezan a hacer estos trabajos, pero ya es tarde, porque ya el medio estuvo influenciando en el individuo durante mucho tiempo, amoldando el pensamiento. 

En la actualidad ¿es tal la importancia que se le da a la estética que el contenido queda en segundo plano?

Lo que se busca hoy es la estética y no el contenido, mientras no busquemos lo que es el contenido, vamos a seguir la misma línea, porque a mí no me interesa que cambien el decorado, pero eso es lo que están buscando y lo que están haciendo. Inclusive el hecho de darme ciertas y determinadas notas, a mí me están dando determinada orientación, porque no es lo importante lo que digan, lo importante es lo que no dicen, ahí donde me están ocultando por algo me lo están ocultando… ¿Por qué? Vos tenés un país virtual y no real donde la noticia pasa por donde le conviene al medio que está difundiendo esa noticia, hoy muchas emisoras se han convertido prácticamente en house organ, están pasando la información que le conviene a otro, ahí es donde atentan contra el periodismo investigativo, fíjense que el periodismo investigativo ha bajado muchísimo, primero el nivel, segundo la cantidad de cosas que se informan, porque hacer periodismo investigativo, más allá de los riesgos que puede conllevar, es muy caro y hoy las redacciones se están achicando muchísimo. Antes un noticiero tenía 17 hasta 20 puntos Telenoche hace dos años, hoy no pasan los 14, eso influye muchísimo en la cantidad y el contenido periodístico. A mí no me interesa que me adornen la nota, a mi me interesa que me den la información porque ese adorno también es tergiversación. Hoy una nota se tiene que dramatizar… ¿Por qué ponerle música a un drama? Si ya el drama mismo te dice lo que está pasando, entonces… ¿Por qué lo incrementas?

Ese dramatismo agregado y ese bombardeo de información ¿es una forma de “desinformar” al espectador?

Le agregas subjetividad para que el televidente se sienta más impactado. Le cargas mucha más carga emotiva de la que realmente tiene. El grave drama empezó con el hecho de que los noticieros se muevan por el rating, porque cuando te movés por el rating perdés la línea de lo que tiene que ser un noticiero porque te movés por la audiencia y los anunciadores, entonces… ¿El leit motive cuál es? Informar o ¿Tener más audiencia? Es un negocio y no debería ser así.

Si hacen una comparación con los noticieros europeos, tienen otra línea dentro de todo mas objetivos entre comillas, ciertas pautas mantienen, Hoy en un noticiero nacional te das cuenta de que lo que impacta es lo policial y vas generando con el contenido la famosa inseguridad, entonces fíjate como los medios van influenciando sobre los conceptos, te van creando la modalidad, es como que hay ráfagas de accidentes de aviones, ráfagas de accidentes de trenes, de colectivos, de asaltos, que son las que más perduran, por qué perduran? Eso es lo que hay que empezar a analizar. ¿Cuál es el interés? Porque detrás de toda información siempre hay un interés, desde la agencia que te manda una información, el laboratorio, el empresariado, hasta de la escuela que te manda información, el hecho es decodificarlo y si como decíamos recién nosotros no chequeamos, somos simples transmisores de información, no somos periodistas.

Los estilos han ido mutando, hoy es ver quien embellece más su nota o su contenido, entonces yo hago un estudio sensacional y maravilloso, pero eso no es la realidad, con la nota pasa lo mismo, tengo demasiados efectos: música, efectos especiales, imágenes, y me hacen salir de lo que es la información. Si yo tengo que mostrar un robo a un jardín infantes, ya es un hecho dramático, si a eso le agrego efectos, música dramática, es más doloroso todavía, entonces pierdo el lugar del periodista. 

Le pregunte a un productor, si esto es dramático… ¿Por qué le tenés  que poner esa música?…Porque lo hace más dramático. Entonces, ¿Qué me está vendiendo? Dramatismo o información. El conductor, lo mismo, quiere lucirse… ¿Para qué?.

El conductor es conductor y punto. ¿Aportan algo los comentarios que puede hacer un conductor? No, venden su imagen.

Acá hay un grave drama desde que la información empezó a tener valor, desde que se empezó a comercializar ahí perdió rigor, el medio es el mensaje, y el mensaje también es el medio y es importante también analizar eso, porque cada medio está también mandando su mensaje y se nota en cada uno de los noticieros que ven. La información cada vez tiene más peso porque se comercializa, al comercializarse tiene un valor.

¿Qué debe hacer el periodista?

El periodista también es docente, porque con lo que hace influye muchísimo en la gente, si nosotros nos dedicamos a dar mucha importancia a lo que es el espectáculo, mucha importancia a lo que son las banalidades, a las noticias del exterior, estamos perdiendo la esencia de lo que debe ser.

Si yo no hablo de política es porque pienso que a la gente no le interesa la política.

Los periodistas debemos saber leer entre líneas, escuchar entre líneas y mirar entre líneas.

Hay un dicho que dice que tenemos dos oídos, dos ojos y una boca y es para escuchar mucho, observar y hablar menos.

Entrevista a Nair Salvetti
Productora de los noticieros de Canal 7 “visión 7 en todas sus emisiones”

Egresada de Eter, productora periodística de los noticieros de Canal 7
¿Cómo seleccionas las noticias que van a  comunicar en el programa?

Primero ante todo, tenemos un panorama real de lo que va a acontecer en el día. Luego se deriva a las diferentes áreas de la redacción de los informes, y en la producción elegimos que noticia comunicar y sobre todo cómo comunicarla. 

Hay diferentes cosas que se hacen con los sistemas de propagación de las noticias, por ejemplo en la pate de espectáculos,  y deportes van separadas de las noticias generales del noticiero, ya que tienen otra connotación y las remarcamos de otra forma. 

Siempre hay producción para los diferentes temas. Una noticia que ocurre por la mañana, si esa misma noticia la tratamos en la edición nocturna del noticiero, le modificamos el audio, y si es necesario lo que se quiere transmitir, para que el público de ese horario lo interprete de la forma en la que está acostumbrado hacerlo. 

¿Cómo se relaciona la elección de las noticias con la temática del canal?

Acá tiene mucho que ver el tema de la situación social y la connotación política del país. Igual no somos un noticiero, que se maneje mucho con noticias policiales. Este noticiero, tiene una trascendencia pública de manera importante. Nunca vas a ver en éste noticiero, la noticia de un robo en un Banco de Santa Fe, por ahí lo vas a ver en otro noticiero, pero nosotros nos centramos en transmitir noticias con otra connotación.

Siempre tratamos de cubrir la noticia, desde muchos aspectos y dejar a la audiencia conforme con lo que está viendo y escuchando en el programa.

¿Cuánto es el tiempo promedio que dura una noticia?

La duración de la nota lo determina, la importancia del tema del que estemos hablando, y si ocurre un suceso, o algo que prolongue su existencia en el medio, lo cubrimos en el momento. 

La mayoría de los noticieros trabajan con el formato clásico, nosotros no hacemos eso. Nosotros cubrimos las noticias de relevancia social y política del país, principalmente las que sucede en Capital Federal y en sus alrededores, e informamos puntualmente con la ayuda de móviles.  La importancia de una noticia, lo marca el reclamo y al mismo tiempo la aceptación o no de la gente. 

¿Cómo se manejan con el flash informativo?

El flash informativo no tiene la misma duración que un noticiero. Nosotros utilizamos el flash como la mayoría de los noticieros lo hacen, a veces se usa para enfatizar una nota y otras veces surge de repente con unan noticia de último momento. Ahí nos encargamos de trasmitirla lo más rápido posible. Siempre contamos con flash informativos de deportes, que manejan una estética diferente. La diferencia esta es qué si hay algo muy trascendental que va a salir en el aire, se ve en el momento, el impacto que puede producir, y como sería la mejor forma de llevarlo a cabo.

¿Qué es lo que más te gusta de tu trabajo?

La espontaneidad que genera todo. Constantemente estas alerta de lo que sucede. Siempre tenés que revisar todo, comparar varias fuentes de información para analizar una noticia. Como mínimo tenés que comparara tres fuentes distintas entre sí, y todos los días leer los diarios del país, y los del mundo también.

En este tipo de trabajo nunca sabes lo que va a suceder, vos podes tener armada la mejor de las rutinas, y de repente todo puede cambiar, por otras cosa que puede ser completamente diferente al tema en cuestión.

Entrevista a Fernando Alonso
Movilero de los noticieros de Canal 7

Periodista, ejerce el oficio desde hace más de veinte años. Fernando Alonso trabajó como movilero y periodista en los canales privados América, TELEFE y 9, y trabaja en la TV Pública desde el 2008.

¿Cómo trabajan con la elección de las notas?

Las notas las propone la producción. Vos no podes sugerir. Puede hacer una acotación y sugerir, pero la decisión final pasa por ellos. En mi caso particular, la política es lo mío.

Los noticieros de canal 7, se dedican y se caracterizan por tener mucha política y poca información policial. Esto obviamente es por algo, y, yo comparto el concepto de ¿Por qué no abordar las noticias policiales del mismo modo en qué lo hacen los otros noticieros?

He pasado por cinco canales y es la primera vez que trabajo para un canal estatal. 

¿Notas mucha diferencia en la forma de comunicar la información entre un canal privado y un canal estatal?

Totalmente, el concepto de jerarquización cambia. Por mi propia experiencia, en los canales privados, uno se limita a decir lo que le dicen que tiene que decir, no se le toma mucha importancia a la fuente de la noticia, cómo tampoco a la manera en que ocurrieron los hechos, solamente lo tenés que decir y punto. 

Creo que en todos los medios privados, nada se negocia más que el rating, y la publicidad. En un canal estatal se cumple con la línea de plan que da el gobierno. 

Pero, bueno en un medio estatal se cumple con la línea editorial. 

Partiendo de la base que canal 7 es un canal que habla de política de punta a punta en todos los sentidos. No tiene sentidos, hablar tanto de policiales, salvo que sea un tema muy fuerte, muy grande, que interese al país. Pero aparte, muchos de los policiales que ocurren acá, si ocurriesen en el interior, nosotros no le daríamos bola. Para darte un ejemplo concreto de gran trascendencia en los medios en el último tiempo. 

El caso de la chica que fue asaltada en la salidera bancaria. Bueno, si ese caso hubiese ocurrido en Salta, nosotros nunca nos enteraríamos. ¿Sabes por qué?... porque a los privados les cuesta muchos dinero manejar una estructura que cubra la notica desde allá, además en esa época estaba el mundial, era noticia todos los días, nuestra selección jugaba. Ahora, si a raíz de un hecho policial generado en el interior, genera marcha y contra marcha y no hay interés político, seguramente hubieran mandado un equipo importante para cubrir lo que sucedía. Pero es  por lo qué género, no por la vida que se perdió.

¿Ustedes trabajan con un manual de estilo?

No, no estamos trabajando con un manual de estilo. Pero creo que deberíamos hacerlo. 

Cada noticia tiene su tiempo, se vive, se redacta, se edita. A nosotros nos dan todos los días una especie de guía con los principales titulares, eso lo hacen desde la producción.

¿Cómo trabajan con el móvil?

Nosotros siempre estamos ubicados en lugares de relevancia. Cuando salimos a cubrir las noticias, salimos junto con el camarógrafo, el ayudante, el chofer y el cronista. 

Las noticias que difundimos, como mucho duran tres minutos, salvo que sea algo muy relevante y nos digan que debemos extendernos. Una noticia puede empezar con mi voz, y luego ser editada en el audio. Siempre trabajamos en conjunto. Todos los noticieros tienen una bajada de línea particular. Uno sabe en donde está trabajando. 

Ante las diferentes noticias a tratar, uno siempre tiene su punto de vista con respecto al tema. Si vos me preguntas si está mal tener una bajada de línea. Bueno, cada uno sabe qué hacer y sobre todo sabe la temática del lugar para el que trabaja. 

Hay lugares en donde te dicen que tenés que cambiar la fuente de información, como así también omitir cierta data, y la noticia cambia por completo.

Eso es algo que me parece que está muy mal y no lo comparto. Porque la noticia se tiene que contar como es, sin omitir nada.

Entrevista a Verónica Pizulli

Productora periodística de Canal 13
Licenciada en Ciencias de la Comunicación. Trabaja desde el 2005 en la producción de los noticieros de TN y actualmente maneja la producción de aire de los noticieros de Sergio Lapegüe, redacta presentaciones de notas, videograph y títulos, coordina la edición, etc.
¿Cómo es la rutina en un día de tu trabajo?

Un día de trabajo en la producción de TN es, por lo general, intenso. Hay que llegar al canal muy informados porque sino quedas afuera de lo que pasa a tu alrededor. Mi horario laboral empieza a las 16 y termina a la 1 am. Lo primero que hago cuando llego es leer los títulos del día, esos que salen cada media hora con la información más importante que está ocurriendo en el momento. En base a eso, empiezo a armar un orden de notas que voy a poner al aire a las 18, el segmento que en el cual estoy a cargo. Luego hablo con la persona que esté coordinando la edición de las notas para decirle cuáles de ellas quiero que sean prioritarias para mi aire. Mientras tanto, cuento con la ayuda del resto de mis compañeros para redactar y visualizar material. También hablo con los cronistas que están en los móviles para arreglar las salidas y los columnistas que eventualmente están en el estudio para tratar algún tema en particular. A las 19, cuando vuelvo a la redacción, ayudo con todo lo que haga falta: llamados para checkear información, actualización de los títulos, vuelvo a leer los diarios online para asegurarme que no me esté perdiendo de nada, entre otras cosas. Finalmente vuelvo al aire a la medianoche en el noticiero de Sergio Lapegüe, un segmento más distendido y a modo de resumen del día. 

¿Cómo realizan la elección de las noticias?

Las noticias que se publican se eligen en base a lo que tiene un interés público, a lo que está ocurriendo en el momento y muchas veces, en base a la intención que tiene el canal para contar tal o cual cosa. El criterio es el mismo. De hecho, los canales de noticias por lo general no se diferencian mucho en los temas que tratan sino en cómo los tratan. En TN es todo muy sensible y es muy frecuente la pregunta a un jefe: "¿te parece qué demos esto?, ¿te gusta este título para esta nota? Casi siempre predomina la noticia política, luego sigue: lo policial, la información general, el deporte y lo internacional. Casi como lo plantean los diarios. Obvio que depende de cada noticia.

¿Qué elementos son los que ayudan a elegir la nota ideal?

Hay varios elementos para decidir si una nota tiene que ser larga, corta o mediana. Primero, ubicar la importancia o no de la noticia y segundo, identificar si el tema mide en la pantalla. Hay veces que estas dos variables se separan y es ahí donde queda expuesto el interés político del canal. El móvil en vivo es la mejor apuesta que puede tener un noticiero. Si estás en vivo, es porque querés mostrar lo que está pasando en el momento. Y si el tema es bien nuevo, mucho mejor. En ese caso, el productor le marca el tiempo al cronista. Si uno está en vivo en un policial, siempre va a estar bueno conseguir testimonios de lo que pasó. Si son temas muy específicos, lo ideal es concretar la entrevista con anterioridad, marcándole al cronista por dónde tiene que encarar la nota y cuánto tiene que durar aproximadamente. Si estás en vivo en una marcha y justo se prendió al micrófono un piquetero que putea, bueno, hay que decirle al periodista que "cierre la nota urgente". Si la nota es sin móvil, se manda a editar y el tiempo, justamente, se lo das al editor. 

¿Ustedes trabajan con un manual de estilo?

Hay una especie de "manual de estilo" que en realidad, lo vas adquiriendo a medida que pasa el tiempo y trabajas en la empresa. El lenguaje televisivo tiene que ser corto, claro y bien preciso. Sobre todo porque TN se ve en todo el país y justamente lo que se intenta es que la noticia llegue tanto al empresario como a la ama de casa. Después cada uno lo decodificará a su manera y en base a sus creencias y experiencias. Hay una profesora que es la encargada de marcarnos las palabras que convienen usar y cuáles no. Por ejemplo, estos últimos días el dilema fue cómo escribir "Quorum", ya que salió una nota que decía que la RAE incorporó esa palabra con "C". Bueno, esta mujer nos dijo que unifiquemos todos con la "Q" hasta nuevo aviso. Respecto a la forma para redactar, siempre se intenta que uno describa la noticia en un título corto y en la bajada, el detalle. No se usan títulos poéticos ni rebuscados: la información tiene que ser clara y directa, la imaginación se deja para la prensa gráfica.

¿Cómo comunican la objetividad en las noticias?

Hoy en día hablar de objetividad en la noticia es como decir que TN está del lado del gobierno. Jaja! En fin, ser objetivo es difícil, sobre todo en una empresa que tiene los lineamientos tan marcados. Aunque debo reconocer que se insiste mucho en que un periodista no se convierta en "opinólogo". Eso sí se ve. Los relatos tienen que ser informativos y no tendenciosos, al igual que la redacción. Creo profundamente que la objetividad en el periodismo argentino ya no existe, no hay nada que no guarde un interés: a veces está camuflado y otras no tanto. 

El poder que abarca un noticiero en los medios de comunicación

Los programas informativos televisivos son complejas entidades que, a través de su discurso específico, generan modelos mediatizados de realidad social. 
A partir del análisis de la información emitida por el noticiero de medianoche de canal 7 Argentina, se pueden establecer en términos generales las siguientes consideraciones finales:

· La  utilización  de  recursos  como  documentación  audiovisual  ayuda  a  la calidad de los programas informativos.

· La información completa y contextualizada de los acontecimientos, se presenta como  un  instrumento  de  calidad  y de  diferenciación,  frente  a  la  gran  cantidad  de factores que empujan hacia la uniformidad de los noticieros seleccionadas (el uso de las mismas  fuentes,  los  criterios  de   selección   y  las  estrategias  de  enunciación en que se transmite la información. Esta información pretende trazar una mirada con carácter general sobre la problemática tratada.

· La  utilización  desmedida  de  la  crónica,  dentro  de  los  géneros  informativos analizados, responde a la tendencia de los noticieros a presentar un número más elevado de sujetos sociales, de  todos los campos de la esfera pública, como noticiables. El resultado indica mensajes cortos, falta de profundidad en el tratamiento informativo y economía de recursos en la producción.  El noticiero  nocturno traduce el acontecer diario, la visibilidad de las informaciones, según los propios criterios de la crónica. Los noticieros se retroalimentan documentalmente de los mismos materiales que han generado con anterioridad. Esto también indica que se le otorga un valor diferente a la imagen en relación.
La televisión es un medio que definitivamente puede contar una historia como ningún otro medio lo puede hacer, ya que tiene la capacidad de dar un informe directo sobre un acontecimiento que ocurre en tal lugar, como así también la capacidad de presentar imágenes en vivo sobre el acontecimiento y llegar hasta los hogares de cada persona, es un medio que sin lugar a dudas tiene la cualidad de la “Verosimilitud”.

Como dice el dicho “una imagen vale más que mil palabras”…

En acontecimientos con un alto grado de interés como lo es una guerra que involucra a varios países, o el reciente caso utilizado anteriormente cómo ejemplo “El rescate de los mineros”. El noticiero permite que la gente se entere de lo que pasa en aquel lugar a través de los medios de comunicación.

En un lugar muy importante se encuentra la televisión, que permite enterarnos de los que pasa con imágenes que acompaña a las noticias.

Continuando con el ejemplo de la noticia mundial de una guerra, está noticia se trasforma en una realidad en la que hace que la información de la guerra se conozca a través de los medios de comunicación, y el noticiero estaría en primer lugar de recepción, con enviados especiales, cronistas conocidos y famosos que se publicitan en dicho noticiero para recaudar fondos ante la catástrofe.

El tratamiento que se le da a los derechos humanos en cada uno de los noticieros está muy determinado por el canal en el cual se emite ducho programa. En el caso de Canal 7, se muestra una imagen de militancia hacia los derechos humanos, nos da un mensaje de “hay que luchar por nuestros derechos” como también, el tipo de información que nos muestran en sus emisiones, generalmente no muestran temas relacionados con la inseguridad, con la violencia y demás. Cuando ocurre un acontecimiento de marcada relevancia en el país, se muestran las imágenes y se desarrolla el tema, pero se nota la diferencia del trato de la información. Parecería haber una predilección por no mostrar imágenes con connotación negativa, hablar sobre la inseguridad del país, es hablar en cierto modo sobre el índice de robos, de mortalidad y todo eso nos conduce a una discrepancia en el gobierno actual. 

Canal 13, en cambio, tiene como uno de los ejes centrales la crónica policial. En las distintas emisiones de dicho canal, las noticias policiales y la inseguridad están a la orden del día, copando la grilla del noticiero. También con un gran apoyo de las imágenes y utilizando siempre la música para sensibilizar y generar sensaciones aún mas fuertes y dramáticas en el espectador. Este canal muestra claramente una cara negativa respecto al gobierno y al país, ver este noticiero le hace creer a uno que el país va en picada, que todo está mal y que lo que hace el gobierno no sirve para nada. Si bien hay otras noticias que no son policiales, la mirada social es mucho mas acotada que la de Visión 7, Síntesis tampoco marca demasiado su interés con noticias referentes a los derechos humanos como lo hace su competidor.

Al ser Canal 7 un canal estatal con alcance a todo el país y Canal 13 en cambio, un canal privado con alcance limitado (salvo por su reemisión por cable), la TV Pública tiene una visión mucho mas federal. Se preocupa por hechos que pueden ser, a veces mas, otras veces menos, relevantes para todo el país; en contrapartida, Canal 7, como la mayoría de sus competidores a nivel local, centra sus noticias en lo que acontece en Capital Federal y Gran Buenos Aires, sin darle mayor importancia a los hechos ocurridos en el interior del país ni a las noticias con implicancia nacional, a no ser que éstas sean relevantes para la gente de capital.

Podemos decir entonces que las imágenes plantean una forma de comunicar por sí mismas, ya que se puede ver todo lo que sucede en el lugar de los hechos, logrando de este modo que la nota sea más llamativa para el televidente. 

Sin embargo, se puede encontrar que las imágenes distorsionan la comprensión que se pretende dar en una nota, y es qué las imágenes que se presentan están sumamente escogidas en la edición para que las acompañe una nota que en muchos casos no tiene relación con ella. La imagen se presenta repetitivamente sobre una misma nota, y en ocasiones se puede encontrar una imagen en diferentes notas, lo que puede hablar de una falta de contenido visual sobre un tema determinado.

La música también parece ser una herramienta que puede ayudar al televidente a recibir el mensaje de una manera determinada, ya que la música que se elige, puede enfatizar un momento, dar intriga, producir suspenso en lo que se quiere contar, etc.

La música se utiliza como recurso, ya que es un punto clave para darle dramatismo al acontecimiento. Principalmente, en los hechos, la música se presenta con efectos de impresión, angustia y melancolía, ya que sus notas tratan de suscitar esta clase de sentimientos en el televidente.

La teoría de la aguja hipodérmica y su asociación con los medios de comunicación
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La teoría de la aguja hipodérmica es una teoría que fue elaborada mediante una serie de estudios empíricos realizados a finales de los años veinte del siglo pasado para analizar la influencia de los mecanismos de propaganda sobre la participación masiva de la ciudadanía en la Primera Guerra Mundial.

Las conclusiones a las que se arribaron en aquella época afirmaban que la propaganda, sobre todo a través de los nuevos medios de comunicación, permitía conseguir la adhesión de los ciudadanos a unos planes políticos determinados sin recurrir a la violencia, sino sólo mediante la manipulación.

En esta teoría se plantean los procesos irracionales que explican el paradigma neurobiológico; las características de una sociedad de masas, marcada por el aislamiento y la enajenación; y el desarrollo espectacular de los medios de comunicación. El mensaje se vehiculará por los medios de comunicación de masas y será posible crear un estímulo, un mensaje, que "inyecte" (de allí, hipodérmica) una información con un contenido que se da por cierto y verídico.

Entre el emisor y el receptor, entre el estímulo y la respuesta, no hay ninguna intermediación que impida conseguir los objetivos, hay una relación directa de causa-efecto. De modo que la manipulación es posible porque frente a un poder enorme de los medios de comunicación de masas no hay ningún elemento de resistencia.

De esta manera, podemos establecer que esta teoría plantea que ante una determinada información emitida por un medio masivo el individuo queda impotente para elaborar de forma específica ese mensaje. Las implicaciones de este modelo son el aislamiento, la individualidad, la falta de interacción, la pasividad, la asimetría de los roles: la acción es del emisor que envía el mensaje (produce el estímulo), y la pasividad está en los receptores porque sólo lo reciben y reaccionan de forma uniforme; y que la comunicación es un proceso intencional que busca un efecto concreto que da lugar a una conducta visible, relacionada con el objetivo del emisor.

Esta teoría jamás pone en entredicho la veracidad de la información que suministran los medios y, por el contrario, legitima la capacidad de éstos de moldear conductas y de estimular a las masas para que respondan, entendiendo a éstas como a un grupo sin criterio que puede ser manipulado por los medios, los cuales, a su vez, son instrumentos de los poderes públicos y privados.

Podemos concluir entonces que en realidad el individuo no está tan aislado y que en la teoría hipodérmica no se tienen en cuenta otros elementos que se sitúan en el espacio entre el emisor y el receptor, entre el estímulo y la respuesta, como factores sociales, económicos, psicológicos, etc. Es decir, la reacción al estímulo no es generalizada, ya que cada individuo pertenece un grupo social específico.

La teoría  de la aguja hipodérmica, si bien habla de una manipulación por parte de los medios masivos de comunicación, dista mucho de la realidad que se vive hoy por hoy, es una teoría que hoy queda vieja, debido a la globalización y a la facilidad de acceso a los medios que existe actualmente. Sin embargo, la idea principal de ésta teoría continúa vigente a lo largo de los años: pasarle al consumidor/espectador las ideas que al medio masivo de comunicación le conviene.

Conclusión
Tal como se planteó desde un principio en la hipótesis, cada noticiero tiene su punto de vista, bajada de línea, ideología. La objetividad en el periodismo NO existe, a lo sumo se cubrirá mejor o peor la subjetividad.

Esta ausencia de objetividad en los noticieros, se puede ver no sólo en el contenido (la noticia en sí misma, lo que se muestra) sino también en lo que se deja afuera, en lo que no se muestra, porque siempre que se muestra algo, otra cosa se omite y se hace un recorte de la realidad que siempre va a ser subjetivo, ya que cada medio o persona lo harían de forma diferente, pues en ello influyen sus opiniones, experiencias, creencias, etc.

Muchas veces se exageran noticias para  no mostrar otras, y aquí la estética es decisiva. Los colores, la música, los tiempos influyen en los sentimientos y emociones del espectador, no permiten que éste reciba “objetivamente” la noticia, sino que lo inducen a sentir o pensar determinadas cosas.

Algunas veces los noticieros tienen objetivos e ideologías claras, y es en base a eso que realizan su reconstrucción de la realidad. Otras veces los objetivos son estrictamente económicos: vender, facturar, conseguir anunciantes, y eso los condiciona. Los noticieros en la actualidad se rigen, como el resto de los programas de televisión, por el rating, y teniendo esto en claro, suena lógico que la “búsqueda de la verdad” se encuentre opacada por el minuto a minuto, los anunciantes, etc. Por lo tanto, para el productor periodístico de un noticiero y sobre todo para el productor ejecutivo que es quien decide qué y cuándo sale al aire, será más importante la noticia que genere mas show, mas audiencia o mas rating (y por lo tanto posibles anunciantes) que la que mayor impacto social pueda tener (si es que ésta no aporta al negocio).

Hoy por hoy la oferta de información es mucho mayor que hace unos años. Estamos rodeados de noticias: radio, internet, carteles callejeros, revistas, diarios, televisión, etc. Es, como dijo uno de los entrevistados un “bombardeo informativo”, pero esto tampoco nos garantiza mayor calidad de la información. Recibimos tanta información que no hacemos a tiempo a decodificarla y analizarla, consumimos lo que nos venden tal cual se nos presenta y dejamos de lado nuestro espíritu crítico.

Los medios masivos de comunicación son creadores de opinión. Millones de personas los consumen día a día y es por eso que aunque muchas veces se los subestime, todo lo que de un medio sale es absorbido por la gente, generando conductas, induciendo pensamientos, etc.

Es necesario que los medios y quienes trabajan en ellos: desde los últimos asistentes de producción, hasta productores ejecutivos, periodistas, personal de gerencia, etc. sean conscientes de la responsabilidad que tienen y de su injerencia en la sociedad.

Es por eso que es importante y fundamental en los tiempos que corren, para los espectadores y para nosotros como futuros comunicadores,  analizar, comparar, leer entre líneas y armar nuestras propias conclusiones, para poder tener nuestra propia visión crítica de la realidad.
Se puede llegar a la conclusión que según el medio la noticia se presenta de la forma que le conviene al noticiero y que no siempre las noticias que se dan son las más importantes porque se les da más importancia a las que tiene una carga dramática o que llama más la atención porque ahora hay una versión más comercial del noticiero ya no se busca informar con calidad y objetividad si no lo que se busca es vender y sacar beneficio de las noticias que se dan, a lo que se llega es a que un medio cuando tiene una noticia evalúa si es dramática o sea si el público la va dar atención y si le sirve al canal esa noticia según sus intereses, si cumple con estas dos premisas sale al aire si no quizás se le da un lugar secundario.

Otro tema es la cantidad de información que se da sobre la noticia. Una noticia incompleta puede llegar a confundir al televidente cuando este la ve. Al medio que la presenta da la información que puede ayudar a sus intereses más allá de que eso desinforme o le dé una visión errada de la realidad a los espectadores.

Todos los medios tiene sus intereses; y generalmente estos son dispares por lo que resulta imposible que un mismo tema sea encarado de igual manera porque los conductores y persistas de un noticiero se ven condicionados por las directivas de los gerentes del canal por que estos se ven obligados a defender sus intereses y a velar por que el programa sea comercialmente rentable, que la gente compre lo que se vende por que el rating es lo que marca si un programa sirve o no, si este sigue al aire o en el mejor de lo casos se le cambia ya sea “la cara”, el formato o al estética del mismo.

Por lo tanto podemos llegar a la conclusión que los medios pueden según sus intereses hacer que el público crea o sienta lo que ellos quieren y les conviene, para beneficiarse con la opinión pública. Esto es algo muy importante ya que es la gente la que consume los medios y logra que un programa sea exitoso o no, que sea rentable y es lo que buscan todos los medios, vender un producto, los noticieros ya no son un servicio que se le da a la gente es un producto que se le vende a la gente y como todo producto el proveedor del mismo (en este caso el canal) busca sacar un beneficio. 

Entonces… ¿Los espectadores están atrapados?... ¿El público está sometido a ser parte de este juego de los medios?... ¿La gente vivirá bajo el ala de lo que se les muestra o peor aún en la ignorancia de lo que no se les muestra?... ¿Hay una salida?. 
Lo que los espectadores, cómo consumidores de este producto pueden hacer es consumir más de un medio. No quedarse con la realidad recortada que le presenta solo un canal. Nutrirse de medios opositores si se quiere para ver las dos caras de la moneda para tener una información más amplia y poder decodificar las cosas que se les muestra en uno y otro medio y llegar a una conclusión más acorde a la realidad.

Esto, lamentablemente, trae una consecuencia; es posible que dos medios den una misma noticia aparentemente contradictoria. En este caso al espectador no le queda otro remedio de elegir a quien le crea creer; el problema es que influirá en cada  persona la experiencia personal y los valores que tenga por lo que también podrían llegar a una visión equivocada de la realidad que se le presenta.

Como conclusión final se puede decir que los medios tienen bien ganado el mote de “Cuarto Poder” ya que tienen un poder de influir sobre la gente y sobre la opinión pública que es lo que impulsa a la sociedad en masa a actuar y crear un movimiento que llegado el caso pude incluso hacer caer un gobierno.

Los noticieros ya no informa, crean opinión, inducen, movilizan, y eso lo hacen con un solo propósito el beneficio pura y exclusivamente propio sin pensar en los espectadores que son víctimas de la desinformación y al mismo tiempo son las que mantienen en pie ese producto que se le vende, solo queda sacarse la venda de los ojos y ver la realidad, no creer lo que nos quieren vender como la realidad porque es una realidad recortada para el beneficio de unos pocos, los medios se aprovechan de la ingenuidad de gran parte del público y sacan beneficio de éllo. 
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