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Tema elegido

“Prensa gráfica vs. Prensa On- line” 

Objetivo

Se intentará demostrar que la proliferación de medios periodísticos on-line, podría, en un futuro, producir la extinción paulatina de la prensa gráfica. 

Para esto se analizarán determinados puntos, a fin de cumplir con los siguientes objetivos; a saber:

- Demostrar la buena recepción que tiene la sociedad respecto de Internet.

- Investigar el incremento de la lectura de los diarios on-line.

- Investigar las ventajas y desventajas que presenta la prensa, tanto gráfica como on-line.  (desde el punto de vista de los consumidores y de los administradores de algún medio on line)
- Investigar los factores que hacen que (gradualmente) se escoja la prensa on-line y no la prensa gráfica para informarse.

- Investigar la injerencia de la publicidad en cada una de las formas de prensa.

- Investigar los factores tecnológicos que permiten esta expansión on-line.

Justificación

Es un trabajo que da, los elementos necesarios para comprender la expansión de los diarios on line.

El presente, no podrá confirmar definitivamente, si la prensa grafica se va a extinguir o no (ya que, si esto sucede será en un futuro); Sin embargo, mediante el escrito se dará prueba del declive que esta sufriendo dicha prensa actualmente. 

Para explicar esta tendencia hacia la desaparición, se investigaran los factores que influyen en esta “gradual extinción”. 

Este trabajo será útil para la comunidad, por que comprender “que es lo que se viene”… siempre nos ayuda a estar un paso más adelante.

Justificación personal
Personalmente elegí este tema, por que resulta tan interesante como importante investigar acerca del futuro de la comunicación.

En la carrera en la que me encuentro, la comunicación es vital. Una de las premisas que me enseñaron en primer año es que “todo es comunicación”. De allí deriva la relevancia que tiene este tema en lo personal.

Como exprese anteriormente, entender “que es lo que se viene”, nos permite estar un paso mas adelante, y considero que en la sociedad actual, siempre estar informado es una “ventaja competitiva”.

Por otro lado, residen en mi, principalmente, dos inquietudes sociales:

DESOCUPACION

El “fin” de los medios gráficos, generara desocupación. ¿Dónde se insertaran laboralmente los empleados de estos medios?

IDEOLOGIA

¿Como se infiltraría, la ideología en el medio, si en la web, la información es tan concisa? Al ser tan escueto en texto en la web… Será muy evidente el mensaje ideológico que se quiere transmitir

Presentación del tema 
El tema a tratar en el escrito, será el avance de los diarios on-line y el declive de la prensa grafica.

El avance de las tecnologías digitales y la expansión de internet como medio de comunicación, crearon nuevas formas de estar informado, que hoy ponen en desventaja a los grandes diarios del mundo (por su viabilidad, rapidez de información minuto a minuto, costo, comodidad, simplicidad)

La prensa grafica, cada vez, se ve mas obligada a reinventarse como plataformas multimedia.

La conquista de nuevas audiencias, así como también el diseño de un nuevo modelo de negocio rentable, es un gran desafió en tiempos donde todo evoluciona rápidamente.

En cuanto a la prensa grafica, según una nota de Eduardo Blaustein para el diario Critica Digital: (…) “Hace tiempo vienen poniendo fecha fúnebre, y la última predicción es muy precisa: en 2043, sentenció un experto, ya no habrá humanos abriendo un diario hecho en celulosa.

En este trabajo, se intentara demostrar cuales son los factores que hacen que la prensa gráfica comience su declive.

Según varios estudios, los lectores se informan cada vez más a través de Internet. Por ende, se supone, que las empresas destinaran mayor parte de su presupuesto publicitario en campañas online. 

Es decir, que desde el punto de vista económico los medios digitales, están desplazando poco a poco a la prensa grafica en cuando a la publicidad.

Pareciera un hecho que la prensa gráfica declina en el mundo. Muchos lectores abandonan las versiones graficas y eligen las on-line. Estamos asistiendo a un fenómeno: Cambio de rumbo en la era de la información. 

La tecnología cumple un factor importantísimo en la expansión de los diarios on-line. Hasta hace un tiempo, nadie creyó, que realmente una persona iba a poder leer un diario desde un celular. Hoy, esto es un hecho. El incremento en la venta de notebooks, netbooks (versión mas chica de la computadora portátil que permite su traslado mas fácil por su capacidad ergonómica) y los celulares, son prueba de el avance tecnológico de una sociedad. Esta evolución constante, harán cada vez mas fácil, tener acceso a internet, y con esto, a los diarios on-line.

Actualmente, la sociedad vive muy “apurada”, todo tiene que ser ya (“llame ya”). Los tiempos cada vez son más acotados. La lectura on line permite encontrar directamente lo que se esta buscando, sin necesidad de “perder tiempo” con lo que no interesa. 

Internet presenta una variedad inmensa de contenidos; pero centralizándonos en los diarios on-line, estos, nos brindan herramientas para, por ejemplo: buscar ediciones de diarios anteriores con rapidez y comodidad. En contraposición, si alguien quisiera encontrar una versión anterior de un diario sin la utilización de internet como medio de búsqueda, seria mucho mas lento, incomodo y/o dificultoso.

Lo plantenteado anteriormente, es solo la presentación de algunos aspectos que se trataran a continuación en el trabajo. A lo largo del mismo, se profundizaran los contenidos.

Objeto de estudio
El objeto de estudio a tratar en el presente escrito, será la prensa digital. En los antecedentes históricos se especificara su origen. En este segmento también se nombrarán los principales periódicos según la fuente citada posteriormente en dicha sección.

La prensa digital, como su nombre lo indica, solo se encontrara en Internet.

Para acceder a este medio, se deberá contar con la tecnología necesaria. Actualmente, los avances tecnológicos, permiten este acceso desde una computadora hasta un teléfono celular.

Las secciones son, en su mayoría, las mismas que en la versión hard. La información que se puede encontrar es actualizada minuto a minuto, lo que representa una ventaja a la hora de estar informado. 

En cuanto a la presentación se aprecian nuevos estilos informativos, con nuevos lenguajes, más rápidos de leer. La inmediatez de la información hace que los periodistas encargados de la redacción digital se adapten a este estilo.

Además de su rapidez y comodidad para informar, las versiones on line, proporcionan al lector herramientas de conexión con periodistas y editores, brindadole, también espacios para su opinión (como foros, o paginas que admiten comentarios al pie de la nota).

A continuación se muestra una imagen extractada de Clarín.com.ar , para evidenciar lo dicho anteriormente (mostrar las secciones, la facilidad de búsqueda en contenidos)
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En cuanto a su estructura de funcionamiento (editores, redactores, etc.) , en general, todos presentan la misma. Variara porcionalmente a su dimensión. 

A continuación, se apreciara gráficamente una redacción que integra contenidos periodísticas digitales, gráficos y multimedia. Dicha imagen fue extraída de La Nación. 
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En el siguiente grafico (ver lo remarcado en rojo), se puede apreciar el consumo mayor que poseen los periódicos on line respecto de los diarios papel.
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Siguiendo con las líneas estadísticas, utilizando la fuente del Instituto Verificador de Circulaciones notaremos que:
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En las dos siguientes imágenes, la circulación de los diarios mencionados, se mantiene o decrece.
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En la siguiente imagen se puede apreciar el rango de edades de las personas que leen diarios.
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Antecedentes históricos 

Esta sección estará conformada de:

· Historia de la prensa escrita

· Prensa Escrita en sus orígenes. 

· Prensa Escrita en Argentina

· Historia de la prensa On-line

· Principales Diarios y su relación con la Web.

Historia de la prensa escrita

PRENSA ESCRITA EN SUS ORIGENES

Antes de comenzar con la historia de la prensa escrita, debemos definir, primero, a que se refiere dicho término. Llamamos prensa escrita a aquellas publicaciones impresas, que se diferencian en función de su periodicidad. 

La periodicidad puede ser:

· Diaria ( suele llamarse diario o periódico)

· Semanal (Semanario)

· Quincenal

· Mensual

· Anual (anuario)

Aclarado este concepto, se tratara la historia de la prensa escrita en sus hechos mas relevantes.

Primero se abordaran los antecedentes de la prensa escrita.

Antecedentes

Imperio Romano: El primer producto periodístico fue una hoja de noticias que circulaba por la antigua Roma, llamada Acta diurna.  Se publicó semanalmente desde el año 59 a.C. e informaba sobre hechos políticos y sociales. Otras publicaciones romanas que también se podrían considerar como precedentes del periodismo son la Acta Senatus y los Annales maximi.

China: hacia el año 713, existió en China una publicación del gobierno imperial a la que llamaron Noticias mezcladas. 

Europa: Se conocen avisos y páginas escritas a mano que se colgaban en lugares públicos. (En el medioevo)

Inglaterra: En el siglo XIII, se creó en Inglaterra la Nouvelle manuscrite para la difusión de noticias.

Cabe aclarar que la prensa escrita, tiene su origen en sellos de la época ( se encontraron éstos en roma y china). 

Bì Shēng inventó en China un sistema de imprenta de tipos móviles, a base de complejas piezas de porcelana en las que se tallaban los caracteres chinos; esto constituía un complejo procedimiento por la inmensa cantidad de caracteres que hacían falta para la escritura china. Sin embargo, la imprenta moderna no se creó hasta el año 1440 aprox. de la mano de Johannes Gutenberg.

Llegada la imprenta, en el siglo XV, se desató una gran revolución en lo referente a publicaciones escritas. 

El primer periódico impreso fue Nurenberg Zeitung, y se publicó en Alemania en 1457.

En el siglo XVII, las publicaciones que poco a poco adquirían mayor periodicidad, se extendieron por toda Europa y América.

Algunos diarios del mundo a descatar son:

· 1615: Frankfurter Journal, de Alemania

· 1622: Weekly News, de Inglaterra

· 1640: Gazzeta Publica, de Italia

· 1641: Gaceta semanal, de Barcelona

· 1645: Post-och Inrikes Tidningar, de Suecia ( Este es el mas antiguo del mundo, que hoy continua en circulación)

· 1661: La Gaceta, de Madrid.

En el siglo XIX, Se pueden reconocer dos factores que condujeron al incremento en la demanda de ejemplares.

Estos dos factores son:

· Los avances tecnológicos como la prensa de vapor, que permitió la automatización ganando velocidad.

· El aumento de la alfabetización

En este siglo, nació el periodismo tal y como hoy se conoce.

La publicidad influyó en los diarios, ya que muchos, redujeron su precio y pasaron a financiarse mediante la entrada de los anuncios. La baja en el precio de venta de los diarios, permitió que llegue a un número mayor de lectores. Así, los periódicos llegaron a ser instrumentos de gran influencia y poder. 
Prensa escrita en Argentina
En la historia de la prensa escrita, pueden considerarse varias etapas:

Durante la Conquista y la colonia

En tiempos de la conquista no había nacido aún la prensa escrita. Sin embargo, algunos consideran a los cronistas que comentaban sucesos como precursores del periodismo escrito. Entre tales podemos mencionar a Ulrico Schmidel, soldado de la expedición de Pedro de Mendoza, quien en 1567 escribió la primera narración cronológica sobre los sucesos acaecidos en el Río de la Plata. 

En el siglo XVIII, la iglesia católica, introdujo la imprenta en Argentina, con el propósito de poner libros de catecismo al alcance indígena. 

En 1758 el Virrey Vértiz, instalo en Buenos Aires la Real Imprenta de Niños Expósitos.

En 1801 se editó el Telégrafo Mercantil, Rural, Político, Económico e Historiógrafo del Río de la Plata por obra de Antonio Cabello y Mesa, publicación en la que se destacaron Manuel Belgrano, Juan José Castelli, Manuel Medrano, Domingo de Azcuénaga, Funes y Pedro Cerviño, pero fue clausurado por censura al año de su nacimientos. 

En 1802, luego de la clausura Telégrafo Mercantil, Rural, Político, Económico e Historiógrafo del Río de la Plata, se edito el Semanario de Agricultura, Industria y Comercio por obra de Juan Hipólito Vieytes. Durante casi cinco años fomento el desarrollo agrícola y el libre cambio, pero desaparecio cuando los ingleses invadieron Montevideo y editaron, durante su permanencia, The Southern Star (La Estrella del Sur) en edición bilingüe.

El 1809, cambió el ángulo de información. Se incluyó la política oficial (ideas colonialistas) en las ediciones del  Virrey Cisneros, quien impulsó la Gaceta de Gobierno. En contraposición a esto, al año siguiente, Manuel Belgrano emprendió la publicación semanal del Correo de Comercio, bajo el lema: “una acusación contra el gobierno español...”, propiciando, así, el libre desarrollo comercial e industrial. 

Revolución de Mayo

Quien fundó, el 7 de junio de 1810, La Gaceta de Buenos Aires, fue Mariano Moreno.

Este periódico, fue el inicio del periodismo revolucionario; motivo por el cual, se celebra en esa fecha, el Día del Periodista. 

Su publicación se extendió once años y congregó a figuras notables como Manuel Belgrano, Gregorio Funes, Pedro Agrelo, Nicolás Herrera, Julián Álvarez y Manuel Antonio Castro, entre otros.

Mariano Moreno, y las figuras notables congregadas en dicho diario, fortalecieron el periodismo.

Luego,  Aparecieron Mártir o Libre de Bernardo de Monteagudo; El Censor, de tendencia más moderada, dirigido por Vicente Pazos Silva; y El grito del Sud. 
Sin embargo, fue El Redactor de la Asamblea, el órgano más representativo de esos años previos a la declaración de la independencia. 

A Posteriori de la Independencia Nacional
Luego de la independencia, se editan El Redactor del Congreso Nacional, La Crónica Argentina, El Observador Americano y El Independiente del Sud,entre otros.

En esta epoca, ya se podia ver una lucha entre líneas editoriales diferentes.

Algunas publicaciones independientes trataron de aportar paños fríos a las disputas evidenciadas en la prensa escrita, tratando temas como la astronomía, medicina y literatura.

En 1823 surgió La Gaceta Mercantil, defensora de la política de Don Juan Manuel de Rosas hasta Caseros, en 1852. 
Al mismo período corresponden también: La aljaba, dedicado exclusivamente al público femenino y dirigido por Petrona Rosende de Sierra; el Diario de Anuncios y Publicaciones Oficiales de Buenos Ayres de José Rivera Indarte, considerado como el primer periódico ilustrado del país; el Diario de Avisos de José Tomás Guido, el primero en el género publicitario, y la ya mítica revista La Moda de Juan Bautista Alberdi y Juan María Gutiérrez, precursora de la crítica cultural en la Argentina. Fieles a Rosas se mantuvieron, por el contrario: El Lucero; El Diario de la Tarde; El Restaurador de las Leyes y ¡La Federación! Constancia Federal. 

A fines de siglo

Una de las publicaciones más importantes de los primeros años de este período fue El Nacional, el cual lanzó su primer número en 1852 y se mantuvo hasta 1893, con dos ediciones diarias. Fue dirigido inicialmente por Dalmacio Vélez Sársfield, y congregó a figuras como Sarmiento, Alberdi, Bartolomé Mitre y Miguel Cané. 

Posteriormente, apareció La Tribuna, (fundado por los hijos de Florencio Varela). Este no se mantuvo tanto como “El Nacional”, ya que cesó su publicación en 1884 

El precursor de caras y caretas, fue El Mosquito, ya que ridiculizaba la política.

Caras y Caretas se publicó desde 1898 hasta 1941

El primer periódico de extensa trayectoria que se mantiene hasta hoy, surgió con el objetivo de promover a la ciudad de Rosario como capital de la Argentina. Éste recibió el nombre de La ciudad. (Su primer número data de 1867)

Dos años más tarde José C. Paz funda La Prensa, (diario de larga permanencia en el país). 

Otro de los periódicos que tuvieron una extensa trayectoria en la Republica Argentina fue y es : La Nación. 

En 1862 apareció La Nación Argentina (bajo la dirección del Dr. José María Gutiérrez, en defensa de la obra de gobierno del Gral. Mitre). En 1870 éste funda La Nación, que junto con La Prensa se convertirá en emblema de la generación del 80 y del liberalismo económico.

En 1876, bajo la responsabilidad de quien fuera su editor inicial: Williams T. Cathcart, apareció The Buenos Aires Herald. Fue el primer periódico en el país que contó con un servicio cablegráfico regular con Europa por intermedio de la Agencia Hayas y con un servicio telegráfico trasandino. 

Siglo XX

Con la entrada del nuevo siglo, los cambios tecnológicos, la política editorial, el diseño y la estética grafica se comenzaron a aplicar en los diarios.

En 1905 aparece La Razón, hoy de distribución gratuita. 
En 1913 nace Crítica de Natalio Botana, que llegó a vender 300 mil ejemplares. Se caracterizó por el lenguaje sencillo y directo, por ser entretenido, por una peculiar estrategia de ventas y a sobre todo una vocación amarillista, que hicieron de ese medio un particular intérprete de la sociedad argentina de los años 20 y 30. ( El diario adhirió al golpe de Uriburu, lo cual le jugo en contra. Luego de este, Botana mostró su arrepentimiento públicamente).

El año 1928 marca el nacimiento del diario El Mundo, con un formato inédito para la época: el tabloide. (Recordemos que los formatos actuales de los diarios son Sabana (como La Nación) o Tabloide (Como Clarín). A esta innovación, mencionada anteriormente, se sumarán las historietas populares y figuras propuestas por Roberto Arlt con sus “Aguafuertes porteñas”. El mundo, ceso su edición en 1967.

Otra innovación fue propuesta en 1931, por Noticias Gráficas .La novedad fue la doble página central ilustrada.

Roberto Noble fundará Clarín en 1945. Su formato será tabloide y tendrá un logotipo en la tapa y titulares de algunas secciones en rojo. El diario incluía en su edición paginas sobre deportes y espectáculos. 

Clarín, puso énfasis en temas locales y la acelerada distribución permitió que sea uno de los diarios de mayor tirada nacional.

En 1963 Crónica sale a la luz por obra de Héctor Ricardo García. Rápidamente se posiciona, con rasgos sensacionalistas y una alta cuota de dramatismo. Así se convierte rápidamente en referente de los hechos policiales.

En 1971, Jacobo Timerman funda La Opinión. Su publico objetivo, eran intelectuales, artistas, estudiantes y sectores progresistas de la clase media. Se destaco por la redacción (contaba con el aporte de Horacio Verbitsky, Juan Gelman u Osvaldo Soriano, y poseía una cobertura especial de las noticias del denominado “Tercer Mundo” . Su diseño, no contaba con fotografías pero si con ilustraciones y caricaturas. Se dice que La Opinión revoluciona el periodismo argentino.

 La dictadura militar, censuro y clausuro de medios. Sumado a asesinatos y desaparición de trabajadores de prensa. Entre estos se puede nombrar, el secuestro y las torturas sufridas por Jacobo Timerman y la desaparición del escritor Rodolfo Walsh, creador de la agencia de noticias Prensa Latina.

Paralelamente, crecen diarios dedicados a la información exclusivamente económicos bursátil: El Cronista Comercial, La Gaceta Financiera y en especial Ámbito Financiero, creado por Julio Ramos en 1976.

Con el regreso de la democracia aparecieron nuevos diarios de corta vida como La Voz en 1982 o Sur en 1989. 

Otro diario importante fue, Página/12, en ese momento de Jorge Lanata. Dicho diario, contaba con un estilo descontracturado, títulos irónicos, donde se jugaba con la intertextualidad.

El diario estableció en poco tiempo un especial vínculo de complicidad con sus lectores. 

A partir de los años 90 se registra en el país la aparición de los holdings. Estos son, empresas que concentran varios medios periodísticos. 

Actualmente 
Según la información proporcionada por argentina.gov.ar: (…) “Los avances tecnológicos son la nota dominante del presente. Los diarios editan sus ejemplares gráficos en paralelo con sus versiones on line, las que ganan fácilmente adeptos al ofrecer por Internet una actualización permanente de noticias” (…)

Historia de la prensa on line 
A continuación, se mencionará brevemente la historia de internet, pues gracias a su existencia, se desarrolló lo que hoy llamamos prensa digital.

Internet nació en Estados Unidos, hace aproximadamente unos 30 años.  Su creación, fue gracias a un proyecto militar llamado ARPANET, con el objetivo de una comunicación fiable entre instalaciones del ejército de EE.UU. 

Un tiempo después, a esta red se fueron añadiendo otras empresas. Así se logró que extendiera por varios territorios (Primero se conectaron las instituciones públicas y mas tarde algunas personas desde sus casas)

La extensión de internet por varios países del mundo, fue generando, un canal de amplio espectro en cuanto a las comunicaciones. Constantemente se mejoran estos canales de comunicación, con el objetivo primordial de aumentar la rapidez de envío y recepción de datos. Cada día que pasa, se publican en la Red miles de documentos nuevos, y se conectan millones de personas. Internet crece exponencialmente, tanto en recursos como en usuarios.

Las posibilidades que ofrece Internet se denominan servicios. Uno de los servicios que se puede encontrar en la “red de redes” es La prensa digital.
En la primera década del siglo XXI, el periódico impreso se ha visto sometido a una nueva corriente o medio de comunicación, el periodismo digital. En la web (de determinados diarios), actualmente, se puede encontrar una copia  de los impresos en la web.

Esta nueva área del periodismo tiene que ver directamente con el desarrollo de las nuevas tecnologías (internet sobre todo) y muy especialmente desde finales del siglo XX. 

La Nueva Revolución Tecnológica fue marcada por la expansión del Internet que comienza durante la década de los 90 del siglo XX para pasar de un uso meramente militar y del mundo de la ciencia, a un auténtico uso popular e internacional. 

Prensa on line en el mundo. Algunos puntos a tener en cuenta.
La proliferación de periódicos digitales ha sido pujante en los cinco continentes, especialmente en Europa y América, y en menor medida, en Asia. Prácticamente todos los países tienen ediciones digitales de los periódicos más relevantes.

La figura del periodista digital ha cobrado vida, como un nuevo modo de hacer periodismo.

El grado de sofisticación varía de unos países a otros. 

Los países más innovadores en lo que respecta tanto a contenidos como al uso de herramientas informáticas, suelen ser Estados Unidos, Inglaterra y Francia. En los países de habla hispana, España, Chile y Argentina suelen ser los punteros. 

A finales del siglo XX la prensa escrita empezó a ofrecer versiones digitales de sus diarios. El primer diario en incorporar esta tecnología es La Verdad digital y poco después La Opinión. Ambos de España.

En Asia los títulos japoneses priman sobre el resto, siendo superiores tanto en el diseño como en los contenidos que aborda. La situación en Australia suele ser pareja a la del resto de países anglosajones, con unas características definitorias propias.

En cuanto a la prensa digital en Argentina, el primer diario en tener versión on line fue La Nación. Este lanzo esta versión en 1995. Un año mas tarde, siguió sus pasos el diario Clarín. Luego pagina 12, en 1998.

Mas tarde se fueron incorporando otros periódicos que antes solo tenían una versión papel y hoy, cuentan con ambas versiones. Ejemplo: La prensa; Perfil; Crónica; El Cronista Comercial; Ámbito financiero; etc.

Cabe aclarar que los nombrados, son los principales diarios de distribución nacional según la fuente: argentina.gov.ar. 

Principales diarios 
(Fuente de información: argentina.gov.ar)
Diarios de Distribución Nacional 

· Ámbito Financiero

· Clarín

· Crítica

· Crónica

· El Cronista Comercial

· Infobae

· La Nación

· La Prensa

· Página/12

· Perfil
En Otros Idiomas
· Buenos Aires Herald (en inglés)

· Argentinisches Tageblatt (en alemán) 

Algunos de los principales diarios de la Provincia de Buenos Aires

· El Tiempo (Azul)

· La Nueva Provincia (Bahía Blanca)

· La Voz (Bragado) 

· El Cronista (Chascomús)

· La Razón de Chivilcoy (Chivilcoy) 

· La Verdad (Junín)

· Democracia (Junín)

· El Día (La Plata)

· La Capital (Mar del Plata)

· El Popular (Olavarría)

· La Opinión (Pergamino)

· La Voz del Pueblo (Tres Arroyos)

Algunos de los principales diarios de las distintas provincias

Catamarca


· El Ancasti

· La Unión 

Córdoba
· La Voz del Interior

· La Mañana
· Puntal (Río Cuarto)








· El Diario del Centro del País (V. María)





· Democracia (V. Dolores) 

Corrientes

· El Litoral

· El Libertador
· Diario época
· La República 

Chaco


· Norte
· Primera Línea 

Chubut

· Crónica (Comodoro Rivadavia)

· El Chubut (Trelew)
· El Oeste (Esquel)


· El Diario de Madryn (Puerto Madryn)
Jornada (Trelew)

Entre Ríos 

· N.P. Noticias Paraná
· El Heraldo (Concordia)


· El Diario (Paraná)


· El Argentino (Gualeguaychú)

· La Calle (Concepción del Uruguay)

· Paralelo 32 (Crespo)

Formosa

· El Comercial
· La Mañana

· La Opinión

Jujuy

· El Pregón

· El Independiente 

La Pampa

· La Arena
· El Diario 

La Rioja


· El Independiente


· Nueva Rioja

Mendoza


· Los Andes
· Uno


· San Rafael (San Rafael)


· Jornada

Misiones


· El Territorio

· Misiones On Line

· Noticias de la Calle

  Neuquén


· La Mañana

Río Negro
· Río Negro (General Roca)
· El Cordillerano (Bariloche)

Salta



· El Tribuno


· Salta al Día

San Juan
· Diario de Cuyo

· El Zonda

San Luis


· De la República
Santa Cruz

· Tiempo Sur (Río Gallegos)

· La Prensa (Caleta Olivia)
Santa Fe


· El Litoral


· El Colono del Oeste

· La Capital

· Rosario/12

· Rosario3.com

Stgo. del Estero

· El Liberal
· Nuevo Diario
· Panorama

Tierra del Fuego
· Diario del Fin del Mundo

· Prensa


Tucumán


· La Gaceta
· El Siglo 
Marco teórico
A continuación se tratarán los objetivos propuestos, que luego se complementaran y completaran con las entrevistas.

Para demostrar la buena recepción que las personas tienen actualmente de internet, debemos conocer primero las ventajas y desventajas que este medio presenta para los consumidores de la prensa digital.

Las ventajas principales son: 

· La inmediatez de la información

· La actualización minuto a minuto de la información, la primicia (no hay que esperar a que salga “el diario de mañana”)

· La sencillez en la lectura. Hay notas más concisas, donde la información es clara.

· La capacidad de interactuar y opinar en dichos medios (en foros, en casilleros de comentario)

· La posibilidad de encontrar información 

· La capacidad de búsqueda de ediciones anteriores

· Las herramientas multimedia que presentan (videos, o comentarios con sonido en la misma nota)

· Desde cualquier computadora o celular específicos se puede leer una determinada nota.

En contraposición, las principales desventajas en relación con la versión hard son:

· Molestias físicas ( por ejemplo dolor de cabeza por la exposición a la computadora)

· La imposibilidad de transportar esa información. La intangibilidad de la nota, lo cual imposibilita “marcar” lo importante (Esta es una desventaja relativa, ya que con la creación de memorias USB o simplemente con el transporte de una notebook o un celular se puede acceder a ella. Para modificarla se puede utilizar un procesador de textos.)

· La superficiabilidad en el tratamiento de la información (Existen personas que ven una ventaja en esto, y otras una desventaja. Para quien quiere estar informado y posee poco tiempo, esto representara una ventaja y no una desventaja)

· Dificultad en el acceso de internet ( por lentitud de la maquina o colapso de la banda)

· La no posesión de una PC.

Las grandes ventajas que proporciona este tipo de prensa a los usuarios, hace a la buena recepción que estos, tienen de la prensa digital.

Encuentro apoyo de lo analizado anteriormente en un estudio realizado en la cátedra “Redacción 1” de la Universidad Nacional de Rosario. Cátedra a cargo de las Licenciadas Maria Cecilia Reviglio y Marcela Rosales.

Para analizar las ventajas y desventajas desde el punto de vista de un administrador de medios, se aprovechará la instancia de las entrevistas para que se proporcione una opinión a cerca del tema en cuestión.

Estos “pro y contra” que posee la prensa digital, hace que gradualmente se la elija. No puedo afirmar que en un futuro no habrá diarios hechos en papel; Sin embargo, el incremento en la lectura de diarios digitales es un hecho.

Para demostrar este incremento y evidenciar la preferencia por estos, se procederá a mostrar la siguiente imagen, donde, si bien el estudio fue realizado en 2008, esta tendencia se mantiene.


El tema de la publicidad es un tema complicado. Esta herramienta, tiene como objetivo la persuasión, y venta de un producto o servicio generando, en el receptor, un deseo de compra.

Si cada vez más personas eligen la prensa digital para informarse… Ud. Colocaría una publicidad en un diario papel?

Evidentemente, habrá sectores que continúen leyendo la prensa grafica, pero si la mayoría de las personas escogen la versión digital, inevitablemente la publicidad se mudara allí.

Funcionando de soporte a la teoría propuesta, Kike Giles, editor general de Peru.com, entiende que:

(…) “Con cerca de 2 billones de usuarios accediendo a Internet en el mundo, la Web se ha convertido en el medio preferido por la población mundial para informarse; y si la gente está ahí, la publicidad también ” (…).

Otra reflexión del mismo autor que apoya lo comentado hasta el momento

(…) “Soy de los que cree que los medios impresos tienen los años contados. Hoy en día, para la gente, Internet es más confiable que los periódicos, es rápido y –generalmente- gratis; además que los usuarios prefieren leer información de lo que está ocurriendo en este momento, no del día anterior. Si a esto sumamos que conforme la brecha digital sea la menor posible –en especial en Latinoamérica-, cada vez más usuarios accederán a Internet y por ende preferirán también informarse por esa vía” (…)

El tema publicidad, será ampliado en la parte de entrevistas, donde se aprovechara este segmento para brindar la información necesaria para comprender, junto con el entrevistado, como se adapta la publicidad al fenómeno digital.

En cuanto a la tecnología, se puede nombrar, el incremento en venta de notebooks, la creación de netbooks, así como también la promoción que podemos ver todos los días en la televisión de celulares con internet. Muchas de las publicidades se refieren a redes sociales; Sin embargo, desde cualquier celular que posea la capacidad de entrar a internet, la prensa digital puede estar presente.

Es por todos estos factores anteriormente analizados, que presumo al igual que Gonzalo De Miguel Renedo, que Internet, y la prensa digital es el principal agente “devorador” del periódico impreso.

Según sus palabras; (…) “La irrupción de Internet, además del descenso de los ingresos publicitarios, se ha convertido en el principal agente devorador del periódico impreso. Nunca quedó tan en evidencia su fragilidad de papel. La Red se muestra intratable. Por su gratuidad, por su celeridad en actualizar la actualidad, por permitir la participación directa del lector, el proceso de absorción es imparable. Poco puede hacer frente a esta opa natural una especie de hoja caduca.”(…) 

La Revolución tecnológica

Es natural del hombre, querer evolucionar. Esto no es algo nuevo. El progreso, la evolución, es algo inherente al ser humano. 

A continuación, se abordará brevemente la Teoría de la evolución tecnológica. Para una mayor comprensión, se remontará a la “aparición de la tecnología”.

Etapas del desarrollo tecnológico 

La aparición de la tecnología: Primera etapa: La herramienta

Una herramienta proporciona una ventaja mecánica en el cumplimiento de una tarea física. Debe ser alimentada por la energía humana o animal.  La ventaja de la herramienta es que permite cosas imposibles de lograr sólo con el cuerpo humano.

Ejemplos: 

Para ver las células que componen un tejido animal, se hace necesaria una herramienta: El microscopio

Para la manipulación de objetos pesados se hace necesaria una herramienta: Una grúa

Segunda etapa tecnológica: Creación de La Máquina. 

Es una herramienta que sustituye el elemento humano de esfuerzo físico, y requiere de un operador, donde la función de éste, sólo se limita al control de dicha maquina.

Las máquinas se extendieron con la revolución industrial.

Ejemplos:

El ferrocarril, el alumbrado, el auto.

Tercera etapa de la evolución tecnológica: Es el “Autómata”.

El autómata es una máquina que disminuye al máximo el elemento de control humano, todo se hace automático.

Ejemplos: Algunas máquinas que presentan estas características son:

Relojes digitales, Contestadores telefónicos, Marcapasos, etc.

Esta etapa, se la puede organizar en secuencias de cómo fue su evolución: 

Durante los años ´70: Mejoras y perfeccionamiento en el diseño de chips

Desde mediados de los años ´80: Microordenadores actúan en redes. Se produce un cambio en el sistema tecnológico y también en las interacciones sociales y organizativas. 

En los años 90, comienza la difusión de la telefonía celular. 

La conclusión a la que llega Natalia Langer, es que, en referencia a la comparación entre revolución industrial y revolución tecnológica, (…) “Ambas produjeron un gran cambio social, cultural, tecnológico y legal; y que comparándolas, son muy parecidas, ya que en ambas lo desencadenante fue la implementación de nuevas tecnologías y avances científicos. La expresión de las tecnologías de la información y comunicación facilitan el desarrollo de las grandes redes mundiales por los que se vehiculizan todos los datos” (…).

Por otro lado, Nhuna Daiana Jiménez, afirma que “(…) Los medios de comunicación social, y los profesionales de la comunicación, no pueden hacerse a un lado cuando el mundo en su conjunto se abre a experimentar un fenómeno que con Internet a la cabeza recibe diversos nombres y que, como sea que se denomine, trae consigo una retahíla de cambios que parece no terminar” (…). 

Otro autor que apoya lo anterior, es Cordeiro, quien afirma que  (1998) " (…) Independientemente del nombre, estamos viviendo la más grande revolución que haya conocido la humanidad hasta el momento (…)"

Como ya se ha tratado anteriormente, la imprenta en su momento, fue revolucionaria. Cada una de las variantes de los medios de comunicación que se conocen actualmente han sido un aporte a la manera como el hombre se comunica con sus semejantes.

Canga Larequi (1988) reconoce que "…las denominadas nuevas tecnologías de la comunicación/información inciden en la actualidad de forma determinante sobre la prensa escrita y llegan a condicionar el futuro de este medio." (Pág. 47)

Hoy las nuevas T.I.C (denominadas así las tecnologías de información y comunicación) hacen mayores aportes a la prensa, permiten la obtención de información de manera más rápida, directa y precisa sobre los acontecimientos. Sumado a esto, aparecen nuevos canales para la obtención de información: desde el teléfono celular hasta el correo electrónico.

Volviendo a citar a la autora Nhuna Daiana Jiménez: (…) “Se reconoce además que Internet ha logrado imponerse con mayor rapidez en comparación con la forma como lo hicieron en su momento la escritura y la imprenta. También, la Web está acompañada de un ritmo de cambios acelerado y, aparentemente, sin interrupciones. De tal modo, que sus alcances son también ilimitados y bajo la sombra de estas afirmaciones parece que, actualmente, quien no se incorpora a la Red navega contra la corriente del éxito” (…)

Los autores mencionados, apoyan mi hipótesis: Es inevitable, todo va hacia la “tecnocracia”. Algunos pronostican la “muerte del periódico del papel” antes que otros.  Quizá no se coincida en la fecha, pero se llega a un punto en común: todo se ha vuelto tecnológico, y esto seguirá su curso evolutivo…

Entrevistas
Entrevista a Ángeles López
· Ángeles Lopez. Directora Editorial del diario digital 24CON.
1.      Hay estadísticas que muestran el aumento del consumo de los diarios digitales. ¿Por qué consideras que la sociedad tiene una buena recepción de internet y prensa on line?

Internet ha cambiado la forma de leer las noticias y el concepto mismo de noticias. Le imprimió a la lectura una velocidad y una celeridad que antes no existía. "Leer" el diario implicaba un tiempo específico que el lector debía tomarse, aun para hojearlo necesitaba estar en actitud de concentración. Internet cambió radicalmente ese concepto. Los diarios on line y sus herramientas (Los RSS, los newsletter y alertas por SMS, por ejemplo) permiten no sólo pre elegir lo que se va a leer, sino que permite hacerlo en los tiempos de trabajo; en minutos, leyendo títulos nada más. La sociedad aceptó la eficacia de internet porque es la herramienta que más se adapta a los tiempos actuales, donde el tiempo es un valor tan preciado como el aire.

2.      ¿Qué ventajas y desventajas consideras que presenta la prensa on-line actualmente?

Ventajas: 

-La posibilidad de elegir los temas a leer y la multiplicidad de medios a disposición.

- La gratuidad: se afianza el concepto de que no se debe pagar para estar informado. El público on line accede a la información sin costo

-Interactividad: la posibilidad de comentar y editar la información (sobre todo a traves de las redes sociales) es un claro beneficio para el nuevo lector digital.

Desventajas: Anonimato. Esto favorece la vacuidad de los comentarios. Cualquiera puede decir lo que quiera, agraviar, insultar o levantar falso testimonio amparándose en el anonimato de la red. 

Celeridad: la información on line queda "vieja" enseguida. Es necesaria una actualización constante, minuto a minuto. Esto genera una dificultad real para los que trabajamos en medios digitales: debemos responder con la velocidad e instantaneidad de la televisión, con el rigor y el desarrollo de la prensa gráfica.

 3.      ¿La publicidad es igual de rentable en la prensa gráfica y en la digital? ¿Qué beneficios tienen los anunciantes por acudir a un medio on-line?

Los anunciantes deben recurrir a internet como forma de promocionar sus productos o servicios. No es una elección: el mundo digital ya está instalado. Como aún es un fenómeno en crecimiento, no es posible cuantificar el impacto de la publicidad de diarios on line. Los beneficios son claros para el anunciante: mayor presencia, acompañan la tendencia mundial de lectores y se integran a la vida on line. El gran interrogante es cómo publicitar: los formatos tradicionales no son compatibles con el mundo digital. 

4.      ¿Crees que la prensa gráfica tiende a desaparecer por el avance de lo on line?

Creo que la prensa gráfica se va a adaptar a internet. Los diarios cambiarán, necesariamente, sus conceptos vitales. Se transformarán en medios de reflexión y profundidad, donde los artículos estarán orientados a dar lo que internet no tiene: espacio de reflexión y análisis. Si creo que lo que tiende a desaparecer es el diario "pago". En algún momento, la gratuidad de la información también alcanzará al papel. Dudo que las nuevas generaciones, "nacidas y criadas" bajo el mundo internet, accedan a pagar por informarse.

5.  24CON es uno de los diarios digitales más importantes del conurbano. ¿Cuál fue el factor decisivo para que 24CON, sea un diario digital y no impreso? 

El factor decisivo para que 24con sea un diario digital es su zona de influencia. 24 CON abarca los 31 distritos que conforman lo que se llama el Primer Cordón bonaerense. Esto es, un área directa de información que afecta a seis millones de personas. Hacerlo en papel lo haría absolutamente inviable desde los costos.

Además, la decisión de hacerlo digital obedece a todo lo enumerado anteriormente: es la herramienta del futuro, la de mayor impacto y la que mejor refleja el concepto de "infoteinment" (información + entretenimiento) la clave del éxito de 24con.
Entrevista a Ariel Caravaggio

· Ariel Caravaggio. Redactor del diario “Clarín Zonales” (Morón, Ituzaingo, Hurlingham).

1- Hay estadísticas que demuestran el aumento del consumo de los diarios digitales. ¿Por qué consideras, que las personas tienen esa buena recepción de la prensa digital?
Creo que la velocidad que ofrece la prensa digital, los sitios de noticias y los diarios online es ampliamente superior a la que ofrecen los medios gráficos o impresos. Y, como sucede en todo aspecto social de la actualidad, el público o la gente vive con prisa, trata de reducir cada una de sus actividades al menor tiempo posible. Leer un diario de punta a punta exige un espacio físico (en una oficina, en un trabajo, resulta imposible) y un tiempo mínimo. Sin embargo, los medios digitales pueden abrirse desde cualquier computadora con acceso a internet (hoy casi todas lo tienen) y no excluye a quienes quieran leer sólo una nota o un artículo, que por lo general son más resumidos y puntuales que las de los diarios o revistas impresos.
2- ¿Qué ventajas y desventajas consideras que presenta la prensa gráfica?...Y la on-line? 
La prensa gráfica tiene como ventaja eterna la capacidad-necesidad de explayarse en la cobertura de una noticia, sumando la inclusión de aportes de interés como análisis, opinión, encuestas, distintos tipos de géneros o especies de relato que, en las páginas web de noticias (como desventaja), se reducen a informar lo básico y principal. En el medio digital, lo que interesa es la urgencia, la primicia y lo que en el pasado se consideraba la noticia objetiva. No hay tiempo, generalmente, para largos análisis ni crónicas detalladas, porque no son lo que la gente busca en una página web. Eso le quita protagonismo y desarrollo a la labor del periodista.
Sin embargo, la prensa digital tiene llegada a una cantidad cada vez mayor de gente y, sobre todo, a la juventud, que a través de las redes sociales se sumerge en el mundo de la noticia. La desventaja de la prensa impresa, por ende, es la poca capacidad de amoldarse al mundo moderno, de llegar a cubrir eventos que suceden en horarios nocturnos o de madrugada y de proveer elementos hoy fundamentales en la información, como el audio y el video.
3-¿La publicidad es igual de rentable en la prensa gráfica y en la digital? ¿Cuáles son los beneficios que tienen los anunciantes por acudir a un medio on-line?
La realidad es que no trabajé nunca en áreas publicitarias en los medios digitales y gráficos para los que escribí, así que no podría opinar al respecto.
4-¿Por qué crees que actualmente hay diarios que son solo digitales mientras otros tienen las dos versiones? 
Porque para proyectos periodísticos independientes, es mucho más sencillo largarse con un medio digital que impreso. Las facilidades económicas para abrir una página web, blog o diario digital son muchas, y al alcance de casi cualquier persona, pero editar una tirada de diarios o revistas impresas no está al alcance del bolsillo de personas ajenas a un grupo empresarial.
5- La prensa digital aparece como una evolución en la forma de comunicación de noticias. Desde tu punto de vista, ¿Cómo afectará a la prensa gráfica?
La prensa gráfica tendrá que variar, como lo viene haciendo desde hace un tiempo, su modo de cobertura de eventos. No apuntar tanto a la noticia o la primicia, sino más bien a suplementos especiales o propuestas como producciones de fotos, textos con opiniones de especialistas, encuestas y otras herramientas que ya están cobrando valor desde hace varios años.
Entrevista a Inés Braceras

· Inés Braceras. Redactora del diario “Clarín Zonales” (Morón, Ituzaingo, Hurlingham).

1- Hay estadísticas que demuestran el aumento del consumo de los diarios digitales. ¿Por qué consideras, que las personas tienen esa buena recepción de la prensa digital?

Hoy la mayoría de la gente trabaja con PC y tienen acceso gratuito a todos los diarios. Actualmente, se puede seleccionar el medio que se desee para leer una determinada noticia. 

Por otro lado, no se necesita espacio y en un menor tiempo, se puede leer más información. 

Con los buscadores es posible llegar directo a la nota que te interesa sin estar peleando contra las hojas del diario gráfico.

2- ¿Que ventajas y desventajas consideras que presenta la prensa gráfica?...Y la on-line?
Muchas personas siguen leyendo de la grafica por una cuestión de costumbre ya que prefieren el papel directo, que el monitor. Se cree que la prensa grafica tiene mayor credibilidad en comparación con la digital, y quienes están acostumbrados a esto son su publico fiel.

Como desventaja…No es gratuita y las noticias no llegan instantáneamente.

Por otro lado, la prensa digital permite una lectura más rápida. Tiene la capacidad de personalizarla con más facilidad, es decir, ir directo a lo que me interesa y en el medio en el q deseo leerlo; o en varios para comparar. Es gratuito. 

En cuanto al público, varía. Las noticias son al instante. Se lo ve como medio con mayor interactividad entre el lector y el diario, ya que hay, en general, links que permiten comentar una nota, opinar o simplemente contactarte con determinada persona.

3- ¿Cuál de los dos medios (prensa gráfica o prensa digital) consideras que tiene mayor efectividad en la comunicación social?

Creo que la on line tiene mayor alcance que la gráfica, actualmente. Es más rápida y masiva, pero a la vez existe un grado de tratamiento de la noticia más superficial, creo yo; Por esto se dice que la gráfica es considerada más "creíble" 

4- La prensa digital, a diferencia de la prensa grafica, permite una mayor interacción entre emisor y receptor. ¿Cómo afecta este hecho a la comunicación social?

El lector se siente activo y participe cuando en realidad, en muchos casos, sólo es una apariencia. Por otro lado, hay medios on line que realmente permiten una interacción, por lo que esto es sumamente positivo para la comunicación social.

5- La prensa digital aparece como una evolución en la forma de comunicación de noticias. Desde tu punto de vista, ¿Cómo afectará a la prensa gráfica? 

Afecta la prensa grafica porque la facilidad que permite para la lectura la prensa digital es muy avanzada en comparación con la gráfica. Las notas se suben instantáneamente. Es gratuita para todo aquel que posee en su casa o en su trabajo una PC con acceso a Internet.

Entrevista a Abel Silva

· Abel Silva. Lic. en Publicidad.
1. Hay estadísticas que muestran el aumento del consumo de los diarios digitales. ¿Por qué consideras que la sociedad tiene una buena recepción de internet y prensa on line?

Una de las razones es la simultaneidad. Por otro lado se tiene la oportunidad de ver la noticia ni bien ésta sale. Otra de las razones es la posibilidad de trabajar con lo visual.

2. ¿La publicidad es igual de rentable en la prensa gráfica y en la digital?

Entendiendo que la pregunta apunta a lo rentable en cuanto a que rinde beneficios; Todavía no esta comprobado que la digital rinde mas beneficios que la grafica. Sin embargo supongo que debido a la gran cantidad de personas a las que llega lo digital, menores beneficios que la grafica no tendrá.

3. ¿Existe algún tipo de beneficios para los anunciantes por acudir a un medio on-line?

El beneficio que podría existir es el hecho que siendo creativo podría aprovecharse el “feedback”, la interacción, que permite lo digital. Con esa interacción, los resultados se harían más medibles y más rápidos.

4. ¿Cuál es el factor decisivo, en tu opinión, a la hora de publicar en un medio o en otro? 

Lo primero a tener en cuenta es el tipo de producto o servicio que tengo para anunciar y sobre todo el público a quien quiero dirigir el mensaje. Es una relación directa.

5. ¿Cree que la publicidad en internet tiene el mismo efecto que en la prensa grafica?

Como dije, no hay mediciones oficiales. Pero creo que tiene que ver con dos preguntas esenciales el efecto que causara: ¿Cómo lo hago? (Refiriéndome a si soy o no creativo) y ¿A quién lo dirijo?

6. ¿Crees que la prensa gráfica tiende a desaparecer por el avance de lo on line? 

No puedo afirmar si va a desaparecer; pero creo que va a disminuir, va a tener cada vez menos importancia.

7. ¿Consideras que si en un futuro la prensa grafica disminuye o desaparece, los anunciantes van a preferir publicitar en los medios on line?

Yo creo que si llega a suceder en el futuro, seria inmediato el pasaje de los anunciantes que acostumbran a utilizar la prensa gráfica hacia los diarios digitales.

Entrevista a Gabriela Costa

· Gabriela Costa. Socióloga. Docente de la Universidad de Morón. 

1-¿Como crees que influyen las nuevas formas de comunicación en la sociedad? (Entendiendo como nuevas formas de comunicación a la información que se puede obtener a través de internet, en diarios on line)

Para mi es buenísimo. Yo soy de las que creen que cuanto mayor comunicación hay mas conocimiento.  En la sociedad actual el conocimiento es un factor de importancia.

2-Hay estadísticas que muestran la preferencia de la gente por los diarios digitales. ¿Que proyección tiene la sociología sobre esa realidad?

Los cambios, cuando son masivos, es decir para toda la sociedad, modifican, muchas veces,  las normas de comportamiento sociales.

3-¿Crees que esta nueva forma de informarse, cambia algunas formas de comportamiento sociales? 

Seguramente ha cambiado algunas formas de comportamientos como por ejemplo…El sentarse a leer el diario del domingo se suplanta por quizá estar frente a la computadora. Igualmente todavía no se puede hablar, quizá, de una cambio en todas las personas, ya que hay muchas que no acceden todavía a esto.

4-Desde el punto de vista sociológico, ¿Cuáles son los beneficios o perjuicios que trae el avance de esta forma de comunicación?

Beneficios...Mayor comunicación sin duda, practicidad. Y perjuicios…. Quizá las personas que no nacieron en la “era de la internet” no están tan acostumbradas a leer por internet. Pero si bien yo prefiero leer el diario en papel, hay muchas personas, amigos, conocidos, alumnos, que lo hacen por internet. 

5-¿Consideras que la comunicación digital se convirtió en un fenómeno de masas?

No estoy segura. Creo que todavía no. Pero probablemente en algún momento puede llegar a serlo. Va camino a eso pero no es nada consolidado todavía. 

6-¿Como influye la tecnología en relaciones humanas?

Son fundamentales. En todo influye. Nos comunicamos a cualquier hora y con una persona que esta a 500 Km. o más por que tenemos la tecnología para hacerlo.  Influye a todo nivel en la vida cotidiana.

7-¿Consideras que la sociedad tiene una buena recepción de Internet? ¿Y de la tecnología en general? ¿Porque crees que es así?

Si yo creo que si. Internet permitió la comunicación virtual, y la tecnología hace fácil el dia a dia, así que si hay una buena recepción.

8-¿Lees diarios on line? ¿Lees periódicos en papel? ¿Que versión preferís? ¿Por que?

Leo ambas versiones. Leo los digitales todos los días menos los domingos que prefiero comprarme el diario de papel por que me gusta sentirle el olor a la tinta. Pero los días de semana me manejo con los digitales. Sucede que si se quiere consultar varios diarios, comprarlos todos es complicado. Esta es una ventaja de “lo on line”, ya que se puede ver varios al mismo tiempo.

Conclusión
El trabajo fue dividido en varias partes. Se comento el objetivo de la investigación, se presento el tema y se describió el objeto de estudio, se abordaron antecedentes históricos (creación y evolucion de ambos medios dispuestos para el análisis), se recabo la opinión de varios autores en el marco teórico y por ultimo las entrevistas.

Debo confesar, que comencé esta investigación con un poco de miedo a no encontrar información y autores que tengan un criterio parecido al mío. Por otro lado, me veo en el deber de comentar que no fue una investigación fácil. Sin embargo, Poco a poco, el trabajo de recabar información, comparar escritos y escritores, entender la historia y evolucion de estas “dos formas de comunicación” contemporáneas se hizo un tema fascinante para mi.

Otro de los pasos que me genero incertidumbre, fue la cuestión de los reportajes, donde creí que por entrevistar a redactores de un diario papel la hipótesis comentada al principio iba a caer a pedazos.

Sin embargo, las entrevistas fueron realizadas tanto personas que trabajan en un diario “versión hard” como a otra que es la Directora Editorial de uno de los diarios digitales mas importantes del conurbano bonaerense. Estas personas, las cuales, tienen un contacto dia a dia con ambas formas de comunicación, me hizo comprender que la hipótesis planteada no estaba alejada de la realidad (por lo menos de los criterios míos y de los entrevistados a los que tuve la oportunidad de reportear)

Respuestas como:

· Ángeles Lopez

(…)”La sociedad aceptó la eficacia de internet porque es la herramienta que más se adapta a los tiempos actuales, donde el tiempo es un valor tan preciado como el aire.” (…)

(…)”Los anunciantes deben recurrir a internet como forma de promocionar sus productos o servicios. No es una elección: el mundo digital ya está instalado. Como aún es un fenómeno en crecimiento, no es posible cuantificar el impacto de la publicidad de diarios on line. Los beneficios son claros para el anunciante: mayor presencia, acompañan la tendencia mundial de lectores y se integran a la vida on line” (…)

· Ariel Caravaggio

(…) “Creo que la velocidad que ofrece la prensa digital, los sitios de noticias y los diarios online es ampliamente superior a la que ofrecen los medios gráficos o impresos. Y, como sucede en todo aspecto social de la actualidad, el público o la gente vive con prisa, trata de reducir cada una de sus actividades al menor tiempo posible. Leer un diario de punta a punta exige un espacio físico (en una oficina, en un trabajo, resulta imposible) y un tiempo mínimo. Sin embargo, los medios digitales pueden abrirse desde cualquier computadora con acceso a internet (hoy casi todas lo tienen) y no excluye a quienes quieran leer sólo una nota o un artículo, que por lo general son más resumidos y puntuales que las de los diarios o revistas impresos.”(…) 

(…) “La prensa digital tiene llegada a una cantidad cada vez mayor de gente y, sobre todo, a la juventud, que a través de las redes sociales se sumerge en el mundo de la noticia. La desventaja de la prensa impresa, por ende, es la poca capacidad de amoldarse al mundo moderno, de llegar a cubrir eventos que suceden en horarios nocturnos o de madrugada y de proveer elementos hoy fundamentales en la información, como el audio y el video.” (…)

· Inés Braceras
(…)”El lector se siente activo y participe cuando en realidad, en muchos casos, sólo es una apariencia. Por otro lado, hay medios on line que realmente permiten una interacción, por lo que esto es sumamente positivo para la comunicación social.” (…)

(…)”Afecta la prensa grafica porque la facilidad que permite para la lectura la prensa digital es muy avanzada en comparación con la gráfica. Las notas se suben instantáneamente. Es gratuita para todo aquel que posee en su casa o en su trabajo una PC con acceso a Internet.” (…)

Debo reconocer que, estas respuestas, me dejaron más tranquila. Quizá “más tranquila” no sea la expresión adecuada, creo que lo correcto sería decir, más cerca de  la resolución de esta investigación.

En cuanto a las entrevistas, también fueron realizadas (como se puede ver en esa parte), a un Lic. en Publicidad y a una Socióloga. Acudí al Licenciado en publicidad, para comprender como funcionaba ésta, en las diferentes formas de comunicación. Sus respuestas fueron clarificadoras para mí.

Una de las que considero más importantes (si bien cada respuesta ayudo a corroborar mi hipótesis) es la siguiente:

· Abel Silva

(…)  “Todavía no esta comprobado que la digital rinde mas beneficios que la grafica. Sin embargo supongo que debido a la gran cantidad de personas a las que llega lo digital, menores beneficios que la grafica no tendrá. “ (…)

Como dije anteriormente, tuve el agrado de entrevistar a una Socióloga, para comprender así, como afectaban las tecnologías en general a la sociedad. La respuesta a ese interrogante fue mi punto de partida para comprender lo “bien que hacen” los avances tecnológicos a la sociedad. La evolucion social y tecnológica van de la mano. Como afirma la Socióloga y Docente Gabriela Costa: Las tecnologías son fundamentales e influyen en todo. Se tiene la posibilidad de comunicamos a cualquier hora y con una persona que esta a 500 Km. o más, por que tenemos la tecnología para hacerlo.  Influye a todo nivel en la vida cotidiana.

Otra frase referente a esto es: (…) “Internet permitió la comunicación virtual, y la tecnología hace fácil el día a día, así que si; hay una buena recepción.” (…)

Las entrevistas y la información recolectada hacen que, luego de realizada la investigación, llegue a la conclusión, que el criterio con el que empecé este trabajo y la hipótesis de la cual partí, se asemeja mucho a la opinión de los entrevistados; y si bien hay en cosas que puedo coincidir y en otras no, la mayoría corroboro la hipótesis propuesta al comienzo del trabajo.
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