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LA PUBLICIDAD TELEVISIVA Y LA CONTAMINACIÓN VISUAL Y AUDITIVA
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Posición 
Estamos de acuerdo que en televisión lo que vale es el rating, y hoy en día existe televisión para todos los gustos, pero la parecer claramente lo que el público elige ver es Show Match. Un programa que no aporta valores al público sino que solo peleas mediáticas.

La mayoría de las personas que se le pregunta por la calle va a decirnos que “Tinelli” no es lo que ve. Pero el rating dice lo contrario, uno de los programas más vistos de la historia de la televisión Argentina.

Como dijimos anteriormente todo es por el rating pero ¿hasta dónde? ¿Cuál es el freno? Show Match parece no tenerlos por eso nuestra posición es claramente en contra.

Creemos que un programa debe contener creatividad y no mostrar peleas entre personas que lo tienen casi todo y mucho menos llenar la pantalla de publicidad, elemento que aparece siempre.
TEMA ELEGIDO:
Analizar el fenómeno Tinelli, por que vende su producto, y que público es el que lo consume. Como influyen las publicidades en la sociedad. 

Marco teórico 
¿Qué es entretener? Según la Real Academia Española significa Hacer pasar el tiempo de manera agradable o hacer perder el tiempo impidiendo la realización o continuación de una acción. ¿Vale todo a la hora de hacerlo?
Ahora, no todos se entretienen con lo mismo, ni de la misma manera. Sin embargo cuando se tiene un televisor enfrente, la gente suele comportarse de manera similar a la hora de elegir que programa mirar, buscan entretenimiento que no demande mucha concentración y cero compromiso, ya sea por una necesidad del ser humano de proyectar sentimientos y deseos, pero proyectar y desear ser como los personajes que aparecen en ShowMatch, solo te lleva a no pensar en nada. Reírse de las personas, y la falta de ética, solo llevan al que mira a un vacio cultural. La gente deja de lado la persona real para concentrarse en el personaje, que en definitiva es lo que vende.

Igualmente, depende mucho el entorno familiar de cada televidente. El tratamiento que se le da a las mujeres, influye de manera negativa, se las muestra como un objeto y muchas veces se la trata de ignorante.todo esto degenera la mente de los que consumen el programa, se pierden la realidad, y la ven a través de ellos.
En cuanto a las publicidades, estas no deberían deformar los contenidos de los programas, sobre todo esos productos que venden “belleza” “vanidad” y que solo se centran el los el aspecto físico de las personas. 

Vender, entretener a toda costa….¿eso es la televisión?

Inicio
Showmatch es un show televisivo argentino producido por Ideas del Sur y conducido por Marcelo Tinelli. Se emite por El Trece. Y es el sucesor del exitoso Videomatch que debió cambiar de nombre al actual tras cambiar de canal. Programa exitoso si los hay, noche a noche se consagra ganador a la hora de medir el Rating.
“A las 22:36, arrancaba la nueva tira de Telefe( Cain y Abel) con 14.8 puntos de rating. Por El Trece, ShowMatch estaba en 29.9 puntos.” (21/10/2010) http://www.ptcrecargado.net/2010/09/rating-minuto-minuto-segundo-programa.html
Ahora veamos el rating de los últimos 5 años

	CANAL
	RATING
	SHARE NACIONAL
	ESPECTADORES
	AÑO

	Canal 9
	23.6
	73%
	2.566.000
	2005

	Canal 13
	25.5
	65%
	2.482.000
	2006

	Canal 13
	27.6
	76%
	2.671.000
	2007

	Canal 13
	24.8
	78%
	2.739.000
	2008

	El trece
	22.8
	50.6%
	2.205.000
	2009

	El trece
	33,7 (*hasta el 6 de Julio)
	
	
	2010


      *Datos oficiales segun IBOPE
Datos actuales de Rating

	Programa Top por Señal

	Señal
	Programa 
	Rating

	El Trece
	SHOW MATCH.
	32,30%

	Telefe
	JUSTO A TIEMPO.
	13,40%

	Canal 9
	TELENUEVE (2DA EDICION)
	7,90%

	America tv
	AMERICA NOTICIAS
	7,70%

	Canal 7
	SEIS SIETE 8:00
	4,00%

	 
	 
	 

	Plaza GBA target total Hogares
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Datos del día 25 de octubre de 2010
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Como se puede ver, en El trece el horario que mayor rating cosecha es en el horario que se emite el programa de Tinelli.  

Queda claro que Showmath es el programa mas exitoso de la televisión Argentina, la opción mas elegida por el publico en prime-time, y esto paso desde siempre, y es algo que se repite, Marcelo Hugo Tinelli = éxito.  
OBJETIVOS:

Intentamos entender el fenómeno televisivo de Tinelli que lleva mas de 20 años.
Que genera en el público, que es lo que realmente les atrae.

Descubrir los aportes positivos y negativos que le hace a la sociedad.

Como repercute en el medio.

Descubrir porque si es tan criticado aun continúa en la televisión.

Identificar el target del público que lo consume. 

Que consecuencias trae en la sociedad la sobreespocision de la publicidad en la TV.

¿La publicidad modifica las relaciones del los seres humanos?
¿Por qué el programa que conduce Marcelo Tinelli, ShowMatch, (anteriormente llamado VideoMatch) es  uno de los más visto en la televisión argentina? ¿Por qué perdura en el tiempo?
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ShowMatch
En los últimos años el programa había cambiado la temática, pero el año 2009, al cumplirse 20 años de estar al aire (Videomatch-Showmatch), el programa volvió a tener una temática de humor principalmente, con la vuelta de humoristas clásicos que estuvieron en los años más explosivos del programa, en la época que su nombre era Videomatch, como por ejemplo Pachu Peña y Pablo Granados entre otros, quienes volvieron con ideas nuevas, y otras no tan nuevas, repitiendo personajes de años anteriores que habian tenido éxito, como por ejemplo “Los Tangueros”.  
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Cuando el éxito no fue el que se esperaba, y el rating bajó llegando a menos de 20 puntos, entonces se decidió empezar un nuevo show de baile y canto, conocido como Bailando por un Sueño, que consiguió devolverle la aprobación del público y altas mediciones de audiciencia. En el año 2010, vuelven las secciones de humor, y además una nueva edición del certamen Bailando por un Sueño y Baila Argentina,  donde gente de cada provincia bailaba en su pueblo, y desde una vista cenital formaban diferentes figuras, como por ejemplo una guitarra, un reloj etc.
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Quebrada de Cerro Pie de Palo- San Juan (2010)

Se volvió el programa popular por excelencia pero a la vez es sumamente criticado por determinados sectores. Se produce aquí una controversia en el medio, en el público, entre lo que se hace y lo que se opina. Siempre escuchamos decir que “las personas ven los que la televisión le muestra”; otros opinan que “si la gente no lo viese el programa lo sacarían del aire y se terminaría la cuestión, pero que sin embargo lo miran”.
Podemos pensar que influye en la sociedad este programa, que genera cambios en las personas, como por ejemplo acostumbra al consumidor a ese humor particular, muchas veces moralmente erróneo, y chabacano, otras veces acostumbra al publico a ver a la mujer como un objeto sexual, y otras tantas reírse de los problemas o defectos de la gente (sean o no reales). Todo un humor resuelto, faciel de entender carente de intelecto.  Los medios de comunicación dan poder, ¿tiene tanto poder este formato o este conductor?  Podemos reducir el tema a que es solo un programa de televisión que es muy mirado y nada mas. Podríamos pensar, también, en que es una nueva forma de hacer televisión o que es una nueva forma de comunicación. Se le da mucha importancia por demás. O se le hecha la culpa a Tinelli para disipar la mirada a otras cuestiones.

En este trabajo pretendemos analizar los “porques” y los “comos” este empresario llega a tanta gente, intentando tener una mirada objetiva. Pero sobre todas las cosas a que publico esta destinado el producto,  y que es lo que les atrae, ¿Por que todo lo que tiene su sello vende? Intentaremos descubrir si la gente lo mira por que esta acostumbrada, como si todo que Tinelli pone al aire “es bueno” o realmente hay algo que le genera interés. También plantearemos la hipótesis contradictoria de algunas personas, que lo critican, pero lo ven igual.
Publicidad Omnipresente

Buscamos analizar cual es la función primordial de la televisión de hoy en dia, 

Desde sus origenes la television  ha sido presentada como el medio de comunicación por excelencia. 
Siempre se ha hablado del alcance que ha conseguido en el publico que masivamente la consume y se la presenta como una herramienta importantisima en la divulgacion de la cultura en todos sus aspectos (cultural, informativa, entretenimiento).
Sin embargo, en la actualidad la programacion y sus contenidos estan dominados por un gran jefe que todo lo decide   : la publicidad. 
Ella es el brazo economico que sustenta y define la creacion televisiva. las productoras necesitan de ella para lograr el dinero necesario para realizar los proramas y los sponsors se apropian de horarios y medios más consumidos para conseguir su objetivo  comercial. Pero estos espacios comerciales son costosos y el imaginario televisivo ha ideado tantas posibilidades de auspicios que terminan contaminando la pantalla con sus intervenciones masivas.
La publicidad invade cada vez más rincones de nuestro entorno. Según Kalle Lasn de Adbusters, en las grandes urbes la persona media recibe 3000 mensajes publicitarios al día entre logotipos, etiquetas, carteles, correo físico y electrónico y anuncios en los distintos medios de comunicación. Cada vez es más difícil encontrar espacios donde posar los ojos sin encontrarse con nuevos modelos, marcas exclusivas, avances tecnológicos, sabores divertidos, avances de temporada o precios de escándalo. 


Las plazas, las calles, las estaciones de autobús y del metro, las gorras y zapatillas de los transeúntes, las bolsas de la compra, los envases, los estadios y los jugadores, las páginas de la prensa, el ciberespacio, la radio, el cine, la televisión. En la tele, la presencia publicitaria es siempre mayor --nos hemos acostumbrado a tolerar hasta 15 minutos por hora en algunos canales-- y además ahora los mismos programas incorporan mensajes publicitarios pagados de manera más o menos encubierta. 

Este acoso implacable de vendedores que gritan y tratan de llamar nuestra atención en cada esquina es más que una pesadez. Es una contaminación del medio ambiente y de nuestro espacio interior mental de la que resulta imposible escapar. Hay que tener en cuenta que cada mensaje publicitario hay que PROCESARLO --requiere un esfuerzo mental. Y en la mayoría de los casos, el esfuerzo es inútil, porque ahora mismo no te queres comprarte ni un coche, ni un perfume, ni un bolso, ni un programa antivirus,... ¿Cuanta energía mental se malgasta así cada año, en todo el mundo?

En esta "era de la información" nos sentimos bombardeados por una cantidad excesiva de datos que aumenta nuestro nivel de estrés, y por lo tanto contribuye al rosario de dolencias, enfermedades y aflicciones mentales y físicas que se derivan de este síndrome moderno tan común. Recurrimos a las drogas, a la música relajante, a los baños termales, al yoga, al tai chi, a la meditación, a cualquier cosa con tal de vaciar nuestras cabezas de tanta basura.
La primera emisión de publicidad en televisión (imagen)

En 1928 la primera cadena de la televisión norteamericana, la W3XK, empezó a emitir desde Washington. Charles Francis Jenkins, el responsable del canal, dio el visto bueno a la emisión de anuncios en televisión, pero fue demandado por ello. Trece años más tarde comenzaron las emisiones comerciales y los anuncios, además de legales, empezaron a ser fundamentales.
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Ejemplos
Emisión de Show match de fecha 6/10/2010 ( programa de entretenimiento, concurso de baile, conducido por Marcelo Tinelli, emitido por la señal Canal 13, en horario central nocturno, uno de los programas y emisoras de mayor rating en la televisión argentina)

Comienzo del programa: 22,40 horas. Presentación de elenco  y  participantes, previa al concurso, desarrollo del mismo. Primer corte publicitario: 22,50. Duración de la tanda
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6 minutos.

Segundo bloque, comienza 22,56. Desarrollo del concurso. Segundo corte publicitario:

23,10. Duración: 4 minutos.

Tercer bloque, comienza 23,14:(Cada segmento del programa es auspiciado por una marca comercial distinta, que no es tomada en cuenta para nuestra medición) desarrollo,  tercer corte comercial 23, 20. Duración: 3 minutos.

Cuarto bloque: comienza 23,23.Desarrollo. Cuarto corte comercial, 23,35. Duración 3 minutos.

Total de publicidad (tanda) en una hora: 16 minutos.
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Marcelo Tinelli, en Showmatch, publicitando la marca Tiernitos.
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(Imagen extraída de http://video.google.com.ar/ con su debida búsqueda.)

La imagen corresponde al programa “Intrusos en el espectáculo” conducido por Jorge Rial, emitido por la señal “América” de lunes a viernes de 15 a 18hs. 

Éste programa fue emitido en el 2009 mientras se daba la noticia de la posible enfermedad de un conocido actor aparecía la publicidad de “Nutril” no solo con el zócalo, sino también promocionado por el conductor mismo como “Pauta directa”. Ésta situación, obviamente, cortaba el clima del contenido real de la nota, pero la pauta publicitaria debe ser respetada sin importar de qué tema se habla.
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(Imagen extraída de http://video.google.com.ar/ con su debida búsqueda.)

Como en el caso anterior, la imagen corresponde al programa “Intrusos en el espectáculo” conducido por Jorge Rial, emitido por la señal “América” de lunes a viernes de 15 a 18hs. 

En éste caso, el conductor publicita, vende y recomienda un producto fuera de la tanda publicitaria.

En la actualidad la nueva ley de medios audiovisuales (Ley 26.522/2010), especifica en su artículo 73 que la publicidad en televisión abierta no podrá exceder los 12 minutos/hora de emisión, pero este tipo de publicidad  no es tomada en cuenta para la medición legal permitida dentro del marco de la ley regulatoria. Además, los bloques publicitarios deben ser indicados por un separador, que así lo anuncie. Si bien  los canales se han apurado en cumplir con la normativa de indicar cuándo comienza y termina la tanda publicitaria, no se cumple con la cantidad de minutos/hora  estipulados.

El extralimitarse en los tiempos de los cortes publicitarios se acentúa en las programaciones de los horarios centrales y con más rating. Ocurre que estos excesos están  proporcionalmente relacionados con la posibilidad de venta pero también con la impronta que cada producción desee imponer en su producto televisivo.

Así, una producción de Marcelo Tinelli (por ejemplo) marcará un ritmo y una de Juan Alberto Badía otro y eso incidirá en la forma en que la publicidad será utilizada dentro del programa.

Tomando estos dos ejemplos medimos programas de ambos. 
-Emisión de Estudio País de fecha  5/10/2010 (programa de interés general, información federal, concurso de cultura general, conducido por Juan Alberto Badía, emitido por la señal Canal 7, en horario de 15 a 17 horas)

En este programa no se realiza PNT (publicidad no tradicional). Solo se publicita en las tandas, a lo que se agrega un auspiciante de un bloque (mamá Goye) que anuncia a través de una pauta grabada.

La medición total de las dos horas dio un total de 18 minutos.

La misma proporcionalidad entre contenido y publicidad puede apreciarse en los próximos ejemplos:

-Emisión de Algo habrán hecho (programa de contenido histórico, señal Telefé, horario: 23 a 24 hs.)

Publicidad solo tradicional. Total en  una hora de programa: 7 minutos.

-Emisión de “Botineras” del 17/8/2010 (novela, señal Telefé, horario central de 22 a 23 hs.)

La medición de las tandas publicitarias sumaron algo más de 14 minutos/hora, a lo que debemos sumarle la PNT de una empresa de seguros, una marca deportiva y otros.

Es evidente que el interés de comunicar contenidos difiere entre quienes realizan las producciones y por lo tanto, utilizan el medio televisivo con distintas metas. En un caso se da prioridad a lo económico, y en otro caso al tema a desarrollar. 

El exceso en los cortes para  publicidad produce un desvío en la atención del televidente ya que los temas no pueden explayarse con los tiempos necesarios.

Por otra parte, la inclusión de chivos, videograff, y otras formas de publicidad no convencional contaminan la pantalla y producen una evidente injerencia de las empresas comerciales que venden sus productos y de alguna manera inciden en el formato del programa.

El caso de Gerardo Sofovich es el más emblemático dentro de la televisión argentina, por que ha sido el mayor propulsor de “chivos” y promociones directas dentro de todos sus programas. Cada segmento de su programación, es auspiciado por algún producto o empresa en particular. A demás, el hace mención continua de marcas, en forma de agradecimiento o mero comentario.

El programa “La noche del domingo”, emitido por la señal “Canal 9”, conducido y producido por Sofovich, es un ejemplo histórico de lo mencionado.
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(Imagen extraída de http://www.youtube.com/ con su debida búsqueda.)

En este tipo de programas, que son de puro entretenimiento, y donde el contenido es más liviano, la inserción constante de publicidad no dificulta tanto mantener el hilo de atención. No obstante, no deja de ser molesto el hecho de que a cada frase se le incluya un anuncio publicitario.

Otro caso emblemático es el programa de Susana Giménez que, al ser un producto basado en la entrega de premios, tiene constantemente anunciantes y patrocinadores.
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(Imagen extraída de http://www.youtube.com/ con su debida búsqueda.)

Durante la presentación de un personaje cómico, en un segmento fijo del programa, la conductora inserta dos anuncios no tradicionales.

 En los programas de entretenimientos, que dentro de sus juegos se promociona una marca, no es difícil entender que el juego esté pensado para dicha promoción.

Si bien en estos casos la incursión de la publicidad no afecta al contenido en sí, ni a la atención que el espectador debe poner en él, sino que se complementan contenido y auspiciante, no es menos cierto que se está utilizando el espacio televisivo solamente para publicitar algo y esto es un ejemplo concreto de nuestra teoría de que la televisión se está transformando en una mera agencia de publicidad.

Este es el caso del programa “Justo a tiempo”, emitido por la señal “TELEFE” de lunes a viernes de 21 a 22.30, con la conducción de Julián Weich. 

En el mismo se presenta un juego con el sponsor de “Alicante”. En esta sección no solo se realiza el juego y la promoción del mismo, sino que, además, los integrantes se alimentan con la comida elaborada con el producto de la marca mencionada.

En la próxima imagen vemos tal situación:
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(Imagen extraída de http://video.google.com.ar/ con su debida búsqueda.)

La constante utilización de la publicidad en todas sus posibilidades, hace que la televisión se convierta en un medio de publicidad y deje de ser un medio de comunicación. 

A ésta situación, hay que agregar, la necesidad de convertir la pantalla en una muestra de imágenes vertiginosas y de utilizar todos los métodos posibles para informar o transmitir la mayor cantidad de contenidos a los efectos de generar un supuesto interés en el televidente.

Todos, o casi todos los programas utilizan esa publicidad no tradicional, que no mide en la cantidad de minutos por hora reglamentados por ley, pero que invaden la programación interrumpiendo cualquier conversación o desarrollo de un tema, siempre y cuando se cumpla con los tiempos pautados para dicha publicidad.

Van aquí varios ejemplos:
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El conductor del programa Infama, en plena publicidad de un repelente de mosquitos.
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A la publicidad tradicional y no tradicional se suman las promociones de concursos con llamados telefónicos de altísimo costo.

(“Tres, dos, uno, a ganar” Telefé, conducción Marley)
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Viviana Canosa hace la locución de la marca que aparece en el videograff.
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Los programas de cocina incluyen varias PNT relacionadas con su actividad. En este caso, Maru Botana cuenta los beneficios de utilizar los productos Tramontina en la cocina.
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Programa AM. Sus conductores realizan la  publicidad directa de varias marcas. En este caso, un alimento para mascotas.
[image: image19.png]



“Indomables”, conducido por Roberto Pettinatto, promocionando en medio de un segmento del programa una marca de pinturas.
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Emisión de TVR, uno de sus conductores bebe una gaseosa mientras la misma es promocionada por el locutor.

Insistimos en destacar que todas estas publicidades y promociones son agrupadas dentro de las llamadas No tradicionales, y su tiempo de duración no se suma a los minutos de tanda publicitaria.

Esto significa que la publicidad no queda acotada a los segmentos previstos por la ley, sino que nos invaden en todo momento de la programación.

Un poquito de historia de Showmatch
2005 
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Comenzó el lunes 4 de abril y culminó el 22 de diciembre por Canal 9, emitiéndose a las 21.00 pasando después a las 21.30 , cosechando buenos índices de audiencia (gananando la mayoría de los días a su competencia directa Susana Gimenez)
En la totalidad de 188 programas de 90/120 minútos aproximadamente, 117 ganaron su franja y 78 fueron los más vistos del día. El rating promedio fue de 23,6 con una mínima de 11,2 y una máxima de 33,7.
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2006
Empezó el jueves 6 de abril y terminó el jueves 21 de diciembre por Canal 13 emitiendose a las 22.15 y pasando después a las 22.30 con una duración aprox. de 60/90 minutos. Se pudo notar un alto índice de producción con la incorporación del certamen de baile Bailando por un sueño y el certamen de canto Cantando por un sueño. En materia de rating, a pesar de cambiar de canal, mejoró ampliamente la buena performance del 2005. A continuación, mes a mes y los programas que ocuparon el top five del día. El programa tuvo 168 emisiones con un promedio de 25,5 puntos de rating de promedio con un piso de 16,8 y un pico 33,1 en el enúltimo programa.

Dentro del programa se emitieron 4 reality-shows:

Bailando por un sueño (comenzó el 17 de abril y culminó el 5 de junio con un total de 14 emisiones y 27,3 puntos de rating de promedio)

Bailando por un sueño: segunda edición (inició el 3 de julio y finalizó el 25 de septiembre con 26 emisiones y promediando 26,0 de audiencia)

Cantando por un sueño (empezó el 16 de agosto y terminó el 15 de diciembre con 25,3 de rating de promedio y 31 emisiones)

Bailando por un sueño 3 (se inició el 10 de octubre y acabó el 21 de diciembre con 44 emisiones y 29,0 puntos de rating de promedio)
2007
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La tercer temporada inició el 16 de abril y finalizó en diciembre emitiéndose lunes, martes, jueves y viernes a las 22.30. Ese año no hubo competencia que lo superara, excepto por la cuarta edición del reality Gran hermano (Gran hermano  TELEFE 2007) en solo algunos programas.El programa tuvo una duración de 90/105 min aproximadamente e incluyó la cuarta edición del certamen de baile (Bailando por un sueño 2007) y un certamen de patinaje artístico sobre hielo (Patinando por un sueño) que le dieron muy buenos resultados en rating, superando a el promedio de los años anteriores.

2008
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El cuarto año dio inicio el 14 de abril y acabó el 11 de diciembre emitiéndose lunes, martes, jueves y viernes a las 22.30. Con la quinta edición del concurso de baile y la segunda del certamen de patín esta temporada ganó ampliamente su franja. Aunque el rating empezó a decaer a partir de agosto, ganó su franja la mayor parte del año, perdió noviembre y parte de diciembre con la telenovela (Los exitosos Pells).
En audiencia, promedió 24,8 puntos con un piso de 16,3 y un pico de 33,8. De los 139 programas que se emitieron, 116 fueron lo más visto del día.

Dentro del programa se emitieron 2 reality-shows:

Bailando por un sueño 2008 (comenzó el lunes 14 de abril y finalizó el jueves 11 de septiembre con un promedio de 25,8 puntos de rating en 112 emisiones)

Patinando por un sueño 2008 (empezó el lunes 25 de agosto y terminó el viernes 5 de diciembre con un promedio de 20,8 puntos de audiencia en 27 programas)

2009
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Este año, el preograma saliio al aire el 3 de Mayo, el 2009 se cumplirian 20 años del éxito Showmatch (Videomatch), su presentacion fue emulando la serie “Lost” logro picos de 46 puntos de rating, pero a los pocos dias sufrio una baja en la audiencia, no logrando ser lo mas visto del dia, con promedio de 22 puntos.

Dentro del programa se emitieron  2 reality-shows:

· Bailando por un sueño kids. 

· El musical de tus sueños

Justificación 

Marcelo Hugo Tinelli es un presentador, empresario y productor argentino de radio y televisión.  
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Comenzó en la radio en 1975 (en Radio Rivadavia), haciendo notas en el programa de José María Muñoz. Es creador y presidente de la productora Ideas del Sur que genera series unitarias, telenovelas, y programas de interés general para la televisión argentina, entre los que se destacan: Okupas (2001 - Canal 7), Tumberos (2002 - América TV), Costumbres Argentinas (2003 - Telefe), Sol Negro (2003 - América TV), Los Roldán (2004 - 2005 Telefe y Canal 9), Patito Feo (2007 - 2008 Canal 13), Atracción x4 (2008 - 2009) y produce Consentidos, conjuntamente con Televisa. Iniciada la década de los '90 recibió la oportunidad de conducir un programa por la mañana en Canal 11 de Buenos Aires (la recién renombrada Televisión Federal, Telefe),  dedicado a emitir "bloopers" (accidentes deportivos) que se dio en llamar Videomatch, luego se trataba de un programa deportivo, que luego se convirtió en un programa humorístico con sketches,  el programa con Tinelli se transformó en un éxito que perdura - con distinto formato - hasta la fecha en la televisión argentina y fue la base sobre la que Tinelli cimentó su popularidad y fortuna; además de ser reconocido a nivel nacional e internacional. Marcelo Tinelli, dueño de la productora “Ideas del Sur”, revolucionó la forma de hacer reír, y todo esto provino de un cambio en la mentalidad de la sociedad, que de alguna manera se fue familiarizando con este tipo de formatos, ya que lo vemos repetido en tantos otros programas, en distintos canales de televisión. 

Creemos útil el desarrollo de este tema en particular, porque de esta manera la gente que lea el desarrollo, podrá identificarse o no, pero teniendo una mirada diferente. Sabiendo el porqué del fenómeno, como se fue dando el cambio en la manera de mirar televisión, y qué lugar ocupa la misma hoy en día en la vida de cada individuo, aprendiendo una forma más de poder elegir lo que mirar, sabiendo simplemente el porqué.  

Otro tema a desarrollar, en la importancia que se le da en su programa “Showmatch” a los llamados “mediáticos”, ¿Qué es lo que atrae de ellos?, tal vez sea una proyección a ese mundo, ese mundo que no queda claro (para algunos) cuando deja de ser real para convertirse solamente en una ficción, que busca asemejarse a este mundo. La mayoría de las personas que ven televisión, suelen pensar que lo que se muestra en ella es la verdad, que las peleas, romances, encuentros y desencuentros, que muestra Tinelli en su programa son reales, y eso puede ser un motivo de atracción, justamente ahí es donde nos dirigimos, para entender por qué gente, de alguna manera “vacía” esta hoy en un programa de esas características, y con tremenda audiencia.

Ideas Del Sur:
Ideas del Sur es una productora de medios Argentina que produce tanto en televisión como en radio. Fue creada en 1996 por el conductor y productor Marcelo Tinelli y sus contenidos televisivos se emiten actualmente a través de El Trece.

Su Director es Fabian Scoltore, el Gerente General es Mariano Elizando y Gerente de Contenidos es Mario Schajris.
Hasta 2005 los productos de Ideas del Sur en Argentina se pudieron ver por varios canales de televisión como Telefe, Azul TV / Canal 9, América TV, y Canal 7.

En 2006, el 30% de Ideas del Sur fue vendido a Artear, por lo que todos sus productos pasaron a emitirse en los canales del Grupo Clarín.

Sus programas divididos por generos son:

Humor
Videomatch (Telefé) 1990 - 2004.

Los Rodríguez (Telefé) 1998.

Totalmente (Azul TV) 1999 - 2002.

Todo por dos pesos (Azul TV) 1999 - (Canal 7) 2000 - 2002.

Showmatch (Canal 9) 2005 - (Canal Trece) 2006 - presente.

Midachi TV(Canal Trece) 2006.

Humor de primera (Canal Trece) 2010.

Variedades

La cocina del Show (Canal Trece) 2010.

Sabado Show (Canal Trece) 2010.

Entretenimientos

Fugitivos (Telefé) 2000 - 2001.

Pasapalabra (Azul TV) 2001.

Números Rojos (Azul TV) 2001.

Dadyvertido (Telefe) 2002.

El Gran Juego (Canal Trece) 2006.

 Ficción diaria

Buenos vecinos (Telefé) 1999 - 2000.

Costumbres Argentinas (Telefé) 2003 - 2004.

Los Roldán (Telefé) 2004 - (Canal 9) 2005.

Collar de Esmeraldas(Canal Trece) 2006

Patito Feo (Canal Trece) 2007 - 2008.

Atracción x4 (Canal Trece) 2008 - 2009.

Consentidos (Canal Trece) 2009 - 2010.

Ficción unitaria

Okupas (Canal 7) 2000.

Cuatro Amigas (Telefé) 2001.

Tumberos (América TV) 2002.

Sol Negro (América TV) 2003.

Disputas (Telefé) 2003.

Sangre Fría (Telefé) 2004.

Criminal (Canal 9) 2005.

 Documentales

Latidos (Telefé) 2001.

Ser Urbano (Telefé) 2003 - 2004.

Forenses, cuerpos que hablan (Canal 9) 2005 - 2007.

Fiscales, el ojo de la Ley(Canal Trece) 2006.

Espectáculos

El paparazzi (Telefé) 1995

Este es el show (Canal Trece) 2007 - presente.

La previa del show (Magazine) 2007 - 2008.

 Reality Show

Quiero ser famoso por un día (Telefe) 2002.

La Playa (América TV) 2002.

High School Musical: La Selección (Canal Trece - Disney Channel) 2007.

El casting de la tele (Canal Trece) 2008.

Deportes

Voley de Primera(TyC Sports) 2004.

Estilo K (TyC Sports) 2006 - presente.
Bailando por un Sueño en Argentina y otros paises 
Uno de los certámenes que lo hacen el programa exitoso que es hoy en dia es, sin dudas, “Bailando por un sueño” que es una adaptación del formato homónimo de la productora mexicana Televisa creado por los hermanos Galindo. A su vez, el formato está basado en uno británico Dancing with the stars.
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En Inglaterra:
Los conductores del show son Bruce Forsyth, un reconocido comediante, presentador y actor, y Tess Daly, presentadora, modelo y bailarina. En cada temporada, hay parejas conformadas por famosos y bailarines profesionales. Los famosos pueden ser actores, actrices, modelos, cantantes, atletas, y comediantes. Los coreografos profesionales y los profesores enseñan a su pareja a bailar nuevos estilos de baile cada semana, en donde recibirán un puntaje dado por los jueces con un máximo de 30 puntos (10 por cada juez) y votos del público y los espectadores. La pareja se mantiene junta durante toda la temporada hasta que sean eliminados. Los bailarines profesionales pueden aparecer en multiples temporadas y con diferentes parejas. 

Jurado:
· Len Goodman (Bailarin profesional)
· Bruno Tonioli (Bailarin y coreógrafo)
· Craig Revel Horwood (Coreografo teatral)

· Alesha Dixon (Cantante Pop)
En Mexico: 

Bailando por un Sueño se estrenó el domingo 14 de agosto de 2005 por TELIVISA, bajo la conducción de Adal Ramones y Liza Echeverría y bajo la producción de los hermanos Ruben Galindo y Santiago Galindo, que a su vez también son los creadores de este fabuloso formato, que además cuenta con otras adaptaciones como Bailando por México, Bailando por el Teleton, Reyes de la Pista, Cantando por un Sueño, Cantando Por Un Sueño: Los reyes de la canción, Bailando por la Boda de mis Sueños, Bailando y Cantando por una Navidad , y El Show de los Sueños. Bailando por un sueño seleccionó a los concursantes en un casting que cubrió toda la Republica Mexicana, buscando personas que están dispuestas a demostrar en la pista que son capaces de luchar por alcanzar su sueño. En la lucha por un sueño, ocho parejas integradas por una de las personas seleccionadas en el casting y un famoso demuestran su talento en la pista de baile con la meta de poder ver cristalizado su sueño. Así, los concursantes deben sortear semanalmente diversas pruebas de baile, para que al final de cada emisión su desempeño sea calificado por un jurado conformado por cuatro personalidades de reconocida trayectoria en el mundo de la danza y el espectáculo. Las dos parejas que reciben la menor puntuación son candidatas a abandonar el certamen, pero será el público, mediante sus llamadas telefónicas o mensajes de texto, el que decidirá semanalmente cual será la pareja que abandone el concurso esa semana. Todas las parejas recibien el apoyo y asesoría de coreógrafos profesionales, quienes son los encargados de enseñarles la técnica de cada estilo a ejecutar y el montaje de cada número coreográfico, con todo lo que esto implica: vestuario especial, maquillaje, peinado. Además promete mucho más que puro entretenimiento, ya que el dinero que se recaude con los votos del público será destinado para ayudar a alguna causa social a través de Fundación Televisa.

Jurado:

· Emma Pulido (Profesora de danza y coreógrafa)

· Félix Greco (Coreógrafo)

· Edith González (Actriz y Bailarina)

· Roberto Mitsuko (Bailarin)

En Argentina: 

Básicamente el formato es el mismo, parejas de baile concursan por el sueño de uno de ellos, un jurado los califica y según la performance de la pareja siguen o no en el concurso.
Jurado: (2010)

· Carmen Barbieri 

· Ricardo Fort

· Graciela Alfano

· Anibal Pachano
· Reina Reech

La principal diferencia que existe entre todos ellos y que destacamos en este trabajo es la fuerte presencia de gente mediática, y lo mucho que llama la atención el público estos personajes. Todos con personalidades diferentes y llenas de cosas para decir, sumándole que nadie se calla, resulta ser un coctel fundamental y rendidor para empezar a poner condimento al programa.
Cada uno cuanta con un propio espectáculo por promocionar por lo que el escándalo mediático los promociona.
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Lo personal 

Sabemos que Tinelli vende y hoy por hoy de lo único que se hablan en la televisión, es casi un ejemplo a seguir, decimos casi porque no estamos de acuerdo con mostrar peleas en televisión. 

Pero si hay algo que reconocer es que Tinelli no solo hace un programa llamado Show match sino también que llena las pantallas de todos los canales de televisión. Tanto a la mañana como a la tarde de lo único que se habla es de Tinelli. Lo programas de repetición llenan sus archivos y notas de Tinelli, lo critican, lo ignoran, lo burlan, lo mal tratan pero noche a noche es el rey de la audiencia.

Show match adopta un formato llamado bailando por un sueño, muy renovado y diferente al que suele ser en otros países del mundo. Digamos que lo argentiniza. Esto le permite estar al aire ya 5 años con lo mismo, peleas, baile, romance, llantos, bromas entre otras cosas, parecen ser los condimentos de un plato exitoso que ideas del sur sabe explotar.

El baile y el sueño parece ser un 10% de lo que menos importa para el programa. El resto suma y mucho.

Si se sale a la calle para preguntar qué es lo que la gente quiere ver en la televisión, lo primero que van a decir es programas que eduquen, documentales, ficción, pero resulta ser que al momento de sentarse frente a la caja boba solo quieren a Marcelo. Esto nos hace pensar en que es lo que está pasando con la sociedad, no decimos que es preocupante pero evidentemente todos sabemos criticar pero nadie mirar. Por eso surge la pregunta de por qué el éxito se basa en casi programas, donde la nada misma es la reina de la noche.

Personajes raros o los bien llamados “freak”, parecen gobernar la televisión,  y uno de los espacios para mostrarse es Show match, millonarios con pasados oscuros, cantantes caliente, personas del público que no saben hablar, familiares o amigos de los participantes desfilan noche tras noche en el gran show, es entendible que en estos casos que el público se divierta, ría, llore, o le llame la atención porque forma parte del entretenimiento diario y sin duda forman parte del éxito del programa. Pero a todo  esto se le suman discusiones, cuestiones de sexo y tirar basura hacia los demás que sin duda alguna, es lo que genera el rating. Estos últimos casos resultan ser los más vendedores y los más repetitivos a lo largo y al o ancho de toda la semana. 

Podríamos pensar, también, en que es una nueva forma de hacer televisión o que es una nueva forma de comunicación. Se le da mucha importancia por demás. O se le echa la culpa a Tinelli para disipar la mirada a otras cuestiones.

Todas estas cuestiones antes nombradas denotan que el público ve lo que la televisión le muestra, pero cuestionarnos esto fue lo que nos impulsó a poder tener una hipótesis y a querer saber más acerca del tema, porque al salir a la calle nos damos cuenta que la gente ya pelea hasta por quien cocina, es casi un ejemplo de un programa, y de darle al león, lo que quiere comer sin fijarse en lo que esto ocasiona.

Muchas son las preguntas pocas las repuestas, mucho se habla pero no se dice nada, mucho se ve pero nadie mira con atención.

Como estudiantes de produccion aun creemos en la necesidad de utilizar la television de forma tal que quien la consuma tenga la posibilidad de encontrar un lugar de reflexion y/o entretenimiento que le permita disfrutar de un trabajo completo, presentado  en los tiempos que requiera su contenido y no manipulado por quienes compran los espacios publicitarios.
 En cuanto a la publicidad, sin dudas ShowMatch es uno de los programas mas vistos, y eso atrae la mirada de muchas agencias publicitarias, ahora esto lleva a una contaminación visual, donde muchas veces se pierde la estética del programa, y te distraen del mismo. Sin dudas, la publicidad es el brazo económico que sustenta al programa, pero intervienen ,masivamente contaminado la pantalla.
Entrevistas
Alejandro Ripoll 
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Empezó en el año 1986 en el viejo ATC, como operador de generador de caracteres. En 1987 me fue a Tele Dos Informa, con Héctor Ricardo García, hasta que fundió y cerró. Después volvió a canal 7 como peón de estudio, quien es el último orejón del tarro, lo más bajo de la grilla, o sea que empezó literalmente de abajo. Peón de estudio es el encargado de llevar los trastos del decorado al depósito, y luego al estudio para que lo armen. Eso le sirvió para aprender escenografía y como se arma una planta. En 1993 rindió en el canal el examen de director. Después paso a ser director creativo de promociones hasta el año 2000, cuando “los sushis” le hacen un retiro involuntario. Cuando le hacen el retiro involuntario se junto con el productor Marcos Gorban, a quien conocía del canal, para saber si tenía algún proyecto en el cual incluirlo. Como él estaba en Telefé con Gran Hermano, le propuso sumarse a su equipo, y acepto. Hizo Gran hermano 1, 2 y 3. Después hizo Operación Triunfo 1, 2 y 3. Después llegó “Protagonistas de novela”, un reality para RCN Colombia, entre otros.

¿En qué año y cómo fue su comienzo en Ideas?

Yo llego a Ideas del Sur en el año el 15 de marzo del 2005, estaba terminando de hacer Operación Triunfo III, y el productor en ese momento, Marcos Gorban, sin mi consentimiento no me renovo contrato, pero arreglo para yo empice aca, como Director Junior, me encargaba de las cámaras ocultas, como por ejemplo, las de Luciana Salazar, Titi, Fernandez…. Ect.
¿Qué piensa de los programas que repiten ShowMatch?

Es lisa y llanamente un robo, yo te pregunto, vos publicas un libro, y hago “copy-paste” y lo publico, es un plagio, es un robo, ¿que pasa si, por ejemplo Ideas del Sur repite algún capitulo de Los Simpsons, y ponemos un tipo enfrente que diga:- “Miren lo que hizo Bart esta semana”, ¿que pasaría? La FOX se póndria loca…

Hacen un programa del programa y sin pagan un mango, sin derecho, una cosa es que Este es el Show se alimente de Showmatch, pero los demás no tienen derecho. Mismo con las películas. Hay propiedad intelectal para los libros pero no para la televisión.
¿Ayudan el rating?

Para nada, por que la matoyia de los programas repiten, y lo único que hacen es bastardear el programa.

Pero los personajes que aperecen en el Show, salen en esos programas.

Si, pero los artistas tienen libertad de explresion y cada uno puede hacer lo que quiera, por que no me beneficia, por que dicen, que mi programa es chabacano, que nos miran idiotas, que no hacemos pensar a la gente y demás, a mi no me benefia para nada, que se usen imágenes fuera de la estructura de ShowMatch.

En cambio el HouseOrgan marca una linea, entonces en Este es el Show, se muetsra lo que va a venir, en esos programas no solos me roban, si no que ademas nos tratan de tarados, ¿Porque no repiten de sus propias productoras, y critican a sus propias produstoras?
Y en el rating no ifluye porque las imágenes de lo que va a pasar, las tenemos solo nosotros, ellos te muestran lo que paso, y lo que va a pasar lo mostramos en Este es el Show.

ShowMatch esta teniendo un promedio anulal de 30 puntos, aproxiamdamente 15.000.000 de personas que nos miran, y el mejor programa hara 7, a nosotros nos beneficia nueatro propio programa.

¿Qué tiene showmatch que lo convierte en un éxito?

ShowMatch lo que que ha hecho en estos 20 años, es reflejar la realidad, nos puede gustar o no, pero es asi, la gente su quiere ver reflejada, y busca entretenerse, la televisión es un negocio/entretenimiento, los que educan son los padres, no la tele, por eso no hay programas de educación, para los padres es mas fácil sentar a los chicos frente a la tele y pretenden que esta los eduque, y la televsion es un negocio, no es beneficencia. Cuando nos demos cuenta que que la televisión es un negocio y ademas entretiene, nos vamos a sacar las caretas, no hay nada mas democrático que un televisior, uno elige comprarlo, prender, y lo que ver….y si democráticamente tenemos 15 millones de argentnios que miran el programa por algo es. 

Sowmatch cambia constantemente. ¿En que se basa ese cambio? 

Vos cuando armas un programa tenes plan A, plan B, plan C y plan D, el año pasado se instalo una gala de humor, que no funciono y se saco, se puso el bailando y funciono y se queda, tuvimos rotundos fracasos, como por ejemplo, Bailando Kids, El sueño de tu vida, cambia de acuerdo a la sociedad, Marcelo tiene la particularidad de no aferrarse a los fracasos, por mas que le encante lo que hace, y el poder lo tiene la gente que nos elije, nosotros vamos a elecciones todos los días, todos los días rendimos examen desde la gente. 
Hoy queremos generar un nuevo record, de 50 puntos.

¿A qué publico está destinado el show? 

el programa va desde el ABC 1, hasta el D1, Argentina tiene una distribución hegemonica de la población, y asi se clasifican, no tenemos ni el total de una ni de otra, tenemos un share entre 8 y 9 puntos de o sea de cada de 10 televisores 8 estan prendidos con ShowMatch.
Trabajar en los medios es una gran responsabilidad. ¿Cómo se elige que mostrar y que no? ¿con que criterio?
La responsabilidad es muy grande, y hay que actuar en consecuencia, o sea, el valor del pleno, en que momento se aplica constantemente, y el criterio general lo marca Marcelo.
Todo y nada, es asi de ambiguo, lo que esta bueno son los roles que tenemos algunos, muchos se quejan de que en los programas aparencen deteminados personajes o muy locos, o muy malos, pero si nosotros tuviéramos a a diez Heydis seria un embole, o a diez Piernodoyunas, seria un caos, entonces neceitamos a 5 Heydis y a 5 Piernodoyuna, como en las novelas, ese equilibrio hace que el programa tenga éxito.
¿El Programa refleja la sociedad?

Si, en un 100 porciento, la gente gente busca identificarse, y proyectar.

Viviana Manzano: 
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Psicóloga profesional, 40 años. Se la puede encontrar en el CPA (centro para las adicciones),  

¿Cómo crees que afecta psicológicamente a las personas, el que se esté hablando todo el tiempo de lo que sucede en el programa de tinelli?

En realidad, para responder a esa pregunta, cabe mencionar la influencia que ejercen permanentemente los medios de comunicación en la sociedad, modificando la forma de actuar y de pensar en las personas... modifican la forma en que los sujetos conocen y construyen la realidad que los rodea. Como en todo, esto conlleva aspectos positivos y negativos, según sea utilizado...
Con respecto a lo que sucede en relación al programa de Tinelli, hay varias cuestiones, por un lado, algo que a lo largo de los años ha caracterizado a los programas de Tinelli, que tiene que ver con la cercanía a lo popular, la gente se identifica con lo que sucede por diferentes motivos. Por otro lado, genera una abstracción de las cosas que suceden en la vida cotidiana, distrae, pone la mirada de la sociedad, al menos de la parte que consume el programa, en otro eje. Sin contar con la sobre exposición del cuerpo, de la belleza del cuerpo, de la seducción y el deseo. Teniendo en cuenta lo que antes mencionaba, es un combo perfecto que vende, y de esto también se retroalimentan otros programas, que no sólo muestran lo que se ve del programa, si no que muestran las internas, peleas, etc.
No sé si decir que puntualmente esto afecte psicológicamente a las personas, lo cierto es que, como dije antes, el estar permanentemente expuestos a determinada información, sea la que fuere, influye de alguna manera en las personas, y la manera en que esto influya va a tener que ver con las particularidades de cada uno.

¿Cree usted que la mayoría de la persona que dicen que no lo ven, en realidad lo ven? ¿Por qué cree que mienten?

Puede ser que algunas personas nieguen consumir el producto, tal vez por la mala prensa que tenga en algunos contextos. Quizás porque se asocia a lo burdo y chabacano, como al morbo de la sociedad.

¿Es algo malo que los niños hoy por hoy crezcan mirando a Tinelli?

En primer lugar, cabe mencionar que la crianza y el crecimiento sano, tanto físico como psíquico de un niño queda bajo la responsabilidad de sus padres o de quien cumpla esa función. Por otra parte, es inevitable que se filtre información, por lo que decía antes acerca de todos los otros programas que repiten lo que en el programa de Tinelli sucede. Los adultos tenemos la responsabilidad de supervisar lo que los niños reciben cotidianamente de los medios de comunicación, para poder dar las explicaciones oportunas en caso de ser necesario, como también orientar en relación a hábitos, pautas y valores.

¿Qué cree usted como psicóloga que atrae a las personas a mirar todo lo que hace Tinelli?

Podría decirse que a la gente le atrae una mezcla de todo lo que allí se produce, lo popular de la mano del glamur, lo chabacano, el humor, la belleza, la seducción, las peleas, el morbo...todo junto forma un mix que hace que la gente, más allá de saber que es todo eso, no pueda dejar de mirarlo, como tampoco pueda dejar de mirar todas las repeticiones que se dan en el mini tour que es la programación de los diferentes canales de aire.

¿Ve algo positivo en los programas de Tinelli, o cree que es negativo?

En sí mismo no definiría como positivo o negativo al programa..se podría decir que tiene aspectos positivos, como por ej. la solidaridad ante los sueños por los que se compite (aunque a lo largo del concurso quedan desdibujados), la posibilidad de darse a conocer y mostrar lo que hacen algunos artistas; como ejemplo de aspectos negativos es el desvirtuar algunos valores, mostrar a dónde se puede llegar por lograr un poco de fama...

En cuanto a la publicidad que se publicita en bailando por un sueño, ¿crees que ínsita en las persona comprar esos producto?
En relación a las publicidades, somos una sociedad de consumo, permanentemente influenciada por lo que venden los medios de comunicación. Lo que aparece en la tele es lo que hay que tener, la aspiración de lograr un ideal, donde si consumo lo que tal o cual promociona, puedo acceder a lo que él tiene.

¿Hace bien que se genere tanta publicidad para incitar el consumo?

El hecho de promocionar un producto es lo que hace que ese producto se de a conocer en el mercado, y así se venda...si la publicidad de un producto o servicio aparece en los programas más vistos de la televisión, tiene garantizada la llegada al mercado.. Es importante señalar que no es lo mismo "ser" que "tener"...muchas veces están asociados, se es lo que se tiene...y si estamos hablando de la educación de un niño, es importante inculcar valores, otorgar herramientas que le permitan seleccionar la información que reciba, discernir entre lo que es apropiado y lo que no, en función de lo que la sociedad de consumo le vende.
Encuesta
	NOMBRE DEL ENTREVISTADO, EDAD, ESTADO CIVIL, HIJOS, OCUPACIÓN, ESTUDIOS, DOMICILIO.
	¿QUÉ OPINA DE LA TELEVISIÓN ABIERTA ARGENTINA?
	¿QUÉ PROGRAMAS SACARÍA DE LA GRILLA SI PUDIERA Y POR QUÉ?
	¿QUÉ TIPO DE PROGRAMAS LE GUSTARÍA VER Y NO HAY?
	¿CUÁNDO FUE LA ÚLTIMA VEZ QUE VIO UNO DE ESOS PROGRAMAS QUE LE GUSTARÍA VER EN TV ABIERTA Y NO HAY?
	¿QUÉ PROGRAMAS VIO ULTIMAMENTE EN TV ABIERTA?



	1. Antonella, 19 años, Soltera, sin hijos, estudiante de Diseño Grafico UBA. Morón.
	Me parece que hace algunos años que esta cambiando, no se si para bien o mal, porque no soy quien para juzgar.
	Showmatch, porque hay mucho degeneramiento. No me gusta. 


	Me gustaría algo mas de interés general o más específicamente de política pero para adolescente, alguien que vea la política y nos explique, porque hay muchos que de ese tema no sabemos nada y es necesario.
	De política para adolescentes, nunca, no hay.
	Sabor a Mi – Telefe

Noticieros varios.



	2. José, 21 años, Soltero,  1 hijo, estudiante E.P.B. El Palomar.
	Perfecta, me gusta mucho.
	6, 7, 8. Porque es muy oficialista.
	Creo que hay mucha variedad. 
	No contesta, porque la respuesta es relacionada a la anterior.
	Futbol

	3. Simon, 20 años, Soltero,  sin hijos, estudiante Producción y Dirección de Radio y TV. Sáenz Peña.


	Opino que es buena, que hay para diferentes gustos, y que muestra lo que la gente quiere ver.
	Si pudiera sacaría los programas de juegos telefónicos que están a la noche – madrugada. Porque parece todo muy mentira y estafan a la gente.
	Documentales, tipo los de Discovery Channel (Los de armado).
	En televisión abierta nunca que recuerde, pero si miro seguido en el cable.
	Futbol

	4. Celeste, 44 años, en pareja,  sin hijos, Peluquera. Haedo.


	Me gusta, aunque muchos digan que hay degeneramiento, es lo que la gente mira.
	Creo que ninguno, me gusta lo que hay, aunque todo no mire, por ejemplo, no miro tanto de política o investigación.
	Me gustaría ver mas novelas con nuevos contenidos y no siempre lo mismo.
	Hay, todos los días, pero seria bueno algo nuevo.
	Rial – America

Este es el Show – El Trece

	5. María del Rosario, 36 años, Casada,  1 hija, empleada de comercio. Secundario Completo. 
	Creo que siempre lo mismo, todo gira en torno a una persona o personaje, un hecho, un objeto. Cosas así, que después de ser noticia, se muere. Pienso que se debería dar más importancia a lo que en realidad importa, como la inseguridad.
	Showmatch, porque lo único que hacen es mostrar mujeres desnudas y problemas de gente rica.
	Algo que sea sano para los chicos, imagínate, tengo una nena de 7 años y en la televisión abierta no hay nada que entretenga e informe a la vez.
	Veo, en realidad mi hija los mira, pero son todos en cable, como Disney Channel y esos canales para chicos.
	Noticieros – Distintos Canales (Para tener distintos puntos de vista).

RSM – America

Justo a Tiempo – Telefe.

	6. Teresa, 2 hijos, Viuda, 76 años, Jubilada – Ama de casa, Primario Incompleto,  El Palomar.
	Hay algunas cosas que me gustan y otras no, pero eso depende de cada persona.
	No se, lo que no me gusta no lo miro y listo. Por ejemplo Botineras nunca lo vi porque no lo entiendo, pero no lo sacaría porque tiene ratings y eso quiere decir que hay gente que lo mira.
	Más programas como el de Julián Weich (Justo a Tiempo). Ese es para toda la familia, sano y enseña. O novelas, pero como las que había antes.
	Novelas, hace mucho, la última que me gusto fue Costumbres Argentinas, hace mucho tiempo.
	Justo a Tiempo – Telefe

Intrusos – America (Aclara que es lo único que hay y la hace reír.)

	7. Walter, sin hijos, Soltero,  25 años, Carpintero. Estudiante de Seguridad e Higiene UNTREF, El Palomar.
	Mucho no miro, y si miro es deportes y sitcom como Casados con hijos, pero  mayormente en el cable.
	Como te dije no miro, pero creo que Susana, porque no es mi estilo. Pienso que es para gente de clase social alta. No puede ponerse vestidos de miles de dólares y la gente se muere de hambre, igual en general es así, dije Susana como para poner un ejemplo, pero hay más.
	Más sitcom argentinas, Casados con Hijos fue muy buena.
	¿En televisión abierta? Lo ultimo fue Casados con Hijos que lo pasaron el año pasado.
	Futbol
El Show del Futbol - America



	8. Lucas, 17 años, Soltero,  sin hijos, estudiante Secundaria. Sáenz Peña.
	Me parece que es una basura.
	Sacaría Tinelli, por que me parece que no deja nada en la gente.
	Programas de Motos.
	En televisión abierta la ultima vez que vi fue hace como dos años, en El Garage.
	Lo último que vi fue el Garage TV, recién.

	9. Patricia, 23 años. Casada, un hijo. Empleada. Secundario imcompletoHurlingham. 
	No tiene control
	Todos los programas de chimentos, no dejan ninguna enseñanza.
	Documentales de medicina, o de animales.
	Hace 4 meses aprox.
	Los Simpsons, Casi ángeles, y Telefe Noticias.

	10. Martin, 32 años. Soltero sin hijos. Secundario incompletoEmpleado. Merlo.
	Regular
	Las novelas extranjeras, principalmente no me gusta porque no hay participación de los televidentes. Y Policías en acción, o Cárceles por que hacen apología del delito y fomentan la violencia.
	Programas más educativos, de ciencia cotidiana, como los del canal Discovery, y de Turismo Argentino.
	Hace unas horas, veo seguido.
	A:M Los Simpsons, National Geographic, y programas de Discovery y Animal Planet

	11. Sebastian, 35 años, Soltero sin hijos. Supervisor en una empresa. Villa Urquiza.
	Es buena
	 Sacaría las novelas extranjeras, porque no me gustan. Son malas.
	Programas deportivos, de futbol, autos, tenis.
	En cable veo todos los días
	CQC, Zapping, Deportes.

	12. Eugenio, 36 años, Casado, un hijo. Profesor de ISEC. 
	No me gusta el contenido
	Rial, la Canosa, Tinelli no aporta a la sociedad los valores que yo tengo.
	Ficciones, tipo Sitcom
	Anoche, por cable.
	Veo mucho Warner, y Sony

	13. Elda, 54 años. Separada. 3 hijos, estudiante de Psicología. Ciudadela
	Le tendrían que dar mas lugar a los actores. Tendría que haber más ficción.
	A Tinelli, porque es una desvalorización de la persona.
	Programas que muestren el teatro.
	Mas o menos años, aunque algunas repeticiones pasan por canal Volver
	Programas de Filosofía de (P. Feiman) y algunos otros de canal encuentro o canal 7, más bien educativos.

	14. Marcelo 35 años. Empleado de IBM, Casado una hija. Villa Crespo
	Veo muy poco, solo veo futbol, y el futbol me parece lindo.
	6, 7, 8. Por que escucho malos comentarios.
	Programas de entretenimientos, que me parezcan entretenidos a mi
	Justo a tiempo
	Unitarios y miniseries de canal trece

	15. Lorena, 36 años. Empleada en Banco Nación. Auditora Bancaria. Casada un hijo. Ciudadela.
	Esta buena..
	Las novelas para chicos como Casi Ángeles. Porque me parece que estupidiza a los niños. Y Tinelli por que no me gusta el lugar que en el que pone a la mujer.
	Películas más actuales.
	Hace un mes, por que últimamente en el cable no hay películas que me gusten.
	Para vestir santos. 


Bibliografía disponible 

Lo principal para analizar es una entrevista a gente de diferentes clases sociales, y edades:

Uno de los primeros que consultaremos es el siguiente:

Nombre del Libro: Conectados al vacio, la sociedad colectiva en la sociedad virtual.

Autor: Sergio Sinay.

Año: 2008

Editorial: Ediciones B

                                       El capitulo elegido, se llama “ Apogeo de la virtualidad”.

Nombre del Libro: Elogio de la responsabilidad.

Autor: Sergio Sinay.

Año: 2008

Editorial: Del nuevo extremo

                                          El capitulo elegido se llama: “La tragedia de los medios convertidos a fines”

Nombre del Texto: Vigencia de la Perspectiva
Autor: Gerhart D. Wiebe  

Pensamos en estos textos para ayudarnos a comprender más y mejor el modo de relacionarnos con la tecnología y los medios masivos de comunicación. En donde podemos dejar de conectarnos con el mundo real, y hacerlo solo por esos medios, a veces no tan sanos para la mente. Y entendiendo que todas nuestras acciones y omisiones, decisiones y elecciones, tienen efectos. Siempre, son excepción.  

El segundo libro, es el siguiente:

Nombre del Libro: Psicología de la masas, y análisis del yo.  

Autor: Sigmun Freud.

Colección: Psicología, psiquiatría y psicoanálisis.

Año: 2005

Editorial: Ediciones B

El capitulo que pensamos nos va a ser útil, es el llamado “ La identificación” donde habla de una de las preguntas que el planteamiento del tema nos hicimos, y es, si la gente que mira televisión, elige los programas por que tiene una idea de proyectar algo en la televisión, y en sus personajes, como podrían ser los mediáticos, y la idea de generar esos “romances” que giran en torno a dinero y lujos, Idealizándolos.

Lo que sigue son artículos que fueron publicados por algunos diarios y/o revistas sobre el tema, estos son los siguientes: 

Diario: La razón

Día: 11/06/2010

Título de la nota: Tinelli, de Kirchner al culebrón de Fort.

Esta nota cuenta un poco parte de la entrevista que Marcelo Tinelli dio en Radio 10, donde habla de cómo influye en la política, a veces “haciendo” política, y otras veces usando el “poder de la tv” a favor, terminando en el fenómeno mediático de Ricardo Fort.

Este artículo nos puede servir para estar más interiorizados en estos fenómenos, teniendo la opinión del generador directo, intentado descubrir cuál es el disparador.

Diario: La Razón

Día: 22/09/2010

En esta nota, habla la modelo a la que, con o sin intención, se la vinculo con el conductor Marcelo Tinelli. Si bien no hay nada confirmado, ella dice que no “pierde la esperanza”

Esta nota, pensamos, nos puede ayudar a la hora de hablar sobre la necesidad de crear historias. ¿Que características tienen?

Diario: Clarín

Día: 19/09/2010

Titulo de la nota: Showmathc

Esta nota trata sobre una pelea entre el boxeador Fabio “ la mole” Molí, que participa del certamen “ Bailando por un sueño” y la vedette Moria Casan.

Semejante a la nota anterior, pero buscamos analizar la necesidad de la peleas en televisión. ¿Por qué venden? ¿Será por que le gente es curiosa? 

Encontramos algunas páginas de internet, donde también hallamos material, estas son:

http://www.laeditorialvirtual.com.ar/Pages/LeBon/LeBon_PsicologiaDeLasMasas.htm#_Toc88815865
Acá encontramos el libro de Gustave Le Bon, llamado Psicología de las masas. El capitulo que nos intereso es el numero III, llamado “Los conductores de masas y sus medios de persuasión”, pensamos que puede ser útil para entender si la sociedad necesita, y de ser así por que, seguir a un líder.

   El segundo link que encontramos útil es: 

http://www.clarin.com/espectaculos/television/titulo_0_275372599.html
Este es un blog de Clarín Espectáculos que se titula: Marcelo Tienlli, la máquina de hacer mediáticos. 

Creemos que nos puede ser útil para analizar el fenómeno que se repite en varios medios, la creación de mediáticos.

Autor:

Soraya
es.gy@live.com.ar
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