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El logo y el slogan
El principal propósito del slogan, junto con el logotipo, es respaldar la identidad de la marca. El slogan está conectado con el servicio, que ofrece.
El logotipo seleccionado, es el diseño gráfico por el cual la empresa y/o servicios llegarán a ser imaginados por el cliente. El resultado es una concepción interconectada de lo que significa la creatividad. Representando al mismo tiempo el profesionalismo y la interacción con el cliente.
El eslogan seleccionado es una frase corta, memorable o pegadiza y, fácil de recordar por y para los clientes. Esto luego combinado con el nombre refuerza la imagen de marca y de las estructuras de trabajo para el servicio.

Introducción
La publicidad hace parte fundamental en el funcionamiento de la economía de mercado, convirtiéndose en un instrumento óptimo para colocar los recursos y responder eficazmente a las necesidades.

Un buen sistema publicitario puede convertirse en un instrumento útil para apoyar competitivamente el crecimiento económico.  Esto es posible gracias a la información que se le entrega a las personas sobre la disponibilidad de nuevos productos y servicios razonablemente deseables, y mejorando la calidad de los ya existentes.

La publicidad mantiene informada a la población, da herramientas para tomar buenas decisiones consumidoras, contribuye al rendimiento y descenso de los precios, estimula el progreso económico a través de la expansión de los negocios y del comercio. Para mantener la venta de un producto a niveles deseables, aunque sea muy conocido y prestigioso, la publicidad debe ser constante y periódica, porque si esto no se hace, el público deja de comprarlo. 

Teniendo en cuenta estos  conocimientos decidimos crear una agencia de publicidad llamada:
CHABERSARI PUBLIC
Se pretende ser una Agencia de Publicidad  pro-activa y comprometida con el cliente con experiencia en diseño y producción de elementos de comunicación gráfica: catálogos, folletos corporativos, revistas corporativas,  diseño de anuncios, diseño gráfico, diseño folletos, diseño logos, diseño logotipos, diseño catálogos, publicidad, diseño carteles, diseño portadas, ilustración, diseño póster, banners, diseño displays, diseño flyers, diseño tarjetas, diseño invitaciones, Catálogos de productos.
Lo importante es convencer, con un buen concepto expresado claramente. Con las palabras justas, una imagen notoria, un diseño eficaz, una producción gráfica, impecables. Esto es la creatividad en CHABERSARI PUBLIC Una herramienta de precisión.  Creemos en la creatividad estratégica para generar campañas que conecten emocionalmente con los consumidores. Para que venda, para que su marca crezca y para que su inversión publicitaria resulte rentable.
Adoramos el buen diseño como el mejor vehículo para que las buenas ideas lleguen a desarrollar todo su potencial. Para que todo su material publicitario comunique y despierte la imaginación del consumidor creando una conexión emocional con la marca y el producto.   Nuestra meta es ofrecer soluciones rápidas, ideas creativas, atención personalizada, Comunicación, compromiso con el cliente, eficacia.
Antecedentes
Las agencias de publicidad han sido y siguen siendo, el mágico y máximo poder, la gran energía que impulsa y desarrolla a la industria, al comercio y a toda actividad.  También es la influencia de mayor fuerza sugestiva para orientar a la humanidad hacia postulados sociales y políticos de libertad o servidumbre, para inducirla en creencias, para crear estados de oposición, para revolucionar los métodos para difundir aquello que es más conveniente, nuevo o económico para la comodidad o en la resolución de apetencias y necesidades.

 El aviso es la gran pieza del inmenso tablero publicitario y el medio publicitario por excelencia, para decir algo con un propósito de servicio o venta, crear una disposición, estimular el deseo de poseer o para dar a conocer algo nuevo y mejor que pueda interesar a la masa o a un sector de ella. 
Quien diga que las agencias de publicidad tienen un espíritu inmovilista, es que no se ha parado nunca a pensar en su historia. Hace falta que sobrevolemos rápidamente algunos puntos de inflexión estratégica de la misma, para poder evaluar las habilidades y las posibilidades que tiene una agencia de publicidad hoy.

OBJETIVOS GENERALES
· La razón del por qué crearemos una agencias de publicidad es, en esencia,  debido a la necesidad de que haya una empresa especialista en comunicaciones,  expertos que manejen variables que otros organismos no saben manejar, en el sector escogido para la instalación del mismo, entonces, sería la agencia el medio indispensable por el cual, la gente satisfarán sus necesidades.
· Crear  técnicas psicológicas tanto para captar consumidores, para modificar hábitos de consumo, promocionar productos, incrementar las ventas y crear necesidades.
· Hacer accesible y atractiva toda comunicación, mediante recursos gráficos y tipográficos, constituye una sólida base sobre la que establecer la comunicación de una institución con su público objetivo.
· Promover e impulsar el valor de los servicios que prestamos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

· Hacer que su inversión en publicidad, siga siendo una inversión, y no pase a formar un gasto más sin rédito alguno

· Que una publicidad bien desarrollada pueda beneficiarlo a usted. Y en poco tiempo descubra los beneficios de su alcance.
· Poner a la disposición del cliente, todos los recursos necesarios, para desarrollar un producto de acuerdo con cada una de sus necesidades.
· Facilitar y mejorar sus procesos de comunicación, utilizando en cada caso los medios más adecuados.

Justificación
En una sociedad de mercado donde miles de productos y servicios luchan por hacerse un hueco en la "conciencia colectiva" de los ciudadanos-consumidores, la publicidad se ve como una necesidad. Publicitar el producto es una condición sine qua non para que pueda competir con sus adversarios a la hora de ser elegidos. A veces sucede que un buen producto, superior en prestaciones a sus adversarios, ha desaparecido del mercado por no haberse realizado una buena publicidad del mismo. También ocurre lo contrario: malos productos que con una publicidad adecuada han triunfado sobre adversarios más cualificados.

Nuestro campo de acción se circunscribe en el ámbito de la comunicación, creatividad y eficacia en  el desarrollo de la publicidad, de manera ágil, organizada y porque no decirlo agresiva, permite crear empatía hacia cualquier producto o servicio. Lo que se busca entonces, desarrollar un modelo de empresa que sea altamente efectiva y competitiva en el aprovechamiento de esta oportunidad que brinda el mercado; ofreciendo calidad en nuestros servicios.

Perfil
CHABERSARI  es una agencia integral de publicidad, y  medios alternativos, que busca satisfacer las necesidades puntuales de crecimiento, posicionamiento, expansión de pequeñas y medianas empresas, brindando diferentes opciones, para que  la  publicidad empleada  sea algo asequible, dinámica y efectiva. 
Contamos con ideas jóvenes, para garantizar la calidad en nuestros servicios y de esta manera exceder las expectativas de nuestros clientes.

MISIÓN

Ser la asociación líder de la industria de la comunicación de marketing que representa y promueve los más altos estándares profesionales, creativos y éticos de sus asociados, que generan valor a los negocios, a las marcas, a su gente y son un importante motor de la economía.
Satisfacer las expectativas de nuestros clientes incorporando creatividad y funcionalidad a todo nuestro portafolio de servicios, para así brindar soluciones inteligentes a necesidades especificas, con toda la experiencia, responsabilidad, y competitividad que caracteriza a nuestra organización

VISIÓN

Desarrollar y mantener el más alto estándar de las prácticas profesionales y éticas en la industria de la comunicación de marketing y procurar el reconocimiento del valor y aportación de las ideas a través de su justa compensación.

Posicionarnos como la empresa líder en pensar y hacer una publicidad efectiva,  de igual forma incursionar en nuevos mercados a un término no superior a 5 años  para colocar el ingenio a la altura de los mercados más exigentes.

FODA

FORTALEZAS 

1. Una buena estrategia creativa respaldada por buenas habilidades y conocimientos específicos de publicidad.

2. Buena condición financiera para desarrollar la mayor parte de los proyectos de la agencia.

3. Buena reputación de servicio al cliente.

OPORTUNIDADES

1. Servicio a importantes grupos de clientes que les permitan abrirse campo a otros mercados.

2. Capacitación para crecer rápidamente según las necesidades del mercado.

AMENAZAS

1. Demoras en el crecimiento del mercado.
2. Cambio constante de necesidades y gustos de los clientes en cuanto a la publicidad.

3. Vulnerabilidad de las capacidades industriales.
DEBILIDADES

1. No existe una dirección estratégica clara, se ajusta a las necesidades del mercado.

2. Costos generales más elevados con relación a la competencia.

3. Habilidades de investigación y mercadotecnia inferiores a la de los rivales.

ANALISIS INTERNO: 
(Contrastación de las Fortalezas y las Debilidades)

1. Mejorar las potencialidades de las habilidades y de los conocimientos hacer que se llegue a predecir el comportamiento de los mercados para que se pueda estar siempre un paso delante de los competidores. Con los conocimientos que se tengan sobre esta labor se puede direccionar estratégicamente el camino de la empresa.
2. Al tener una buena condición financiera, se puede hacer que los precios bajen al menos por un tiempo determinado para atraer más clientes con mejores ofertas. El capital hasta hoy obtenido puede volverse a invertir para captar más clientes.

3. En el mejoramiento del servicio al cliente se pueden aportar procesos de investigación para conocer un poco más a los públicos con los que se trabaja.

ANALISIS EXTERNO: 
(Contrastación de Oportunidades y Amenazas)

1. Los buenos contactos que se tiene con los grandes e importantes grupos de clientes pueden hacer que la empresa sea pionera en el crecimiento del mercado, la empresa puede hacer que estos contactos inviertan más.
2. La capacidad de adaptación al mercado conjugada con los avances en investigación del mercado pueden hacer que se prevea las actitudes de cambio de los clientes y no se tome por sorpresa.

3. Al incrementar la capacidad competitiva el factor industrial llegaría a ser un aliado y no un enemigo en la búsqueda del crecimiento empresarial.
Beneficiarios del proyecto
Los beneficiarios directos son:
Wendy Chacón Herdocia,

María Gabriela Bernard, 

Mary Salgado Tinoco
Grethell Rivas Téllez

Que participarán directamente en el proyecto, y por consiguiente, se beneficiarán de su implementación. Así también, las personas que estarán empleadas en el proyecto, que los suplen con materia prima u otros bienes y servicios, o que usarán de alguna manera el producto del proyecto se pueden categorizar como beneficiarios directo.

Monto de la inversión
La inversión de la empresa asciende a nueve mil ochocientos diez mil dólares norteamericanos.  Se precisa que el aporte reconocido como capital propio será por la suma de diez mil dólares norteamericanos, por lo que consideramos que es justa la cantidad con la que podemos dar inicio a nuestro proyecto.  Tomando siempre en cuenta que puede surgir algún gasto extra, por lo que tomaríamos en cuenta un posible préstamo.
COSTO DE INVERSIÓN 
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Localización
La ubicación del local se ha elegido estratégicamente ya que se encuentra ubicada en el centro de la ciudad, que es concurrido por la actividad comercial, financiera y empresarial; siendo éste de fácil accesibilidad, así también esta ubicación favorecerá en el desarrollo del negocio.

Nuestra Agencia estará ubicada en Managua en la Plaza El Edén  esto está ubicado a una cuadra de la Esso Salvadorita, es una avenida principal con un excelente punto para el giro del negocio cerca tenemos muchos negocios  a los cuales podemos ofrecer nuestros servicios y lo más importante no existe ninguna agencia de publicidad  en los alrededores por lo que nos puede permitir un crecimiento a corto plazo.  

Para darnos a conocer pretendemos repartir  volantes en las que describan todos los servicios de publicidad que ofrecemos el sitio donde estamos ubicados así como el número de teléfono y el correo donde nos puedan contactar, visitaremos  a los negocios, también contrataremos servicios de perifoneo.
Función de los miembros
Director General
El cual trabajara conjuntamente con los departamentos con los con cuenta la empresa. El desarrollo de las funciones se realizará de acuerdo a la línea de mando y bajo la estructura orgánica siguiente.

Director de Cuenta 

Se encarga del departamento de atención al cliente. Analiza y determina las necesidades de comunicación del cliente y desarrolla la estrategia de comunicación.

Supervisor de Cuenta 

Asegura que la estrategia de comunicación y las tácticas se apliquen.

Ejecutivo de Cuenta 

Atiende las necesidades del día a día del Cliente. 

Director Creativo 

Responsable del departamento creativo. Planea y desarrolla la estrategia creativa de los diferentes medios T.V., radio, impresos, internet, etc. 

Director de Arte 

Dirige el Departamento de arte en donde se plasman las ideas creativas mediante Story Boards, Bocetos, Dummies, fotografías, logotipos, etc. Igualmente produce los materiales finales como son lay outs, originales mecánicos o electrónicos. Plasma la idea creativa de forma gráfica. 

Ilustrador 

Desarrolla ilustraciones o dibujos artísticos que se utilizan en la elaboración de bocetos.
Diseñador 

Elabora originales mecánicos o electrónicos para los medios impresos. 

Director de Medios 

Diseña la estrategia de medios en donde se insertará la campaña, negocia y contrata los medios adecuados.
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Análisis del mercado
El estudio de mercado es importante para realizar un proyecto de inversión, ya que debemos de contar con datos históricos y reales, es decir trabajar en base a antecedentes y así poder proyectar nuestros costos con más precisión. Es importante analizar y segmentar cada uno de los tipos de costos para lograr un resultado real y favorable. 

Es una investigación   de carácter descriptiva y se llevó a cabo aplicando todos los conocimientos teóricos y prácticos que hemos adquiridos en la asignatura de Investigación de Mercado. Se realizaron encuestas a profesionales expertos en el área y a varios consumidores de ambos sexos.
Tamaño de la Muestra
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Encuesta
1. Genero del entrevistado
a. Masculino

b. Femenino

2. Edad
a. De 20 a 40 años

b. De 41 a 60 años

c. De 61 a mas

3. Nivel de ingreso
a. De C$3,000.00 a C$5,000.00

b. De C$5,001.00 a C$7,000.00

c. De C$7,000.00 a mas

4. Nivel académico
a. Secundaria

b. Universidad

c. Profesional

5. ¿Conoce alguna agencia de publicidad?
a. Si

b. No

6. ¿Con que frecuencia ha visitado una agencia de publicidad?
a. Nunca

b. Pocas veces

c. Frecuentemente

7. ¿Que esperaría usted de nuestro servicio?
a. Calidad

b. Rapidez

c. Responsabilidad

8. ¿Hace uso frecuente de  algún tipo de publicidad?
a. Si

b. No

9. ¿Cree usted necesario invertir en la publicidad?
a. Si

b. No

10. ¿Qué tipo de publicidad utiliza?
a. Escrita

b. Radial

c. Televisiva

11. ¿Cree que hay mucha competencia en la zona?
a. Si
b. No

12. ¿Visitaría nuestra agencia de publicidad?
a. Si

b. No

RESULTADO DE LA ENCUESTA
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[image: image5.emf]
El 63.1 % de los entrevistados fue del sexo masculino y un 36.9 fue del sexo femenino
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[image: image7.emf]
El nivel de ingreso de un 44 % de los entrevistados oscila entre los C$5,001, seguido de un 34.5% con un salario de C$3,000.00 a C$ 5,000.00
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El 52.4% de los entrevistados fueron de la edad de 20 a 40 años.
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El 48.8% de los entrevistados fueron profesionales.
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El 78.6% de los entrevistados dice conocer alguna agencia publicitaria.
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[image: image15.emf]
El 52.4% de los entrevistados visita con frecuencia alguna agencia publicitaria.
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Tenemos el mismo porcentaje de 36.9% de los entrevistados que esperan que en nuestro servicio haya calidad y rapidez.
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Tenemos un 54.8% de los entrevistados que hace uso frecuente de algún tipo de publicidad.
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[image: image21.emf]
Un 84% de los encuestados dijeron que si creen necesario invertir en publicidad, Los entrevistados dijeron que con esto logran incrementar las ventas, siendo una forma de dar a conocer los servicios o productos que se ofertan en nuestros negocios.
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[image: image23.emf]
El 74.4% de los entrevistados nos dice que el tipo de publicidad que utilizan es la escrita, seguida de la televisiva y por último la radial.
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El 67.9% de los entrevistados dice que existe mucha competencia en la zona.
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Tenemos que un 96.4% de los entrevistados nos dice que visitaría nuestra agencia de publicidad.
Análisis de la demanda
Para conocer la demanda de nuestro producto utilizaremos la fuente primaria que son algunas, encuestas, revistas y periódicos; para conocer la opinión sobre nuestro servicio.  La demanda va estar en dependencia de los productos que se van a ofertar.  Nuestro cliente al que van enfocado el estudio de mercadeo son los comercios que se encuentran cerca de donde vamos a estar ubicados que son muy reconocidos.  La clave es pensar como el consumidor y para lograrlo, hay que tener contacto cercano con su mente y ponerse, por así decirlo, en sus zapatos pues ellos son la razón de nuestro proyecto.
Necesitamos saber el grado de convencimiento sobre las ventajas de nuestro producto o servicio, pero ¿esto garantiza que los prefieran y los compren?

Análisis de la oferta
El propósito que se busca mediante el análisis de la oferta es definir y medir las cantidades y condiciones en que se pone a disposición del mercado un bien o un servicio.  La oferta proyectada está determinada por la capacidad de atención de nuestra agencia publicitaria, cuestión que permitirá realizar un buen trabajo basados en la entrega a tiempo, calidad del servicio y asunción de compromisos.  Considerándose que para el inicio de las actividades de la empresa, un 5% del mercado, la cual se incrementaría con el desarrollo de las operaciones de la empresa en los años posteriores.
Mercado actual
Nuestro mercado actual  de clientes es el que nos genera el volumen de ventas actual, por tanto, es la fuente de los ingresos que percibe la empresa en la actualidad y es la que le permite tener una determinada participación en el mercado, dentro de ellos mencionamos:

1. Pizzas Valentis Salvadorita

2. Laboratorio Inmaculada

3. Auto Fácil Rent a Car

4. Tapicería Servimaster

5. Ferretería Blandón Moreno

MERCADO POTENCIAL
Personas, empresas u organizaciones que no  realizan compras a la empresa en la actualidad pero que son visualizados como posibles clientes en el futuro porque tienen la disposición necesaria, el poder de compra y la autoridad para comprar.  Este tipo de clientes es el que podría dar lugar a un determinado volumen de ventas en el futuro (a corto, mediano o largo plazo) y por tanto, se los puede considerar como la fuente de ingresos futuros.

ANALISIS DEL PRECIO

Si bien las agencias tienen la libertad de cobrar de la forma que más le convenga, nosotros trataremos de sacar precios fijos, habiendo hecho el estudio para su exactitud.

La estrategia de determinación de precio ofertado, nos permitirá desarrollar paquetes publicitarios los cuales podrán ser de periodicidad anual y/o mensual para que las empresas puedan acomodar su inversión y pagar de acuerdo a su capacidad y/o necesidad. El precio del servicio será presupuestado según el Plan Publicitario solicitado. 

CANAL DE COMERCIALIZACION

Son escasas las agencias de publicidad que disponen de centro de documentación, la mayoría de agencias cuenta con un pequeño espacio en el que reúnen libros, revistas generales y otras especializadas en publicidad, notas, carteles, vídeos, presentaciones, bobinas y todos aquellos documentos interesantes de tipo administrativo que se generan en las campañas. Las agencias con centro de documentación acostumbran también a disponer de un departamento de investigación, que se dedica a facilitar datos de todo tipo sobre las campañas que se están realizando. 
“Disponer de la mejor información supone un valor añadido muy importante en el trabajo de una agencia. Supone, además, una ventaja competitiva clara. El valor de la información en sí mismo es intangible, pero puede resultar un factor clave para ganar o mantener una cuenta”. Dispone de interesantes fuentes de información (documentos clásicos como directorios de empresas, y también los datos más relevantes del anunciante y los de su negocio, su competencia, su mercado y el público al que se dirige) y da servicio a todos los departamentos de la agencia. 
MATERIA PRIMA

· Recursos Humanos: 

El recurso humano en una agencia es de mucha importancia ya que tenemos que contar con profesionales que se desempeñen en las diferentes áreas que cuenta la empresa:

· Personal Administrativo

· Personal Operativo

· Personal de Servicio 

· Recursos Materiales: 

Aquí se toma en cuenta todo material aquello que es utilizado por los departamentos de la empresa, es importante contar con materiales ya que es el instrumento base para crear nuestro servicio. 

· Recursos Financieros: 

Se cuenta con capital propio y si fuera necesario se tomaría la opción de solicitar financiamiento externo, es decir de una entidad bancaria, para lograr cubrir los gastos que genere el desarrollo empresarial propuesto. 

Descripción del proceso productivo
1. Análisis de Costos 

Costos Fijos 
En el cuadro que apreciamos a continuación se encuentran los costos fijos del proyecto de inversión de nuestra “AGENCIA PUBLICITARIA” mostrando cálculos mensuales, anuales y una proyección a 5 años.
[image: image28.png]COSTOS FIJOS

DESCRIPCION CUOTA CUOTA PROYECCION
MENSUAL ANUAL (5 ANOS)
Alquiler del Local 300.00 3.600.00 18.000.00
Personal (7) 250.00 3.000.00 5.000.00
iz 150,00 1.800.00 9.000.00
Agua 0.00 120,00 600.00
Teléfono 50.00 500.00 3.000.00
Intemet/Cable 60.00 720.00 3.600.00
TOTALES 82000 $9,840.00 $49,200.00





Costos Variables 

Los costos variables se encuentran en dependencia de la cantidad de servicios solicitados por los demandantes: 

[image: image29.png]COSTOS VARIABLES

DESCRIPCION MENSUAL ANUAL
Papeleria 00,00 1.200.00
Cds 150.00 1.800.00
Transporte 50.00 960.00
Tecnico 50.00 600.00
Cartuchos de impresoras 75.00 900.00
Personal Extra 3000 360.00
TOTAL §285.00 $2,620.00





ANALISIS DE LA RENTABILIDAD

Estamos en un período más profesional, donde se exige una visión 360 grados. En un proyecto no trabaja el creativo únicamente, sino la alta dirección de la agencia, los planner, los expertos, mucha gente. Eso es mucho dinero".

Rentabilidad: "Es un primer paso para recuperar el negocio.  Creo que las agencias de hoy tienen que diferenciarse por su especialidad, de esta manera uno puede defender la rentabilidad. La pérdida de rentabilidad es la fragmentación de las agencias, hoy son empresas especializadas en cada medio, antes todo se trabajaba dentro de la misma casa.
RESPONSABILIDAD SOCIAL

Nuestra agencia está comprometida con la responsabilidad  social para lograr experimentar importantes beneficios tanto cuantitativos como cualitativos y así mejorar Imagen de Marca y corporativa tenemos programas de acción social a través de los  productos y servicios que ofrecemos como:

Programas de marketing con causa. 
Donación de productos  a las escuelas que se encuentran alrededor de la agencia, con cuadernos y lápices para los niños. 
Programas de desarrollo social y ambiental. Para lograrlo: tenemos que proteger el medio ambiente, apoyando al desarrollo de nuestra comunidad 

Valorar  a nuestro personal, somos sensibles a sus necesidades y nos proponemos contribuir a su desarrollo, capacitarlo, remunerarlo adecuadamente y motivarlo.
Conclusión
De acuerdo a los estudios realizados tanto en Inversión Financiera como en la Campaña Publicitaria han dado como resultado que el negocio es rentable, siendo confirmados por los indicadores. 

Contando con los resultados de la encuesta nos hace conocer que las empresas insatisfechas están de acuerdo en que haya una agencia de publicidad que le brinde un servicio de calidad.  El objetivo final de la publicidad es crear un proceso comunicacional.  El gran empuje en el caso de la publicidad se produce gracias a la investigación.  
Anexos
AGENCIA DE PUBLICIDAD “Chabersari”

CAMPAÑA PUBLICITARIA
1. DENOMINACION 
Campaña de Lanzamiento de la Agencia Publicitaria “Chabersari” en Managua. 

2. TARGET 
Empresas Privadas de la ciudad de Managua. 

3. OBJETIVOS
Consolidar trece (10) cuentas producto de la Campaña de Lanzamiento (En un periodo de dos meses, Abril -Mayo).

 Publicidad 
Target: Empresas privadas de Managua específicamente las que están cerca del local donde estaremos ubicados 

Alcance: 10 cuentas, entre las cuales, se consideran: 

1. Pizzas Valentis Salvadorita.

2. Laboratorio Inmaculada.

3. Auto Fácil Rent a Car.

4. Tapicería Servimaster.

5. Ferretería Blandón Moreno.

6. Comedor de Colores.

7. Bar Restaurante Antología.

8. Vidriería Rayo.

9. River Bar 

10. Ferretería El Lugar.

Impacto: darnos a conocer y lograr un buen  posicionamiento dentro del mercado. 

Continuidad: Marzo, Abril y Mayo.

DESCRIPCIÓN 
4.1. Visitas Personalizadas 
Duración: 10 días 

Visitas: 5 Entrega de tarjetas de invitación 

Cronograma: 

	Desarrollo de Actividades y Fechas ACTIVIDAD 
	FECHA 

	Visita y entrega de tarjetas 
	15 al 25 de Marzo

	Confirmación (llamada telefónica) 
	28 de Abril


Spot de Radio 
Duración: 24” 

Formato: WAV 

Contenido: Características Principales del servicio 

Pauteo: 15 de marzo de  al 30 de Mayo.

Cronograma plan de medio
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GUIÓN DE RADIO CUÑA AGENCIA DE PUBLICIDAD “CHABERSARI”
	GUIÓN TÉCNICO
	GUIÓN PUBLICITARIO

	Fondo musical 27”

 Voz Femenina y Masculina 24” 

Ubicación
	Katy Perry - Hot N Cold

“AGENCIA PUBLICITARIA Chabersari  Toda la tecnología moderna en sus manos…

Creación de Spot, Diseño gráfico, tarjetas, afiches Organización de Eventos, Campañas, Somos una Empresa de marketing aplicando estrategias en cada una de nuestras herramientas, “La comunicación responsable al alcance de todos"

 Plaza el edén N°12 Teléfonos: 22494406 - 88506197 


Se pretende darnos a conocer en  los periódicos nacionales en las notas empresariales como: La prensa, en El Nuevo Diario, así como a nuestros clientes potenciales. Haremos la convocatoria en la que daremos la información completa de todos los  servicios que brindamos y donde nos ubicamos, dar a conocer  la oferta  que tendremos para empezar el negocio ,se les dará un refrigerio  a todos los presentes  la convocatoria la haremos en  el hotel   ubicado en bello horizonte “Los Balcones “el evento con duración de dos hora máximo en el cual se les entregara un folder  en que tendrán las especificaciones de los servicios,  nuestro maestro de ceremonia se encargara de dar la bienvenida a todos los invitados y atenderlos a todos..
También regaremos volantes en los centros  comerciales  de mayor concurrencia como son: Metrocentro, Galerías, Multicentro las Américas, y en los lugares aledaño de donde se encuentra la Agencia Publicidad, preferiblemente en la hora pico para captar mayor clientela. Así como perifoneo en las calles en donde se encuentran las mayorías de los comercios darnos a conocer y aumentar  la demanda de nuestros  servicios.
Autores:
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Para ver trabajos similares o recibir información semanal sobre nuevas publicaciones, visite www.monografias.com

