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CAPITULO UNO
Introducción
Titulo del trabajo
Medios digitales… ¿Causa de la futura desaparición de los medios gráficos?
Tema elegido

Los medios gráficos podrían ser sustituidos por los medios digitales u on-line.

Objetivo
Se intentará demostrar la sustitución probable de los medios gráficos por los medios digitales.

Se presume que las nuevas generaciones (que entran en un target entre los 15 a 45 años, aceptan y reemplazan los medios gráficos por las nuevas formas digitales, y que en las nuevas generaciones venideras se modificara el cambio de elección de los consumidores de los mismos medios.
Para esto investigaremos sobre los siguientes acontecimientos:
○ El alcance que tiene en los últimos años la cobertura de Internet (incremento de la utilización  de los medios digitales por parte de las empresas de medios de comunicación gráficos como diarios, revistas publicidades. Las mismas son empresas que son multimedios muy grandes en su estructura, por ejemplo el grupo clarín que estos controlan muchos medios, la forma de llegar a brindar este servicio comenzó a crecer mucho por medio de internet)
○ Las nuevas herramientas que se están implementando para que la utilización de los medios digitales sea más accesible y masivo (Ej: aplicaciones para celulares que ingresan con un clic directo al vinculo del medio que se bajo la aplicación, etc.)
○ Tendencia es ascendente de las personas con un target determinado entre 15 a 40 años, que deberían ser una clase social media, media-alta y alta, que ya tendrán un nivel de estudio avanzado y cultos en distintos temas, los mismos a reemplazar los medios gráficos por digitales (Investigación de causas: Ej: Verificación de información, rapidez, etc. )
○ Sustentabilidad de los medios digitales, debido a que por alma son gratuitos, lo único que el usuario paga es el prestador de servicio de internet. Se analizara de qué manera solventaran los gastos. 
○ Verificar mediante estadísticas, el aumento de la lectura de los diarios digitales. Y la reducción de la venta de los ejemplares versión papel gráficos.
○ Estudiar cual es el target que más utiliza los diarios digitales y si se podrá ampliar en un futuro el margen de edad de los lectores de los mismos
○ Investigar en que espacios físicos, las personas utilizan los medios on-line (en sus casas, trabajos, medios de transportes, etc.)
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Foto de los principales medios gráficos del país
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Aplicación abierta del diario Clarín en un BlackBerry
Existen, también, aplicaciones para ver los diarios digitales: Infobae, La Nación, La Capital. 

La función de estas aplicaciones, es facilitar la lectura de las noticias minuto a minuto en cualquier lugar a través de por ejemplo, un celular.
Las actualizaciones son instantáneas, debido a que están conectadas directamente con el proveedor de la página. 

Las aplicaciones no solo son están disponibles para los celulares; sino también para herramientas como los ipad, ipod, etc.
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Descarga digital de una aplicación del diario.
Ésta ilustración nos muestra cómo se descargan las aplicaciones mencionadas anteriormente al celular, ipod, ipad. 
Luego de tener la aplicación descargada, aparecerá el logo de la misma, la cual nos permitirá acceder a ella a través de “un acceso directo”

[image: image4.png]




Imagen figurativa de la globalización de los medios digitales de comunicación 
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La imagen, muestra los distintos usos que le están dando a Internet.

Como podemos observar, la mayoría de las personas que utilizan Internet para buscar información o noticias están altamente satisfechas.

El color azul representa a quienes están satisfechos, mientras que el naranja a los insatisfechos. El restante color, representa a quienes son indiferentes en cuanto a la satisfacción.

Veremos en el gráfico, entonces, que:
· Buscar información o noticias: 89% satisfecho, 10,7% indiferentes y 0,3% insatisfechos
· Organizar un viaje: 83,7% satisfechos, 15,2% indiferentes y 1,1% insatisfechos

· Realizar compras: 76,6% satisfechos, 21,5% indiferentes y 1,9% insatisfechos

· Realizar operaciones bancarias: 82,3% satisfechos, 15,7% indiferentes y 2,1% insatisfechos

· Recibir cursos de formación: 73,1% satisfechos, 25,7% indiferentes y 1,3% insatisfechos

· Ver contenidos audiovisuales: 83,3% satisfechos, 16,2% indiferentes y 0,5% insatisfechos

· Operaciones con la administración publica: 73,3% satisfechos, 25,2% indiferentes y 1,6% insatisfechos
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Mapa de la unificación de medios
En la siguiente ilustración, vemos como todos los medios, confluyen en una computadora. 

Gracias a Internet, las informaciones de cualquier parte del mundo, pueden llegar hasta otro lugar del mundo de manera instantánea.

El grafico divide a los medios en tres grupos:
· Grupo 1 (Medios modificados):
 Dentro de este encontraremos medios que son audiovisuales (relacionados con el entretenimiento e información de las personas). Dentro de este encontraremos la televisión, la radio, libros, fotografía y el cine. Por medio de Internet tenemos más fácil acceso a todos estos medios, de forma más práctica y cómoda desde el hogar, o  cualquier punto donde tengamos acceso, con alguno de los aparatos mencionados en el trabajo, ya sean: ipad, ipod, notebook, computadoras de escritorio o celulares.
· Grupo 2 (Nuevos medios híbridos):
 En este grupo se ven reemplazados los elementos que lo componen,  por el uso de las computadoras. 

En la mayoría de los casos, Internet permite de manera gratuita por ejemplo, la compra de audio, videos, etc. Otras veces, se puede abonar por medio de tarjetas u otras formas de pago directo en la web.

Dentro de estos  entrarían CD-ROM, Viogs, Podcast, Infografias o gamecast y los streaming, audio y video digital.
· Grupo 3 (Nuevos medios): 
En este grupo, vamos a encontrar todas las formas nuevas de llegar con la información a los usuarios, para poder informarlos de todos los avances o herramientas nuevas y posibles que van a tener a su alcance de manera masiva  con un acceso más fácil. Estos son: Sitios web, Dispositivos móviles, Espacios y comunidades, Blogs y celulares.
Justificación

Se intentara demostrar, cómo las nuevas generaciones se están orientando hacia los medios digitales por diversos factores, ya sea su comodidad, fácil acceso, entre otros. 

Se analizará, cómo los medios gráficos van a ir disminuyendo al ser reemplazados por los medios digitales. No se podrá confirmar definitivamente, si la prensa grafica se va a extinguir o no, debido a que esto sucederá en un futuro; Sin embargo, mediante este trabajo, se demostrará, cómo la prensa grafica acotará su aparición debido a la expansión de los medios digitales. 

A lo largo del presente trabajo, se abordarán los distintos factores que hacen que, las personas se orienten, con el tiempo, hacia los medios digita les. 
La idea es, mostrar las ventajas que proporcionan hoy los medios digitales. Por su alcance, utilización y cobertura, son una herramienta que se utilizará por largo tiempo.
También, considero que estar informado, es la base para no quedar fuera del mundo digital, por esto es, que éste trabajo se orienta a informar acerca de las nuevas formas de comunicación.
Justificación Personal
El propósito de este trabajo, como se mencionó anteriormente, es demostrar cómo las nuevas generaciones tienden, cada vez más, a la utilización de los medios digitales.
Los medios digitales, están llegando a los consumidores de distintas formas. Cada vez se hace más sencillo leer un periódico vía internet, ya sea por una computadora portátil, celular, I pad, I pod, etc.

Creo necesario que las personas comiencen a interiorizarse sobre las nuevas ventajas que nos proporcionan los distintos medios, para así, aprovechar al máximo estas ventajas.

Particularmente, soy consumidor de los medios digitales, y considero que ofrecen muchas ventajas, por eso espero, que a los lectores del presente trabajo, les sea útil la información que se brinda, para poder sacarle el mayor provecho a las nuevas tecnologías de comunicación.
CAPITULO DOS

Historia de la prensa 
HISTORIA DE LA PRENSA GRÁFICA
ORIGENES

Llamamos prensa escrita a aquellas publicaciones impresas, que se diferencian en función de su periodicidad.  La periodicidad puede ser:

· Diaria ( suele llamarse diario o periódico)

· Semanal (Semanario)

· Quincenal

· Mensual

· Anual (anuario)

A continuación, se abordaran los antecedentes de la prensa escrita en sus hechos más relevantes.

Antecedentes

Imperio Romano

El primer producto periodístico fue una hoja de noticias que circulaba por la antigua Roma, llamada Acta diurna.  Se publicó semanalmente desde el año 59 a.C. e informaba sobre hechos políticos y sociales. Otras publicaciones romanas que también se podrían considerar como precedentes del periodismo son la Acta Senatus y los Annales maximi.

China

Hacia el año 713, existió en China una publicación del gobierno imperial a la que llamaron Noticias mezcladas. 

Europa
Se conocen avisos y páginas escritas a mano que se colgaban en lugares públicos. (En el medioevo)

Inglaterra
 En el siglo XIII, se creó en Inglaterra la Nouvelle manuscrite para la difusión de noticias.

Cabe aclarar que la prensa escrita, tiene su origen en sellos de la época  (se encontraron éstos en roma y china). 

Bì Shēng inventó en China un sistema de imprenta de tipos móviles, a base de complejas piezas de porcelana en las que se tallaban los caracteres chinos; esto constituía un complejo procedimiento por la inmensa cantidad de caracteres que hacían falta para la escritura china. de la mano de Johannes Gutenberg.

Llegada la imprenta, en el siglo XV, se desató una gran revolución en lo referente a publicaciones escritas. 

El primer periódico impreso fue Nurenberg Zeitung, y se publicó en Alemania en 1457.

En el siglo XVII, las publicaciones que poco a poco adquirían mayor periodicidad, se extendieron por toda Europa y América.

Estos dos factores son:

Los avances tecnológicos como la prensa de vapor, que permitió la automatización ganando velocidad.

La baja en el precio de venta de los diarios, permitió que llegue a un número mayor de lectores. Así, los periódicos llegaron a ser instrumentos de gran influencia y poder. 
PRENSA GRAFICA: ARGENTINA
En la historia de la prensa escrita se mencionaran varias etapas:

Durante la Conquista y la colonia

En tiempos de la conquista no había nacido aún la prensa escrita. Sin embargo, algunos consideran a los cronistas que comentaban sucesos como precursores del periodismo escrito. Entre tales podemos mencionar a Ulrico Schmidel, soldado de la expedición de Pedro de Mendoza, quien en 1567 escribió la primera narración cronológica sobre los sucesos acaecidos en el Río de la Plata. 

En el siglo XVIII, la iglesia católica, introdujo la imprenta en Argentina, con el propósito de poner libros de catecismo al alcance indígena. 

En 1758 el Virrey Vértiz, instalo en Buenos Aires la Real Imprenta de Niños Expósitos.

En 1801 se editó el Telégrafo Mercantil, Rural, Político, Económico e Historiógrafo del Río de la Plata por obra de Antonio Cabello y Mesa, publicación en la que se destacaron Manuel Belgrano, Juan José Castelli, Manuel Medrano, Domingo de Azcuénaga, Funes y Pedro Cerviño, pero fue clausurado por censura al año de su nacimientos. 

En 1802, luego de la clausura Telégrafo Mercantil, Rural, Político, Económico e Historiógrafo del Río de la Plata, se edito el Semanario de Agricultura, Industria y Comercio por obra de Juan Hipólito Vieytes. Durante casi cinco años fomento el desarrollo agrícola y el libre cambio, pero desaparecio cuando los ingleses invadieron Montevideo y editaron, durante su permanencia, The Southern Star (La Estrella del Sur) en edición bilingüe.

Se incluyó la política oficial (ideas colonialistas) en las ediciones del  Virrey Cisneros, quien impulsó la Gaceta de Gobierno. En contraposición a esto, al año siguiente, Manuel Belgrano emprendió la publicación semanal del Correo de Comercio, bajo el lema: “una acusación contra el gobierno español...”, propiciando, así, el libre desarrollo comercial e industrial. 

Revolución de Mayo
Quien fundó, el 7 de junio de 1810, La Gaceta de Buenos Aires, fue Mariano Moreno.

Este periódico, fue el inicio del periodismo revolucionario; motivo por el cual, se celebra en esa fecha, el Día del Periodista. 

Su publicación se extendió once años y congregó a figuras notables como Manuel Belgrano, Gregorio Funes, Pedro Agrelo, Nicolás Herrera, Julián Álvarez y Manuel Antonio Castro, entre otros.

Mariano Moreno, y las figuras notables congregadas en dicho diario, fortalecieron el periodismo.

Luego,  Aparecieron Mártir o Libre de Bernardo de Monteagudo; El Censor, de tendencia más moderada, dirigido por Vicente Pazos Silva; y El grito del Sud. 

Después de la Independencia Nacional
Luego de la independencia, se editan El Redactor del Congreso Nacional, La Crónica Argentina, El Observador Americano y El Independiente del Sud,entre otros.

En esta época, ya se podía ver una lucha entre líneas editoriales diferentes.

Algunas publicaciones independientes trataron de aportar paños fríos a las disputas evidenciadas en la prensa escrita, tratando temas como la astronomía, medicina y literatura.

En 1823 surgió La Gaceta Mercantil, defensora de la política de Don Juan Manuel de Rosas hasta Caseros, en 1852. 
Al mismo período corresponden también: La aljaba, dedicado exclusivamente al público femenino y dirigido por Petrona Rosende de Sierra; el Diario de Anuncios y Publicaciones Oficiales de Buenos Ayres de José Rivera Indarte, considerado como el primer periódico ilustrado del país; el Diario de Avisos de José Tomás Guido, el primero en el género publicitario, y la ya mítica revista La Moda de Juan Bautista Alberdi y Juan María Gutiérrez, precursora de la crítica cultural en la Argentina. Fue dirigido inicialmente por Dalmacio Vélez Sársfield, y congregó a figuras como Sarmiento, Alberdi, Bartolomé Mitre y Miguel Cané. Este no se mantuvo tanto como “El Nacional”, ya que cesó su publicación en 1884 

El precursor de caras y caretas, fue El Mosquito, ya que ridiculizaba la política.

Caras y Caretas se publicó desde 1898 hasta 1941

El primer periódico de extensa trayectoria que se mantiene hasta hoy, surgió con el objetivo de promover a la ciudad de Rosario como capital de la Argentina. (Su primer número data de 1867)

Dos años más tarde José C. Paz funda La Prensa, (diario de larga permanencia en el país). 

Otro de los periódicos que tuvieron una extensa trayectoria en la Republica Argentina fue y es : La Nación. 

En 1862 apareció La Nación Argentina (bajo la dirección del Dr. José María Gutiérrez, en defensa de la obra de gobierno del Gral. Mitre). 

En 1876, bajo la responsabilidad de quien fuera su editor inicial: Williams T. Cathcart, apareció The Buenos Aires Herald. Fue el primer periódico en el país que contó con un servicio cablegráfico regular con Europa por intermedio de la Agencia Hayas y con un servicio telegráfico trasandino. 

Siglo XX: NUEVO SIGLO. NUEVOS CAMBIOS.
Con la entrada del nuevo siglo, los cambios tecnológicos, la política editorial, el diseño y la estética grafica se comenzaron a aplicar en los diarios.

En 1913 nace Crítica de Natalio Botana, que llegó a vender 300 mil ejemplares. 
El año 1928 marca el nacimiento del diario El Mundo, con un formato inédito para la época: el tabloide. (Recordemos que los formatos actuales de los diarios son Sabana (como La Nación) o Tabloide (Como Clarín). A esta innovación, mencionada anteriormente, se sumarán las historietas populares y figuras propuestas por Roberto Arlt con sus “Aguafuertes porteñas”. El mundo, ceso su edición en 1967.

Otra innovación fue propuesta en 1931, por Noticias Gráficas .La novedad fue la doble página central ilustrada.

Roberto Noble fundará Clarín en 1945. Su formato será tabloide y tendrá un logotipo en la tapa y titulares de algunas secciones en rojo. El diario incluía en su edición páginas sobre deportes y espectáculos. 

Clarín, puso énfasis en temas locales y la acelerada distribución permitió que sea uno de los diarios de mayor tirada nacional.

En 1963 Crónica sale a la luz por obra de Héctor Ricardo García. Rápidamente se posiciona, con rasgos sensacionalistas y una alta cuota de dramatismo. 
En 1971, Jacobo Timerman funda La Opinión. Su publico objetivo, eran intelectuales, artistas, estudiantes y sectores progresistas de la clase media. Se destaco por la redacción (contaba con el aporte de Horacio Verbitsky, Juan Gelman u Osvaldo Soriano, y poseía una cobertura especial de las noticias del denominado “Tercer Mundo”. Se dice que La Opinión revoluciona el periodismo argentino.

 La dictadura militar, censuro y clausuro de medios. Sumado a asesinatos y desaparición de trabajadores de prensa. Entre estos se puede nombrar, el secuestro y las torturas sufridas por Jacobo Timerman y la desaparición del escritor Rodolfo Walsh, creador de la agencia de noticias Prensa Latina.

Paralelamente, crecen diarios dedicados a la información exclusivamente económicos bursátil: El Cronista Comercial, La Gaceta Financiera y en especial Ámbito Financiero, creado por Julio Ramos en 1976.

Con el regreso de la democracia aparecieron nuevos diarios de corta vida como La Voz en 1982 o Sur en 1989. 

Otro diario importante fue, Página/12, en ese momento de Jorge Lanata. Dicho diario, contaba con un estilo descontracturado, títulos irónicos, donde se jugaba con la intertextualidad.

El diario estableció en poco tiempo un especial vínculo de complicidad con sus lectores. Estos son, empresas que concentran varios medios periodísticos. 

En la actualidad 
Según la información proporcionada por argentina.gov.ar : (…) “Los avances tecnológicos son la nota dominante del presente. Los diarios editan sus ejemplares gráficos en paralelo con sus versiones on line, las que ganan fácilmente adeptos al ofrecer por Internet una actualización permanente de noticias” (…)

HISTORIA DE LA PRENSA ON LINE 

A continuación, se mencionará brevemente la historia de internet, pues gracias a su existencia, se desarrolló lo que hoy llamamos prensa digital.

Internet nació en Estados Unidos, hace aproximadamente unos 30 años.  Su creación, fue gracias a un proyecto militar llamado ARPANET, con el objetivo de una comunicación fiable entre instalaciones del ejército de EE.UU. Así se logró que extendiera por varios territorios (Primero se conectaron las instituciones públicas y mas tarde algunas personas desde sus casas)

La extensión de internet por varios países del mundo, fue generando, un canal de amplio espectro en cuanto a las comunicaciones. Constantemente se mejoran estos canales de comunicación, con el objetivo primordial de aumentar la rapidez de envío y recepción de datos. Cada día que pasa, se publican en la Red miles de documentos nuevos, y se conectan millones de personas. Internet crece exponencialmente, tanto en recursos como en usuarios.

Las posibilidades que ofrece Internet se denominan servicios. Uno de los servicios que se puede encontrar en la “red de redes” es La prensa digital.
En la primera década del siglo XXI, el periódico impreso se ha visto sometido a una nueva corriente o medio de comunicación, el periodismo digital. En la web (de determinados diarios), actualmente, se puede encontrar una copia  de los impresos en la web.

Prensa on line en el mundo

La proliferación de periódicos digitales ha sido pujante en los cinco continentes, especialmente en Europa y América, y en menor medida, en Asia. Prácticamente todos los países tienen ediciones digitales de los periódicos más relevantes.

La figura del periodista digital ha cobrado vida, como un nuevo modo de hacer periodismo.

El grado de sofisticación varía de unos países a otros. 

Los países más innovadores en lo que respecta tanto a contenidos como al uso de herramientas informáticas, suelen ser Estados Unidos, Inglaterra y Francia. En los países de habla hispana, España, Chile y Argentina suelen ser los punteros. 

A finales del siglo XX la prensa escrita empezó a ofrecer versiones digitales de sus diarios. El primer diario en incorporar esta tecnología es La Verdad digital y poco después La Opinión. 

En Asia los títulos japoneses priman sobre el resto, siendo superiores tanto en el diseño como en los contenidos que aborda. La situación en Australia suele ser pareja a la del resto de países anglosajones, con unas características definitorias propias.

En cuanto a la prensa digital en Argentina, el primer diario en tener versión on line fue La Nación. Este lanzo esta versión en 1995. Un año mas tarde, siguió sus pasos el diario Clarín. Ejemplo: La prensa; Perfil; Crónica; El Cronista Comercial; Ámbito financiero; etc.

Cabe aclarar que los nombrados, son los principales diarios de distribución nacional según la fuente: argentina.gov.ar. 

PRINCIPALES DIARIOS  (Según:  argentina.gov.ar )
Diarios de Distribución Nacional 

· Ámbito Financiero

· Clarín

· Crítica

· Crónica

· El Cronista Comercial

· Infobae

· La Nación

· La Prensa

· Página/12

· Perfil

Digitales

· www.ambito.com
· www.clarin.com
· www.critica.com.ar
· www.cronica.com.ar
· www.cronista.com
· www.infobae.com
· www.lanacion.com.ar
· www.laprensa.com.ar
· www.pagina12.com.ar
· www.perfil.com
Algunos de los principales diarios de la Provincia de Buenos Aires

· El Tiempo (Azul)

· La Nueva Provincia (Bahía Blanca)

· La Voz (Bragado) 

· El Cronista (Chascomús)

· La Razón de Chivilcoy (Chivilcoy) 

· La Verdad (Junín)

· Democracia (Junín)

· El Día (La Plata)

· La Capital (Mar del Plata)

· El Popular (Olavarría)

· La Opinión (Pergamino)

· La Voz del Pueblo (Tres Arroyos)

Algunos de los principales diarios de las distintas provincias

 Chaco

Norte




Primera Línea 

Chubut

Crónica (Comodoro Rivadavia)


El Chubut (Trelew)

El Oeste (Esquel)


El Diario de Madryn (Puerto Madryn)
          Jornada (Trelew)

Entre Ríos 

N.P. Noticias Paraná




El Heraldo (Concordia)






El Diario (Paraná)



El Argentino (Gualeguaychú)

La Calle (Concepción del Uruguay)

Paralelo 32 (Crespo)

Formosa

El Comercial




La Mañana





La Opinión

Jujuy


El Pregón





El Independiente 

Catamarca

El Ancasti


La Unión 

Córdoba

La Voz del Interior





La Mañana




Puntal (Río Cuarto)








El Diario del Centro del País (V. María)






             Democracia (V. Dolores) 

Corrientes

El Litoral


                             El Libertador

                             Diario época

                             La República 

La Pampa

La Arena




El Diario 

La Rioja

El Independiente





Nueva Rioja

Mendoza

Los Andes




Uno



                             San Rafael (San Rafael)


                            Jornada

Misiones

El Territorio





Misiones On Line


                             Noticias de la Calle

Neuquén

La Mañana

Río Negro

Río Negro (General Roca)




El Cordillerano (Bariloche)

Salta


El Tribuno






Salta al Día

San Juan

Diario de Cuyo





El Zonda

San Luis

De la República
Santa Cruz

Tiempo Sur (Río Gallegos)


                              La Prensa (Caleta Olivia)
Santa Fe

El Litoral



                             El Colono del Oeste


                             La Capital

                             Rosario/12


                             Rosario3.com

Stgo. del Estero

El Liberal





Nuevo Diario





Panorama

Tierra del Fuego

Diario del Fin del Mundo






Prensa


Tucumán


La Gaceta





El Siglo 
CAPITULO TRES

Marco teórico
En esta sección, se abordarán los objetivos propuestos al comienzo del presente escrito. 

Para comenzar, se evidenciará el incremento del consumo de los diarios digitales. 

Considero que lo más conveniente es mostrar este hecho mediante estadísticas proporcionadas por la fuente: D´ Alessio IROL, Clarin.com.
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En este gráfico, podemos observar que el consumo de los diarios on line supera ampliamente al de los diarios en papel. Esta es una estadística del 2008, lo cual nos hace suponer que, hoy, gracias a las nuevas herramientas tecnológicas, esto se incrementa aun más. Cabe aclarar, que estas herramientas serán comentadas posteriormente.

La fundación BBVA, nos proporciona el siguiente gráfico, que apoya aun más, lo anteriormente mencionado. 
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Este gráfico muestra el incremento de la lectura de periódicos on line, y el descenso en la lectura de la prensa grafica.

Cabe mencionar, que las estadísticas son del 2005 y 2006 respectivamente. Entonces, si se proyectan estos resultados para años posteriores, se puede suponer que, si en el 2006 la realidad era ésta; Hoy, con el gran avance de la Internet como medio de comunicación, la lectura de los diarios digitales será mas representativa.
Para continuar con las estadísticas, se mostrará un grafico que evidencia, según sus distintas edades, quienes son los que  eligen los medios digitales para informarse. 
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Como se menciono al comienzo de este trabajo, el target de los medios digitales actualmente es de 14 a 44  aproximadamente. 

Esta información es proporcionada por Estudio General de Medios. 

La lectura oficial dice que la penetración de Internet (medida en usuarios diarios), sube hasta el 36,8 de la población mayor de 14 años, mientras que la de la prensa grafica, baja hasta el 38,8, todavía dos puntos por encima.

Si abrimos el dato por rangos de edad nos encontramos que internet supera en penetración a la prensa grafica, en todos los rangos hasta los 45 años. Por otro lado, si observamos la audiencia acumulada, Internet supera a la prensa escrita en prácticamente todo, incluso considerando toda la población menor de 65 años. 
Un dato adicional, es que Internet también supera a los medios en papel,  en penetración en público femenino (31,7 contra 31,4) y en clases alta y media alta.
Luego de analizar lo anterior, considero interesante abordar las ventajas y desventajas que poseen los medios digitales. Estas, se expondrán a continuación.

Ventajas

· Fácil publicación e Instantaneidad
Es clave que los mensajes pueden viajar de forma instantánea cuando en este tipo de mercado los acontecimientos suelen caracterizarse por la urgencia e inmediatez. No hay tiempo para imprimir, editar o comentar. El mensaje ha de estar presente de forma instantánea.
· Difusión rápida de una noticia

· Interacción
Hoy en día, los principales diarios, debajo de la noticia, tienen un espacio para dejar comentarios, esto permite la interaccion entre el lector y medio.

Por otro lado, existen paginas que permiten a los usuarios, “ser periodistas”, subiendo ellos mismo, videos, grabaciones o material informativo.

· Integridad
 Debido al gran avance de los medios digitales y su gran utilización por parte de los usuarios, se ve un compromiso con la publicación digital.
· Distribución en red no lineal

 Para comprender este concepto creo conveniente graficarlo, así será más comprensible y claro. 
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Este gráfico representa por un lado la distribución en red. Ésta distribución puede compararse con lo que sucede con la Internet. A los conceptos que aparecen en la Internet (Centro del dibujo) pueden acceder personas de cualquier parte del mundo. 
En cambio en la distribución lineal, la información debe pasar por varios procesos o personas antes de ser consumida.

· Gratuidad

Tanto para quienes quieren publicar información, como para los usuarios de la misma. 

Desventajas
A continuación enunciare las desventajas que poseen los medios digitales. 
Cabe aclarar que, considero que las desventajas son mínimas en comparación a las ventajas y opciones que proporcionan este tipo de medios. Sin embargo para el correcto análisis de la situación y para ser fiel a la investigación que estoy realizando debo exponerles las desventajas principales que encuentro en este tipo de medios.

Por un lado, es básica la posesión de un soporte tecnológico que permita la conexión a Internet, ya sea un celular, una computadora entre otras de las opciones. 

Una desventaja, que si creo importante destacar, es la superficialidad en el tratamiento de una noticia. 
Por el tiempo expuesto a la computadora, por ejemplo, pueden aparecer molestias físicas como dolores en la espalda por una cuestión postural. 
Si quisiera contar de manera impresa con la información, no solo requiero de un medio que me permita leer la noticia, sino de una impresora. 

Cabe comentar que, además de las ventajas y desventajas presentadas anteriormente, existen actualmente, aplicaciones para celulares. 
Las llamadas aplicaciones, permiten leer diarios digitales de una forma cómoda, fácil y rápida a través del teléfono móvil.

Esas aplicaciones permiten que cualquier espacio sea propicio para la lectura y búsqueda de información en los distintos diarios on line.
Gracias a los diarios digitales y a las nuevas herramientas que proporcionan las nuevas tecnologías  leer un diario, hoy, no esta marginado a un escritorio o a un espacio determinado. Actualmente, leer un diario se puede hacer desde una notebook, desde una computadora de escritorio, un i pad, un i pod o hasta desde un celular. 
Este trabajo partió de una hipótesis. Esta, afirma que en un futuro, los diarios versión hard serán reemplazados paulatinamente por los medios digitales de comunicación. 
A continuación, se citaran autores que consideran a esta hipótesis como una situación valedera y probable.

Gonzalo de Miguel Renedo; Periodista del diario digital Elpais.com, afirma que: 

(…)El papel es sólo una herramienta gastada llamada a desaparecer (…)

(…)La irrupción de Internet, además del descenso de los ingresos publicitarios, se ha convertido en el principal agente devorador del periódico impreso. Nunca quedó tan en evidencia su fragilidad de papel. La Red se muestra intratable. Por su gratuidad, por su celeridad en actualizar la actualidad, por permitir la participación directa del lector, el proceso de absorción es imparable. Poco puede hacer frente a esta opa natural una especie de hoja caduca. (…) 

Siguiendo con la misma línea, John Carlin, para el diario la nacion.com afirmo que: 

(…) La fuga de la publicidad, la sangre comercial del periodismo en papel, ha reducido las ganancias de manera drástica, lo que ha derivado en grandes cantidades de despidos (…)
(…)La crisis global lo que ha hecho es acelerar el inevitable impacto de la revolución digital (…)

Manuel Mora y Araujo, periodista del diario digital perfil.com y rector de la universidad Torcuato Di Tella, realizo un artículo donde menciona lo siguiente:

(…)Es un hecho que la prensa gráfica declina en el mundo. Los lectores migran a las versiones on line; la publicidad decrece y busca también adaptarse a los nuevos medios, en gran medida siguiendo a los lectores; los gastos no son sostenibles. (…)
(…)El negocio de la prensa se transforma y se redefine al mutar a los medios digitales.(…)

CAPITULO CUATRO
Entrevistas
Nombre y Apellido: María José Bonacifa.

Relación con el tema: Editora del diario digital Perfil.com. 

Forma de entrevista: Vía Mail 
1. Hay estadísticas que muestran el aumento del consumo de los diarios digitales. ¿Por qué consideras que sucede esto?

Considero que es, por la accesibilidad de los mismos y porque se adaptan más al mundo en que vivimos y a la personalidad y tiempos de los lectores.
2. Hay estadísticas que muestran que el target de personas que acuden a los medios digitales es de 15 a 45. ¿Por qué crees que ese es el target de lectores?

Los más jóvenes porque han crecido en la cultura digital y los más grandes porque han ido incorporando lo digital a sus trabajos y así, a sus vidas.
3. ¿Qué ventajas y desventajas consideras que presenta la prensa on-line actualmente?

Ventajas, casi todas. Las desventajas van por el lado del modelo de negocios, muchos medios todavía deben sostenerse de la publicidad de sus medios impresos. También el tema de las fuentes y el chequeo de las mismas, por la velocidad de la publicación. Lo bueno es que una nota no cierra nunca en Internet, se le pueden ir agregando nuevas actualizaciones.
4. ¿Que beneficios crees que tiene la publicidad en los medios digitales? 

Lo bueno de la publicidad online es que puede ser más personalizada según las características de navegación del usuario, las horas del día, etc. Recuerdo una publicidad de un sitio de deliverys online que se activaba cerca de la hora de almuerzo.
5. ¿Crees que la prensa gráfica tiende a desaparecer por el avance de los medios digitales?

No puedo asegurar que va a desaparecer, pero creo que es una tendencia que afectara negativamente a la prensa grafica.
6. ¿Cual consideras que es el factor decisivo para que hoy en día, haya diarios que son solamente on line, mientras que otros tienen ambas versiones?

Son decisiones de cada editorial que tienen que ver con múltiples factores, no hay uno si no tantos factores como decisiones editoriales.

7. Según tu opinión, ¿Cómo afectara el avance de la prensa digital a la prensa grafica?  

Creo que la prensa gráfica debe aggiornarse y convivir con la digital, de hecho publicaciones nuevas como Libre y Muy ya están dando acuse de recibo de ese impacto y desde el advenimiento de Internet el diseño gráfico de a poco se ha ido transformando hacia una lectura más "friendly" 

8. ¿Cuál de los dos medios crees que es más efectivo a la hora de comunicar?   

Depende de cada lector, de lo que busque y de lo que encuentre en cada medio.

9. Una de las características de las versiones digitales, es que permiten una mayor interacción entre el periodista/ escritor y el receptor de la información…. ¿Crees que este,  es otro de los factores que hacen que cada día se apueste más a la lectura de lo on line?

Por supuesto que el periodismo online es más participativo y por eso el lector se siente involucrado en el proceso.

Nombre y Apellido: Abel Silva

Relación con el tema: 
Lic. En Publicidad. 

Profesor en la Universidad De Morón de la materia Publicidad y promoción. 

Forma de entrevista: Personal
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1. ¿Qué ventajas y desventajas consideras que presenta la prensa on-line actualmente?

La prensa on-line como ventaja tiene la rapidez en la difusión. No requiere el esfuerzo de ir a comprar el diario.
Otra ventaja, es que se puede obtener la información que necesita. Cuando se habla de lo on-line, uno busca la información exacta que uno quiere y no tiene ruido con respecto a otra que no le pueda interesar.
Por otro lado, el costo es mas bajo que comprar el diario normal.

Como desventaja, encuentro por ejemplo, el cansancio de la vista con el monitor por el brillo, otra no le encuentro.

2. ¿Que beneficios crees que tiene la publicidad en los medios digitales?
El beneficio es que yo tengo un target definido al que apuntar.

Sabiendo el target, se lo que puede o no interesarle al consumidor; Así, puedo acoplar el producto o servicio a un segmento bien especifico. También, las publicidades estarán acorde a los medios en los que decida publicar. 

3. ¿Cual consideras que es el factor decisivo para que hoy en día, haya diarios que son solamente on line, mientras que otros tienen ambas versiones?   

El factor decisivo, creo que es una cuestión de tiempo.  Todos los diarios que son gráficos (si no tienen), a la larga van a tener una versión digital por las ventajas que esta versión brinda. 

Por otro lado, los que son on-line solamente, creo que es por  una cuestión  de costo. Hoy en día, montar una empresa periodística  no es fácil salvo que sea parte del gobierno.
4. Según tu opinión, ¿Cómo afectara el avance de la prensa digital a la prensa grafica?
Dado que la prensa digital tiene versatilidad y dinamismo la afecta desde el punto de vista de las ventas para empezar,  y por otro lado tiene que modificar su diseño para adaptarse a lo digital (diseño más dinámico, más fotografías, más infografias) 

Hacer de lo estático que es la prensa grafica, algo mas dinámico como lo es la presa digital.

5. ¿Cuál de los dos medios crees que es más efectivo a la hora de comunicar?   

Aquí, hay una cuestión… Desde el punto de vista de los receptores creo que es mas efectivo el modelo on-line, por que las ventajas que te explique antes. 

Lo que pasa es que el medio grafico tiene muchos receptores todavía, por  consiguiente el producto o servicio desde el punto de vista de la publicidad que quiera publicitar, si es muy masivo tengo que acudir necesariamente al medio de comunicación tradicional.

6. ¿Cual cree que es la mejor opción a la hora de decidir donde poner la pauta publicitaria? (Diario on line o grafico) ¿Por que? 

Repito la respuesta de la pregunta anterior, todo depende del objetivo que quiero llegar, no puedo decir que elegiría si no se específicamente que es lo que quiero hacer. 
Tengo que tener en cuenta que producto tengo que publicitar, que objetivo tengo a que publico llego y ahí determinar que me conviene mas, siempre hablando de masividad siempre es preferible todavía, mientras que haya diferencias el medio grafico, porque además el medio grafico tiene un anclaje del avio, la persona puede leerlo mas de una vez, puede consultarlo. 
Lo otro también lo puede hacer pero por las formas visuales de percibir uno salta más de una cosa a otra y no se detiene en la percepción profunda, no, en el anclaje de la información.

7. ¿Crees que la prensa gráfica tiende a desaparecer por el avance de lo on line?

Creo que va a seguir existiendo, pero creo que por la competencia de lo on line va a reducirse.  
8. ¿Lees diarios on line? ¿Lees periódicos en papel? ¿Que versión preferís? ¿Por que?

Si, leo medios on-line. Si, los periódicos en papel, los leo mucho mas.

Hasta ahora prefiero la versión papel, por mi interés profesional, veo los avisos me fijo en todo, puedo recortar, puedo marcar, por mi edad y costumbre me resulta mas cómodo el diario normal.

Nombre y Apellido: Felipe Leibovich

Relación con el tema: Editor del diario digital Perfil.com. 

Forma de entrevista: Vía Mail
1. Hay estadísticas que muestran el aumento del consumo de los diarios digitales. ¿Por qué consideras que sucede esto?

El aumento del consumo de los medios digitales es proporcional al crecimiento de la tecnología que le permite al usuario estar conectado a través de dispositivos digitales y redes sociales, a la red informativa. Antes para estar informado se recurría a la radio (como medio instantáneo de información) o a los flashes de noticias de la televisión. Aunque la tele y la radio siguen un paso adelante en transmitir con prontitud la información (ya sea un incendio, un accidente o un atentado) los medios digitales ya comenzaron a competir y a pelear ese lugar.

2. Hay estadísticas que muestran que el target de personas que acuden a los medios digitales es de 15 a 45. ¿Por qué crees que ese es el target de lectores?

Las personas jóvenes, activas e integradas al medio laboral son las que más necesitan estar conectadas. Las personas que superan esa franja etaria, si bien, tienen relación con los medios digitales no lo consideran imprescindible.

3. ¿Qué ventajas y desventajas consideras que presenta la prensa on-line actualmente?

La ventaja de la prensa On-Line está principalmente (cuando hablamos de portales informativos, diarios, agencias, etc.) en brindarle al lector la instantaneidad de la información. También se ha comenzado a desarrollar una estética a través de diseñadores gráficos que le dan a los contenidos digitales una interacción con el internauta que la gráfica no posee. No está demás decir que la gráfica incorporó a su estética varias características de los medios digitales en cuanto a su diseño. Con respecto a las desventajas considero que hay una fundamental: la necesidad de informar primero conspira con una regla básica del periodismo que es chequear la fuente de la información. Hoy los medios digitales hacen periodismo de periodismo. Es decir un medio saca una información por ejemplo:” Juanita Viale perdió su bebé” y el resto de los medios replican la información sin chequear al menos el dato. Otra cosa negativa que veo es que los lectores no permanecen demasiado tiempo leyendo en su computadora artículos extensos. En ese sentido la gráfica sigue siendo el reservorio de los textos bien escritos y profundos. 

4. ¿Que beneficios crees que tiene la publicidad en los medios digitales? 

Hoy por hoy la publicidad en los medios digitales no está plenamente desarrollada. Todavía falta recorrer un camino para que los clientes acepten pautar en los medios digitales como lo hacen en la gráfica o en los medios orales.

5. ¿Crees que la prensa gráfica tiende a desaparecer por el avance de los medios digitales?

Los medios gráficos no creo que vayan a desparecer. Es como pensar que cuando surgió la televisión iba a desparecer la radio o porque ahora tenemos la computadora va a desaparecer la televisión. Si bien las reglas del mercado cambiaron (la piratería está destruyendo la industria discográfica y pone en peligro la cinematográfica con las copias truchas), la gente sigue apegada al papel. Basta viajar en un colectivo, un subte o entrar a un bar para ver que la gente sigue leyendo los diarios. No me imagino a una persona leyendo una nota de investigación de Clarín, Página 12 o La Nación en una PC en el colectivo o en un bar.
6. ¿Cual consideras que es el factor decisivo para que hoy en día, haya diarios que son solamente on line, mientras que otros tienen ambas versiones?

Considero que el tema costos debe influir notablemente. Los diarios que tienen dos versiones (la digital y la del papel) es porque ya vienen con una tradición de prensa impresa a la cual le agregaron lo digital. En cambio los diarios más jóvenes salen con uno digital porque los costos para una edición impresa se multiplican. 
7. Según tu opinión, ¿Cómo afectara el avance de la prensa digital a la prensa grafica?

No la afecta, se complementan perfectamente. 
8. ¿Cuál de los dos medios crees que es más efectivo a la hora de comunicar?

Depende de lo que uno esté buscando. Si hablamos de inmediatez es una cosa pero si hablamos de profundidad es otra totalmente distinta. Si aplicáramos tus preguntas en la década del 50 cuando apareció la televisión se creía que la radio iba a desaparecer. Lo mismo creyeron aquellos que el teatro también sucumbiría con la aparición del cine. Creo que hay público para cada cosa.  
9. Una de las características de las versiones digitales, es que permiten una mayor interacción entre el periodista/ escritor y el receptor de la información…. Crees que este,  es otro de los factores que hacen que cada día se apueste más a la lectura de lo on line?

Descreo de esa interacción. La gente que escribe en los medios digitales se ampara en el anonimato y utiliza en general los comentarios para expresarse en forma agresiva. La interacción no es genuina por lo tanto el crecimiento es relativo.  
10. Cual cree que es la mejor opción a la hora de decidir donde poner la pauta publicitaria? (Diario on line o grafico) Por que? 
Por el momento sigue siendo la gráfica. Es probable que con el tiempo esto se modifique como se han modificado a lo largo de la historia miles de costumbres.
11. Cual cree que rinde más beneficios? Cual cree que son los beneficios por anunciar en un medio digital?
Por ahora no veo los beneficios de anunciar en los medios digitales por sobre otros soportes ya sean gráficos o audiovisuales. Todo pasa por los montos de las pautas.

12. ¿La publicidad grafica, tiene el mismo efecto en las personas que la publicidad en internet?
La publicidad gráfica sigue siendo más potente que una publicidad en Internet. Un cartel en la vía pública un aviso en un diario impacta de otra manera. 
13. ¿Lees diarios on line? ¿Lees periódicos en papel? ¿Que versión preferís? ¿Por que?

Leo diarios on line  y también periódicos de papel. La lectura de lo digital la hago para mantenerme informado al momento pero si busco una lectura más tranquila que me exige mayor concentración me vuelvo al papel.
Nombre y Apellido: Analía Baggiano
Relación con el tema: Community manager en psicofxp.com (red social) 
Forma de entrevista: Personal
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1.               Hay estadísticas que muestran el aumento del consumo de los diarios digitales. ¿Por qué consideras que sucede esto?
Creo que uno de los motivos en la inmediatez del medio digital. Hoy en día es mucho más rápido y accesible ver en la web las noticias, además de que la actualización de las noticias es el diferencial más importante.
 2.               Hay estadísticas que muestran que el target de personas que acuden a los medios digitales es de 15 a 45. ¿Por qué crees que ese es el target de lectores? 
No creo que haya un solo motivo. En los nativos digitales es clarisimo que tienen mucha mas afinidad con el medio digital. En las personas con más edad, una causa puede ser necesidad de utilizar esas herramientas por trabajo.
3.               ¿Qué ventajas y desventajas consideras que presenta la prensa on-line actualmente?

Ventajas: Inmediatez, agilidad, interacción del usuario,  viralidad, bajo costo o gratuidad.
Desventajas: Chequeo de fuentes
4.               ¿Que beneficios crees que tiene la publicidad en los medios digitales? 

Es más barata, tiene más posibilidades de llegar al público objetivo de manera efectiva, los resultados pueden medirse con mayor precisión, cobertura, mayor integración de la publicidad a la vida del usuario.  

5.               ¿Crees que la prensa gráfica tiende a desaparecer por el avance de los medios digitales?

No lo se, al menos en el corto plazo no creo que sea una opción a considerar.

Los medios digitales presentan más rapidez de actualización, pero los medios gráficos cuentan con mayor tiempo para analizar una situación y un contexto.
6. ¿Cual consideras que es el factor decisivo para que hoy en día, haya diarios que son solamente on line, mientras que otros tienen ambas versiones? 
Presupuesto disponible, inversión, llegada y estrategia de negocios. Según el objetivo del medio, dependerá si cubren los dos frentes, pero creo que lo fundamental es tener en claro cual es el objetivo que se persigue.
 7.               Según tu opinión, ¿Cómo afectará el avance de la prensa digital a la prensa gráfica?

Como dije antes, todo se complementa y creo que los diarios digitales aportan agilidad a la prensa gráfica. Mayor capacidad de llegada.

 8.               ¿Cuál de los dos medios crees que es mas efectivo a la hora de comunicar?  

Cada uno es efectivo en la medida en que este orientado a un publico objetivo determinado. Lo mas importante no es por que medio sino COMO COMUNICAR. Depende a donde se quiera llegar, será mas efectivo un medio que otro, depende la circunstancia, depende  que queramos comunicar y como  lo hacemos.
9.               Una de las características de las versiones digitales, es que permiten una mayor interacción entre el periodista/ escritor y el receptor de la información…. ¿Crees que este,  es otro de los factores que hacen que cada día se apueste más a la lectura de lo on line?

Si en la medida que los medios estén dispuestos a escuchar lo que los lectores tienen para decir, ya sea bueno o malo. Creo que falta mucha tolerancia, todavía en este camino. 
10.           ¿Cual cree que es la mejor opción a la hora de decidir donde poner la pauta publicitaria? (Diario on line o grafico) ¿Por que? 
Como dije antes, dependerá de cual sea el objetivo que queramos alcanzar, antes que nada primero debemos saber a quien o a que quiero llegar, de ahí en mas se plantea la estrategia. Es imposible decir que una opción es mejor que la otra cuando no sabemos que buscamos.
11.           ¿Cual cree que rinde mas beneficios? 
Si no sabemos a donde apuntamos no puedo darte una respuesta, dependerá de que estemos tratando de alcanzar.
12.          ¿La publicidad grafica, tiene el mismo efecto en las personas que la publicidad en internet? 
Si el efecto que se busca es la conversión (o sea que quien la vea termine comprando mi producto) si, en los dos casos se cumple por supuesto que tienen el mismo efecto, lo que las diferencia, es la manera en que llega al consumidor. 
13.           ¿Lees diarios on line? ¿Lees periódicos en papel? ¿Que versión preferís? ¿Por que?

Leo los dos. Fines de semana papel y todos los días online. Para estar actualizada todo el tiempo prefiero el online, para leer notas de tipo editorial opto por el papel.
Conclusión
Como se comento oportunamente, el objetivo de este trabajo es demostrar la sustitución probable de los medios gráficos por los medios digitales.

Se partió del supuesto, que las nuevas generaciones (que entran en un target entre los 15 a 45 años), aceptan y reemplazan los medios gráficos por las nuevas formas digitales, y que en las nuevas generaciones venideras se modificará el cambio de elección de los consumidores de los mismos medios.

La investigación, abarcó los puntos presentados en el capitulo uno, en la parte de los objetivos. 

Particularmente, quise demostrar, cómo las nuevas generaciones tienden, cada vez más, a la utilización de los medios digitales.
 A lo largo de la investigación, me di cuenta las ventajas que proporcionan los medios digitales; Una de las mas importantes es la inmediatez.
 Como mencione en el capitulo uno (justificación personal), soy consumidor de los medios digitales, por esto, es que me fue tan atractiva realizar esta investigación. Considero que las nuevas formas de comunicación son un portal que hay que descubrir para, a partir de la información, poder aprovecharlas al máximo.

Ahora bien, al hacer un balance de la investigación, considero resuelta mi hipótesis. 
En una de las entrevistas, se afirma que  (…) “El aumento del consumo de los medios digitales es proporcional al crecimiento de la tecnología que le permite al usuario estar conectado a través de dispositivos digitales y redes sociales, a la red informativa. Antes para estar informado se recurría a la radio (como medio instantáneo de información) o a los flashes de noticias de la televisión. Aunque la tele y la radio siguen un paso adelante en transmitir con prontitud la información (ya sea un incendio, un accidente o un atentado) los medios digitales ya comenzaron a competir y a pelear ese lugar” (…)

Esto, evidencia la preponderancia que están tomando los medios digitales, sobre todo en una sociedad argentina, dónde el tiempo, hoy en día, es vital. Particularmente, creo que, ésta sociedad se caracteriza por el hecho de decir y hacer “todo rápido”….

Por otro lado, se afirma que (…) “Las personas jóvenes, activas e integradas al medio laboral son las que más necesitan estar conectadas. Las personas que superan esa franja etaria, si bien, tienen relación con los medios digitales no lo consideran imprescindible. (…)

La pregunta que me planteo al recibir esta respuesta es, ¿Qué pasará entonces, cuando la generación que hoy, tiene 20 años aproximadamente, llegue a los 50 años de edad?

Creo que la respuesta, cae de maduro al leer todas las entrevistas…

Casi todos coinciden en que el target de lectores de medios digitales hoy en día, son  personas de  15 a 45 años.
Es importante comentar, que mi generación nació con la computadora y tiene a las herramientas informáticas como parte de su vida…. Entonces, considero que cuando mi generación tenga 50 años, las generaciones subsiguientes,  tendrán la necesidad de leer los diarios y de estar informados, y las herramientas para hacerlo, serán las informáticas. 

Esto, lo sostengo, debido a que en Argentina, cada vez más, se esta viendo la necesidad de la información al instante. Los tiempos, como mencione anteriormente, ya no son los de antes. 

Hoy una persona de 25 años, no posee el hábito de la lectura del diario en papel. Sin embargo, (varios entrevistados) dijeron poseer la necesidad de información rápida, y la forma de obtenerla, es a través de un medio con tales características. Esto nos lleva a inevitablemente a caer en LOS MEDIOS DIGITALES.

Una de las respuestas que me sorprendió fue la de Felipe Leibovich, Quien comento lo siguiente…

(…) “Los medios gráficos no creo que vayan a desparecer. Es como pensar que cuando surgió la televisión iba a desparecer la radio o porque ahora tenemos la computadora va a desaparecer la televisión. Si bien las reglas del mercado cambiaron (la piratería está destruyendo la industria discográfica y pone en peligro la cinematográfica con las copias truchas), la gente sigue apegada al papel. Basta viajar en un colectivo, un subte o entrar a un bar para ver que la gente sigue leyendo los diarios. No me imagino a una persona leyendo una nota de Clarín, Página 12 o La Nación en una PC en el colectivo o en un bar” (…)
Mas allá de su opinión, que es tan valida como cualquier otra, creo que Clarín (por citar uno de los diarios mas importantes del país), hoy por hoy encuentra muchos de sus seguidores a través de teléfonos celulares, ipad, ipod y otras herramientas tecnológicas. Aquí también, influye lo mencionado anteriormente: La cuestión generacional.

Felipe Leibovich, también afirmo que: (…) “Leo diarios on line  y también periódicos de papel. La lectura de lo digital la hago para mantenerme informado al momento pero si busco una lectura más tranquila que me exige mayor concentración me vuelvo al papel” (…)
En su respuesta, menciona que la lectura de lo digital, la hace para mantenerse informado, mientras que la prensa grafica, la utiliza cuando esta tranquilo. 

Aquí, es donde mi hipótesis toma fuerza. El hecho de mantenerse informado, hoy en día, lleva inevitablemente (como vengo mencionando a lo largo de esta conclusión) a elegir la prensa digital… La sociedad actual, es la sociedad de “todo rápido”…
No puedo decir que la prensa grafica va a desaparecer, pero al igual que plantee en mi hipótesis, esto es una tendencia y no un hecho actual.
Creo que todos coinciden, en las grandes ventajas que tiene la prensa digital, dónde lo más importante, a mi criterio, es la inmediatez.
Este último factor, hace que la prensa grafica tienda a la disminución progresiva. 

De más esta decir que, habrá que esperar un tiempo para que se vean los resultados del avance de la prensa digital ya que, actualmente, es una “industria incipiente”. De lo que no cabe duda es que la prensa gráfica, si quiere seguir existiendo, tendrá que adaptarse y complementarse con las grandes ventajas que proporcionan hoy, los medios digitales.
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