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Presentación del tema y objetivo

El noticiero de televisión constituye hoy la principal fuente de información de una gran parte de los argentinos.

Los noticieros suelen ser de periodicidad diaria y se emiten en varias ediciones, algunas de las cuales son coincidentes con los momentos de mayor consumo televisivo del día. Abordan la actualidad preferentemente a través de noticias. Serían equivalentes a los diarios de la prensa escrita.

Las noticias se seleccionan basándose en criterios de inmediatez (en el tiempo y en el espacio).

 En el periodismo norteamericano se llama este procedimiento la Ley de McLurg, que se basa en la premisa: "la importancia de un suceso disminuye con la distancia del lugar en el que se produjo".
Los criterios de inclusión en el informativo son ligeramente distintos que los de su selección: mientras en cada área se valoran las informaciones de acuerdo con criterios estrictamente profesionales, el editor tiene en cuenta otros aspectos que hacen referencia al ritmo del programa, oportunidad política, competencias con otras cadenas, posible incidencia comercial, y en definitiva, todo aquello que afecta a la línea editorial del medio.

En el mundo se producen muchos acontecimientos y no todos tienen cabida en los medios de comunicación. Por ello, se han desarrollado unos criterios de noticiabilidad con lo que se determina cuando una información es una noticia.

Los criterios de noticiabilidad más destacados son:

    Actualidad: tiene que ser un hecho reciente y novedoso ya que forma parte del significado intrínseco de la palabra noticia.

    Imprevisibilidad: cuanto más extraño o raro resulte un acontecimiento, más posibilidades tendrá de convertirse en noticia.

    Implicación: esto es la magnitud del acontecimiento, es decir, tanto la cantidad de objetos como de sujetos implicados en el hecho noticioso. 

    Proximidad: la distancia a la que se encuentra el receptor potencial del acontecimiento, así como otro tipo de vínculo afectivo.

    Conflicto: Un suceso que provoca discrepancias entre dos o más colectivos y cuyas consecuencias afecten a un elevado número de personas.

    Negatividad: priman las noticias con carácter negativo ya que suscitan un mayor interés.

Objetivo 

Nuestra investigación será basada en cómo los noticieros argentinos ficcionalizan la realidad de acuerdo a una necesidad de impacto y tal vez detrás de intereses políticos-sociales. 

Cuando el noticiero televisivo fijó su horario, a las 20 horas, la puesta en escena del noticiero de televisión se ha ido incrementando constantemente durante todos estos años, mientras que la información ha quedado marginada y la noticia se ha convertido en parte del espectáculo. 
Nos basaremos en los noticieros televisivos argentinos en la franja horaria de 19:00 a 21:00 hs. 

Analizaremos distintos casos, noticias que hayan sido relevantes y observaremos como fue tratada dicha noticia por distintos programas informativos. 

Haremos entrevistas a especializados en el tema; y estudiaremos a teóricos que hayan investigado sobre este contenido. 

“La desinformación se alimenta de dos típicas distorsiones de una información que tiene que ser EXITANTE a cualquier precio: premiar la excentricidad y privilegiar el ataque, y la AGRESIVIDAD.

Objeto de estudio

Cuanto más descabellada es una tesis, mas se proporciona y se difunde. Destacan los charlatanes, los pensadores mediocres, los que buscan la novedad a toda costa, y quedan en la sombra las personas serias, las que de verdad piensan.

La televisión llega siempre con rapidez al lugar donde hay agitación, alguien protesta, se manifiesta, ocupa edificios, bloquea calles y ferrocarriles y, en suma, ataca algo o alguien. Se podría pensar que esto sucede porque un ataque puede resultar un espectáculo, y la televisión es espectáculo” 

                                                                                          Giovanni Sartori. 

Realidad y televisión 

Percibir la realidad desde las facultades naturales del ser humano, es un ejercicio permanente, e evidentemente, subjetivo. 

Percibir la realidad, a través de las herramientas técnicas de los medios de comunicación, para hacer periodismo, supone un gran esfuerzo al esquivar mediaciones y posturas personales para comunicar información verdadera.

Todos los sentidos participan en la construcción de una percepción global y sintética de nuestra realidad. Por ello afirmamos que es real todo aquello que nuestros sentidos perciben. 

Pero existen realidades concretas no imaginarias y realidades ficticias imaginarias. 

En la televisión los mensajes se construyen pensando en una percepción a partir de la vista y el oído. Comparando con la percepción del ser humano, la tecnología para la comunicación ha logrado emular las características de dos sentidos. 

Se trabaja a partir de signos, índices, íconos, símbolos y arquetipos más los elementos lingüísticos del sonido.

La representación o reconstrucción de la realidad que un periodista haga, entonces, tiene dos niveles de subjetividad, el primer nivel es el periodista y todo lo que perciba con sus sentidos y mediaciones personales de la realidad, el segundo nivel tiene que ver con las limitaciones naturales de las tecnologías que emulan algunos de los sentidos del reportero o periodista que documenta cierto acontecimiento. 

La imagen o el sonido de cierto mensaje, no corresponden a la imagen y al sonido del mismo en la percepción del ser humano que en la percepción mediatizada de los medios.

En los medios hace falta una percepción global, y esa es la explicación del por qué de la imposibilidad de la objetividad. 

En el uso ordinario y natural de los sentidos del ser humano, confluyen una serie de experiencias, nos solo los de la vista y el oído, sino las experiencias de todos los sentidos.

A veces, esta manipulación de la información es intencional, pero muchas veces es producto de una mala producción en la elaboración de los mensajes sonoros, por ejemplo, un mal uso de la palabra, un exagerado uso de los efectos de sonido o las melodías musicales, y ni qué decir de los malos encuadres o apoyos visuales que acompañan una nota periodística. 

También causa risa, y al mismo tiempo despierta indignación, el abuso que algún medio televisivo hace a su audiencia al subestimarla e influirla con armas propias del lenguaje audiovisual.

La repercusión de estas mediaciones técnicas, que son sólo pequeños ejemplos de lo que se hace en los medios de comunicación, han sido aprovechadas para intereses sectoriales comerciales o políticos, cuando en realidad deberían servir para producir mensajes que manejen información verdadera, cuando se hace periodismo o educación e información creativa y creíble. 

Texto extraído del Lic. Ernesto Guevara Quiroz
Docente del Departamento de Comunicación y Periodismo
Unidad Académica de Cochabamba
Agenda-Setting
La Teoría de la Agenda Setting se refiere a como los medios influyen en el publico directa o indirectamente, no en las opiniones o dictámenes que estos enuncian; sino procurando la relevancia o el espacio informativo a temas o cuestiones que los medios eligen. El estudio realizado por McCombs y Shaw en 1972 refiere a que la gente considera unos temas más destacados (la agenda del público), que otros en proporción directa con la importancia que le den los medios (la agenda de los medios), aunque estos no sean quienes decidan por la audiencia cual será la actitud o decisión de estos asuntos que proponen como agenda. . "Su nombre metafórico proviene de la noción de que los mass-media son capaces de transferir la relevancia de una noticia en su agenda a la de la sociedad" 

Las principales consideraciones de esta teoría son la capacidad de los mass-media para graduar la importancia de la información que se va a difundir, dándole un orden de prioridad para obtener mayor audiencia, impacto y una determinada conciencia sobre la noticia, y la inclusión o exclusión de determinados temas. Es decir, los temas que son relevantes para los medios se convierten en temas importantes para el público. El nombre "agenda setting" no posee una traducción consolidad al español, y se han utilizado en la literatura términos como "función del establecimiento de una agenda temática" o variaciones como "jerarquización de noticias" o "canalización periodística de la realidad" entre otras.

La teoría de la agenda-setting es el resultado experimental de una tesis que, a manera de metáfora, planteó Cohen: los medios (informativos) pueden no acertar al decirnos cómo pensar sobre un determinado tema, pero sí cuando nos dicen sobre qué pensar.

Según Noam Chomsky, profesor del Massachussetts Institute of Technology, la agenda-setting es una "alianza tácita que existe entre el gobierno de un país (generalmente Occidental y sobre todo Estados Unidos) y los medios de comunicación para comunicar a los espectadores, oyentes o lectores de un determinado medio sólo lo que interesa, y ocultar al máximo lo que puede resultar peligroso o perjudicial para la estabilidad que ellos creen la correcta para su país".

Los factores que intervienen en el establecimiento periodístico comprenden:

Alianza Medios–Gobiernos

Establecimiento de prioridades Informativas, respecto a las otras agendas

Canalización de la información redimensión y divulgación

Organización de la noticia, horarios, espacios, determinación de tiempo.

Los mecanismos base, son aquellos que se utilizan para poder manejar la información según la Agenda setting, estos son tres:

 Tamaño o extensión: Se refiere al número de páginas en un periódico, el número de caracteres de la nota, o el espacio televisivo o radiofónico que le brinden a una noticia.

Frecuencia: Se refiere al día en que salió la noticia, los días lunes la gente está más al tanto de lo que acontece, compra más periódicos, escucha más la radio, o ve más la televisión que un día domingo, que tanto seguimiento se le dio al acontecimiento y cuantos días salió en los primeros bloques o planas.

Lugar o ubicación: Se refiere a la parte en la que fue agendada la noticia, en un periódico la plana en la cual fue colocada la nota y usando la "zeta inversa", que da importancia a las planas de derecha a izquierda y de arriba a abajo o en los programas de acuerdo a los bloques.

Telefe Noticias – Ls 84 Tv Canal 11 Buenos Aires
DE GRUPO TELEFONICA (DESDE 1989)

Cristina Pérez y Rodolfo Barilli conducen Telefe Noticias a las 20. La edición central del noticiero con una mirada diferente. Lo más importante de cada día, tratado con profundidad. Además, informes especiales y columnistas especializados para analizar los temas que te importan.

Formato: Informativo televisivo.
Se emite en el estudio de Carlos Calvo N° 1530 (Control central. Telepuerto Satelital)

Lunes a Viernes de 20 a 21 hs

Gerente periodístico, productor y conductor: Rodolfo Barili:

Editor: Alfredo Kurchan

Gerencia de producción: Patricia Campana.

Gerente técnico: Ruben Groba.

Columnistas:

Política: Eduardo Anguita - Graciela Coatz Römer- Reynaldo Sietecase

Conciencia Pública: Jorge Tartaglione

Economía: Norberto Sosa

Espectáculos: Pilar Smith - Jowi Campobassi - Agustina Casanova

Tecnología:
Federico Ini

Cine: Axel Kuschevatzky

Sociedad: Bernardo Kliksberg

Deportes: Fernando Carlos - Germán Paoloski - Ramiro Pantorotto

Policiales y Crónicas de un Crimen:
Javier Díaz - Eduardo Blanco

Informes especiales: Guillermo Panizza - Diego Pietrafesa

Adultos mayores:Laura Kalerguiz

Salud:
Dr. Daniel López Rosetti

Política internacional: Andrés Repetto

Psicología:Liliana Hendel

Mascotas: Dr. Juan E. Romero

Mundos Paralelos: Tamara Hendel

Realidades: Gisela Busaniche

También conforman el equipo periodístico Anabella Messina, Fernando Eiriz, María Julia Mastromarino, Mariano García, Rodolfo Sbrissa, Alejandro Isturiz, Augusto Telias, Fernando Menéndez, Ricardo Romero, Emilio Petcof, Matías Castelli y Maximiliano Real entre otros.

Alianza de canales

Desde el año 2005 conforma la denominada Alianza informativa latinoamericana, en la cual varios canales y noticieros de América Latina colaboran entre sí, compartiendo información, recursos humanos y técnicos. La misma está compuesta por:

Alianza Informativa Latinoamericana (AIL)

Argentina
Telefe noticias (por Telefe)

 Bolivia
 Telepaís (por Unitel)

 Brasil
           BANDNEWS (por Rede Bandeirantes)

 Chile
            Meganoticias (por Mega)

 Colombia
Noticias Caracol (por Caracol Televisión)

 Costa Rica
Teletica

 Ecuador
Ecuavisa

 México         Azteca Noticias (por TV Azteca)

 Nicaragua
Telenica

 Panamá
TVN Noticias (por Televisora Nacional Canal 2)

 Perú
           ATV Noticias (por Andina de Radiodifusión)

 Uruguay
Monte Carlo TV

 Venezuela
RCTV

Multimedia: http://www.telefenoticias.com.ar

Ideología: Neutral respecto al gobierno de turno.

América Noticias – América 2 – Ls 86 Tv Buenos Aires
DE GRUPO UNO JUNTO AL POLITICO FRANCISCO DE NARVAEZ

Las noticias del día y los temas que le interesan a la gente: actualidad, servicios, informes y móviles en vivo. Una nueva imagen, una nueva forma de encarar la realidad y el mismo compromiso de siempre. 

Conducido por Mónica Gutiérrez y Guillermo Andino.

Columnistas: 

Deportes: Toti Pasman. Periodista y abogado

Documentos América: Facundo Pastor. Periodista y estudiante de abogacía.
Cine y espectáculo: Alexis Puig.

Formato: informativo televisivo. 

Se emite en el estudio de Fritz Roy N° 1650

Lunes a Viernes de 19:00 a 20:00 hs.

Producción ejecutiva: María Eugenia Caseneve

Jefe de edición: Hugo Mendoza

MULTIMEDIA: http://www.a24.com.ar/

IDEOLOGÍA: sensacionalista.

Telenoche – Canal 13 Artear – Ls 85 Tv Buenos Aires
DE GRUPO CLARIN

Telenoche es un noticiero argentino, conducido por María Laura Santillán y Santo Biasatti.

Lunes a Viernes de las 20:00 a 21 hs.

Se emite en el estudio de la calle Lima 1261, barrio porteño de constitución. 

Empresa del Grupo Clarín.

 Formato: Informativo televisivo.

Producción ejecutiva: Lía Mormina
Produccion : Federico Figueras, Julián Bourgarel, Silvana Ercolano, Catalina De Elía, Mariano Valdivieso, Yanina Salvador.
Direccion: Marcelo Demattei
Periodistas especializados
Co-conducción/Internacionales: José Antonio Gil Vidal

Deportes: Sergio Gendler

Tecnología: Federico Wiemeyer y Santiago Do Rego

Espectáculos: Catalina Dlugi

Música: Bebe Contepomi

Salud/Ciencia: Guillermo Lobo

Policiales: Florencia Etcheves, Mauro Szeta y Ricardo Canaletti
Gerente de Noticias: Carlos De Elía

Producción general: Milena Zapata

Producción periodística: César Rodríguez, Valeria López, Edgardo Alfano

Producción de móvil: Miguel Santiago

Redacción: Claudio Espósito

 Multimedia: http://www.eltrecetv.com.ar/programa/telenoche

Ideología: Con tendencia conservadora y liberal.

TN – Todo Noticias – Canal de Cable
DE GRUPO CLARIN

Todo Noticias, popularmente conocido por sus siglas, TN, es un canal de televisión de noticias por cable de Argentina perteneciente al Grupo Clarín y operado por Artear. Orientado al tratamiento de temas de actualidad, su programación se centra en noticieros permanentes.
Noticieros y conductores
Los periodistas que conducen los noticieros de TN son:

Lunes a Viernes

[image: image2.png]Noticiero | Conductor | Conductora | Lunes | Martes | Miércoles | Jueves | Viernes
Nala 2002240y500| 2302300y |200a240y500a
Madrugada | A"9¢! Sotera | NoHay 26:00 500 2 6:00 6.00
Franco Natalia
TNAGVercuriali | Marquiegui 6002630
Nala Franco Natalia
Madrugada | Mercuriali | Marquiegui GEDaE
™Nde7as | giiia Martinez 7002900
Camota
Guilermo | Florencia
TNde9atz |4 Florencia 9002 1200
Mediodiaen - Franco Lorena Maciel 1200 15:00
™ Salomone.
TNde 15219 |10 Maria Areces 15:00 a 19:00
Mercurial
TNde 1921 | M0 giiia Martinez 18:00 221:00
Camota
TN Central 210022200
Sergio
Nohay
TN de Noche | L2Pegiie o00at0o | 2z30ato0 T3 |

100





Fines de semana
Sábado
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Especialistas del canal en cada área

	Rubro
	Periodista

	Espectáculos
	Catalina Dlugi, Alejandra Peñalva, Mariana Mactas

	Deportes
	Guillermo Poggi, Sergio Gendler, Marcelo Fiasche, Emiliano Espinosa, Nicolás Singer, Juan Manuel Varela, Diego Ruscitti, Sergio Chiarito

	Ecología
	Sergio Elguezábal

	Ciencia y salud
	Guillermo Lobo

	Internacionales
	José Antonio Gil Vidal

	Policiales
	Florencia Etchevés, Ricardo Canaletti, Mauro Szeta

	Tránsito
	Guillermo Ernesto Arriaga, Alejandro Ramos

	Meteorología
	Fernando Confessore, Daniel Cortés, Mauricio Saldívar, José Bianco, Matías Emanuel Bertolotti

	Tercera edad
	Mirta Tundis

	Internet y blogs
	Federico Wiemeyer, Santiago Do Rego

	Música
	Bebe Contempomi

	Política
	Edgardo Alfano, Adrián Ventura

	Economía
	Marcelo Bonelli

	El Toque Mactas
	Mario Mactas


Multimedia: http://tn.com.ar/

Ideología: Con tendencia conservadora y liberal.

CANAL 26  – CANAL DE CABLE.

DE  ALBERTO PIERRI
Canal 26 es un canal de televisión por cable, que origina su señal en Argentina, principalmente orientado a las noticias, con programación basada en noticieros y programas de actualidad.

Inició su transmisión el 4 de marzo de 1996, inicialmente por aire, en la sintonía 26 de UHF, de donde surge su nombre. En amplias zonas relativamente cercanas a su planta de transmisión es posible captar su señal por aire.

También transmite vía streaming y puede ser visto por internet. Pertenece al grupo Telecentro, propiedad del diputado provincial Alberto Pierri. Su centro emisor se encuentra en la localidad de San Justo, en la planta transmisora del grupo propietario, en el partido de La Matanza, ubicado en el Gran Buenos Aires. Los programas se hacen en estudios alquilados en la Capital Federal.

Creó en el 2005 un sitio en internet, con formato de diario digital.

Figuras del canal
Algunos de los reconocidos periodistas y conductores que son figuras del canal y poseen programa propio dentro de él:

· Mariano Grondona

· Jorge Lanata

· Alfredo Leuco

· Clara Mariño

· Silvio Soldán
IDEOLOGIA: Con tendencia conservadora.

MULTIMEDIO: www.26noticias.com.ar
C5N- CANAL 5 NOTICIAS – CANAL DE CABLE.

DE GERARDO WERTHEIN Y DANIEL HADAD.

Canal 5 Noticias más conocido como C5N es un canal de televisión por cable argentino que emite noticias las 24 horas del día. Es propiedad del empresario y periodista Daniel Hadad.2 La emisora se encuentra en el barrio de Palermo en la Ciudad de Buenos Aires.

Es uno de los canales de noticias de creación más reciente. Inició sus transmisiones el 6 de agosto de 2007 con un helicóptero propio.

Su primer Director General fue Gustavo Mura, quien pronto fue reemplazado por Hugo Ferrer hasta abril de 2009, cuando asumió Opy Morales quién luego también fue separado del cargo.

Desde sus comienzos, ha pasado por una renovación continua de su imagen, tanto en las gráficas, como el estudio y el logo del canal. Tras las elecciones legislativas argentinas del 2009, el canal renovó su estudio por completo a la imagen actual y probablemente definitiva también.

En agosto de 2011 está dentro de la lista de los 10 canales más vistos de la TV paga en Argentina. C5N se impuso como la segunda señal de televisión por cable más vista de Argentina. Por primera vez, en septiembre de 2011 logró vencer a Crónica TV, dejándolo en el tercer puesto. Solo en su rubro C5N es superado por TN.

IDEOLOGIA: Con tendencia conservadora y liberal. 
MULTIMEDIO: www.c5n.com

A 24- AMERICA 24– CANAL DE CABLE.

DE DANIEL VILA Y UNO MEDIOS

América 24, conocido como A24, es un canal de cable argentino de noticias. Es propiedad de América TV.

Su nacimiento está ligado a los comienzos de la TV por cable en Argentina, ya que fue originalmente lanzado como el servicio informativo del cableoperador Cablevisión (Argentina) (pese a esto, el canal se veía en otros cableoperadores). En un principio (y hasta ser rebautizado y relanzado en 2005 como América 24) su nombre era CVN (CableVisión Noticias). En 2011 se simplifica el nombre América 24 a A24.

Es distribuido por América TV S.A. en Latinoamérica y se emite por el satélite IS 11.

Su emisión comenzó el 7 de marzo del año 2005. En estos años, numerosos fueron los periodistas que fueron lanzados y plasmaron su estilo en la pantalla.

La Programación semanal de noticias está compuesta por los programas: Buenos días, América, América Noticias a las 8, Revista 24, Noticias y Consumidores, Revista 24 (Segunda Edición), El diario de la tarde, Deportivo 24. Los programas de análisis son los siguientes: Político, Con Voz Propia, Malos y Entendidos, 14 Días, Las Manos en La Masa, El Cronista TV, Documentos América, 3 Fotos, Dicen Que Dicen y Las Cosas Claras.

También este canal posee los derechos para transmitir el Torneo Argentino "A", torneo de fútbol de la tercera categoría del fútbol argentino para los clubes del interior del país.

El 1° de Marzo de 2011, renovó totalmente su logotipo y gráficas, dejando atrás el nombre "América 24", para pasar a llamarse "A24".

Si bien su título y sus comerciales afirman que transmite las 24 horas al igual que otros canales de noticias, la realidad es que solo transmite desde las 6:30 hasta las 0:30. Durante la madrugada su programación es toda repetida y hasta incluso se ven solo publicidades.

Por otra parte, los fines de semana el canal casi no tiene noticieros en vivo y solo tiene programación de programas que no son producción del canal y que pagan el espacio, este tipo de cosas hace bajar el nivel de seriedad y credibilidad del canal.

Esto repercute en la audiencia. Dentro del rubro de canales de noticias, es el menos visto, estando detrás de Todo Noticias, Crónica TV, Canal 26 y C5N. En cuanto a canales de TV paga (cable) en general, A24 se encuentra aproximadamente en el puesto 20, con 0,3 de rating. el rating del cable del mes de septiembre de 2011 américa 24 se posiciono en el top ten de los canales màs vistos del cable ubicandose en el puesto 8 con un 0.75 por ciento de audiencia

IDEOLOGIA: Sensacionalista.
MULTIMEDIO: http://www.a24.com/
Elementos de prueba
CASO CANDELA

El hallazgo sin vida de Candela Sol Rodríguez, la niña de 11 años que desapareció el 22 de Agosto del 2011 en los suburbios de Buenos Aires ha provocado una gran conmoción en Argentina, donde miles de policías y voluntarios buscaban a la pequeña. Cientos de vecinos salieron a manifestarse a las calles y se concentraron frente a la casa de Candela para reclamar justicia, mientras las redes sociales se poblaron de mensajes que piden que se esclarezca el caso.

Los resultados de la autopsia revelaron que la niña falleció "por asfixia mecánica por sofocación" Además, los datos preliminares indicaron que el cadáver no presentaba signos de violencia sexual ni de violencia corporal, aunque el cuerpo fue hallado "desprovisto de ropa y con la cara destrozada".

Unos 2.000 policías se dedicaron a buscar a la niña, se revisaron unas 800 viviendas y también intervinieron agentes de la Secretaría de Inteligencia. La jefa de Estado, Cristina Fernández de Kirchner, recibió a la madre de Candela en la Casa de Gobierno.

AMERICA 24  
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En este caso, el noticiero por la urgencia de dar una primicia (mediante el graf, la foto de la víctima, la imagen de la policía reunida) genera la expectativa que Candela estará allí dentro. Creemos que extraen el suspenso como elemento de ficción en la noticia; sin saber aun si esto va a ser cierto. 

AMERICA 24
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En este caso el noticiero, sigue el tema como si fuese un reality show.

La cámara va registrando paso a paso la realización de la búsqueda; generando expectativa y suspenso. La cámara enfoca cada casa donde se iba realizando el allanamiento y da por hecho que podría llegar a ser el lugar donde tienen secuestrada a candela. 

¿Por qué el noticiero se pregunta “el lugar donde tuvieron a candela”? Como si fuese esta la posible casa, cuando en realidad fueron muchos los sitios allanados. 

CASO FAMILIA POMAR 

Los cuerpos de los cuatro miembros de la familia Pomar aparecieron dispersos cuando fueron hallados por la policía este martes 8 de diciembre del 2009.

La policía cree que se trató de un accidente de tránsito fatal debido a que no tenían puesto el cinturón.

Los Pomar estuvieron desaparecidos durante 24 días. Los buscaban intensamente hasta que los encontraron sin vida. Los restos de los cuatro miembros de la familia aparecieron en un monte ubicado en el ingreso a Gahan, a unos 40 kilómetros de la ciudad de Pergamino. El auto fue divisado volcado entre los pastizales, a unos 20 metros de la ruta.

Durante los días que se encontraban desaparecidos, los medios trataron la noticia desde lo hipotético, y desde conjeturas que se desvanecían constantemente. El correr de los días y las faltas de indicios hicieron tejer una seria de especulaciones sobre los conflictos familiares que habrían desencadenado un final trágico. 

TN – TODO NOTICIAS 
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Con el videograf se desmiente una de las tantas hipótesis que conjeturaron los periodistas que suponía que la familia Pomar tenía una gran deuda, y que se estaban escapando de una situación económicamente mala. 

Ante la pregunta ¿Dónde está la familia Pomar? Se exacerba aun más la intriga, generando un cierto suspenso sobre el caso.  Tras la imagen acompañaba una música dramática. Los periodistas cumplían más el rol de detectives, en vez de comunicadores del caso. 

C5N – CANAL 5 NOTICIAS 
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Una vez que el caso finalizo al encontrarse la familia sin vida, la noticia continuaba pero desde el dolor de la madre al enterarse del trágico final. 

Consideramos que desde el dolor de este familiar no se puede extraer ningún dato relevante sino solamente regodearse en la angustia de esta mujer. 

A esto se le suma música dramática y un periodista que hace preguntas innecesarias para el caso ¿Esto sigue siendo noticia? 
Caso María Cash

El 4 de julio del corriente 2011, la joven Maria Cash salió de la Estación de Retiro de la Capital Federal con destino a Jujuy donde se iba a encontrar con un amigo que le había ofrecido un trabajo.

El último registro que se tiene de ella fue capturado por las cámaras del peaje de Aunor, el viernes 8 de julio, donde se la ve subiendo a la camioneta color bordó de Causarano.

La joven aun sigue desaparecida y no se tiene registro alguno de ella.

CANAL 26 
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En este caso no se llega a reconocer el cuerpo en la imagen, no se puede distinguir ni la edad, ni el sexo de la persona en cuestión. 

Jamás podríamos reconocer si el sujeto de la imagen es María Cash. El videograf no da mucha información al respecto, “dicen haberla visto” quien? Cuando? como? Esta imagen podría ser construida, o podría no tener nada que ver con María Cash.  Consideramos que solo se generan falsas expectativas, y se entorpece a la búsqueda.  

CASO SOLANGE
El hecho ocurrió el 10 de enero de 2007, cuando encontraron el cuerpo de la Joven Solange Grabenheimer boca abajo, al costado de la cama en su PH de la localidad bonaerense de Florida, con varias puñaladas en el cuello y, signos de haber sido estrangulada con un cable

Solange vivía junto a su amiga Lucila Frend, quien fue considerada como presunta culpable del hecho. 

Finalmente Lucila quedo imputable del caso, y el mismo sigue sin resolverse. 

C5N – CANAL NOTICIAS
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El canal difundo la reconstrucción del crimen de Solange que realizo su amiga Lucila Frend a los 5 días del asesinato, las imágenes fueron tomadas durante cuando lucia era testigo del crimen y no imputada, en las mismas se puede apreciar la versión de lucia sobre como encontró a su amiga al arribar al departamento que ambas compartían. 

Consideramos que mostrar estas imágenes a 4 años del hecho no es noticias ya que no modifica la situación del hecho, no se comunica ninguna novedad del mismo, solo genera impacto en el televidente. Se ficcionaliza un caso de la realidad y se difunde por un medio de comunicación masivo. 

CASO WANDA TADDEI

La esposa del baterista de Callejeros, Wanda Taddei, falleció en la madrugada del 21 de Febrero del 2010, por las serias quemaduras que sufrió durante una discusión con su marido, Eduardo Vásquez.

El hecho generó conmoción en todo el país y tuvo una gran repercusión porque tiene como principal sospechoso a su esposo, el ex baterista de Callejeros, ya implicado en otra causa que involucró fuego, nada menos que la tragedia de Cromañón.

Su esposo admitió que habían discutido pero que las llamas las había generado Wanda al encender un cigarrillo mientras limpiaba CDs con alcohol.

Sin embargo, las pericias arrojaron otros resultados y Vázquez fue procesado. La jueza Inés Cantisani tuvo en cuenta varios motivos para firmar su procesamiento.

Vázquez, de 34 años, está detenido desde octubre del año pasado. 

Hoy, sin fecha concreta de juicio oral, está acusado de "homicidio agravado por el vínculo", que prevé una pena de prisión perpetua
TELEFE NOTICIAS
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Se supone que en el círculo que aparece en la imagen hay huellas del supuesto culpable del asesinato de Wanda. 

Creemos que con la imagen y el videograf se quiere dar a conocer una posible pista del caso. ¿Qué sería lo exclusivo de la noticia?

Consideramos que la noticia comenzaría cuando esta prueba se confirme como verídica. 

“Las huellas del drama” como dice el titulo y la música de suspenso que acompaña a la imagen llenan de dramatismo y asombro a la noticia. 

CASO JORGE RIVAS

En febrero del 2007 el vicejefe de Gabinete de ministros de la Nación, Jorge Rivas, fue internado en estado de coma luego de haber sido atacado por un grupo de delincuentes que lo golpearon en la cabeza, le robaron su automóvil y lo abandonaron malherido en una esquina del centro de Lomas de Zamora.
TELENOCHE 
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Directamente toma del género ficción el suspenso de la situación policial y llena de dramatismo el momento.

Se quiere generar suspenso y misterio de lo acontecido, ante una noticia que no tiene nada de ambas cosas. 

No solo con la música que genera un tono dramático, sino también con lo escrito en el sócalo: ‘’UN MISTERIOSO EPISODIO’’. 

Se utilizan elementos extraídos de la ficción, como el drama y el suspenso para generar impacto en el televidente y crear repercusión.   

CAMPAÑA ELECTORAL

TELENOCHE
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Mediante el videograf se afirma que existe una supuesta pelea entre dos políticos. Creemos que la utilización de la palabra “pelea” no es la adecuada en este caso, ya que no estamos hablando de una película de Rocky Balboa o de Jean-Claude Van Damme; sino de dos políticos en plena campaña electoral. 

La necesidad de conflicto en la noticia para que mida (en este caso inventaron una pelea, ya que en la realidad nadie se estaba peleando) la relacionamos directamente con la necesidad de conflicto que se tiene en un relato ficcional. 

CASO MINEROS

Chile hizo historia: los 33 mineros fueron rescatados

Los obreros atrapados hace más de dos meses bajo 700 metros de roca en el norte de Chile salieron en libertad a recuperar sus vidas tras un audaz rescate y una hazaña de sobrevivencia que dejará sus nombres grabados en la historia. A un ritmo más veloz del esperado, los equipos de rescate sacaron a todo el grupo en poco más de 22 horas, toda una proeza si se tiene en cuenta que las estimaciones iniciales preveían al menos 48 horas.
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El caso de los mineros fue desde un principio tratado como un reality show. 

Cuando estaban atrapados en la mina se difundieron videos que mostraban como sobrevivían allí adentro. Una vez empezado el rescate el noticiero no hizo otra cosa que mostrar el minuto a minuto del proceso. Poniendo sócalos que aumentaban la expectativa y llenaban de tensión y ansiedad a la espera. 

Por otro lado se mostraba a la familia de cada minero que aguardaba allí afuera, en muchos casos angustiados por la situación. Los periodistas les hacían preguntas que respondían perfectamente al efecto emocional dramático que el medio quería trasmitir. 

 Y luego el esperado reencuentro entre el minero y su familia, exponiéndolo con un tono totalmente dramático. 
Antecedentes históricos
La actualidad en movimiento llegó al living y modificó las costumbres
Publicado el 16 de Octubre de 2011
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En 1954 se emitió el primer noticiero, del que Perón era fanático, y marcó tendencia. De los 15 minutos al formato de una hora. Del periodismo de traje y corbata al descontracturado. El rigor en la información y la desinformación. 
 El primer noticiero de la TV local, debutó en la pantalla del “viejo Canal 7” el 20 de abril de 1954, a las 21:15. Se llamó Primer Telenoticioso Argentino y, según declaraciones de su productor, Tito Martínez Delbox, “Juan Domingo Perón no se perdía ninguna emisión”. Lo condujo Carlos D’Agostino. Salía al aire de lunes a viernes y duraba apenas quince minutos. Antes de finalizar el ciclo diario, entraba en escena una señorita a quien el conductor presentaba como “mi nueva secretaria”. Una fue Pinky. Con esa compañía y una tiza en la mano, D’Agostino dibujaba ¿emoticones? sobre un pizarrón, para representar el pronóstico meteorológico: un sol con cara de contento o de afligido, según el caso.
Para suplir la falta de archivo, era habitual que algunas noticias (accidentes, enfrentamientos armados) se ilustrasen con películas documentales. El noticiero televisivo impactó en las costumbres: por primera vez, la actualidad en movimiento llegaba al living hogareño.
El 11 de marzo de 1963, a las 23, Canal 11 estrenó la versión local del Reporter Esso, un noticiero global que fue el primero de la TV privada, sostenido por tres empresas estadounidenses: la petrolera que le dio nombre, la agencia de noticias United Press y la publicitaria McCann Ericson. Con Luis Clur a la cabeza (ex secretario general de Clarín, más tarde director periodístico de Canal 9 y en los 90, Productor Ejecutivo de Telenoche), el Reporter estableció el estándar: no anunciar noticias que no pudieran ser confirmadas, utilizar cámaras con Auricón (permitía el registro simultáneo de imagen y sonido), proyección de imágenes en movimiento detrás del conductor (“back proyecting”). El Reporter ganó prestigio y credibilidad sobre la base de dos rasgos preponderantes: la formalidad expresiva de Armando Repetto (remataba un promedio de 15 notas en 15 minutos, que demandaban media hora de ensayos previos) y la contundencia informativa.
“Si el Reporter hace noticias con smoking, nosotros vamos a darlas con jeans”, fue el grito de guerra de Carlos Montero, “ideólogo” de Telenoche. Después de recorrer otras emisoras sin éxito, Montero convenció a las autoridades del 13 con una ecuación pragmática: Kaiser ponía la plata y el canal los recursos técnicos. Tras seis meses de preparativos, el 3 de enero de 1966 a las 20, Mónica Cahen D’Anvers y Andrés Percivale debutaron en la conducción del show informativo que hasta hoy mantiene ese horario. 
Con ese antecedente, el género relajó sus contornos y cada ciclo nuevo acomodó el “estilo” a la medida de su audiencia. Más tarde, se sumaron columnistas (de deportes, de espectáculos), editorialistas y hasta hubo una saga noticiosa (Realidad 80) que inició la era del color, el “periodismo social” y “la ecónoma” cocinando en el piso. 
En los ’80, el segmento noticioso alcanzó su apogeo planetario. La CNN impuso el esquema de pantalla global y bombardeó al mundo con ideología imperialista. A partir de la expansión que posibilitó el cable, en Argentina, la información cobró carácter corporativo y derramó su materia en un sinfín de formatos “periodísticos”, a lo largo de la década siguiente (uno de los más influyentes fue Edición Plus, por Telefe, en el que se tocó por primera vez el tema de los “desaparecidos”). 
Móviles de exteriores, conexiones vía satélite, entrevistas en simultáneo, la “puesta en escena” de transmisiones en directo (desde la boda del príncipe Carlos con Lady Di, hasta los atentados contra las Torres Gemelas), fueron consecuencia del desarrollo tecnológico pero también, fruto del devenir espectáculo de la información, uno de los géneros más populares de la TV. 
Desde entonces, los mapas se encogieron y las novedades (poco o nada confirmadas, manipuladas o sesgadas) se propagan con vértigo incesante. Informar o deformar, esa será la cuestión, el día que el espectador atenúe su fascinación por el show trágico del mundo.  

Principio del formulario

Final del formulario

El primer informador

Decir Carlos D'Agostino es referirse a verdaderos hitos populares. Se trata de un hombre clave de los inicios de la televisión. Telenoticioso, Odol Pregunta, Volver a vivir y nuevamente Odol, lo transformaron en un estandarte del medio. "Casi no podía salir a la calle. No está bien que lo diga, pero fui muy importante para la TV".

D'Agostino condujo el primer noticiero transmitido en televisión el 20 de abril de 1954. "En el Telenoticioso habían pocas cámaras con las que se cubrían la mayoría de los sucesos. Se filmaba en negativos de 16 mm que mandábamos a revelar, escribíamos la nota y luego la compaginábamos. Había muy poco tiempo para elaborar la noticia. Muchas veces salía al aire sin leer el texto ni ver la imagen. Y lo que no sabía, lo inventaba", recuerda D'Agostino, de 80 años, hoy al frente de Entre usted y yo, un ciclo de reportajes por Multicanal.

Su conducción del Telenoticioso duró hasta febrero de 1956. "Dos meses después, tuve la suerte de conducir el primer año de Odol Pregunta y eso me llevó a la fama total", recuerda sin melancolías ni altanerías. Su popularidad y prestigio hicieron que D'Agostino trabajara con Blackie en Volver a vivir (1960-1971) y a retomara con Odol en sus últimos años: de 1974 a 1981. 

A pesar de que una fuerte bronquitis lo tenga de cama y que confiese, sin pudor, rondar los 80 años, la voz de Carlos DAgostino retumba idéntica a aquella que en 1954 le dio cuerpo al primer noticiero argentino. Pasaron 45 años y corrió mucha agua... Antes, todo era artesanal. Antes, todo era bárbaro en la tele, tira, nostálgico, el hombre que un 20 de abril, por el así denominado viejo Canal 7, condujo El primer telenoticioso argentino (iba a las 20 y duraba 15 minutos).¿Cómo era el programa? Básicamente, informaba. Pero no era un noticiero como los de ahora. Se hacía a pulmón y en material fílmico (16 milímetros). Había que esperar que llegaran las imágenes, para después de mucho ensayar ponerles el audio.Prohibido improvisar, ¿no?Algo así. Es más, en una época yo daba el pronóstico del tiempo (después lo daba el ex tenista Héctor Catarusa, famoso por su Templadas noches, amigos) con unos gráficos en una cartulina blanca: ponía un sol o un paraguas. Y como no sabía dibujar, Ferro lo hacía en tiza amarilla (la pantalla no lo reflejaba) y yo le pasaba una carbonilla encima como si lo hiciera por primera vez. Todo estaba estudiado, aunque teníamos un clima muy distendido y coloquial.¿Mientras informaba?No. Había dos momentos clave: cuando hablaba de la vida con un títere con forma de perrito y cuando me despedía presentando cada día una secretaria distinta.Tenía buen presupuesto, entonces.Para nada. Las chicas lo hacían gratis, para mostrarse. El que cobraba era el representante de ellas: se llevaba cinco pesos por chica.¿Y usted qué hacía con ellas? Las veía irse con picardía... Y eso era jugadísimo para la época.

Clarín.com  »  Edición Viernes 09.07.1999  »  Espectáculos  »  El primer informador.

Marco teórico 
FICCIÓN E INFORMACIÓN EN EL RELATO PERIODÍSTICO:

TENDENCIAS DEL NOTICIERO ACTUAL

María Marcela Farré

Universidad Austral, Buenos Aires.

“El relato del noticiero puede ser abordado como cualquier otro enunciado,

Aunque teniendo en cuenta las características propias del texto audiovisual. Así, en él se hallan mecanismos semejantes a los del relato de ficción, en el que un autor construye un enunciado en el que se inscribe un sentido, más allá de que su interpretación escape finalmente a su intención. 

Podemos hablar del noticiero que va construyéndose a través de particulares mecanismos de disposición de las estructuras, las voces, los cuadros, los planos, los cortes, la música; y el manejo que de todo ello impone el narrador. Éste, como conductor, introduce las Ficción e información en el relato periodístico;                                                                      organiza las voces, los espacios y los tiempos de los demás personajes”

Este párrafo explica como el género informativo utiliza los mismos recursos  y la misma estructura de la ficción, cargando así al discurso de sentido con marcada intención editorial.  Esto se relaciona de manera directa con nuestro marco teórico, ya que para obtener la atención del espectador y mantener la audiencia durante el programa, se necesita ciertos recursos para entretener. 

Un ejemplo de esto podría ser el programa América Noticias, donde el conductor Guillermo Andino según la noticia en cuestión, gesticula, actúa, cambia el tono de voz, ayudando a  la intención que se le quiere dar a la noticia; como asi también la música elegida. 

“Lo mismo ocurre en el noticiero, en el que se presenta la puesta en drama de la

información. El relato incluye las posibilidades simbólicas, connotativas, de las técnicas del cine y se abandonan los viejos estilos informativos para adoptar fórmulas antes nunca vistas. Se cuentan historias en clave  de villanos, de oposición; las candidaturas para la presidencia como una carrera automovilística, etc. Como puede observarse en los noticieros  argentinos de mayor audiencia, los

recursos propios de la ficción vienen caracterizando las noticias de modo cada vez más explícito. Lejos de guardarse de que las marcas de la enunciación se hagan presentes, como sucedía tradicionalmente, el noticiero explota y enfatiza sus huellas. Lo que caracteriza esta nueva modalidad es, esencialmente, el énfasis en la enunciación”

Este párrafo de Ferre nos sirve para poner en ejemplos nuestro marco teórico. Estos recursos ficcionales que se utilizan en los noticieros generan enfatizar la noticia, generando emoción en el espectador. A la vez logrando mayor atención emocional que racional. 

También la forma explícita en que se presenta la noticia hace que el espectador la adquiera sin interpretación previa. 

Un ejemplo podría ser el antes citado en Telenoche entre la “pelea” entre dos políticos en plena campaña electoral. 

Otro ejemplo podría ser en América noticias cuando se trata el tema de María Cash, colocan música de suspenso acompañando las imágenes.

“Relatos Huerfanos” Luis Abrego 

“¿Qué pasa cuando las leyes del negocio desbordan las fronteras de un género pensado como pasatiempo y se introducen en la manera de contar la realidad? Una tendencia que responde a la imperante necesidad de ganar y sostener audiencias que aseguren –a su vez- amplias plateas para la difusión publicitaria cuyos ingresos son los que sostienen la industria. Ya no tiene sentido contar fríamente por ejemplo una sequía, la zona que afectó y el impacto económico que se produce como macro consecuencia, sino la historia de vida de una determinada familia que a causa de esa sequía enfrenta padecimientos indeseados, complicaciones en su salud, en su trabajo, en sus posibilidades de educación de sus hijos, etcétera. El drama como factor asociado también al discurso periodístico en su descripción de la realidad”

El autor especifica claramente que se tiende a ficcionalizar  los noticieros, a causa de ganar y mantener a la audiencia; y esto se relaciona específicamente con las pautas publicitarias que sostiene el programa. 

Este párrafo se relaciona con nuestra investigación ya que para sostener al telespectador se “desvirtúa” el manejo de la noticia, importando mas el entretener que el informar. 

Un claro ejemplo reciente es el “caso de Candela” al ser un caso de alcance masivo y popular, se puso en segundo plano el caso del secuestro en sí; para darle importancia al sufrimiento de la madre, las causas penales del padre, las sospechas de los vecinos, la vida sexual de Candela y la participación de la policía. 

La falsa noticia

Por Alejandro Caravario (Periodista) 
ESPNdeportes.com
El show está garantizado y es un gran show. No importan tanto los análisis, las derivaciones políticas, el daño concreto, etc. No importa la información, sino esa palabra que suena a chantaje: impacto.

La televisión, dicen sus responsables, es emoción. Y tal premisa derrumba -aunque el público no termina de enterarse- el pacto implícito según el cual los noticieros, por más que se adapten a las exigencias del espectáculo, se ocupan de dar información.

Por tal motivo, los programas de noticias repiten las imágenes más siniestras y desoladoras, y desoyen los datos alentadores porque se les acabaría la fiesta”

El periodista plantea, que en la actualidad, la noticia se pone al servicio del impacto audiovisual. Este impacto que genera rating, audiencia, y por ende mayor anunciantes en las pautas, y un crecimiento es el costo del segundo publicitario.

Ahora bien, es delicado hablar de impacto en la noticia, ya que para generar ese impacto muchas veces se suele manipular la realidad y consecuentemente desinformar al público generando una falsa noticia. Ficcionar la realidad para generar impacto, es el punto que vamos a trabajar.

Un ejemplo podría ser el antes citado de Maria Cash donde se “inventa” una noticia de una suposición de un desconocido a faltas de pruebas concretas. 

La industria del entretenimiento borra los límites entre la realidad y la ficcion 

Nota de opinión.

Por Héctor Sosa 

Buenos Aires, 29 de enero especial para ANC-UTPBA.

Desdibujar o directamente borrar los límites entre ficción y realidad forman parte del andamiaje teórico-práctico del que se vale el poder real para ocultar lo que no le conviene e imponer sus valores culturales. 
La superabundancia informativa, la noticia-vértigo, la imposición de un presente continuo y la descontextualización constante de los hechos son también aliados de las técnicas de manipulación. 
Existe una marcada tendencia a analizar los mensajes de la televisión desde el lugar de “lo periodístico” o de acuerdo a una división temática o segmentada de su programación, cuando en realidad la ideología del medio se manifiesta desde el inicio de la transmisión hasta el cierre.
Los medios son empresas comerciales cuyas mercancías de venta son la ficción y “la realidad” , los límites entre ambas se han mimetizado de tal forma que se torna difícil (para millones de personas) discernir dónde empiezan o terminan cada una de ellas"

El periodista nos plantea como se fue desdibujando en límite entre la ficción y la realidad, como se empezaron a usar recursos de la ficción en las noticias ya que se sabe generan mayor impacto. 

Las personas pasan a ser personajes, y los sitios locaciones, las cuales pueden ser modificadas si es necesario. 

Sabemos que los medios son empresas y quieren vender;  las noticias de impacto generan alta audiencia y pareciera que todos somos cómplices de este reality show. 

Un claro ejemplo podría ser América Noticias, donde hay una clara ideológica conservadora. No es casual que la mayor parte de las noticias que se emiten tengan que ver con la inseguridad, generando pánico en la audiencia. Y así imponiendo sus propios valores culturales. Paradojamente una pauta publicitaria del medio son “Puertas pentágonos” y empresas de seguridad privada. 

Conclusión
A partir de lo investigado y analizado en este trabajo, llegamos a la conclusión que nuestra hipótesis es válida.

Los noticieros argentinos en la actualidad, utilizan elementos de la ficción para generar emoción y conmoción en el espectador, y de esta forma llamar su atención y generar desde lo emocional un mensaje ideológico disimulado. 

Esto nos resulta un tanto “delicado” ya que los televidentes pueden dejarse llevar por lo emocional y no ser conscientes del contenido que hay detrás de una noticia. 

A su vez, en este último tiempo, con la difusión que se le dio a la nueva la ley de medios audiovisuales, la sociedad esta mas al tanto de las cuestiones ideológicas de los medios y el peso que los mismos tienen a la hora de comunicar. 

La línea editorial del medio influye mucho a la hora de elegir las noticias que saldrán al aire y como serán tratadas, por eso consideramos que la obligación que impuso la ley de medios a los canales, de tener que indicar en su inicio de programación quienes son los dueños de cada canal; favorece a que los televidentes puedan hacer su propio análisis de la “realidad” que este medio les muestra. 

En los ejemplos que mencionamos como objeto de estudio se observa claramente la utilización de elementos ficcionales, a la hora de encarar la noticia, desde la música, el tono del conductor, los videograff, etc. Se espectaculariza la realidad y se colma de valor agregado a las noticias.

Lo alarmante de este caso, es que los noticieros son los encargados de informar a la sociedad sobre los acontecimientos relevantes que suceden tanto en el propio país como en el mundo. 

En muchos casos son la única fuente de información, y esto llena de poder al medio de comunicación. Poder= Conocimiento. 

De aquí la responsabilidad que ellos tienen al producir una noticia y sacarla al aire. 

En cuanto a lo que analizamos, esta responsabilidad está amenazada por intereses pareciera más fuerte. Lo importante es impactar, no importa que la verdad y la “objetividad” peligren. Sin impacto pareciera que no hay televidentes, sin televidentes no hay anunciantes, sin anunciantes no hay medios. 

Como cita Luis Abrego: “¿Qué pasa cuando las leyes del negocio desbordan las fronteras de un género pensado como pasatiempo y se introducen en la manera de contar la realidad? Una tendencia que responde a la imperante necesidad de ganar y sostener audiencias que aseguren –a su vez- amplias plateas para la difusión publicitaria cuyos ingresos son los que sostienen la industria. Ya no tiene sentido contar fríamente por ejemplo una sequía, la zona que afectó y el impacto económico que se produce como macro consecuencia, sino la historia de vida de una determinada familia que a causa de esa sequía enfrenta padecimientos indeseados, complicaciones en su salud, en su trabajo, en sus posibilidades de educación de sus hijos, etcétera. El drama como factor asociado también al discurso periodístico en su descripción de la realidad”
Aun así, hay otro poder que amenaza: los intereses políticos y económicos al cual responde el medio en cuestión.

No es casual que el noticiero sea producido por el propio canal, y que el gerente de noticias  responde a la ideología que sostiene el medio. 

Como bien expresa Héctor Sosa: Existe una marcada tendencia a analizar los mensajes de la televisión desde el lugar de “lo periodístico” o de acuerdo a una división temática o segmentada de su programación, cuando en realidad la ideología del medio se manifiesta desde el inicio de la transmisión hasta el cierre.
Los medios son empresas comerciales cuyas mercancías de venta son la ficción y “la realidad”, los límites entre ambas se han mimetizado de tal forma que se torna difícil (para millones de personas) discernir dónde empiezan o terminan cada una de ellas"
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