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Presentación del tema
Si bien los reality shows existen desde la época en la que la radio era un medio de comunicación primordial y masivo, desde el año 2000 en adelante en la televisión Argentina se realizaron grandes cambios; el formato reality show empezó a ser cada vez más frecuente, y varios programas con diferentes formatos se hicieron conocidos a nivel nacional. Nuestro objeto de estudio se va a centrar en mostrar como el público recibe de este tipo de programas, un estímulo importante para seguirlos viendo, a pesar que los mismos demuestren maltrato, degradación o incluso discriminación en su contenido. 

Un ejemplo de la presente discriminación en los shows de realidad, se encuentra en Gran Hermano 2011:

[image: image15.jpg]



 Luz denuncia ante Gran Hermano la presente homofobia por parte de un participante (Jonatan Kok). 

En unos textos escritos por ella, escribe:

“(...)nunca ocurrió q ‘alguien insultara a alguno de nosotros por cosas de nuestras vidas!! Como por ej lo hizo Jony K. y digo esto por q en una discusión anoche tuvo comentarios homofóbicos con respecto de mi sexualidad como por ej decirme q tengo q ser más señorita y q no kiera ser hombre(...)”

Agregando luego: 

“Yo soy una persona q está muy en contra de la homofobia y del mal trato a la mujer, luche y lucho mucho en mi vida para q esas cosas en nuestra sociedad puedan cambiar, y realmente tener alguien así en esta casa duele y molesta mucho!!(...)”

No fue ella sola la que en esa casa recibió por parte del mismo participante una agresión, sino también lo fue Alejandro, quien dijo:
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“(...)q se de un claro egemplo de la buena boluntad para cambiar siertas cosas como LA DISCRIMINACION EN GENERAL sea consiente o inconsientemente,para educar a aquellos q la practican y a aquellos q simplemente les salepor los poros sin poder disimularlo aun q pidan falsas disculpas.

les pido q en cuanto qde en placa jonatan k lo saquen,para q este medio no refleje eso tan doloroso para personas como nosotros y q este juego buelba a ser sano.(...)”

Objetivo:

El objetivo de nuestro trabajo es encontrar el punto característico de los reality shows que hace que los espectadores, en algunos casos, se queden frente al televisor viendo un programa que carece de sentido más que el de identificarse con los personajes en la pantalla. Desde nuestro punto de vista los realities constituyen un tipo de programación que degrada al participante ya que lo pone en situaciones ridículas y a veces humillantes solamente por la idea fija de poder ganar dinero si se somete.

Tomando a Gran Hermano (Argentina) desde sus primeras ediciones, se veía la cantidad de  rating que poseía.

Rating:

Gran Hermano 1: Día del estreno → 33.2 

Gran Hermano 3: Día del estreno → 29,2 

Gran Hermano 4: Día del estreno → 24,9 

Gran Hermano 5 (Famosos): Dia del estreno → 35,2 

Como se ve. El rating de un reality como Gran Hermano, no baja de los 20 puntos.

En muchos casos analizados los participantes llegan hasta a lastimarse tanto mental como físicamente por tratar de conseguir un cierto tipo de “felicidad” que casi siempre se termina traduciendo en dinero. 

Claro ejemplo de esto son los participantes del reality Cuestión de Peso (Argentina) quienes por no bajar de peso, tienen castigos relacionados con la comida, o se los maltrata haciendo ejercicio mientras un profesor de educación física les grita o los critica. 

También hay reality shows como Factor Miedo (EEUU) en donde se ven a los participantes llevando al límite su capacidad física con tal de conseguir dinero o pasar a la próxima prueba.

En Hombre al agua (Argentina) se puede observar como los participantes tienen que exponer también sus capacidades físicas, pero en el caso de la foto (ver foto abajo) tienen que saltar justo a tiempo sin que una máquina giratoria con un brazo los golpee en las piernas, y caer en una pequeña plataforma.
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En Gran Hermano Famosos (Argentina) se pelearon 2 personas, tras un conflicto por la ropa que utilizaban.
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En la imagen se ve a Lissa Vera (parada) y Cinthia Fernández (Agachada) peleando con una tijera entre sus manos.

En la siguiente imagen se ve a un hombre pasando por una pared de la cual salen varios guantes de boxeo, para golpearlo y hacer que se caiga al agua.
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Ya planteado nuestro punto de vista es claro que el nivel de sometimiento que algunos participantes llevan a cabo dentro del reality crea en los espectadores un cierto “aprecio” por la degradación de otro y gracias a esto votan y votan sin ningún tipo de control para darle la oportunidad de que esa persona sometida sea triunfadora.

Debemos destacar que los productores televisivos de este tipo de certámenes tienen solamente una cosa en sus mentes, el dinero que van a conseguir gracias a lo mencionado anteriormente. Actualmente se traduce en mensajes de texto y llamados telefónicos para apoyar al contendiente que a uno más le parezca capaz.

En el marco teórico (Pág. 40) se tratará con detalle, del por qué la gente mira este tipo de programas.

Justificación 

Poniendo como objeto de estudio el motivo por el cual el espectador se siente tan atraído a estos tipos de concursos creemos que vamos a poder conseguir un conocimiento muy elevado de que es lo que busca la gente y ver cómo atrae a las masas.

Decidimos estudiar este tema ya que sabemos que:

A pesar de las críticas recibidas por varios sectores de la sociedad, como por ejemplo en grupos de Facebook en donde la gente se hace oír creando grupos como “Anti Gran Hermano NO MÁS GRAN HERMANO!!!” o “Anti Gran Hermano 2012”, o blogs en donde titulan “Televisión Basura: Reality Shows”.

También hay 2 profesores de la Universidad Nacional de Córdoba Alfredo Caminos y Mariana Aranguren quienes critican a la televisión con Reality Shows indicando

“(...) Los "reality shows" son en realidad "reality games", porque son un juego, un juego con la vida, con los sentimientos, con la moral. Y porque se juega a la ficción. (...)”

“(...) El comportamiento del conjunto social frente a esta nueva realidad televisiva es por cierto más digno de análisis que los mismos programas de la realidad, pero será motivo de otra comunicación, una vez finalizado el estudio de casos y de audiencias. (...)”

Los reality shows permanecieron inmunes a todo tipo de comentarios en contra, obteniendo las más altas cifras de rating. Han logrado sobrepasar al tan popular TALK SHOW de los años ’90, convirtiéndose en el género popular del 2000.

Esto se debe a que los reality shows cuentan con varios puntos a destacar, como:

1. Cuestan poco: Los costos se amortizan rápidamente debido a la comercialización de los derechos a televisoras internacionales, las ganancias obtenidas vía merchandising y la venta de espacios comerciales en el programa y con los participantes.
Además las locaciones son reutilizables. Por ejemplo las 3 emisiones de Gran Hermano se realizaron en la misma casa, el costo de armado de la estructura fue uno solo, lo que fue variando es el decorado interior, lo cual es mucho más barato que comprar los materiales para construir la casa tres veces. Además, los participantes no cobran un sueldo por participar en el reality, sólo el ganador recibe el premio que generalmente es una elevada suma de dinero, mientras el resto gana sus minutos de fama.

2. Son versátiles: Un reality show se puede hacer con casi cualquier tema. Casi cualquier acción humana puede ser objeto del reality show. Los deportes, el sexo, la educación, la economía, la política, el poder, la gastronomía, la religión entre otros pueden ser comercializados.
3. Son altamente comercializables: Un reality show posee un modelo de negocio donde se puede vender el servicio de televoto, programas de lealtad (es decir, tarjetas especiales), souvenirs conmemorativos, líneas de ropa, videos con "mejores escenas", posters, libros y otros productos. Y en caso de que el reality show tenga que ver con actividades como el canto y la actuación, entonces la venta se extiende a discos con lo mejor de los conciertos, melodías hechas ad hoc y boletos para presentaciones personales, conciertos especiales y merchandising anexo (tazas, playeras, etc.), sin mencionar que se puede comercializar la señal a empresas de televisión restringida como un servicio de valor agregado.

4. Renueva el elenco de las televisoras: los participantes de los reality shows adquieren una fama casi inmediata al salir del juego, o aun estando dentro de éste. Esto hace que los programas de espectáculos siempre renueven las "celebridades" que intervienen en sus programas. Esto ahorra los costos (y el tiempo) invertidos al formar un actor profesional o un cantante que aproveche su talento de manera verdaderamente eficiente.

5. Crean fuertes vínculos de lealtad entre la audiencia: el espectador se mantiene atento a lo largo de todo el show, participando activamente en los foros de debate, en los votos telefónicos, entre otros.

Según análisis realizados a diferentes entrevistados llegamos a la conclusión de que:
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Nótese que un 80% dijo que no participarían en un reality show, debemos remarcar que la muestra fue de 50 personas lo que da un total de 40 personas que no participarían en un programa de este estilo. Esto nos da a entender que a pesar que la gente dice que no quiere participar en un programa de estos, las mediciones de rating dicen lo contrario.

[image: image4.png]4) Por qué crees que tienen tanto
éxito?
m a) Por la curiosidad de la gente. La necesidad de espiar.

m b) Porque no hay nada mejor que ver

1 c) Porque estan bien hechos. Son buenos programas.

15%





El 15% de los entrevistados dieron a entender que están bien hechos estos programas mientras que un 65% refleja que en los espectadores de realities lo que más prevalece es esa tentación que da la idea de estar viendo la vida de otra persona con ningún tipo de filtro ni privacidad. Todo se reduce al morbo que se encuentra en la cabeza de las personas. Y gracias a esto los productores de estos programas saben exactamente donde atacar.
Lo Personal 

Este tema lo elegimos, debido a un debate que surgió entre nosotros en donde se proponían varios proyectos relacionados con los Reality Show.

Como futuros productores, apreciamos que este formato televisivo es el que mayor peso tiene en la televisión argentina, y en un futuro puede ser que, queriendo o no, tengamos que trabajar con este tipo de formato.

Desde nuestro punto de vista creemos que todo lo que esta relacionado con el suceso que son los realities en nuestro país se debe a que todo el mundo que esta pendiente de estos programas se identifica con lo que sucede, esta expectante de las cosas que le puedan pasar al participante asumiendo como propias a todas esas cosas. El ser humano por su naturaleza esta permanentemente interesado en la vida privada de la gente, es uno de los más bajos instintos que no se puede remediar. Debemos considerar que con los tiempos que corren, el acceso a la información es mucho mas simple y directo haciendo que ver la vida de una persona encerrada que es para el espectador totalmente desconocida sea algo de todos los días. 

Como se verá más adelante en este trabajo nosotros sabemos que siendo futuros productores este formato de programa es lo que esta pegando y no va a parar, es un espacio en constante crecimiento debido a esas características tan especiales que lo benefician. 

Cabe agregar que también a partir de estos programas toda la programación de un canal se puede modificar solamente para ir con la corriente de lo que es que esta pegando fuerte en la televisión. Todos los típicos programas de la tarde son magazines que están en un 70% centrados en el reality que ese canal emite y esto hace que la cantidad de información y recursos que se pueden encontrar en un canal publico de televisión sean escasos en contenido.
Es muy llamativo y es digno de mencionar que los personajes “famosos” quedaron de lado en cierto sentido. Ahora la experiencia y la trayectoria se desvanecen ante ciertos “extraños” que deben competir para llegar a un premio.
Nosotros queremos demostrar porque se llaman a estos programas “basura” televisiva.
Entrevistados Posibles

Vamos a entrevistar a los siguientes personajes:

Pedro Alfonso (productor de ideas del sur)

Federico Hoppe (productor de ideas del sur) 

Juan Sczerbatiuk (productor The Amazing Race)
Mike Castro (Productor de Gran Hermano)

Pablo Alonso (Productor y encargado de castings en Gran Hermano)
Descripción detallada del objeto de estudio
¿Qué es un Reality Show?

Los programas de tele-realidad o más conocidos en argentina como “reality shows” representan el modo en que la televisión encarna las nuevas funciones a las que tanto el cambio social como los nuevos modos de entender la comunicación televisiva han conducido. Estos cambios producidos durante las últimas décadas son: la pérdida de credibilidad de las ideologías globalizantes, las constricciones que los acontecimientos económicos proyectan sobre la acción política, la aparición de numerosos escándalos sobre el comportamiento de la clase política, los resultados de la crisis económica, el gran distanciamiento entre electores y elegidos, la inflación informativa, etc. Además, la convivencia entre los profesionales de los medios y los políticos ha creado una opacidad en la información que ha arruinado la autoridad y la legitimidad que poseían las instituciones.

· Observador pasivo: la cámara observa pasivamente las actitudes de una persona o de un grupo de personas.

· Observador o Cámara escondida: La cámara observa a personas que ignoran que son filmadas. Suele utilizarse en programas que hacen bromas o enfrentan a la gente a situaciones inverosímiles, y filman sus reacciones para entretener a su audiencia.

· Concurso de tele-realidad: en este tipo de emisiones un grupo de personas en un ambiente cerrado compiten por un premio, mientras son observados de forma continua por las cámaras.

Debemos destacar tres características de los programas de tele-realidad:

· Muestra una serie de hechos que, estrictamente, no pueden muchas veces tomarse en cuenta como hechos de realidad y ficción sino que podemos referirnos a ello como la híper-realidad televisiva, se exprime hasta la última gota y en muchos casos se exageran situaciones cotidianas de cualquier persona.

· Las acciones de los personajes invitados suelen basarse en mostrar públicamente hechos relacionados con su vida privada.

· Exige la colaboración de personas no profesionales del medio. El objetivo puede ser reforzar la interactividad entre la televisión y el espectador.

Modalidades que presentan los Reality Shows
Lo que caracterizan a los Reality Shows son los personajes y sus historias supuestamente tomadas de la vida cotidiana. El protagonista, generalmente, se presenta como un ciudadano, una persona común y corriente, dispuesta a mostrar su vida privada a cambio de obtener fama, dentro de la televisión. El sujeto desconocido, se convierte en una "estrella" dado que una de las funciones de los medios de comunicación es otorgar status.

Los Reality Shows contienen procedimientos similares a los informativos, otorgando noticias sobre determinados hechos, documentos, conexiones en directo, avances de agenda y enviados especiales o corresponsales en el extranjero.

· Tipo supervivencia: Este tipo de programa evoca a un grupo de distintas personas totalmente heterogéneas la una con la otra que se sitúan en un lugar remoto, casi siempre una isla o selva sin ningún tipo de recursos modernos como comunicaciones o facilidades higiénicas parar a partir de allí tener diferentes tipos de pruebas en las que demostraran que son dignos de ganar el certamen. Muchas veces las victorias de algunos de los retos les otorgan recursos elementales para la supervivencia. Entre la variedad de programas de Reality Show podemos encontrar a:

El Conquistador del Fin del Mundo Argentina 
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El conquistador del fin del mundo es un estilo de reality en el que dieciséis aventureros deben competir en la Patagonia con un solo objetivo en mente, alcanzar el faro del fin del mundo y así consagrarse su conquistador.
Dentro de este programa los participantes tuvieron que sufrir las condiciones climáticas totalmente dañinas para una persona por el simple hecho de conseguir comida, ropas para estar a buena temperatura. Debemos tener en cuenta que los participantes debieron soportar frio, hambre y sed para pasar por todas las pruebas. Este reality estaba dedicado para premiar la condición física de los participantes como también la capacidad de una persona de poder convivir con otra teniendo en cuenta las adversidades del medio.
En su primera edición de 2005, de los 16 concursantes, 12 eran vascos y 4 argentinos de origen vasco. La meta del concurso consistió en llevar la ikurriña (bandera vasca), hasta el Faro del Fin del Mundo.

Basado en Conquistadores del Fin del Mundo, el formato está bajo la producción de Globomedia. Emitido en la cadena pública vasca ETB 2, es conducido por Julian Iantzi.

Este formato, que ya viene teniendo una muy buena repercusión en el país vasco hizo que en el 2008 se realice por primera vez para nuestro público argentino exclusivamente.
The Amazing Race

El reality Amazing Race, es un show con gran audiencia y exitoso, ganador de varios premios normalmente emitido en episodios de una hora, en el cual equipos de dos miembros corren alrededor del mundo en competencia contra otros equipos; cada equipo está integrado por dos personas que poseen una relación especial. Ningún equipo está formado por extraños, ya que la tensión generada por las situaciones entre los diferentes grupos se convierte en el punto focal de la serie. Los diferentes equipos compuestos por amigos, novios, matrimonios y familiares, representan una amplia variedad de edades, géneros y extractos socio-culturales.

El programa de la CBS y emitido por AXN en Latinoamérica ha estado al aire desde el año 2001 y recientemente ha terminado su décima quinta temporada. The Amazing Race es producido por Earthview Inc., y la compañía productora de Bertram van Munster y Elise Doganieri, así como por Bruckheimer Television para la CBS y Touchstone Televisión (Haciéndolo técnicamente un show de Disney en forma parcial). El show es conducido por el Neozelandés Phil Keoghan. Fue creado por Elise Doganieri y Bertram van Munster. Y ha sido premiado con el Emmy del Primetime (la franja horaria con mayor audiencia) en la categoría "Programa Sobresaliente de Reality/Competencia" todos los años desde que la categoría fue creada en 2003 hasta la fecha.

En octubre de 2005, la CBS decidió conceder franquicias por The Amazing Race a otros países. Buena Vista International Televisión - Asia Pacifico (BVITV-AP) y AXN Asia de Sony Pictures Televisión anunciaron una edición Asiática del reality, dado a conocer como The Amazing Race Asia, ese mismo mes.1 Las postulaciones se empezaron a recibir desde Febrero hasta el final de marzo de 2006.2 Las filmaciones empezaron en Junio. Su primera temporada se estrenó el 9 de noviembre de 2006 y terminó el 1 de febrero de 2007. A fines del 2007 empezó la segunda temporada.

Adicionalmente, AXN de Europa Central anunció una versión del show durante el 2005, que iba a llamarse The Amazing Race Central Europe, y aunque las postulaciones ya estaban cerradas, y se esperaba que las filmaciones se hicieran en 2006, el show fue cancelado.

El formato actual de The Amazing Race, en su mayoría, no ha cambiado desde la primera temporada. La carrera utiliza eliminación progresiva; el último equipo en llegar a un determinado punto de control deja el juego. La carrera comienza en una ciudad de Estados Unidos. Los equipos deben entonces seguir pistas e instrucciones, y hacer su propio camino a los puntos de control en diferentes lugares alrededor del mundo, finalmente la carrera regresa a Los Estados Unidos donde se encuentra la meta. A lo largo del camino, ellos realizan tareas, que representan la cultura del país o ciudad en la que se encuentren. Las tareas incluyen Desvíos  (Una opción entre dos tareas de diferentes dificultades) y Retenes  (una tarea que puede ser únicamente hecha por un sólo miembro del equipo); Además, existen otras pruebas adicionales como el Avance Rápido que permite a un equipo saltarse todas las tareas que quedan en esa etapa e ir directamente al punto de control) o un Ceda el Paso (la habilidad de retrasar a otro equipo por una corta cantidad de tiempo)

Originalmente, la carrera requería que los miembros de los equipos se conocieran desde al menos hace tres años. Adicionalmente, los competidores de diferentes equipos no podrían tener relación previa con los competidores de los demás equipos. Sin embargo, los productores han mostrado más clemencia y han cambiado estas reglas en las recientes entregas de la competencia.

La carrera

The Amazing Race primero en Discovery Channel y actualmente es Canal Space es un reality show de once equipos formados por parejas, que compiten viajando alrededor de América Latina. Todas las parejas de participantes tienen un vínculo entre sí y todas emprenden el viaje acompañadas por un camarógrafo y un productor, que captan en imágenes cada desafío que les depara esta asombrosa carrera. Los 22 participantes viajan a través de espectaculares lugares, atravesando varios países del continente. El primer equipo que cruce la meta automáticamente se convertirá en el ganador de la primera edición de The Amazing Race, realizada enteramente en América Latina. Por ello, se hará acreedor de un importante premio de 500 mil dólares. Tanto para los participantes como para el equipo de grabación, el itinerario del viaje se mantiene en secreto desde el comienzo hasta el final. Este hecho garantiza una experiencia sorprendente y un relato vívido de los acontecimientos y desafíos que deben afrontar, durante cada etapa de esta gran aventura.

En la carrera, dividida en 13 etapas, los equipos se moverán de pista en pista y de lugar en lugar, viajando ocasionalmente grandes distancias entre cada destino. Por el camino encontrarán "Pistas", "Desvíos", "Obstáculos" y "Pistas con Tarea", desafíos físicos e intelectuales que los participantes deberán superar para avanzar en la carrera. Al final de cada etapa los equipos llegarán a la denominada "Parada". Si se trata de una "Parada eliminatoria", el último equipo en llegar quedará descalificado de la carrera. Si no lo fuera, todos los equipos permanecerán en la carrera hasta la próxima "Parada eliminatoria", aunque el equipo ubicado en el último puesto deberá cumplir un desafío extra. Una vez que todos los equipos lleguen a la "Parada" deberán esperar aproximadamente 12 horas antes de seguir con el curso de la carrera. Posteriormente, cada equipo partirá hacia un nuevo destino siguiendo el mismo orden e intervalo de tiempo en el que llegaron. Al partir, a cada equipo se le entregará un sobre que contendrá la primera "Pista" y el dinero necesario para la etapa.

Marcador de Ruta
"Marcador de Ruta" es cualquier lugar donde los equipos obtienen un sobre que contiene su próxima pista. Los Marcadores de Ruta están indicados por la presencia de una bandera amarilla y roja, y por una "Caja de Pistas" que contiene los sobres. Los lugares ideales para colocar los "Marcadores de Ruta" tendrán que ser visualmente espectaculares, históricamente significativos o ambas cosas. La Producción utiliza el término "Marcador de Ruta" para describir todos los puntos donde los equipos reciben información. Algunas veces esa información es solamente "Info de camino", es decir, información simple que redirige a los equipos hacia otro "Marcador de Ruta". En ocasiones, la información requiere que los equipos ejecuten un "Desvío", un "Obstáculo" u otra tarea antes de continuar.

No hay límite para el número de "Marcadores de Ruta" que pueden aparecer en cada etapa de la carrera.

Desvío 

Un "Desvío" es una "bifurcación del camino". Cuando los equipos lleguen a un "Desvío", se les entregará una pista que los obligará a decidir entre dos opciones de desafíos. Los equipos deberán evaluar los pros y los contras de cada opción y decidir por sí mismos cuál de ellas desean tomar. Por ejemplo, una elección puede requerir que los equipos viajen una distancia corta en bicicleta, mientras que la otra puede exigir el recorrido de una distancia mucho más larga en un automóvil deportivo. Los equipos deberán evaluar las exigencias de los desafíos teniendo en cuenta sus habilidades o temores personales, tratando a la vez de decidir cuál de ellos creen que pueden completar con mayor rapidez. Los "Desvíos" mejor diseñados ofrecerán a los equipos opciones que aparentarán ser igualmente equilibradas, aunque en realidad no sea así. Si una elección fuera claramente más ventajosa, todos los equipos escogerían realizarla, haciendo el episodio menos interesante. Si un equipo elige una de las opciones del "Desvío" y luego no logra completarla por cualquier razón, puede decidirse a realizar la otra. Sin embargo, si un equipo no completa adecuadamente una de las opciones de "Desvío" en su totalidad, recibirá una penalidad de tiempo, que podrá influir en la posición final dentro de la etapa de la carrera.

Obstáculo 
Un "Obstáculo" es un desafío específico que podrá realizar un único miembro del equipo. Antes de saber en qué consiste, deberán decidir quién de los dos integrantes lo llevará a cabo. La decisión deberán tomarla en base a un simple enunciado, como por ejemplo: "Esta tarea requiere piernas fuertes y buena vista." Una vez que el equipo decida quién realizará el desafío, no podrá cambiar de idea. La persona "designada" será la única que podrá completar dicha prueba sin importar lo difícil que le resulte física o emocionalmente. El equipo recibirá la siguiente pista únicamente cuando se complete el desafío.

Avance
 Eventualmente y a lo largo de la carrera, los equipos podrán encontrar un "Avance" en el interior de los sobres de las pistas.En definitiva, un "Avance" se trata de un desafío extra que pueden elegir realizar o no. En el caso que decidan enfrentarlo y logren completarlo exitosamente, tendrán la oportunidad de "adelantarse en la carrera" y llegar directamente a la "Parada", evitando la realización del resto de los desafíos a lo largo de la etapa (Desvíos, Obstáculos, Pistas con Tarea). Decidir enfrentar el "Avance" será muy arriesgado, porque para ello generalmente tendrán que desviarse del curso de la carrera. Todos los equipos podrán decidir realizar el "Avance". Sin embargo, sólo aquel que logre concluirlo correctamente y en primer lugar, podrá ganar la ventaja que le otorga dicho "Avance". De cualquier forma, decidirse por un "Avance" no garantizará la llegada del equipo antes de los demás. Una vez que un equipo haya logrado superar este desafío, aquellos que también optaron por tomarlo deberán seguir adelante con la carrera, cumpliendo con todos los desafíos para llegar a la "Parada" de la etapa. Cada equipo podrá utilizar el "Avance" una única vez en toda la carrera

Pistas 
Las "Pistas" indicarán cuál es el siguiente desafío que deberán realizar los participantes. Podrá ser un "Desvío", un "Obstáculo", una "Pista con Tarea" o simplemente una mera información que redirige a los equipos hacia otra "Pista". Cada "Pista" estará señalizada con una bandera azul y negra,colores distintivos del programa. En algunos casos las "Pistas" serán entregadas por personas, mientras en otros simplemente se encontrarán en el interior de una "Caja de Pistas".

Retorno 
Un "Retorno" es otra forma de "lastimar" a un equipo.Sólo uno de los equipos podrá utilizarlo, forzando a otro equipo a realizar la opción del "Desvío" que no haya elegido. A lo largo de la carrera y luego de un "Desvío", los equipos podrán encontrar el denominado "Retorno", identificado con una caja y un cartel, que contiene fotos magnéticas de todos los equipos. El equipo que pretenda "lastimar" a otro deberá colocar la foto de éste en el cartel. Posteriormente, tendrá que ubicar su propia foto a modo de firma, para que todos sepan por quién fue utilizado el denominado "Retorno". El equipo "lastimado" deberá realizar la opción del "Desvío" que no había completado inicialmente y lograr concluirla satisfactoriamente antes de continuar con el curso de la carrera

Paradas 
Al final de cada etapa de la carrera los equipos llegarán a la "Parada". Allí se encontrará el presentador junto a un anfitrión local, que les dará la bienvenida al lugar. En cada "Parada" se registrará la hora de llegada de cada equipo. A partir de ahí, todos los equipos deberán esperar aproximadamente 12 horas (también pueden ser 18 ó 24 horas) antes de seguir adelante. Dicho de otra manera, un equipo que llegue a las 12 del mediodía deberá partir a las 12 de la noche, dando así comienzo a una nueva etapa. Los equipos partirán en el mismo orden e intervalo de tiempo en el que llegaron. Sin importar su duración, todas las "Paradas" permitirán que los equipos de filmación descansen, recopilen y reemplacen cintas, carguen baterías y entrevisten a los equipos.

· AMAZING RACE EN LATINOAMERICA.
Esta premiada producción, que se estreno en Discovery Channel el domingo 20 de septiembre, y comenzó su tercera temporada en Canal Space el dia 27 de septiembre del 2011 se presenta en una versión exclusiva 100% latinoamericana. Once equipos que representan siete nacionalidades distintas se disputan el premio de 500.000 dólares The Amazing Race En Discovery Channel y Canal Space, la versión latinoamericana del reality de competición y aventura humana más premiado del mundo de la televisión, se estrena en el canal Space el domingo, 27 de septiembre, a las 22:00 (hora de Bogotá, Brasilia, Buenos Aires y Ciudad de México); 23:00 (hora de Santiago de Chile). A lo largo de 13 episodios, que se extienden hasta el mes de febrero, el telespectador podrá ser testigo de las inolvidables experiencias vividas por 11 parejas formadas por participantes de siete nacionalidades, que en 23 días de carrera, recorren nueve países de América Latina. En esta serie, cuyo factor sorpresa es constante, el equipo vencedor recibirá al final un premio de 500.000 dólares.

Todos los domingos a las 22:00 (hora de Bogotá, Brasilia, Buenos Aires y Ciudad de México ); 23:00 (hora de Santiago de Chile), Discovery Channel presentará un capítulo inédito del reality, con repeticiones los jueves a las 21:00 (hora de Bogotá, Brasilia, Buenos Aires y Ciudad de México); 22:00 (Santiago de Chile). The Amazing Race En Canal Space será conducido por el periodista y corresponsal de guerra Harris Whitbeck. 
· Tipo encierro: En este tipo de show un grupo de jóvenes con ningún conocimiento el uno del otro de ambos sexos deben convivir durante cierto tiempo en una casa en la cual tienen la opción de formar alianzas y tramar intrigas para no ser expulsados por el voto de los espectadores. Al mismo tiempo deben estar pendientes permanentemente de cómo los verán fuera del recinto, los mismos votantes para no perder el “juego”. Entre la variedad de programas de tele-realidad de tipo encierro podemos encontrar a:

Gran Hermano: Argentina
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Gran hermano se emitió por primera vez en Argentina el 10 de marzo de 2001. Desde su comienzo, el canal a cargo de grabar y transmitir el programa ha sido Telefé. Desde sus comienzos fue pensado para copiar exactamente el modelo holandés del show.
Argentina es el primer país latinoamericano en producir el formato, y ya lleva 8 ediciones.

El “juego” consiste en mantener a un grupo de personas durante alrededor de cuatro meses, mientras intentan superar las expulsiones que, semanalmente, la audiencia decide y así conseguir el premio final que en las primeras dos ediciones fue de $ 200.000, en la tercera y en la cuarta fue de $ 100.000 En la quinta edición de $ 150.000 para el ganador y $ 50.000 para el segundo finalista. En la sexta edición, el premio pasó a ser de $ 400.000 para el ganador. La duración del programa es de aproximadamente 4 meses, desde el comienzo de la transmisión. En la séptima edición del 2010 el ganador se quedaría con la suma de un millón de pesos sin premios para los segundos y en la última edición que se está emitiendo actualmente el ganador se lleva un millón de pesos pero a diferencia de la séptima edición, en esta cada vez que un participante se ve nominado a abandonar el recinto pierde solamente el mismo la suma de cincuenta mil pesos.
Lo más importante de “Big Brother” o más conocido en argentina como Gran Hermano fue su característico formato del que desprendemos lo siguiente:

La primera transmisión de lo que es un “boom” de la televisión moderna fue en Holanda en septiembre de 1999, y después adaptado en todo el mundo, los participantes son “encerrados” bajo su propia voluntad en una casa diseñada ad-hoc (diseñada para esto), sin poder tener contacto alguno con el mundo exterior: ni televisión, radio, teléfono, Internet, libros o cualquier otro medio de comunicación es permitido. No tiene permitido ni siquiera escribir y mucho menos tener teléfonos celulares ocultos como ocurrió alguna vez. El único contacto con el que cuentas es con psicólogos que durante las semanas van teniendo charlas y sesiones con cada participante para ver cómo van progresando a medida que pasa el tiempo.
El verdadero poder de este tipo de reality lo tiene la gente. Semanalmente, el público decide quien debe abandonar la casa, deben elegir según sus afinidades o fanatismos a alguno de los nominados para que este abandone la casa. Estos son elegidos por los propios concursantes, en votación secreta en el confesionario en un programa especial conocido como “la gala”. El ultimo “sobreviviente” de la casa es el ganador.
Además de la misma convivencia, que es el principal motivo del programa y mayor atracción del concurso, éste se basa en torno a 4 bases: la vuelta a lo básico en su rutina diaria, el sistema de eliminaciones, la pruebas semanales propuestas por Gran Hermano y el confesionario, utilizado individualmente para que los concursantes expresen todo lo que les está ocurriendo así como también cualquier tipo de “demanda” o pedido que pueden hacerle al “gran hermano” para sentirse un poco más a gusto con la rutina que cumplen cada día, y donde aparte cada día de sentencia expresan con motivos quienes para ellos deben abandonar el recinto.
Durante los principios del show, la casa donde los participantes tenían que convivir era muy básica. Aunque se regalaba lo esencial en el comienzo del programa como son agua corriente, muebles, ración de comida mínima, entre otras cosas, cualquier tipo de lujo estaba prohibido. Esto añadía un cierto tipo de elemento de “supervivencia” al concurso, lo cual mostraba un incremento en las posibilidades de crear conflictos entre todos en la casa. Ahora, en cambio, casi todas las versiones cuentan con una hermosa casa, acondicionada con la última tecnología y grandes lujos, como sauna, jacuzzi, suite VIP, entre otras, en contraposición a otras zonas más pobres, comunes, incluso precarias. En la anteúltima edición de gran hermano les dieron hasta una de las famosas consolas de videojuegos para que pasen el rato.
Para rellenar el tiempo libre, los concursantes tienen diferentes tareas para mantener la casa, en la argentina, (en las primeras ediciones tenían una vaca a la cual debían ordeñar para conseguir la leche de todos los días), y deben afrontar las pruebas semanales propuestas por el equipo de producción, que se dirige a ellos a través de una voz muy característica que los va a ir guiando durante toda su estadía en la casa, nunca la imagen, del "Gran Hermano". Principalmente las pruebas son diseñadas para verificar su capacidad para trabajar en equipo y su espíritu de comunidad. Los participantes de la casa tienen un presupuesto semanal para adquirir comida y otros productos necesarios. Ellos podrán aumentar, mantener o disminuir este presupuesto según superen o no las pruebas.

Cada semana, en el confesionario los concursantes dan los nombres de dos personas, las que ellos prefieren ver fuera de la casa con motivos exactos de porque la votación en contra. Los que obtienen una mayor puntuación son nominados en el programa especial, y a partir de aquí es donde dentro de la casa no puede hacerse más y los espectadores, a través de sus llamadas o sus mensajes de texto, pueden enviar sus votos.

Tras, generalmente, una semana, la o el presentador del concurso les comunica la decisión de la audiencia. En ese mismo instante, el concursante elegido debe abandonar la casa para siempre. A partir de aquí comienza entonces una entrevista en primicia para el programa. 

El programa está hermanado con Internet. Los resúmenes diarios son necesariamente editados, por lo que el concurso es emitido en muchos países, sin interrupciones, en la red. Este proceso ha sido tan exitoso que se ha comenzado a cobrar por este servicio. La convivencia es además emitida en muchas ocasiones a través de plataformas de televisión digital.

A pesar de las críticas de las esferas intelectuales, inevitablemente este formato de “concurso” ha sido un éxito comercial en todo el mundo.

Confianza ciega: Argentina 
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Tuvo 2 emisiones, la primera conducida por Juan Castro, la segunda por Leo Montero. Emitido por Canal 9 y producido por Endemol, trata de 3 parejas ya anteriormente conformadas que viven separados en dos casas habitadas por "seductores" y "seductoras", quienes los tentarán para que se traicionen entre sí.


Está basado en el famoso programa reality de los estados unidos “Temptation Island” el cual mostraba el mismo formato y las mismas consignas.

"Toda la base del programa es probar hasta qué punto una persona puede lidiar con la tentación y al mismo tiempo como puede manejarse con la idea de que su pareja padezca de debilidad para engañar. El objetivo es mantenerse fiel a su pareja. Las parejas, separadas desde el principio del juego, solo vuelven a reunirse al final del certamen, y durante el transcurso del juego lo único que pueden ver  son muestras en forma de video de lo que están haciendo sus parejas en el sector donde se encuentran. Los chicos ven lo que hacen las chicas -y viceversa- una vez por día. Allí es donde se plantea el verdadero conflicto del programa y todo lo que ello trae consigo como son el drama y el suspenso. Para evitar que "el otro" caiga en la red de seducción que se construye a su alrededor -o perdonarlo- existe un sistema de tarjetas.

La verde permite expiar por diez minutos a la pareja; la amarilla, suspender por 24 horas a un seductor de la otra casa. La roja es para eliminar a un seductor de la otra casa definitivamente, pero sólo puede usarse una vez en acuerdo con los demás participantes del mismo sexo. "

El Bar: Argentina

El bar fue un programa que se emitió de lunes a sábados a las 21 por el canal América. El bar se presentaba con una particularidad: los participantes tenían que vivir todos juntos durante tres meses en una casa, trabajando por ese lapso atendiendo un bar, tarea por la cual recibirán un sueldo. Como empleados de bar no estarán aislados, y aquí es donde venía la diferencia con toda la otra camada de programas del estilo puesto que tomarían contacto con la clientela que deberían atender día a día.

Su vida, tanto personal como laboral, será registrada por 30 cámaras, y tal como sucede en estos programas los participantes se irían eliminando a través de sus propios votos y el de los televidentes: el ganador tendría la suma de 100 mil dólares. El programa es un ciclo producido por la productora Cuatro Cabezas, responsable de varios programas reconocidos por la audiencia televisiva desde hace ya varios años.

· Tipo academia artística: Este es un formato que está teniendo un gran crecimiento sobre todo en el público estadounidense y trata de un grupo de aspirantes a artistas, ya sea cantantes actores, o con cualquier otro tipo de talento artístico, es seleccionado para habitar en una escuela de arte cerrada, donde reciben lecciones y son eliminados en función de su habilidad juzgada por jueces o bien por el voto de los espectadores. Entre la variedad de programas de tele-realidad tipo Artístico podemos encontrar a:

Operación triunfo: Argentina
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Operación triunfo es un reality show basado en el formato original homónimo español basada en la famosa serie de programas de “american idol” que pretende formar cantantes profesionales. Hasta el año 2009, se han emitido completamente 4 ediciones.

Consiste en una serie de concursantes que demuestran, semana tras semana, sus capacidades como cantantes en una gala semanal en directo. Cada semana, uno de los concursantes es eliminado por la audiencia de manera telefónica, en este caso el jurado tenía la palabra final sobre quien iba a sentencia. Hasta la tercera edición, los 3 finalistas del certamen tenían la posibilidad de concretar una carrera discográfica.  

Soñando por bailar: Argentina
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Soñando por Bailar es un reality show emitido en Argentina por El Trece. Los participantes permanecerán aislados del medio en este caso en un hotel del delta del tigre donde se prepararán con instructores profesionales con el fin de no ser eliminados. El ganador del concurso, será parte del programa Bailando por un sueño con Marcelo Tinelli.

Durante el concurso, cada semana, todos los participantes tienen que realizar una coreografía junto a un bailarín/a profesional. Después de presentar la coreografía, en este caso el jurado no tenía incidencia directa en quien estaba “nominado” a abandonar el certamen. 

El jurado solamente entrega votos positivos a quienes hayan realizado de buena manera su coreografía. El o La participante con más votos positivos, conseguía inmunidad, mientras que los participantes con más votos negativos tanto de parte del jurado como de sus compañeros, se enfrentan al voto telefónico, siendo a partir de aquí decisión del público, quien salva a cada participante. El participante con menor porcentaje en la votación telefónica, quedara totalmente eliminado del certamen.

Popstars: Argentina
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En este país la temática fue cambiada con respecto a la versión española. Se toman de grandes convocatorias de miles de aspirantes un selecto grupo que se van eliminando hasta quedar 20, luego esas 20 chicas ingresarán a una especie de taller donde aprenderán técnica vocal, danza, coreografías, entre otras disciplinas totalmente importantes para desenvolverse como deben. Las que no superen la prueba, se marcharán, reduciendo el grupo a 10, esas 10 formarán 5 grupos en donde deberán cambiar el estilo, armar coreo, interpretar y distribuir la letra de una canción escogida al azar en un tiempo límite de 30 minutos. Al final, las 10 chicas son convocadas para una entrevista, allí, acompañada de dos personas que haya elegido y frente al jurado, es declarada apta o no para formar parte del grupo. 

· Tipo soltero más codiciado: la temática básica de este concurso toma a un hombre soltero o mujer soltera, usualmente rico o famoso, que deberá elegir entre un grupo de pretendientes. En esta clase de emisiones, suele ser el soltero el que decide quién prosigue en la competición. Entre la variedad de realitys tipo Soltero podemos encontrar a:

Cupido: Argentina.

Planteaba una cita a ciegas de una hora donde los participantes pretendían encontrar al amor de sus vidas. El primer programa de televisión que apunta al corazón de las personas y va en contra absoluta del aspecto exterior.

· Tipo modelaje: consta de un grupo de chicas que concursan para lograr tener un contrato profesional como modelos. Entre la variedad de realitys tipo Modelaje podemos encontrar a:

Super M 2003: Argentina

Este es un reality de Cuatro Cabezas en el que un grupo de chicas tiene la posibilidad de convertirse en súper modelos profesionales. Para eso, las aspirantes deben pasar por distintas etapas como son castings, entrenamientos, clases de gimnasia, y las finalistas deben superar la convivencia en una casa. Esto esta iniciado con una gran convocatoria en donde miles de chicas se juntan para participar, de allí solo un pequeño grupo clasifica.
El jurado estuvo presidido por varias personas muy importantes del medio de la moda como incentivo para las participantes de que todo puede suceder y de que todo es real. Durante la final se evalúa a las 4 últimas participantes durante un desfile de modas especialmente preparado para la ocasión.

· Tipo Entrenamiento Deportivo:

Atlas, la otra pasión: Argentina
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Aquí nos encontramos con un reality que no apunta a las miserias humanas, sino a la lucha por un sueño y por la consagración. 
En este show admirábamos a un grupo de jugadores de futbol de la cuarta división del futbol argentino y allí contemplábamos como luchaban y se unían entre ellos ante las adversidades. Cabe destacar que también el programa nos mostraba la vida fuera del futbol como también nos mostraba a los hinchas más fervientes del club y todo lo que pasaban para ver a su equipo tan querido.
· Tipo mejora de salud: Un grupo de personas deben realizar distintas pruebas e indicaciones para mejorar su salud.

Cuestión de peso: Argentina 
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Es un programa en donde los participantes, sufren de obesidad y la competencia es poder llegar a un peso saludable. 
· Tipo programa artístico: Se muestra a una pareja de bailarines profesionales y famosos demostrando todo tipo de shows artísticos.

Bailando por un sueño: Argentina 

Bailando por un sueño es un concurso de baile que se emite dentro del programa Show match perteneciente a la televisión argentina, que es emitido por Canal Trece de Buenos Aires.

Se trata de un show televisivo bastante liberal donde cada participante famoso acompaña a un soñador desconocido para, si resulta ganador, cumplir un sueño.

Aunque el programa posea encuentras que lo dejan parado como algo muy poco beneficioso para la gente, (el 45% de las personas eligen sacar a Show match de la televisión; en cambio el 55% prefiere que se quede en la televisión porque los entretiene y que les llama más la atención saber más la vida real de los demás antes que una novela que es todo mentira) sabemos que este show vino para quedarse.

Un recurso utilizado por la producción del show fue que dentro del segmento del programa se presentó una situación que se tornó mucho más romántica de lo que se venía viendo. Una simple chica cordobesa que vino a Buenos Aires sólo para conquistar al conductor de "Bailando por un sueño" acusando ser amiga de la Mole Moly. Esto obviamente fue furor. Creemos que lo principal fue que se presentó como un personaje nuevo (que ese es uno de los puntos que creemos que atrae al público, la renovación de los personajes para no cansar al espectador) y el otro motivo sería que "Coki" es una persona no famosa, por lo que el público busca (por un lado inconscientemente) reflejarse en ella.

Otra historia de amor que cautivó al público es la de "Paula y Peter", ella modelo y participante del programa (ex super M 2003) y el uno de los productores del mismo. 
Este personaje podría ser el de una típica novela pero el espectador es consciente de que no existe guión de por medio (hasta donde todos sabemos), donde no se sabe hasta dónde se va a llegar y encima de todo, llega a un contacto mucho más directo con el público a través de una red social de internet: twitter.

A continuación se muestra la gran cantidad de equipo de producción que debe poseer un programa de estas características, nosotros creemos que es necesario mostrar esto para dar una idea con que nos encontraremos en el futuro.

FICHA TÉCNICA "BAILANDO POR UN SUEÑO" Conducción y Producción General: Marcelo Tinelli

Vestuario: Lara Ferrando - José Luis Ferrando

Coreografía: Eugenia López Frugoni

Co-Coreografía: Hugo Ávila - Lolo Rossi - Connie Canova

Sonido: Federico Ruiz

Musicalización: Alejandro Velazquez

Coordinación de Producción: Guillermo Hoppe

Asistente de Dirección: Cheche García

Producción Ejecutiva: Federico Hoppe - Pablo Prada

Dirección: Alejandro Ripio

Elenco: Marcela Feudale - Jorge "Carna" Crivelli - Raúl Biaggioni - Walter D"Angelo

Productores de segmentos: Marcelo Valencia - Gabriel Suarez - Felix Castro - Nicolás Bucking - Pablo Barbero - Adrián Mustone - Alejo Schapachnik.

Producción Periodística: Carolina Djeredjian - Lorena Paley - Patricia Vergara - Mariela Peralta

Coordinador Operativo: Pipo Tomasini

Coordinador Post Producción: Guillermo Prada

Coordinador Arte Gráfico: Leandro Ferrero

PreProducción: Virginia Cuenca - María José Martino - Gabriel Fernández - Guadalupe Pazos

Producción: Marcelo Iacopinelli - David Vazquez - Juan Pablo Martínez - Sebastián Fernández Lanús - Jorge Luengo - Julián Prada - Leandro García - Gastón Severino - Rodrigo Saiegh - Celeste Roth - Paz Monti - Mariana Eramo - Marcos Antivero - Matías Amaya - Daniel Rillo - Guadalupe Gonzalez - Daniel Otoño - Gustavo Trachcel - Ricardo Mangifesta

Guionista: Pablo Semmartín

Jefe Postproducción: Leandro Vital - Luciano GIbaut

Post Producción: Leonardo Bonaventura - Pamela Rezk Skogman - Mariano Rey

Editores: Luis Barros - Pio Rospide - Pablo Catalana - Pablo Spinelli - Eduardo Sabatella - Celina Barberán

Editor de audio: Carlos Pullido

Gráfica: Miguel Solíz - Miguel Martínez - Roberto Francolino - Diego Tirigall - Guido Farsi - Matías Tapia

Operadores de Tom: Tanguy Kuczer - Sebastián Errico - Roberto Arzamendia

Ambientación: Nicolás Rejlis - Mónoca Oberlander - Ariel Rosenfeld

Jefe de Prensa: Hugo Ferrer

Prensa: María Calatayud - Matías Rosa - Mariano Herrero

Fotógrafo: Jorge Luengo

Web: Carlos Lescano

Producción ARTEAR: Tomás Goldschmidt - Solange Herzovich

Vestuario Marcelo Tinelli: María Vilariño

Jefa de Vestuario: Lana Ferrando

Vestuario: Lizet Smiljen - Macarena Pasos - Jesica Farfaglia - Miguel Ferrando - Marcela Zanini

Jefa de Maquillaje: Paola Dessaner

Maquillaje: Javier Valdes Scull - Gabriela Romero - Celeste Uria - Marcela Amarilla

Realizadores: Gustavo Rodríguez - Carlos "Pupito" Alfonso

Iluminador de Exteriores : Diego Ramírez

Sonido: Manuel Mora

Microfonistas: Carlos Ocampo - Jorge Llano - Lucas Pappa

Cámaras: Daniel Macadán - Horacio Cajide - Martín Enrique - Patricio del Vecchio

Ayudante de Cámaras: Diego de Venecia - Franco Palavecino - Agustín Brown - Matías Eirin - Alejandro Laurito

Iluminación : Diego Ramírez - Alejandro Sassone

En este año, el 2011 los participantes son:
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-Mike Tyson 

-Pamela Anderson
-Fabio "La Mole"
-Jorge "Locomotora" Castro
-Jimena Barón
 -Rocío Marengo 

-Cinthia Fernández
 -Maria Eugenia Ritó
-Mónica Farro 

-Silvina Escudero
-Mónica Listorti
-Vanina Escudero 

-Adabel Guerrero
-Nicole Neumann 

-Wanda Nara 

-Rocío Guirao Díaz
-Erika Mitdank  

-Larissa Riquelme
-Denise Dumas  

-Coki Ramírez 

-Noelia Pompa
-Tito Speranza

-José María Muscari

 -Tony Kamo
 -Marcelo Iripino 

-Daniel Gómez Rinaldi
-Nicolás "Tacho" Riera

-Pedro Alfonso
Cantando por un sueño: Argentina 

Es una concurso televisivo de canto perteneciente a la productora Ideas del sur, adaptación del formato mexicano creado por Televisa. 

Patinando por un sueño: Argentina

Patinando por un sueño es un certamen de Patinaje artístico sobre hielo, se emitió en 2007 y 2008. Los famosos patinaban sobre hielo con un patinador profesional para cumplirle el sueño a una fundación. Los mismos son evaluados por un jurado compuesto de cuatro personalidades de la televisión y la radio. El formato es el mismo que el de Bailando por un sueño y Cantando por un sueño.

La cúspide del reality TV
TRUtv: Ofrece un singular concepto de entretenimiento, que retrata como ninguno las experiencias, las emociones y el impacto de la vida real de forma directa y sin subjetividad conceptual. Programas y ciclos que nos traen historias desde el lugar de los hechos, protagonizados por personas reales involucradas en situaciones extraordinarias y con desenlaces inesperados. Un canal para televidentes a los que les gusta vivenciar emociones y estar cerca de la acción, casi de forma personal. truTV es no apto para una audiencia indiferente.
Otros casos de realities en el mundo:
"El Bus": Programa de Antena 3 de España donde se filma a los pasajeros de un ómnibus.
Reglas: Nueve personas conviven durante cien días en un gran ómnibus de 15 metros de largo por 4 metros de alto, completamente equipado. El mismo cuenta con cámaras en todos sus rincones que muestran lo que sucede con sus pasajeros.
Cada lunes se expulsa a un participante y entra otro en su lugar por ocho semanas. Al cumplirse la novena semana el expulsado ya no es sustituido por nadie y se van eliminando los concursantes hasta llegar a 4 finalistas, de los que surgirá el ganador.
Los telespectadores eligen mediante votación por teléfono o Internet a dos participantes entre los que saldrá el eliminado de la semana, según la decisión de los propios pasajeros por votación secreta. El participante menos votado para ser expulsado esa semana gana como recompensa una salida de "juerga" paga con un compañero del bus a elección, la que no dura más de dos horas.

"Big diet": Un grupo de gordos conviven en un gimnasio en el que son continuamente tentados con comidas ricas en calorías. Ganan dinero en funciónde la cantidad de kilos que pierden.

"Confesiones": Programa del canal de cable Court TV.
Reglas: Auténticas confesiones de asesinos, grabadas en video por fiscales de distrito. Se trata de videos no profesionales y ninguno de sus participantes ha consentido salir en televisión, pero como sus juicios han concluido sus testimonios se han transformado en información pública.

"Survivor": Programa de la cadena norteamericana CBS, constó de 13 episodios.
Reglas: Dieciséis personas convivieron en una isla desierta en el Mar de China, tratando de sobrevivir a los peligros de la madre naturaleza sin otra ayuda que su imaginación y destreza. El "Consejo de la Isla", integrado por los propios participantes, era quien decidía cada semana a cuál eliminar. El ganador, Richard Hatch, se llevó un millón de dólares.

"Cops": Programa que se emite desde hace muchos años en Fox. Se trata de videos tomados durante el arresto de individuos en estado francamente lamentable.

"¿Quién quiere ser millonario?": Programa polémico de la cadena ABC. Una vez finalizado la pareja ganadora tuvo graves problemas.
Reglas: Un hombre millonario elegía a una chica durante una especie de concurso de belleza y luego se casaban.

"Destination Mir": Producido por la cadena NBC Reglas: Durante tres meses las cámaras registrarán la vida de doce voluntarios aislados en un centro de adiestramiento para misiones aeroespaciales. Se elimina un participante por semana y el que gana será lanzado al espacio en una nave que lo llevará hasta la estación Mir donde estará diez días, también espiado por las cámaras.

"Cadenas de amor": Programa de la cadena NBC que se compone de dieciséis capítulos y donde cada historia ocupa dos de ellos.
Reglas: Los participantes deben pasarse cinco días unidos con grilletes en las muñecas y en los tobillos, con el objetivo de que encuentren el amor. Sólo pueden librarse de las cadenas para ducharse o ir al baño a satisfacer sus necesidades fisiológicas.
La selección de "encadenados" se hace de la siguiente manera: una mujer elige, de un grupo de concursantes, a cuatro hombres que le gustan y que podrían ser sus pretendientes. Debe vivir encadenada con ellos durante cinco días y cada tanto eliminar a uno hasta quedarse sólo con uno de ellos. El ganador se lleva una suma de dinero y el derecho de llevar a la chica a una cita extravagante. Al siguiente programa es un hombre que elige a cuatro mujeres.

"The Mole": Programa de la cadena ABC cuya traducción será "El Topo".
Reglas: Un grupo de personas debe descubrir quién es el traidor.

"Love Cruise": Programa de la cadena Fox. Reglas: Dieciséis personas solteras, de entre 22 y 35 años, viajan en un crucero romántico por el sur del Caribe. Los pasajeros -ocho hombres y ocho mujeres- comparten cabinas al comienzo de cada episodio y al final del mismo se expulsa del barco a un hombre y una mujer.

"Hopkins 24/7": Programa de la cadena ABC.
Reglas: No hay reglas porque lo que muestra este programa es la realidad misma que se vive en un hospital. Se ve a pacientes que sufren verdaderos ataques cardíacos, operaciones de tumores malignos, etc. Estos autorizan a que se los grabe. La versión extranjera de E 24, producido por

"Dulce revancha": Programa de la cadena NBC.
Reglas: Una persona disgustada con un miembro de su familia o compañero de trabajo podrá hacerlo quedar en ridículo, usando una cámara oculta.

Antecedentes históricos de nuestro objeto de estudio
El primer tipo de programa de reality show fue la cámara escondida, la cual debutó con el programa estadounidense Candid Camera del año 1948. Le siguieron los programas de concursos televisivos originados en los años 50, cuyo primer exponente exitoso fue Miss America, un concurso de belleza tradicional trasladado a la televisión. Hoy en día, los concursos televisivos ya no se incluyen en el género del reality show ya que presentan un guión y son rodados en un ambiente artificial (un estudio de TV). Sin embargo, ocasionalmente se los incluye en el género. 

A mediados de los años 70 Estados Unidos vivió el primer boom del género, que fue generado por el programa An American Family, un programa en el cual la cámara seguía semanalmente la vida de una familia, cuyos integrantes se convirtieron en estrellas de televisión. Varios programas en EE.UU., Canadá y el Reino Unido copiaron el concepto, aunque este primer boom no logró extenderse más allá del mundo anglosajón.

El segundo boom, que dura hasta hoy, se produjo a partir del año 1989, cuando salió al aire COPS, un programa que acompañaba a policías durante su trabajo. Este programa fue copiado y adaptado a varios otros oficios (por ejemplo, médicos) durante los años 90 y la primera década del Siglo XXI. Por otra parte, surgieron los shows del tipo Encierro, cuyo origen se remonta al programa holandés Nummer 28 del año 1991, el cual fue adaptado un año más tarde por MTV en The Real World y complementado por elementos de game show en Big Brother en 1999.

Durante la segunda mitad de los años 90 y los primeros años del nuevo siglo surgieron una gran variedad de variantes del concepto, muchos de las cuales tuvieron su origen en Japón. Sobre todo la mezcla entre programas de tele- realidad y programas de juego, sobre todo programas de concursos de canto (como Popstars) fueron muy populares en los años entre 2000 y 2005. Posteriormente hubo una leve decaída del género, sin embargo, este tipo de formatos siguen siendo populares. 

Antecedentes en Argentina
Hace unos años la televisión argentina puso en el aire varios "talks shows". Los había muy variados: de público en general, de problemas judiciales, de actores sobre temáticas relacionadas con ellos mismos, de gente común confesando sus problemas. Además el formato era copiado, aunque sea en forma parcial, por programas de lo más diversos, hasta prestigiosos periodistas considerados "serios" por sus opiniones y programas deportivos incluían algún bloque o parte del programa destinado a que alguien conversara, o confesara sus intimidades para el "show" televisivo y para deleite de algunos, o simplemente para llenar espacio y programación. Al mismo tiempo crecieron algunos programas de "reality shows", como variantes de los "talks shows", destinados a retratar algunas miserias humanas sacadas de la intimidad con fines de espectáculo y sin ninguna consideración de cuidado hacia los participantes, obviamente siempre se pretendía que no fuesen actores que estuvieran representando alguna ficción. Pero justamente la particularidad de los "reality shows" es hacer parecer como ficción a la realidad, y basta para ello con poner un montaje televisivo, en la puesta en escena y/o en la edición, o sea utilizar los recursos dramáticos de construcción típicos de la ficción pero apuntando a la realidad. No es ficción, pero se le parece, es la realidad pero el lenguaje es de la ficción. 

En esta frontera, el público, siempre con una cuota de morbosidad por espiar a otras realidades y la miseria humana, deja entrever cierto gusto por este espectáculo de la intimidad. Obviamente que con esas características siempre hubo programación similar, pero en esos primeros "reality shows" los talentos no eran artistas ni políticos, sino gente desconocida dispuesta a dar rienda suelta a su intimidad por unos pocos pesos que pagan sus gastos de traslados o el día que perdieron de trabajar. El exponente más difundido en Argentina era el programa conducido por Mauro Viale, a punto de hablarse de la "maurovialización" de la programación televisiva. La mayoría de los programas, un poco más contenidos que los de este conductor, eran y son los "talks shows", los cuales pasado un furor inicial en la tarde televisiva argentina decaen hasta quedar hoy en día algún remanente muy limitado, más cercano al humor por la exageración y sobretodo poco creíble después de la huelga de actores de "talks shows" de Francia en 1999. En algunos países estos programas reciben el categórico nombre de "Trash TV", o sea "televisión basura" como en algunas oportunidades se los calificó aquí despectivamente.

En el año 2000 en Europa y USA, y en Argentina en el 2001, llegan a la pantalla los "reality shows" mas promocionados del mundo, aquellos de ganancias fabulosas y marcas internacionales, que incorporan las características de ser juegos al mismo tiempo porque incluyen una competencia entre participantes. Se alejan de la realidad para poner ingredientes de competencias (apariencia de competencias reales). La propuesta que da origen a este análisis pretende rescatar ese comentario al pasar llamándolos "reality games", porque son precisamente juegos de la realidad. 

En el juego de las palabras se puede afirmar que los "reality show" juegan a ser veraces, creíbles, sinceros, ciertos, pero todos los participantes tiene la intención de sobrevivir en un campo sembrado de inconvenientes como son: el poco dinero para consumir, sin noticias del exterior para que hagan crisis sus existencias, encarcelados y sin comunicación con el mundo, contra la naturaleza. Los competidores creen que juegan dentro de una casa real, de un bar, de una isla, o de una clínica para bajar de peso para quedarse con un premio monetario, pero son muchos los que juegan con ellos. 

En Argentina, tres realitys (Gran Hermano, El Bar y Expedición Robinson) tuvieron su lugar en la grilla televisiva. Se trataban de juegos en los cuales un grupo de personas deben "sobrevivir" a las contingencias de la "vida cotidiana" condicionadas por el lugar en que se encuentran: el aburrimiento y el encierro si el lugar físico de permanencia es una casa; la convivencia en casa y trabajo, y las condiciones climáticas si se trata de una isla, con un agregado especial: cámaras que registran sus acciones y micrófonos que captan sus "discursos" las 24 horas del día, y como en el video game, un bonus extra: el público, que puede seguir las acciones de cada uno de los integrantes del juego por la pantalla o por Internet, optando además a su vez por un compacto de imágenes que resumen los principales sucesos de la jornada. 

Todos estos productos de la televisión argentina de este tipo, "El bar", "Gran hermano" y "Expedición Robinson" son similares, los participantes compiten por un premio, mientras las cámaras buscan en su humanidad la lucha por "deshacerse" del enemigo. ¿Y cuáles son las armas? Ellos parecen gladiadores sin armamento buscando destruir al opositor con acuerdos, contubernios, luchando contra otro sector; después les llegará la oportunidad de destruirse entre ellos, porque al final solo uno quedará para el premio, ya que eso es lo que necesita el espectáculo de la televisión con ganadores. Pero además los participantes no saben que son como cristianos "tirados" a los leones de la producción televisiva, para espectáculo de millones de espectadores, quienes además por otros pocos dineros semanales (tres dólares mas IVA), participarán pagando para elegir quien debe ser "muerto" esa semana. 

El juego de los participantes por obtener el premio mayor es mínimo comparado a como se destruye su propia humanidad en forma pública, lo mismo ocurre con todos los espectadores ansiosos por ver como sale el más feo, el más gordo, el más más y etc. y etc. Este poder de participación en la elección hace de este juego un juego mayor. 

Pero además también se juega con muchas otras cosas, se juega y se fuerza al Comfer a buscar controlando como aparece el sexo en directo a cualquier hora como si fuese culpa de los integrantes de la casa, cuando todos sabemos que se trata de una elección del director de cámaras que elige lo que se ve. Tienen más de treinta cámaras pero justo se pone al aire la que tiene sexo, besos, duchas y cambios de ropa. 

Marco teórico
Como indica Fernando Andacht Libro en su libro “El Reality Show”

“No sólo no recompensa a cada integrante del grupo de discusión por su participación, sino que hay un alto número de voluntarios provenientes del público de GH que reflexionan con entusiasmo sobre lo que acaece en la, casa, y están dispuestos a pagar por opinar, mediante la emisión de un voto telefónico. ”.

Se ve como la gente busca sentirse identificada con un personaje de adentro del reality show, y le da su “voto de confianza” a la persona, mediante el voto telefónico, dejándolo seguir o eliminándolo del mismo. En este caso habla del Reality Gran Hermano. Al indicar “reflexionan con entusiasmo sobre lo que acaece en la casa y están dispuestos a pagar por opinar” vemos la clara necesidad que tiene la gente de acercarse a este tipo de programas, de sentirse parte de los mismos, de poder descargarse, sentirse identificado, hacerse uno partícipe de lo que sucede.

Analizaremos un fragmento del libro “"El fin del secreto. 

Ensayos sobre la privacidad contemporánea" de  Gabriel Cocimano en donde refleja exactamente la perspectiva que tenemos nosotros en nuestro trabajo sobre el tema. Lo que tratamos en nuestro trabajo fue la capacidad narcisista de las personas de querer ver más y más la vida privada de las personas con la morbosidad que de todo ello florece por el simple hecho de sentirse con placer.

“(...) Los reality shows no descubren el costado salvaje de una sociedad de la competencia y la exclusión: sólo recrean la vieja visión del hombre como lobo del hombre, y ponen en juego las aristas de un darwinismo social que postula el triunfo del más apto.(...)”

Claramente la gente con algunos problemas de autoestima podría ser la principal persona en ver este tipo de programas, donde (muchas veces mediante el voto telefónico) su poder sería el de decisión, el de ser partícipe de algo que varios quieren, como es tener poder sobre otros

El espectador ve las debilidades de las personas y las intimidades.


“(...) En la sociedad narcisista, los medios masivos parecen, a su vez, exacerbar esos rasgos con implacable evidencia: explotar el costado morboso del público es una vieja y exitosa fórmula comercial, pero también un modo de conocer algunos de nuestros resortes más vulnerables.”

Centrándose en el morbo, los reality show exageran ciertos rasgos de la sociedad, y los hacen sentirse identificados.

 “(...)La TV es el lugar donde pasa la vida; caja mediática que aglutina proyectos y sueños, toda la realidad resplandece a través de la producción electrónica de imágenes.(...) también hace una lectura de la realidad típicamente televisiva.(...)” 

Mostrando cosas de la vida, comunes y de índole cotidiana, se llega al espectador de forma más fácil. De vuelta entra en juego el ser narcisista, el sentirse parte uno de todo lo que ve.


“(...)la imagen de la felicidad está asociada a la de celebridad.(...) Las ‘estrellas’ de la televisión y el cine tienen éxito: ganan dinero, viven intensos y apasionados romances y, por lo tanto, son felices. (...)”

Tras la cultura de la “televisión”, la sociedad asocia a la felicidad con el hecho de ser una celebridad, ya sea pasajera como no, tener unos segundos de fama como no. Como se indica a continuación:

“(...)El filme “15 Minutos” expresa con elocuencia uno de los mitos narcisistas de la sociedad contemporánea: la celebridad y la fama como el gran motor que mueve a los hombres. (...)”

El hecho de que el público asocie al ser celebridad, ganar dinero, etc. a la felicidad, hace que la persona misma caiga en un dilema de qué hará de su vida, que tenga algunos sueños reprimidos y los pueda volcar viendo reality shows y teniendo el poder de decisión.

No debemos olvidarnos de la edición de imagen en los resúmenes diarios es otra forma de manejar la opinión pública. Muestran lo peor, sólo de aquellos que ellos desean, los que de algún modo los molestan, para que después la gente "vote" a quienes la producción prefiere. 

Son los noticieros de los realista que permanentemente lo único que muestran día tras día son gente “tirada” o hablando entre ellos sin un motivo concreto, solo para intentar descifrar a quien van a votar para que se vaya así ellos mismos pueden aprovechar e idear “estrategias” para pisotear a los contrincantes y salir victorioso.

Como si fuese poco las tandas publicitarias, en consonancia, se mimetizan también con esta propuesta, tratan de explotar cada oportunidad en la que puedan vender para someter aún más a los espectadores; lamentablemente en esta sociedad solo hay un vencedor, nadie se acuerda del segundo y esto hace que el morbo de la gente crezca y crezca con tal fiereza para poder dejarlos embobados frente a un televisor mirando horas y horas algo que jamás le va a cambiar la vida.
Entrevistas
Entrevista nº1

Nombre: Mike Castro

Profesión: Productor (Gran Hermano)

¿Cuáles son los principales aspectos de una persona a tener en cuenta para elegirla como participante de un reality show?

Nos importa mucho el aspecto físico de los concursantes, es más, te puedo decir que mientras más extravagantes, estrafalarios. Mejor

Buscamos personalidades explosivas, no agresivas, pero si capaces de abrir un debate o mantener una buena charla. 
¿El nivel de educación de los participantes, influye en la elección de los mismos?

Para nada. Buscamos y esperamos que haya una amplia paleta de personalidades, cada uno con su "nivel" educativo si así lo querés llamar. Pero no, no influye. Somos Open mind (mente abierta).

El hecho de que haya una amplia gama de niveles educativos y gente de diferentes estratos sociales, ¿Hace que el programa sea más entretenido?

Por supuesto, seamos sinceros. Que en el programa haya personas provenientes de diferentes estratos tarde o temprano genera algún roce, que deriva en una pelea. Y eso suma.

Obviamente no apelamos a la violencia ni psicológica y mucho menos física... pero sí a ese intercambio de palabras que inevitablemente se va a generar

¿Cree que el generar roces entre personajes fácilmente irritables, tiene otro tipo de ética?

Ah, no sé si estabas al tanto que el término "Gran Hermano" se tomó de una novela escrita por George Orwell, en la que el Gran Hermano era el líder que todo lo ve.

En éste reality se ponen a X cantidad de participantes, todos diferentes entre sí, en todo sentido, con casi 60 cámaras que los filman 24 hs al día, los 7 días de la semana, por casi 3 meses y un poco más.. Creo que sí, un poco se puede considerar como "proyecto”. Un análisis de la conducta humana. Cómo interactúa y actúa en el aislamiento. Interesante.

Entrevista nº2

Nombre: Pablo Alonso

Profesión: Productor (Gran Hermano / Talento Argentino)

¿Por qué cree que la gente acude a los casting de un reality show?

Al principio, allá por el 2001 cuando trajimos éste proyecto de "Gran Hermano", creo yo que la gente acudió por curiosidad para ver "qué se siente" convivir con puros extraños, compartir elementos básicos que sólo compartirías con íntimos. Creo yo también, en menor escala, que para escapar de la cotidianidad

Hoy por hoy, no es por nada de eso, la fama, el reconocimiento, el querer demostrar que uno es mejor que los demás. Y por supuesto, LA PLATA.

¿Crees que el hecho de que haya reconocimiento, fama esporádica y plata, sea lo que lleve a la gente a hacer cualquier cosa con tal de conseguirla? 

Es verdad que metas como "la fama" y "el dinero" rápido y fácil, puede transformar a cualquiera..pero algunos están más predispuestos a querer lograrlo antes que otros..como una droga.. Y capturar esas estrategias, movimientos, y hasta pensamientos reflejados en gestos y caras..es lo que forma en su esencia..a Gran Hermano.

Entrevista n°3

Psicoanalista

¿Qué podes decirnos a partir de la palabra reality show?
Me parece que deberíamos contemplar el hecho de que son el resultado de lo atraída que se sienten las personas por lo cotidiano, lo chato. Es diferente a cualquier otro tipo de programa que puedan ver las personas, allí la realidad aparece tal cual es, la más común y si lo vemos de un punto es una realidad totalmente aburrida y monótona.

  Porque crees que los realities son absorbidos por tanta cantidad de gente de tantos estratos sociales tan diferentes? ¿Cómo hacen para llegar a un target tan amplio?
 Tengo que decir que hacen que se refleje en los programas las cuestiones más básicas de la convivencia del ser humano, se muestra algo cotidiano que va más allá de cualquier clase social ya que todos pasamos por la misma etapa. Pero no creo que trascienda otras divisiones.

Es una hipótesis. Habría que probar con otros cortes a ver que resulta. Personalmente no me parecen algo que tenga que llevarse mi atención, no me atraen y llego a pensar en algún punto si existirá un grupo a los que no les atrae. 

 ¿Los realities reflejan la vida cotidiana de los sectores sociales más bajos?
Creo que no. Para mí lo que hacen y muy bien por cierto es reflejar la vida cotidiana humilde o solamente lo cotidiano. No se pueden tomar cortes de clases sociales ya que como dije antes todos pasamos por lo mismo. 

 ¿Los valores que transmiten los realities son los que vive la sociedad o es al revés?
Pienso que como el reality ha absorbido la mayor parte de nuestra televisión no sé si se puede decir que transmiten valores, de lo que estoy seguro es que los absorben y a partir de allí se desarrollan dentro de la casa. me parece imposible concebir que el reality sea transmisor de valores a la sociedad, en todo caso se nutre de algunos valores de una parte de la sociedad.

No se pueden tomar como valores sociales porque dependiendo de los tipos de personas distintas que van a haber dentro de la casa se van a encontrar diferentes visiones de valores.

Entrevista Nº 4
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Nombre: Juan Sczerbatiuk
Profesión: Productor (Amazing Race, Canal Space)

¿Qué opinas sobre los reality shows en general?
Yo creo muy fielmente que los tiempos cambian permanentemente, las costumbres, las cosas que la gente hace, las cosas que la gente ve en la tele.

Todo el concepto de reality TV es un suceso que cambio la televisión de todos los días, eso no se puede negar y es por esto que en mi humilde opinión, todos debemos aceptarla.

¿Crees que este tipo de formatos afecta en los valores de la sociedad?
Personalmente creo que hay que tomar las formas y los conceptos de los programas llamados “realities” que vemos. En el caso de amazing race se apela a las características competitivas de cada persona, a la idea de que una persona puede llegar a hacer cualquier cosa para llegar a una meta. Nosotros desde el canal creemos que si vamos por el lado de un gran hermano por ejemplo, nos encontramos con diferencias muy notables. 
En GH están encerrados, no tienen movilidad y todo el programa se basa en torno a las emociones de los personajes. Nosotros creemos que es mucho más difícil crear situaciones con estas condiciones.

Si, en cambio, tomamos el ejemplo de Amazing Race veremos que el programa solo son 23 capítulos y esto significa que las emociones y sentimientos se expresan de maneras “explosivas” entre los participantes. Son más dinámicos y resuelven sus problemas muy rápidamente.

¿Crees que los reality shows causan un impacto social?

Personalmente creo que a veces uno como espectador se deja llevar demasiado por lo que ocurre dentro de una casa con gente encerrada, en el caso de gran hermano. En definitiva uno jamás se pone a pensar que son gente común juntada en un recinto y que es inevitable que sufra roces.
El problema creo yo que se da cuando todo lo que pasa dentro de la casa se toma como si fuese un suceso histórico sin ponernos a pensar que se trata solo de un show. Creo que cuando un canal ya basa toda su programación semanal, mensual y hasta anual hacia un solo programa  ya es demasiado y sinceramente satura a la gente.

¿Porque la audiencia joven son las que más consume los Reality Shows?
Lo principal de este aspecto es que todos sabemos que la situación esta complicada. Cada vez más y más chicos se quedan en las casas sin trabajar ni estudiar o porque se complica o porque económicamente están mal.
La sociedad joven actual esta criada con la concepción de que tiene todo al alcance y esto trae como consecuencia que ante la menor duda o complicación directamente abandonen todo lo que están haciendo.

¿Por qué a través de los realities el espectador muchas veces trata de satisfacer sus necesidades?
Aquí es donde nos podemos poner a hablar de los instintos de los humanos. Yo creo que una persona al ver un reality recurre a sus instintos más primitivos y se identifica con los personajes. Convengamos que al tener tanta oferta de participantes, creo que en gh este año son 20 personas, siempre va a haber uno que nos “guste” más.
¿Puede traer consecuencias a los participantes tanta exposición?
Claramente como vemos, los personajes al salir del juego explotan en exposición, eso sí, si es que lo quieren.
Vimos también que algunas personas solo quieren entrar al programa para meterse en el canal y así luego convertirse en los famosos “mediáticos” que estamos viendo estos días.

Uno nunca se pone a pensar si verdaderamente vale la pena exponerse así frente a cámara y frente a la gente para conseguir algo, me parece bastante vulgar.

¿Porque se tiende a creer que estos programas reflejan lo que es realmente la sociedad en la que vivimos?
Mira, yo te puedo hablar por el lado de amazing race. Nosotros con el programa tratamos de reflejar bien las diferentes culturas de Latinoamérica. Si te fijas bien en el programa los participantes aparte de estar corriendo de un lado para el otro, tienen la obligación de ir parando en diferentes estandartes de cada país en donde deben hacer una prueba característica de la zona en cuestión. Esto hace que el espectador sienta la diversidad cultural y en cierto sentido conozca los paisajes que nos trae nuestra hermosa región.
Nosotros al empezar esta tercera temporada el único sponsor que teníamos era Discovery Channel que fue el primer canal en transmitir las otras dos temporadas. Ni bien sacamos al aire el primer capítulo nos llamaron de despegar diciendo que los pasajes para buenos aires desde América Latina habían crecido muchísimo y por esto quisieron adherirse a nuestro proyecto.

Debemos tener en cuenta que damos a conocer América Latina.

Conclusiones
Durante todo este trabajo vimos la gran cantidad y la diversidad de reality shows que aparecieron a lo largo de los años en el aire de nuestro país como el internacional. También hablamos de los formatos absorbidos del exterior que tuvieron gran repercusión en nuestra tierra.

Estos programas surgieron de los viejos Talk Shows, con el objetivo de mostrar las miserias humanas de la intimidad y darle un toque de espectáculo. Y eso es lo que tanto atrae al público, esa misma curiosidad.

Los participantes crean "personajes", que obviamente por las productoras les son asignados, de acuerdo a su personalidad con el simple hecho de “armar” el programa y crear todo lo que nos referimos como consecuencias de conflictos y tensiones entre personajes. Siempre encontramos al bueno, al malo, al mentiroso, al traidor, al tonto y al excluido. Actualmente se está atacando en estos programas a los conflictos sociales típicos de la modernidad. Cada vez más se busca gente que en un grupo considerable cree conflicto. Los casos más típicos son historias pasadas muy duras, situaciones actuales como la homosexualidad y como se hizo en el último gran hermano, el caso de un transexual. Si nos remontamos en el 2010 se habló mucho del matrimonio igualitario y es allí donde los productores del programa atacaron para crear situaciones.
Los reality Shows como ya comentamos poseen muchas ventajas, como que cuestan poco (ya que no necesitan de actores profesionales, ni se les debe pagar un sueldo) y que poseen fácil comercialización (ya que a partir del programa se empieza a desencadenar una industria de tamaños inconmensurables que provocan en el espectador una necesidad de comprar merchandising para estar aún más fanatizado con su show).

Durante los últimos años de la televisión argentina se ha comprobado que tienen mayor éxito aquellas telenovelas que reflejan a la sociedad tal cual es, o de la manera más aproximada posible, como El sodero de tu vida, Son Amores, cuando me sonreís, súper torpe entre otras. Lo mismo sucede con los reality shows como Gran hermano, Soñando por bailar, El Bar, Cuestión de Peso, donde el televidente puede hacer un seguimiento del avance del participante, se muestra la vida real.

Y nosotros sabemos que es eso lo que hace que la gente se sienta atraída, la vida misma, tener a disposición de cada uno la posibilidad de prender la televisión y contemplar por horas y horas lo que hacen otras personas a las que no conoce y probablemente jamás conozca solo por el hecho de tener una cierta “afinidad” solo por ser persona. Es esa curiosidad por saber si al otro le pasan las mismas cosas que a uno, es el impulso que hay en cada uno por saber día a día cada vez más sobre lo íntimo del otro, de una persona que está encerrada en algún lugar “jugando” a ganar…
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