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Introducción
El Perú, cuenta con ventajas competitivas naturales diversas esto debido a que nuestra variada geografía, la posición América del sur, la presencia de la corriente de Humboldt, entre otros. 
Lo permite que podamos explotar diversos recursos y aun adecuar productos en nuestro territorio, además gozar de muchos climas que en otras partes del mundo podemos encontrar, estos sumando a la política económica planes de corto y largo plazo a nivel nacional y regional (PENX Y PERX),  los tratados firmados, el despertar de las Pymes y el apoyo de instituciones no gubernamentales estas ventajas naturales se convierten en importantes ventajas competitivas.

Entre las más importantes o que en estos últimos años nos vienen generando importantes ingresos podemos mencionar como:

· Minería: Oro, Plata, Cobre, Zinc, Hierro 

· Hidrobiológicos: Harina de pescado para consumo directo.

· Confecciones: Punto Plano

· Turismo: Histórico – cultural, arqueológico, místico.

· Agro negocios: Espárragos, cacao, menestras.

A la vez contamos con sectores con potencial para crear ventajas competitivas, como es el caso de:

· Minería: No metálicos.

· Hidrobiológicos: Acuicultura.

· Turismo: Naturaleza/Aventura, ecológico.

· Agro negocios: Grano y frutos andinos, de la selva y costa.

Por esto en el presente, detallaremos  los cinco sectores más resaltantes de los últimos años; su producción, sus principales mercados, sus ventajas a aprovechar, sus principales mercados. De manera que se pueda apreciar como nuestra economía, el intercambio comercial va creciendo en comparación a otros años, donde por razones políticas, económicas, sociales entre otras, tal crecimiento nos era contrario.
Sector minería
A lo largo del tiempo nuestra nación se ha caracterizado por  ser un país con riqueza minera entre los cuales sobresalen el oro, plata, cobre como  principales minerales que atreves de las décadas se ha venido exportando y siendo  un punto fuerte de recaudación  fiscal. La  minería en los últimos años la exportación ha ido evolucionando favorablemente,  convirtiéndose  en una de las ventajas competitivas más notables de nuestro país, en los últimos 5 años la explotación de los minerales se han incrementado favorablemente y con ello también las 
Indicador de crecimiento y principales mercados

Según el ranking elaborado por la consultora internacional de la industria minera Behre Dolbear, los tres principales destinos para la inversión minera son Australia, Canadá y Chile. Perú se situó como el noveno país en el Ranking de Mejores Destinos para Inversiones Mineras 2012, elaborado por la consultora internacional de la industria minera Behre Dolbear.

Podemos apreciar que las exportaciones mineras han ido en incremento  favorable, esto se hace más notorio del año 2009 al 2011, donde el incremento fue de casi 60%
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En los últimos 10 años, el valor de las exportaciones mineras metálicas ha crecido nueve veces su valor, llegando a alcanzar 27,361 millones de dólares en el 2011. Esta cifra es mayor en un 25.95% a las exportaciones del periodo anterior. 

Las exportaciones de cobre representan el 39% del valor total de las exportaciones mineras. En segundo lugar se encuentra el oro, con un 37% del total.

Durante el 2011, el principal destino de las exportaciones mineras fue Suiza, al comprar por 5,843 millones de dólares (22%). Lo sigue China con 5,490 millones de dólares (21%) y Canadá con 3,619 millones de dólares (14%).
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El aumento que de las exportaciones se da a que existe una mayor capacidad extractiva y esto  es gracias al incremento de las inversiones mineras la cual ha ido en incremento sorprendente en comparación a décadas pasadas. la inversión del 2011 es casi el doble del 2010 y casi cuatro veces del 2009 esto demuestra que hay una mayor capacidad instalada y por ene mayor capacidad extractiva.
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Inversión minera y Yacimientos en el Peru

En el cuadro siguiente podemos observar la inversión de las empresas mineras hay realizado

Siendo las más importantes la de Yanacocha y Xstrata Las Bambas SA.
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A continuación se muestra un mapa minero donde 
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Ventajas competitivas
El crecimiento que se viene dando en la minería es gracias a ventajas que se han venido explotando para impulsar este sector importante de la economía.
· Producción de oro con costo más barato del mundo.

· Abundancia de minas polimetálicas, con alta ley y gran volumen de producción.

· Abundancia de yacimientos no metálicos y ferrosos en la zona de la sierra cercana al Brasil.

· Gran demanda de metales y minerales debido a la sobredemanda China.
Sector hidrobiológico
Los recursos Hidrobiológicos comprenden las especies vivas, especialmente animales, de las aguas marinas y continentales. El Perú tiene una fauna marina muy variada y de gran importancia económica y social. En el 2010 esta actividad  representó el 5% de la producción mundial total, ocupando el cuarto lugar después de Estados Unidos.

Ventajas competitivas
Se han identificado cerca de 1000 especies Hidrobiológicos entre mamíferos (ballenas, cachalotes, delfines, lobos marinos), peces (unas 700 especies), crustáceos (langostinos y cangrejos), moluscos (conchas, pulpos, calamares, caracoles) y otros grupos menores. 

Alrededor de 280 mil Km2 de extensión, cuenta con una amplia variedad de recursos pesqueros Hidrobiológicos y múltiples ecosistemas marinos idóneos para el crecimiento de especies, su clima estable durante la mayor parte del año y la diversidad de cuerpos de agua continentales proveen condiciones óptimas para el desarrollo de la actividad acuícola. Sus cuencas hidrográficas constituidas por ríos, riachuelos, lagos y lagunas con ríos afluentes, son idóneas para el cultivo de especies acuícolas como la trucha, pejerrey, camarón de ríos, entre otras. 

Sin embargo, estas ventajas comparativas no son aprovechadas. Ya que  sólo se aprovecha el 14% de las especies de peces identificadas, el 4% de moluscos y el 6% de crustáceos. El sector  acuicultura se sustenta en 4 especies y sólo de algunas especies nativas se domina el ciclo completo, dado la carencia de recursos destinados a inversión y desarrollo; mientras que de otras especies prácticamente no se tiene mayor investigación ni conocimiento de su potencial de comercialización

Alrededor del 80% de la oferta exportable se compone de harina y aceite de pescado, en tanto el 20% restante de productos de consumo humano directo, reflejando el bajo nivel de desarrollo de productos de valor agregado. Las exportaciones acuícolas apenas aportan alrededor del 3,3%. En el global los principales destinos de exportación son China y Japón. En el ámbito mundial, las capturas marinas han alcanzado niveles máximos en contraste con el explosivo crecimiento de la acuicultura, siendo liderados por China. Perú se sitúa dentro del ranking como 2º en capturas y 54º en acuicultura.
Evolución de Producción
Del 2000 al 2011 la producción para consumo y las exportaciones nos ha sido favorables, solo La actividad del sector pesquero peruano en el 2010 representó el 5% de la producción mundial total, ocupando el cuarto lugar después de Estados Unidos. Aquí algunos datos adicionales.
· En el período 2003-2011, los desembarques pesqueros fueron en promedio de 7 millones de TM anuales, y la actividad del sector creció un 55%. Actualmente el sector pesquero se orienta al desarrollo de nuevos productos y presentaciones que alcanzan mayores precios en el mercado. 

· En 2011, el 82% del desembarque se destinó a consumo humano indirecto (CHI), harina y aceite de pescado. El 18% restante, se destinó a consumo humano directo (CHD), productos congelados, enlatados y curados.

· Entre los años 2001 y 2011 el valor de las exportaciones pesqueras se triplicó, alcanzando 3,144 millones de dólares; de los cuales el 67% correspondió a productos para el segmento de CHI y el 33% restante al segmento de CHD. 

· El Perú es el primer exportador de harina y aceite de pescado en el mundo en volumen, productos que se distribuyen a más de 100 países en los cinco continentes, entre los que destacan China, Alemania, Japón y Chile.

· El sector exportador acuícola viene aprovechando las ventajas de disponibilidad de la materia prima de diversas especies, y ha demostrado gran dinamismo al alcanzar crecimientos del 21% anual en los últimos 5 años. Se destacan 4 especies: conchas de abanico, langostinos, truchas y tilapias. 

· Los exportadores de productos para CHD (consumo humano directo) se benefician del reintegro de impuestos sobre el valor FOB (o drawback).

· Los principales destinos de exportación destinada a CHD representan más del 60% de los envíos: Estados Unidos (16%), China (15%), España (13%), Corea del Sur (7%) y Francia (9%). Asimismo, los mercados más dinámicos, que crecieron más de 100%, son: Tailandia, Corea del Sur, China, Canadá, Estados Unidos, México, Brasil y Chile.
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En la produccion de harina y aceite de percado es en el Norte del pais donde se encuentran las empresas procesadoras mas importantes como Chicama, Chimbote, Paita los cuales producen mas del 60% del total de la produccion nacional.
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Evolución de la Exportación

El Perú es un exportador neto de productos pesqueros, dada la magnitud importante de sus ventas de harina y aceite de pescado y la reducida demanda por productos  Importados. Sin embargo destaca el crecimiento sostenido de las importaciones, las Cuales en el periodo 1994 - 2003 se incrementaron en promedio en 36% superando ampliamente a la tasa 
reportada por las. 

Exportaciones (3,1%) y reflejando el potencial de demanda insatisfecha del mercado interno, principalmente en conservas. La participación de las exportaciones sobre el total nacional se ha estancado aportando en promedio en los últimos 4 años el 13,5%, evidenciando la falta de impulso en el desarrollo de productos de mayor valor.
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Principales destinos.
En la oferta exportable más notoria o resaltante está la de aceite y harina de pescado, siendo la harina de pescado la más resaltante y el país que es en estos momentos nuestro principal mercado en el asiático y China como nuestro más importante destino.
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Sector confecciones
Hoy, la industria textil y de confecciones es uno de los sectores de desarrollo más dinámico y de mayor Crecimiento exportador dentro de la economía nacional. Ese crecimiento se sustenta en el uso preferente de recursos naturales del país, que constituyen materias primas de reconocida calidad internacional Por otro lado, el sector textil tiene gran importancia en la generación de empleo productivo. De hecho, el ingreso familiar de más del 10 por ciento de las familias peruanas depende de un puesto de trabajo directa o indirectamente relacionado con la cadena textil y de confecciones
El crecimiento de este sector hace que no necesite algún tipo de subvención pero si de una estrategia que permita mantener su desarrollo y descubrir nuevas oportunidades. Reconociendo esta necesidad el sector  público y privado trabajando  de la mano han elaboración un plan operativo dirigido a consolidar la fortaleza del sector. La coordinación con el sector privado representa uno de los aciertos más importantes del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo que ha permitido que los planes operativos.
Principal fuente generadora de empleo
Los camélidos constituyen la especie ganadera más importante de la zona alta andina del Perú. Su

Crianza involucra aproximadamente a 170,000 familias de pequeños productores, para los cuales

Representa su principal fuente de ingresos, existiendo en el país más o menos 5 millones de animales, que equivalen al 87 % de la población mundial. Donde el Perú es el proveedor principal de la fibra de alpaca con el 80 % de la producción, lo que hace a la fibra de alpaca un producto emblemático del Perú.
Esto hace del  sector textil y confecciones es uno de los principales generadores de trabajo, dado que más del 10% de la población peruana depende en su ingreso familiar de un puesto de trabajo ligado directa o indirectamente en alguna de las actividades relacionadas con el proceso productivo de dicho sector. A esto se suma su importancia en la actividad económica peruana, al representar el 15,7% del PBI manufacturero y el 2,5% del PBI global

Evolución de las  Exportaciones

El cuadro siguiente muestra la evolución de las exportaciones, donde para finales del 2011, las exportaciones textiles y de confecciones registraron un aumento del 29% con respecto al año 2010. Esto demuestra que el sector viene recuperando su ritmo de crecimiento de años anteriores.
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Principales destinos
El crecimiento de este sector se debe a las Exportaciones siendo el principal destino EEUU donde el 37% de nuestra producción es consumido por este mercado una de las razones es el tratado firmado con ellos lo cual fue un plus importante así como también los miles de peruanos que residen haya. Seguido esta Venezuela a quien exportamos alrededor dl 20% , luego tenemos que aprox. un 21 % se exporta a otros mercados del continente, aun es un reto conquistar el mercado europeo quien es muy exigente pero con un correcto adiestramiento, tecnificación etc. Se podrá llegar a este mercado muy exigente y que aun a pesar de estar pasando una fuerte crisis económica no deja de ser un mercado atractivo.
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Ventajas Competitivas
Es complicado para el Perú poder competir con en el mercado internacional  con los precios de la industria asiática y en especial con la china por ello una oportunidad que tiene el empresario  es salir al mercado con productos de calidad y con diseños innovadores por ello es importante el que se puedan integrarse  a las cadenas internacionales de la moda ya que ahí podemos explotar ciertas ventajas como las siguientes
· El sector textil y de confecciones peruano cuenta con una larga tradición de profesionalización y capacitación de la mano de obra.
· Esto ha permitido el desarrollo de un eficiente proceso productivo integral, que va desde las actividades de cultivo del algodón o de crianza y esquila de vicuñas y alpacas, hasta la hilandería, tintorería, tejido, confección y acabado de las prendas.
· Un diferenciador estratégico de la confección peruana es la calidad máxima de sus fibras, por el uso de algodones finos como el Pima peruano (fibra extra larga) y Tangüis (fibra larga). 
· El Perú es además el primer productor mundial de las fibras más finas de camélidos sudamericanos, entre las que se distinguen las de alpaca y vicuña; siendo esta última superior a la fibra de Cachemira. 
· Para la atención eficiente y flexible de los clientes internacionales, la mayoría de exportadores peruanos tienen integrados sus procesos productivos.
· También se cuenta con proveedores especializados de servicios en cada una de las etapas del proceso productivo.
· También se debe mencionar que el Peru cuenta con el mejor algodón del mundo lo cual es también una gran ventaja competitiva la cual se debe explotar de forma responsable y con una estrategia que garantice la sustentabilidad en el tiempo.

Sector agricultura
Sin duda, el sector agro exportador es uno de los sectores con mayor potencial de desarrollo en el Perú. Las ventajas agroecológicas de nuestro país, posibilitan la producción de una amplia gama de cultivos, en muchos casos con rendimientos por hectárea superiores a los registrados en países competidores y con claras ventajas de estacionalidad.

Evolución de principales productos exportados

Las exportaciones correspondientes a este sector han mantenido un importante crecimiento durante los últimos años, siendo la participación de productos no tradicionales cada vez mayor en relación a los cultivos  tradicionales de exportación. El notable despegue de las exportaciones de uvas, páprika, mango, menestras y colorantes naturales augura una perspectiva alentadora para la agro-exportación nacional. 
Las ventajas comparativas agrícolas y agroindustrial del Perú se sustentan en sus condiciones naturales y gran diversidad de ecosistemas, climas, disponibilidad de recursos hídricos, pero esto se ve opacado por la tendencia decreciente de precios así como también de de deficientes canales de comercialización, mal funcionamiento de los mercados agrarios intangibles, escasa capacidad de gestión, baja tecnificación y capacitación a esto se suma la débil coordinación del sector público y privado. 
Por ello el reto es de modernizar la agricultura volcándola a atender el mercado mundial con productos no tradicionales y de alta rentabilidad y para esto es necesario el soporte constate de las instituciones privadas y estatales como MINAG, SENANSA, MINCETUR, PROMPEX, CCL, INDECOPI, UNIVERSIDADES, ONG los cuales es importante su intervención en la cadena productiva nacional.
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Principales destinos y productos exportados
En el Perú existe una vocación agropecuaria en las  diversas zonas de nuestro territorio gracias a los ricos suelos que tenemos en gran parte de nuestro territorio ello se refleja en las 129 cadenas productivas.

En el cuadro siguiente se detallan por departamento los principales productos, además cabe resaltar que el suelo peruano están bueno que se están sembrando productos como alcachofa, espárragos que no son oriundos en nuestro país pero nuestra diversidad de climas nos dan ese privilegios de adaptar productos extranjeros. De ahí que los espárragos es el producto más demandado en el mercado español, norteamericano y alemán seguido del café.
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Entre los principales mercados, están en primer Lugar EEUU con un 31.6% del total exportado, seguido de España y Alemania estos dos suman un 25.6% del total de exportaciones. Ahora si lo vemos como bloque, el mercado europeo es el más importante con 42.4% seguido de la Nafta con 35.8%.
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Mapa de productos agrícolas por departamentos
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Ventajas Competitivas
· La ubicación estratégica del Perú en el hemisferio sur permite colocar productos en contra estación, y antes que nuestros competidores directos, a los mercados europeos y norteamericanos. 

· Las excelentes rentabilidades por hectárea que se alcanzan en el Perú son posibles gracias a su bondadoso clima de trópico y a la presencia de la Cordillera de los Andes, que produce un efecto invernadero a lo largo de la costa. 

· Se pueden programar las cosechas de una gran diversidad de frutas y hortalizas para aprovechar los momentos de precios internacionales más altos. 

· El knowhow local en cultivos y las redes logísticas desarrolladas hacen que el Perú comercialice más de 4,000 millones de dólares en productos frescos y procesados a más de 156 países, con muchos de los cuales ha suscrito tratados de libre comercio

· Siendo el tercer país más grande de Sudamérica, el Perú cuenta con 7.6 millones de hectáreas con potencial agrícola, de las cuales todavía quedan por desarrollar 4 millones de hectáreas, según la FAO. 

· El Perú posee 84 de las 104 zonas de vida reconocidas en el mundo y 11 ecoregiones naturales, lo cual hace posible producir una cartera diversificada de alimentos, con posibilidad de producción a lo largo de todo el año. 

· Precios competitivos para el agua de uso agrícola, incluso en los nuevos proyectos de irrigación

· La creciente demanda en el mercado de productos orgánicos ha generado un aumento en el número de hectáreas (342 mil) dedicadas a estos cultivos en el Perú, y por ende, la progresiva demanda de certi?caciones orgánicas. 

· Entre los cultivos destacados se encuentran el café y el banano orgánico. Ambos se han convertido en productos estrella, llevando al Perú a posicionarse como primer exportador mundial. 

· Además, se producen otras especies como el cacao, el algodón, la quinua y el mango; que se dirigen principalmente a la Unión Europea y a Estados Unidos. 

· Las óptimas condiciones naturales y el mercado en expansión generan interesantes oportunidades de negocios y de inversión en este rubro.

· Siendo el tercer país más grande de Sudamérica, el Perú cuenta con 7.6 millones de hectáreas con potencial agrícola, de las cuales todavía quedan por desarrollar 4 millones de hectáreas, según la FAO. 

· El Perú posee 84 de las 104 zonas de vida reconocidas en el mundo y 11 ecoregiones naturales, lo cual hace posible producir una cartera diversi?cada de alimentos, con posibilidad de producción a lo largo de todo el año. 

· Precios competitivos para el agua de uso agrícola, incluso en los nuevos proyectos de irrigación.
Sector turismo
El Turismo en el Perú se constituye en la tercera industria más grande de la nación, detrás de la pesca y la minería. El turismo se dirige hacia los monumentos arqueológicos, pues cuenta con más de cien mil sitios arqueológicos, el ecoturismo en la Amazonía peruana, el turismo cultural en las ciudades coloniales, turismo gastronómico, turismo de aventura y turismo de playa.[1] De acuerdo con un estudio del gobierno peruano, el índice de satisfacción de los turistas después de visitar el Perú es 94%.
 Es la industria de más rápido crecimiento en el Perú, creció anualmente a un ritmo del 25% en los últimos cinco años, siendo la tasa de crecimiento más alto que cualquier otro país en América del Sur

Arribo de turistas

El crecimiento del turismo del Peru en los últimos años viene desarrollándose favorablemente, esto gracias a sucesos  como la elección de machupicchu como unas de las 7 maravillas modernas, la publicidad de marca Peru llevado a cabo por Mincetur, aquí también  interviene el boom culinario llevado a cabo en los últimos años tanto fue la publicidad echa que El 2011 llegaron al Perú 2.5 millones de turistas lo cual genero 3.300 millones de dólares lo que represento un 16% de crecimiento respecto al año 2010 esto refleja para este año se pretende terminar con un crecimiento del 9.5% el doble del turismo mundial que se estima en un 4%.
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Principales países visitantes

La mayoría de turistas que llegan son vecinos del propio continente que por razones de cercanía son los que más nos visitan, pero hay un importante y alentador 20% de América  del norte y un 18% de Europa que también vienen a nuestro país y esto es importante ya que son los que mayores divisas dejan en el país.
Dentro de los países sud americanos los principales visitantes son Chile, Argentina y Ecuador  de América del Norte EEUU  y de Europa, España
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Principales atracciones visitadas
Para lo que respecta al presente año de pronostico un crecimiento de 3.7%  en el turismo interno lo cual representa unos 34 millones de viajes al interior del país frente a los 33 millones del año 2011. Siendo el turismo cultural el que más a crecido seguido por el turismo de naturaleza y ultimo el de aventura esto se muestra en las cifras, el 2011 se cerró con 900 mil visitas a Machupicchu, 700 mil a la ruta de Moche

Ventajas Competitivas
El Perú constituye una atractiva y potencial plaza de inversiones en el Sector Turismo, al ofrecer las siguientes condiciones favorables:

· Marcado incremento en la demanda de servicios turísticos que requieren de nuevas inversiones ante el aumento sostenido de llegadas internacionales de turistas.

· Dinamismo en la Promoción del Perú como gran destino turístico en los más importantes mercados turísticos del mundo, aspecto que viene favoreciendo el incremento de las llegadas de turistas internacionales.

· Existencia de una Política de promoción turística basada en principios de sostenibilidad, creciente participación de la inversión privada, cultura de calidad y desarrollo de productos turísticos concordantes con las tendencias del mercado turístico internacional.

· Gran potencial del sector turismo para generar inversiones orientadas a crear nueva y variada oferta turística, dado el abundante y variado patrimonio turístico cultural y gastronómico, así como la mega diversidad del territorio Peruano que favorece el turismo de aventura y ecoturismo.

· Contamos con 84 de los 104 climas del planeta, lo cual nos permite contar con variedad turista natural, como nevados, bosques, ríos, playas, quebradas, altiplanicies.

· Variado ecosistema expresado en todo nuestro territorio.

· Marco legal e institucional que brindan favorable tratamiento y medidas de protección a las inversiones y en el acceso a la propiedad tanto a inversionistas nacionales como extranjeros.

· Estabilidad macroeconómica que ubica al Perú entre las economías con mayores perspectivas de crecimiento y con menores índices de riesgo país.

· Activa iniciativa estatal para apoyar el desarrollo del sector Turismo, implementando mejoras en la infraestructura energética, vial, aeroportuaria, y telecomunicaciones en las diversas regiones geográficas del país.

· MINCETUR ha desarrollado el PENTUR- Plan Estratégico Nacional de Turismo 2008-2018, como guía de planificación que orienta el desarrollo sostenible y competitivo de la actividad turística del Perú, para impulsar en el sector, la inversión pública e inversión privada en el corto, mediano y largo plazo.

· El mercado laboral nacional ofrece al sector turismo, disponibilidad de recursos humanos

Recomendaciones
· Para el caso de la minería la recomendación corre por que esta sea responsable con el medio ambiente ya que de esta subsisten muchos ecosistemas y de ella vive el hombre del campo, así también de invertir en tecnología que ayude a minimizar el impacto ambiental como a cuidar el agua fuente vital para el ser humano. También es importante que repotencie el tema de responsabilidad social y desarrollo en los pueblos donde esta ejecute sus operaciones.
· En lo que respecta a la agricultura, no basta con contar con suelos listos para el cultivo y propicios para adaptar especies extrajeras, sino también  de capacitar al agricultor en técnicas eficaces de siembra y cosecha, así como asesorarlos para que puedan exportar de la manera más segura de manera que se vean beneficiados.

· En lo que va de la hidrología, administrar correctamente el stock marino de manera que no se extingan las especies de peces, moluscos etc fuente importante en el consumo interno así como también. así también es de mucha necesidad mejorar en la infraestructura de los puertos marítimos
· En temas de turismo es importante seguir haciendo la publicidad que se viene ejecutando ya que esta promueve que muchos turistas nos visiten, pero también es importante que el estado vele por el cuidado de las reservas ecológicas históricas, etc así como mejorar las instalaciones y vías de acceso y un punto importante que debe ser tomado en cuenta es la seguridad y paz interna.
· Es importante que el estado como lo viene haciendo sea el promotor el auspiciador de los productos peruanos en el mundo entero, así también siga promoviendo la inversión privada, facilidades ala crédito, capacitaciones a las pymes.

· Las instituciones no gubernamentales juegan un papel importantísimo en el desarrollo económico del país por que son las que han impulsado el desarrollo de las pymes por ello la importancia que estas sigan trabajando como hasta ahora.
· Importante también que todos las instituciones trabajen de manera conjunta, coordinada y ordenada evitando caer en la burocracia que tanto retraso trae a una economía que desea moverse en el dinamismo que exige el mundo de hoy.
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