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Introducción
OBJETIVOS:

El trabajo tiene el objeto de analizar en qué medida la Ley de SERVICIOS DE COMUNICACION AUDIOVISUAL 26.522 del año 2009 aporta, de manera sustancial y efectiva, mayor libertad de prensa, de información y, por ende, de construcción de la democracia. 

El interés del tema abarca distintos ámbitos, y crea conflictos que es preciso analizar con profundidad y fundamentos sólidos, y que serán la guía para la investigación: 
· por un lado, el de la información como derecho y como deber de todos los sectores sociales; 
· la información como manifestación de la libertad de expresión y de selección de los medios en dónde y desde dónde hacerla efectiva; 
· la información como producto distribuido desde una organización y los derechos de ésta en el contexto de la libertad de asociación reconocida en el art. 14 de la Constitución Nacional. 
Se parte de la hipótesis que la ley de medios ha iniciado un camino hacia la democratización de la información, eliminando una legislación que facilitó la concentración de la misma en escasos grupos mediáticos. No obstante, es necesario desarticular  la concentración mediática que aún subsiste, y que está representada por el Grupo Clarín.

Para un análisis descriptivo y comprobable, tomaremos como objeto de estudio el contenido de productos mediáticos (tanto escritos como audiovisuales) de empresas “oficialistas” y “no oficialistas”, realizando un chequeo de los mismos antes y después de la vigencia de la mencionada ley, y el comportamiento de las empresas involucradas, respecto de las cuestiones que guían nuestro trabajo. 
Asimismo, indagaremos si la nueva legislación amplía de modo verificable, la participación de todos los sectores nacionales en el mundo de la información y si contribuye efectivamente al  “desarrollo de mecanismos destinados a la promoción, desconcentración y fomento de la competencia con fines de abaratamiento, democratización y universalización del aprovechamiento de las nuevas tecnologías de la información y la comunicación”, tal como reza su artículo primero.  Al respecto, se incluirá la opinión de figuras representativas de la cultura, los medios y la sociedad.
Justificación
La presente investigación  permitirá conocer más de cerca la actividad de los medios en cuanto mecanismos de poder que construyen y desconstruyen realidades en forma constante; la magnitud que adquieren en la formación de la opinión pública y, a través de ésta, cómo inciden en tanto en la conformación de las instituciones democráticas como en su desestabilización. 
Asimismo, el análisis de la Ley de Medios confrontada con la realidad mediática nos dará una cabal idea acerca de diversos puntos de interés, tales como:
· Cuáles son los cambios sustanciales respecto de la Ley de Radiodifusión (que facilitó la constitución de monopolios informativos).

· En qué medida se cumplen las disposiciones de la nueva legislación.

· Cuáles son los sectores incluidos en la Ley de Medios y con qué alcance.

· Qué aspectos de la Ley aún no se cumplen, y qué se necesita para revertir esa situación.

· ¿Es la Ley de Medios realmente viable, o es solamente un “ataque contra Clarín”, como afirma este grupo económico?

· ¿Cómo podemos los ciudadanos ajenos a los medios, contribuir a la democratización de la información?

Éstas y otras cuestiones son las que se irán dilucidando a través de este trabajo investigativo, a fin de lograr respuestas constructivas y útiles tanto para los estudiantes como para la comunidad en general.
EN LO PERSONAL:

La Ley de Medios me parece una herramienta fundamental para poder defender los derechos de los sectores más postergados de la sociedad, y me preocupa saber si realmente es respetada por las propias autoridades que la pusieron en vigencia. Por otra parte, me parece incompatible (como a un amplio sector de especialistas autorizados en el tema) la coexistencia de monopolio informativo (Grupo Clarín) con libertad de expresión, hecho que me moviliza a investigar la actividad de esta multimedia, tanto en su aspecto mediático como en el económico, social y político. 
Además, como persona interesada en los medios masivos de comunicación, me interesa conocer cuáles son los manejos dentro de las empresas, qué es lo que se convierte en noticia y qué es lo que se descarta; en qué medida existe la verdadera libertad de prensa, y qué herramientas tengo para defender mi postura frente a la multimedia para la cual pudiera trabajar.

PRIMERA EXPOSICIÓN

CAPÍTULO I 

Ley 26.522 de Servicios de Comunicación Audiovisual

Regula los servicios de comunicación audiovisual en todo el país y apunta a  la promoción, desconcentración y fomento de la competencia para el abaratamiento, democratización y universalización del aprovechamiento de las nuevas tecnologías de la información y la comunicación. 

La actividad realizada por los servicios de comunicación audiovisual se considera una actividad de interés público, de carácter fundamental para el desarrollo sociocultural de la población por el que se exterioriza el derecho humano inalienable de expresar, recibir, difundir e investigar informaciones, ideas y opiniones. 

La explotación de los servicios de comunicación audiovisual podrá ser efectuada por prestadores de gestión estatal, de gestión privada con fines de lucro y de gestión privada sin fines de lucro, los que deberán tener capacidad de operar y tener acceso equitativo a todas las plataformas de transmisión disponibles. 

·  Principales objetivos para  los servicios de comunicación audiovisual y los contenidos de sus emisiones: 

- La promoción y garantía del libre ejercicio del derecho de toda persona a investigar, buscar, recibir y difundir informaciones, opiniones e ideas, sin censura, 

- La promoción del federalismo y la Integración Regional Latinoamericana; 

- La difusión de las garantías y derechos fundamentales consagrados en la Constitución Nacional; 

- La construcción de una sociedad de la información y el conocimiento, que priorice la alfabetización mediática y la eliminación de las brechas en el acceso al conocimiento y las nuevas tecnologías; 

- La promoción de la expresión de la cultura popular y el desarrollo cultural, educativo y social de la población; 

- El ejercicio del derecho de los habitantes al acceso a la información pública; 

- La actuación de los medios de comunicación en base a principios éticos; 

- La participación de los medios de comunicación como formadores de sujetos, de actores sociales y de diferentes modos de comprensión de la vida y del mundo, con pluralidad de puntos de vista y debate pleno de las ideas; 

- El desarrollo equilibrado de una industria nacional de contenidos que preserve y difunda el patrimonio cultural y la diversidad de todas las regiones y culturas que integran la Nación; 

- Promover la protección y salvaguarda de la igualdad entre hombres y mujeres, y el tratamiento plural, igualitario y no estereotipado, evitando toda discriminación por género u orientación sexual; 

- El derecho de acceso a la información y a los contenidos de las personas con discapacidad; 

- La preservación y promoción de la identidad y de los valores culturales de los Pueblos Originarios. 

·  El Espectro radioeléctrico se considera un bien público.  La administración del espectro radioeléctrico en base a criterios democráticos y republicanos que garanticen una igualdad de oportunidades para todos los individuos en su acceso 

·  Se crea la Autoridad Federal de Servicios de Comunicación Audiovisual (AFSCA) Este organismo descentralizado y autárquico será la autoridad de aplicación de la ley y funcionará en el ámbito del Poder Ejecutivo Nacional. 

Algunas de sus funciones: 

- Aplicar, interpretar y hacer cumplir la ley y normas reglamentarias. 

- Aprobar los proyectos técnicos de las estaciones de radiodifusión, otorgar la habilitación y aprobar el inicio de las transmisiones regulares. 

- Elaborar y aprobar los pliegos de bases y condiciones para la adjudicación de servicios de comunicación audiovisual. 

- Sustanciar los concursos, adjudicación directa y autorización. 

- Adjudicar y prorrogar y declarar la caducidad de las licencias, permisos y autorizaciones. 

- Fiscalizar y verificar el cumplimiento de las obligaciones y los compromisos asumidos por los prestadores de los servicios de comunicación audiovisual y radiodifusión. 

 - Promover y estimular la competencia y la inversión en el sector. Prevenir y desalentar las prácticas monopólicas, las conductas anticompetitivas, predatorias y/o de abuso de posición dominante en el marco de las funciones asignadas a este organismo u otros con competencia en la materia. 

- Aplicar las sanciones correspondientes por incumplimiento de la presente ley. 

- Realizar periódicamente los estudios técnicos para evaluar el nivel y efectos de las emisiones radioeléctricas en el cuerpo humano y en el ambiente, al efecto de impedir todo tipo de emisiones que resulten nocivas a la salud o provoquen daño ambiental a los fines de ponerlo en conocimiento de las autoridades competentes. 

Controles 

La AFSCA será controlada por la Sindicatura General de la Nación y por la  Auditoría General de la Nación. Es obligación permanente e inexcusable del directorio dar a sus actos publicidad y transparencia en materia de recursos, gastos, nombramientos de personal y contrataciones. 

·  Se crea el Consejo Federal de Comunicación Audiovisual. 

Algunas de sus funciones: 

- Colaborar y asesorar en el diseño de la política pública de radiodifusión; 

- Proponer pautas para la elaboración de los pliegos de bases y condiciones para los llamados a concurso o adjudicación directa de licencias; 

- Presentar ante el Defensor del Público los requerimientos del público. 

- Brindar a la Comisión Bicameral un informe anual sobre el estado de cumplimiento de la ley y del desarrollo de la radiodifusión en la República Argentina; 

Integración del Consejo: Estará integrado por 38 miembros: 

- 1 representante de cada una de las provincias y del gobierno de la Ciudad Autónoma de Buenos Aires. Dicha representación se corresponderá con la máxima autoridad política provincial en la materia; 

- 3 representantes por las entidades de los prestadores privados de carácter comercial; 

- 3 representantes por las entidades de los prestadores sin fines de lucro; 

- 1 representante de las emisoras de las universidades nacionales; 

- 1 representante de las universidades nacionales con carreras de comunicación; 

- 1 representante de los medios públicos de todos los ámbitos y jurisdicciones; 

- 3 representantes de entidades sindicales de trabajadores de medios de comunicación; 

- 1 representante de las sociedades gestoras de derechos; 

- 1 representante por los Pueblos Originarios. 

Duración de los mandatos: los representantes designados durarán dos (2) años en su función, se desempeñarán en forma honoraria. 
·  Se crea el Consejo Asesor de la Comunicación Audiovisual y la Infancia 

Será un organismo multidisciplinario, pluralista y federal integrado por personas y organizaciones sociales con reconocida trayectoria en el tema y por representantes de niños, niñas y adolescentes. 

Algunas de sus funciones: 

- La elaboración de propuestas dirigidas a incrementar la calidad de la programación dirigida a los niños, niñas y adolescentes; 

- Establecer criterios y diagnósticos de contenidos recomendados o prioritarios y, asimismo, señalar los contenidos inconvenientes o dañinos para los niños, niñas y adolescentes, con el aval de argumentos teóricos y análisis empíricos; 

- Promover la producción de contenidos para niños con discapacidad; 

- Elaborar un Programa de Formación en Recepción Crítica de Medios y Tecnologías de la Información y las Comunicaciones, a fin de: 

• Contribuir a la capacitación y actualización de los docentes 

• Formar las capacidades de análisis crítico, apreciación y comunicación audiovisual de los niños, niñas y adolescentes 

• Apoyar la creación y el funcionamiento de redes de niños, niñas y adolescentes 

• Promover igualdad de oportunidades para el acceso a la información, conocimientos y TIC que posibiliten la superación de la brecha digital. 

- Monitorear el cumplimiento de la normativa vigente sobre el trabajo de los niños, niñas y adolescentes en la televisión; 

- Establecer y concertar con los sectores de que se trate, criterios básicos para los contenidos de los mensajes publicitarios, de modo de evitar que éstos tengan un impacto negativo en la infancia y la juventud, teniendo en cuenta que una de las principales formas de aprendizaje de los niños es imitar lo que ven. 

·  Se crea la Comisión Bicameral de Promoción y Seguimiento de la Comunicación Audiovisual 

Dependerá del Congreso de la Nación y tendrá el carácter de Comisión Permanente y se estará integrado 8 senadores y 8 diputados nacionales. 

Algunas de sus competencias: 

- Proponer 3 miembros del directorio de la AFSCA,  3 miembros del directorio de Radio y Televisión Argentina Sociedad del Estado y el titular de la Defensoría del Público de Servicios de Comunicación Audiovisual por resolución conjunta de ambas Cámaras; 

- Velar por el cumplimiento de las disposiciones referidas a Radio y Televisión Argentina Sociedad del Estado; 

- Evaluar el desempeño de los miembros del directorio de la AFSCA y del Defensor del Público. 

·  Se crea la Defensoría del Público de Servicios de Comunicación Audiovisual. 

Algunas de sus funciones: 

- Recibir y canalizar consultas, reclamos y denuncias del público de la radio y la televisión. 

- Representar los intereses del público y de la colectividad en sede administrativa o judicial. 

- Convocar a audiencias públicas en diferentes regiones del país. 

- Convocar a las organizaciones intermedias públicas o privadas y entidades de bien público en general para crear un ámbito participativo de debate permanente sobre el desarrollo y funcionamiento de los medios de comunicación; 

- Presentar ante la Comisión Bicameral de Promoción y Seguimiento de la Comunicación Audiovisual un informe anual de sus actuaciones; 

  El Defensor del Público será designado por resolución conjunta de ambas Cámaras, a propuesta de la Comisión Bicameral. 

·  Prestación de la actividad de los servicios de comunicación audiovisual 

  Los servicios previstos por esta ley serán operados por 3 tipos de prestadores: de gestión estatal, gestión privada con fines de lucro y gestión privada sin fines de lucro. 

  Algunas condiciones que deberán reunir los titulares de licencias de radiodifusión: 

- Ser argentino nativo, por opción o naturalizado con residencia mínima de 5 años en el país; 

- No haber sido funcionario de gobiernos de facto 

- Poder demostrar el origen de los fondos comprometidos en la inversión a realizar; 

- No estar incapacitado o inhabilitado civil o penalmente para contratar o ejercer el comercio, ni haber sido condenado por delito doloso 

- No ser deudor moroso de obligaciones fiscales, previsionales, sindicales, de seguridad social o de las entidades gestoras de derechos, ni ser deudor del gravamen y/o multas instituidas en la presente ley; 

- No ser magistrado judicial, legislador, funcionario público ni militar o personal de seguridad en actividad. Esta condición no será exigible cuando se trate de meros integrantes de una persona de existencia ideal sin fines de lucro; 

- No ser director o administrador de persona jurídica, ni accionista que posea el 10% o más de las acciones de una prestadora por licencia, concesión o permiso de un servicio público nacional, provincial o municipal. 

- Las personas de existencia ideal deben estar legalmente constituidas en el país y no podrán tener vinculación jurídica societaria con empresas de servicios de comunicación audiovisual extranjeras. Tampoco podrán ser filiales o subsidiarias de sociedades extranjeras. 

  Capital social: Cuando el prestador del servicio fuera una sociedad comercial deberá tener un capital social de origen nacional, permitiéndose la participación de capital extranjero hasta un máximo del 30% del capital accionario. 

  Las cooperativas de servicios públicos podrán ser titulares de licencias de servicios de comunicación audiovisual. 

  Adjudicación: Las  licencias para servicios de comunicación audiovisual no satelitales que utilizan espectro radioeléctrico serán adjudicadas mediante el régimen de concurso público abierto y permanente. 

  Duración de la licencia: las licencias se otorgarán por un período 10 años. Podrán ser prorrogadas por única vez por un plazo de 10 años, previa celebración de audiencia pública realizada en la localidad donde se preste el servicio. 

Límite a la concentración de licencias: para garantizar los principios de diversidad, pluralidad y respeto por lo local. 

En el orden nacional: 

- Hasta 1 licencia de TV satelital. La titularidad de ésta excluye la posibilidad de ser titular de cualquier otro tipo de licencias de servicios de comunicación audiovisual; 

- Hasta 10 licencias de servicios de comunicación audiovisual más la titularidad del registro de una señal de contenidos, cuando se trate de servicios de radio, de TV abierta y de TV por cable; 

- Hasta 24 licencias cuando se trate de TV por cable en diferentes localizaciones. La autoridad de aplicación determinará los alcances territoriales y de población de las licencias. 

  La multiplicidad de licencias - a nivel nacional y para todos los servicios - en ningún caso podrá implicar la posibilidad de prestar servicios a más del 35% del total nacional de habitantes o de abonados a los servicios referidos en este artículo, según corresponda. 

  En el orden local: 

- Hasta 1 radio AM; 

- Hasta 1 radio FM o hasta 2 cuando existan más de 8 licencias en el área primaria de servicio; 

- Hasta 1 TV por suscripción, siempre que el solicitante no fuera titular de una licencia de televisión abierta; 

- Hasta 1 licencia de TV abierta siempre que el solicitante no fuera titular de una licencia de televisión por suscripción. 

  En ningún caso la suma del total de licencias otorgadas en la misma área primaria de servicio podrá exceder de 3 licencias. 

·  Régimen especial para emisoras de baja potencia. 

La autoridad de aplicación establecerá mecanismos de adjudicación directa para los servicios de comunicación audiovisual abierta de muy baja potencia en sitios de alta vulnerabilidad social y/o de escasa densidad. 

·  Redes de radio y televisión. 

Se permite la constitución de redes exclusivamente entre prestadores de un mismo tipo y clase de servicio, según las siguientes pautas: 

- La emisora adherida a una o más redes no podrá cubrir con esas programaciones más del 30% de sus emisiones diarias; 

- Deberá mantener el 100% de los derechos de contratación sobre la publicidad emitida en ella; 

- Deberá mantener la emisión de un servicio de noticias local y propio en horario central.     

Para la transmisión de acontecimientos de interés relevante, se permite sin limitaciones la constitución de redes de radio y televisión abiertas. 

Quedan exceptuados del cumplimiento de este artículo los servicios de titularidad del Estado nacional, los Estados provinciales, las universidades nacionales, los institutos universitarios nacionales y las emisoras de los Pueblos Originarios. 

·  Contenidos de la programación 

   Los titulares de licencias deberán cumplir con las siguientes pautas respecto al contenido de su programación diaria: 

• Los servicios de radio privados y no estatales deberán emitir un mínimo de 70% de producción nacional. 

Como mínimo el 30% de la música emitida deberá ser de origen nacional, sea de autores o intérpretes nacionales, cualquiera sea el tipo de música de que se trate por cada media jornada de transmisión. 

Deberán emitir un mínimo del 50% de producción propia que incluya noticieros o informativos locales. 

• Las emisoras de titularidad de Estados provinciales, del Ciudad Autónoma de Buenos Aires, municipios y universidades Nacionales deberán emitir un mínimo del  60% de producción local y propia, que incluya noticieros o informativos locales. Deberán emitir un mínimo del 20% del total de la programación para difusión de contenidos educativos, culturales y de bien público. 

• Los servicios de TV abierta deberán emitir un mínimo del 60% de producción nacional y  un mínimo del 30% de producción propia que incluya informativos locales. 

• Los servicios de TV por suscripción de recepción fija deberán incluir sin codificar las emisiones y señales de Radio Televisión Argentina Sociedad del Estado, todas las emisoras y señales públicas del Estado nacional. Deberán ordenar su grilla de programación dando prioridad a las señales locales, regionales y nacionales. 

·  Cuota de pantalla del cine y artes audiovisuales nacionales 

Los licenciatarios de servicios de televisión abierta deberán exhibir en estreno televisivo en sus respectivas áreas de cobertura, y por año calendario, 8 películas de largometraje nacionales, pudiendo optar por incluir en la misma cantidad hasta 3 telefilmes nacionales, en ambos casos producidos mayoritariamente por productoras independientes nacionales, cuyos derechos de antena hubieran sido adquiridos con anterioridad a la iniciación del rodaje. 

·  Protección de la niñez 

• En el horario desde las 6.00 y hasta las 22.00 horas deberán ser aptos para todo público; 

• Desde las 22.00 y hasta las 6.00 horas se podrán emitir programas considerados aptos para mayores. 

• No será permitida la participación de niños o niñas menores 12 años en programas que se emitan entre las 22.00 y las 8.00 horas, salvo que éstos hayan sido grabados fuera de ese horario, circunstancia que se deberá mencionar en su emisión. 

La programación deberá evitar contenidos que promuevan o inciten tratos discriminatorios basados en la raza, el color, el sexo, la orientación sexual, el idioma, la religión, las opiniones políticas o de cualquier otra índole, el origen nacional o social, la posición económica, el nacimiento, el aspecto físico, la presencia de discapacidades o que menoscaben la dignidad humana o induzcan a comportamientos perjudiciales para el ambiente o para la salud de las personas y la integridad de los niños, niñas o adolescentes. 

·  Abono Social 

Los prestadores de TV por suscripción deberán disponer de un abono social implementado en las condiciones que fije la reglamentación, previa audiencia pública y mediante un proceso de elaboración participativa de normas. 

La oferta de señales que se determine para la prestación del servicio con abono social, deberá ser ofrecida a todos los prestadores a precio de mercado y en las mismas condiciones en todo el país. 

·  Derecho de acceso 

Se garantiza el derecho al acceso universal  a los contenidos informativos de interés relevante y de acontecimientos deportivos, de encuentros futbolísticos u otro género o especialidad. 

·  Tiempo de emisión de publicidad: 

  • Radiodifusión sonora: hasta un máximo de 14 minutos por hora de emisión; 

• Televisión abierta: hasta un máximo de 12 minutos por hora de emisión; 

• Televisión por suscripción: los licenciatarios podrán insertar publicidad en la señal de generación propia, hasta un máximo de 8 minutos por hora. 
· Reservas en la administración del espectro radioeléctrico: 

• Para el Estado nacional se reservarán las frecuencias necesarias para el cumplimiento de los objetivos de Radio y Televisión Argentina Sociedad del Estado, sus repetidoras operativas, y las repetidoras necesarias a fin de cubrir todo el territorio nacional; 

• Para cada Estado provincial y la Ciudad Autónoma de Buenos Aires se reservará 1 frecuencia de AM, 1 frecuencia de FM y 1 frecuencia de TV abierta, con más las repetidoras necesarias a fin de cubrir todo el territorio propio; 

• Para cada Estado municipal 1 frecuencia de radio FM; 

• En cada localización donde esté la sede central de una universidad nacional, 1 frecuencia de TV abierta y 1 frecuencia de radio. 

• Para los Pueblos Originarios, en las localidades donde cada pueblo esté asentado, 1 frecuencia de AM, 1 frecuencia de FM y 1 frecuencia de televisión; 

• El 33% de las localizaciones radioeléctricas planificadas, en todas las bandas de radiodifusión sonora y de televisión terrestres, en todas las áreas de cobertura para personas de existencia ideal sin fines de lucro. 

· Se crea Radio y Televisión Argentina Sociedad del Estado (RTASE) 

Bajo la jurisdicción del PEN, tendrá a su cargo la administración, operación, desarrollo y explotación de los servicios de radiodifusión sonora y televisiva del Estado nacional. 

RATSE deberá difundir como mínimo 60% de producción propia y un 20% de producciones independientes en todos los medios a su cargo. 

La dirección y administración de Radio y Televisión Argentina Sociedad del Estado estará a cargo de un Directorio integrado por siete (7) miembros. La conformación del Directorio deberá garantizar el debido pluralismo en el funcionamiento de la emisora. 

· Se crea el Consejo Consultivo Honorario de los Medios Públicos. 

Ejercerá el control social del cumplimiento de los objetivos de la presente ley por parte de Radio y Televisión Argentina Sociedad del Estado y funcionará como ámbito consultivo extraescalafonario de la entidad. 

Estará integrado por miembros de las Facultades y carreras de Comunicación Social o Audiovisual o Periodismo de universidades nacionales; los sindicatos con personería gremial del sector; organizaciones no gubernamentales de derechos humanos; personalidades de las regiones geográficas del NOA; NEA; Cuyo; Centro; Patagonia, Provincia de Buenos Aires y Ciudad Autónoma de Buenos Aires; y miembros propuestos por el Consejo Federal de Educación; el CACAI y por los Pueblos Originarios. 

Diferencias con la Ley de Radiodifusión (Decreto-Ley 22.285) 
 

                           Dec.Ley 22.285                          Ley 25.522

	OBJETO DE LA REGULACIÓN
	Únicamente se regulan los servicios abiertos (radio y TV) y los sistemas complementarios más antiguos, como Antenas Comunitarias.

La regulación es tan antigua que se considera a las radios FM como “Nuevas Tecnologías”.
	El objeto es otorgar marco legal a todos los Servicios de Comunicación Audiovisual independientemente del soporte técnico utilizado para su transmisión.

El libre acceso a las nuevas tecnologías permitirá el establecimiento de garantías destinadas a proteger el pluralismo y la diversidad de todas las producciones audiovisuales.

	LIBERTAD DE EXPRESIÓN
	Está limitada por las necesidades de la Seguridad Nacional. La ley actual admite restricciones a la Libertad de Expresión basadas en este motivo.
	Se garantiza el derecho humano universal al derecho a la información y a la libertad de expresión como lo prevé el 13 de la Convención Americana sobre Derechos humanos, que implica el derecho a recibir, difundir e investigar informaciones y opiniones. 

Los tratados de Derechos Humanos son una pieza fundamental del espíritu de esta propuesta.


	AUTORIDAD DE APLICACIÓN
	El organismo que regula la Radio y la TV está integrado por militares, servicios de inteligencia y empresarios.
	El organismo que regula los Servicios de Comunicación Audiovisual es dirigido por un órgano colegiado integrado por representantes de la legislatura nacional, de la segunda y tercera minoría y representantes del Poder Ejecutivo Nacional. 

Se establece un Consejo Multisectorial y Participativo integrado por representantes de las Universidades, de las Asociaciones sin fines de lucro, de los trabajadores del sector, etc.

	PROTECCIÓN AL TRABAJO ARGENTINO Y LOCAL
	No se protege el trabajo argentino ni se alienta la producción local.
	Se garantiza y protege el trabajo local y argentino mediante cuotas de pantalla de cine nacional.

Se exige el 70% de producción nacional en las radios y el 60% en la TV.

	LICENCIATARIOS
	La radiodifusión sólo se podía ejercer como actividad con fines de lucro. Las modificaciones operadas durante la década de los 90´facilitaron la concentración horizontal por vía de la admisión de los multimedios y la aparición de holdings.

Recién en el año 2005 el Congreso Nacional permitió a las personas jurídicas sin fines de lucro ser titulares de licencias de radiodifusión, pero con algunas restricciones.
	Se permite el acceso a las entidades sin fines de lucro. 

Se reserva con carácter inderogable, el 33% del espectro para las personas jurídicas sin fines de lucro tales como, asociaciones, fundaciones, mutuales, etc.


	MONOPOLIOS Y OLIGOPOLIOS
	Se admiten los monopolios y los oligopolios de medios.

El Estado tiene una participación subsidiaria, ya que solo puede dar servicio en áreas geográficas no rentables para los privados.
	Se impide la formación de monopolios y oligopolios.

Se promueve el pluralismo del espectro y de los servicios de Comunicación Audiovisual. 

El Estado Nacional, las Provincias, la Ciudad Autónoma de Buenos Aires, y los Municipios tienen asignadas frecuencias.

	PRODUCCIÓN DE CONTENIDOS EDUCATIVOS E INFANTILES
	No se fomenta la producción de contenidos educativos o infantiles 
	Se fomenta la producción de contenidos educativos e infantiles. 

Se establece un Consejo Asesor sobre Audiovisual e Infancia para garantizar el cumplimiento de estos objetivos.

	CALIDAD DE LA INFORMACIÓN
	Se establecen límites a la calidad de la información a difundir, la que debe ser veraz, objetiva y oportuna.

Estos límites han sido utilizados para restringir la Libertad de Expresión.
	Se promueve la polifonía de informaciones y opiniones en concordancia con lo establecido en los pactos de Derechos Humanos.

	MEDIOS PÚBLICOS
	Solo se prevé su condición subsidiaria.

Las Universidades deben ser titulares de licencias por explotación comercial en TV.

Solo se preveía a ATC como empresa comercial.
	Se permite que las Universidades tengan emisoras sin restricciones ni obligación de ser sociedades comerciales. Se propone un sistema de medios estatales con objetivos democráticos, con participación y control comunitario y social. 


	PARTICIPACIÓN PARLAMENTARIA
	No está prevista la participación del Congreso de la Nación, dado que se trata de una ley de la Dictadura, razón por la cual es una ley centralista y antidemocrática.
	Se da participación al Congreso de la Nación, y su intervención es obligatoria en la conformación de la Autoridad de Aplicación, la elección de las autoridades de los Medios Públicos y la elección del Defensor del Público.

Se da participación y representación a la segunda y tercer minoría parlamentaria.

	CONTROL PARLAMENTARIO
	No está previsto ningún control por parte del Congreso de la Nación.
	El control del Congreso de la Nación está previsto para evaluar el funcionamiento de la Autoridad de Aplicación, de los medios públicos y el desempeño del Defensor del Público.

Para ello se crea la Comisión Bicameral de Seguimiento y Promoción de los Servicios de Comunicación Audiovisual.

	AUDIENCIAS PÚBLICAS Y ELABORACIÓN PARTICIPADA DE NORMAS
	No están previstas.
	Está previsto el mecanismo de Audiencias Públicas para determinar prórrogas de Licencias y decisiones sobre el uso que se dará a las nuevas tecnologías, por ejemplo, el destino del dividendo digital.

	MULTIPLICIDAD DE LICENCIAS EN SERVICIOS ABIERTOS
	Permite que una sola persona sea titular de 24 licencias de servicios abiertos (radio y TV).
	Sólo se pueden tener 10 licencias de servicios abiertos.

	MULTIPLICIDAD DE LICENCIAS EN SISTEMAS POR SUSCRIPCIÓN
	Los sistemas de TV paga no tienen limitaciones en relación a las licencias que puede poseer una misma persona, siempre que no estén en la misma zona de cobertura. Esto facilita la formación de monopolios.
	Las licencias de TV paga están limitadas en número y en cuotas de mercado.


	PUBLICIDAD
	Se sujeta a límites como la moral cristiana.

El tiempo de publicidad en los servicios de TV paga no está reglamentado.
	La publicidad no está sometida a límites subjetivos, sino que deberá ajustarse a criterios objetivos y establecidos por la ley. 

Se reglamenta el tiempo de publicidad en los sistemas de TV paga.

	PUBLICIDAD ARGENTINA EN MEDIOS EXTRANJEROS
	No está previsto.
	Se implementan medidas parafiscales para desalentar la inversión de publicidad en el exterior del país, tal como lo hacen otros países, por ejemplo Canadá. De esa manera no se permitirá deducir del impuesto a las ganancias lo invertido en publicidad en el extranjero 

	PLAZO DE LICENCIAS
	Las licencias duran 15 años y se pueden prorrogar por 10 años más.
	Las licencias duran 10 años y se podrán prorrogar 10 por años más, previa realización de Audiencias Públicas. 

	INFORMACIÓN DEL MEDIO AL PÚBLICO ACERCA DE LOS COMPROMISOS QUE MOTIVARON LA ENTREGA DE LA LICENCIA
	No está previsto que los medios deban proporcionar al público información relevante.
	Se exige a los medios que mantengan una carpeta de acceso público donde figure toda la información relevante del licenciatario, como la ordenada por la FCC de los Estados Unidos.

	SEÑALES DE TELEVISIÓN
	Las señales de TV paga no son sujetos regulados, por lo cual no cumplen leyes argentinas como la de protección al menor, ni tributan en nuestro país.

Los incumplimientos de las señales son responsabilidad de quien las distribuye y no de quien las produce o comercializa.
	Se regulan las Señales de TV.

Se prevé que las responsabilidades sean asumidas por los titulares de los contenidos y no de quienes sólo prestan facilidades de acceso.

Desde el punto de vista de los avances tecnológicos se justifica dada la aparición de nuevos actores en la cadena de valor.


	REQUISITOS PARA SER TITULAR DE UNA LICENCIA
	Se exigen requisitos personales basados en la posesión de riqueza y preferencia de aspectos patrimoniales.
	Para ser titular de una licencia se ponderan criterios de idoneidad y de arraigo en la actividad.
Se excluirá de la posibilidad de ser titular a quienes hayan sido funcionarios jerárquicos de gobiernos de facto, atendiendo a la importancia de los medios en la construcción del Estado de Derecho y la vida democrática.

	TRANSPARENCIA DE LA TITULARIDAD
	Esta ley posibilita que mediante la utilización de sociedades por acciones, se esconda la verdadera titularidad de las licencias.
	Se promueve un régimen de transparencia de titularidad de propiedad de las licencias.

	NUEVAS TECNOLOGÍAS
	Destinada a la obsolescencia por su concepción, esta ley nació “vieja”.

Los avances tecnológicos de las últimas tres décadas indican lo anacrónico de la ley actualmente vigente.
	Las nuevas tecnologías son consideradas una herramienta esencial para asegurar la pluralidad y diversidad de voces.

Se promueve la universalización de su acceso para achicar la brecha digital y promover la alfabetización tecnológica.

Se prevén servicios conexos a los de comunicación audiovisual en forma flexible, y con neutralidad tecnológica.

Por primera vez se auspicia la redistribución del conocimiento por vía del aprovechamiento de las nuevas tecnologías.


	TITULARIDAD DE LICENCIAS
	Permite la propiedad conjunta de licencias de TV y empresas productoras de señales de contenidos. Esto favorece la creación de monopolios y abusos de posición dominante en la materia y afecta los costos del servicio de TV por suscripción y el ejercicio del derecho a la información.
	Se adoptan medidas para la desconcentración de la explotación monopólica de derechos de exhibición, tal como existen en los Estados Unidos, Canadá y la Unión Europea. Se restringe la propiedad conjunta de licencias de TV y empresas productoras de señales de contenido. 

	FEDERALISMO
	Regulación inexistente.
	Se promueve tanto la participación institucional de las provincias como la protección a contenidos locales y regionales destinados a sostener la producción local.

Ello conlleva trabajo genuino a todos los integrantes de la cadena de valor de la producción audiovisual.

	RÉGIMEN SANCIONATORIO
	Se encuentra delegado al Poder Ejecutivo Nacional.

Contempla que los medios deben denunciar a los actores y periodistas que atenten contra la seguridad nacional.
	Se reglamenta en el marco de lo establecido por los Tratados Internacionales de Derechos Humanos.

	CONTENIDOS DE INTERÉS PÚBLICO
	Se permite la codificación de las transmisiones deportivas, impidiendo el acceso abierto a la mayoría de la población.
	Este proyecto prevé que los partidos de fútbol relevantes podrán verse por TV abierta.

	MEDIOS DE PROPIEDAD SOCIAL
	No están previstos.
	Se promueve la regularización de medios comunitarios, que han estado excluidos durante décadas.

	INDUSTRIA DE CONTENIDOS
	No se promueve.
	Se promueve la creación de conglomerados creativos y de contenidos del mismo modo que se ha realizado en varios países, como Estados Unidos, Australia, India, Canadá y España.


	ACCESIBILIDAD DE PERSONAS CON DISCAPACIDAD
	No está prevista.
	Se prevé la adopción progresiva de medidas para permitir que las personas con discapacidad accedan a la programación, por ejemplo el sistema “closed caption” (inserción de leyenda destinada a la comprensión del contexto y de los diálogos para personas sordas e hipoacúsicas.).

	COOPERATIVAS
	Su participación estuvo prohibida hasta el año 2005. Actualmente pueden participar en forma restringida.
	Se establece un régimen abierto de participación para las cooperativas. También se implementan medidas tendientes a evitar abusos de posición dominante.

	PRESTADORES DE SERVICIOS PÚBLICOS
	En la ley 22.285 original se requería a las empresas objeto social único y exclusivo para la radiodifusión. 
En los 90 se admitió la existencia de holdings empresarios y se limitó a las empresas de servicios públicos por criterios de monopolio natural en el área y sector. 
	Dado que los avances tecnológicos permiten considerar la obsolescencia de monopolio natural, se admite su participación en la comunicación audiovisual tomando especiales recaudos. Se condicionará a que se garantice que más del 50% de su mercado esté disponible para que otro prestador pueda participar.
Se fijan reglas de desmonopolización en sus respectivos negocios y áreas, de modo efectivo, para el ingreso de nuevos actores que contribuirán a la multiplicación de ofertas.

	CINE NACIONAL
	No está previsto.
	Se establece una Cuota de Pantalla de Cine Nacional, como lo han hecho países como Francia o Brasil.

	CONTROL DE TARIFAS DE SERVICIOS POR SUSCRIPCIÓN
	No se establece un régimen de precios de los servicios pagos.
	Se establece una Tarifa Social.


CAPÍTULO II

Empresas y productos mediáticos
- Medios favorables a la Ley de Servicios de Comunicación Audiovisual (L.S.C.A)
· Diario “Tiempo Argentino”
Tiempo Argentino es un diario matutino de Argentina, editado en la ciudad de Buenos Aires que pertenece al grupo editorial encabezado por el empresario Sergio Szpolski. Su primer número apareció el 16 de mayo de 2010 en formato de tabloide de 56 páginas color y la redacción se encuentra ubicada en el barrio porteño de Palermo. En enero de 2012 tenía una tirada de 36.000 ejemplares.
El periódico declara ser "un diario generalista, progresista, plural, democrático y comprometido" y el director Caballero manifestó que se propone hacer “un diario pluralista, defensor de los derechos humanos, a favor de la autonomía nacional frente a los grupos financieros internacionales y de la economía al servicio de la producción y el empleo”.

El director, que es un militante del peronismo afín a la presidencia, se declara a favor de la Ley de Medios y de la Asignación Universal por Hijo aprobadas durante la presidencia de Cristina Fernández de Kirchner, pero aclara que podría criticar al gobierno encabezado por la misma que la distribución de la riqueza no sea más rápida, que los subsidios no estén mejor aplicados y que la pelea contra los oligopolios sea sólo verbal.
El periódico publicará, por primera vez como tira diaria, la historieta El Eternauta, del guionista desaparecido Héctor Oesterheld y del dibujante Francisco Solano López. Sobre su significado dice el director del diario: “Oesterheld reivindicaba el héroe colectivo. Me gusta el trabajo asociado, creo en los equipos así como en la economía cooperativa. Entre todos se pueden hacer mejores cosas. El individualismo es una lacra posmoderna de los noventa, alguna vez hay que desterrarlo.”


          “Tiempo Argentino”y el impacto de la L.S.C.A

Marcelo Almada, reconocido periodista de la provincia de Misiones, afirma en una entrevista que le hiciera Hernán Dearriba, que Misiones Online es un caso único en el país, que pasó de ser una página web a un períodico de papel, y que hasta el año 2009 en el interior no podían comprar el insumo en Papel Prensa, debido a los elevados costos. Sólo pudieron hacerlo porque se abrieron los cupos con la vigencia de la Ley de Medios, y abarataron en un 50% los costos. Almada declara que estaban  absolutamente restringidos, y cuando accedieron al insumo pudieron duplicar la tirada con menor costo. Respecto de los medios audiovisuales, el entrevistado afirma que la situación era muy parecida. No se podía tener una licencia en Posadas porque el Grupo Clarín tiene tres, en dos de las cuales se repiten las señales desde Buenos Aires. A los anunciantes les convenía mucho más negociar en Buenos Aires, si total la publicidad repicaba igual en la provincia. Almada agrega que tenían dos cables en Posadas y ahora hay uno solo, de Cablevisión, y no está cumpliendo con la nueva ley, que los obliga a tener contenidos locales.
· “6-7-8” (Programa Televisivo)
Es un programa de televisión argentino emitido por la TV Pública desde el 6 de abril de 2009 hasta la fecha. Es un programa político de inclinación oficialista y kirchnerista. Se centra en la crítica al tratamiento de la información política y social por parte de los medios masivos de comunicación opositores y al desempeño de los sectores políticos opositores en el país. Esta visión crítica y opuesta a los históricos formadores de la opinión pública argentina, le ha valido fuertes críticas y se ha objetado si fondos públicos deben ser utilizados con dicho fin. 

En ocasiones, el gobierno argentino ejerce el derecho a réplica en temas cuya difusión entiende que no ha sido la correcta o ha sido tergiversada por medios informativos privados. 

El programa tiene una línea editorial oficialista pero no se autodefine explícitamente como una tribuna kirchnerista. A los debates que se generan, son invitados también representantes de la oposición y pensadores críticos al gobierno. 

La mesa de 6, 7, 8 ha estado en desacuerdo tanto con informes realizados por la producción del programa como con el propio gobierno. 

Según el libro Es la eKonomía, estúpido de Maximiliano Montenegro, desde el conflicto del gobierno argentino con el Grupo Clarín, este último se ubicó como «opositor». Asimismo Montenegro afirma que en muchos casos se puso en duda la credibilidad del mismo cuando se mostraron (en 6, 7, 8 y en otros programas) operaciones de prensa que tenían por objetivo salvaguardar los negocios propios. 

             El efecto de la Ley de Medios en 6-7-8
En el libro El poder de las redes, Manuel Ugarte explica el proceso por el cual la TV se convirtió en articulador y eje central de un movimiento masivo de ciudadanos desde lo digital hacia el mundo físico, es decir: se logró que gente que está detrás de Internet o de celulares salgan a manifieste físicamente, en forma masiva, en lugares públicos como plazas, rutas o parques:

1- Existe una masa crítica virtual de gente conectada en forma de red distribuida que en algún punto coinciden ideológicamente con alguna alternativa ofrecida por determinado sector político o social (reclamos varios, defensa de intereses comunes, etc).

2- Se forman grupos espontáneos en la red (Facebook, blogs, Twitter, foros, mailing) en los que, en principio, circula información del tema que les preocupa y se comienzan a conocer virtualmente…

3- Un puñado de esos grupos comienzan a proponer primitivas formas de organización, y coordinan pequeñas reuniones presenciales o, en algunos casos, llegan a organizar fiestas para unas cuantas docenas de activistas.

4- Algunos grupos lanzan en forma esporádica iniciativas para reunirse en algún lugar público y manifestarse, muchas de esas consignas no prosperan o suman poca gente.

5- En algún momento un programa de televisión (que normalmente tiene como audiencia a buena parte de ese segmento de ciudadanos) toma la bandera de una de esas convocatorias y replica le mensaje desde su programa.

6- Automáticamente todas las redes de pares se excitan y comienzan a replicar la consigna, la multiplican, le dan valor agregado y multiformatos (fotos, banners, audios, radio IP, Retwits, Reenviando SMS, etc.).

7- En este momento la ola está marchando y el boca en boca es inevitable. Se comienza a sumar gente que no estaba en las redes ni es audiencia del programa de TV, pero que al ver que el asunto toma cuerpo, se organizan y deciden acompañar.

8- Finalmente ha llegado el día: se manifiestan.

El caso de 678, apoyando a Cristina Fernández de Kirchner en marzo de 2010 puede considerarse como la primera gran movilización masiva de Argentina en favor del gobierno que parte desde una lógica moderna, digital y suma a la TV como articuladora de las redes online
.

La construcción de una sociedad de la información y el conocimiento, que priorice la alfabetización mediática y la eliminación de las brechas en el acceso al conocimiento y las nuevas tecnologías, uno de los objetivos de la L.S.C.A. quedan demostrados con este acontecimiento. 
· Grupo 23 (Grupo Szpolski)

El Grupo 23 o Grupo Szpolski es un grupo empresario privado mayoritariamente consistente en medios de comunicación social. Ligado a los Kirchner, se lo ha acusado de recibir trato preferente en la asignación de publicidad y prestación de servicios de comunicación. Se estima que en 2010 su facturación fue de $ 116 millones. En febrero de 2011 su propietario, Sergio Szpolski, vendió la mitad de sus acciones en el grupo al empresario Matías Garfunkel, quien previamente había intentado comprar el grupo Telecom.

Medios del Grupo 23
· Diarios 

1. Agencia Infofax. 

2. Buenos Aires Económico. 

3. Diagonales (La Plata, Pcia. de Buenos Aires). 

4. El Argentino. 

5. La Gaceta del Cielo. 

6. Tiempo Argentino. 

· Radios 

1. América. 

· Revistas 

1. Asterisco. 

2. Contraeditorial. 

3. Lonely Planet. 

4. Newsweek Argentina. 

5. Veintitrés. 

6. Veintitrés Internacional. 

7. Miradas al Sur. Siete Días. 

· Televisoras 

1. Canal CN23. 

· Electroingeniería

El desembarco de Electroingeniería en medios fue a fines de 2008, cuando compró Radio del Plata y su red de 50 radios. En junio de 2011 apareció 360 TV en la grilla de canales de la nueva televisión abierta digital estatal. La producción de contenidos está a cargo de On TV, la productora de contenidos los ex Telefe Claudio Villarruel y Bernarda Llorente (esposa del ex canciller Jorge Taiana). Villarruel fue un activo defensor de la ley de medios. 

Medios de Electroingeniería:

Televisoras

· Generación 360 TV

· CN23

· GOL TV

         Radios

.     Radio del Plata

Todos esos canales, que llegan a las 19 ciudades donde ya hay antenas repetidoras de televisión digital (TDA, Televisión Digital Argentina). 

Generación 360 TV se ha presentado con un spot donde fija sus objetivos:  “Llega la generación de 360 TV. Todos los días despertamos con nuevas noticias, nuevos desafíos y nuevas historias de la que somos protagonistas y no simples testigos
La realidad nos exige formarnos e informarnos, queremos oír y también contar. El mundo y el país cambiaron y exigen una nueva generación de televisión, con nuevas voces que merecen ser escuchadas y realidades que necesitan ser interpretadas. Con nuevas tecnologías que te acerquen, que nos acerquen y nos permitan interactuar para lograr juntos una mejor comunicación. 360 TV, una manera distinta de hacer televisión, diferente, creativa, innovadora. Un canal para encontrarte con todo lo que estabas buscando, donde vas a tener más para ver, para elegir, para sentir. Un nuevo concepto de televisión para disfrutar de la actualidad de una forma ágil, entretenida y en movimiento. 360 TV, un canal donde vas a poder ver más. Más información al instante, contenidos con contenido, más todo lo que querés ver. 360 TV, más mirás, más te ves.”
· Grupo Indalo (Cristóbal López)

Cristóbal López adquirió el 27 de abril de 1012 la mayor parte de los medios de comunicación de Daniel Hadad. A partir de esa fecha, forman parte del Grupo Indalo: 

· C5N, 

· Radio 10

· las emisoras de Frecuencia Modulada Mega, Vale, Pop y TKM,

Estas empresas se suman a las que ya son parte del grupo que lidera Cristóbal López: 

· el Diario Patagónico, 
· Minuto Uno, 
· FM del Mar  
· RadioFonica.
Objetivos del Grupo: Según sus voceros, es dar continuidad a los objetivos trazados que tienen como premisa fundamental privilegiar la libertad de opinión y la libertad de trabajo, contribuyendo al desarrollo de una sociedad libre de pensamiento que conlleve a una nación más libre para todo. 

Como empresa multimedia, pretende ser lanzadora y transportadora de proyectos, acompañar los procesos sociales y ofrecer una comunicación general, integradora superadora con un alto contenido de calidad. 

Aspiran a  formar parte de los medios de comunicación masiva a nivel nacional.

· Radio Nacional

Es una emisora radial del Estado argentino, miembro de Radio y Televisión Argentina Sociedad del Estado.

Radio Nacional es también la encargada del sistema de Radiodifusión Argentina al Exterior. La radio cabecera del sistema de transmisión nacional es LRA1 Radio Nacional de Buenos Aires. A su vez, hay otras emisoras en todo el país que repiten la programación y que también poseen programas propios.

Contenido

Esta radio es la cabecera del Sistema Nacional de Emisoras, dispone, durante las 24 horas de una síntesis de la actividad argentina y pone el acento en la ponderación federalista de la comunicación. Sus cuatro informativos para y desde toda la Argentina reúnen paisajes y cultura con la actualidad.

LRA Radio Nacional opera en Buenos Aires desde el edificio de la calle Maipú 555, en el microcentro de la ciudad. El mismo fue construido especialmente para Radio El Mundo en 1935, y también alojaría más tarde a Radio Mitre. En la actualidad, Radio Nacional lo comparte con Radiodifusión Argentina al Exterior.

- Medios no favorables a la L.S.C.A
· Diario “Clarín”

Clarín fue fundado el 28 de agosto de 1945 por Roberto Noble quien fue años antes ministro de Gobierno en la provincia de Buenos Aires de Manuel A. Fresco (1936-1939). El diario vio con cierto recelo el ascenso del gobierno peronista.  Entre la posición crítica de La Prensa y el halago permanente de los diarios oficialistas, Clarín se fue ubicando como medio independiente. El rasgo más distintivo de este periódico fue su adhesión al ideario desarrollista y a sus representantes, posición que mantuvo hasta los años 80'.
Características

· Clarín le da prioridad a los temas locales: importancia a secciones como deportes y espectáculos. Estas secciones tienen un diseño diferente al resto de la publicación.

· Llegaba a los kioscos de venta de la Capital Federal antes que los demás. 

· Su diseño es tabloide. Fue adoptado luego por varios diarios londinenses para no perder a los lectores jóvenes.

· Su lema es «Un toque de atención para la solución argentina de los problemas argentinos», y su actual eslogan publicitario: «El gran diario argentino».

· Forma parte del PAL (Periódicos Asociados Latinoamericanos), al que pertenecen otras importantes casas editoriales de Latinoamérica.

Línea editorial: Golpes de estado 

Revolución Libertadora: “Cita de honor con la libertad”

El diario se mostró favorable al golpe de Estado autoproclamado Revolución Libertadora que derrocó a Juan Domingo Perón en 1955. En su tapa del 22 de septiembre publicó "Es total la tranquilidad en el país", hecho parcial puesto que el peronismo estaba proscripto. Como título principal publicó "El Gral. Lonardi Jurará Mañana Como Presidente de la República", además publicó una extensa biografía del dictador.

Al día siguiente en su portada escribía: "Cita de honor con la libertad. También para la República la noche ha quedado atrás." "En medio del exultante júbilo ciudadano asume el nuevo presidente." "Entusiasta y abanderada recibirá Buenos Aires al general Lonardi."
Proceso de Reorganización Nacional: “dicha acción fue necesaria”

Desde 1974 el diario se caracterizó por un tratamiento austero de los temas relacionados con la realidad nacional y por privilegiar tópicos económicos. La mitad de los editoriales publicados entre el 1° y el 23 de marzo de 1976 se referían a la economía, y los restantes se ocuparon alternativamente del poder judicial, del desempeño del sindicalismo, de la situación del periodismo frente a la violencia y del rol de la oposición. Los editoriales de esa época seguían la línea de atribuir al fracaso del sistema económico los problemas que se registraban en las otras esferas. En los editoriales inmediatamente anteriores y posteriores al 24 de marzo se advierte que el discurso del diario considera el fin del gobierno de Isabel Perón como resultado de la severa crisis que afectaba al país. El golpe de estado no fue presentado como la ruptura del orden constitucional sino como el resultado inevitable del desgaste del gobierno peronista. 

El 25 de marzo de 1976 (al día siguiente del golpe de Estado) en el diario se leía:

“Se abre ahora una nueva etapa, con renacidas esperanzas. Y, si bien el cuadro que ofrece ahora el país es crítico, no hay que olvidarse que todas las naciones tienen sus horas difíciles y que el temple de sus hijos es capaz de levantarlas de su ruinosa caída.

Sobre la lucha antisubversiva, dijo un artículo publicado en el diario el 19 de febrero de 1982: “Ninguna persona responsable negará que dicha acción fue necesaria, puesto que la guerrilla había puesto al país en trance de disgregación”. 

Conflicto entre el gobierno argentino y el Grupo Clarín en 2008.

Hasta finales de 2007 los medios del Grupo Clarín, principalmente su diario, tenían una visión positiva y optimista de la gestión de Néstor Kirchner. La Comisión de Defensa de la Competencia debía resolver antes que Cristina Fernández de Kirchner asuma, la megafusión de las dos mayores prestadoras del servicio de televisión por cable: Multicanal, de Clarín (hoy fusionada), y Cablevisión. Los dueños del Grupo Clarín insistían con que dicha aprobación debía ser un dictamen por unanimidad, es decir, un dictamen único en el que se aprobara sin objeciones. Esto serviría como un escudo ante posibles impugnaciones por parte de otros operadores de cable. 
El 7 de diciembre de 2007 la fusión fue aprobada sin la unanimidad exigida por los abogados de Clarín. Hubo un dictamen favorable de los vocales Humberto Guardia Mendonça y Diego Póvolo. José Sbatella, en cambio, acompañó dicha resolución pero indicando que era necesario para asegurar la competencia, que Clarín se desprendiera de los derechos de la televisación del fútbol y que vendiera activos en las localidades donde Cablevisión y Multicanal eran las dos únicas prestadoras. 
El Grupo Clarín también pretendió adquirir el 40% de las acciones italianas de la prestadora de telefonía Telecom Argentina. La ruptura con el gobierno se habría producido durante el paro agropecuario patronal, en donde los medios clarinistas habrían intentado apurar el negocio extorsionando al gobierno con una cobertura pro campo. 
Durante la tregua del paro agropecuario comenzó una escalada de tensión con acusaciones de uno y otro lado sobre la libertad de expresión, el rol de los oligopolios comunicacionales en la información de actos e ideas de gobierno, y la tergiversación de imágenes realizadas por el multimedio y acusadas de discriminatorias por la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de Buenos Aires.

Héctor Magnetto, CEO del Grupo, es ubicado como el principal referente de la oposición política al gobierno argentino. El mismo, en agosto de 2010 fue el anfitrión de una reunión entre los mayores opositores al gobierno, donde algunos medios dijeron que se habían intentado establecer estrategias comunes en cara a las elecciones de 2011.
EMPRESAS DEL GRUPO CLARÍN

Publicaciones e impresión

	Empresa
	Descripción
	Productos
	Participación
	Sitio Web

	Arte Gráfico Editorial Argentino S.A. (AGEA)
	Editorial Prensa Gráfica
	Diarios Clarín, Olé, Muy, revistas Viva, Tiki Tiki, Elle, Rural, Genios, Guía para Padres, Jardín de Genios, Casas y Pisos
	100%
	Sitio web

	Editorial La Razón S.A.
	Editorial Prensa Gráfica
	Diario Gratuito La Razón
	75% (AGEA)
	Sitio Web

	Ferias y exposiciones
	Organiza eventos y ferias
	ExpoAgro, Expo Argentina Educativa
	100% (AGEA)
	Sitio Web

	Oportunidades
	Avisos Clasificados en el Diario Clarín; gestión de receptorías zonales del Diario Clarín
	Clarín Clasificados; Mas Oportunidades.com
	100% (AGEA)
	Sitio Web

	Tinta Fresca
	Editorial de libros y manuales escolares
	Manuales de matemática "Matimática",18 libro de inglés "Yes!"
	100% (AGEA)
	Sitio Web

	Artes Gráficas Rioplatenses (AGR)
	Imprime revistas, libros y folletos
	Revista Viva, Revista Genios
	100% (AGEA)
	Sitio Web

	Editora de Revistas S.A.
	Editorial de Revistas
	Revista Elle, Elle Novias, Elle Deco
	100% (AGEA)
	

	Unir
	Servicios de recepción, clasificación, programación, transporte, y distribución de correspondencia en todo el País, en todas sus variantes de productos.
	Correo Privado
	100% (AGR)
	Sitio Web

	Impripost
	Gestiona y se encarga de la logística de documentos
	
	50% (AGR)
	Sitio Web

	Clarín Global/Compañía de Medios Digitales (CMD S.A.)
	Administra los sitios Web del grupo
	Clarín.com, Diario Olé, Ciudad.com, MasOportunidades.com,Tipete.com, titear.com, Ubbi, Buscador Clarín, vxv.com,Club Cupon
	100% (AGEA)
	Sitio Web, Sitio Web

	Compañía Inversora de Medios de Comunicación S.A. (CIMECO)
	Editora de diarios y revistas del interior del país
	Papel Prensa S. A., Diarios Los Andes, La Voz del Interior, Revista Rumbos
	100%
	Sitio Web

	Diario Los Andes
	Diario de la provincia de Mendoza
	
	80% (CIMECO)
	Sitio Web

	La Voz del Interior
	Diario de la provincia de Córdoba
	
	81% (CIMECO)
	Sitio Web

	Agencia DyN
	Agendia de noticias
	DyN Diarios y Noticias
	25,6% (CIMECO)
	Sitio Web

	Papel Prensa S. A.
	Subsidiaria de CIMECO. Productora de papel de diario
	Papel de diario
	12% (CIMECO), 37% (AGEA)
	Sitio Web


Servicios de Televisión por Cable o satélite e Internet

	Empresa
	Descripción
	Productos
	Participación

	CableVisión S.A.
	Proveedora de televisión por cable e internet
	Cablevisión, Fibertel, Fibercorp
	100%

	LCC (La Capital Cable)
	Cableoperador de la costa atlántica
	Canales locales como Canal 10 Necochea y Canal 11 Miramar, aunque tiene presencia también en Mar Del Plata
	50% (a través de Multicanal/Cablevisión)

	Prima S.A.
	Proveedor de Internet
	Datamarkets (Servicio de Banda Ancha Empresas), Ciudad (Servicio de DialUp), Flash (Servicio de Banda Ancha/Fusionado con FiberTel), Fullzero (Servicio de Internet Free).
	97% (Multicanal), 3% (Cablevisión)

	Vontel S.A.
	Empresa de telefonía digital sobre IP para empresas y hogares.
	Vontel, Telefonía IP empresas y hogares mediante software SoftPhone.
	100%


Radio y televisión
	Empresa
	Descripción
	Productos
	Participación
	Sitio Web

	Arte Radiotelevisivo Argentino (Artear)
	Productora y Realizadora de Señales de Televisión
	El Trece, Todo Noticias, Volver, Quiero música en mi idioma, Magazine, Metro
	100%
	Artear, El Trece, TN, Volver, Quiero

	Telecor - El Doce
	Canal de televisión de la ciudad de Córdoba, Provincia de Córdoba
	El Doce Córdoba
	85% (Artear)
	Sitio Web

	Telba - Canal 7
	Canal de televisión de la ciudad de Bahía Blanca, Provincia de Buenos Aires
	Canal Siete Bahía Blanca
	100% (Artear)
	Sitio Web

	Bariloche TV - Canal 6
	Canal de televisión de la ciudad de Bariloche, Provincia de Río Negro
	Canal Seis Bariloche
	100% (Artear)
	Sitio Web

	Pol-ka Producciones
	Productora de contenidos televisivos. Se especializa en ficción
	Poliladron, Campeones, Mujeres asesinas, Son Amores, Valientes
	55% (Artear)
	Sitio Web

	Ideas del Sur
	Productora de contenidos televisivos.
	Showmatch, Este es el Show
	30% (Artear)
	Sitio Web

	Patagonik Film Group
	Productora de contenidos cinematográficos
	Cenizas del Paraíso, El hijo de la novia, Nueve reinas
	50% (Artear)
	Sitio Web

	Canal Rural
	Canal de televisión por cable especializado en el campo
	Canal Rural
	15% (Artear)
	Sitio Web

	Inversora de eventos (IESA)
	Marketing deportivo y transmisión de eventos deportivos
	Teledeportes
	100%
	Artear.com

	Mundoshow
	Transmisión de turismo carretera y organización de carreras de Turismo Carretera y TC2000
	Carburando
	51% (IESA)
	Sitio Web

	Televisión Satelital Codificada (TSC)
	Hasta el martes 11 de agosto de 2009, esta empresa contaba con la exclusividad de los Derechos de transmisión del fútbol argentino de primera división, nacional B, Primera B, torneo "Argentino A" y prácticamente cualquier campeonato de fútbol profesional organizado por la AFA. Fue esta misma institución la que decidió rescindir el contrato (vigente hasta 2014) debido a que no se llegó a un acuerdo económico para aumentar la remuneración a los clubes[cita requerida] por la televisación. El actual propietario de los derechos del fútbol es el Estado Argentino, que lo comercializa a través de Canal 7, propiedad de Radio y Televisión Argentina Sociedad del Estado (RTA S.E.).
	TyC Sports, TyC Max (Canal Desaparecido)
	50% (IESA) 50% (TyC)
	Sitio Web

	Telered Imagen S.A. (TRISA)
	Productora y Distribuidora de transmisiones deportivas televisadas, puesta al aire y producción general de la señal Tyc Sports. Coproducción de algunos productos que se emiten en Fox Sports. Coproducción de eventos deportivos para la señal DirecTV Sports.
	TyC Sports
	50% (IESA) 50% (TyC)
	Sitio Web

	Radio Mitre S.A.
	Radio de alcance nacional, mediante repetidoras
	Radio Mitre AM 790 Khz y sus repetidoras; La 100 FM 99.9 Mhz y sus repetidoras; Mitre Córdoba AM 810 y sus repetidoras; Mía FM 104.1 Mhz
	100%
	Radio Mitre, La 100, Mitre Córdoba, Mía FM


Papel Prensa

Durante la última dictadura, los dueños y directivos de los tres diarios más importantes de la Argentina se apropiaron, en complicidad con el Estado terrorista, de la empresa que les permitiría monopolizar la producción del papel de diario. Esa maniobra de apropiación formó parte de la alianza estratégica entre la dictadura iniciada el 24 de marzo de 1976 y los representantes de los grupos económico-mediáticos más grandes del país. Los grupos económicos concentrados necesitaban a los militares para eliminar a la disidencia política y social que se oponía a sus intereses. Los dictadores, por su parte, exigían no sólo una prensa silenciada mediante la censura, sino medios cómplices de sus políticas y de sus acciones. Esa misión la cumplieron Clarín, La Nación y La Razón y, a cambio de ello, recibieron el monopolio del papel de diario, una suerte de dictadura contra la libertad de expresión. 
Entre fines de 1976 y la primera mitad de 1977, el Grupo Graiver fue despojado ilegalmente de Papel Prensa S.A. Para lograr sus objetivos, los dictadores utilizaron presiones, amenazas, secuestros, desapariciones, torturas y asesinatos. Paralelamente –y en pleno conocimiento de la utilización de estos instrumentos del terrorismo de Estado–, los propietarios de los tres diarios crearon una empresa fantasma con la única finalidad de quedarse con las acciones de Papel Prensa que los herederos y socios de David Graiver fueron obligados a entregar. Lo que Lidia Papaleo de Graiver debía firmar era el traspaso de sus acciones de Papel Prensa S.A. a unsello de goma llamado Fapel S.A. que, una vez concretada la “cesión”, sería vendido a los diarios Clarín, La Nación y La Razón.
Transferencia bajo presión: Las acciones en poder de la sucesión que la familia Graiver fue obligada a transferir eran 958.907 acciones de clase “C” y 3.800.000 acciones clase “E”, más todos los derechos de preferencia para futuras emisiones, revalúos acordados y a acordarse, “e incluso adelantos que existieren para futuras emisiones”. El precio que le fijaron a la transferencia no consentida libremente fue de 996.000 dólares. El grupo fundador, es decir David Graiver por sí y terceros, había invertido desde el mes de abril de 1972 hasta octubre de 1976, 15 millones de dólares, aproximadamente, importe que al momento de arrebatárseles a sus familiares las acciones a nombre de la sucesión, estaban incrementados por el valor comercial de la empresa. Algunas estimaciones que han dado vuelta alrededor del valor de Papel Prensa al momento de su apropiación, oscilan entre tres y cinco veces los fondos invertidos. (…) La sola lectura del contrato muestra que se trató de un despojo, y como tal, nunca consentido. Veamos: con 7.000 dólares de seña, el pagador adquiere el título de comprador del bien que él mismo valúa en 996.000 dólares. Lo dice sin ningún atisbo de vergüenza: esos 7.000 dólares de seña tienen “el carácter de principio de ejecución del contrato, formando parte del precio y declarando expresamente ambas partes que la operación es firme e irreversible”. Dos reconocimientos fundamentales que le hace el “vendedor” al “comprador”: la operación no se podrá echar atrás y el “contrato”, gracias a esos 7.000 dólares, es ejecutable; es decir, el bien que “se vende” pasa a manos del “comprador”. (…) La respuesta a la falsa condición suspensiva está en el numeral sexto del “boleto de venta” que le hicieron firmar a la familia Graiver: “Este contrato es transferible... sin necesidad de consentimiento ni conformidad alguna del vendedor”. Con premeditación, los apropiadores obligaron a los “vendedores” “a asistir a la Asamblea a convocarse a los efectos del artículo 9º del Estatuto de Papel Prensa S.A. y votar favorablemente con todos sus votos para aprobar la presente operación e igualmente a realizar los actos y gestiones y otorgar cuantos instrumentos fueren necesarios a los efectos del presente contrato”.
El manejo del precio del papel por Papel Prensa: un mecanismo contra libertad 

Papel Prensa busca ahogar a aquellos diarios que no forman parte de la corporación mediante continuos aumentos en el precio del papel: en diciembre de 2006 salía $ 1.567 la tonelada; en enero de 2007, $ 1.571; febrero, $ 1.728; noviembre, $ 1.734; enero de 2008, $ 1.903; y mayo de este año, $ 2.151. Es decir, en poco más de un año el precio se incrementó un 37,2%, cuatro veces más que el índice de inflación anual reconocido por el INDEC. A esto se le suma el aumento de transporte que cobra Papel Prensa: de los $ 210,91 por tonelada que se pagaba en diciembre de 2006, se pasó a $ 280,95 en enero de este año. La compra del papel también incluye una fuerte carga impositiva que eleva los costos: al precio hay que agregarle 21% de IVA, 3% de Ingresos Brutos y 3% de Retenciones (27% en total)
. 
Como no existe otra empresa que produzca este insumo en el país, la única alternativa que tienen los medios independientes es comprar papel en Chile, pero el precio allí está dolarizado y es un 40% mayor de lo que cotiza en el mercado argentino. Este esquema que habilita a dos empresas a controlar la producción de papel, que ellas mismas consumen (eso les posibilita acceder a créditos para pagar el insumo con dos o tres años de plazo, beneficio que no tienen otras empresas periodísticas). Fue diseñada por la última dictadura militar, que buscaba apoyo periodístico para tapar los crímenes de lesa humanidad que se estaban cometiendo. 

Existe un estrecho vínculo entre la constitución de Papel Prensa y el secuestro de Jacobo Timerman, que en aquel entonces era director de La Opinión. Timerman fue torturado por las fuerzas que respondían al represor Ramón Camps, pasó por distintos centros clandestinos de detención y luego tuvo que partir al exilio. Luego del 7 de agosto de 1976, cuando se estrella el avión que trasladaba a Graiver, comenzó una ofensiva de la dictadura para quedarse con las acciones de Papel Prensa. Los jerarcas del proceso creían que Timerman y Graiver eran socios. Por eso en abril de 1977 intervinieron La Opinión y en mayo lo secuestran a Timerman. El diseño de Papel Prensa fue una política pergeñada por el Proceso de Reorganización Nacional, que planeaba reorganizar el país matando a quien se le opusiera. Incluso, el diario Clarín hablaba desembozadamente de que el proceso llevado adelante por la dictadura era una revolución. 
La connivencia de la dictadura con los diarios Clarín y La Nación se puso de manifiesto con claridad el 26 de septiembre de 1978, cuando se inauguró la planta de esta compañía en la localidad de San Pedro. Allí se hizo presente el dictador Jorge Rafael Videla que, según las crónicas periodísticas de la época, luego de bajarse del helicóptero, fue recibido por el propietario de La Nación, Bartolomé Luis Mitre; como así también por Héctor Magnetto (sigue siendo el CEO del Grupo Clarín). 

En su discurso, Videla dejó en claro por dónde pasaba la asociación de la dictadura con estos medios periodísticos. “A veces es indispensable el callar y la prudencia de un silencio cuando está en juego el bienestar común”, afirmó el dictador. Hubo muchos cambios en el país desde entonces, pero el esquema monopólico de Papel Prensa sigue vigente. 

SEGUNDA EXPOSICIÓN
CAPITULO III

La ampliación de la democracia mediática
       Canal Encuentro
Encuentro es un canal de televisión educativo perteneciente al Ministerio de Educación de la República Argentina. Se emite desde el 5 de marzo de 2007, a través de las compañías de TV por cable de dicho país, todos los días por medio de la señal de aire pública, Canal 7, en una franja que se emite de 19 a 20, y desde 2010 a través de la nueva plataforma de Televisión Digital Terrestre. Algunas señales de aire del interior del país, como la de Tucumán, La Pampa, San Juan, Misiones, Chubut, Santa Cruz y Tierra del Fuego transmiten, también, franjas de programación de Encuentro.
En sus primeros meses, dirigido por Tristán Bauer, este canal logró un considerable éxito al instalarse rápidamente como una opción atractiva para muchos televidentes.

El canal se caracteriza tanto por su vocación de transmitir conocimiento relativo a los más variados campos de la ciencia y la cultura, como por su enérgica defensa de los derechos humanos y sociales de los pueblos latinoamericanos.

Esta emisora ha transmitido, hasta el momento, numerosas producciones propias y también producciones extranjeras, provenientes en general de otros países latinoamericanos o de Europa, destacándose entre ellas, documentales científicos producidos por la BBC.

Objetivos
· Proveer a las escuelas de contenidos televisivos y multimediales para mejorar la calidad de la educación de la Argentina;

· Contribuir a la equidad en el acceso al conocimiento para todos los habitantes de la Argentina, independientemente de su lugar de residencia o condición social;

· Desarrollar en maestros y alumnos competencias en el uso de las Tecnologías de la Información y la Comunicación, en el marco de la sociedad del conocimiento;

· Brindar herramientas innovadoras para facilitar y mejorar los procesos de enseñanza y aprendizaje.

Características:

· es el primer canal de televisión del Ministerio de Educación de la República Argentina.
· Se dirige a todo el público y, a la vez, constituye una importante herramienta para la comunidad educativa. 

· Es un canal federal que incluye contenidos de todas las regiones de la Argentina y otras producciones adquiridas de las más prestigiosas productoras de América Latina y del mundo. 

· Se trata de un servicio público de comunicación y no posee publicidad. 

· La señal alcanza a más de seis millones de hogares de todo el país, durante las 24 horas, a través de una red de mil cuatrocientos cableoperadores y mediante franjas horarias en distintos canales locales de televisión abierta y en Canal 7, la Televisión Pública de aire de Argentina, de alcance nacional.
Programas propios
· Mejor hablar de ciertas cosas: Un programa donde se habla de temas importantes y sensibles como la drogadicción, los accidentes de tránsito, la educación sexual, etc. Conducido por Gastón Pauls.

· Proyecto G: En este programa, el Doctor G (Diego Golombek), junto a sus sujetos experimentales (el señor de acá y el señor de allá) habla de la ciencia en la vida cotidiana.

· Alterados por pi: Programa donde se mezcla la vida cotidiana con las matemáticas. Conducido por Adrián Paenza.

· Filosofía aquí y ahora: Un programa donde se habla de la Filosofía y sus cuestiones. Conducido por José Pablo Feinmann.

· Horizontes: Programa donde se habla de historias y anécdotas, pero en cada materia. Se divide en cuatro: Horizontes Lengua (conducido por Marcelo Savignone), Horizontes Matemática (conducido por Oscar Guzman), Horizontes Ciencias Sociales (Conducido por Ernestina Pais) y Horizontes Ciencias Naturales (Conducido por Mariano Chiesa).

· Pakapaka: Programa infantil que, además, tiene un programa hermano llamado Pakapaka de película y Notipkpk, en el que chicos de diferentes partes del mundo cuentan cosas de su vida cotidiana.

· Huellas. Arte argentino: La historia del arte argentino y sus manifestaciones plásticas, desde el arte rupestre hasta la década de 1980.

· Presidentes de Latinoamérica: Un documental-crónica con entrevista a los presidentes de la región, con la conducción de Daniel Filmus, programa que contó con la entrevista a personalidades como Evo Morales (Bolivia), Lula Da Silva (Brasil), Hugo Chávez (Venezuela).

· Pequeños universos: Conducido por Chango Spasiuk, este programa propone dar a conocer la música de las distintas regiones de Argentina.

· Bio.ar: Biografías de destacadas personalidades vinculadas con la vida política, social y cultural de la Argentina.

· Tocá madera: Un acercamiento al mundo del tango, la murga, el candombe y la milonga. Con la conducción de Rodrigo de la Serna y Juan Hermelo Díaz.

      Fútbol Para Todos

Fútbol para todos es un programa de la Argentina que usa los derechos de transmisión en vivo de los torneos de Primera División de la Asociación del Fútbol Argentino (AFA) desde agosto de 2009, y de la Segunda División desde agosto de 2011. Los partidos se emiten por el canal estatal, la TV Pública, y emisoras de televisión abierta y del interior.
Características

El plan depende directamente de la Jefatura de Gabinete de Ministros. La empresa privada La Corte se encarga de la producción técnica y coordinación satelital, mientras que, de las unidades móviles se encargan las empresas VTS, Pulsar, Wayson, Record Vision y Videocuatro. Su director periodístico es Marcelo Araujo. Las empresas que se encargan de realizar los enlaces para las transmisiones son BMS S.R.L y Transvideo.

Los canales de televisión pueden transmitir los partidos gratuitamente, luego de firmar un contrato con la Jefatura de Gabinete. No obstante, la emisora debe respetar el video y audio originales. La señal emitida por Fútbol para todos, además de las imágenes del partido, incluye relatos, comentarios y tandas comerciales propias.

Desde marzo de 2010, los comerciales del Fútbol para todos consisten sólo en publicidad oficial, es decir, de agencias del gobierno. El único anunciante privado de las transmisiones es el fabricante de camiones Iveco, cuya marca está en el nombre del campeonato. 

Desde el 15 de febrero de 2011 los partidos son retransmitidos en forma repetida a través de la pantalla de Gol TV

El 15 de mayo de 2011 el Superclásico Boca Juniors vs. River Plate fue el primer partido oficial del fútbol argentino en ser transmitido en HD gracias a la colaboración de la empresa transmisora de señales BMS SRL quien puso los equipos para realizarla.

En julio de 2011 la Asociación del Fútbol Argentino canceló el contrato que tenía con la empresa Trisa, que hasta el 2014 tenía los derechos para televisar los partidos de Segunda División. Entre los motivos añadieron una grave pérdida de la confianza.

Causas de su creación

Entre 1991 y 2009, la empresa Televisión Satelital Codificada (TSC) –integrada por el Grupo Clarín y Torneos y Competencias– era la titular de los derechos de transmisión televisiva de los torneos de Primera División de la AFA. La mayoría de los partidos eran transmitidos por la señal de cable TyC Sports, y algunos de ellos bajo el sistema de televisión codificada (Pay Per View). Asimismo, las imágenes grabadas de los encuentros no podían ser retransmitidos por otras señales hasta la emisión del programa Fútbol de Primera los domingos a la noche.

A fines del Torneo Clausura de 2009 (el último transmitido por TSC), varios clubes de Primera División enfrentaban una grave crisis económica que, incluso, ponía en riesgo el comienzo del siguiente campeonato. 

Por esta razón, la AFA le pidió a TSC que le pagara 720 millones de pesos argentinos por los derechos de la temporada 2009-2010 para auxiliar a los clubes. No obstante, la empresa, que le había pagado 230 millones a la AFA, rechazó la solicitud de manera tajante. La empresa declaró que iría a pérdida si aceptaba el acuerdo. 

El 8 de agosto de 2009, el gobierno argentino, le ofreció 600 millones de pesos a cambio de los derechos de televisación, que planeaban transmitir en televisión abierta. Esto implicaba romper el contrato entre la AFA y TSC, que estaba vigente hasta 2014, e incluso se evaluó que el campeonato comenzara sin televisión. 

Finalmente, el 11 de agosto la AFA anunció la rescisión del contrato con TSC para la primera división, y el 20 de agosto, la presidenta Cristina Fernández de Kirchner confirmó por cadena nacional desde el predio de la AFA las transmisiones gratuitas de los partidos de Primera División por canales de aire.
      Cine, música nacional y trabajo argentino
Respecto a los contenidos de la programación, dice el capítulo V de la ley en su art. 65 que  “los titulares de licencias o autorizaciones para prestar servicios de comunicación audiovisual deberán cumplir con las siguientes pautas respecto al contenido de su programación diaria:

1. Los servicios de radiodifusión sonora:

a. Privados y no estatales:

i. Deberán emitir un mínimo de setenta por ciento (70%) de producción nacional.

ii. Como mínimo el treinta por ciento (30%) de la música emitida deberá ser de origen nacional, sea de autores o intérpretes nacionales, cualquiera sea el tipo de música de que se trate por cada media jornada de transmisión. Esta cuota de música nacional deberá ser repartida proporcionalmente a lo largo de la programación, debiendo además asegurar la emisión de un cincuenta por ciento (50 %) de música producida en forma independiente donde el autor y/o intérprete ejerza los derechos de comercialización de sus propios fonogramas mediante la transcripción de los mismos por cualquier sistema de soporte teniendo la libertad absoluta para explotar y comercializar su obra. La Autoridad Federal de Servicios de Comunicación Audiovisual podrá eximir de esta obligación a estaciones de radiodifusión sonora dedicadas a colectividades extranjeras o a emisoras temáticas.

2. Los servicios de radiodifusión televisiva abierta:

a. Deberán emitir un mínimo del sesenta por ciento (60%) de producción nacional;

b. Deberán emitir un mínimo del treinta por ciento (30%) de producción propia que incluya informativos locales;

c. Deberán emitir un mínimo del treinta por ciento (30%) de producción local independiente cuando se trate de estaciones localizadas en ciudades con más de un millón quinientos mil (1.500.000) habitantes. Cuando se encuentren localizados en poblaciones de más de seiscientos mil (600.000) habitantes, deberán emitir un mínimo del quince por ciento (15%) de producción local independiente y un mínimo del diez por ciento (10%) en otras localizaciones.

3. Los servicios de televisión por suscripción de recepción fija:

a. Deberán incluir sin codificar las emisiones y señales de Radio Televisión Argentina Sociedad del Estado, todas las emisoras y señales públicas del Estado nacional y en todas aquellas en las que el Estado nacional tenga participación;

b. Deberán ordenar su grilla de programación de forma tal que todas las señales correspondientes al mismo género se encuentren ubicadas en forma correlativa y ordenar su presentación en la grilla conforme la reglamentación que a tal efecto se dicte, dando prioridad a las señales locales, regionales y nacionales

h. Los servicios de televisión por suscripción deberán incluir en su grilla de canales un mínimo de señales originadas en países del MERCOSUR y en países latinoamericanos con los que la República Argentina haya suscripto o suscriba a futuro convenios a tal efecto, y que deberán estar inscriptas en el registro de señales previsto en esta ley77.

Televisión Móvil. El Poder Ejecutivo nacional establecerá las condiciones pertinentes en la materia objeto de este artículo para el servicio de televisión móvil, sujetas a la ratificación de las mismas por parte de la Comisión Bicameral prevista en esta ley.

En la nota a este artículo, se explica que las perspectivas planteadas en el proyecto se compadecen con las políticas adoptadas por países o regiones que cuentan con producción cultural y artística en condiciones de desarrollarse y que además necesitan ser defendidas.

En cuanto a la protección de las cuotas nacionales de programación, importa reconocer que la legislación canadiense es estricta en materia de defensa de su producción audiovisual78, como también lo son las premisas de la Directiva Europea de Televisión de 1989 (art. 4)79. En nuestro país, se trata de cumplir el mandato del artículo 75 inciso 19 de la Constitución Nacional y de los compromisos firmados ante la UNESCO al suscribir la Convención sobre la Protección y la Promoción de la diversidad de las Expresiones Culturales.

      Programación Local

El ya mencionado capítulo V, en su artículo 65, establece respecto de la producción local que las emisoras de televisión abierta:

iii. Deberán emitir un mínimo del cincuenta por ciento (50%) de producción propia que incluya noticieros o informativos locales.

b. Las emisoras de titularidad de Estados provinciales, Ciudad Autónoma de Buenos Aires, municipios y universidades nacionales:

i. Deberán emitir un mínimo del sesenta por ciento (60%) de producción local y propia, que incluya noticieros o informativos locales.

ii. Deberán emitir un mínimo del veinte por ciento (20%) del total de la programación para difusión de contenidos educativos, culturales y de bien público.

c. Los servicios de televisión por suscripción no satelital, deberán incluir como mínimo una (1) señal de producción local propia que satisfaga las mismas condiciones que esta ley establece para las emisiones de televisión abierta, por cada licencia o área jurisdiccional que autorice el tendido. En el caso de servicios localizados en ciudades con menos de seis mil (6.000) habitantes el servicio podrá ser ofrecido por una señal regional;

d. Los servicios de televisión por suscripción no satelital deberán incluir, sin codificar, las emisiones de los servicios de televisión abierta de origen cuya área de cobertura coincida con su área de prestación de servicio;

e. Los servicios de televisión por suscripción no satelital deberán incluir, sin codificar, las señales generadas por los Estados provinciales, Ciudad Autónoma de Buenos Aires y municipios y universidades nacionales que se encuentren localizadas en su área de prestación de servicio;

f. Los servicios de televisión por suscripción satelital deberán incluir, sin codificar, las señales abiertas generadas por los Estados provinciales, por la Ciudad Autónoma de Buenos Aires y municipios, y por las universidades nacionales;

g. Los servicios de televisión por suscripción satelital deberán incluir como mínimo una (1) señal de producción nacional propia que satisfaga las mismas condiciones que esta ley establece para las emisiones de televisión abierta;

Los argumentos del Grupo Clarín 

        Clarín no es un monopolio: Argumentos de Miguel Wiñazki 

Miguel Wiñazki, editor de la sección “medios” del matutino porteño, desarrolló la teoría de que Clarín no es uno monopolio, en su columna del 13/09/2009.  “La imputación –afirmó  el periodista- se vocifera como si fuera una verdad indiscutible. Es un estigma que se le aplica a Clarín y por carácter transitivo a sus periodistas, imputados tácita o explícitamente de trabajar en un espacio ilimitado, único, imperativo”.

Para el desarrollo de su hipótesis, Wiñazki sostuvo que el mote de “monopolio” es “una caracterización sin dudas discutible”, “una etiqueta fomentada por los altos mandos del oficialismo, que suele aparecer en boca de militantes o funcionarios de segunda línea que siguen al pie de la letra libretos escritos en Olivos”.

El periodista del grupo explica que “Según la teoría económica se denomina monopolio a un mercado en el cual hay un solo oferente del producto o servicio en cuestión. El Grupo Clarín es el principal grupo de medios de comunicación de la Argentina. No es el único oferente de la información en el país. Está lejos de ser un monopolio”.

Y da algunos datos para confirmar la teoría. Por ejemplo:

-         Clarín es uno de los trece diarios nacionales pagos de información general que se editan en la ciudad de Buenos Aires.

-         En el país compite con más de 200 diarios regionales y locales .

-         En televisión abierta, el Grupo es licenciatario de uno de los cinco canales de la Ciudad de Buenos Aires.

-         En radio, hay 550 emisoras entre “radios legales, radios con permiso precario y radios ilegales. De todas esas, Clarín participa en una AM (Mitre) y su correspondiente FM (La 100)”.

-         La Argentina cuenta con 5 señales informativas nacionales en canales de noticias, todas de dueños diferentes. Una de ellas, TN, es de Clarín.

-         En Internet es imposible la existencia de los monopolios. Cualquier persona puede distribuir contenidos.

-         La TV por cable es generada por más de 700 operadores. Cablevisión es el principal, con el 47% de participación.

-         Clarín no tiene el monopolio de la audiencia. El diario tiene el aproximadamente 31% de la audiencia. Radio Mitre, un 23%. Canal 13 tiene un 28% de la audiencia. En el campo de las transportadoras de TV por cable, el Grupo Clarín un 47% de participación.

Por lo expuesto, concluye que Clarín no es un monopolio, pero existe “la pretensión estatal de monopolizar la información”.

            Refutación 

Wiñazky , en sus argumentaciones, no explicó que el grupo mediático:
-         Es propietario Arte Gráfico Editorial Argentina (Agea): Diario Clarín, el deportivo Olé.

-         Es propietario de Cablevisión, Teledigital, Multicanal y Prisma

-         Posee además la empresa Ferias y Exposiciones ligadas a la actividad rural. Oportunidades, Tinta Fresca, Clarín Global.

-         Es dueño de Cimeco, la empresa de la que es socia del grupo La Nación, con la cual compran diarios del interior como La Voz del Interior en Córdoba; Los Andes de Mendoza; el diario La Razón.

-         Es dueño de papel Prensa, una de las productoras de papel más importante del país, en sociedad con el diario la Nación y el gobierno nacional. Esta sociedad se formó durante el régimen militar, y fue usurpada mediante la violencia a sus verdaderos dueños.
-         Es dueño de Canal 13, pero también Telecolor, Bariloche TV, y de Pol-k Producciones, Ideas del Sur, Patagonika Film, Canal Rural y Radio Mitre.

Esto, según lo confiesa en la página institucional del grupo, en su página web.  Pero hay mas:

-         Fue dueño del monopolio de las transmisiones del fútbol a través de TyC Sports

-         Tiene las señales de cable Volver, TN, Magazine y Multideportes

-         Tiene las señales TyC Max y Televisión Satelital Codificada S.A.

-         Opera canales del interior a través de Canal 3 de Rosario, Canal 12 de Córdoba, Canal 7 de Bahía Blanca, Canal 6 de Bariloche, Canal 10 de Tucumán y Canal 10 de Mar del Plata. Hasta hace poco, Canal 10 de Roca.

-         Posee radios en el interior del país.

-         Maneja a las principales proveedoras del internet: Cuidad Internet, Flash y Fullzero. Y el buscador Ubbi es parte de este gran sistema.

-         A través de Ferias y Exposiciones, realiza cada años Feriagro Argentina.

Y –hay que covenir- es el grupo más influyente de noticias del país y del subcontinente americano. Este monopolio fue posible gracias a la vigencia de la  ley de radiodifusión de la dictuadura y cada una de las casi 200 modificaciones que se le hicieron a la norma en épocas, sirvieron para afianzar este monopolio.

Clarín tiene “264 medios conocidos, de los cuales 246 son los que están en tela de juicio”. 

Un tema pendiente: el desarrollo de las programaciones locales

Si bien la implementación de la Ley de Medios ha mejorado la situación de las señales de radio y televisión locales, en este aspecto hay todavía mucho para mejorar. Un informe de la AFSCA de 2011 revela que el 63% de los contenidos televisivos y radiales son producidos en la Capital Federal. 

Canal 13 y Telefe generan el 86% de este tipo de producciones, que casi no crean puestos de trabajo en las provincias. Según el Informe Contenidos de la Televisión Abierta realizado por la Autoridad Federal de Servicios de Comunicación Audiovisual (AFSCA), durante junio, julio y agosto de 2010, las señales continuaron retransmitiendo los contenidos generados en los dos principales canales de la Ciudad de Buenos Aires. La consecuencia inmediata es que no se crean puestos de trabajo en las provincias y miles de periodistas, productores y técnicos están obligados a buscar mejores horizontes laborales en la Capital: Canales vacíos en el interior, flexibilización laboral en los multimedios. La programación propia está prácticamente ausente en las 44 emisoras relevadas por la AFSCA. Los números son elocuentes: en La Plata y la zona metropolitana, el 1% de las horas emitidas corresponde a contenidos producidos por canales de otras regiones. El Noroeste ocupa el primer puesto del ránking nacional: la relación entre programación y programación propia asciende al 79%.

    La causa: redes de licencias del Grupo Clarín 

La causa de este fenómeno se halla en el hecho que el Grupo Clarín y Telefónica son dueños de licencias que forman redes en muchas provincias. Esos canales son estructuras vacías, con pocos empelados y apenas algún informativo local o algún programa aislado. El resto de la programación se baja del satélite. Así, el 47% de los contenidos vistos entre junio y agosto en todo el país fueron producidos y emitidos por Telefe y el 39% por Canal 13. En la retransmisión y las redes de canales está la clave de un negocio redondo: bajos costos de producción y alta penetración a nivel nacional. Todo concluye en la concentración de la pauta publicitaria y la desaparición de pequeñas señales regionales que no pueden competir con los pulpos porteños. Pero la cadena no termina ahí. Los empresarios que quiebran y pierden sus licencias suelen venderle a los multimedios sus estructuras que terminan formando parte de las redes que los ahorcaron.

Los canales públicos de todo el país llevan la delantera en la producción de contenidos: el 30% de la programación es propia contra el 19% que realizan los privados. Sin embargo, aumentó la coproducción. Este sistema, que implica que el canal se asocia ocasionalmente con una productora privada no vinculada y asumen el riesgo en conjunto, genera oportunidades para pequeñas estructuras que de otra manera no podrían competir con los canales y las grandes empresas del rubro.
El artículo 63 de la Ley de Medios de la Democracia establece que las emisoras que formen parte de redes televisión abierta deberán cubrir con contenidos propios un mínimo del 30% de su programación, con noticieros locales incluidos, y un 60% de contenidos generados en la Argentina. El objetivo es evitar los medios semivacíos en las provincias, en los que sólo se ven contenidos producidos en los "canales de cabecera". Entre marzo y junio de este año entrará en vigencia de manera escalonada la adecuación a los mínimos de cuotas de pantalla nacional y local y los máximos de transmisión para las redes. Recién entonces, podrán apreciarse cambios significativos en la programación.
En junio del año pasado, la AFSCA creó el Registro de Productoras y Señales. Desde entonces, los profesionales de la comunicación de las provincias se inscribieron a la espera de que los licenciatarios necesiten modificar su esquema de producción para cumplir con las nuevas reglas de juego.

Si bien la Ley de Servicios de Comunicación Audiovisuales está vigente, el retraso en la aplicación de algunos puntos específicos se debe a las reiteradas trabas judiciales pedidas por el Grupo Clarín y algunos legisladores. Sólo resta definir la cuestión de fondo sobre el artículo 161 conocido como "plazo de adecuación" a partir de un amparo presentado por el multimedios de Héctor Magnetto y Ernestina Herrera de Noble. 
Final del formulario

Entrevistas 
Marcelo Zlotogwiazda 

Es un periodista y economista argentino. En los medios gráficos, adquirió fama y repercusión por su labor en el diario Página/12 y en la revista Veintiuno. En ambos medios, estuvo dirigido por el periodista Jorge Lanata. Acompañó a éste en los programas "Día D" y "'Detrás de las noticias'".

Peleado con Lanata, hacia 2002, condujo "Periodistas", por América TV junto a su colega y amigo Ernesto Tenembaum.

Esta dupla también comparte la conducción de "Palabras más, palabras menos" por la señal de cable Todo Noticias.

En radio, Condujo "Aire comprimido", entre el 2001 y 2006 por la FM Rock & Pop.

Se integró a "Primera Mañana" por Radio Mitre.

Por la misma emisora, desde el año 2009, conduce el programa "La otra pata".

1. ¿Cuál es su postura respecto de la Ley de Medios?

M.Z.: Era necesario cambiar la legislación. Lo central era atenuar la concentración de medios. Más allá de los detalles, me parece bien que la ley obligue a grandes grupos a desprenderse de algunos medios. Pero, lamentablemente, la aplicación de la ley está muy sesgada en dañar sólo al grupo Clarín.  

2. ¿Observa Ud. transformaciones en los medios a partir de la sanción de la ley?¿Cuáles? 

M.Z.: Muy pocas. Casi todo lo poco que apareció son medios alineados con el gobierno. 

3. ¿Piensa Ud. que la Ley de Medios afecta los derechos adquiridos de las empresas multimedia? ¿En qué sentido? 

M.Z.: Sí los afecta. Obliga a empresas a desinvertir. Conceptualmente, no me parece mal

4. ¿Cree Ud. que los trabajadores de las multimedia tienen mayor independencia a partir de la nueva legislación?

M.Z.: No. Eso no lo cambia una ley.

5. ¿Cuáles son, a su criterio, los sectores sociales a los cuales impacta, ya sea en forma positiva o negativa, la ley de medios?

M.Z.: Como hubo muy poco cambio, el impacto es escaso.

6. ¿Cree Ud. que la Ley de Medios puede contribuir a reforzar la libertad de expresión? ¿De qué forma?

M.Z.: Sólo en caso de que aparezcan nuevos medios. No es el caso hasta ahora.

7. La Ley de Radiodifusión facilitó el oligopolio informativo y la formación de grupos concentrados ¿La Ley de Medios introduce el riesgo de fragmentar la información?

M.Z.: La información está mucho más fragmentada de lo que se cree, y con las nuevas tecnologías de comunicación eso se va a profundizar

8. ¿Piensa Ud. que la actual legislación sobre medios pueda derivar en una concentración mediática estatal?

M.Z.: Hay más medios alineados con el gobierno, que surgen o crecen con financiamiento estatal discriminatorio.

9. ¿Cree Ud. que la norma vigente pueda coadyuvar a una mejora en la calidad y variedad de los contenidos?

M.Z.: No es algo que se pueda lograr con una ley

10. ¿Podría decirse, según su experiencia, que la presente ley defiende el trabajo argentino?

M.Z.: Sólo en cierta medida.

11. ¿Qué transformaciones quedan pendientes para lograr una mayor democratización de los medios?

M.Z.:   Que entren en vigencia y se apliquen los términos de la ley. Pero siempre teniendo en cuenta que las sociedades capitalistas tienden a la concentración. Para que efectivamente haya más voces, se requieren recursos. Los recursos son privados o públicos. Los privados se asignan según ráting, y el rating muestra una amplia ventaja de los grandes medios. Y los recursos públicos se están asignando a medios que no logran competir con los privados. Es un dilema. 

Foto con Marcelo Zlotogwiazda en Radio Mitre :
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Enrique Sanchez Berazategui: 
Es un periodista, actualmente docente en el colegio San Francisco Solano, estudió periodismo en la UM, trabajó en entrevistas comerciales, Editorial Sarmiento, en revista “Que hacemos”, en revista “Identidad”. Dirigió proyectos propios, trabajó en radio “GBA”, también trabajó como docente en la Universidad de Belgrano, y como auxiliar de cátedra en Producción de radio y tv. Actualmente tiene publicaciones vigentes en el periódico regional “Vivir”. 
1.
¿Cuál es su postura respecto de la Ley de Medios?

E.S: Yo creo que el espíritu de esta ley está muy bien. No es ecuánime su aplicación porque apunta en algunos medios en particular y no apunta a un monopolio; y la forma en que se implementa es vergonzosa, fue hecho con apuro con las misma leyes del regimen militar.
2.
¿Observa Ud. transformaciones en los medios a partir de la sanción de la ley?¿Cuáles? 

E.S: Si, observo polarización entre pro-gobierno y los que son anti-gobierno. En sí. hay democracia.
3.
¿Piensa Ud. que la Ley de Medios afecta los derechos adquiridos de las empresas multimedia? ¿En qué sentido? 

E.S: Sí, por ejemplo, tendrían que permitir generar la ley y que todo fuera para adelante , ejemplo, canal 13 las licencias terminan en el 2013.
4.
¿Cree Ud. que los trabajadores de las multimedia tienen mayor independencia a partir de la nueva legislación?

E.S: No, ni mayor ni menor, un trabajador, mientras sea indemnizado, puede ser despedido en cualquier momento. Con la independencia demostraron que no fue ninguno.
5.
¿Cuáles son, a su criterio, los sectores sociales a los cuales impacta, ya sea en forma positiva o negativa, la ley de medios?

E.S: Para mi, ésta ley impacta a los sectores sociales medios y altos, porque éstos, de cualquier forma, si les conviene, van a hacer negocio, son los PENSANTES, en cambio, en la clase baja la mayoría no lo hacen. 
6.
¿Cree Ud. que la Ley de Medios puede contribuir a reforzar la libertad de expresión? ¿De qué forma?

E.S: Yo pienso que así como está implementada no puedo contribuir a reforzar la libertad de expresión. Porque está avasallando derechos.
7.
La Ley de Radiodifusión facilitó el oligopolio informativo y la formación de grupos concentrados ¿La Ley de Medios introduce el riesgo de fragmentar la información?

E.S: Sí, porque hay toda una manipulación de la información  y de la opinión de la gente.
8.
¿Piensa Ud. que la actual legislación sobre medios pueda derivar en una concentración mediática estatal?

E.S: No necesariamente, pero sí en los grupos afines como los nuevos monopolios que han creado .
9.
¿Cree Ud. que la norma vigente pueda coadyuvar a una mejora en la calidad y variedad de los contenidos?

E.S: Tendría que servir para ayudar. Pero no creo que cambie por la ley en sí mismo, sino por una política, por ejemplo canal 7, que tiene programas muy buenos y por ejemplo, en fútbol para todos dan solo fútbol, y podrían poner otra cosa como COLON para todos u otras cosas mas importantes.
10.
¿Podría decirse, según su experiencia, que la presente ley defiende el trabajo argentino?

E.S: No lo creo, porque no encuentro por qué lo defendería, para eso tendría que tener ley de trabajo, lo desconozco.
11.
¿Qué transformaciones quedan pendientes para lograr una mayor democratización de los medios?

E.S: Quedaría pendiente que el gobierno no entable problemas con los medios, que hagan lo que los medios tengan que hacer y que el manejo sea para todos.
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 Silvia Rivas

Es abogada y periodista. Ha colaborado con el Dr. Ariel Casas en el programa “Artículo 14”, por FM en Tránsito, de Castelar. Ha trabajado en programas propios:
 “Yo Ciudadano” (FM en Tránsito) y “Foja Cero” (FM Nueva Argentina, de Ituzaingó).

Ha prestado colaboración en periódicos y revistas de la ciudad de Ituzaingó, como “Nuestro Lugar”; “Oeste Hoy”;  de la ciudad de Libertad: “La Voz del Oeste” y  en el periódico “La Ciudad” de Morón. 
    1.¿Cuál es su postura respecto de la Ley de Medios?

Me parece una ley necesaria, y muy acertada, porque pretende, entre otras cosas, desterrar un modelo mediático propio de la dictadura militar. Esta ley enfrenta y desarticula los monopolios que se conformaron en esa época.

2 ¿Observa Ud. transformaciones en los medios a partir de la sanción de la ley?¿Cuáles? 

Las transformaciones son lentas, porque los cambios no dependen solamente de una disposición legal, o de la voluntad de una productora de medios,  sino de una multiplicidad de factores, como el gusto de la audiencia, el raiting, los anunciantes, etc. Pero hay nuevos espacios donde puede verse una diversidad de temas y de actores, que nunca antes habían tenido lugar en los medios, como por ejemplo, el Canal Encuentro, donde vemos pueblos originarios, artesanos, artistas y gente común, que muestra lo que hace a través de programas tan variados como cursos de carpintería, música, entrevistas, etc. Este canal nos pone en contacto con gente como nosotros, con nuestros mismos problemas e inquietudes. Y esto sirve de base para generar contenidos semejantes en otros medios. 

3 ¿Piensa Ud. que la Ley de Medios afecta los derechos adquiridos de las empresas multimedia? ¿En qué sentido?

Modifica profundamente la situación existente, de eso no hay duda. En cuanto a derechos adquiridos, habría que preguntarse ¿qué derechos adquiridos? ¿Los que adquirió el Grupo Clarín cuando le usurpó a la familia Graiver Papel Prensa? Hay que tener presente que Clarín hizo una maniobra dolosa inventando una empresa fantasma (está probado judicialmente) contra el Grupo Graiver para quedarse con las acciones de la empresa. De ninguna manera puede hablarse de derechos adquiridos; allí hubo una estafa y, además, presión y tortura contra los Graiver. La Ley de Medios pretende desarticular a un grupo económico generado a partir de la usurpación de una empresa y del desprecio por los derechos humanos de sus antiguos dueños.
4¿Cree Ud. que los trabajadores de las multimedia tienen mayor independencia a partir de la nueva legislación?

Mientras no se termine con la concentración mediática, que de hecho, continúa   existiendo, eso va a ser imposible: es sabido que los trabajadores (de cualquier medio, ya sea Clarín o cualquier otro) responden a una ideología que viene “de arriba”. Así, por ejemplo, un trabajador de TN o de Canal 13, responderá al grupo económico que lo contrata. Y uno de Radio Nacional o de Canal 7, responderá de igual forma.  

5 ¿Cuáles son, a su criterio, los sectores sociales a los cuales impacta, ya sea en forma positiva o negativa, la ley de medios?

La ley impacta en todos los sectores: en los grupos mediáticos, poniéndoles límites a la cantidad de emisoras y canales que pueden tener; en los medios locales, dándoles una participación necesaria; en los televidentes y radioescuchas, permitiéndoles el acceso a servicios que antes eran codificados (caso del fútbol). Además, creo que sirve como incentivo para desarrollar más la programación local.

6¿Cree Ud. que la Ley de Medios puede contribuir a reforzar la libertad de expresión? ¿De qué forma?

Sí,  porque al incluir a una amplia gama de sectores sociales (fundamentalmente con la programación local), éstos empiezan a tener una cara visible (es decir, son difundidas por los medios). Así, por ejemplo, pasó con el temporal del 4 de abril: por televisión se mostraron imágenes de distintos barrios, y las personas pudieron expresar sus reclamos ante las cámaras de televisión). Lo mismo puede decirse respecto de la mayoría de los programas de Canal Encuentro.

        8 La Ley de Radiodifusión facilitó el oligopolio informativo y la formación de grupos concentrados ¿La Ley de Medios introduce el riesgo de fragmentar la información?

No sé si fragmentar la información. Para llegar a eso, deberían existir una multitud de empresas, formadas por sociedades pequeñas, sin ninguna vinculación con los sectores dominantes de la sociedad (ya sea político, económico, religioso, etc.). Y la realidad actual dista muchísimo de eso. Lo que sí creo es que la Ley de Medios puede  (si está bien implementada) ayudar a desconcentrar la visión de los hechos informativos, y a generar un nuevo modo de producir y de consumir información. Y eso me parece muy positivo, porque mejora la calidad informativa.

8¿Piensa Ud. que la actual legislación sobre medios pueda derivar en una concentración mediática estatal?

Si la Ley no se implementa como corresponde, se pueden generar nuevos monopolios, no solamente de carácter estatal, sino también privado. El tema no es desarticular al Grupo Clarín para formar  el “Grupo Kirchner” (por poner un ejemplo): la cuestión es impedir cualquier tipo de concentración mediática, sea estatal o no. Para no caer en eso, se debe respetar la ley, sin hacer ningún tipo de excepción.

9¿Cree Ud. que la norma vigente pueda coadyuvar a una mejora en la calidad y variedad de los contenidos?

La calidad de los contenidos tiene que ver con la producción de los programas, no con lo que diga la ley. Sí puede ayudar, y creo que ya lo está haciendo, como en el caso del Canal Encuentro, que ya mencioné,  a generar una variedad de contenidos (como por ejemplo, la exigencia de programación local; la difusión del cine nacional y de la música autóctona; formas expresivas de las culturas originarias, entre otros).

10¿Podría decirse, según su experiencia, que la presente ley defiende el trabajo argentino?

Sí, porque al exigirse una programación local, se genera trabajo en las FM barriales y en los canales de televisón  zonales.

11¿Qué transformaciones quedan pendientes para lograr una mayor democratización de los medios?

Se debe avanzar en la desconcentración de las empresas multimedia; se debe impedir que se formen nuevos monopolios (hay que seguir de cerca la compra de empresas multimedia que actualmente están haciendo empresas ligadas al gobierno kircherista, y denunciar públicamente cualquier maniobra fraudulenta o monopólica).

Se deben crear más espacios dedicados al quehacer artístico, cultural y educativo en los medios televisivos y radiales.
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Cobertura de eventos - Crítica de espectáculos

1¿Cuál es su postura respecto de la Ley de Medios?

Considero que eran necesario un cambio, ya que los medios audiovisuales necesitaban una regulación. En líneas generales la Ley de Servicios Audiovisuales me parece interesante, pero no coincido en todo lo que la misma propone.

2¿Observa Ud. transformaciones en los medios a partir de la sanción de la ley?¿Cuáles? 

A partir de la sanción se observan tranformaciones en los Medios. Entre ellas las mas notorias son los tiempos de duración de las publicidades, la colocación de placas que indican el comienzo y la finalización de la misma. Observo también un mayor cuidado en el léxico utilizado por conductores antes del horario de protección al menor tal como lo establece la ley, aunque como en todo, hay excepciones y ocasionalmente se siguen utilizando palabras no adecuadas. A su vez, se redujo la cantidad de escenas violentas o sexuales sin explicita condición narrativa antes de las 22 horas

3¿Piensa Ud. que la Ley de Medios afecta los derechos adquiridos de las empresas multimedia? ¿En qué sentido?

Por supuesto. La Ley de Servicios Audiovisuales afecta íntegramente a los derechos de los propietarios de multimedios. El pluralismo siempre es bueno, creo que por medio de él se logra objetividad periodística, por lo que anhelo que la limitación de las concesiones otorgadas contribuya a eso y no a la formación de un monopolio estatal.
4¿Cree Ud. que los trabajadores de las multimedia tienen mayor independencia a partir de la nueva legislación?

Descreo que los trabajadores tengamos mayor independencia. Muchos colegas están por perder sus puestos ya que la quita de concesiones también significa una quita de personal y si bien “se dice” que el mismo debe ser sostenido, en la realidad no se hace.

Sin ir más lejos, por otros motivos, hace un tiempo la señal C5N tuvo que ser vendida a un empresario K por reiteradas amenazas a su ex dueño por parte del gobierno. La venta implicó la condición de mantener el personal, y mirá que paradójico será, que te puedo nombrar muchas personas que ya fueron desefectivizadas. Calculo que sucederá lo mismo con esta Ley. Seguramente una vez más no se privilegiará a los estudios y sí a las vinculaciones políticas.

5¿Cuáles son, a su criterio, los sectores sociales a los cuales impacta, ya sea en forma positiva o negativa, la ley de medios?

La Ley de Medios en mi opinión impacta a todos los sectores socioeconómicos de diversas formas ya que los “Medios” y sus contenidos son mensajes que forman e impactan en el desarrollo social. Sucede que algunos sectores, pueden abonar un servicio de cable y ver señales mas sanas a mi gusto que –aunque también introdujeron ajustes, mas específicamente con la publicidad en los cuales concuerdo-,  pero sucede que otros sectores no. Otros solo pueden conformarse con Paka Paka, Futbol para todos, 678, y todo este tipo de contenidos dictados e impuestos por el Estado.

6¿Cree Ud. que la Ley de Medios puede contribuir a reforzar la libertad de expresión? ¿De qué forma?

Desde el planteo de la Ley, la libertad de expresión es uno de sus objetos. Ahora, del dicho al hecho hay un abismo. Yo todavía no lo noto.-

7La Ley de Radiodifusión facilitó el oligopolio informativo y la formación de grupos concentrados ¿La Ley de Medios introduce el riesgo de fragmentar la información?

Opino que si la Ley de Radiodifusión facilitó el oligopolio informativo, esta Ley de Servicios Audiovisuales solo quiere desintegrarlos por intereses económicos y no por diversidad y pluralismo informativo.

8¿Piensa Ud. que la actual legislación sobre medios pueda derivar en una concentración mediática estatal?

Por supuesto. Si bien la Ley hace referencia al pluralismo, diversidad, democracia entre otras, no veo que en la realidad suceda esto. Yo creo que lamentablemente vamos a derivar en un monopolio estatal, aunque mi deseo sea otro.

9¿Cree Ud. que la norma vigente pueda coadyuvar a una mejora en la calidad y variedad de los contenidos?

Seria excelente que mejoren los contenidos, por supuesto. La Ley hace referencia a los contenidos en varios artículos, por lo que calculo que si, que poco a poco irá mejorando especialmente en la TV Abierta.

10¿Podría decirse, según su experiencia, que la presente ley defiende el trabajo argentino?

La Ley defiende el trabajo argentino más en lo referido a publicidades o películas. En programas de TV por ejemplo, que es donde mas me siento capacitada para hablar, no hubo modificaciones.

11¿Qué transformaciones quedan pendientes para lograr una mayor democratización de los medios?

Queda pendiente mucho de lo que propone la ley: El pluralismo, la objetividad, el desinterés económico, el derecho de expresarnos sin miedo ni represalias.
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Conclusiones
La Ley de Servicios de Comunicación Audiovisual, promulgada el 10 de octubre de 2009 derogó la Ley de Radiodifusión vigente durante la última dictadura militar, que había favorecido la concentración de la información en manos del Grupo Clarín.

La nueva ley de medios promueve la construcción de la democracia en tanto y en cuanto sus objetivos son:
- La promoción y garantía del libre ejercicio del derecho de toda persona a investigar, buscar, recibir y difundir informaciones, opiniones e ideas, sin censura, 

- La promoción del federalismo y la Integración Regional Latinoamericana; 

- La difusión de las garantías y derechos fundamentales consagrados en la Constitución Nacional; 

- La construcción de una sociedad de la información y el conocimiento, que priorice la alfabetización mediática y la eliminación de las brechas en el acceso al conocimiento y las nuevas tecnologías; 

- La promoción de la expresión de la cultura popular y el desarrollo cultural, educativo y social de la población; 

- El ejercicio del derecho de los habitantes al acceso a la información pública; 

- La actuación de los medios de comunicación en base a principios éticos; 

- La participación de los medios de comunicación como formadores de sujetos, de actores sociales y de diferentes modos de comprensión de la vida y del mundo, con pluralidad de puntos de vista y debate pleno de las ideas; 

- El desarrollo equilibrado de una industria nacional de contenidos que preserve y difunda el patrimonio cultural y la diversidad de todas las regiones y culturas que integran la Nación; 

- Promover la protección y salvaguarda de la igualdad entre hombres y mujeres, y el tratamiento plural, igualitario y no estereotipado, evitando toda discriminación por género u orientación sexual; 

- El derecho de acceso a la información y a los contenidos de las personas con discapacidad; 

- La preservación y promoción de la identidad y de los valores culturales de los Pueblos Originarios. 

Además, al considerar al espectro radioeléctrico como un bien público, la administración del mismo debe efectuarse en base a criterios democráticos y republicanos que garanticen una igualdad de oportunidades para todos los individuos en su acceso. En tal sentido, se limita el número de licencias de las emisoras de radio y televisión en manos de una sola empresa, y se promueve la creación de estaciones radiales y televisivas locales, generando de este modo productos autóctonos, con trabajo nacional.

En cuanto a los contenidos, la LSCA establece, en concordancia con las legislaciones de los países del primer mundo, un contenido mínimo de programación nacional para la difusión de los artistas y representantes del quehacer intelectual de nuestro país. Así, se establece que:
. Los servicios de radiodifusión sonora:

a. Privados y no estatales:

i. Deberán emitir un mínimo de setenta por ciento (70%) de producción nacional.

ii. Como mínimo el treinta por ciento (30%) de la música emitida deberá ser de origen nacional, sea de autores o intérpretes nacionales, cualquiera sea el tipo de música de que se trate por cada media jornada de transmisión. Esta cuota de música nacional deberá ser repartida proporcionalmente a lo largo de la programación, debiendo además asegurar la emisión de un cincuenta por ciento (50 %) de música producida en forma independiente donde el autor y/o intérprete ejerza los derechos de comercialización de sus propios fonogramas mediante la transcripción de los mismos por cualquier sistema de soporte teniendo la libertad absoluta para explotar y comercializar su obra. La Autoridad Federal de Servicios de Comunicación Audiovisual podrá eximir de esta obligación a estaciones de radiodifusión sonora dedicadas a colectividades extranjeras o a emisoras temáticas.

2. Los servicios de radiodifusión televisiva abierta:

a. Deberán emitir un mínimo del sesenta por ciento (60%) de producción nacional;

b. Deberán emitir un mínimo del treinta por ciento (30%) de producción propia que incluya informativos locales.

Otro punto significativo de la LSCA es la transmisión de fútbol por los canales de aire. Entre 1991 y 2009, la empresa Televisión Satelital Codificada (TSC) –integrada por el Grupo Clarín y Torneos y Competencias– era la titular de los derechos de transmisión televisiva de los torneos de Primera División de la AFA. La mayoría de los partidos eran transmitidos por la señal de cable TyC Sports, y algunos de ellos bajo el sistema de televisión codificada (Pay Per View). Asimismo, las imágenes grabadas de los encuentros no podían ser retransmitidos por otras señales hasta la emisión del programa Fútbol de Primera los domingos a la noche. Esta situación exigía que, los televidentes pagasen un abono mensual a la televisión por cable (es decir, a TyC Sports del Grupo Clarín) para ver fútbol en directo, violando los derechos de los televidentes a elegir qué canal ver, y por otra parte, privando a millones de hinchas de fútbol ver las transmisiones en directo, porque la transmisión codificada significaba un costo que no todos podían afrontar. Tratándose de un país futbolero, como es el nuestro, la creación de Fútbol para Todos significa un avance en la democratización de los medios de comunicación. 

Por demás positivo resulta la creación del Canal Encuentro, 

Sin embargo, y a pesar de estos avances, perteneciente al Ministerio de Educación de la República Argentina, y que emite desde el 5 de marzo de 2007, a través de las compañías de TV por cable de dicho país. Si analizamos sus objetivos y características, concluimos indudablemente en que es una señal que amplía la democracia, ya que incluye a sectores que antes no tenían espacios para mostrarse (ejemplo, pueblos originarios; artesanos, etc.) y que, por esta inclusión, consolida el sistema republicano y democrático de nuestras instituciones nacionales.

No obstante estos avances, hay temas pendientes que, de no ser solucionados, desvirtuarían los logros ya conseguidos y anularían el espíritu de la ley.

Aún hoy, el Grupo Clarín sigue controlando el espectro radioeléctrico en un elevado porcentaje, a través de sus canales de aire, cable, radios am y fm; asimismo tiene un amplio control de la prensa escrita y otros medios (remitimos al cuadro presentado en el cuerpo del trabajo).

Al respecto, un informe de la AFSCA de 2011 revela que el 63% de los contenidos televisivos y radiales son producidos en la Capital Federal. 

Canal 13 y Telefe generan el 86% de este tipo de producciones, que casi no crean puestos de trabajo en las provincias. Según el Informe Contenidos de la Televisión Abierta realizado por la Autoridad Federal de Servicios de Comunicación Audiovisual (AFSCA), durante junio, julio y agosto de 2010, las señales continuaron retransmitiendo los contenidos generados en los dos principales canales de la Ciudad de Buenos Aires. La consecuencia inmediata es que no se crean puestos de trabajo en las provincias y miles de periodistas, productores y técnicos están obligados a buscar mejores horizontes laborales en la Capital: Canales vacíos en el interior, flexibilización laboral en los multimedios. La programación propia está prácticamente ausente en las 44 emisoras relevadas por la AFSCA. Los números son elocuentes: en La Plata y la zona metropolitana, el 1% de las horas emitidas corresponde a contenidos producidos por canales de otras regiones. El Noroeste ocupa el primer puesto del ránking nacional: la relación entre programación y programación propia asciende al 79%.

La causa de este fenómeno se halla en el hecho que el Grupo Clarín y Telefónica son dueños de licencias que forman redes en muchas provincias. Esos canales son estructuras vacías, con pocos empelados y apenas algún informativo local o algún programa aislado. El resto de la programación se baja del satélite. Así, el 47% de los contenidos vistos entre junio y agosto en todo el país fueron producidos y emitidos por Telefe y el 39% por Canal 13. En la retransmisión y las redes de canales está la clave de un negocio redondo: bajos costos de producción y alta penetración a nivel nacional. Todo concluye en la concentración de la pauta publicitaria y la desaparición de pequeñas señales regionales que no pueden competir con los pulpos porteños. Pero la cadena no termina ahí. Los empresarios que quiebran y pierden sus licencias suelen venderle a los multimedios sus estructuras que terminan formando parte de las redes que los ahorcaron.

Los canales públicos de todo el país llevan la delantera en la producción de contenidos: el 30% de la programación es propia contra el 19% que realizan los privados. Sin embargo, aumentó la coproducción. Este sistema, que implica que el canal se asocia ocasionalmente con una productora privada no vinculada y asumen el riesgo en conjunto, genera oportunidades para pequeñas estructuras que de otra manera no podrían competir con los canales y las grandes empresas del rubro.
El artículo 63 de la Ley de Medios de la Democracia establece que las emisoras que formen parte de redes televisión abierta deberán cubrir con contenidos propios un mínimo del 30% de su programación, con noticieros locales incluidos, y un 60% de contenidos generados en la Argentina. El objetivo es evitar los medios semivacíos en las provincias, en los que sólo se ven contenidos producidos en los "canales de cabecera". Entre marzo y junio de este año entrará en vigencia de manera escalonada la adecuación a los mínimos de cuotas de pantalla nacional y local y los máximos de transmisión para las redes. Recién entonces, podrán apreciarse cambios significativos en la programación.
En junio del año pasado, la AFSCA creó el Registro de Productoras y Señales. Desde entonces, los profesionales de la comunicación de las provincias se inscribieron a la espera de que los licenciatarios necesiten modificar su esquema de producción para cumplir con las nuevas reglas de juego.

Si bien la Ley de Servicios de Comunicación Audiovisuales está vigente, el retraso en la aplicación de algunos puntos específicos se debe a las reiteradas trabas judiciales pedidas por el Grupo Clarín y algunos legisladores. Sólo resta definir la cuestión de fondo sobre el artículo 161 conocido como "plazo de adecuación" a partir de un amparo presentado por el multimedios de Héctor Magnetto y Ernestina Herrera de Noble. 

Otro tema a tener en cuenta es una responsabilidad respecto de todos aquellos que participamos en el trabajo periodístico: estar informados y seguir muy de cerca las compras de empresas de medios que realiza el Estado Nacional a través de compañías dedicadas a otros rubros y que están interviniendo los medios, tales como el Grupo Indalo o Electroingeniería, afines al modelo kircherista. Si bien es positivo que se haya iniciado la desestructuración del Grupo Clarín con la limitación de canales y emisoras que puede tener, y fundamentalmente, dando a luz la usurpación a Papel Prensa y quitando el monopolio transmisivo del fútbol a TyC Sport, no se debe caer en el extremo opuesto de estatizar todos los medios o, que el Estado, a través de empresas privadas que lo financian o sostienen ideológicamente, controle los contenidos mediáticos. Se supone que la LSCA se puso en marcha contra los monopolios (cualquiera sea su origen) y a favor de la participación de todos los sectores sociales, políticos y culturales, en pro de una diversidad real y constructiva, democrática y republicana.
De lo contrario, y recordando las palabras de Mariano Moreno, solamente habremos cambiado de tiranos, sin destruir la tiranía. 
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