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Presentación

Señores miembros del jurado:

Dando cumplimiento a lo dispuesto por el Reglamento de Grados y Títulos de la Facultad de Educación y Ciencias de la Comunicación y la Escuela Académico Profesional de Ciencias de la comunicación de la Universidad Nacional de Trujillo, ponemos a su disposición el presente trabajo de investigación denominado: Comunicación e identidad cultural en adolescentes del caserío Conache – distrito Laredo, basado en el Enfoque Culturológico.
Esta investigación tiene como objetivo identificar las prácticas comunicacionales que intervienen en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes del caserío Conache desde un punto de vista culturológico.

Este aporte investigativo rompe el tradicional esquema de las líneas de estudio de la comunicación, las mismas que se orientan -en su mayoría- al análisis de los medios de información desde el enfoque positivista – funcionalista.

La comunicación se gesta en los humanos, en ellos y su entorno se recrea, por ello, pretendemos  reforzar la humanizante característica de las comunicaciones a través de una investigativa ligada a la cultura, en la que se evidencian sus diversas formas de expresión y producción, y por las que se conoce, transmite, crea y resignifica.

Dejamos el presente trabajo a su consideración que, sabemos, es una significativa contribución a nuestro campo académico – profesional.

Br. Mariana Carranza A.

Br. Saira Luján R.
De los Asesores
Los que suscriben, asesores de la presente tesis:

CERTIFICAN

Que el presente Informe de tesis ha sido desarrollado conforme a las normas institucionales y atendiendo a las observaciones efectuadas en su oportunidad por los miembros del Jurado.

En este sentido, y dado que las tesistas realizaron las correcciones pertinentes, autorizamos a las señoritas Carranza Ancajima Mariana y Luján Rodríguez Saira Ludelmira, para continuar con los trámites correspondientes a que hubiere lugar.

Mg. Luis Javier Aliaga Loyola
Dra. Graciela Martha Lamela Ríos
Resumen

La presente investigación denominada Comunicación e identidad cultural en los adolescentes del caserío Conache, basado en el Enfoque Culturológico, tiene como objetivo general identificar  cuáles  son las prácticas comunicacionales que intervienen en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes del caserío Conache – distrito Laredo, Provincia de Trujillo, Región La Libertad, basado en el Enfoque Culturológico.

El diseño del estudio es de tipo cualitativo, cuyo método utilizado fue el etnográfico. Las unidades – sujeto de investigación lo conformaron 30 alumnos/as del nivel secundario de la I.E. 80869 Alm. Miguel Grau Seminario de Conache, elegidos/as según los criterios establecidos (edad, género, nivel educativo y domicilio) del 1er al 5to grado. Ellos/as constituyeron nuestra muestra de caso – tipo.

Para la obtención de los resultados utilizamos la observación participante, cinco grupos focales  con un promedio de seis integrantes cada uno (tres mujeres y tres varones) y la aplicación personalizada de la encuesta a modo de entrevista (como recurso de apoyo cuantitativo). 

Una de las conclusiones más importantes del presente estudio es que las interacciones de los adolescentes con sus pares y familiares, determinan la permanencia de patrones culturales tradicionales y/o ciertos elementos de los procesos socioculturales urbanos que se incorporan en su identidad cultural. El contenido de los medios de información es influyente en la adopción de formas de expresión verbal, gustos y preferencias en el arreglo personal. Las TIC’s se hacen necesarias para facilitar su vida y lograr objetivos académicos y familiares. Esto hace que exista un creciente reconocimiento en su identidad cultural. 
Palabras claves: prácticas comunicacionales, identidad cultural, adolescentes.
Abstract
The present investigation named Communication and cultural identity in the teenagers of the hamlet Conache, based on the Approach Culturologic, has as general aim identify which are the communication practices that intervene in the construction of the cultural identity of the teenagers of the hamlet Conache - district Laredo, Province of Trujillo, Region La Libertad, based on the Approach Culturologic.

The design of the study is of qualitative type, which used method was the ethnographic one. The units - subject of investigation it was shaped by 30 pupils / aces of the secondary level of the I.E. 80869 Alm. Miguel Grau Seminario of Conache, chosen according to the criteria established (age, kind, educational level and domicile) of 1er to 5to degree. They constituted our sample of case - type.

For the obtaining of the results we use the observation participant, five focal groups with an average of six members each one (three women and three males) and the personalized application of the survey like interview (as resource of quantitative support).

One of the most important conclusions of the present study is that the interactions of the teenagers with his couples and relatives, determine the permanency of cultural traditional bosses and certain elements of the sociocultural urban processes that join in his cultural identity. The content of the means of information is influential in the adoption of forms of verbal expression, tastes and preferences in the personal arrangement. The TIC's become necessary to facilitate his life and to achieve academic and familiar aims. This does that an increasing recognition exists in his cultural identity.
Key words: Communication practices, cultural identity, teenagers.
Introducción

La comunicación como proceso sociocultural es fundamental en la vida de los seres humanos puesto que es un elemento transversal en el desarrollo de las sociedades. Y es que entre cultura y comunicación existe una profunda asociación que forja identidades culturales a través de interacciones personales, colectivas y directas, así como también a partir de la exposición a los medios masivos de información tradicionales y a las nuevas tecnologías de información y comunicación.

La presente investigación denominada: Comunicación e Identidad Cultural en adolescentes del Caserío Conache – distrito Laredo, basado en el Enfoque Culturológico; nace tras la necesidad de identificar las prácticas comunicacionales que construyen la identidad cultural de los y las adolescentes desde un ámbito rural (Conache), el cual se encuentra cerca - en espacio - a las influencias de la ciudad como Laredo y Trujillo. 
Hay diversos estudios que se asemejan a la investigativa, sin embargo, toman otra dirección en el planteamiento del problema y contexto; tales como la monografía Los nuevos discursos sobre la identidad entre los jóvenes de Muquiyauyo de Cristina Elena Molina Cerpa (Lima, 2008), la tesis Notas para un estudio de la identidad cultural cubana de Rolando Zamora (Cuba, 1994), así como el estudio Modelo teórico para la identidad cultural de Maritza García Alonso y Cristina Baeza Martín (Cuba, 1996). Los antecedentes aquí presentados se relacionan con nuestro tema de investigación, sin embargo, se hace necesario el abordaje del tema propuesto desde nuestro contexto. 
Haciéndose necesaria la investigativa, nos cuestionamos ¿Cuáles son las prácticas comunicacionales que intervienen en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes del caserío Conache – distrito Laredo, basado en el Enfoque Culturológico?. A raíz de esta interrogante y a fin de darle una respuesta es que nos planteamos la siguiente hipótesis: Las prácticas comunicacionales que intervienen en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes del caserío Conache son las interacciones de los/as adolescentes con los integrantes de sus círculos de socialización (familia, escuela y pares), el uso y consumo de medios de información tradicionales (televisión, radio, prensa), el acceso y uso de las nuevas Tecnologías de información y comunicación (celular, computadora y reproductores de audio y vídeo – MP3, MP4).
Para demostrar la hipótesis planteada, se trabajó en base al paradigma cualitativo predominantemente, ya que nuestro propósito es familiarizarnos con los fenómenos sociales, explicarlos y profundizar en ellos; poniendo especial énfasis en la vida de los adolescentes (pensamientos, perspectivas, comportamientos, experiencias y acciones) relacionadas con la comunicación para la construcción de su identidad cultural. 

Las unidades – sujetos, objeto de investigación, lo conformaron 30 alumnos/as del nivel secundario de la I.E. 80869 Alm. Miguel Grau Seminario del caserío Conache elegidos/as según criterios como: edad, género,  nivel educativo y domicilio establecidos de 1er a 5to grado; con quienes se realizaron cinco grupos focales, con un promedio de seis alumnos/as cada uno (tres mujeres, tres varones), asimismo se les aplicó una encuesta personalizada, a modo de entrevista. La observación participante fue otra técnica base que coadyuvó a la obtención de resultados.

A fin de abordar lo planteado, la investigación está organizada en cuatro capítulos:       I) Planteamiento del problema, II) Marco de referencia, III) Planteamiento Metodológico  IV) Resultados V) Conclusiones y recomendaciones, y VI) Referencias. 

En el primer capítulo se presenta el problema, objetivos del estudio, justificación e hipótesis. En el segundo, nos centramos en el marco histórico, marco teórico y marco conceptual; en el tercer capítulo referente al planteamiento metodológico presentamos el diseño de la investigación, población y muestra, material y método, y procedimientos. En el cuarto capítulo se detallan los resultados obtenidos, así como su análisis y discusión. El quinto apartado corresponde a las conclusiones obtenidas y sus respectivas recomendaciones. Los anexos son otra parte importante de la investigación que nos permitió obtener la documentación, en ellos contemplamos los principales materiales de investigación. 

Capítulo I

Planteamiento del problema

1.1. EL PROBLEMA

1.1.1. REALIDAD PROBLEMÁTICA

En el caserío Conache – zona rural de Laredo- los adolescentes ocupan un 22.3%  de 2312 habitantes, ellos/as en su mayoría provienen de la sierra liberteña y tienen como uno de sus espacios de socialización, la escuela que alberga a 104 del total porcentual.  

Estos adolescentes rurales desarrollan una serie de prácticas comunicacionales siendo la predominante la de tipo cara a cara según sus círculos de referencia (familia, trabajo, escuelas y pares), la misma que también se evidencia en el trabajo agrícola, al que dedican parte importante de su tiempo. El deporte es otro espacio de reunión, entretenimiento  e interacción inter generacional. 

Hace ocho años con la instalación de la energía eléctrica, según refieren los/as pobladores/as, se acentuó el uso y consumo de los medios de información tradicionales como la televisión y la radio. Para acceder y hacer uso de los diarios deben ir a Laredo, puesto que en la zona no son comercializados. 

Además,  con la globalización, la comunicación mediada por las Tecnologías de Información y Comunicación (TIC’s), como la telefonía móvil y la internet cada vez cobran mayor fuerza. Hace aproximadamente siete años, los/as pobladores/as empezaron a adquirir celulares en esta zona rural y ahora la mayoría hace uso de este servicio de telefonía móvil por su bajo costo. En esta zona aún no se dispone del servicio de internet, aunque – según refieren- hace un año y medio se abrió un negocio de alquiler de cabinas de internet en el centro de Conache pero este tuvo que cerrar, debido a que, los adolescentes primordialmente, preferían alquilar cabinas en Laredo.

Estas prácticas comunicacionales  diversas intervienen en la construcción de significados de los/las adolescentes que los/las llevan a identificarse como parte de una determinada cultura, lo cual explica sus comportamientos, valores, hábitos, costumbres y sentidos
 a partir del uso, lectura o apropiación de los mensajes que construyen, reconstruyen o deconstruyen su identidad a través de las distintas formas de comunicación.

Sin un estudio que posibilite conocer cuáles son realmente y con exactitud las prácticas comunicacionales que intervienen en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes desde un Enfoque Culturológico, seguirían existiendo comportamientos inexplicables, que se relacionarían con fenómenos positivos o negativos de la sociedad y que podrían ser causa de la orientación que tome el adolescente. De ser fundado, se aportarían conocimientos nuevos y verificados a los estudios culturales de la comunicación.                                                                                                                    

Por ello, se hace necesario conocer los acontecimientos comunicacionales de esta zona rural,  en cuyo seno se evidencian sus efectos con los que la transforma. Así aportaríamos significativamente a la comprensión de la realidad, beneficiando no sólo a un sector de la población, sino a la sociedad en su conjunto.

1.1.2. ENUNCIADO DEL PROBLEMA

¿Cuáles son las prácticas comunicacionales que intervienen en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes del caserío Conache – distrito Laredo, según el Enfoque Culturológico?

1.2. OBJETIVOS

Los objetivos que persigue la presente investigación son:

1.2.1. Objetivo general:
· Identificar  cuáles  son las prácticas comunicacionales que intervienen en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes del caserío Conache – distrito Laredo, según el Enfoque Culturológico.
1.2.2. Objetivos específicos: 
· Describir los procesos de las prácticas comunicacionales de los adolescentes del caserío Conache – distrito Laredo. 
· Analizar las prácticas comunicacionales que intervienen en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes del caserío Conache – distrito Laredo.
1.3. JUSTIFICACIÓN

La importancia de la presente investigación radica en la ligazón de la comunicación y la cultura en la sociedad. Las prácticas comunicacionales se constituyen en uno de los referentes de la construcción de la identidad cultural de los adolescentes del caserío Conache – distrito Laredo, revelando el origen de la comunicación en el seno de la cultura, como parte inherente del ser humano y de los grupos a los que pertenece, por ello, es que a través de las formas de comunicación evidenciadas en las prácticas consuetudinarias se hace necesario corroborar su intervención en los procesos culturales de los adolescentes de Conache. 

Comunicación e Identidad Cultural son dos procesos que están intrínsecamente ligadas en el mundo social en el que nos desenvolvemos, cuyos conceptos muy poco o nada son materia de investigación en nuestro contexto nacional y regional. A esta carencia y como consecuencia, se suma la falta de un contexto discursivo institucional que lejos de menguar el trabajo investigativo hace que impere la necesidad de que estos temas tan trascendentales para los procesos socio-culturales sean estudiados bajo un rigor científico.

Cabe resaltar que la mayor parte de las investigaciones en comunicación son usualmente abordadas desde un enfoque funcionalista, concibiéndola como un instrumento con características hegemónicas para manipular e influir, desvirtuando su capacidad crítica y como proceso social. De este planteamiento surge la necesidad de investigar basándonos  en el enfoque culturológico o latinoamericano, que trasciende el poder de los medios de información y atribuye a la cultura un espacio rico de elementos y flujos que determinan formas y contenidos que inciden en cada persona al igual que los mensajes masivos, tomando como ámbito de estudio el caserío de Conache. 

Asimismo, nuestro ámbito de investigación ha sido elegido por ser una zona no muy apartada de la urbe y las posibilidades socioeconómicas limitan el acceso de medios tecnológicos, además de ser un territorio poco o casi nada abordado desde la óptica de las comunicaciones.

 Por ello, es conveniente conocer cuáles son las prácticas comunicacionales que intervienen en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes del caserío Conache – distrito Laredo, basado en el Enfoque Culturológico porque:

· Urge conocer el aporte positivo o negativo de las prácticas comunicacionales en la construcción de la identidad cultural de uno de los caseríos del distrito de Laredo de la provincia Trujillo.

· Es necesario describir y/o entender los procesos comunicativos -en relación a la identidad cultural- de los adolescentes con características nuevas de información, particularmente en esta zona rural del distrito Laredo.

· Es pertinente complementar los conocimientos del campo de la comunicación en relación a los procesos sociales de la región, a través de la descripción y el análisis de las prácticas comunicacionales y la identidad cultural de los adolescentes.

· Es necesario abrir líneas de investigación innovadoras (más allá del análisis de los medios de difusión) que podrían generar un corpus holístico en las comunicaciones. 

Considerando estas razones pertinentes para emprender la investigación, se espera conocer a través de la exploración, descripción y el análisis, cuáles son las prácticas comunicacionales que intervienen en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes de Conache, para dar respuesta de manera sistémica a uno de las grandes complejidades del ser humano: su identidad, pero enmarcada en el seno mismo de la cultura, además de aportar a nuestra materia profesional y revelar la presencia e importancia de las comunicaciones en los procesos sociales per se.

A raíz de estas consideraciones se hace necesaria la generación de nuevos conocimientos en este campo de estudio, y mucho más, si de por medio hay implicancias culturales y comunicacionales, siendo éstas dos de los pilares en el desarrollo de las comunidades. 
1.4. ALCANCE 

El presente estudio se realizó en el caserío Conache, ubicado en el distrito Laredo de la provincia Trujillo. La zona de intervención fue elegida por ser un lugar rural, cercano a  la ciudad capital del distrito y poco explorada desde la perspectiva comunicacional - culturológica. La investigación toma como principales sujetos de investigación a los adolescentes del caserío, cuyo punto de concentración recurrente es la única institución educativa de nivel primario y secundario en la zona, Alm. Miguel Grau Seminario. 

Esta investigación nos permite comprender la vinculación de la ruralidad con la urbanidad, atendiendo a los procesos específicos de nuestra zona.
1.5. LIMITACIONES

En el desarrollo de la investigación encontramos limitaciones en la búsqueda de bibliografía, por lo que recurrimos a fuentes en la ciudad de Lima, de las cuales alimentamos el presente trabajo. Además de la escasa investigativa relacionada al tema del presente estudio (antecedentes).
1.6.  HIPÓTESIS
Las prácticas comunicacionales que intervienen en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes del caserío Conache, según el Enfoque Culturológico son:

H1 Las interacciones de los/as adolescentes con los integrantes de sus círculos de socialización (familia, escuela y pares).

H2 El uso y consumo de medios de información tradicionales (televisión, radio, prensa).
H3 El acceso y uso de las nuevas Tecnologías de información y comunicación (celular, computadora y reproductores de audio y vídeo – MP3, MP4).
Capítulo II:

Marco de referencia

2.1. Marco histórico
2.1.1. ÁMBITO DE ESTUDIO: CONACHE
A. TERRITORIO:
a. UBICACIÓN:

Conache pertenece al Centro Poblado Menor Santo Domingo del distrito Laredo.

B.  DEFINICIÓN TERRITORIAL
a. LÍMITES:
El caserío de Conache limita por el:

Este: Centro Poblado de Santo Domingo

Oeste: con el distrito de Moche y Trujillo

Norte: con el Anexo de Barraza

Sur: con el distrito de Virú

C. DISTRIBUCIÓN POLÍTICA ADMINISTRATIVA

Por  constitución geográfica  Conache cuenta con 10 sectores:

Norte
: Conache Bajo, Lomas de Conache

Sur
: Pampas de San Juan, Conache Alto

Este
: Santa Victoria, San Pachusco

Oeste
: Cacique, Chanchamayo

Centro
: Bolsillo del diablo, Centro poblado de Conache
D.  REFERENCIA HISTÓRICA DE CONACHE:

El caserío de Conache, empezó a formarse por los años 30 del siglo pasado; el origen de su nombre se desconoce, aunque se relaciona con los vocablos "mache" o "moche". Los más antiguos atribuyen que el origen del nombre se debe a que los viajeros que querían pasar hacia Moche tenían que hacerlo “con hacha” en la mano debido a la gran cantidad de espinos que copaban los caminos. Este nombre ya apareció en crónicas del siglo XVIII puesto que Trujillo se abastecía de agua que llevaba por acequias que captaban desde el Río Moche cerca de Conache, hasta la actual plazuela El Recreo.

Fueron tres familias, oriundas de la sierra Liberteña, las que empezaron a poblarlo: familia Berenzo, familia De la Cruz, familia Ávila, quienes atraídos por los terrenos existentes, que no pertenecían a la Hacienda Laredo, aunque arenosos, se constituían en nueva esperanza de mejorar su condición económica.

Desde su formación hasta los años 60 su evolución fue lenta, los pobladores se abastecían de lo que vendía Laredo y lo poco que llevaban de sus cosechas lo intercambiaban con otros productos. Desde sus comienzos los pobladores se preocuparon por la ganadería mayor para extraer la leche que hasta hoy comercializan en mediana escala.

Fue el año 1960 en que los pobladores construyeron la Casa del campesino donde se reunían para tomar acuerdos ya sea para su desarrollo comunal o para defender sus derechos, sobre todo el uso del agua, que los afectaba y limitaba en sus avances. Esta Casa, sirvió para albergar en sus inicios a los primeros alumnos de la escuela que habían gestionado.

Al inicio de la década del 70 se inició la construcción de la carretera que hasta hoy la conecta con Laredo, Santo Domingo y Trujillo y es utilizada para extraer sus productos.

Por resolución Directoral de NEC 4422 del 19.12.77 se crea la Escuela primaria de Menores  N° 80869 que empezó a atender al 1er y 2do grado hasta 1991, que atendió hasta 6to grado de primaria con una población escolar total de 48 alumnos/as.

Fue en 1999 que, por gestión de toda la comunidad, se logró cumplir los servicios educativos al nivel secundario por RDR-571Odel 7-12-1999 y que ha permitido mejorar el nivel cultural de la población, habiendo egresado la primera promoción de este nivel en diciembre 2003.

Conache es visitado semanalmente por cientos de Trujillanos que aprovechan su agradable clima, para pasear los fines de semana. De esto se vale la familia Carrera Dávila, quien desde 1994 celebran en este lugar -el 2do ó 3er domingo de marzo de cada año- una réplica del Carnaval Cajamarquino que congrega cerca de 15000 visitantes.

En 1998 se invadieron 80 hectáreas de tierras eriazas en la zona denominada "Pampas de San Juan" que alberga 45 familias, posesionadas en las tierras y que hacen uso del agua del proyecto CHAVIMOCHIC. El uso no planificado del recurso dio origen a filtraciones que formaron la Laguna de Conache en tierras de terceros, esta fue comprada por un particular y hoy se ha convertido en un espacio recreativo.

E.  FOLKLORE Y MANIFESTACIONES CULTURALES:

a. Principales fiestas del Conache:

· Celebración del Carnaval Cajamarquino, organizado en el mes de marzo por la familia Carrera Dávila. 

· Celebración de San Juan, el 24 de junio en el sector Pampas de San Juan.

· Fiestas del Señor de los Milagros, en octubre, en el sector San Pachusco.

· Celebración de la Institución educativa Alm. Miguel Grau Seminario, el 08 de octubre conmemorando el combate de Angamos.

b. Comidas típicas:

Principalmente se prepara:

· Ajiaco de Cuy

· Estofado de gallina

c. En artesanía: 

· Esteras y canastas de carrizo

· Ollas y botijas de barro
d. Literatura:

Conache cuenta con una literatura popular muy difundida hacia los centros poblados cercanos, los cuales se pueden considerar como cuentos folklóricos.

e. Música:

El caserío de Conache, tiene a la Sra. Yolanda Zavaleta, cantante de música andina, que ya ha grabado un CD musical.

F.  DESCRIPCIÓN ECOLÓGICA DE LA ZONA

a. SUPERFICIE:
El Caserío de Conache tiene una superficie aproximada de 50 km2.

b. OROGRAFÍA:
El relieve de este caserío es llano y arenoso.

c. CLIMA: 
Considerado la ubicación de valle en la que se encuentra su clima es esencialmente cálido, con una temperatura anual media de 20º C, en invierno de 17º C y en verano hasta 32ºC. Los meses de verano se presentan precipitaciones fluviales, el resto del año presenta un clima seco y con temperaturas moderadas. 

d. HIDROGRAFÍA:
El sistema hidrográfico del caserío Conache está formado por el río Moche, canales, acequias, las agua del subsuelo (manantiales) y la del Proyecto CHAVIMOCHIC.

El agua para el consumo humano es del subsuelo y es traída por medio de tuberías desde el sector La Carbonera del caserío Cerro Blanco.

e. FLORA:
Conache tiene una flora abundante y variada, se encuentran plantas de climas variados dentro de las cuales podemos mencionar:
· Frutales: sandia, mango, papaya, maracuyá, pacae, chirimoya, manzanas, plátanos, ciruelas, paltas, fresas y otras más.
· Ornamentales: rosas, geranios, girasoles, azucenas, etc.
· Medicinales: llantén, ajenjo, anís, hierba luisa, hierba buena, penca sábila, etc.
· Alimenticias: fríjol, arveja, yuca, camote, maíz, verduras, tomate.
· Industriales: Caña de azúcar, espárrago, uva, alfalfa, carrizo, algarrobo, etc.
· Silvestre: Pájaro bobo, totora, caña brava, molle, sauce, hualango, algarrobo, cola de caballo, cardo santo, chivato, carrizo, tantal, agañur, etc.

f. FAUNA
La fauna en Conache es muy variada por ser un espacio rural:

· Predomina la crianza de  ganado vacuno, caprino, ovino y porcino y crianza de abejas.

· Animales menores como: conejos, cuyes, gallinas, patos, pavos, etc.

· Dentro de los animales silvestres están: variedad de aves silvestres (chiscos, tordos, canarios, loros, guardacaballos, gallaretas, chiclones, aguiluchos, llucros, etc.), mamíferos (zorros, zorrillos, venados, vizcacha, ardillas y hurones)  mariposas de diversas variedades, insectos, reptiles (cañanes, lagartijas, culebras, etc.) y peces de río. 

G.  CARACTERÍSTICAS DE LA POBLACIÓN  DEL SECTOR:

Población total: 2312 habitantes

· Población por sexo:

· Población Masculina: 1236  (53%)

· Población Femenina: 1076  (47%

· Población por Grupo de edad:

Menores de 1: 72

De 1 a 4
: 286

De 5 a 14
: 629
De 15 a 64
: 1208
De 65 y m s
: 117
H. ESTRUCTURA FAMILIAR Y SITUACIÓN DE VIVIENDA:

· Se tiene en cuenta que el 85% de lotes es habitado por una familia.

· La composición familiar de las familias de Conache está dado  predominantemente por padres e hijos, no es significativo la composición de otro tipo de composición familiar.

· El estado civil de las cabezas de familias de Conache está dado  por el estado civil de conviviente (44%), seguido por el estado de casado/a (37%).

· La procedencia de las familias de Conache son del propio Conache (29%), seguido por la procedencia otros lugares (21%), siendo significativo también la procedencia de la sierra de La Libertad, en especial de Otuzco (17%).

· La gran mayoría de viviendas de Conache es de tenencia propia (67%),   siendo la forma de tenencia “Cedida por un familiar” (19%) la segunda modalidad importante de tenencia de vivienda.

· En Conache predomina el material de adobe (61%), siendo considerable de viviendas de material noble (22%) y resaltante las viviendas de material de estera y palos (13%).

· La gran parte de lotes de vivienda en Conache tienen un tamaño mayor a los 200 m2, siendo significativo también el número de viviendas que tienen el tamaño entre 100 y 200 m2.

· La tenencia de la casa es de la siguiente manera: el 44% de viviendas está a nombre del padre (predomina el varón), seguido de las mujeres por medio de la madre con 29% las casas. Es poco el porcentaje de hogares (12%) que la vivienda está a nombre de ambos padres de familia.
2.1.2. ANTECEDENTES DEL ESTUDIO
Se revisaron diversos trabajos de investigación relacionados con el tema que nos compete tanto a nivel nacional como local, obteniendo como resultado la inexistencia de trabajos específicos, pero sí de algunos que se relacionan con el estudio.

En la monografía Los nuevos discursos sobre la identidad entre los jóvenes de Muquiyauyo de Cristina Elena Molina Cerpa (Lima, 2008) rescatamos el abordaje de identidad en jóvenes. En esta investigación, la autora hace un doble reconocimiento de discursos sobre identidad de grupos de jóvenes diferenciados por el lugar de procedencia de sus padres. Nuestro interés se inclina en el estudio a los hijos en escolaridad de padres que migraron de otras zonas, puesto que la población de nuestro lugar de intervención está constituida en su mayoría por inmigrantes de la sierra liberteña. En esta línea afirma la existencia de una serie de construcciones de identidad en base a un capital de aprendizajes. La autora nos refiere una reinvención constante de la vida de los hijos migrantes convertidos en ejes forjadores de mayor movilidad  social,  por lo que, encontramos una pista de lo que podría ser parte de la resolución de nuestro problema de investigación. 

De otro lado, en la búsqueda virtual encontramos la tesis Notas para un estudio de la identidad cultural cubana de Rolando Zamora (Cuba, 1994,) la cual fue considerada por la posición crítica del autor frente a la identidad cultural, que si bien está delimitado a una zona geográfica extranjera, su validez teórica nos proporciona pautas para un sustento teórico a considerar, adaptado a nuestras necesidades y exigencias. 

El autor expone una  serie de proposiciones respecto a la identidad cultural, de las cuales exponemos las de nuestro interés: 

· Se hace necesario el énfasis en que “lo idéntico”, en lo que respecta a la identidad cultural, existe sólo en relación con el devenir histórico y los cambios que el mismo acarrea, lo que denota la no existencia de una identidad permanente o estable como producto terminado de un proceso previo.

· La asunción de la identidad como un proceso comunicacional entre culturas, representadas por sus respectivos sujetos, advierte el carácter socio psicológico de este concepto.

·  La definición conceptual y fenoménica de la identidad cultural debe expresar la continuidad de la historia como reflejo de su devenir.

·  Establecer distinciones entre dos procesos oposicionales: identificación y diferenciación, cuyas intervenciones inciden en la formación y consolidación de las identidades.

· Diferenciar la identidad cultural popular de la identidad establecida por las clases y grupos dominantes.

· Asumir la existencia de la diversidad dentro de una misma identidad.

· La identidad ha de ser explicada a partir de sus manifestaciones en la cotidianeidad poblacional, donde puede interpretarse como una variable explicada o dependiente, cambiante en sus expresiones concretas: lenguaje, instituciones sociales, idiosincrasia, cultura popular, relaciones familiares, arte y literatura, etc. Ellas están en función de un conjunto de variables independientes, entre las cuales resultan sumamente interesantes: el tiempo o momento histórico, espacio geográfico, estructura socio clasista, etnicidad, migraciones, género y generaciones humanas.

Estas proposiciones que el autor expone, evidencian el estado cambiante de la identidad cultural, la cual incluye procesos de identificación y diferenciación que a su vez consideran la diversidad como característica dentro de una misma cultura popular. Conache es un caserío formado por pobladores/as provenientes de distintas zonas de la sierra liberteña, principalmente. Las afirmaciones de Zamora, son una ayuda para el entendimiento de esta conformación donde se desenvuelven los/as adolescentes. 

La tesis Modelo teórico para la identidad cultural de Maritza García Alonso y Cristina Baeza Martín (Cuba, 1996) es otra investigación, cuyo contenido es de gran utilidad para el estudio que nos compete puesto que asume la identidad cultural en su dimensión holística.

Entre las determinaciones que las autoras precisan, tenemos:

· Asunción holística del fenómeno de la identidad, a partir de una apreciación total del mismo, donde se tiene en cuenta, no sólo los objetos producidos por una cultura, sino otros elementos como: el alter y el sujeto con el que se comunica, la herencia cultural de éste y la actividad de la cual los objetos son resultado.

· Considerar la identidad cultural como un proceso socio psicológico, donde se tengan en cuenta la mismidad, la otredad y la relación entre ambas, en la conformación y expresión de la identidad cultural.

· Al representar la identidad cultural un coeficiente de comunicación entre formas de cultura, la misma caracteriza el tipo de comunicación que se deriva de los sistemas sociales en que dichas formas se manifiestan.

· La identidad cultural hace patente el derecho a la existencia, coexistencia y desarrollo de distintas formas de cultura, en las que los grupos humanos asumen sus proyectos de vida y actúan generando respuestas y valores retroalimentadores de la cultura.

Estas premisas claramente abordan la complejidad de la identidad. Considerando la variedad de sus elementos influyentes y determinantes en las condiciones en las que se construye o retroalimenta la identidad cultural.

Las investigaciones que anteceden al presente estudio establecen una relación con nuestro tema, sin embargo, se hace necesario el abordaje del tema propuesto y la resolución de los cuestionamientos que se plantean desde nuestro ámbito de intervención, por lo que estamos ante un estudio original, que podría echar los cimientos de una nueva línea de investigación.
2.2.  MARCO TEÓRICO
La identidad cultural de Conache es constantemente construida, pero con la particularidad del descubrimiento del yo adolescente, que es afectado por los procesos socioculturales del medio donde se desenvuelven y los paradigmas impuestos por la sociedad. Uno de los procesos sociales del que el adolescente es parte, es la comunicación, reflejada en sus diarias interacciones con los individuos de su entorno (familiares, extraños, pares, comunidad educativa), en el uso de los medios de información, de las nuevas tecnologías y los productos que traen consigo los fenómenos de intercambio cultural. 

La identidad cultural se refiere a nuestra forma de vida, abarca los valores compartidos, conocimientos, conductas y nuestras expresiones simbólicas (Dobkin; 2003: 45).  En esta interrelación es que hayamos un punto de partida para explicar más fondo este fenómeno. En la existencia del ser humano encontramos a un grupo o grupos con los que lidia, a un espacio en el que se desenvuelve, a una serie de factores personales, psíquicos, materiales, ambientales con los que convive y de los que aprende. Así,  a través de la experiencia y los procesos realizados en el tiempo (con distintas características) definen su forma de vivir. Existen psicólogos sociales y antropólogos que coinciden en definir la cultura como un estilo de vida, caracterizado por patrones socialmente adquiridos de pensamiento, sentimiento y acción (Páez; 2003:26). 

A lo largo de los años hemos sido testigos que nada en el tiempo se mantiene intacto. La dinámica de las sociedades ha hecho que la identidad cultural de cada comunidad o grupo social esté en constante cambio. Como lo señala Marí Ytarte, también podemos referirnos a la identidad como aquello que cada individuo, además de permanecer, se transforma constantemente. Como aquello que indica las pertenencias y a la vez señala los cambios, las rupturas (Marí; 2007:72).

La relación ser humano – cultura puede ser descrita como una larga conversación  cuya realización no es posible, sino, a través de la interacción. He aquí donde podría resumirse la estrecha relación de la identidad cultural y la comunicación.

La Declaración Universal de la UNESCO sobre la diversidad cultural, plantea que la cultura debe ser considerada como el conjunto de los rasgos distintivos espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan a una sociedad o a un grupo social y que abarca, a demás de las artes y las letras, los modos de vida, las maneras de vivir juntos, los sistemas de valores, las tradiciones y las creencias (Grimaldo; 2006: 2).

La  cultura debe ser entendida como un espacio de fronteras múltiples y heterogéneas,  en donde se configuran los sentidos y se atribuyen significados constantemente. La cultura es un referente del cual surgen los modos de ver, vivir y entender a los otros y a sí mismo. Es aquí donde los/as adolescentes -dentro de su sociedad- consumen y producen constantemente, están sujetos a las influencias del medio y sus propias condiciones. 

La comunicación es el nexo de las estructuras sociales, la que hace posible la permanencia histórica, donde cobra sentido el lenguaje cultural de los pueblos, su cosmovisión y proceder, es por medio de ella, que existen las sociedades y permanecen a lo largo del tiempo en la unión del ayer, del hoy y su proyección. Pero podría ser también, a través de sus procesos y herramientas, un elemento destructor o constructor del reforzamiento de los lazos y expresiones culturales, si no es abordada en su dimensión transformadora ni observada desde una óptica crítica y científica, junto a la influencia de otros fenómenos sociales que inciden en la identidad cultural, principalmente de los adolescentes que viven una etapa de transición y conflicto de existencia teniendo como característica visible la susceptibilidad de su personalidad.

En el seno de este proceso, los y las adolescentes con sus peculiares características (inestabilidad emocional, conductual y social) tienden a poner en práctica destrezas comunicacionales (aunque algunos/as se desempeñan mejor que otros) acorde a sus territorios, contextos, necesidades, intereses y preferencias. Las mismas que son parte de un intercambio de significados que dan sentido a su vida, por donde se canaliza y refuerza la identidad –en su multidimensionalidad- en el marco de sus propias condiciones, valores y convicciones.

Los y las adolescentes en zonas rurales  poseen un perfil particular, ellos/as viven en su crisis de manera reservada, desconfiando de los demás y tratando de resolver sus problemas solos (Díaz; 2006:439)  y esto hace que su lectura
 sea diversa, se inclinen a tal o cual fuente de información o adopten ciertas formas de comunicación que podrían intervenir en la construcción de su identidad cultural.

En la construcción de la identidad, el adolescente puede perder lo poco que ha logrado si no se siente cómodo con lo que está adoptando. La pérdida del sentimiento de identidad suele expresarse por una hostilidad desdeñosa y altanera hacia los roles que se presentan como adecuados y deseables en la propia familia o en la comunidad inmediata (Erikson; 1979: 140). 

Tanto la cultura como la identidad cultural son procesos en construcción, que se modifican atribuyendo nuevos elementos a sus formas, y pues, en base a conocimientos aprendidos –por medio de la interacción- se van adquiriendo destrezas según el uso o el ejercicio de las distintas formas o tipos de comunicación, convirtiéndose en prácticas comunicacionales. Así, existirían prácticas ligadas al consumo de medios como la radio y los programas musicales, la televisión y las series, novelas y otras ofertas, los diarios y revistas y las novedades, la internet y su característica multimediática.
Las mediaciones según los círculos de referencia del adolescente (familia, trabajo, escuela, amistades, etc.) y a partir de ciertos aparatos tecnológicos, herramientas o servicios derivados de ellos (telefonía móvil, correos electrónicos, etc.) de los que harían constante uso, también son parte de las prácticas comunicacionales. A través de sus diversas formas (de actuar, hablar, vestir, etc.) es que tendremos un referente que evidenciará  la influencia y las diferencias del contexto cultural de los y las adolescentes, que se configuran en un particular discurso que los identifica.

2.3. MARCO CONCEPTUAL:

2.3.1. CULTURA

a.) Definición:

Hablar de cultura es hablar de un fenómeno complejo, abordado desde múltiples perspectivas, pero que en muchas ocasiones es reducido y entrampado conceptualmente sin atender a las características de cada sociedad y a la dinámica social en sí misma.

Es así que cultura - en primera instancia - se equiparaba con las bellas artes, (pintura, escultura, literatura, música, otras) y con el nivel cultural de las personas respecto a estas materias, obviando muchos elementos. Incluso en la actualidad, las bellas artes son tomadas como referencia en las secciones de los diarios o programas televisivos para tratar el tema de “cultura”, reforzando una perspectiva reduccionista.

Una de las primeras tareas de la antropología ha consistido, precisamente, en criticar el sentido elitista de “búsqueda de perfección espiritual”, a través de las bellas artes (que lleva a la pretendida distinción entre una minoría “culta”, con cultura y una mayoría “inculta”, sin cultura) (Grimson; 2001: 22).

En otras conceptualizaciones, es concebida desde su historia y su continuidad en el tiempo. Así, la cultura es histórica y ninguna sociedad puede comprenderse sin atender a su historicidad, a sus transformaciones. A su vez toda sociedad se ubica en un espacio y se encuentra en interrelación con otras sociedades (Grimson; 2001:24). 

Y en esta interrelación es que hayamos un punto de partida para explicar más fondo este fenómeno. En la existencia del ser humano encontramos a un grupo o grupos con los que lidia, a un espacio en el que se desenvuelve, a una serie de factores personales, psíquicos, materiales, ambientales con los que convive y de los que aprende. Así,  a través de la experiencia y los procesos realizados en el tiempo (con distintas características) define su forma de vivir. Existen psicólogos sociales y antropólogos que coinciden en definir la cultura como un estilo de vida, caracterizado por patrones socialmente adquiridos de pensamiento, sentimiento y acción (Páez; 2003:26). 

Las relaciones entre los y/o las miembros de determinado grupo social, necesitan ser reguladas bajo ciertos lineamientos establecidos en conjunto para asegurar una convivencia sana en base a la ideología de grupo, es por ello que otros autores definen la cultura como el comportamiento, las pautas, las creencias y todas las demás normas que regulan el funcionamiento de un grupo particular, que se transmiten de generación en  generación, estos comportamientos son resultado de la interacción entre las personas y el ambiente (Santrock; 2003:214).

El poner en común es una característica de otras definiciones de cultura, así el compartir modos, formas, contenidos, expresiones, saberes, es propio dentro de una comunidad que además pueden o no compartir una misma historia, por ello, de un lado, cultura es concebida como todo aquello que compone la forma de vida de una persona e incluye valores compartidos, conocimientos, comportamientos y expresiones simbólicas (Dobkin; 2003: 23), y de otro, es un conjunto de conocimientos compartidos por un grupo de individuos que tienen una historia común y participan en una estructura social (Páez; 2003: 28). 
La economía y la política aparecen en otras definiciones unificadas por un sentido social producido en diversas ocasiones, así la cultura es la producción y reproducción sociales de sentido, significado y conciencia. La esfera del sentido, que unifica las esferas de la producción (la economía) y de las relaciones sociales (la política) (O’ Sullivan; 1997: 87).

La distinción de un colectivo a raíz de una conjunción de elementos es valorada por la Declaración Universal de la UNESCO sobre la diversidad cultural, en la que plantea que la cultura debe ser considerada como el conjunto de los rasgos distintivos espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan a una sociedad o a un grupo social y que abarca, a demás de las artes y las letras, los modos de vida, las maneras de vivir juntos, los sistemas de valores, las tradiciones y las creencias (Grimaldo; 2006: 2).

Así también, cultura es vista desde lo que el hombre crea, desde sus producciones de significado como manifestación de lo aprendido. Shafer, plantea que la cultura es todo aquello que creamos, específicamente pasado, presente y futuro, mental, espiritual o material (Grimaldo; 2006: 2).

Como hemos podido observar, cultura es vista desde diversas perspectivas, en las que el hombre y su interrelación con los otros juegan un rol preponderante. Por ello, podríamos diferenciar  dos grandes familias de definiciones: la cultura objetiva, entendida como patrones de conducta en un hábitat, y la cultura subjetiva, como estructuras de significado compartidas (Páez; 2003:26). 

A nuestra consideración, cultura es un proceso de permanente construcción, en la que el contacto con los miembros del grupo es la génesis de este fenómeno. Al igual que Edward Hall, consideramos la cultura como una forma de comunicación, en la que el hombre vive re-significando todo lo que recepciona, por lo que existe un constante aprendizaje que va de generación a generación, de tiempos pasados a futuros y de lugares propios a desconocidos. Así pues, lo que el hombre es, hace, siente o produce está sujeto a ser modificado por la interinfluencia del medio y sus elementos, pero que guarda la esencia histórica o tradicional para identificarse como parte de una colectividad y diferenciarse de otra dentro de su comunidad o fuera de ella. 

b.) Características 

Brislin, identificó una serie de características de la cultura entre las que destacan las siguientes:

· La cultura está compuesta por ideales, valores y asunciones sobre la vida que guían el comportamiento de las personas.

· La cultura es el resultado de una construcción social. 

· La cultura se transmite de generación en generación y la responsabilidad de esta trasmisión residen los padres, los profesores y los líderes de un grupo (Santrock; 2003:215).

Pero a raíz de las conceptualizaciones consultadas, creemos conveniente agregar:

· La cultura es un fenómeno complejo, estudiado desde distintas perspectivas.

· La cultura permite la identificación – diferenciación de un grupo social.

· La cultura es una forma de comunicación.

· La cultura está compuesta por todo aquello que el hombre crea.

· La cultura es un estilo de vida.

· La cultura es un proceso inacabado.

2.3.2. IDENTIDAD

a.) Definición:

Los cuestionamientos sobre la existencia del individuo hacen que él o ella misma se responda a partir de lo que es, quiere ser o se propone ser. Así, se embarca en todo un proceso de autodefinición de su persona en base a sus orígenes, aprendizajes, pensamientos y toda una amalgama  de factores psíquicos y físicos. Como primera definición podemos decir que la identidad es considerada como un proceso a partir del cual el individuo se autodefine y auto valora, considerando su pasado, presente y futuro (Grimaldo; 2006: 2). 

Usualmente al hablar de identidad, recordamos la pregunta ¿quién soy?, que es considerada por muchos autores para resolver la definición de identidad. Por ejemplo, Gissi nos dice que la identidad es la respuesta a la pregunta ¿Quién soy?, poniendo énfasis en la importancia del componente cognitivo en el proceso de la construcción de la identidad (Grimaldo; 2006: 1), de otro lado, Fukumoto considera la importancia de los componentes cognitivo, afectivo y social conductual, quien plantea además que la identidad implica dar respuestas a interrogantes tales como: ¿Qué es? ¿Cómo se siente uno por lo que es? ¿Con quién se identifica? (Grimaldo; 2006: 1).

Asimismo, la identidad refiere particularidad respecto a otros individuos. En psicología se refiere a aquellos aspectos de la psiqui humana que tienen que ver con la unidad y la singularidad de un sujeto individual, en particular el auto reconocimiento de ese sujeto como único y particular (Cheim; 2006: 16).

Otros autores como Litle, toman en consideración la dinámica de los grupos en relación a uno en singular, así, señala que la identidad es cambiante, que contiene valoraciones culturales y que constituye una construcción en permanente movimiento, resultante de las necesidades de los grupos sociales concretos y de las situaciones en las que se plantean tales necesidades (Grimaldo; 2006: 1).


El enfoque socio cognitivo plantea, en cambio, una doble raíz, en la que lo personal y lo social se unen para formar un todo. La identidad es a la vez personal y un constructo social, osea una representación mental. En su representación del sí mismo, la gente se construye así misma como miembro de varias categorías y grupos. Esta auto representación  está ubicada en la memoria episódica (personal), es una abstracción construida gradualmente desde las experiencias personales (modelos) de los acontecimientos (Van Dijk; 1998: 152).

De otro lado, hay quienes toman en cuenta la pertenencia  a un determinado grupo para identificarse particular y colectivamente, así por ejemplo, Cheim refiere que la identidad es una auto adscripción en el seno de un colectivo, generalizada entre los miembros de ese colectivo. Un agente social dado entiende que hay un grupo de agentes sociales que tienen tales y cuales rasgos comunes, y que él o ella forman parte de ese grupo. Eso es lo que llamamos una auto adscripción en el seno de un colectivo. Si esta auto adscripción es compartida por muchos agentes sociales con referencia a un mismo colectivo entonces tenemos una identidad (Cheim; 2006: 10). 

Pero, cabría preguntarse si es posible tener una sola identidad. Como seres gregarios, los humanos formamos parte de distintos grupos de referencia con cuyos miembros compartimos sentidos y significados según sea el tiempo y el contexto. ¿Podremos, a pesar de este constante contacto y aprendizaje, tener solo una identidad?. Grimson señala que  ningún grupo y ninguna persona tienen una identidad, ninguno de ellos, tiene alguna esencia. Las personas y los grupos se identifican de ciertas maneras o de otras en contextos históricos específicos y en el marco de las relaciones sociales localizadas (Grimson; 2001:29).

Para lograr la aceptación de un grupo, las personas podrían usar mecanismos que revisten su personalidad e identidad de acuerdo a las características y circunstancias del momento. Hay autores – como Cheim- que estiman las identidades como cualquier contenido cultural de las subjetividades humanas, que son desarrolladas e incorporadas en las subjetividades de los agentes sociales en los procesos de socialización a lo largo de los cuales los actores intentan coordinar su acción con las de otros y participar de un modo aceptable en la realización de prácticas sociales ya existentes (Cheim; 2006: 17).

Este mismo autor, considera además que el número de identidades  a las que puede adscribirse un actor social dado es imprevisible, así como a otro aspecto relacionado con este, el de que la variedad de esas identidades se presentan en una variedad igualmente impredecible (Cheim; 2006: 37).

La identidad, a nuestro juicio, es un proceso de constante definición, en la que permanece un patrón inamovible - la personalidad- que particulariza al individuo, pero que está sujeta a las influencias interpersonales o de grupos, así como a la madurez,  dando como resultado un ajuste de la identidad o un despliegue de identidades de acuerdo a las circunstancias. El mundo cambia, la sociedad es dinámica, el hombre no es el mismo de hoy, aprende, corrige, redefine para el mañana. La identidad diferencia al ser humano de acuerdo a los tiempos.
2.3.3. TIPOS DE IDENTIDAD

a.) IDENTIDAD PERSONAL 

En un plano individual, la identidad es concebida como un conjunto de cualidades y características espirituales, psíquicas y físicas que hacen distinguir al individuo como único. Yavaloy, señala que la identidad personal está referida a los atributos más personales y específicos de un individuo, tales como la idea de su propia competencia, atributos corporales, forma de relacionarse con otros, rasgos psicológicos, intereses individuales, gustos, etc.; es decir, atributos del individuo en tanto como ser único, le pertenecen exclusivamente a él (Grimaldo; 2006: 1).

La identidad personal es valorada también como producto de lo personal y lo social, así Dijk afirma que la identidad personal adopta dos formas: 1) una representación mental del sí mismo (personal) como un ser humano único con sus experiencias y biografías propias, personales, como se lo representan en modelos mentales acumulados, y el auto concepto abstracto derivado de esa representación, a menudo en la interacción con otros, y 2) Una representación mental del sí mismo (social) como una colección de pertenencias a grupos, y los procesos que están relacionados con tales representaciones de pertenencia (Van Dijk; 1998: 154).

b.) IDENTIDAD SOCIAL
La identidad en su plano social, se constituye como parte importante para la definición de la identidad. La teoría de la identidad social afirma que nuestra identificación con los grupos sociales es importante para nuestro autoconcepto y la relativa notoriedad de una identidad depende del contexto o del escenario social en el que nos encontremos en un momento determinado. Percibimos distintas partes de nuestra identidad como más o menos importantes basándonos en la posición social que nos otorga identificarnos con grupo en particular en una situación social determinada (Dobkin; 2003: 45).

Al igual que en la identidad personal, en este nivel los miembros sociales pueden compartir varias identidades sociales que son más o menos estables a través de los contextos personales, y así definir un sí mismo personal, pero, en situaciones concretas algunas de estas identidades pueden ser más prominentes que otras (Van Dijk; 1998: 153).

A través de la socialización es que el individuo también redefine la identidad social. La identidad de grupo también puede definirse, al menos parcialmente, en términos de las prácticas sociales características de los miembros de un grupo incluyendo acciones colectivas (Van Dijk; 1998: 158).

La identidad social, a nuestro parecer, es mucho más diversa, puesto que los seres humanos forman parte de grupos distintos, ya sean laborales, académicos, familiares, amicales, etc., que se insertan en estructuras sociales específicas de las que tienen referencia, conocen, viven y en donde se forman. Por ello, es que la constante interrelación apertura una incorporación o desalojo de elementos que transforman la identidad en sus distintas dimensiones. 

c.) IDENTIDAD CULTURAL

A lo largo del marco conceptual hemos aclarado algunas conceptualizaciones sobre cultura e identidad. Esto nos ayudará a comprender qué es y en qué consiste la identidad cultural, ya que algunos autores se refieren a ella como algunos otros se refieren a la cultura propiamente dicha.

Ampuero, por ejemplo, refiere en líneas generales a la identidad cultural como la forma de ser y expresarse de un pueblo o sociedad, como resultado de los ancestrales componentes de su pasado frente a los cual se considera heredero e integrado, en tiempo y espacio (Grimaldo; 2006: 2). 

Dobkin, por su parte, afirma que la identidad cultural comprende todo aquello que compone nuestra forma de vida, abarca los valores compartidos, conocimientos, conductas y nuestras expresiones simbólicas (Dobkin; 2003: 45).

Wikipedia, define identidad cultural como el conjunto de valores, tradiciones, símbolos, creencias y modos de comportamiento que funcionan como elemento cohesionador dentro de un grupo social y que actúan como sustrato para que los individuos que lo forman puedan fundamentar su sentimiento de pertenencia (WIKIPEDIA; 2009). 

Si leemos estas definiciones sin saber que le pertenece a identidad cultural, probablemente las confundiríamos con una conceptualización de cultura. Entonces en qué difieren estos procesos? ¿Qué los hace diferentes? ¿O son lo mismo?.

El sentido de pertenencia y la particularidad de una cultura específica es identidad cultural, así encontramos que el sentirse parte de un grupo con determinadas características ideológicas y materiales es lo que los/as hace mantener una relación con el colectivo.  Como afirma García, la identidad cultural refiere la existencia de un sujeto cultural - un grupo humano, una comunidad humana – que establece contacto o relación con otro sujeto cultural distinto a él, es un hecho relacional (García; 2008:1). Es decir, que esa correspondencia de ser parte de, de aceptar y ser aceptado no sólo lo hace miembro de un grupo cultural, sino que a la vez lo identifica y diferencia a partir de su afirmación colectiva.

Batzin, define la identidad cultural como la manera en la cual un pueblo se autodefine (influencia del factor endógeno) y cómo la definen los demás (énfasis del factor exógeno) (Grimaldo; 2006: 2). A raíz de este concepto diferenciamos dos factores importantes para la formación de la identidad cultural: el factor endógeno y el exógeno. Esto significa que -como en palabras de García- además de nuestras identidades sociales y de género, nuestra cultura es otra influencia sobre nuestra identidad, nuestro auto concepto y nuestros patrones de comunicaciones. Nos da un conjunto de creencias y suposiciones que orientan la manera en que contemplamos el mundo (García; 2008:1), a partir de nuestras propias experiencias y la de los otros. 

Para afianzar esta idea, es que traemos a colación parte del modelo teórico para la identidad cultural realizado por las cubanas García y Baeza, quienes nos dicen que debemos considerar la identidad cultural como un proceso sociopsicológico, donde se tengan en cuenta la mismidad, la otredad y la relación entre ambas, en la conformación y expresión de la identidad cultural (Laurencio: 2004; 67).

A partir de estas concepciones podemos decir que la identidad cultural supone identidad propia, con la del otro y/o otra u otros/as sujetos y la identidad de ellos/as con nosotros/as. Asimismo, resulta dejar en claro que al igual que la cultura, la identidad cultural es un proceso dinámico en constante reinvención y definición. La identidad cultural es un proceso que se expresa a través del lenguaje, de la construcción de símbolos y estereotipos que el ser humano va construyendo o consumiendo a lo largo de su vida; no es un fenómeno que pueda explicarse en sí mismo como un proceso nacional de conocimiento y aprehensión de la realidad (Grimaldo; 2006: 2).

A través del curso de la vida hay una permanente retroalimentación de la identidad, la misma que es relacional y se entiende también a partir del otro o los otros, teniendo en cuenta no sólo los objetos producidos por una cultura, sino otros elementos como: el alter y el sujeto con el que se comunica, la herencia cultural de éste y la actividad de la cual los objetos son resultado (Laurencio: 2004; 67).
Por ello, es que la ciencia social tiene que ver la identidad como un proceso de comunicación; es decir, como un proceso y como un proceso específico, que es un proceso de comunicación. La identidad siempre va variando y se va ajustando a los tiempos y a los tipos de relación que tiene con los grupos con los cuales se comunica (García; 2008:1). 

· Modelos de estudio de la identidad cultural

Existen dos corrientes en antropología a la hora de abordar el fenómeno de la identidad cultural, de las cuales asumimos la constructivista.

· La perspectiva esencialista estudia los conflictos de identidad como algo inmanente y hereditario culturalmente. Esta aproximación considera que los diversos rasgos culturales son transmitidos a través de generaciones, configurando una identidad cultural a través del tiempo.

· La perspectiva constructivista, en cambio, señala que la identidad no es algo que se hereda, sino algo que se construye. Por lo tanto, la identidad no es algo estático, sólido o inmutable, sino que es dinámico, maleable y manipulable. (WIKIPEDIA; 2009).

2.3.4. COMUNICACIÓN

a.) Etimología:

La palabra viene del latín “comunis”, “común”. Comunicar sería “hacer común”, es decir “crear comunidad”, comulgar en algo. Por tanto es un proceso de puesta en común (o “común – unión”) entre dos o más personas, consideradas en su integridad dimensional, en que comparten conocimientos, pensamientos, ideas, opiniones, sentimientos, sensaciones, actitudes, deseos, acciones, y diversas experiencias. (Niño; 1994: 35).

Según Wikipedia, etimológicamente la palabra comunicación deriva del latín communicare, que puede traducirse como poner en común, compartir algo.  Se considera una categoría polisémica en tanto su utilización no es exclusiva de una ciencia social en particular, teniendo connotaciones propias de la ciencia social de que se trate.

Como podemos notar, la palabra comunicación en su raíz evidencia un conocimiento mutuo entre dos o más sujetos, los mismos que intercambian subjetividades.  Siendo este proceso el origen de su conceptualización. 

b.) Definiciones:

La comunicación a través de la historia fue evolucionando conceptualmente. Las nuevas investigaciones han trascendido la limitada definición que la reducía a una mera información para poner énfasis en la cultura. 

Un breve recorrido por la historia de las teorías de la comunicación nos muestra el concepto de comunicación en diferentes momentos: uno que corresponde a la teoría de la información emparentada con la ingeniería y la cibernética, desarrolladas con la Segunda Guerra Mundial y basada en el esquema de un emisor que transmite información a un receptor. Otro momento corresponde al análisis de contenido y el estudio de audiencias, característicos de la Communication Research, en la Norteamérica de los años 50. Un tercer momento nos sitúa en las décadas del 60 y 70 con los estudios de inspiración marxista y corte ideológico que terminaban en la denuncia política de los medios y sus mensajes y dejaban como lección la expectativa de cambiar el contenido del mensaje como alternativa para transformar la comunicación. El cuarto y último momento, rico en investigación empírica y deberes conceptuales, plantea la comunicación en relación con la cultura. Respaldado con la importante contribución de las ciencias sociales. Especialmente la antropología y la semiología, el concepto de comunicación ha ganado en densidad y proyección. Los estudios culturales (sociológicos e históricos) han llevado a redefinir el punto de vista de las discusiones. Esta etapa que podemos situar a partir de la décadas de los 80 hasta ahora, es un período fecundo en la investigación sobre industrias culturales, procesos y prácticas de comunicación popular. Este desplazamiento supone la creación de un nuevo objeto de análisis: el sujeto de la recepción como actor social, agente dinámico y ya no como un receptáculo vacío a ser llenado por el mensaje del emisor, ni como víctima indefensa de la manipulación todopoderosa de los mass media (Ulloa; 1994: 45).

Las diversas definiciones que explican la comunicación se alimentan de los enfoques positivistas, críticos, estructuralistas y el latinoamericano. El enfoque positivista se identifica con el método general de las ciencias naturales: la concepción de que los fenómenos naturales, al igual que los naturales, responden a leyes universales incambiables y de que el científico social debe adoptar una posición de plena neutralidad (Lozano; 1996: 22).

Los teóricos críticos antes de estudiar la comunicación, analizan las características de las sociedades actuales y cuestionan las desigualdades económicas, educacionales, de control y de poder en los diferentes sistemas contemporáneos (…) Ellos se preguntan sobre el rol que juega la comunicación en la preservación de sistemas tan inadecuados y tan injustos como los actuales (Lozano; 1996: 23). 

El enfoque  estructuralista  sostiene que los sentidos  engañan, y por lo tanto la comunicación se debe estudiar mediante la construcción de estructuras lógicas, que permitan descubrir las interrelaciones creadoras del sentido y las reglas que constituyen a las normas sociales.

Para reforzar algunos de los momentos por los que atravesó el proceso evolutivo de la comunicación, es que traemos a colación la definición de diversos autores. 

Para la Real Academia Española, la comunicación es  la transmisión de señales mediante un código común al emisor y al receptor. De este concepto se sirve una gran variedad de ciencias para definir, cada cual en su campo, una infinidad de fenómenos distintos, aunque todos ellos de naturaleza similar que se explica en su raíz etimológica (Wikipedia; 2009). 

De una manera general existen dos variedades de definición de este término. Según la primera, la comunicación es un proceso en virtud del cual A envía un mensaje  a B, que provoca en este un efecto. La segunda definición ve en ella una negociación y un intercambio de sentido, donde mensajes, gente perteneciente a una cultura y realidad interactúan para que produzcan un sentido o un entendimiento. (O’ Sullivan; 1997: 66). A través de esta diferenciación podemos notar claramente que la comunicación es comparada con información, y en contraposición es vista como un fenómeno de intercambio que se desenvuelve en un escenario particular para producir. 

De otro lado, la comunicación trata de explicar cómo se realizan los intercambios comunicativos y cómo éstos afectan a la sociedad. (Wikipedia; 2009). Por lo que deja entrever una característica no inocua de las herramientas y el proceso mismo de la comunicación. 

Por ello, la comunicación ha sido tratada desde diversos puntos de vista: a) la acción de hacer partícipe a otros de algo, b) la interacción entre dos o más personas, c) la unión que se establece entre los elementos, d) los medios a través de los cuales se produce esta unión y, por último, e) el mensaje transmitido (Igartua; 2004: 34).

Hay otras definiciones que incorporan elementos nuevos en el proceso comunicativo, tal es el caso de Dobkin, quién nos dice que es posible definir a la Comunicación como el proceso de crear y compartir significado a través del uso de símbolos. Comprende un conjunto de habilidades que deben dominarse (Dobkin; 2003: 07). El actor social de acuerdo a su contexto maneja ciertas habilidades y a partir de estas, comparte significados diversos para hacer que la comunicación sea efectiva. 

La Cultura y la experiencia personal también forman parte del complejo comunicacional. Lande, resalta una característica principal de la comunicación, la interpretación es esencial para el proceso de la comunicación. Esto es importante, ya que la forma en que se interpreta un mensaje depende de la cultura y la experiencia individual de una persona así como el contexto de la comunicación y de la situación en la que se establece. (Fernández; 2001: 170 - 171).

Así mismo para Fernández, la comunicación humana es el proceso por el cual los individuos se influyen mutuamente, a través de los mensajes que recíprocamente envían y reciben, en forma permanente, por los diferentes canales de un con texto temporal, espacial, etc. y que, en su conjunto, construyen una historia que los vincula (Fernández; 2000: 181). Este concepto evidencia el carácter social de la comunicación. La influencia de los sujetos aparece como parte importante en este proceso desde el cual construyen permanentemente su cultura. 

De otro lado, hay quienes consideran que la comunicación es un fenómeno inherente a la relación grupal de los seres vivos por medio del cual estos obtienen información acerca de su entorno y de otros entornos y son capaces de compartirla haciendo participes a otros de esa información (Calderón; 2008: 20). Esto quiere decir que la comunicación es parte de la vida social del hombre, siendo transversal en su proceso de evolución social, a través de la cual tiene apertura al conocimiento e involucra a otros sujetos a través de esta.  

Tanto las teorías constructivistas (Interaccionismo, Fenomenología), como las más estructuralistas se deduce que la comunicación es un elemento esencial de la vida social. Es la red que permite la acción e interacción social en cualquiera de los niveles, micro o macro que se consideren (Igartua; 2004: 49). 

Hoy en día la comunicación no es necesariamente codificada, hay una comunidad virtual además de la real, se comparte infinidad de información en la red, se habla de una subjetividad mediática sin códigos compartidos, hay una falta de diálogo cara a cara. Recibimos infinidad de información a través de las nuevas tecnologías y no toda la llegamos a procesar internamente (Psicopedagogías; 2008). Pese a estas nuevas características que se incorporan a las experiencias comunicativas, no debemos olvidar lo profundamente socio cultural que es la comunicación.

A nuestra consideración la comunicación es un proceso complejo, coyuntural y transversal en la vida del hombre abordado y estudiado desde distintos puntos de vista, los cuales le asignan virtudes diversas y la enmarcan en contextos (culturales, sociales, económicos, políticos, religiosos, etc.) de acuerdo a sus requerimientos. En este marco la definición de comunicación ha evolucionado trascendentalmente dejando de lado  la unidireccionalidad de los mensajes y concibiéndola como una  interacción social a través de mensajes (Igartua; 2004: 46). 

c.) Funciones 
A la comunicación se le atribuyen diferentes funciones en el contexto social donde se desenvuelva este proceso (Wikipedia; 2009).

· Informativa: Tiene que ver con la transmisión y recepción de la información. A través de ella se proporciona al individuo todo el caudal de la experiencia social e histórica, así como proporciona la formación de hábitos, habilidades y convicciones. En esta función el emisor influye en el estado mental interno del receptor aportando nueva información. 

· Afectivo - valorativa: El emisor debe otorgarle a su mensaje la carga afectiva que el mismo demande, no todos los mensajes requieren de la misma emotividad, por ello es de suma importancia para la estabilidad emocional de los sujetos y su realización personal. Gracias a esta función, los individuos pueden establecerse una imagen de sí mismo y de los demás. 

· Reguladora: Tiene que ver con la regulación de la conducta de las personas con respecto a sus semejantes. De la capacidad autorreguladora y del individuo depende el éxito o fracaso del acto comunicativo. Ejemplo: una crítica permite conocer la valoración que los demás tienen de nosotros mismos, pero es necesario asimilarse, proceder en dependencia de ella y cambiar la actitud en lo sucedido. 

Así mismo se le atribuyen otras funciones de la comunicación dentro de un grupo o equipo:

· Control: La comunicación controla el comportamiento individual. Las organizaciones, poseen jerarquías de autoridad y guías formales a las que deben regirse los empleados. Esta función de control además se da en la comunicación informal. 

· Motivación: Lo realiza en el sentido que esclarece a los empleados qué es lo que debe hacer, si se están desempeñando de forma adecuada y lo que deben hacer para optimizar su rendimiento. En este sentido, el establecimiento de metas específicas, la retroalimentación sobre el avance hacia el logro de la meta y el reforzamiento de un comportamiento deseado, incita la motivación y necesita definitivamente de la comunicación. 

· Expresión emocional: Gran parte de los empleados, observan su trabajo como un medio para interactuar con los demás, y por el que transmiten fracasos y de igual manera satisfacciones, es decir sentimientos. 

· Cooperación: La comunicación se constituye como una ayuda importante en la solución de problemas, se le puede denominar facilitador en la toma de decisiones, en la medida que brinda la información requerida y evalúa las alternativas que se puedan presentar. 

Para Eilen, las funciones de la comunicación humana se pueden clasificar en expresiva y utilitaria. La función utilitaria puede clasificarse, a su vez, en informativa y persuasiva.  
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Los hechos sociales pueden tener una forma de comunicación informativa. Aunque también pueden tener aspectos reguladores con otras funciones como el afectivo-valorativo, en la que el emisor trata de influir sobre el estado mental del receptor para sacar ventaja.
d.) Tipos 

No  todas las acciones comunicativas son de la misma naturaleza. Al menos se pueden distinguir tres tipos: la comunicación cara a cara, la comunicación interpersonal mediada por alguna tecnología y la comunicación mediática (Igartua; 2004: 49)
· Comunicación cara a cara
Se produce una acción mutua de un emisor sobre un receptor y viceversa, de modo que cada acto comunicativo se convierte en un estímulo para el otro participante. Es dialógica (intercambio de varios argumentos) y dialogal (supone la existencia de dos participantes como mínimo).

· La Comunicación Interpersonal
No se reduce a las interacciones cara a cara. El desarrollo de las tecnologías de la comunicación ha favorecido el surgimiento de relaciones comunicativas mediadas técnicamente, cuyo rasgo diferenciador respecto a la comunicación cara a cara es la ruptura de la co presencia espacio temporal. 
La comunicación interpersonal asistida por máquinas (o comunicación por medios tecnológicos) combina características tanto de la comunicación interpersonal como de la masiva. En este contexto se comunican una o más personas por medio de uno o más aparatos mecánicos con uno o varios receptores. Una de las características principales de este tipo de comunicación es permitir que la fuente y el receptor estén separados por tiempo y espacio. Existe una variedad de tipos de comunicación asistida por máquinas tales como: correo electrónico, sitios de charlas y noticias en internet (Joshep, 2001).

· La Comunicación Mediática 
Se produce cuando los medios de comunicación como instituciones sociales asumen las tareas de producir y transmitir contenidos simbólicos a unos grupos de receptores alejados espaciales y temporalmente de los ámbitos de la elaboración de dichos contenidos. 

Por su parte Magallanes, señala los siguientes tipos de comunicación: 

· Comunicación Intrapersonal, es la que establece la persona consigo misma (monólogo o soliloquio). Tiene un carácter reflexivo y permite el control de los emisores. 
· Comunicación Interpersonal, se da entre dos personas, sean éstas individuales o colectivas, en forma directa o indirecta. 
· Comunicación Directa, se da cuando los interlocutores están a corta distancia y en que el aire actúa como canal. Ocupan el mismo espacio. Ejemplo: una clase dinámica, una conversación entre dos niños, etc. 
· Comunicación Indirecta (telecomunicación), en que se utiliza un medio técnico y se sortean el tiempo y/o espacio. Por ejemplo en el uso del teléfono, televisión, fax, beeper, revistas, libros, etc. 
· Comunicación Unidireccional, se da en un  sólo sentido: el receptor no tiene posibilidad de utilizar el mismo canal. El contenido que se trasmite a través de los medios de comunicación masiva, el mensaje de un presidente a su nación. 
· Comunicación Bidireccional, o de ida y vuelta. Los interlocutores intercambian mensajes por medio de un mismo canal. Su forma más acaba es el diálogo. 

La comunicación cara a cara es la más tradicional, es aquella que nos acompaña desde el origen de nuestro existir siendo de vital importancia para poder socializarnos y hacer más efectiva la comunicación. Mientras que la relación con los medios de información son parte importante de la vida del hombre, debido a su uso y funcionalidad.

A diferencia de los tipos antes mencionados, la comunicación interpersonal cada día cobra fuerza gracias a los avances tecnológicos, los cuales se han convertido en parte indispensable del ser humano (la telefonía celular, la internet), permitiendo que la comunicación fluya sin importar las barreras de espacio y tiempo. 

· ¿Cómo utiliza la gente los medios de comunicación masiva?
Según Joshep, algunos investigadores han clasificados los usos y gratificaciones a nivel individual en un sistema de cuatro categorías: 

1. Conocimiento, es el acto de llegar a saber algo. Cuando una persona utiliza los medios para obtener información, está usando el medio como forma de conocimiento. En el nivel individual los investigadores han observado dos funciones de conocimientos distintas. Una de ellas relacionada con el uso de los medios para mantenerse informado sobre los acontecimientos cotidianos; la otra, con el aprendizaje de temas generales o aspectos particulares vinculados a la curiosidad personal. 

2. Diversión, es otra necesidad humana.  Entre las que han sido identificadas por los investigadores se incluyen: la estimulación o búsqueda contra el fastidio o la rutina cotidiana, relajación o escape de las presiones y problemas diarios y liberación emocional de energía y de emociones reprimidas.  
3. Utilidad Social, los psicólogos también han identificado un conjunto de necesidades sociales integradoras, que incluye nuestra necesidad de fortalecer la relación con la familia, los amigos y el resto de la sociedad. 

Los medios proporcionan un terreno común en las conversaciones sociales; muchas personas usan como temas de conversación cosas que han leído, visto u oído. 
4. Evasión, a veces las personas utilizan los medios para crear una barrera entre ellas y otras personas o actividades. Las personas también usan los medios para crear una barrera invisible entre ellas y los demás.

El individuo al hacer uso de los medios de información (radio, prensa, televisión y virtual), de adherir a su conocimiento ciertos mensajes y socializarlos con sus familiares, pares y extraños a través de la comunicación; de por sí, la considera como una práctica comunicacional debido a su utilidad social. 

2.3.5. PRÁCTICAS COMUNICACIONALES

Debido a la ausencia – en nuestra búsqueda - de definiciones de prácticas comunicacionales, creemos conveniente aproximarnos conceptualmente según nuestra posición y experiencia en la presente investigación.
Práctica se refiere - según cuatro de las once acepciones elegidas del diccionario de la Real Academia Española - a:
· Los conocimientos que enseñan el modo de hacer.

· Ejercicio de cualquier arte o facultad, conforme a sus reglas.

· Destreza adquirida según este ejercicio.

· Uso continuado, costumbre o estilo de algo.
Si relacionamos estos significados, nos percatamos que existen factores implícitos como el tiempo en su continuidad, el conocimiento en su aplicación y/o uso y la habilidad desarrollada por la costumbre. Estos elementos forman parte de las prácticas sean del tipo que fueran.
De otro lado, lo comunicacional está referido a la comunicación en sus diversas formas:
· Cara a cara

· Interpersonal o mediada

· Mediática
Así, lo comunicacional se refiere a las interrelaciones de los individuos con interlocutores de su entorno, entendiéndose a estos últimos no sólo como personas, sino también como recursos tecnológicos. A ello, aclaramos que las formas de comunicación determinarán las prácticas referidas a estas experiencias en uso y tiempo.
a.) Aproximación conceptual
Vinculando los significados de estos componentes, podemos afirmar que en base a los conocimientos aprendidos - gracias a la socialización - se adquieren destrezas según el uso o ejercicio de las distintas formas, tipos de comunicación o procesos informaciones que se hagan en una frecuencia continua, convirtiéndose en prácticas comunicacionales. Así, existirían prácticas comunicacionales ligadas al consumo de medios, a las mediaciones según los círculos de referencia del individuo (familia, trabajo, escuela, amistades, etc.) y a partir de ciertos aparatos tecnológicos, herramientas o servicios derivados de ellos.
No debemos perder de vista además que estas prácticas comunicacionales las realizan  grupos específicos en un contexto determinado, adquiriendo ciertas particularidades, por ello las prácticas comunicacionales se constituyen en prácticas culturales.
b.) Aclaración
A nuestro propósito consideramos a los medios de información como medios que transmiten intangibles (entiéndase estos como ideas, estilos de vida, pensamientos, etc.) en una solo dirección, por ello, en este estudio, no son llamados medios de comunicación como usualmente son denominados. Esto nos haría pensar que las prácticas comunicacionales no se corresponderían con este sistema, sin embargo, como hemos explicado en la aproximación conceptual, en esta investigación hemos tomado en cuenta los procesos informativos como parte de las prácticas comunicacionales, ya que la información es parte de la comunicación. Así, las prácticas ligadas al uso y consumo de los medios de información tradicionales son considerados como prácticas comunicacionales.
2.3.6. ADOLESCENCIA 

a.) Definición
La adolescencia es la etapa más difícil en la vida del ser humano, en donde no sólo se tiene que lidiar con el rotundo cambio biológico y psicológico, sino también con el social y cultural.

Es por ello que es indiscutible dejar de hablar de adolescencia sólo como la transformación biológica y psicológica, sino también analizar los factores externos que influyen en ellos desde el ámbito en el que se desenvuelven y según sus condiciones. 

La Organización Mundial de la Salud (OMS), define a la adolescencia como la etapa que va entre los 11 y 19 años, considerándose dos fases, la adolescencia temprana 12 a 14 años y la adolescencia tardía 15 a 19 años. Sin embargo la condición de juventud no es uniforme y varía de acuerdo al grupo social que se considere (Wikipedia; 2009). 

Si bien es cierto, muchos autores aún no coinciden exactamente en la edad en que empieza la adolescencia, este no es materia de discusión. Sin embargo en lo que si coinciden es cambios que afectan al adolescente. La adolescencia es el periodo de transición de la infancia a la adultez e implica cambios biológicos, cognitivos y socio emocionales. En la mayoría de culturas la adolescencia empieza aproximadamente entre los 10 y los 13 años de edad y finaliza entre los 18 y los 22 (Santrock;…:20). 

La etapa de la adolescencia no sólo implica el “yo” sino que para entender ese “yo” primero se debe analizar el espacio en donde habita y se relaciona el joven. La adolescencia es un continuo crecimiento, en donde se realiza la transición entre el infante o niño de edad escolar y el adulto. Esta transición de cuerpo y mente, proviene no solamente de sí mismo, sino que se conjuga con su entorno, el cual es trascendental para que los grandes cambios psicológicos que se produce en el individuo lo hagan llegar a la edad adulta. La adolescencia es un fenómeno biológico, cultural y social, por lo tanto sus límites no se asocian solamente a características físicas (Monografías; 2009).

Dos contextos altamente ligados al adolescente son la familia y la sociedad. Hoy día, un estudio del adolescente, aparte de cuestiones individuales propias, sólo puede ser encarado en su interrelación en el medio familiar y social. La adolescencia es un hecho individual, pero transcurre en un medio cultural, social e histórico determinado, que marca las características de cada chico. Literalmente la adolescencia significa la condición o proceso de crecimiento (Consultor de psicología infantil y juvenil: la adolescencia; s/a: 181). 

El adolescente vive bajo una constante ambivalencia entre el querer ser independiente frente a su círculo familiar, pero de manera inconsciente se vuelve dependiente de los factores que se suscitan en su entorno social, asumiendo una actitud de desafío y rebeldía. El adolescente incomprendido por su familia evidencia un rechazo hacia ella y se recoge en su mundo interno (introversión); por ello, trata de alejarse del medio paterno, al que toma como elemento opresor y que, en lugar de ayudarle, le confunde en su ambivalente lucha entre dos sentimientos: dependencia e independencia (Consultor de psicología infantil y juvenil: la adolescencia; s/a: 46).

b.) Identidad en adolescentes 

En la etapa de adolescencia, la búsqueda de la identidad es la característica principal que no está definida en los adolescentes.

La adolescencia es el momento evolutivo de la búsqueda –y la consecución, si va bien todo- de la identidad del individuo (Martí; 2005:100). 

Para Erikson, constituye el estadio clave y también crítico de formación de la identidad. Es verdad que tanto antes como después de la adolescencia hay etapas evolutivas diferenciadoras, cada una a su modo, de la identidad personal. Pero, aunque no empieza ni culmina en la adolescencia, es en ella donde el proceso, según Erikson, alcanza ese punto de sazón  que permite vivir en sociedad como mujer o varón psicológicamente “sano” o “maduro”. (Martí; 2005:98).

Para formar una identidad, el ego organiza las habilidades, necesidades y deseos de una persona y la ayuda a adaptarlos a las exigencias de la sociedad. Durante la adolescencia la búsqueda de "quién soy" se vuelve particularmente insistente a medida que el sentido de identidad del joven comienza donde termina el proceso de identificación (Monografías; 2009).

Para la sociedad, la juventud es una etapa de transición entre la edad de la infancia y la adultez, pero para los jóvenes el mundo está anclado en su presente y lo más importante es vivir lo mejor posible el momento actual.  La juventud no está agrupada solo por la edad sino por formas de pensar y sentir parecidas, donde se encuentra una gran diversidad de culturas, consumos y formas de vida adolescente a las que llamamos “tribus urbanas” o “mundos sociales”.  Los jóvenes que habitan el mundo complejo y cambiante de hoy, se organizan en espacios propios donde se acepte la diversidad de formas de expresarse y comunicarse. Los nuevos estilos o formas de comunicación son una fuente inagotable que va produciendo y construyendo la subjetividad del joven (Psicopedagogías; 2008).

Otro punto importante e influyente en la construcción de la identidad del adolescente es el avance tecnológico. A  medida que los progresos tecnológicos establecen una distancia cada vez más mayor entre la temprana vida escolar y el acceso final del joven al trabajo especializado, el estadio de la adolescencia se convierte en un  periodo más definido y consciente y, como ha ocurrido siempre en algunas culturas durante ciertas épocas, se transforma casi en el estilo de vida entre la infancia y la adultez (Erikson; 1979: 105). De esta manera, los jóvenes, agobiados por la revolución fisiológica de la maduración genital  y la incertidumbre acerca de los roles que adquirirán bajo el perfil de los adultos se muestran interesados insistentemente en establecer una sub cultura adolescente con algo que se asemeja a una formación final de la identidad.

La identidad es un proceso de construcción y más en la etapa de la adolescencia ligado a la parte afectiva y cognitiva. El sentimiento de identidad se constituye igualmente como una experiencia de autoconocimiento. Es necesario ir integrando lo pasado y experimentando en las nuevas exigencias que provienen del medio y en las urgencias que le imponen sus propios impulsos. (Consultor de psicología infantil y juvenil: la adolescencia; s/a: 218).

Para llegar a la búsqueda de la identidad el adolescente busca ciertas formas que le permitan sentirse seguro en su grupo, aunque para ello vayan en contra del sistema. El adolescente, en su búsqueda de identidad, recurre a la uniformidad, pues este le brinda seguridad. En el grupo todos sus miembros se identifican en cada uno, y a veces sucede que este fenómeno es tan intenso que nunca se separan del grupo de pares, al que acaban por pertenecer más que al grupo familiar (Consultor de psicología infantil y juvenil: la adolescencia; s/a: 216).

Algunos autores, se arriesgan en señalar que durante el periodo de la adolescencia tardía recién los jóvenes estarían formando su identidad. Tal es el caso de  Mannheim, quién postuló que el conocimiento biográfico o personal y semántico importante era el que se adquiría durante la adolescencia tardía y el inicio de la juventud. En estos años las personas estarían formando su identidad y contactarían por primera vez con el mundo social más extenso (Páez; 2003: 35).

En la construcción de la identidad, el adolescente puede perder lo poco que ha logrado si no se siente cómodo con lo que está adoptando. La pérdida del sentimiento de identidad suele expresarse por una hostilidad desdeñosa y altanera hacia los roles que se presentan como adecuados y deseables en la propia familia o en la comunidad inmediata (Erikson; 1979: 140). 

Sin embargo,  si el proceso de construcción de la identidad está bien encaminada, puede darse la verdadera intimidad, que es realidad tanto una composición como una fusión de identidades (Erikson; 1979: 111).

Lo cierto es que la adolescencia es una etapa transitoria, en donde la identidad no es estable sino que está en permanente construcción (o al menos fijando sus patrones) dependiendo de las experiencias en el ámbito social y cultural que pueda tener el joven. El proceso en busca de la propia identidad difícilmente acaba en la adolescencia (Gispert; 2006: 71). 

Por tanto, concluimos que los adolescentes no tienen una identidad definida debido a que esta etapa se caracteriza por ser voluble e impredecible, totalmente cambiable en los modos de pensar y sentir – desde el punto de vista psicológico-, siendo ‘presa fácil’ de los agentes externos que se suscitan dentro de un determinado contexto social . 

· Características de la identidad adolescente

Dentro de la continuidad de su identidad, los factores biológicos introducen un nuevo cambio irreversible, porque jamás el adolescente volverá a tener el cuerpo de antes. Todas las características del proceso adolescente constituyen la identidad adolescente, que se pueden resumir en líneas generales de la siguiente manera:
1. Búsqueda de sí mismo y de la propia identidad.

2. Necesidad de evitar soluciones falsas.

3. Sentimientos y necesidades sexuales, que se expresan en la fantasía a través de las actividades homosexuales y heterosexuales. Masturbación.

4. Necesidad de integrarse en grupos de pares, como camino en la transición de la niñez a la adultez.

5. Conductas contradictorias, caracterizadas por cambios impredecibles.

6. Separación progresiva de los padres.

7. Necesidad de desafiar y de protestar.

8. Necesidad de intelectualizar y fantasear.
c.) Comunicación en la adolescencia 

Los adolescentes no se destacan por sus destrezas comunicativas, especialmente con sus padres y otros adultos que los quieren, comienzan a ver en ellos una especie de autoridad que lleva al joven a sentirse desafiado y trata de incumplir la reglas o normas en su hogar, ya que es una etapa crítica, donde se deja de ser niño, pero aun no se es adulto, crea confusión y rebeldía en los adolescentes, los cuales buscan a personas de su misma edad para poder hablar y expresar lo que siente y los cambios que les están pasando.

Ahora existe la llamada cultura del adolescente caracterizada por tener su moda, hábitos, ideas, valores, preocupaciones, inquietudes, que podríamos decir que les acerca al mundo adulto sin separarlos del todo de la infancia. Pero estas características se han dado a finales del siglo XIX, antes la incorporación al mundo laboral rondaba los 7 años y los que lograban estudiar unos años más lo dejaban sobre los 10-12 años. No se daba este fenómeno ahora llamado adolescencia. Fue la revolución industrial, la que con su cambio de mentalidad, donde la capacitación, la formación y el estudio se empezó a tener en cuenta y así los niños de las clases medias y altas ya no se incorporaban tan pronto al mundo laboral. A medida que avanzaba el siglo y con la escolaridad obligatoria la escuela ya era accesible para todos. Con esto se crea un nuevo grupo social que está entre la infancia y los adultos que buscan su propia identificación y que llamamos adolescencia (Rincón del vago, 2009).

e.) Los adolescentes y sus formas de comunicación
Los adolescentes son altamente sensibles a cualquier cambio conductual influenciados por factores sociales que no hacen más que moldear su personalidad haciéndola inestable frente a cualquier circunstancia que se suscite en este corto, pero definitivo, periodo de vida. Como parte de este proceso un elemento fundamental es la comunicación que adhieran los adolescentes. Muchos de ellos introvertidos mientras que otro tanto extrovertido reflejado ya sea en su comunicación verbal o gestual. 

Los jóvenes que habitan el mundo complejo y cambiante de hoy, se organizan en espacios propios donde se acepte la diversidad de formas de expresarse y comunicarse. 

Una buena parte de ellos se incorpora a las exigencias de hoy y se integra en ámbitos sociales y públicos. Con respecto a otros se los ve como rebeldes y revoltosos que suelen sentir placer al trasgredir las normas sociales y propensos a formar su propia cultura. 

La psicología de estos tiempos nos invita a pensar a los jóvenes, como sujetos con múltiples competencias y con un discurso propio. Por ello las formas de comunicación que tienen entre ellos es variada y distinta a los que están acostumbrados los adultos: 

· La comunicación entre las personas hasta no hace mucho tiempo atrás era codificada y con un sentido real en espacio y tiempo real. Existían códigos compartidos entre los jóvenes y entre ellos los adultos. Una característica de este tipo de comunicación era la necesidad de estar atento y concentrado. Para comunicar algo había que pensar y memorizar. 

· Hoy en día la comunicación no necesariamente es codificada, hay una comunidad virtual además de real, se comparte infinidad de información en la red. Se habla de una subjetividad mediática sin códigos compartidos, hay una falta de diálogo cara a cara. Recibimos infinidad de información a través de nuevas tecnología y no toda la llegamos a procesar internamente. Tal es el caso del Chat – Messenger – en donde los jóvenes si no desean quedar expuestos a la comunidad cibernética sus escritos son ocultos detrás de un seudónimo. Así mismo existen los sitios en Internet como: Blog, Fotolog y el Facebook y los SMS,  mensajes cortos donde los adolescentes crean su propio lenguaje. 

Los nuevos estilos o formas de comunicación son una fuente inagotable que va produciendo y construyendo la subjetividad del joven. 
Esta diversidad de formas de expresión en lenguaje lecto escrito y corporal de los adolescentes, nos invita a escuchar, preguntar y tratar de comprender su cultura. (Burgos; 2008).

2.3.7. ENFOQUE CULTUROLÓGICO

En la teoría de la comunicación, clásicamente se habla de dos enfoques dicotómicos, cuyo punto convergente son los medios de información. Para los estudiosos del enfoque funcionalista - positivista los medios tienen un poder hegemónico, cuyos mensajes influyen en la gente de acuerdo a los intereses de las élites, es decir, de los grupos minoritarios. Así se han generado diversas posiciones en base a estas premisas esenciales.

Los teóricos de la comunicación de masas identificados con esta perspectiva tienden a enfatizar la utilidad de los sistemas y fenómenos comunicacionales para la estabilidad y preservación de las sociedades actuales, y acostumbran evitar cualquier cuestionamiento sobre el rol de la comunicación, sobre la distribución desigual del poder y el control de los grupos sociales (LOZANO;1996: 22).

En cambio, los críticos, acusan a los medios de difundir ideología de las élites económicas y políticas dominante para manipular a las masas y ampliar las desigualdades.

Los teóricos críticos adoptan una postura radicalmente distinta a lo de los positivistas antes de estudiar a la comunicación, analizan las características de las sociedades actuales y cuestionan las desigualdades económicas, educacionales, de control y de poder en los diferentes sistemas contemporáneos (LOZANO; 1996: 23).

De este último planteamiento, que genera  una diversidad de teorías y corrientes,  es que se alimenta la teoría culturológica, que piensa que la cultura de una comunidad es mucho más amplia que la que impone los medios.

Sostiene que existen otros valores y otras instituciones mucho más importantes en la vida cultural de una persona o grupo. Si bien los medios participan en la producción de valores sociales, su poder no está directo ni tan inevitable. También hay otros factores trascendentales en la vida de la gente: la religión y el folklore, las reuniones sociales y los grupos políticos, las tradiciones y las instituciones, los nuevos códigos entre vecino y las asociaciones. Todos ellos inciden en cada persona al igual que los mensajes masivos (TEORÍA Y TÉCNICAS DE LA COMUNICACIÓN; 2008).
Los culturológicos opinan que ningún medio tiene el poder “profético de interponerse a la gente. Por lo tanto, critican el rating y las investigaciones cuantitativas. Esta teoría se opone a la communication research funcionalista. Los culturológicos hacen hincapié en el aspecto “burocrático” de las investigaciones funcionalistas, basadas en las encuestas, en datos centrados en la cantidad, en la experimentación en “laboratorios” que sacan a la gente de su contexto habitual.
Klapper (1963) nos dice que los miembros del público no se presentan ante la radio, la televisión, o el periódico en un estado de desnudez psicológica: están, al contrario, revestidos y protegidos por predisposiciones preexistentes.
El enfoque culturológico, perspectiva o enfoque latinoamericano mediante elaboraciones teóricas y metodológicas adaptadas a su realidad aporta, desde distintos estudios, a la comprensión de la comunicación ligada a la cultura a través de autores como Jesús Martín – Barbero, Néstor García Canclini, Jorge Gonzáles, Guillermo Orozco y otros.

Gracias al aporte de estos teóricos se han aportado estudios relacionados con el consumo cultural, medios y mediaciones, frentes culturales, recepción activa, el uso social de los medios, modelos de multi mediaciones, dentro del marco de los estudios culturales. 

Capítulo III:

Planteamiento metodológico

3.1. DISEÑO DE LA INVESTIGACIÓN:

La presente investigación es de tipo cualitativa, ya que nuestro propósito es familiarizarnos con los fenómenos sociales, explicarlos y profundizar en ellos. Específicamente, nos interesa la vida de los adolescentes, haciendo énfasis en sus pensamientos, perspectivas, comportamientos, experiencias y acciones relacionadas a la comunicación en la construcción de su identidad cultural. 

Según Strauss y Corbin, citados por Vasillachis, la investigación cualitativa se ocupa de la vida de las personas, de historias, de comportamientos, pero, además, del funcionamiento organizacional de los movimientos sociales o de las relaciones interaccionales. Está basada en la comunicación, en la recolección de historias, narrativas, y descripción de las experiencias de otros (2006:31).

3.2. POBLACIÓN Y MUESTRA

3.2.1. POBLACIÓN
La población está constituida por los/as 104 alumnos/as del nivel secundario de la I.E. 80869 Alm. Miguel Grau Seminario del caserío Conache matriculados/as en el año lectivo 2010.

3.2.2. MUESTRA
La muestra seleccionada es de caso – tipo (muestra dirigida), porque apuntamos a la calidad de la información. El objetivo es la riqueza, profundidad y calidad de la información, no la cantidad ni la estandarización (Sampieri; 2006:566).
Las unidades – sujeto de investigación lo conformaron 30 alumnos/as de nivel secundario del mencionado colegio elegidos/as según los criterios establecidos del 1er al 5to grado del nivel secundario. A quienes se les aplicó las siguientes técnicas de investigación:
CUADRO N° 01: Muestra poblacional según técnica de investigación aplicada.
	Muestra poblacional según técnica de investigación

	N°
	Técnica de investigación
	Muestra poblacional

	05
	Grupos focales
	30 adolescentes

	30
	Encuestas
	


Fuente: Elaborado por las autoras.
A. CRITERIOS DE SELECCIÓN
En la selección de nuestros/as informantes consideramos los siguientes criterios básicos:

· EDAD: adolescentes de 11 a 19 años.

· GÉNERO: mujeres y varones adolescentes.

· NIVEL EDUCATIVO: estudiantes del nivel secundario de la I.E. 80869 Alm. Miguel Grau Seminario.
· DOMICILIO: adolescentes residentes en el caserío Conache y sectores. 
3.3. MATERIAL Y MÉTODO

3.3.1. MATERIAL

Para el acopiamiento de datos utilizamos las siguientes técnicas e instrumentos:

a. Observación participante: esta técnica fue el eje de la investigación. A través de la observación propiamente dicha y el diálogo con los adolescentes y pobladores de la zona, nos adentrarnos en distintas situaciones sociales. A través de la observación rescatamos los elementos y procesos intervinientes en el actuar adolescente, del que las investigadoras fueron parte. El instrumento utilizado fue el diario de campo.
b. Grupos focales: se conformaron cinco grupos focales con un promedio de seis integrantes (tres mujeres y tres varones) cada uno, los cuales estuvieron dirigidos por las investigadoras. A través de esta técnica obtuvimos datos relevantes acerca de la cultura de los pobladores de Conache y la identidad de los/as adolescentes.  Los instrumentos utilizados fueron: guía de tópicos y guía de observación grupal.
c. Encuestas: aplicadas a 30 adolescentes de la Institución educativa con el propósito de obtener información sobre del acceso, uso y consumo de medios tradicionales de información y las nuevas TIC´s, así como, de las interacciones con los integrantes de sus grupos de socialización más próximos. Esta técnica cuantitativa fue de mucha utilidad para conocer las prácticas comunicacionales de los adolescentes, a quienes se les consultó de forma personalizada a modo de entrevista. El instrumento utilizado fue el cuestionario. 
Además, utilizamos como materiales indispensables para el registro de la actividad investigativa:

· Grabadoras de voz (pilas)

· Cámara fotográfica 

· Cámara videográfica (CDs, trípode)

· Libreta de apuntes, lapiceros y lápices.
3.3.2. MÉTODO

A. TIPO DE INVESTIGACIÓN

La presente investigación se sustenta bajo un paradigma cualitativo cuyo método  utilizado fue el etnográfico. Nuestro quehacer fue explorar,  describir y analizar el comportamiento de los/as adolescentes del caserío Conache, los significados que generan, resignifican o asumen para la construcción de su identidad cultural a raíz de sus prácticas comunicacionales bajo circunstancias determinadas en su entorno natural, a fin de identificar cuáles son realmente las prácticas en materia de comunicación  que intervienen en la construcción de su identidad cultural.

Sin embargo, hemos creído conveniente apoyarnos de la encuesta personalizada -a modo de entrevista- como elemento cuantitativo, para explorar las interrelaciones de los adolescentes con los integrantes de sus principales círculos de socialización (escuela, familia y pares), así como el acceso, consumo, uso y preferencias de medios de información tradicionales y TIC’s.

B. VARIABLES

Es necesario recalcar que el presente estudio es abordado desde una perspectiva cualitativa, por lo que no es de nuestro interés controlar ni manipular variables, sino, recolectar, describir y analizar los fenómenos en su medio natural, es decir, obtener datos de personas (adolescentes, familiares, comunidad educativa, etc.), contextos, situaciones, interacciones, pensamientos, vivencias, etc., con la finalidad de comprenderlos, resolver nuestra pregunta de investigación y generar nuevos conocimientos. 

Sin embargo, para efecto de comprensión, presentamos las siguientes variables: 

Cuadro N° 02: Variables e indicadores de la investigación.
	VARIABLES
	INDICADORES

	X = Identidad cultural en los adolescentes del caserío Conache – distrito Laredo (variable dependiente).

	X1 Acceso a tecnología moderna e influencia de patrones culturales urbanos.
X2 Permanencia de patrones culturales rurales tradicionales.

	Y= Prácticas comunicacionales que intervienen en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes del caserío Conache – distrito Laredo (variable independiente).  
	Y1 Interacciones con los miembros de su familia, comunidad educativa y pares, en sus espacios de socialización.
Y2  Uso y consumo de medios de información tradicionales: televisión, radio, diario, revista.
Y3  Uso y acceso a las nuevas Tecnologías de información y comunicación: celular, computadora (internet), reproductores de audio y vídeo (mp3, mp4, ipod).


Fuente: Elaborado por las autoras.
3.4. PROCEDIMIENTO

La presente investigación fue realizada en el período de marzo a diciembre del presente año, tiempo en el que efectuamos:

· Visitas de campo: En primer lugar, hicimos el reconocimiento de campo respectivo. Inicialmente visitamos el caserío Conache tres veces para observar el desenvolvimiento de los pobladores en su diario vivir. Así, registramos algunas actividades y comportamientos de los adolescentes y pobladores en general. Luego, las visitas fueron constantes, ya que fue necesario el seguimiento y comprensión de algunas situaciones, además de entrar en los círculos de socialización de los adolescentes, aplicar los instrumentos y registrar su actuar de forma audiovisual. 
· Revisión de literatura: Esta etapa fue crucial, puesto que, al igual que las visitas de campo, son de corte transversal al estudio. La revisión de distintas fuentes de información y su respectivo registro en fichas resumen, nos ha servido para aclarar el rumbo de nuestra investigación.
· Presentación y autorización: Como profesionales, fuimos a presentarnos ante la máxima autoridad de la Institución Educativa Alm. Miguel Grau, y a solicitarle autorización para iniciar nuestra investigación, la cual se sustenta -en gran parte- en la permanente interacción con los adolescentes del centro educativo.
· Selección de la muestra: Una vez reconocido el alumnado del nivel secundario, hicimos una lista por grado para conocer su edad, lugar de procedencia y domicilio, datos que no manejan en la Institución educativa y que eran indispensables para la selección de la muestra, la cual se concretó luego de obtener dicha información.

· Elaboración y validación de instrumentos: para la recolección de la información fue necesaria la elaboración previa de los instrumentos, cuyo contenido se corresponde con las variables e indicadores de la investigación. Fueron validados de forma técnico – profesional como en campo por un profesional de Ciencias sociales y nuestros asesores. Luego de esta etapa, fueron validados a través de una aplicación tipo ensayo con los adolescentes, lo cual sirvió para definir el contenido más adecuado de los instrumentos.
· Recolección de la información: Una vez validados, aplicamos los instrumentos a los estudiantes que constituían la muestra según los criterios de selección establecidos. De forma aislada y personalizada, aplicamos las encuestas a modo de entrevista, así mismo realizamos las sesiones de grupos focales por cada grado, las mismas que fueron registradas audiovisualmente. Uno por día.
· Sistematización de la información: Obtenida la información, nos dedicamos a sistematizarla teniendo en cuenta lo siguiente:
· En Grupos focales: fueron transcritos de los CDs por cada grado, según los tópicos establecidos. Lista la información, se dio inicio a la saturación de datos y a su organización según tendencias y no tendencias. Luego se redactaron los resultados en subtítulos.
· En Observación participante: los datos obtenidos a través de esta técnica fueron analizados y considerados para el análisis de los resultados.

· En Encuesta: fueron analizadas de forma general y según el género de los adolescentes. Cada gráfico fue interpretado.
· Análisis y discusión de los resultados: Los resultados obtenidos fueron analizados y discutidos según nuestros objetivos general y específicos. Las teorías y definiciones consultadas también fueron contrastadas con lo obtenido según la aplicación de nuestras técnicas de investigación.

· Redacción de informe final: Con todo el material listo, dimos inicio a la corrección, revisión y término de nuestro estudio a través de la redacción del informe final.
· Revisión y levantamiento de observaciones: La revisión del informe fue constante, de acuerdo a la autocrítica y las observaciones dadas por los asesores y jurado calificador.

Capítulo IV:

Resultados

4.1. FICHA TÉCNICA DEL ÁMBITO DE ESTUDIO

Para una mayor comprensión de los resultados, presentamos los datos más importantes del ámbito de intervención del presente estudio. 
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4.2. RESULTADOS

Para obtener los resultados de esta investigación, nos hemos apoyado en la observación participante, grupos focales y encuesta. A través de estas técnicas hemos logrado conocer las prácticas comunicacionales, sus procesos y la cultura asumida por los adolescentes del caserío Conache reflejada en su identidad.

Mediante la observación participante, técnica base de la investigación, hemos sido testigos de la vida cotidiana de los adolescentes y los pobladores de la zona, de sus actividades, comportamientos, expectativas de vida, formas de pensar y de ser en la escuela, la familia y lugares de recreación con los amigos. Esta ha sido una técnica transversal a las otras que utilizamos.

Fueron cinco los grupos focales que se conformaron, uno por cada grado (del 1er al 5to). A través de esta técnica logramos conocer elementos de la identidad cultural de los adolescentes. Para ello, tuvimos en consideración el género y su lugar de domicilio, puesto que un número significativo del alumnado de la I.E. Alm. Miguel Grau Seminario, vive en los alrededores del pueblo de Conache. Estos sectores están más apartados y en su mayoría, están en formación. Las sesiones de los grupos focales fueron registradas vídeográficamente para su consulta continua en la sistematización y análisis de los resultados.

Para una mayor comprensión hemos sistematizado los resultados de los grupos focales en los siguientes ítems:

· Costumbres del pueblo

· Celebraciones

· Gastronomía

· Vivienda

· Arreglo personal

· Sistemas productivos

· Ideología

· Sistema axiológico

· Manifestaciones culturales

· Educación

· Salud y sexualidad

· Organización

En los testimonios registrados, consideramos una serie de codificaciones para identificar a los/as adolescentes con mayor reserva  (Ver anexo N° 05).

A través de las encuestas, que fueron aplicadas de forma personalizada, se obtuvieron los resultados relacionados a las prácticas comunicacionales. Específicamente conocimos el equipamiento con el que cuentan los adolescentes, el acceso, consumo, uso y preferencias de los medios de información tradicionales y sus contenidos, así como el de las nuevas Tecnologías de la información y comunicación (TIC’s). También obtuvimos resultados acerca de sus formas de comunicación y contenido, con los integrantes de sus principales círculos de socialización (con la comunidad educativa, con la familia y con los amigos/as).

Estos resultados han sido organizados en 60 cuadros estadísticos, los cuales fueron interpretados y comparados porcentualmente. 

 4.2.1. De los grupos focales

Los resultados obtenidos en los grupos focales fueron organizados en los siguientes ítems:
I. COSTUMBRES DEL PUEBLO
Los adolescentes, en su mayoría, identifican las celebraciones festivas como costumbres de su pueblo. Sólo los participantes de 4to año, identificaron el trabajo en la chacra, la organización de polladas y hacer deporte como otras costumbres.

Entre las festividades mencionadas se encuentran:
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La Fiesta de San Juan: celebrada en el sector Pampas de San Juan en  el mes de junio.
Carnaval de Conache: celebrado en La Cajamarquina – centro recreacional ubicado en el sector Conache alto en el mes de marzo.

“Después de la fiesta, han donado a la santa. Antes no había fiesta patronal, se celebraba la fiesta del carnaval de los dueños de la Cajamarquina como fiesta de Conache”

 AR - 16PS/FG5
Fiesta Patronal de Santa Rosa de Lima
: celebrada el 30 de agosto en el pueblo de Conache. 
Aniversario del Colegio Miguel Grau Seminario: celebrado el 8 de octubre en el local de la Institución educativa.

En estas celebraciones se organizan distintas actividades recreativas como bailes sociales, palo cilulo (yunza), maratón, ferias, campeonatos deportivos, reinado, repartición de comida gratis con fondos del pueblo e invitación a orquestas de otros pueblos. Además de la venta y consumo de cerveza y chicha.

Sólo en la fiesta del colegio Miguel Grau Seminario, organizan además de verbena, actividades académicas como concursos de matemática, ortografía, etc.

1.1. Tiempo libre:

1.1.1. En adolescentes:
Las actividades recreacionales y el cumplimiento de las obligaciones de la escuela y del hogar, son las principales actividades que demandan el tiempo libre de adolescentes mujeres y varones de Conache.

Para su distracción, recurren al deporte (vóley: mujeres y fútbol: varones), al consumo de programas televisivos y a la música, salen a pasear en familia. Las chicas además de esto, transcriben canciones de diversos cantantes (Bachata, Makano, Anette Moreno, etc.)
 y visitan a familiares en Trujillo.

Estudiar, hacer tareas, leer libros del colegio y obras, trabajar, ayudar en casa son las principales obligaciones que también forman parte de su tiempo libre.
“Me gustan los supermercados por los juegos,

porque hay Coney Park”
SO – 14L/FG3
Algunos de los adolescentes varones y mujeres salen a pasear a la Plaza de Armas de Trujillo, a Plaza Vea, Ripley y Saga Falabella. Les gustan estos lugares porque hay juegos, precios bajos, seguridad y son limpios. Una de las adolescentes comenta que además de ir a estos lugares, su hermana mayor la lleva al cine o a la discoteca La Barra. El resto de adolescentes no conoce el cine y no ha ido a discotecas, pero sí a la playa Huanchaco en oportunidades ocasionales.
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Adolescente de 12 años jugando play station en Conache pueblo.

Algunos de los adolescentes varones, en cambio, comentan que prefieren ir a Laredo a jugar fútbol con amigos de Conache, juegan play station, específicamente el juego Bluning de pelas, otros practican saltos mortales en la arena.

La botella borracha, es jugada por los adolescentes de 1ero de secundaria, a la hora de recreo en el colegio aprovechan ese tiempo para jugarlo. Otros nos mencionaron que también juegan básquet y balón mano.
1.1.1. En adultos:
Los adultos, según los adolescentes, se dedican al descanso y al ocio en su tiempo libre.

Tantos mujeres como varones, miran programas televisivos, hacen deporte y observan a sus vecinos/as cuando juegan vóley o fútbol. Otros trabajan o van a sus chacras.

También salen en familia, en especial los fines de semana. Suelen ir a Laredo o a Trujillo a visitar familiares, a los nuevos supermercados Plaza Vea mayormente
. En estos últimos miran la tecnología y todo lo que venden, están un rato, compran algunas cosas, comen un helado u otras comidas y se regresan a su pueblo.
1.2. Preferencias:
Tanto las mujeres como los varones adolescentes prefieren hacer deporte antes que los videojuegos y el chat en internet, señalan que es más saludable y se relajan.

Entre trabajar y estudiar, prefieren este último porque lo consideran más importante para su futuro, pero entre estudiar y hacer actividades recreacionales, prefieren hacer deporte y mirar programas televisivos. Sin embargo, entre hacer deporte y escuchar música, prefieren esta última.

Las preferencias van en este orden:

CUADRO N°01: Preferencias de actividades en adolescentes del Caserío Conache.
	Preferencias de actividades en adolescentes de Conache

	Mujeres
	Varones

	- Escuchar música 

- Jugar vóley

- Ver TV

- Ir a Internet

- Estudiar

- Ir al campo

- Trabajar


	- Escuchar música
- Hacer deporte 

- Ver TV 

- Jugar play station o juegos en internet

- Estudiar 

- Ir al campo

- Trabajar 




Fuente: Elaborado por las autoras.
1.3. Defunciones:

Algo curioso del pueblo, es que muy poca gente muere. En Conache, tienen un cementerio en el sector Pampas de San Juan, que se encuentra a medio camino hacia el centro del pueblo (no está cercado, ni en un local). Cuando alguien fallece, lo velan en su casa dos días o más, lloran, de desmayan, rezan, hacen rosario, dan comida a los que acompañan al difunto, café, coca, algunos contratan a señores para que amenicen con canciones o recen. En el último día lo entierran, para ello piden permiso al regidor del pueblo. No hacen pago alguno para ocupar un espacio en el cementerio. Algunos de los adolescentes mencionan que en los velorios toman o aprovechan la ocasión para celebrar.
“Un día guardan luto y al

otro día se van al baile” 
JB -16C/FG3
II. CELEBRACIONES 

Además de las fiestas populares, los adolescentes en sus familias celebran fiestas universales como el Día de la madre, Día del padre, Navidad  y Año Nuevo. En el colegio celebran también estas fechas, así como el Día del maestro y fiestas patrias.

En estos días especiales suelen preparar almuerzo o salir a comer, pasarla en familia mirando TV o salir a pasear.

Sus cumpleaños son celebrados a través de la preparación del plato favorito del/a cumpleañero/a en el almuerzo o en la cena principalmente, luego saliendo a pasear o con baile. Sus padres a veces les obsequian algún presente o sólo les saludan. Otros, viajan o la pasan como ‘cualquier día’.
Las adolescentes sí celebran quinceañero de acuerdo a las posibilidades. Organizan fiesta en su casa o alquilan un local, lo arreglan con globos, hay torta. Usualmente la decoración combina con el color del vestido de la quinceañera, que suele ser rosado, pero también son utilizados los colores coral, perla y celeste, según las preferencias. En esta fiesta invitan a amigos y familiares, los invitados van con ropa sport. La quinceañera tiene pareja, conocido como chambelán.

En el caso de los varones también celebran una fiesta especial cuando cumplen 18 años. Al igual que en los quinceañeros, decoran su casa con globos y cinta de agua, usualmente de color celeste, hacen cena, torta,  invitan a amigos y familiares. Los chicos también tiene su pareja, su ‘chambelana’.

III. GASTRONOMÍA
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Familia de Conache, degustando de caldo de gallina en un restaurant del pueblo.
Los adolescentes dicen no tener un plato típico en su pueblo. Ellos preparan potajes provenientes de la Costa y de la Sierra. En su mayoría preparan el ceviche, cabrito, pato, lomito saltado, gallina, carnero, guiso de chocho y principalmente cuy, en distintas variedades. 
También preparan salchipapa, pepián, saltado de vainita y pescado frito. Para beber preparan limonada, refrescos de sobre o algunos jugos de frutas (maracuyá).

En las fiestas del pueblo y/o familiares, suelen preparar cuy con arroz, papa o mote, usualmente guisado. Beben cerveza o chicha, pero en su mayoría cerveza. También preparan tamales y mazamorra.

Otros, preparan arroz chaufa y ceviche, y beben coctel, vino o pisco.

Entre las preferencia de los adolescentes por los platos consumidos en su pueblo, prefieren -en primer lugar- el ceviche, luego el salchipollo y finalmente el cuy. Otros prefieren ceviche mixto, parihuela, arroz chaufa y alitas bouchet
.
Como podemos notar, Conache no tiene un plato típico que lo caracterice, por lo que la tendencia es consumir potajes propios del ande y más aún de las zonas urbanas. 

IV. VIVIENDA[image: image42.jpg]



Pobladora tendiendo su ropa en el patio de su casa, ubicado en la intemperie.
En Conache, la mayor parte de viviendas son de adobe con techo de calamina o eternit. Los adolescentes en su mayoría viven en casas con las características antes mencionadas, son muy pocos los que viven en casas de material noble. 

Casi todos crían animales en sus casas, desde pollos, patos y cuyes hasta vacas. También tienen plantas frutales en sus corrales o a la entrada de su casa.

Usualmente cocinan en leña y alternan en cocina a gas. Muy pocos cocinan el arroz en olla arrocera y utilizan el horno incorporado en la cocina.

Lavan sus ropas en tinas en el suelo a mano o en el lavadero. Sólo uno manifiesta tener lavadora.

Al preguntarles cómo viven los pobladores de Conache, casi todos responden que viven unidos, tranquilos y en familia.
4.1. Gustos y preferencias

Casi a todos los adolescentes les gusta Conache porque hay aire fresco, es tranquilo, gozan de un clima cálido. Lo consideran ‘bacán’.

A quienes no les gusta, manifiestan que a Conache le  faltan  parques recreativos, cabinas de internet
, dicen que hay mucho polvo, arena, les gustaría que Conache tenga pistas, desagüe. Lo consideran ‘aburrido’. Pero a pesar de ello, la mayoría se siente feliz de vivir en Conache. Esto se muestra más en los adolescentes de 1er año de secundaria, mientras que en los de 5to, lo dicen pero no se muestra convicción, como la de los de 1er año.

A la mayoría de los adolescentes les gusta Laredo y Trujillo, porque ‘hay muchas cosas nuevas para ver’, los supermercados Tottus y Plaza Vea, pueden salir a la disco, ‘hay más tecnología y mayores conocimientos’, en la ciudad no trabajan en la chacra. A quienes no les gusta, manifiestan que hace mucha bulla, hay mucha gente, les da vómito, hay contaminación y ‘mucha corrupción’.

“La ciudad es bonita porque no

 trabajan en la chacra, porque salen a la disco”
SC -15PS/GF2
A casi todos les gustaría vivir en la ciudad (Trujillo), otras ciudades o fuera del país porque allí habitan sus familiares, tienen mayores oportunidades de estudio, porque hay mayor recreación, están más avanzados, y allí están las universidades.

“Me gusta la ciudad porque hay cosas

atractivas, como los centros comerciales”
RB -12C/FG1
V. ARREGLO PERSONAL

5.1. En adolescentes:

“Yo escojo la ropa que me gusta”
AR - 16PS/FG5
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Adolescente de 14 años con prendas al estilo de la cultura

Los adolescentes suelen vestirse ‘normal y a la moda’. Esto es, en el caso de los varones, con jeans, bermudas, polo y zapatillas. Y en el caso de las mujeres, con botas, sandalias, jeans, polos, blusas, según  la ocasión.

Entre los adolescentes hay una especial inclinación por la cultura EMO
 (peinado y vestimenta). Las chicas son quienes se inclinan más por los dibujos representativos de esta cultura extranjera. A los chicos les llama la atención las prendas de los Emos (pantalones negros, poleras  y polos negros con rojo, blanco o rosado) y el peinado (cabello un poco largo, hacia un costado y hacia abajo como tapándose un ojo). Dicen que se enteraron de esta cultura, a través de internet y en las visitas a los centros comerciales.  Otros a través de amistades.

“Los Emo son muñequitos como dibujos animados, sus

cabecitas tienen el pelo a un lado. Son corazones

con gotas sangrando que expresan sus sentimientos,

de todo pero más triste por eso hay corazones rotos” 
CP – 13CB/FG1
A ellos les gustaría vestirse a la moda. Algunos varones quisieran vestirse como los jugadores de fútbol, mientras que a unas adolescentes de 1ero de secundaria les gustaría vestirse como Hanna Montana, personaje principal de la seria juvenil del mismo nombre, a otras como su profesora. Así como estas particularidades, casi todos afirman que les gusta y les gustaría vestirse como ellos creen, de acuerdo a sus gustos y preferencias.
"Cada uno escoge su forma de vestir, su estilo"
SCH -17AL/FG5
En cuanto al uso de perfumes y productos de aseo personal, son los adolescentes del pueblo (diferenciándolos con los de los sectores) quienes, en su mayoría, los utilizan. Los varones usan perfumes, crema para el cabello y desodorantes. Las chicas, además de ello, hacen uso de cremas para el cuerpo.

Estos productos los adquieren sus padres o ellos mismos (con el dinero que obtienen de su trabajo), mayormente a través de catálogos de las marcas de belleza Ebel, Natura, Unique y Esika.
5.2. En pobladores:
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Pobladora del sector Conache alto, cargando su radio al cuello.
Los pobladores que recién vienen de la sierra visten de acuerdo a su lugar de precedencia. Las mujeres usualmente visten con faldas, debajo pantalón de la lana, blusas, chompas de lana, sombreros de paja y llanques. Los varones, pantalones de tela, camisas, chompas de lana, llanques y sombreros de paja. Los pobladores que visten así usualmente viven en los sectores del caserío.

En cambio, aquellos que radican más tiempo cambian su forma de vestir. Ahora lo hacen a la moda, con jeans, sniker, etc.

“Cuando recién vienen de la sierra, vienen con

sus polleras. Los varones con chompas de tejidos

gruesos. Cuando pasa el tiempo su vestimenta cambia”
KR -16CAS/FG5
VI. SISTEMAS PRODUCTIVOS

Los abuelos de los adolescentes se dedican a la agricultura principalmente. Sus padres y madres se dedican – además de la agricultura- a la crianza de animales, al transporte, albañilería y comercio menor. 

A la mayoría de los adolescentes sí les gustaría dedicarse a lo mismo que sus padres, pero sin dejar de estudiar una carrera técnica o profesional. Su ideal es trabajar en lo que estudien. Los adolescentes trabajan desde pequeños en la chacra. Cuando terminen la secundaria, les gustaría seguir estudiando.

VII. IDEOLOGÍA
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Templo adventista, ubicado en el sector Bella Vista. En Conache no hay templos de la religión católica.
La religión católica es la que predomina entre los adolescentes. Hay algunos que son evangélicos, adventistas y testigos de Jehová. Otros no pertenecen a alguna religión.

Casi nadie va a la misa, algunas veces asisten a reuniones los sábados o cuando celebran misas de difuntos. Dicen que casi no van a la misa porque en Conache no hay Iglesia católica y si van tienen que ir a Laredo.

Todos los adolescentes creen en Dios, porque los ayuda, los protege, tienen fe en él, es todopoderoso, les habla por medio de su palabra y sus enseñanzas.

Algunos son bautizados, otros no. Los que no están bautizados, dicen que cuando tengan mayoría de edad pueden bautizarse según la religión que les convenza o más adelante en alguna oportunidad.

La mayoría de los pobladores no lleva a bautizar a sus hijos.

Respecto al matrimonio, manifiestan que los pobladores sólo conviven. Son muy pocos los que se casan y si lo hacen es por medio de matrimonio civil.

En Conache no existen partidos políticos, sin embargo hay muchos simpatizantes del partido Alianza para el progreso, identificado en su mayoría como el partido de Acuña o el partido Acuña. El regidor por Conache pertenece a este partido.

Además existen miembros de los Partidos Súmate y Contigo Laredo.

Los adolescentes consideran que en su pueblo sí existe democracia puesto que en primer lugar, los pobladores pueden elegir libremente a sus representantes, además porque  existe justicia, se ponen de acuerdo para salir adelante y se consulta cuando se emprenderá una acción, porque las injusticias son combatidas y, porque tanto varones como mujeres son libres de tomar decisiones.

“Yo creo que en Conache sí hay democracia porque tanto

 los varones y mujeres son libres de hacer y

 tomar decisiones cuando se requieran”
ER -16C/GF4
Respecto a la astrología, específicamente a los signos del zodiaco, los adolescentes creen y no creen en lo que predicen. Aquellos que creen lo hacen por experiencias previas como haberse realizado todo lo que escucharon en su signo y desde ese momento se convencieron de que las predicciones son ciertas, además manifiestan que a través de los signos pueden conocer su futuro.

Aquellos que no creen, manifiestan que no tienen interés, piensan que es antiguo y que es falso lo dicho o leído en los signos.

Los adolescentes en su mayoría creen que los fantasmas y los espíritus son una fantasía, que no existen, Sin embargo, existen algunos que sí creen en su existencia por ser la parte oculta del cuerpo y porque tuvieron experiencias de apariciones.

“No creo en los espíritus ni fantasmas

porque no existen y no tengo miedo”

SO -14L/GF3
VIII. SISTEMA AXIOLÓGICO

Entre los valores más practicados por los adolescentes, las familias y el mismo pueblo de Conache, encontramos el respeto, la responsabilidad y la solidaridad. Para un mejor entendimiento presentamos el siguiente cuadro:
CUADRO N° 02: Valores practicados por los/as pobladores/as de Conache
	N°
	Adolescentes
	Familia
	Pueblo

	01
	Respeto
	Respeto
	Respeto

	02
	Solidaridad 
	Solidaridad y amor
	Responsabilidad

	03
	Honestidad
	Honradez
	Solidaridad 

	04
	Honradez
	Justicia y amistad
	Honradez

	05
	Justicia, responsabilidad y amor
	Cariño, tolerancia y honestidad
	Amor, justicia y cariño

	06
	Amistad, tolerancia y puntualidad
	-
	Amistad, honestidad y tolerancia

	07
	Confianza y cariño
	-
	-


Fuente: Elaborado por las autoras.
Como notamos, el respeto es el valor eje del pueblo en general. Este está presente en los adolescentes, en las familias y en el pueblo.

IX. MANIFESTACIONES CULTURALES
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Laguna de Conache, principal atractivo turístico de la zona.
En literatura oral, reconocen las leyendas del Cerro Los Compadres y de la Laguna de Conache, principalmente. Además las leyendas del Cerro Oreja, del Bolsillo del diablo, de los estudiantes universitarios, de la formación del pueblo de Conache. Estas leyendas se las contaron sus padres, abuelos y profesores en la escuela.

Entre las manifestaciones culturales dicen que Conache cuenta con lagunas, dunas, algarrobos, el canal Chavimochic, las fiestas del pueblo. También incluyen dentro de estas manifestaciones al centro recreacional La Cajamarquina, por la fiesta que organiza. Algunos adolescentes no reconocen sus manifestaciones artístico – culturales.

En el pueblo hay una cantante de música vernacular, la Estrellita Julcanera, pero no la 

valoran porque canta huaynos y eso casi no gusta a la población.

“No les gustan los huaynos, son chicheros, les gustan

los reggaetones, cumbias, las músicas modernas,

sobre todo a los jóvenes”
MR – 15C/FC4

Hay pobladores que se dedican hacer tejidos, ropas para bebés y canastas de esteras.
X. EDUCACIÓN

Algunos adolescentes de Conache estudian en Instituciones educativas de Laredo. Los que estudian en el pueblo,  asisten al colegio usualmente con ropa de colegio tradicional, para abrigarse les permiten ir con chompas o casas de salir, y en el curso de educación física les permiten ir con ropa de calle deportiva.

Muchos de ellos se transporten en bicicleta, en moto, pero la mayoría lo hace caminando. Es preciso mencionar que algunos vienen de los alrededores, de los sectores, lo cual les toma entre media hora o hasta una de caminata.

Todos creen que las enseñanzas recibidas en el colegio son útiles, porque los forman en valores, les enseñan a ser personas más cultas, reciben mayores conocimientos y esto es una base para su futuro, cuando trabajen o decidan estudiar alguna carrera.

Entre trabajar y estudiar, los adolescentes prefieren estudiar para luego trabajar.

XI. SALUD Y SEXUALIDAD

Los adolescentes cuidan su salud haciendo limpieza, ejercicios, deporte, comiendo alimentos nutritivos. Cuando se enferman toman remedios caseros, hierbas curativas, luego toman pastillas y si es muy grave acuden a la posta del pueblo o al hospital de la ciudad.

Las mujeres gestantes se hacen chequeos y controles en la posta, algunas dan a luz en sus casas, otras en hospital. Nos dicen que hay muchas madres jóvenes que a la vez trabajan.

Los pobladores de Conache empiezan sus relaciones amorosas de pareja a los 12 años, la edad más tardía entre los adolescentes para tener enamorado/as es a los 15 años.

A los 16 ó 17 años inician sus relaciones sexuales, sin embargo hay algunos adolescentes que las inician a los 13 años. Ellos y ellas nos dicen que la mayoría se cuida con preservativos. Hay otros que lo hace con el método del ritmo, T de cobre, ampoyas o pastillas anticonceptivas. 

Todos aspiran tener una familia. La mayoría piensa en terminar su carrera profesional y tener un trabajo estable. La edad para formar una familia y tener hijos va desde los 23 a los 28 años de edad (en su mayoría).

“Me gustaría formar mi familia a los 28 años, porque a es

 edad ya tengo responsabilidad en lo que hay que hacer y también

ya estaré preparada para darles una buena alimentación y educación”
JB – 16C/FG3
XII. ORGANIZACIÓN
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Comisión de regantes, una de las principales organizaciones del pueblo.
En Conache existen organizaciones como la Comisión de Regantes, Comité de luz, de agua potable, Asociación de colectivos, clubes de madres, Rondas campesinas, Club de deportes. Son conformadas en su mayoría por varones. No hay organizaciones de jóvenes
4.2.2. De las encuestas

GRÁFICO N° 01: Lugar de procedencia de padres y madres de los adolescentes del caserío Conache.

Fuente: Elaborado por las autoras.
En Conache, la mayoría de los pobladores provienen de la sierra liberteña. Un 44% de los padres y madres de los adolescentes encuestados provienen de la provincia de Otuzco y un 15% de Trujillo. Un 7% por igual de Cajamarca, Chimbote, Chachapoyas y el mismo Laredo.

En menor porcentaje (4%) encontramos que las familias de los adolescentes provienen de Cascas y Huaranchal. Un 4% no responde a la pregunta.
GRÁFICO N° 02: Lugar de procedencia de los/as adolescentes del caserío Conache.
        Fuente: Elaborado por las autoras.
Asimismo, notamos que la mayoría de los adolescentes (un 38%) ha nacido en Laredo, otro porcentaje significativo (31%) proviene de Otuzco al igual que sus padres y madres, le sigue Trujillo con un 23%, y por último, un 8% provienen de Chimbote.

I. USO Y CONSUMO DE MEDIOS DE INFORMACIÓN TRADICIONALES

1.1. EQUIPAMIENTO MEDIÁTICO Y SERVICIOS EN EL HOGAR

CUADRO N° 01: Equipos y servicios con los que cuentan los adolescentes del caserío Conache en sus hogares
    Fuente: Elaborado por las autoras.
Los adolescentes del caserío Conache cuentan – en su mayoría – con radios receptores, sin embargo, a seis puntos porcentuales de diferencia notamos que un 27% de los encuestados cuentan con televisor y DVD. 

Según observamos en el cuadro, sólo un 4% cuenta con servicio de cable, mientras que un 3% tiene una computadora en casa.

Claramente notamos que el equipamiento básico compuesto por radio y televisor es el que predomina, no obstante, el porcentaje de adolescentes que cuenta con este último se iguala al número de aquellos que también cuentan con DVD, por lo que este equipo antes mencionado es de posesión casi común en los hogares del caserío y funciona como complemento al televisor.

CUADRO N° 02: Equipos y servicios con los que cuentan los adolescentes del caserío Conache en sus hogares según género.
Fuente: Elaborado por las autoras.
Considerando el género, observamos que los varones en su totalidad cuentan con televisor y radio receptores. Mientras que un 94% de las chicas, en igual proporción, poseen estos equipos.  

Tal como lo observamos en el primer cuadro, el DVD es el tercer equipo en posición estadística, en el caso diferenciado por género, notamos que los varones son quienes poseen en su mayoría este aparato, sin embargo,  en el caso del equipamiento de los hogares de las mujeres adolescentes, el DVD también ocupa el tercer lugar y además, en un 17.6% cuentan con servicio de cable, caso nulo entre los varones.

El servicio de internet también es nulo en ambos casos. Para su respectivo uso, recurren  a cabinas públicas de la ciudad de Laredo.

1.2. CONSUMO DE MEDIOS

CUADRO N° 03: Medio de información tradicional más usado entre los adolescentes del caserío Conache, desagregado por género.
Fuente: Elaborado por las autoras.
Según lo refiere el cuadro N° 03, el medio más usado tanto en varones como en mujeres es la radio, con un 43% y un 50%, respectivamente. La televisión ocupa el segundo lugar, mientras que el periódico es el tercer medio más usado entre los adolescentes (10.7%). La revista, no es un medio usado por este público.
CUADRO N° 04: Frecuencia de uso de los medios de información tradicionales entre los adolescentes del caserío Conache.
Fuente: Elaborado por las autoras.
La radio, la televisión y los diarios son frecuentados por los adolescentes. Entre su uso más frecuente con la categoría siempre, encontramos a la TV con un 50%, le sigue la radio con un 35.7% y por último tenemos a los diarios con un 7.1%. A veces, los adolescentes usan la TV en un 25%, la radio en un 21.4% y los diarios en un 3.6%. 

Como notamos, en su mayoría, los adolescentes siempre y a veces usan la TV como primera opción. La revista no es un medio utilizado por este público.

CUADRO N° 05: Frecuencia de uso de los medios de información tradicionales entre los adolescentes del caserío Conache según género.         
Fuente: Elaborado por las autoras.
Diferenciando el uso entre mujeres y varones, podemos darnos cuenta que ambos géneros siempre recurren a la TV como primera opción en un 25% por igual, mientras que en un 18% siempre escuchan radio. En los diarios, los varones son quienes los frecuentan en un 7.10%, mientras que en el caso de las mujeres, a veces los leen en un 3.60%.

Un 10.70% de ambos géneros, a veces dicen escuchar música, mientras que con una gran diferencia,  los varones se inclinan por la TV en un 3.60%, mientras que las mujeres ven TV a veces en un 21.42%.

CUADRO N° 06: Horario de uso de los medios de información tradicionales entre los adolescentes del caserío Conache.           
Fuente: Elaborado por las autoras.
La mañana y la noche son los horarios más recurridos para usar y acceder a este tipo de medios, esto de algún modo encuentra su justificación en el horario de escuela de estos chicos (turno tarde).

Para mirar TV, un 42.90% de los adolescentes lo hace en la noche, en tanto, un 32.10% lo hace en la mañana. Para escuchar los programas o música en la radio, un 25% lo hace por las mañanas, mientras que un 10.70% escucha en la noche.

Aunque los diarios tienen los porcentajes más bajos, este medio, es usado en los tres turnos. Un 7.10% lee periódico en la mañana, en la tarde y noche un 3.60% por igual.

CUADRO N° 07: Horario de uso de los medios de información tradicionales entre los adolescentes del caserío Conache desagregado por género.
Fuente: Elaborado por las autoras.
Un 21.24% de los varones utiliza la mañana para escuchar radio y tan sólo un 4% lo hace en la noche. Las chicas, por su parte, ocupan un porcentaje menor, pues un 7.14% escucha radio en las noches y un 4% lo hace por las mañanas. Entre ambos géneros, los varones son quienes recurren más a este medio por las mañanas.

En el uso de la televisión los porcentajes son más parejos, pues como observamos en el cuadro, tanto varones como mujeres en un 21.42% miran TV por las noches, mientras que un 18% de las mujeres y un 14% de varones, lo hace en la mañana.

El periódico es usado en los tres turnos. Un 7.14% de las mujeres lo lee en la mañana, mientras que un 4% de los varones lo hace en la tarde y noche.

CUADRO N° 08: Lugar de consumo de los medios tradicionales más frecuentado por los adolescentes del caserío Conache.
Fuente: Elaborado por las autoras.
En  su totalidad, la casa, es el lugar donde los adolescentes usan la radio, TV y periódico.
CUADRO N° 09: Compañía de los adolescentes del caserío Conache en el consumo de medios tradicionales.   
Fuente: Elaborado por las autoras.
Un 68% de los adolescentes mira TV acompañados de su familia, cuyo porcentaje es el mayor de todos los que se muestran en el cuadro N° 10, en cambio, para escuchar la radio, un 35.71% lo hacen solos. A pesar de ser estos los porcentajes más altos, un significativo 14.30% escucha radio acompañado de su familia. En la consulta a los periódicos, un 11% los lee solos y un 4% en familia.

Los amigos no son una compañía muy recurrente en el consumo de estos medios tradicionales, tan sólo un 4% escucha radio y ve TV con los amigos.
CUADRO N° 10: Compañía de los adolescentes del caserío Conache en el consumo de medios tradicionales según género.
Fuente: Elaborado por las autoras.
Considerando los géneros, tanto varones como mujeres escuchan radio solos en un 18%. Un 7.14% lo hace en familia.

En el caso del consumo de la TV, las adolescentes mujeres son quienes la miran en familia en un mayor porcentaje (un 43%) y los varones en un 25%.

El periódico es leído en un  7.14% de las chicas mientras se encuentran solas y en un 4% de los chicos. 4% de estos últimos también consultan periódico en familia. 
1.3. PREFERENCIA DE MEDIOS DE INFORMACIÓN TRADICIONALES

CUADRO N° 11: Preferencia de los adolescentes del caserío Conache en el consumo de medios tradicionales.
Fuente: Elaborado por las autoras.
La mitad de los adolescentes consultados prefiere mirar la TV entre los cuatro medios propuestos. Un 39.20% se inclina por la radio, un 14.29 por el periódico y un 3.57% no prefiere medio tradicional alguno.
CUADRO N° 12: Preferencia de los adolescentes del caserío Conache en el consumo de medios tradicionales desagregado por género.    
Fuente: Elaborado por las autoras.
Al igual que en el cuadro N° 12, en este notamos la preferencia por género en igual medida. Tanto varones (21.43%) como mujeres (28.57%) prefieren en primer lugar mirar la TV. La radio ocupa el segundo lugar y en un porcentaje empate de adolescentes de ambos sexos (7.14%) prefieren leer periódico.

Existe un porcentaje de varones (3.57%) que no se  inclina por medio alguno.
CUADRO N° 13: Fundamento de los adolescentes del caserío Conache en la preferencia del uso y consumo de medios tradicionales.      
Fuente: Elaborado por las autoras.
Al preguntárseles porqué preferían los medios que en los cuadros anteriores hemos apreciado, la mayoría -en los tres medios- se inclinó por el contenido (programas). Así tenemos, que un 53.57% prefiere mirar la TV por esta razón, un 32.14% escucha la radio por la música y por lo que dicen los locutores y un 14.29% consultan un periódico, por las noticias e imágenes (todo esto dentro de contenido).

Existe sólo un 3.57% de los adolescentes que escuchan radio porque la tiene a la mano. Mientras que con el mismo porcentaje (3.57%) hay quienes tienen otras razonen para consumir la radio, TV y el periódico (personajes favoritos por ejemplo).
CUADRO N° 14: Fundamento de los adolescentes del caserío Conache en la preferencia del uso y consumo de medios tradicionales según género.    
Fuente: Elaborado por las autoras.
Entre los varones y las mujeres, estas últimas en un porcentaje más elevado (35.71%,) prefieren la TV por sus programas. Un 17.86% de varones prefiere la radio por su música y el discurso de los locutores, en igual porcentaje se inclinan por los programas televisivos.

CUADRO N° 15: Preferencia de los adolescentes del caserío Conache en el uso y consumo de emisoras radiales.
Fuente: Elaborado por las autoras.
La emisora radial 96 Bravaza
, es la preferida entre los adolescentes (17.86%) de Conache. Un 14.29% prefiere radio Moda
 y un 10% de ellos prefiere otras emisoras como Frecuencia 100. La Calle
 y Ritmo Romántica
 son escuchadas por un 3.57% de los adolescentes.

CUADRO N° 16: Preferencia de los adolescentes del caserío Conache en el uso y consumo de programas televisivos.
Fuente: Elaborado por las autoras.
Entre los programas más vistos, tenemos que Al fondo hay sitio
 es el preferido por un 21,43% de los adolescentes. La novela Dónde está Elisa
, la serie Los Victorinos
 y La Hora Discovery
, son vistas por un 7.14% de los chicos.

De otro lado, un significativo 25% se inclinan por ver películas, vídeo clips musicales, noticias y reportajes.
CUADRO N° 17: Preferencia de los adolescentes del caserío Conache en el uso y consumo de diarios.

Fuente: Elaborado por las autoras.
Como hemos podido notar en los gráficos anteriores, el diario es el medio menos preferido por los adolescentes, pero dentro del porcentaje que se inclina por él, tenemos que un 10.71% prefiere leer El Popular
, mientras que un 7.14% prefiere El Trome
 y Líbero
.

CUADRO N° 18: Fundamento de preferencia de los adolescentes del caserío Conache en el uso y consumo de emisoras radiales.
Fuente: Elaborado por las autoras.
El tipo de música es el principal fundamento por el que los adolescentes prefieren una u otra emisora radial. Así notamos que un 17.86% se inclina por sintonizar 96 Bravaza por el contenido, un 10.71% prefiere Moda, al igual que otras emisoras
, sin embargo existe un 3.57% de los adolescentes que escuchan Moda por otras razones que no son por su contenido.

La Calle y Ritmo Romántica también son preferidas por su contenido en un porcentaje mínimo de 3.57%.

CUADRO N° 19: Fundamento de preferencia de los adolescentes del caserío Conache en el uso y consumo de programas televisivos.
Fuente: Elaborado por las autoras.
Todos los programas televisivos son preferidos por su contenido, a excepción de Los Victorinos que también es sintonizado por otras razones como la historia de la serie.
CUADRO N° 20: Fundamento de preferencia de los adolescentes del caserío Conache en el uso y consumo de diarios.
Fuente: Elaborado por las autoras.
Al igual que en la radio y la TV, los diarios son consultados por su contenido, a excepción de El Popular que también es leído o comprado porque con él viene láminas educativas gratuitas.

CUADRO N° 21: Actitud y/o comportamiento adoptados por los adolescentes del caserío Conache en el uso y consumo de emisoras radiales.
Fuente: Elaborado por las autoras.

Los adolescentes que escuchan 96 Bravaza (14.29%), dicen haber adoptado la forma de hablar o algunas palabras de los locutores.  Quienes escuchan Moda, dicen haber adoptado la forma de hablar y otra característica (como lo que dice o forma de pensar del locutor)  en un 3.57%, sin embargo existe un 7.14% que no adoptó ninguno de estos comportamientos y/o actitudes mostradas en los programas de esta emisora.

Un 3.57% que sintoniza La Calle, no adoptó actitud o comportamiento alguno, al igual que un 10.71% que escuchan otras emisoras como  Frecuencia 100. Quienes sintonizan Ritmo Romántica y otra emisora adoptaron la forma de hablar de los locutores.

CUADRO N° 22: Actitud y/o comportamiento adoptados por los adolescentes del caserío Conache en el uso y consumo de programas televisivos.
Fuente: Elaborado por las autoras.
Quienes ven Al fondo al sitio, adoptaron la forma de hablar en un 10.71%, otras características (como la forma de ser de los personajes) en un 7.14% y un 3.57% no adoptó comportamiento o actitud alguna de los personajes de esta serie.

Los que sintonizan Dónde está Elisa (7.14%), La hora discovery (3.57%) y otro programa (3.57%) también adoptaron la forma de hablar de los personajes, sin embargo, quienes ven Los Victorinos (3.57%), Mar de amor en igual porcentaje y otros programas como películas, vídeo clips musicales, noticias y reportajes en un 10.71% no adoptaron algunas de las características de los personajes de los programas.

CUADRO N° 23: Actitud y/o comportamiento adoptados por los adolescentes del caserío Conache en el uso y consumo de diarios.
Fuente: Elaborado por las autoras.

El 7.14% de los adolescentes que lee El Popular no adoptó algún comportamiento o característica mostrada en el diario. Un 7.14% que consulta Líbero adoptó otra característica (las jugadas de los deportistas).

Quienes leen El Trome (3.57%) dicen haber copiado la forma de hablar o del lenguaje mostrado en las noticias escritas, mientras que un 3.57% no adoptó característica alguna. 

II. CÍRCULOS DE SOCIALIZACIÓN

2.1. COMUNICACIÓN FAMILIAR

CUADRO N° 24: Comunicación de los y las adolescentes del caserío Conache en los círculos de socialización: Interacción familiar. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
Como observamos en el cuadro N° 25, el 57.14 % de los adolescentes vive en su núcleo familiar (mamá, papá y hermanos/as), el 10.71 % sólo con mamá y papá. Notamos además que el mismo porcentaje de adolescentes vive con otras personas (tíos, primos, etc.), el 7.14 % vive con sus hermanos/as mayores y el 3.57% sólo con su papá o mamá, hermanos y abuelos/as o mamá y hermanos, o sólo con abuelos.

CUADRO N° 25: Comunicación  familiar de los y las adolescentes del caserío Conache en los círculos de socialización: Interacción familiar, según género.  
Fuente: Elaborado por las autoras.

Como apreciamos en este cuadro, coincidentemente, el 28.57 % de los varones y el mismo porcentaje en mujeres viven en el seno de una familia de tipo nuclear.

Sin embargo, el  7.4 % de las mujeres viven con su mamá/papá, hermanos/as, así  como en compañía de otras personas. 

Mientras  que sólo el 3.57% de los varones viven con su mamá y papá, la misma cifra de adolescentes de este género vive con mamá y hermanos(as), otro porcentaje similar sólo con abuelos(as) y coincidentemente otro 3.57%  en compañía de otras personas (tíos/as, primos/as).

 CUADRO N° 26: Lugar de procedencia del núcleo familiar de los y las adolescentes del caserío Conache 
Fuente: Elaborado por las autoras.
Como observamos, el 28.57% de los padres de los adolescentes provienen de la sierra y sólo el 7.14 % provienen de otros lugares (Moche, selva y del mismo Conache). Mientras que un porcentaje de las madres -no tan alejado al de los padres (el 25%)- también son oriundas de la sierra y el 7.14 % de otros lugares (Chimbote, Conache, etc.).

El 21.43% de los/las adolescentes manifestaron que sus hermanos(as) también provienen de la sierra, mientras que sólo el 7.14 % son de Trujillo y el 3.57 % de otro lugar.

Claramente notamos, que un número significativo de las familias de los adolescentes proceden de la sierra de nuestro departamento.

CUADRO N° 27: Lugar de procedencia del núcleo familiar de los y las adolescentes del caserío Conache, según género.  
Fuente: Elaborado por las autoras.
Según género, el 14.29% de los papás tanto de los varones como de las adolescentes mujeres proceden de la sierra. El mismo porcentaje, 14.29%, de las madres de los varones también son de esta zona, y el 10.71%  de las mujeres, también provienen del mismo lugar. 

Mientras que, coincidentemente, sólo el 3.57% de varones al igual que las mujeres tienen hermanos/as que son de Trujillo. Sin embargo, ese mismo porcentaje tanto de los y las adolescentes sus padres y madres son oriundas de otros lugares (Moche, selva y del mismo Conache).

CUADRO N° 28: Comunicación familiar de los adolescentes del caserío Conache. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
La comunicación a nivel familiar – según el gráfico- se basa, en más de la mitad del total del porcentaje de adolescentes (53.57%) en interacciones con la madre. Seguido, un 32.14% se comunica mayormente con sus hermanos o hermanas y sólo un 3.57% con sus padres.
CUADRO N° 29: Comunicación a nivel familiar de los y las adolescentes del caserío Conache en los círculos de socialización: Interacción familiar, según género.   
Fuente: Elaborado por las autoras.
En el presente gráfico se evidencia que la comunicación familiar por género, en su  mayoría son con las madres de familia, tal como lo demuestran las siguientes cifras: el 32.14%  de las adolescentes mujeres se comunican con su madre,  el 21.43 % con sus hermanos y/o hermanas y sólo el 3.57 % con otras personas (tías/os, primos/as). Además de ello, este gráfico nos demuestra que las mujeres no se comunican con sus padres, ni mucho menos con sus abuelos,  dando como resultado el 0%.

La cifra más alta en los varones es el de 21.43%, quienes también mantienen una comunicación fluida con sus madres y el 3.5 % con sus papás. Este resultado demuestra que los varones, aunque con una cifra menor, mantienen comunicación con sus padres. 

Sin embargo la cifra aumenta a un 10.71% cuando la comunicación es con sus hermanos y hermanas,  y el 7.14% cuando es con otras personas (tías/tíos, primas/os). 

CUADRO N° 30: Confianza a nivel familiar de los adolescentes del caserío Conache. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
Entre los miembros de la familia, un 53.57% de los adolescentes confía en su mamá. El 25% en sus hermanos(as), el 10.71% en otras personas (tíos/tías, primos/primas, amigos/as). Sólo el 7.14% mantiene confianza con sus papás y el 3.57% de los adolescentes no confía en algún miembro de su familia. 

CUADRO N° 31: Confianza a nivel familiar de los y las adolescentes del caserío Conache según género.
Fuente: Elaborado por las autoras.
El presente gráfico indica que en 32.14% de las adolescentes confían mayormente en sus madres, el 14.29 % en sus hermanos(as) y sólo el 3.57 % en sus papás, cifra reiterativa cuando la confianza se la depositan en otras personas como tíos/tías, primos/primas, amigos/as. Sin embargo, notamos también que el 3.57% de la adolescentes no confía en algún miembro de su familia.  

Con respecto a los varones, notamos que el 21.43 % también confía en su mamá, el 10.71 % en sus hermanos (as), el 7.14 % en otras personas  y tan sólo el 3.57 % en sus papás.

Tanto los varones como las mujeres adolescentes guardan una mínima confianza con sus padres (3.57%), siendo la madre, la que está más tiempo en la casa, en cuya persona recae la confianza de sus adolescentes hijos/as. 

CUADRO N° 32: Temas de conversación a nivel familiar de los y las adolescentes del caserío Conache.
Fuente: Elaborado por las autoras.
En el gráfico N° 33 observamos que el 53.57% de los adolescentes mantienen comunicación con sus madres con quienes tratan, principalmente, asuntos de la escuela, el 10.71 % sobre temas del hogar, el 3.57% sobre ambos temas (escuela y hogar) y la misma cifra porcentual otros asuntos (sexualidad, menstruación, asuntos personales, salud).

Mientras que el 14.29% de los adolescentes conversa con sus hermanos(as) sobre asuntos de la escuela, el 3.57% sobre asuntos del hogar y escuela, y otro 3.57% conversa sobre otros temas (juegos, deporte, programas televisivos). 

Sólo el 3.57% de los y las jóvenes dialoga con su papá sobre temas que conciernen a la escuela. Otro 3.57% conversa con otras personas (tíos/as, primos/as) sobre el mismo tema.

Podemos notar que los asuntos tratados por los y las adolescentes en su mayoría son sobre la escuela, dejando de lado otros temas como sus asuntos personales.  
CUADRO N° 33: Temas de conversación a nivel familiar de los y las adolescentes del caserío Conache, según género.
Fuente: Elaborado por las autoras.
El 28.57% de las mujeres conversa con sus mamás sobre temas relacionados a la escuela y no tan distante, un 25% de los varones también conversa sobre el mismo tema. Pero, notamos una  marcada diferencia cuando el 10.71% de las adolescentes mujeres conversa con sus hermanos sobre el mismo asunto (escuela) y sólo un 3.57% de varones lo hacen. 

También podemos señalar que el 3.57% de las mujeres conversan con su mamás sobre ambos temas (escuela y  hogar) y el mismo porcentaje de adolescentes conversa sobre estos temas con sus hermanos/as.

Un 10.71% de  los varones dialogan con sus madres sobre temas del hogar y las mujeres no lo hacen (o%). De otro lado, sólo un 3.57% de la mujeres conversan con sus hermanos (as) sobre otros temas (programas televisivos, música). 

CUADRO N° 34: Salidas en familia de los adolescentes del caserío Conache.
Fuente: Elaborado por las autoras.

En el gráfico N° 35 se evidencia que las salidas en familia son realizadas en un 57.14 % a la ciudad de Trujillo. Mientras que el 21.42% de las salidas son hacia Laredo y a Trujillo. Y sólo un 7.14% a otros lugares como el mismo Conache, Moche, entre otros, 

Lo sorprendente es que teniendo a la ciudad capital de su distrito más cerca como Laredo sólo el 3.57% de los y las adolescentes concurren a esta ciudad con sus familias. Mientras que un 10.71 % no sale a algún lugar. 

Claramente se observa que la concurrencia, mayormente es a la ciudad, destacando Trujillo con más de la mitad del porcentaje total. 
CUADRO N° 35: Salidas en familia de los y las adolescentes del caserío Conache, según género. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
En el presente gráfico correspondiente a las salidas de los adolescentes con sus familias por género demuestra que el 32.14% de las mujeres sale a Trujillo, el 10.71% salen a Laredo y Trujillo y sólo el 3.57% concurre sólo a Laredo. Sin embargo notamos que un 7.14% no sale algún lugar.  

Mientras que el 25 % de los varones también concurren a Trujillo, el 10.71 % salen a Laredo y Trujillo, un 7.14% concurre a otro lugar y el 3.57 % no sale.  

2.2. COMUNICACIÓN ESCOLAR

CUADRO N° 36: Comunicación a nivel escolar de los adolescentes del caserío Conache.
Fuente: Elaborado por las autoras.
Tal como observamos, la comunicación en la escuela incide mayormente entre pares con un 92.86% (amigos/as), mientras que sólo un 7.14 %  se da con sus profesores/as. En este esquema  se nota una marcada relación entre pares y gran distanciamiento entre profesor/a y alumno/a. 

CUADRO N° 37: Comunicación a nivel escolar de los y las adolescentes del caserío Conache, según género. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
La comunicación escolar según género señala que el 50% de las mujeres se comunica con sus pares y sólo el 7.14 % con sus profesores/as. 

Mientras que a una diferencia aproximadamente de 7 puntos porcentuales, el 42.86% de los varones, que hacen su totalidad, se comunica sólo con sus pares.

CUADRO N° 38: Temas de conversación a nivel escolar de los y las adolescentes del caserío Conache. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
El 39.29% de los adolescentes mantienen conversación con sus amigos/as sobre asuntos de la escuela. Mientras que el 17.86% lo hacen sobre asuntos personales y el 7.14 % sobre ambos temas. 

Aunque mínimo el porcentaje, con un 3.57%, de los y las adolescentes notamos que guardan una cierta confianza con los docentes para conversarles sobre sus asuntos personales. Sin embargo, un significativo 21.43%  prefiere conversar de otros temas (sobre el sexo opuesto, deporte, música, gustos, aspiraciones profesionales, de las fiestas) con sus amigos/as.

CUADRO N° 39: Temas de conversación a nivel escolar de los y las adolescentes del caserío Conache, según género. 
Fuente: Elaborado por las autoras.

El 25% de las mujeres conversan con sus pares sobre temas relacionados a la escuela, un 14.29% de adolescentes varones conversa con sus amigos/as sobre asuntos personales y otro 14.29% sobre la escuela, siendo estos, los tres porcentajes más altos.

Un 3.57% de las mujeres conversa sobre asuntos personales  tanto con pares como con profesores/as, y sobre ambos temas (escuela y personal) cada uno en un coincidente 3.57%.

Un 3.57% de adolescentes varones conversa con sus pares sobre ambos temas (escuela y temas personales). Sólo el 3.57 % de las mujeres conversan con sus profesores (as) sobre asuntos personales, mientras que ningún varón y ninguna mujer tratan temas de la escuela, entre otros temas con sus docentes, evidenciándose una relación no tan marcada con ellos.

De otro lado, notamos que un 10.71% de varones y un 10.71% de mujeres prefieren conversar de otros temas (sexo opuesto, música, deporte, bailes, etc.).  
CUADRO N° 40: Formas de conversación a nivel escolar de los adolescentes del caserío Conache. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
Este gráfico evidencia que el 96.43% de los adolescentes se comunican cara a cara (comunicación interpersonal), mientras que un mínimo porcentaje (3.57%) utiliza el celular para hacerlo, pese a que la mayoría de los y las adolescentes cuenta con este equipo tecnológico.  

CUADRO N° 41: Formas de conversación  a nivel escolar de los y las adolescentes del caserío Conache, según género. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
Un 53.57% de las mujeres y el 39.29% de los varones se comunican cara a cara. Y sólo el 3.57% de los adolescentes varones lo hacen por el celular, mientras que las mujeres no hacen uso de este equipo tecnológico (0%). Aquí se evidencia que la comunicación por excelencia es la interpersonal.

CUADRO N° 42: Confianza a nivel escolar de los adolescentes del caserío Conache. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
En el gráfico se puede apreciar que el 64.29% de los y las adolescentes confía en sus pares, un 28.57 % en sus profesores y el 7.14 % no confía en algún miembro de su comunidad escolar.
CUADRO N° 43: Confianza a nivel escolar de los y las adolescentes del caserío Conache, según género. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
Un 35.71% de las mujeres y el 28.57% de los varones depositan su confianza en sus pares. Sólo  el 10.71% de los varones confía en sus profesores.

Mientras que el 3.57 % de ambos sexos no confía en algún miembro de su comunidad educativa. 

De ello podemos notar que la relación comunicativa y confidencial entre pares es la más recurrente.  

2.3. COMUNICACIÓN ENTRE PARES

CUADRO N° 44: Comunicación de los y las adolescentes del caserío Conache entre pares, según género. 
Fuente: Elaborado por las autoras.

Un 53.57% de las mujeres se comunica con sus amigas y sólo el 3.57 % con sus amigos. Mientras que el 42.86% de los varones se comunica sólo con sus amigos. Ello demuestra que la relación comunicativa se establece, en la mayoría, entre pares del mismo género.

CUADRO N° 45: Temas de conversación de los y las adolescentes del caserío Conache entre pares, según género.  
Fuente: Elaborado por las autoras.

En este gráfico se evidencia que el 35.71% de la mujeres conversa con sus amigas sobre temas relacionados a la escuela, el 7.14% sobre asuntos personales, el 3.57% sobre ambos (escuela y personal), y otro 3.57% sobre otro tema (sexualidad, aspiraciones profesionales, música, programas televisivos).

El 14% de los varones conversan con sus amigos sobre temas relacionados a la escuela, el 10.71% sobre asuntos personales, y otro 10.71% sobre otros temas (deporte, trabajo, chicas). Mientras que el 7.14% conversan sobre temas relacionados tanto a la escuela como a sus asuntos personales. 
CUADRO N° 46: Formas de comunicación de los y las adolescentes del caserío Conache entre pares, según género. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
Un 57.14% (totalidad) de las mujeres se comunica cara a cara con sus pares. El 35.71% de los varones también se comunica de la misma forma y el 3.57 % lo hace a través del celular. Mientras que el mismo porcentaje (3.57%) lo hace por ambas formas (cara a cara y celular). Las mujeres no utilizan el celular para comunicarse entre pares
. 
CUADRO N° 47: Salidas de los y las adolescentes del caserío Conache entre pares, según género. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
Como podemos observar, un 39.29% de los varones sí salen con sus amigos, mientras que un 4% no sale ni con sus amigas. Sin embargo, la cifra disminuye en el caso de las adolescentes mujeres, un 32.14% sale con amigas, un 21.42% no sale y un 4% tampoco sale con amigos.  

De ello, notamos que los y las adolescentes no salen en pareja sino entre su mismo sexo (hombre con hombre y mujer con mujer). Así mismo queda claramente evidenciado que el 0% de los varones no salen con amigas, de igual manera las mujeres.

CUADRO N° 48: Lugares que visitan los y las adolescentes del caserío Conache entre pares, según género. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
Un 25% de las mujeres concurren a Laredo, el 10.71% a Trujillo, otro 10.71% a ambos lugares (Laredo y Trujillo) y sólo un 3.57% no sale a ningún lado, quedándose en Conache. 

Al igual que la mujeres, un 17.86% de los varones salen con sus amigos/as a Laredo, un 10.71% a Trujillo, el mismo porcentaje para ambos lugares (Laredo y Trujillo) y sólo el 3.57% se van a otros lugares. Mientras que el 3.57% de los adolescentes varones no salen de Conache.
CUADRO N° 49: Actividades de los y las adolescentes del caserío Conache entre pares.
Fuente: Elaborado por las autoras.
El presente gráfico indica que el 46.43% de adolescentes salen con sus pares para hacer las tareas de la escuela, el 39.29% para hacer deporte y el 14.29%  otras actividades (al cerro, al río, pasear, visitar amigas, fiestas, hacer comida, comprar ropa, ir al mercado). 

Así mismo se reportó que salen mayormente a Laredo para buscar información en internet y completar sus labores académicas ya que Conache no cuenta con este servicio. 

CUADRO N° 50: Actividades de los y las adolescentes del caserío Conache entre pares, según género. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
Un 32.14% de los varones salen de Conache para realizar tareas de la escuela, el 14.29% sale hacer deporte y el 10.71% a otras actividades como comprar ropa, fiestas, visitar amigas, al cerro, al río, etc. 

En el caso de la mujeres hay una cierta diferencia, ya que el 25% de las adolescentes salen mayormente hacer deporte, un 14.29% sale hacer sus tareas y sólo un 3.57% se van a hacer otras actividades como pasear, ir al mercado, hacer comida, etc. 

III. ACCESO Y USO DE LAS NUEVAS TECNOLOGÍAS DE INFORMACIÓN Y COMUNICACIÓN (TIC’s)

CUADRO N° 51: Equipos tecnológicos con los que cuentan los adolescentes del caserío Conache.UACOMUNICACIÓN 
Fuente: Elaborado por las autoras.
Este gráfico demuestra que la mayor parte de adolescentes del caserío de Conache  está a la vanguardia con los equipos tecnológicos. El 60.71% cuentan con  celular, el 14.29% posee un reproductor MP3, el 7.14% con computadora y el 3.57 % con MP4. 

Sin embargo, aún notamos que un 31.71% no cuenta con alguno de los equipos tecnológicos antes  mencionados. 

CUADRO N° 52: Equipos tecnológicos con los que cuentan los y las adolescentes del caserío Conache según género. 
Fuente: Elaborado por las autoras.

El celular es el equipo con el que la mayoría de los adolescentes de ambos géneros cuenta (el 31.71% de los varones y el 25% de las mujeres).

El 7.14% tanto de los varones como de las mujeres cuenta con reproductores MP3, el 3.57% de ambos géneros cuenta con computadora y otro 3.57% sólo de varones cuenta con MP4, las mujeres aún no tienen acceso a este último equipo tecnológico. 

Sin embargo, un porcentaje elevado de adolescentes mujeres no cuenta con alguno de los equipos antes mencionado, a una gran diferencia del 7.14% de adolescentes varones que tampoco posee equipo alguno.

CUADRO N° 53: Frecuencia de uso de TICs de los y las adolescentes del caserío Conache, según género. 
Fuente: Elaborado por las autoras.

Estos resultados demuestran que los varones son los que mayormente utilizan los aparatos tecnológicos, sin embargo, ello no minimiza la frecuencia de uso que le pueden dar las mujeres.  El 21.43% de los varones siempre utilizan celular, mientras que sólo el 17.86 % de las mujeres lo hacen. Sin embargo el 25% de las mujeres a veces lo utilizan y el 7.14 % de los varones lo hacen con la misma frecuencia. 

Debido a que aún las computadoras no se usa frecuentemente en esta zona, el gráfico evidenció que sólo 3.57% de los varones siempre utilizan PC y el 3.57 % de la mujeres a veces lo utilizan. 

El mismo porcentaje (3.57 %) de las mujeres y los varones siempre utilizan el MP3 y en un mismo porcentaje a veces lo hacen. Sólo un 3.57 % de los varones siempre utilizan el  MP4; se registro además que las mujeres aún no tienen acceso al MP4. 
CUADRO N° 54: Horario de uso de TICs de los y las adolescentes del caserío Conache. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
La noche y la mañana son los turnos más concurridos por los adolescentes para el uso de las TIC´s. Un 35.71% de adolescentes usa el celular en la noche, un  21.43 % lo hace en la mañana, un 14.28% lo utiliza todo el día y sólo el 3.57% en la tarde. 

EL 7.14 % de los y las adolescentes utilizan el MP3 por la noche, mientras que sólo el 3.57 % en la tarde. Un 3.57% utiliza el MP4 en la mañana y la PC es utilizada por un 3.57% de los adolescentes en la noche y otro porcentaje similar en la mañana.

CUADRO N° 55: Lugar de uso de TICs de los y las adolescentes del caserío Conache. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
El presente gráfico evidencia que el 50% de adolescentes utilizan el celular en su casa, mientras que sólo el 3.57% lo hace en la chacra, otro 3.57% lo utiliza en el colegio, y otro porcentaje similar en todos los lugares antes mencionados.

El 17.86% de los adolescentes utilizan el MP3 en la casa y el 3.57% en el colegio. Un 7.14% utilizan la computadora en la casa y el 3.57% utilizan el MP4 en el mismo lugar. 
CUADRO N° 56: Fundamento de uso de TIC’s de los y las adolescentes del caserío Conache. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
Al preguntárseles a los adolescentes porqué hacen uso de las TIC´s, respondieron:

Un 53.57% de adolescentes hacen uso del celular por necesidad, el 21.43% por moda, el 3.57 % por moda y por necesidad, y un 3.57% por otros motivos, como escuchar música, tomar fotos y enviar mensajes de texto. 

De otro lado, el 10.71% de adolescentes, utiliza el MP3 por moda. Por la misma razón, un 3.57% utiliza el MP4, mientras que un 3.57% utiliza la PC por necesidad.   

Como notamos, el uso de las TIC´s se fundamentan en razones múltiples debido a sus características interactivas y de multimedia, así, el uso de la computadora se fundamenta en la necesidad, que usualmente es la de hacer trabajos para la escuela. El uso del celular se fundamenta tanto por necesidad como por moda, adicionándole otros usos como el escuchar música, tomar fotografías y enviar mensajes de texto, sin embargo, el MP3 y MP4 son usados sólo por moda, con los que pueden también escuchar música, ver vídeos, almacenar otro tipo de información. 

CUADRO N° 57: Tiempo de uso de TIC’s de los y las adolescentes del caserío Conache. 
Fuente: Elaborado por las autoras.
Respecto al tiempo de uso de los equipos tecnológicos que le dan los y las adolescentes se muestra que un 39.29% de ellos ha adquirido el celular hace mucho (más de 1 año) y el 35.71% recién (menos de 1 año). 

Un 3.57% de los adolescentes adquirió recién la computadora y otro 3.57% hace mucho. 

Un 7.14% de los chicos tiene el MP3 recién y otro 7.14% hace mucho tiempo.
CUADRO N° 58: Preferencia de TICs de los y las adolescentes del caserío Conache en el uso y acceso a las nuevas tecnologías de información y comunicación.  
Fuente: Elaborado por las autoras.
Los y las adolescente pese a que aún su uso no es frecuente y no cuentan con el equipo, un 67.86% prefiere la computadora, un 21.43% prefiere el celular, un 3.57 % el MP3, el mismo porcentaje el MP4. Y otro 3.57% no prefiere alguna de las TICs. 

CUADRO N° 59: Preferencia de TICs de los y las adolescentes del caserío Conache en el uso y acceso a las nuevas tecnologías de información y comunicación, según género.  
Fuente: Elaborado por las autoras.

Un 28.57% de los varones prefiere la computadora, mientras que sólo el 3.57 % de las mujeres prefiere este equipo. Un 10.71% tanto de los varones como de las mujeres prefiere el celular, el 3.57 % de los varones prefiere el MP3, el otro 3.57% de las mujeres se inclinan por el MP4. Mientras que un 3.57% no prefiere alguno de estos equipos tecnológicos. 

CUADRO N° 60: Uso de los equipos tecnológicos de los y las adolescentes del caserío Conache en el uso y acceso a las nuevas tecnologías de información y comunicación.  
Fuente: Elaborado por las autoras.
Un 12.50% de adolescentes utiliza el celular para hacer llamadas, un 10.42% para escuchar música, un 6.25 % para jugar, el 4.17 % para chatear y el 2.08% para bajar información. 

El 31.25% utiliza la computadora (con  servicio de internet) para bajar información, el 8.33% para chatear, el 6.25% para jugar, el 4.17 % para escuchar y bajar música, otro 4.17% para ver y bajar videos y sólo un 2.08% para otras opciones. 

Sólo el 2.08% utiliza el MP3 para escuchar música como única opción, mientras que, por la misma razón, otro 2.08% de adolescentes utiliza el MP4.
4.3. ANÁLISIS Y DISCUSIÓN DE LOS RESULTADOS

4.3.1. Prácticas comunicacionales de los adolescentes del caserío Conache

Como fenómeno social vinculador, la comunicación es parte indispensable de la cultura, la misma que contiene factores históricos y cambiantes según la coyuntura a nivel personal y social. A raíz de su configuración es que se adoptan estilos y formas en las actividades diarias, que se recrean constantemente sin perder la esencia fundamental. Las prácticas comunicacionales son parte de las prácticas culturales de los pobladores de determinado territorio, a lo que se suman las nuevas maneras de interrelación en los procesos de aprendizaje y producción social.

Los adolescentes son un segmento importante de la población, enmarcada en un determinado espacio y tiempo. Por ello, en este acápite nos centraremos en  una de las prácticas fundamentales en su accionar, específicamente dentro de su contexto rural: Conache.

La comunicación de los adolescentes de esta zona se basa en prácticas culturales ligadas al uso y consumo de los medios de información tradicionales, como ver programas televisivos y escuchar música principalmente, en las relaciones interpersonales con sus familiares, comunidad educativa y pares en sus distintos círculos de socialización, así como en el uso de las nuevas Tecnologías de información y comunicación, ligadas al manejo del celular, la computadora y reproductores de audio y vídeo.

A continuación describiremos el proceso de cada una de estas prácticas y, analizaremos y compararemos aquellas que intervienen en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes.
A. Proceso

Uso y consumo de medios de información tradicionales

Al abordar el tema de los medios de información, solemos hablar de uso y consumo. Antes de desarrollar concretamente las prácticas ligadas a este tipo de comunicación, nos detendremos a explicar la diferencia de estas dos categorías.

El uso que le damos a los distintos medios de información está orientado a su funcionalidad en forma y fondo, esto es,  por ejemplo responder a la pregunta ¿Para qué ver tv? o ¿Para qué escuchar programas radiales?. Las respuestas a cuestiones como estas, nos acercarán al uso que se le está dando al medio. Así, estos pueden ser usados para entretenerse, educarse, informarse, etc. El sufijo ‘se’, evidencia que el uso parte de quien accede al medio, es decir, del propósito con el que las personas se acercan a los medios de información.

Para un mejor entendimiento, traemos a colación las teorías del Enfoque de Usos y gratificaciones, el mismo que nos habla de la capacidad de la audiencia para utilizar a su conveniencia el contenido de los medios masivos.

Según este enfoque, los diferentes medios de comunicación constituyen alternativas funcionales entre muchas otras que puede seleccionar cada individuo para satisfacer sus necesidades (Lozano; 1996: 184).

Considerando esto último, sabemos que las necesidades son satisfechas a través de la adquisición y consumo de ciertos tangibles (como celulares, computadoras, etc.) y, para nuestros fines, de ciertos intangibles (estilos, ideas, pensamientos).

La comunicación es una necesidad, por tanto, sus distintas formas, dependerán del acceso, uso y consumo que de algún modo u otro se les dé. Tomando en cuenta, además, los códigos culturales y personales de los individuos.

Cuando hablamos de consumo ligado a los medios de información, nos referimos al consumo de ideas, representaciones, formas de ser, estilos de vida, etc. Al estar expuestos a los medios, estamos expuestos a una serie de intangibles que dan paso a una re-configuración en el corpus humano
.

Así, el consumo como forma de comunicación, lleva consigo una transversalidad en cualquiera de las implicancias comunicativas, atendiendo a que vivimos constantemente consumiéndonos unos a otros
.

Como en palabras de Méndez, este consumo de representaciones surge de los valores que la cultura le asigna a los objetos. Para ilustrar esto, basta con ver la forma en que las personas consumen no sólo objetos, sino también, otras personas, lugares e ideales (Méndez; 2007:301).
Para concretar el uso y consumo de los medios es necesario tener acceso a los equipos por el que concretaremos el acercamiento propiamente dicho a los contenidos. 

En el caso específico de los adolescentes del caserío Conache, ellos cuentan – en su mayoría – con radios receptores. Un 27% de los encuestados cuentan con televisor y otro 27% con DVD. Sólo un 4% cuenta con servicio de cable, mientras que un 3% tiene una computadora en casa.

Claramente notamos que el equipamiento básico compuesto por radio y televisor es el que predomina, no obstante, el porcentaje de adolescentes que cuenta con este último se iguala al número de aquellos que también cuentan con DVD, por lo que este equipo antes mencionado es de posesión casi común en los hogares del caserío y funciona como complemento al televisor.

La computadora no es un equipo tecnológico recurrente en los hogares de los adolescentes, y aquellos que lo tienen, no disponen del servicio de internet. Por lo que, para realizar tareas de la escuela, deben ir a Laredo. Allí alquilan cabinas de internet.

A pesar de que la radio es el equipo con el que cuenta la mayoría, la televisión es el medio más frecuentado. Así tenemos que, un 50% de los adolescentes siempre mira la TV, le sigue la radio con un 35.7% y por último tenemos a los diarios con un 7.1%. La revista no es un medio utilizado por este público.

Una explicación a este fenómeno es que por medio de la televisión -y teniendo como complemente el DVD- tanto mujeres como varones adolescentes pueden acceder a programas musicales y/o vídeo clips que suplen a la radio, además de visualizar películas y series televisivas a su elección.

La mañana y la noche son los horarios más frecuentados para usar y acceder a este tipo de medios, esto por el horario en el que asisten a la escuela (turno tarde) y por la transmisión de sus programas favoritos.

Para mirar TV, un 42.90% de los adolescentes lo hace en la noche, en tanto, un 32.10% lo hace en la mañana.

Para escuchar los programas en la radio, un 25% lo hace por las mañanas, mientras que un 10.70% escucha en la noche.

Aunque los diarios tienen el porcentaje más bajo, es usado en los tres turnos. Un 7.10% lee periódico en la mañana, en la tarde y en la noche lo hace un 3.60% por igual.

Un 21.24% de los varones utiliza la mañana para escuchar radio y tan sólo un 4% lo hace en la noche. Las chicas, por su parte, ocupan un porcentaje menor, pues un 7.14% escucha radio en las noches y un 4% lo hace por las mañanas. Entre ambos géneros, los varones son quienes recurren más a este medio por las mañanas.

El tiempo dedicado al  uso y consumo de medios de información tradicionales ocupa un espacio significativo en la vida de los adolescentes. En su tiempo libre, dentro de las primeras tres actividades que prefieren realizar, encontramos en primer lugar escuchar música y como tercera opción ver televisión (ver cuadro N° 01 de resultados de Focus group). 

Tal como considera Pindado, los medios de comunicación constituyen un conjunto de herramientas de las que se sirven los receptores en tanto que espacios simbólicos de gran riqueza, y los adolescentes se vinculan con ellos construyendo significados diversos que después utilizan en sus experiencias y en la elaboración de su identidad (Pindado; 2005:19). 

De esto podemos afirmar que las prácticas comunicacionales ligadas principalmente a la TV y radio son, en gran medida, elementos cruciales en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes de Conache; sin embargo, no son el único factor que compete en su formación.

 El lugar de consumo de estos medios tradicionales, en su totalidad, es la casa, dejando de lado la chacra y otros lugares.
Respecto a la compañía en el consumo de los medios, un 68% de los adolescentes mira TV acompañados de su familia, cuyo porcentaje es el mayor de todos los que se muestran (ver en cuadro N° 10 de resultados de la encuesta). Las adolescentes mujeres son quienes miran la televisión en familia en un mayor porcentaje (un 43%) y los varones en un 25%. En cambio, para escuchar la radio, un 35.71% lo hacen solos. A pesar de ser estos los porcentajes más altos, un significativo 14.30% escucha radio acompañado de su familia. En la consulta a los periódicos, un 11% los lee solos y un 4% en familia.

Los amigos no son una compañía muy recurrente en el consumo de estos medios tradicionales, tan sólo un 4% escucha radio y ve TV con los amigos.

El uso y consumo de la Televisión se encuentra mediada por los familiares de los adolescentes, esto, lo podemos notar en las cifras porcentuales antes señaladas. La compañía en esta exposición ante el medio nos refiere una aceptación de la consulta a los contenidos emitidos, sin embargo, esto no deduce una aceptación o rechazo a los contenidos de los programas consumidos. Lo cierto es que la mediación, forma parte de la influencia recibida, lo que hace que los adolescentes no asimilen su propia interpretación al cien por ciento, sino que mucho dependerá de los comentarios recibidos por su entorno inmediato, sin contar las distintas institucionalidades a las que luego se expondrá.

Para afianzar esta idea, traemos a colación las palabras de Charles: la materia prima es provista por los medios, pero el proceso de recepción y los procesos de resemantización y de readecuación de los mensajes están definidos por el grupo de adscripción del joven y por sus características particulares a partir de los cuales se definen esquemas y patrones de selección, relevancia, apropiación o ignorancia de los mensajes.
Esto es válido también para el caso de la radio. Aunque los adolescentes de Conache prefieren sintonizar la programación radial sin compañía alguna, recordemos que sus grupos de pertenencia cercanos actúan como ‘filtros’ para la aceptación o no de lo consumido.

Debemos considerar, además, que la adolescencia es una etapa de cambios y definición del yo, en el que se necesita de privacidad para la reflexión, a pesar de la permanente interrelación en las instituciones formales y la sociedad misma.

La adolescencia es un hecho individual, pero transcurre en un medio cultural, social e histórico determinado, que marca las características de cada chico. (Consultor de psicología infantil y juvenil: la adolescencia; s/a: 181). 

 La mitad de los adolescentes consultados prefiere mirar la TV entre los cuatro medios propuestos. Un 39.20% se inclina por la radio, un 14.29% por el periódico y un 3.57% no prefiere medio tradicional alguno.

De esta manera el consumo y preferencia de los medios de información se corresponden, ya que el medio más usado y/o consumido es el que tiene mayor preferencia entre los adolescentes. 

Respecto al fundamento del uso y consumo de los medios tradicionales, la mayoría -en los tres medios- se inclinó por el contenido (programas). Así tenemos, que un 53.57% prefiere mirar la TV por los programas que se transmiten, un 32.14% escucha la radio por la música y por lo que dicen los locutores y un 14.29% consultan los diarios, por las noticias e imágenes que muestran (todo esto dentro de contenido).

Existe sólo un 3.57% de los adolescentes que escuchan radio porque la tiene a la mano. Mientras que con el mismo porcentaje (3.57%) hay quienes tienen otras razonen para consumir la radio, TV y el periódico (personajes favoritos por ejemplo).

Acerca de la preferencia de los adolescentes del caserío Conache en el uso y consumo de emisoras radiales, la emisora radial 96 Bravaza
, es la preferida entre los adolescentes (17.86%) de Conache. Un 14.29% prefiere radio Moda
 y un 10% de ellos prefiere otras emisoras como Frecuencia 100. La Calle
 y Ritmo Romántica
 son escuchadas por un 3.57% de los adolescentes.

El tipo de música es el principal fundamento por el que los adolescentes prefieren una u otra emisora radial. Así notamos que un 17.86% se inclina por sintonizar 96 Bravaza por el contenido, un 10.71% prefiere Moda, al igual que otras emisoras
, sin embargo existe un 3.57% de los adolescentes que escuchan Moda por otras razones que no son por su contenido.

La Calle y Ritmo Romántica también son preferidas por su contenido en un porcentaje mínimo de 3.57%.

Las adolescentes mujeres y los varones prefieren escuchar música en su tiempo libre (ver cuadro N° 01 de resultados de Focus Group). El romanticismo, la sensualidad, el erotismo, las decepciones amorosas -y otros temas relacionados al amor y el sexo- llegan a ellos por medio de las canciones de sus cantantes favoritos, que en su mayoría son del género reggaetón, cumbia, pop y romántica. La aceptación por estos tipos de música es muy recurrente.

Entre los programas más vistos, tenemos que Al fondo hay sitio
 es el preferido por un 21,43% de los adolescentes. La novela Dónde está Elisa
, la serie Los Victorinos
 y La Hora Discovery
, son vistas por un 7.14% de los chicos (cada uno se corresponde con el mismo porcentaje).

Todos los programas televisivos son preferidos por su contenido, a excepción de Los Victorinos que también es sintonizado por otras razones como la historia de la serie (incluso podría considerarse dentro del contenido).
De otro lado, un significativo 25% se inclinan por ver películas, vídeo clips musicales, noticias, documentales y reportajes indistintamente.
Los adolescentes prefieren fundamentalmente las series y las novelas, esto por la apelación a la vida cotidiana, en la que se reconocen y en otros casos, aspiran modificar modos en la rutina.

Los franceses Maigret y Pasquier, citados por Pindado, señalan expresamente que muchos chicos ven series para adquirir información sobre sintaxis del amor, aunque les cueste admitirlo. Una muestra clara es el contenido de la serie más sintonizada por ellos, Al fondo hay sitio, la cual apela a la vida cotidiana de una familia rica y una humilde -esta última migrante de la sierra- donde se entremezclan situaciones amorosas y conflictivas entre los integrantes de estos dos polos familiares.

El diario es el medio menos preferido por los adolescentes, pero dentro del porcentaje que se inclina por él, tenemos que un 10.71% prefiere leer El Popular
, mientras que un 7.14% prefiere El Trome
 y Líbero
.

Al igual que en la radio y la TV, los diarios son consultados por su contenido, a excepción de El Popular que también es leído o comprado por las láminas educativas gratuitas que vienen junto al periódico.

Respecto a la actitud y comportamiento, los adolescentes que escuchan 96 Bravaza (14.29%), dicen haber adoptado la forma de hablar o algunas palabras de los locutores.  Quienes escuchan Moda, dicen haber adoptado la forma de hablar y otra característica (como lo que dice o forma de pensar del locutor)  en un 3.57%, sin embargo existe un 7.14% que no adoptó ninguno de estos comportamientos y/o actitudes mostradas en los programas de esta emisora.

Un 3.57% que sintoniza La Calle, no adoptó actitud o comportamiento alguno, al igual que un 10.71% que escuchan otras emisoras como  Frecuencia 100. Quienes sintonizan Ritmo Romántica y otra emisora adoptaron la forma de hablar de los locutores.

Quienes ven Al fondo al sitio, adoptaron la forma de hablar en un 10.71%, otras características (como la forma de ser de los personajes) en un 7.14% y un 3.57% no adoptó comportamiento o actitud alguna de los personajes de esta serie.

Los que sintonizan Dónde está Elisa (7.14%), La hora Discovery (3.57%) y otros programas (3.57%) también adoptaron la forma de hablar de los personajes, sin embargo, quienes ven Los Victorinos (3.57%), Mar de amor en igual porcentaje y otros programas como películas, vídeo clips musicales, noticias y reportajes en un 10.71% no adoptaron característica alguna de los personajes de los programas.

El discurso de los personajes de los programas televisivos y el lenguaje de los locutores se constituyen en el elemento principal que no sólo acapara la atención de los adolescentes, sino que es incorporado en sus propios estilos de hablar.

El 7.14% de los adolescentes que lee El Popular no adoptó algún comportamiento o característica mostrada en el diario. Un 7.14% que consulta Líbero adoptó otra característica (las jugadas de los deportistas).

Quienes leen El Trome (3.57%) dicen haber copiado las expresiones a través del léxico mostrado en las noticias escritas, mientras que un 3.57% no adoptó característica alguna. 

Círculos de socialización

En Conache, la mayoría de los pobladores provienen de la sierra liberteña. Un 44% de los padres y madres de los adolescentes encuestados provienen de la provincia de Otuzco y un 15% de Trujillo. 

Asimismo, notamos que la mayoría de los adolescentes (un 38%) ha nacido en Laredo, otro porcentaje significativo (31%) proviene de Otuzco al igual que sus padres y madres, le sigue Trujillo con un 23%, y por último, un 8% provienen de Chimbote.
El 57.14% de los adolescentes vive con mamá, papá y hermanos/as, el 10.71 % sólo con mamá y papá. Notamos además que el mismo porcentaje de adolescentes vive con otras personas (tíos, primos, etc.), el 7.14 % vive con sus hermanos/as mayores y el 3.57% sólo con su papá o mamá, hermanos y abuelos/as o mamá y hermanos, o sólo con abuelos.
La comunicación a nivel familiar se basa -en más de la mitad del total porcentual de adolescentes (53.57%)- en interacciones con la madre. Seguido, un 32.14% se comunica con sus hermanos o hermanas y sólo un 3.57% con sus padres.

Tomando en consideración el género, el 32.14%  de las adolescentes mujeres se comunican con su madre,  el 21.43% con sus hermanos y/o hermanas y sólo el 3.57% con otras personas (tías/os, primos/as). Las chicas no se comunican con sus padres, ni mucho menos con sus abuelos,  dando como resultado el 0%.

La cifra más alta en los varones es el de 21.43%, quienes también mantienen una comunicación fluida con sus madres y el 3.5 % con sus papás. Este resultado demuestra que los varones, aunque con una cifra menor, mantienen comunicación con sus padres. 

Sin embargo la cifra aumenta a un 10.71% cuando la comunicación es con sus hermanos y hermanas,  y el 7.14% cuando es con otras personas (tías/tíos, primas/os). 

Entre los miembros de la familia, un 53.57% de los adolescentes confía en su mamá. El 25% en sus hermanos(as), el 10.71% en otras personas (tíos/tías, primos/primas, amigos/as). Sólo el 7.14% mantiene confianza con sus papás y el 3.57% de los adolescentes no confía en algún miembro de su familia. 

El papel que desempeña la familia, en la formación de los adolescentes es sin duda primordial, ya que esta se constituye en el primer espacio de socialización de las personas. La familia es quien cimienta la base para el proceder adolescentes, así este está dotado de una serie de valores culturales, brindados desde la experiencia de los miembros de su familia según sus propias tradiciones y formas.

En este caso, vemos que la madre es quien tiene mayor contacto, tanto con los chicos y chicas adolescentes, esto, se debe – si queremos dar una explicación- a que, en la zona las madres se ocupan principalmente a los quehaceres del hogar. Son ellas quienes están mayor tiempo en la casa, con quienes tienen mayor facilidad de diálogo y en quienes más confían. Sin embargo, al averiguar sobre qué conversan los adolescentes con sus madres, descubrimos que el 53.57% mantiene comunicación con sus madres con quienes tratan, principalmente, asuntos de la escuela, el 10.71% sobre temas del hogar, el 3.57% sobre ambos temas (escuela y hogar) y la misma cifra porcentual otros asuntos (sexualidad, menstruación, asuntos personales, salud).

Mientras que el 14.29% de los adolescentes conversa con sus hermanos(as) sobre asuntos de la escuela, el 3.57% sobre asuntos del hogar y escuela, y otro 3.57% conversa sobre otros temas (juegos, deporte, programas televisivos). 

Sólo el 3.57% de los y las jóvenes dialoga con su papá sobre temas que conciernen a la escuela. Otro 3.57% conversa con otras personas (tíos/as, primos/as) sobre el mismo tema.

Podemos notar que los asuntos tratados por los y las adolescentes en su mayoría son sobre la escuela, dejando de lado otros temas como sus asuntos personales.  Asimismo, la comunicación con sus padres es mínima, esto debido a que usualmente son ellos quienes salen a trabajar y no se encuentran en casa, además de los patrones culturales machistas que asignan el rol del cuidado de los hijos como exclusividad a las madres, quienes deben encargarse, entre otras cosas, de las preocupaciones de sus hijos/as.

Según el género, un 10.71% de  los varones dialogan con sus madres sobre temas del hogar y las mujeres no lo hacen (o%). 

Las salidas en familia son realizadas en un 57.14 % a la ciudad de Trujillo. Mientras que el 21.42% de las salidas son hacia Laredo y a Trujillo. Y sólo un 7.14% a otros lugares como el mismo Conache, Moche, entre otros. 

Lo sorprendente es que teniendo a la ciudad capital de su distrito más cerca como Laredo sólo el 3.57% de los y las adolescentes concurren a esta ciudad con sus familias. Mientras que un 10.71 % no sale a algún lugar. 

Claramente se observa que la concurrencia, mayormente es a la ciudad, destacando Trujillo con más de la mitad del porcentaje total. 

La comunicación en la escuela incide mayormente entre pares en un 92.86% (amigos/as), mientras que sólo un 7.14% de los adolescentes se comunica con sus profesores/as. 

Como notamos, existe una marcada relación entre los pares y gran distanciamiento en la relación  profesor/a - alumno/a. 

En cuanto los temas de conversación, un 39.29% de los adolescentes hablan con sus amigos/as sobre asuntos de la escuela. Mientras que un 17.86% conversa sobre asuntos personales y un 7.14 % sobre ambos temas. 

Aunque mínimo el porcentaje, con un 3.57% los y las adolescentes guardan cierta confianza con los docentes para conversarles sobre sus asuntos personales. Sin embargo, un significativo 21.43%  prefiere conversar de otros temas (sobre el sexo opuesto, deporte, música, gustos, aspiraciones profesionales, de las fiestas) con sus amigos/as.
Los amigos/as son un referente básico en la formación de los adolescentes, como hemos apreciado, en la escuela -uno de sus principales círculos de socialización-  son a ellos a quienes recurren y con quienes pasan la mayor parte de su tiempo en constante comunicación.

Respecto a las formas de comunicarse, un 96.43% de los adolescentes se comunica cara a cara (comunicación interpersonal), mientras que un mínimo porcentaje (3.57%) utiliza el celular para hacerlo, pese a que la mayoría de los y las adolescentes cuenta con este equipo tecnológico.  

Un 64.29% de los y las adolescentes confía en sus pares, un 28.57 % en sus profesores y el 7.14% no confía en algún miembro de su comunidad escolar.

De ello podemos notar que no sólo la relación comunicativa entre amigos es la más frecuente, sino que en ella se estrecha la confianza.  

Un 53.57% de las mujeres se comunica con sus amigas y sólo el 3.57% con sus amigos. Mientras que el 42.86% de los varones se comunica sólo con sus amigos. Ello demuestra que la relación comunicativa se establece, en la mayoría, entre pares del mismo género.

En esta cercana vinculación amical, además de reconocerse y sentirse aceptados grupalmente, los adolescentes van identificándose con personas de su propio género. Esto es evidenciado en la fluida comunicación con amigos/as de su mismo sexo. La identidad personal, social y de género se cohesionan con mayor importancia en esta etapa de constantes cambios vividos en la adolescencia.

Un 57.14% de las mujeres se comunica cara a cara con sus pares. El 35.71% de los varones también se comunica de la misma forma y el 3.57% lo hace a través del celular. Mientras que el mismo porcentaje (3.57%) lo hace por ambas formas (cara a cara y celular). Las mujeres no utilizan el celular para comunicarse entre pares. 
Referente a las salidas, un 39.29% de los varones sí salen con sus amigos, mientras que un 4% no sale ni con sus amigas. Sin embargo, la cifra disminuye en el caso de las adolescentes mujeres, un 32.14% sale con amigas, un 21.42% no sale y un 4% tampoco sale con amigos.  

De ello, notamos que los y las adolescentes no salen en pareja sino entre su mismo sexo (hombre con hombre y mujer con mujer). Así mismo queda claramente evidenciado que el 0% de los varones no salen (en exclusividad) con amigas, de igual manera las mujeres con su sexo opuesto.

Un 25% de las mujeres concurren a Laredo, el 10.71% a Trujillo, otro 10.71% a ambos lugares (Laredo y Trujillo) y sólo un 3.57% no sale a ningún lado. 

Al igual que la mujeres, un 17.86% de los varones salen con sus amigos/as a Laredo, un 10.71% a Trujillo, el mismo porcentaje para ambos lugares (Laredo y Trujillo) y sólo el 3.57% se van a otros lugares. Mientras que el 3.57% de los adolescentes varones no salen de Conache.
Un 46.43% de adolescentes sale con sus pares hacer las tareas de la escuela, el 39.29% hacer deporte y el 14.29%  otras actividades (al cerro, al río, pasear, visitar amigas, fiestas, hacer comida, comprar ropa, ir al mercado). 
Asimismo, se reportó que mayormente salen a Laredo para buscar información en internet y completar sus quehaceres académicos ya que Conache no cuenta con este servicio. Las salidas entre los adolescentes de Conache, son principalmente para cubrir obligaciones escolares. 

Acceso y uso de las nuevas Tecnologías de información y comunicación (TIC’s)

La mayoría de los adolescentes del caserío Conache cuenta con al menos un equipo tecnológico. Un 60.71% cuenta con celular, el 14.29% posee un reproductor MP3, el 7.14% con computadora y el 3.57% con MP4. 

Sin embargo,aún notamos que un 31.71% no cuenta con alguno de los equipos tecnológicos antes  mencionados. 

Los varones son quienes utilizan los aparatos tecnológicos con mayor frecuencia, sin embargo, ello no minimiza la frecuencia de uso que le pueden dar las mujeres.  El 21.43% de los varones siempre utilizan celular, mientras que sólo el 17.86% de las mujeres lo hacen. Sin embargo el 25% de las mujeres a veces lo utilizan y el 7.14% de los varones lo hacen con la misma frecuencia.

Respecto al uso de la computadora, sólo un 3.57% de los varones siempre utilizan PC y el 3.57 % de la mujeres a veces lo utilizan. 

El mismo porcentaje (3.57 %) de las mujeres y los varones siempre utilizan el MP3 y en un mismo porcentaje a veces lo hacen. Sólo un 3.57 % de los varones siempre utilizan el  MP4; se registro además que las mujeres aún no tienen acceso al MP4. 

Aunque aún es mínimo el acceso a estas nuevas tecnologías, los adolescentes conocen de su existencia y en muchos casos, se inclinan por poseerlos. Sin embargo, cabe resaltar que dentro del porcentaje de los adolescentes que tienen mayores inclinaciones por este tipo de aparatos tecnológicos, son los de 3er, 4to y 5to año de secundaria quienes ocupan la mayoría.

La noche y la mañana son los turnos más concurridos por los adolescentes para el uso de las TIC´s. Un 35.71% de adolescentes usa el celular en la noche, un  21.43% lo hace en la mañana, un 14.28% lo utiliza todo el día y sólo el 3.57% en la tarde. 
EL 7.14% de los y las adolescentes utilizan el MP3 por la noche, mientras que sólo el 3.57% en la tarde. Un 3.57% utiliza el MP4 en la mañana y la PC es utilizada por un 3.57% de los adolescentes en la noche y otro porcentaje similar en la mañana.

Respecto al lugar de uso de las TICs, un 50% de adolescentes utilizan el celular en su casa, mientras que sólo el 3.57% lo hace en la chacra, otro 3.57% lo utiliza en el colegio, y otro porcentaje similar en todos los lugares antes mencionados.

El 17.86% de los adolescentes utilizan el MP3 en la casa y el 3.57% en el colegio. Un 7.14% utilizan la computadora en la casa y el 3.57% utilizan el MP4 en el mismo lugar. 

Un 53.57% de adolescentes hacen uso del celular por necesidad, el 21.43% por moda, el 3.57 % por moda y por necesidad, y un 3.57% por otros motivos, como escuchar música, tomar fotos y enviar mensajes de texto. 

De otro lado, el 10.71% de adolescentes, utiliza el MP3 por moda. Por la misma razón, un 3.57% utiliza el MP4, mientras que un 3.57% utiliza la PC por necesidad.   

Como notamos, el uso de las TIC´s se fundamentan en razones múltiples debido a sus características interactivas y de multimedia, así, el uso de la computadora se fundamenta en la necesidad, que usualmente es la de hacer trabajos para la escuela. El uso del celular se fundamenta tanto por necesidad como por moda, adicionándole otros tipos de usos (de entretenimiento) como escuchar música, tomar fotografías y enviar mensajes de texto, sin embargo, el MP3 y MP4 son usados sólo por moda, con los que pueden también escuchar música, ver vídeos y almacenar otro tipo de información. 

Un 39.29% de ellos ha adquirido el celular hace mucho (más de 1 año) y el 35.71% recién (menos de 1 año). 

Un 3.57% de los adolescentes adquirió recién la computadora y otro 3.57% hace mucho. 

Un 7.14% de los chicos tiene el MP3 recién y otro 7.14% hace mucho tiempo.

Pese a que aún su uso no es frecuente y no cuentan con el equipo, un 67.86% de los adolescentes prefiere la computadora, un 21.43% prefiere el celular, un 3.57% el MP3, el mismo porcentaje el MP4. Y otro 3.57% no prefiere alguna de las TICs. 

Un 12.50% de adolescentes utiliza el celular para hacer llamadas, un 10.42% para escuchar música, un 6.25% para jugar, el 4.17% para chatear, y el 2.08% para bajar información. 

El 31.25% utiliza la computadora (con  servicio de internet) para bajar información, el 8.33% para chatear, el 6.25% para jugar, el 4.17 % para escuchar y bajar música, otro 4.17% para ver y bajar videos y sólo un 2.08% para otras opciones no especificadas. 

Sólo el 2.08% utiliza el MP3 para escuchar música como única opción, mientras que, por la misma razón, otro 2.08% de adolescentes utiliza el MP4.

Las prácticas comunicacionales ligadas al uso de las TIC’s se basan principalmente en el uso de los celulares, específicamente en llamadas telefónicas a familiares y amigos,  por un lado, y por otro, por moda.
4.3.2. Prácticas comunicacionales e identidad cultural de los adolescentes del caserío Conache 
A. Análisis

Teniendo claro que la cultura es un proceso inacabado, un fenómeno en permanente transformación, desde un punto de vista constructivista, es que iniciamos este análisis que vincula las prácticas comunicacionales como parte de la cultura de los adolescentes del caserío Conache y su intervención en la formación  de su identidad, considerando además,  su influencia y determinación. 

Los adolescentes de este caserío tienen una peculiar característica. Si bien, la mayoría de ellos ha nacido en Laredo (ver gráfico N° 02 de resultados de la encuesta), una significativa parte proviene de la sierra liberteña (Otuzco), sin contar que otra no muy lejana es de Trujillo y otra parte de Chimbote.

Sus familias, específicamente sus madres y padres, provienen de la sierra liberteña (Otuzco) en su mayoría, además de otros lugares como Trujillo, Cajamarca, Chimbote, Chachapoyas, Laredo, Cascas y Huaranchal.

Estos adolescentes,  procedentes de familias inmigrantes, no sólo tienen que lidiar con la definición que la misma etapa trae consigo, sino que, además se encuentran inmersos en un fenómeno adaptativo y de aprendizaje al nuevo territorio que se constituye en su contexto habitual.

Todo esto pasa por formas de vivir, de vestirse, de pensar, de interrelacionarse, entre otras formas necesarias para la convivencia social que inciden necesariamente en la construcción de su identidad cultural.

“Cuando recién vienen de la sierra, vienen con sus polleras. Los varones

con chompas de tejidos gruesos. Cuando pasa el tiempo su

vestimenta cambia”
                            KR -16CAS/FG5
Siguan, citado por Medina, señala que pese a que la construcción de la propia identidad mantiene puntos comunes entre adolescentes autóctonos y de origen inmigrante, el adolescente inmigrado se encuentra ante retos y dificultades específicos, sobre todo, si la emigración coincide con su adolescencia.
En procesos como estos, es donde la comunicación hace su aparición como eje transversal indispensable de las relaciones interpersonales y otras formas de acercamiento intercultural. Es a través de ella que se consigue la puesta en común de las culturas, donde se logra asumir la existencia de la diversidad dentro de una misma identidad
.
La comunicación hace posible entonces que dialoguen las heterogeneidades personales, sociales y culturales, allí donde ella existe es posible articular, fomentar, mediar y por lo tanto integrar sin eliminar las diferencias, cuestionando la desigualdad y el aislamiento (Alfaro; 1993:0 8).
Esta convivencia intercultural entre ellos mismos, hace que haya un intercambio, permanencia o desaparición  de esencias culturales
  las mismas que se conjugan con nuevas formas culturales, dentro de un mismo proceso de construcción.

Las prácticas comunicacionales son prácticas culturales asumidas por los individuos en la trama social. En Conache, los adolescentes asumen experiencias comunicativas vinculadas a los medios de información, a las interrelaciones personales con los miembros de sus círculos de socialización y a las nuevas Tecnologías de Información y Comunicación.

En lo que respecta a los medios de información, el uso y consumo de música y, series y novelas, a través de la radio y la televisión respectivamente, son las principales prácticas entre los adolescentes.

El tiempo dedicado y la preferencia entre las actividades en su tiempo libre, son significativas. Así, como podemos ver  en el cuadro N° 01 de los resultados del focus group, los adolescentes prefieren escuchar música y ver TV, dentro de las primeras tres alternativas para su recreación.
CUADRO N°01: Preferencias de actividades en adolescentes del Caserío Conache.
	Preferencias de actividades en adolescentes de Conache

	Mujeres
	Varones

	- Escuchar música 

- Jugar vóley

- Ver TV

- Ir a Internet

- Estudiar

- Ir al campo

- Trabajar


	- Escuchar música
- Hacer deporte 

- Ver TV 

- Jugar en play station o juegos en internet

- Estudiar 

- Ir al campo

- Trabajar 




Fuente: Elaborado por las autoras. Tomado de los resultados de Focus group.
Sin embargo, como segunda opción las chicas y chicos prefieren hacer deporte (jugar vóley y fútbol). Esto nos revela que, ante la inercia de recibir información y entretenimiento a través de los medios, los adolescentes prefieren actividades de interacción, en la que pueden socializarse con sus pares y familiares.
A pesar de ello, no podemos negar la existencia de la influencia recibida en gran parte por estos dos medios más recurrentes. Si bien, los adolescentes hacen uso de los medios para entretenerse, a través de esta exposición se encuentran asimilando una serie de valores que inciden en la configuración de sus comportamientos y/o actitudes. Recordemos que el fundamento de consumo de la radio y la televisión son principalmente por el contenido.
Los niños y adolescentes son consumidores intensivos de cultura extraescolar. Muchos jóvenes tienen acceso a diversos bienes culturales que consumen fuera de la escuela. Estos bienes (música, televisión, cine, radio, diarios, revistas, internet, etc.) suponen el dominio de competencias específicas y, a su vez, desarrollan nuevos saberes en las personas (Morduchowicz; 2004: 14).
Así, la música escuchada por los adolescentes se centra en el reggaetón, música romántica y cumbias. Esto lo podemos notar por sus preferencias en las emisoras radiales, tales como  96 Bravaza y Moda en donde se transmiten este tipo de música (ver cuadro N° 15 de resultados de la encuesta).

Charles al hablar de los adolescentes, afirma que la música se ha constituido en un referente importante de su cultura, sin importar el grupo o la clase social de que se trate, y ciertamente es así, a pesar que la tendencia preferencial en el consumo de los medios tradicionales se inclina por la televisión.

Tal como lo mencionábamos al inicio, las series y las novelas son los géneros televisivos más vistos por los adolescentes, además de los vídeo clips, las películas y los documentales de animales (ver cuadro N° 16 de resultados de la encuesta) que no sólo son vistos desde la programación mediática, sino que a través del DVD pueden consumirlos.

Los medios, a través de su contenido, muestran una serie de representaciones que los adolescentes hacen suyas luego de una mirada crítica personal y social, a través de sus círculos de referencia. 

Los medios y los modelos de vida e imagen de ser joven difundidos en la televisión representa un fuerte campo de construcción de sentidos para los adolescentes. Las identificaciones que tienen lugar a partir de estas interacciones con este medio impactan la conformación de autoimagen y hasta sus imaginarios de vida (Díaz; 2006: 446).
Según lo planteado por Díaz, estos medios audiovisuales influyen en las formas de pensar y vivir de los adolescentes. Ellos al exponerse a los contenidos brindados por los medios, se ven reflejados e identifican con lo que dicen o hacen sus personajes aspirando querer ser como ellos en el caso de la televisión o lo que presentan las letras de las canciones y el discurso de los locutores aspirando estar envueltos a una historia similar o hablar como ellos, en el caso de la radio.

Cabe mencionar, que los contenidos de la televisión son consumidos por los adolescentes en compañía de sus familiares, en contraposición de la radio, a la que prefieren acceder en soledad.

Los medios impresos no son muy consumidos por los adolescentes, sin embargo, los pocos que consumen diarios (las revistas no son un medio consultado) lo hacen por las noticias e imágenes que muestran, en especial de la farándula.

El lenguaje es un aspecto importante que llama la atención de los adolescente, la mayoría afirma haber adoptado la forma de hablar o palabras cliché consumidos en la TV y Radio principalmente (ver cuadros N° 21 y 22 de resultados de la encuesta).

No cabe duda que la influencia de los medios de información tradicionales en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes en gran parte es importante, empero, no es absoluta en el sentido de que, si bien el reconocimiento y la identificación existente de los adolescentes en la programación mediática
 es en gran medida un referente principal, ellos no se exponen en un estado de recepción total, sino que a la vez tienen un repertorio cultural formado a lo largo de sus años de vida que dictan una aprobación o rechazo a lo consumido. Sin contar, además en las mediaciones dadas en la vida cotidiana.

Klapper (1963) nos dice que los miembros del público no se presentan ante la radio, la televisión, o el periódico en un estado de desnudez psicológica: están, al contrario, revestidos y protegidos por predisposiciones preexistentes.
Tomando en consideración el estado activo de las audiencias en sus interacciones con los medios, es que damos paso al análisis de la segunda categoría de las prácticas comunicacionales de los adolescentes de Conache.

La familia, la escuela y la interrelación con los pares en distintos espacios son los tres grupos considerados en los círculos de socialización de los adolescentes.
Los adolescentes de Conache en su mayoría, se desarrollan en senos familiares de tipo nuclear, sin embargo, hay quienes viven con tíos, primos y abuelos (ver cuadro N° 24 de los resultados de las encuestas). Estos últimos se dedican a la agricultura principalmente. Sus padres y madres se dedican – además de la agricultura- a la crianza de animales, al transporte, albañilería y comercio menor. 

Según los resultados del Focus Group, a la mayoría de los adolescentes les gustaría dedicarse a lo mismo que sus padres, pero sin dejar de estudiar una carrera técnica o profesional. Un ideal común es trabajar en lo que estudien, ya que muchos adolescentes trabajan desde pequeños en la chacra. Ellos aspiran seguir estudiando, luego de terminar la secundaria.

A pesar de que no existe negación en mantener una tradición laboral, propia de las zonas rurales, los adolescentes tienen muy arraigado el deseo de superación profesional. Esto evidencia una reconfiguración en su identidad, adquirida –probablemente- en la escuela y otras instituciones sociales.

Medina señala que la entrada en la adolescencia del hijo activa en la familia un proceso de redefinición de valores, usos sociales, expectativas y creencias (Medina; 2006: 132).
La nueva tendencia laboral (trabajar en lo que estudien) es un elemento de estos valores y expectativas que nos señala la autora. A demás en lo que se refiere a su arreglo personal, también existen redefiniciones con apego a lo urbano.

En cuanto al uso de perfumes y productos de aseo personal, son los adolescentes del pueblo (diferenciándolos con los de los sectores) quienes, en su mayoría, los utilizan. Los varones usan perfumes, crema para el cabello y desodorantes. Las chicas, además de ello, hacen uso de cremas para el cuerpo. Estos productos los adquieren sus padres o ellos mismos, mayormente a través de catálogos de las marcas de belleza Ebel, Natura, Unique y Esika.
Los adolescentes de por sí, atraviesan -entre otros- por cambios físicos, los que de algún modo alimentan su madurez y guían su aceptación o rechazo en los grupos de sus pares. La imagen que proyecten, por tanto, es de vital importancia para este segmento poblacional, ya que es un referente de atractivo para el sexo opuesto.
Según Martí y Onrubia, cualquier mejora o perfeccionamiento en la apariencia y en la competencia física redunda en elevación de la autoestima. Eso quiere decir, por otra parte, que cualquier elogio veraz –no halago-, cualquier reconocimiento de las cualidades corporales de chicos y chicas genera no ya sólo satisfacción, sino seguridad en la imagen e identidad propia (Martí y Onrubia; 2005: 86). El oler y verse bien (con ayuda de productos de belleza) ayuda a tener una mejor apariencia, aunque en este caso, no se corresponda del todo con los patrones culturales rurales.

Así, nuevos significados como estos son aceptados, avalados y asumidos por las familias de los adolescentes, donde permanecen ciertas esencias culturales, propias de sus lugares natos, pero que abren paso a las nuevas formas presentes en la sociedad a la cual ahora pertenecen. Los adolescentes son herederos de las tradiciones familiares y lo dejado por generaciones anteriores a ellos, sin embargo, son efectivos productores de nueva cultura.
En sus familias, son las madres, con quienes guardan mayor comunicación. Los adolescentes recurren a ellas en un porcentaje favorablemente alto para hablar sobre temas de la escuela y en segundo lugar, sobre asuntos del hogar.

A los/as hermanos/as recurren para hablar de los mismos temas en el mismo orden, sin embargo,  entre los miembros de sus familias, en quienes más confían son en sus madres, esto debido a que se encuentra parte significativo de su tiempo en el hogar y por el rol de crianza de los hijos atribuido exclusivamente a las mujeres.

En un contexto donde predomina el “código masculino” expresado en actitudes distantes y poco comunicativas del padre, la madre cobra mayor importancia como la figura de apoyo, cariño y confianza (Díaz; 2006: 453). Y esto lo podemos contrastar con los resultados del cuadro N° 28 y 30 de los resultados de la encuesta, que señalan el porcentaje mínimo de adolescentes que se comunican y confían en sus padres.

El machismo, como patrón cultural, hace que haya un distanciamiento de los hijos con sus padres, puesto que –mayor aún en el caso de los adolescentes– estos reprenden conductas e imponen directrices, que en vez de ayudar, hace que el adolescente marque mayor distancia.

El adolescente incomprendido por su familia evidencia un rechazo hacia ella y se recoge en su mundo interno (introversión); por ello, trata de alejarse del medio paterno, al que toma como elemento opresor y que, en lugar de ayudarle, le confunde en su ambivalente lucha entre dos sentimientos: dependencia e independencia (Consultor de psicología infantil y juvenil: la adolescencia; s/a: 46).

De otro lado, es con la familia con quienes mantienen contacto con la ciudad. Suelen salir, en especial los fines de semana a Laredo o a Trujillo a visitar familiares y a los nuevos supermercados -Plaza Vea mayormente
-. En estos últimos miran la tecnología y todo lo que venden, están un rato, compran algunas cosas, comen un helado u otras comidas y se regresan a su pueblo.
En salidas como estas, es que van re-significando sus valores culturales.  Al estar en contacto con los procesos urbanos, los adolescentes despiertan nuevos intereses, cambian de gustos, los refuerzan y definen preferencias de acuerdo a lo que les convence o más le llama la atención.

“Me gusta la ciudad porque hay cosas atractivas,

como los centros comerciales”
RB -12C/FG1
A la mayoría de los adolescentes les gusta Laredo y Trujillo, porque ‘hay muchas cosas nuevas para ver’, los supermercados Tottus y Plaza Vea, pueden salir a la disco, ‘hay más tecnología y mayores conocimientos’, en la ciudad no trabajan en la chacra. A quienes no les gusta, manifiestan que hace mucha bulla, hay mucha gente, les da vómito, hay contaminación y ‘mucha corrupción’.

Notamos, que aunque en su minoría, los adolescentes manejan un juicio crítico de los procesos y fenómenos de la urbanidad, sin embargo, casi a todos les gustaría vivir en la ciudad (Trujillo y otras) o fuera del país porque allí habitan sus familiares, tienen mayores oportunidades de estudio, porque hay mayor recreación, están más avanzados y allí están las universidades.
Estos deseos y aspiraciones, son parte de su identidad en construcción, que se aúnan con sus tradiciones en la permanente interrelación con su entorno social.

Las identidades de los jóvenes se trazan en la intersección del texto escrito, la imagen electrónica y la cultura popular. Los centros comerciales, los cafés, la televisión, los recitales de música y las nuevas tecnologías, modifican la percepción que los chicos tienen de la realidad, su actitud ante el conocimiento y el modo en que conciben el mundo (Morduchowicz; 2004: 12).
La escuela, es otro de los principales espacios de socialización de los adolescentes, donde pasan la mitad de su tiempo en el día. Es en su Institución educativa donde mayormente se relacionan con sus compañeros de clase, en quienes, además depositan su confianza. Los adolescentes pasan un prudencial tiempo compartiendo expectativas cara a cara
 con los amigos acerca de las tareas encomendadas principalmente y otros temas tales como del sexo opuesto, deporte, música, gustos, aspiraciones profesionales, de las fiestas, etc. (ver cuadro N° 38 de los resultados de la encuesta).

Los/as profesores/as no son interlocutores cercanos a los adolescentes, sin embargo hay un porcentaje mínimo que cuando tiene la oportunidad de entablar conversación lo hace acerca de asuntos personales.

Pese a esta eventualidad, los amigos/as no dejan de ser la principal fuente comunicativa entre los adolescentes en la escuela y otros espacios, esto debido a que -como señala Hurlock al hablar de las características de las amistades de los jóvenes, citado por Reyes- buscan aquellos sujetos en quienes se pueda confiar y de quien sea posible depender, alguien con quien se pueda conversar y cuyos intereses sean similares a los propios.
Con sus pares se acompañan en la implícita construcción de su identidad personal, social y cultural. Cabe destacar también que en las salidas con los amigos, la mayoría de los adolescentes lo hace con otros de su mismo género, así las chicas salen con sus amigas y los varones con sus amigos.

Entre los dos géneros, son los varones quienes salen en su mayoría, empero, cuando ambos lo hacen, dedican las salidas a las tareas de la escuela. Ellos van a Laredo donde entran en contactos con las TIC´s, principalmente para adquirir información académica. 

De otro lado, encontramos que un porcentaje significativo de adolescentes sale a hacer deporte en la loza del pueblo (hay algunos adolescentes varones que van hasta Laredo para jugar fútbol) interrelacionándose nuevamente con sus pares.

En la construcción de la identidad cultural de los adolescentes de Conache, tanto la familia como las amistades asumen un papel determinante, puesto que son ellos con quienes pasan la mayor parte de su tiempo y quienes actúan como filtros en  sus constantes interacciones. Así, la agenda abordada con estos interlocutores incluye una serie de situaciones no sólo de la experiencia real de los chicos, sino de la representada en los medios de información tradicionales y las nuevas tecnologías de información y comunicación.

Esto sin dudad es un hecho importante, pero no define a cabalidad el proceso, puesto que la última palabra siempre la tiene el individuo, dueño de sus convicciones e integrante de situaciones coyunturales en espacios y tiempos distintos.

La adolescencia es una etapa de activa deconstrucción, construcción y reconstrucción; un período en que el pasado, el presente y el futuro se vuelven a entretejer y enhebrar con hilos de fantasías y deseos que no siguen, necesariamente,  las pautas de la cronología lineal (Martí y Onrubia; 2005: 82).
Las Nuevas Tecnologías de información y comunicación entre los adolescentes de Conache, constituyen la tercera categoría. Las prácticas comunicacionales relacionadas con ellas, se basan en el manejo de los celulares fundamentalmente, esto debido a que la mayoría de los chicos cuentan con estos equipos, cuyo principal uso es hacer llamadas a familiares que se encuentran en otras ciudades o a amistades, sin embargo, hay otros usos como el de entretenerse por medio de este aparato.

Los adolescentes, además de hacer llamadas, escuchan música por medio de sus celulares y otros, en menor porcentaje, chatean y bajan información (ver cuadro N° 60 de los resultados de la encuesta).
Como podemos darnos cuenta, el uso de estos equipos ha generado el desarrollo de habilidades para el manejo de las herramientas que traen consigo. Pero, pese a esta nueva incursión, aún existe un porcentaje significativo de adolescentes (31.71%) que no cuenta y tiene limitado acceso a las nuevas tecnologías (ver cuadro N° 51 de los resultados de la encuesta).

Al hablar sobre la internet como fenómeno de comunicación, Castells citado por Quiroz (2001), nos refiere que existen elementos de división social respecto a la conectividad técnica de este servicio comunicativo, como la capacidad educativa y cultural de utilizar  Internet. Afirma, además que esa capacidad es socialmente desigual y se encuentra ligada al origen social y familiar, al nivel cultural y de educación. 

Sin embargo, las exigencias, hacen que estas capacidades expresadas por el autor, se generen o fortalezcan para satisfacer las necesidades y poco a poco se vayan menguando las diferencias sociales de los adolescentes de Conache versus los de zonas urbanas.
La computadora es un equipo con el que escasamente cuentan los adolescentes en sus hogares, sin embargo ello no limita su acceso y uso. Casi todos acuden a Laredo, donde alquilan cabinas para acercarse a esta tecnología que además cuenta con el servicio de internet. La principal actividad es bajar información para cubrir las necesidades académicas, pero hay otras secundarias como chatear y jugar.

Los adolescentes también cuentan con reproductores MP3 y MP4. Aunque en menor porcentaje, ellos utilizan estos equipos para entretenerse escuchando música.
Entre todos estos equipos, los chicos se inclinan por la computadora. Pese a que casi no cuentan con este equipo (sólo dos de los entrevistados tienen una) ellos prefieren un ordenador, teniendo como principal fundamento la satisfacción de sus necesidades escolares. Como segunda opción prefieren los celulares.

Las nuevas tecnologías poco a poco están ganando terreno entre los adolescentes de Conache, quienes cada vez son más expuestos y llamados a los procesos urbanos para complementar sus quehaceres que les exige la escuela. Es a través de ella, que tuvieron el primer acercamiento a las nuevas tecnologías, sumado al contacto con estos equipos en los supermercados de Trujillo. 

De esta manera, la interacción con sus pares se fortalece, pues es con ellos, con quienes salen a hacer tareas y lidian con las nuevas rutas tecnológicas que les marca la sociedad a través de distintas institucionalidades, en este caso, la escuela.

Asimismo, los nuevos discursos comunicativos en la sociedad, reorientan la identidad de los adolescentes, ligada al quehacer, a las formas de aprendizaje, de producción y transformación.

Turkle, citado por Quiroz, considera que si el mundo digital es una nueva circunstancia para el desarrollo de nuestros conocimientos, pasiones y sentimientos, se podría afirmar que constituye otro modo de expresarnos y de conocernos a nosotros mismos (Quiroz; 2001:444).
No cabe duda, que el uso de las nuevas tecnologías es parte de la cultura de los adolescentes. Este se ha convertido en una necesidad que requiere una satisfacción constante. En la identidad cultural de los adolescentes se incorporan nuevas formas de comunicación, que se configuran como prácticas culturales en sí mismas.

Los nuevos estilos o formas de comunicación son una fuente inagotable que va produciendo y construyendo la subjetividad del joven (Psicopedagogías; 2008).
Tal como hemos notado a lo largo de este análisis, la vida de los adolescentes está dotada de una serie de elementos en la construcción de su identidad cultural que pasa por la definición de su propia identidad personal, de género, social y, aunando estas identidades, la cultural.

El enfoque del presente estudio, precisamente apunta a lo abordado. Des un punto de vista culturológico dejamos claro que existen otros valores y otras instituciones mucho más importantes en la vida cultural de una persona o grupo. Si bien los medios participan en la producción de valores sociales, su poder no está directo ni tan inevitable. También hay otros factores trascendentales en la vida de la gente. Todos ellos inciden en cada persona al igual que los mensajes masivos (TEORÍA Y TÉCNICAS DE LA COMUNICACIÓN: 2008).
· Influencia y determinación

De las prácticas ligadas a las tres categorías comunicacionales, podemos aproximarnos a la influencia y determinación que cada una de ellas genera en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes de Conache. Para ello hemos considerado una serie de indicadores que nos permitirá tener un mayor acercamiento a este propósito.

Así tenemos:

CUADRO N° 01: Indicadores de influencia y determinación de las prácticas comunicacionales en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes del caserío Conache.
	Indicadores 
	Tipos de aspectos

	Equipamiento

Frecuencia

Preferencia

Contenido

Confianza

	Aspectos técnicos ligados al acceso, uso y consumo de los Medios de información tradicionales, a las Nuevas tecnologías de información y comunicación, así como las interrelaciones en los círculos de socialización.

	Necesidades

Intereses

Aspiraciones

Valores

Vivencias

Lenguajes
	Aspectos personales y socio culturales ligados a los/as adolescentes.


Fuente: Elaborado por las autoras.
Tal como observamos en el cuadro N° 01, para conocer la influencia y determinación de las prácticas comunicacionales, hemos tomado en cuenta aspectos ligados a la exposición y manejo de los medios de información tradicionales y a las Nuevas tecnologías de información y comunicación, así como a las interrelaciones en los círculos de socialización de los adolescentes determinados básicamente por la frecuencia y la confianza en la vinculación. 

Asimismo, hemos considerado aspectos ligados a la audiencia adolescente, de donde partimos desde sus subjetividades, traducidas en necesidades, intereses, aspiraciones, valores, vivencias y lenguajes. Toda esta gama de intangibles permitirá un mejor análisis de las prácticas ligadas a las tres categorías comunicacionales.

CUADRO N° 02: prácticas comunicacionales en la construcción de la identidad cultural de los adolescentes del caserío Conache según indicadores de influencia y determinación. 
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Fuente: Elaborado por las autoras.
Tal como apreciamos en el cuadro N° 02, en las dos primeras columnas de las prácticas comunicacionales, encontramos aquellas  ligadas a los medios de información tradicional.  Aunque la mayoría de adolescentes cuenta con radio, la misma mayoría usa frecuentemente la televisión y es más, la prefiere en mayor proporción.

Esto significa que a pesar de poseer radio receptores en mayor cantidad, los adolescentes están más expuesto a los programas televisivos diariamente, donde observan principalmente series y novelas (además de vídeo clips, películas, documentales de animales, etc.). Aunque la música es un elemento importante en sus vidas, esta puede ser consumida a través del televisor mismo, ya que poseen complementariamente del equipo DVD, con el que acceden fácilmente a sus canciones favoritas – además de películas- a través de vídeo clips.

No cabe duda que la inter-relación establecida entre adolescente-TV es significativa, esto lo podemos notar en los aspecto técnicos que le llevan ventaja a la radio. Sin embargo, al entrar al mundo subjetivo de los adolescentes nos percatamos que sus necesidades, valores y vivencias respecto a estos dos medios son las mismas. Así, ellos necesitan entretenerse, recrearse, conocer nuevos y modernos valores, además de encontrar casos similares a los que viven en su cotidianidad a través de vivencias vistas o habladas.

La Rosa al hablarnos de los impactos que causan los medios de comunicación, nos dice que la vida diaria de los personajes de la telenovela transcurre en situaciones que coinciden con el mundo del espectador. La casa, las relaciones familiares, amicales y laborales se presentan con las naturales diferencias del caso en todos los seres humanos (La Rosa; 1996: 80).
El lenguaje verbal es el que más llama la atención de los adolescentes en estos dos medios, sin embargo no podemos dejar de mencionar que  la televisión nuevamente saca ventaja por sus relatos audiovisuales. La imagen y el sonido se complementan para acaparar el interés de los chicos hacia la vida de los personajes, además de la forma de hablar y pensar.

Los medios de comunicación ofrecen esquemas referenciales sobre los más diversos aspectos de la vida cotidiana; es uno de sus grandes logros: introducirse en la cotidianidad del individuo y, al mismo tiempo coadyuvar en la definición de esa cotidianidad. La televisión tiene, en este sentido, un papel privilegiado ya que, a la vez que se inserta en las prácticas cotidianas, hace circular formas de vida cotidiana a través de sus historias (Charles; 2010: 5).

Lo que nos señala la historia lo podemos contrastar con lo expresado por los mismos chicos, ellos afirman interesarse por el discurso de los personajes de sus series y programas televisivos en general, y no sólo ello, sino que manifiestan haber adoptado formas de hablar y  palabras cliché dichas por personajes tanto en la TV como en la radio. Pese a que ellos no reconocen haber copiado la forma de vestirse, podemos notar que muchos adolescentes se vistan además como Joel, personaje de la serie Al fondo hay sitio, el mismo que utiliza un peinado ‘pelos parados’ y poleras semejantes a los de la cultura Emo, llevando la capucha sobre la cabeza en algunas oportunidades.

Pese a la notable influencia recibida por los medios de información, principalmente por la TV, no podemos dejar de recalcar que la gente joven está continuamente comparando y contrastando el mundo de la televisión con su propio mundo social de acuerdo a un rango de criterios con el que ellos evalúan el realismo de las representaciones de la televisión (Pindado; 2005: 13).
Esto no lo exime de las fuertes influencias modernas que pueda recibir de este medio, sin embargo no es determinante para la incorporación de ciertos elementos a su identidad personal, dentro de la cultural. Ellos evalúan, contrastan, comparan como bien dice Pindado para llegar a una conclusión real o fantástica que finalmente terminaría por definir su aceptación.
La identidad adolescente es un proceso de negociación que se desarrolla en una cierta dialéctica de acercamiento-alejamiento con lo mostrado en los medios. El receptor adolescente desde su perspectiva de género y su experiencia vital se ve impelido de hacia actitudes de identificación u oposición, o dicho de otro modo, de encuentros y desencuentros (Pindado; 2005: 14).
En las tres columnas de las TIC’s, tenemos al celular, la computadora y los reproductores de audio y vídeo.  Pese a que el celular es el equipo con el que la mayoría de adolescentes cuanta y hace uso frecuente, estos prefieren la pese, que es escasa en los hogares de Conache.

La constante interrelación con el celular ha hecho que exista una mayor necesidad de comunicación familiar principalmente, pues los adolescentes hacen uso de este equipo para hacer o recibir llamadas telefónicas a o de sus familiares. La tecnología sin duda se ha convertido en una necesidad dentro de este segmento poblacional, esto lo podemos notar, además en la cercanía a las computadoras, pese a que la mayoría no cuenta con este equipo.

En la escuela, las obligaciones académicas exigen a los adolescentes adquirir información de la internet, para cumplir esta exigencia, ellos acuden a Laredo en busca de cabinas donde brinden este servicio para ‘bajar información’, completar las tareas y hacer trabajos.

Este contacto, aunque no muy frecuente según lo manifestado por ellos, ha desarrollado nuevas habilidades, ha exigido nuevas capacidades y los ha expuesto a nuevos lenguajes como la multimedia. 


En cuanto a sus aspiraciones, conocemos a través de los resultados del Focus group, que los adolescentes en su mayoría aspira tener una carrera técnica o profesional y trabajar en ello. Esto hace que el impulso hecho desde la escuela y el acercamiento a la tecnología, logre una connotación necesaria para cumplir ciertos retos académicos.

En los celulares, en cambio, ellos encuentran mayor contacto familiar, que también les exige una comunicación necesaria que supera el tiempo y el espacio. Sin embargo, las características interactivas y multimediáticas de estos aparatos no son ajenas a los adolescentes, ya que existe un cierto porcentaje que hace uso de los celulares para escuchar música, jugar y chatear.

Los reproductores de audio y vídeo MP3 y MP4, aún no logran entrar al territorio adolescente de Conache del todo. Vemos que los pocos que tienen acceso a ellos, lo hacen por entretenimiento, específicamente para escuchar música.

Los valores modernos que los adolescentes encuentran en estos equipos tecnológicos sin duda son otra de las influencias en la formación de su identidad cultural, puesto que hay -se quiera o no- una vinculación necesaria para su desarrollo. El contar con una computadora para hacer las tareas y tener un celular para comunicarse con los familiares se va volviendo parte de su vida diaria, que los llama a un vínculo cada vez más estrecho.

Las TIC’s –especialmente el celular y la computadora- son parte de la cultura de los adolescentes, ellos comparten nuevos códigos en la escuela y en sus interacciones con los miembros de sus distintos círculos de socialización. Como en palabras de Morduchowicz, estos significados son los que dan sentido a nuestra identidad: quiénes somos y a dónde pertenecemos. (Morduchowicz: 2004: 39).
Los círculos de socialización de los adolescentes, considerados en este estudio son tres: la familia, la escuela y los pares. Ciertamente, las relaciones interpersonales son más influyentes que las mediadas. Pero existente desventaja al hablar de estos tres grupos expuestos líneas más arriba.

Los adolescentes tienen como primer ámbito de  socialización, al hogar. Es allí donde aprenden costumbres, valores, cimientan principios para su conducción en los años de vida. En el caso de los chicos de Conache, quien ejerce mayor contacto con ellos es la madre, en ella encuentran la persona indicada con quien conversar y a quien confiarle sus preocupaciones. Si bien es cierto, la etapa exige ciertas modificaciones de apego o distanciamiento con la familia, en este caso específico, la madre es la mejor compañía.

Sin embrago no debemos olvidar que poco a poco el adolescente pasa de la vida familiar a la existencia cultural (Martí y Onrubia; 2005: 82). Los adolescentes llevan consigo una serie de necesidades, aspiraciones, intereses, valores dados en el hogar que usualmente son de carácter tradicional y culturalmente específicos según el lugar de procedencia familiar. Los adolescentes de Conache, tienen una fuerte costumbre rural, debido a que muchas de sus familias provienen de Otuzco. Los platos típicos que consumen son de la sierra en su mayoría, como Cuy en sus diversas variedades, carnero, caldos de gallina. Asimismo, entre los valores más practicados por los adolescentes, las familias y el mismo pueblo de Conache, encontramos el respeto, la responsabilidad y la solidaridad, tal como apreciamos en el cuadro N° 02 de los resultados del Focus Group.
CUADRO N° 02 (De los resultados del Focus Group): Valores practicados por los/as pobladores/as de Conache.
	N°
	Adolescentes
	Familia
	Pueblo

	01
	Respeto
	Respeto
	Respeto

	02
	Solidaridad 
	Solidaridad y amor
	Responsabilidad

	03
	Honestidad
	Honradez
	Solidaridad 

	04
	Honradez
	Justicia y amistad
	Honradez

	05
	Justicia, responsabilidad y amor
	Cariño, tolerancia y honestidad
	Amor, justicia y cariño

	06
	Amistad, tolerancia y puntualidad
	-
	Amistad, honestidad y tolerancia

	07
	Confianza y cariño
	-
	-


Fuente: Elaboración propia.
La tradicionalidad es conservada gracias a espacios como la familia, donde se encuentran múltiples identidades existentes en un mismo territorio, pero que en la comunión se hacen una sola, como parte de la cultura. Sin embargo, la coyuntura, hace que las mismas familias –en su mayoría inmigrante- se adecúen a las nuevas situaciones, establezcan nuevos códigos y asuman nuevos significados. Es decir, reconfiguren su identidad. Esto lo notamos palpablemente en sus salidas familiares a los nuevos supermercados en Trujillo.

Como señala Alfaro, no podemos seguir analizando las identidades de manera fundamentalista y excluyente, se vive con flexibilidad el sentirse de un grupo u otro grupo, de forma intercambiable, como ser mujer o ser joven, o de un barrio, etc. La comunicación está allí instalada no sólo en las interlocuciones establecidas, sino en los cambios de identidad, cuando las situaciones lo ameritan (Alfaro; 1993: 04).
Otro de los ámbitos de socialización de los adolescentes por excelencia es la escuela. En ella pasan la mitad de su día. En este lugar encuentran conocimiento, experiencia y diálogo con sus amistades. Ellos asisten al colegio usualmente con ropa de colegio tradicional (uniforme gris y camisa o blusa blanca), para abrigarse les permiten ir con chompas o casas de otros colores que no sean las reglamentadas, y en el curso de educación física les permiten ir con ropa de calle deportiva.

Muchos de ellos se transportan en bicicleta o en moto, pero la mayoría lo hace caminando. Es preciso mencionar que algunos vienen de los alrededores, de los sectores, lo cual les toma entre media hora o hasta una de caminata.

Todos creen que las enseñanzas recibidas en el colegio son útiles, porque los forman en valores, les enseñan a ser personas más cultas, reciben mayores conocimientos y esto es una base para su futuro, cuando trabajen o decidan estudiar alguna carrera. Sin embargo, aunque han aprendido nuevos valores, han desplazado otro como el trabajo en la chacra. Muchos de ellos prefieren seguir una carrera profesional antes que trabajar en la chacra y si lo hacen a la par estudiarían. Al preguntárseles si se dedicarían a lo mismo que sus padres o abuelos, la mayoría respondió que sí pero sin descartar la posibilidad de seguir una carrera técnica  o profesional, pues su meta es estudiar para trabajar en lo que han estudiado.

El medio donde habitan hace que asuman ciertas formas de vida, como lo hemos expuesto anteriormente, pero las formas de pensar a futuro son modificadas a través de las interrelaciones en la escuela, donde forman parte importante de su identidad, aguardando de algún modo las costumbres y revalorando su cultura tradicional a diferencia de los medios de información (sin dejar de lado las nuevas significaciones como la tecnología).

La escuela está más centrada en el pasado y evoca el patrimonio cultural; por su lado, los medios de comunicación no se interesan más que en la actualidad. La escuela descansa sobre la lógica de la razón; los medios, sobre el impacto y la emoción (Morduchowicz; 2004: 19).

Una vinculación importante en la escuela, se establece entre pares más que entre profesores. Los adolescentes se comunican con mayor frecuencia y confían significativamente en sus pares antes que en cualquier otro miembro de su comunidad educativa. Con ellos conversan temas de la escuela y asuntos personales como el sexo opuesto, música, los bailes, el deporte, aspiraciones profesionales, etc.

En ellos encuentran intereses comunes, vivencias similares, necesidades típicas de la edad y aspiraciones compartidas, por lo que se constituyen en un referente importante en sus decisiones. El grupo de amigos es un espacio necesario para la construcción de la identidad de los adolescentes (Díaz; 2006: 453).
No sólo en la escuela establecen una estrecha relación con sus pares, con ellos pasan parte significativa de su tiempo. Hacen tareas de la escuela, juegan deporte, salen a Laredo a cabinas de internet en busca de información. Los amigos son los confidentes. Esto lo podemos notar en el cuadro N° 42 de los resultados de la encuesta. Los amigos son las personas en quienes más confían de su círculo escolar.
El adolescente considera que el amigo debe dar todo por él como él mismo lo haría y ser su confidente que guarde todos sus secretos, siempre disponible para él, incluso que sustituya el papel de la familia. Los amigos posibilitan la independencia emocional del círculo familiar (Reyes; 2010: 347).
Según el género podemos notar además, una marca identificación con sus pares del mismo sexo. Las chicas prefieren salir y compartir con sus amigas y los varones prefieren salir y compartir con sus amigos. Este fenómeno refuerza la identidad de género, parte importante también de la identidad cultural.

En Conache predomina el machismo, y las configuraciones en la identidad de los adolescentes no son ajenas a este patrón cultural. Sin embargo la escuela brinda nuevos significados en las relaciones de género como la equidad. Asimismo, organizaciones no gubernamentales que operan en la zona refuerzan esta nueva concepción  entre mujeres y varones.

La construcción de la identidad cultural de los adolescentes de Conache, es determinada  por las relaciones entre pares principalmente. Las amistades para el adolescente son algo fundamental, en parte, éstas orientan su vida y la van conformando (Reyes; 2010: 348).
Las prácticas comunicacionales ligadas a los círculos de socialización son en gran parte determinantes para la formación de su identidad. Estas relaciones son vistas como espacios privilegiados donde los adolescentes se forman y se apropian selectivamente de significados (Díaz; 2006: 434).
Los medios de información tradicionales -la televisión más que la radio- y las nuevas tecnologías de información y comunicación están generando influencia en la construcción de los adolescentes, sin embargo la relación establecida son sus pares (en mayor medida) hace que se determinen ciertos elementos a incorporarse en la identidad cultural. Los amigos y los familiares son los ‘tamizadores’ de los nuevos códigos a configurarse en la cultura adolescente.

Las TIC’s aún no ganan terreno total entre los chicos, pero notamos que poco a poco se hacen necesarias para facilitar la vida y lograr objetivos académicos y familiares. Este significado de necesidad hace que exista un importante reconocimiento en su cultura.

Los adolescentes de Conache no sólo aprenden y son conscientes de los cambios propios de la etapa, sino que deben lidiar con los cambios socioculturales que el medio les impone. Así, actúan reflexionando, comparando y unificando las lógicas modernas y las tradiciones que reciben de los medios, de sus ámbitos de socialización y de la variada gama comunicativa en la que viven. 

Mientras que existan vidas individuales e historias, cada ser humano aporta sus especificidades a las identidades sociales y culturales (Alfaro; 1993: 06). Son los adolescentes, quienes definen su identidad cultural, según su mundo subjetivo y factores limitantes o facilitadores de la adopción de nuevos elementos y/o de la permanencia de la tradición. 
Capítulo V

Conclusiones y recomendaciones

CONCLUSIONES

Luego de haber realizado el presente estudio, llegamos a las siguientes conclusiones:

1. Las prácticas comunicacionales que intervienen en la construcción de la identidad cultural en los adolescentes del caserío Conache según el Enfoque Culturológico, son principalmente: las interrelaciones con sus familiares (madre y hermanos/as) y pares en sus círculos de socialización, el uso y consumo de la televisión y la radio en medios de información tradicionales
, así como el celular, la computadora y el MP3 en acceso y uso de las TIC’s. De esta manera reafirmamos la hipótesis planteada.

2. Respecto a sus círculos de socialización, los adolescentes guardan una estrecha comunicación y confianza con sus madres y pares; sobre el uso y consumo de los medios de información tradicionales, la mayoría se inclina por la televisión (series y novelas), le siguen las emisoras radiales 96 Bravaza y Moda sintonizadas por la música reggaetón, romántica y cumbias, mientras que el diario ocupa un nivel ínfimo de consumo entre los/as adolescentes. Respecto a las TIC’s, la mayoría de los adolescentes tiene y usa celulares, especialmente para satisfacer necesidades de comunicación familiar; pero prefieren la computadora para cumplir con obligaciones escolares (a pesar de contar escasamente con este equipo). 
3. Las interacciones de los adolescentes con sus pares y familiares, determinan la permanencia de patrones culturales tradicionales y/o ciertos elementos de los procesos socioculturales urbanos que se incorporan en su identidad cultural. El contenido de los medios de información es influyente en la adopción de formas de expresión verbal, gustos y preferencias en el arreglo personal. Las TIC’s se hacen necesarias para facilitar su vida y lograr objetivos académicos y familiares. Esto hace que exista un creciente reconocimiento en su identidad cultural. 
RECOMENDACIONES

En mérito al estudio realizado, brindamos la siguiente recomendación a los/as investigadores/as de las ciencias de la comunicación:

1. Como fenómeno social vinculador, la comunicación es parte indispensable de la cultura, la misma que contiene factores históricos y cambiantes según la coyuntura situacional a nivel personal y social. Por ello, recomendamos que las líneas de investigación en materia de comunicaciones no se limiten al análisis de los medios de información como ‘proféticos’ temas en los estudios. Los enfoques estructuralista y crítico o culturológico aguardan ser abordados desde distintos ámbitos de intervención para generar nuevas corrientes en las investigativas locales  de las ciencias de la comunicación alentadas por las instancias de la universidad.
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Anexos

Anexo N° 01

Formato: Ficha personal aplicada a los/as informantes
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Fuente: Elaborado por las autoras.
Anexo N° 02

Formato: Guía de tópicos aplicada en las sesiones de Grupo focal

[image: image14.png]UNIVERSIDAD NACIONAL DE TRUJILLO
FACULTAD DE EDUCACION Y CIENCIAS DE LA

COMUNICACION :: ESCUELA PROFESIONAL DE
CIENCIAS DE LA COMUNICACION

GUIA DE TOPICOS
GRUPO FOCAL DIRIGIDO A ADOLESCENTES DE
LA LE. ALM. MIGUEL GRAU SEMINARIO -
CONACHE

OBJETIVOS

Conocer la identidad
cultural de los/las
adolescentes del Caserio
GENERAL Conache.

Conocer la permanencia de
patrones culturales

ESPECIFICOS | ™ees

Conocer la influencia de
patrones culturales
urbanos.
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DiA

LUGAR

HORA DE INICIO

HORA DE
TERMINO
NOMBRE(S) Y
APELLIDOS
DEL/LA
FACILITADOR/A

III. DESARROLLO

TOPICOS PREGUNTAS

1. ¢Cudles son las
costumbres de los/as
pobladores/as de Conache?
2. ;:Qué haces en tu tiempo
libre?

3. ¢Qué hacen los adultos
en su tiempo libre?

4. 2Qué juegos practicas?
COSTUMBRES <Con quiénes?

5. ¢Prefieres ver televisién o
ir al campo a trabajar o
jugar?

6. ¢Prefieres escuchar
musica oiral campo a
trabajar o jugar?

7. ¢Cuéndo muere alguien,
qué hacen?





[image: image16.png]CELEBRACIONES

8.. ¢Qué fiestas celebran

en Conache? ¢Cémo son?

9. ¢Cémo celebran sus cumpleaiios?
10. ¢Las chicas celebran

sus 15 afios en una fiesta
especial?

11. ¢Los chicos celebran

sus 18 afios en una fiesta
especial?

12. ¢Qué fiestas celebran en tu
familia?

GASTRONOMIA

13. ¢ Cudles son los platos,
tipicos de Conache?
14. ¢Qué suelen comer y beber en las
fiestas de Conache? ¢En los
cumpleasios?

15. ¢Cual es tu plato favorito?

16. (Como es tu ‘
casa?
17. ¢Como vives en tu casa?

18. (Cémo viven los ‘
pobladores de Conache?

19. ¢Cémo cocinan en tu casa?

20. ¢En dénde y como lavan la ropa?
21. ¢Te gusta Conache? ¢Por qué?
22. ¢Dénde te gustaria vivir?

23. ¢Te gusta la ciudad

(Laredo, Trujillo)?

24. ¢Qué es lo que maés te

gusta de la ciudad?

25. ¢Te gustaria vivir en la

ciudad ? ¢Por qué?

26.¢ Tienes mascotas? ¢Cuéles?





[image: image17.png]27. (Cémo visten los/las
pobladores/as adultos/as

de Conache?

28. ;Cémo visten los/as adolescentes
de Conache?

29. ¢Como te gusta vestirte (accesorios,
peinados)?

LY | 0. ¢como te gustaria vestirte?
31. (Como quién te gustaria vestirte?
32. ¢Usas perfumes, cremas para
cuerpo, el cabello? ¢ Cudles? ¢Por qué
los usas?
33. ¢Cuénto gastas o inviertes en estos
productos? (T te los compras o te los
compran?
34. ¢A qué se dedican o dedicaban tus
abuelos?
35. ¢A qué se dedican tus
padres? ¢Te dedicarias a
lo mismo?
36. ¢En qué o en dénde te gustaria

SISTEMAS | trabajar?

PRODUCTIVOS |37, ;Trabajas? ¢Desde qué edad

trabajas?
38. ¢Cuanto ganas? ¢Qué haces con tu
dinero?
39. ¢Piensas trabajar en
lo mismo cuando
termines el colegio?
40. cPerteneces alguna religion? cA
cual?
41. ¢Vas amisa o reuniones de la
iglesia?

IDEOLOGIA

42. ¢Crees en Dios? ¢Por qué?
43. ¢Eres bautizado/a? ¢Los
pobladores se bautizan?
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por a iglesia?

45. ¢Hay leyendas en Conache? ¢Quién
te las cont6?

46. ¢Qué manifestaciones

culturales existen en

Conache?

ARTES 47. ¢Qué danzas tipicas bailan en
Conache?
48, ¢Hay pobladores/as que se
dediquen a la pintura, msica,
artesania, danza?
35, ¢ Como vas al colegio
(a pie, en colectivo,
bicicleta, etc.)?
50. ¢Como vas vestida/o al colegio?
51. ;Qué planes tienes luego de

Eepucacioy | terminar el colegio?

52. ¢Crees que es atil lo
que'te ensefian en el
colegio? ¢ Por qué?
53. ¢Te gusta el colegio? ¢Por qué?
54. ¢Prefieres estudiar o trabajar, o
ambos?
55. ¢ Como cuidas tu salud?
56. ¢Como cuidan su
salud los/as
pobladores, as de
Conache?
57. ¢Como curan sus enfermedades
(toman medicamentos, hiervas
medicinales)?

SALUD

58. ¢A dénde van cuando se enferman
(@l puesto de salud, se quedan en casa,
van al curandero)?
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62. ;Cémo estén conformadas?
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Fuente: Elaborado por las autoras.
Anexo N° 03

Formato: Guía de observación aplicada en las sesiones de Grupo focal
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Fuente: Elaborado por las autoras.
Anexo N° 04

Mapeo de medios de información de la ciudad Laredo y caserío Conache
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Fuente: Elaborado por las autoras.
Anexo N° 05

Códigos de integrantes de Grupos focales

[image: image23.png]RELACION DE PARTICIPANTES - GRUPOS FOCALES
CODIGO PARTICIPANTES LUGAR

KA - 12C/FGI | «Karen Avalos Alvarado (12) - CONACHE
RB - 12C/FG1

“Reyer Bacilio Avalos (12) - CONACHE
£0 -

13PS/FG1 | “Ever Miguel Orbegoso Merejildo (13) - PAMPAS
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12CB/FG1 “Thatia Velayarce Plasencia (12) - CONACHE BAJO
cp - *Cinthya Patricia Plasencia Ortiz (13) - CONACHE
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DR -16C/FG2 | *Deibi Reyes Rodriguez (16)- CONACHE
SC-15PS/FG2 | *Savina Cruz Inchaustegui (15) - PAMPAS
JL-13PS/FG2 |*José Leonidas Haro (13) - PAMPAS

RO -

13PS/FG2 “Ruby Orbegoso Selanc (13) - PAMPAS

ZB - 14PS/FG2 | “Zarsla Berenson Huaman (14) - PAMPAS
EP - 16C/FG2 | *Ediwin Plasencia Cruz (16) - CONACHE
AL-14CB/FG2 |*Amilcar Larza Jara (14) - CONACHE BAJO
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13PS/FG2 “Jerson Moreno Modarra (13) - PAMPAS
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SO -14L/FG3 | *Sergio Jair Ortiz Landauro (14) - LOMAS
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ER -14CB/FG3 | “Eimer Romero Zavaleta (14) - CONACHE ALTO
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AA-13C/FG3  |*Anahis Alva Tejeda (13) - CONACHE
JB - 16C/FG3 | *Jessica Bacilio Avalos (16) - CONACHE
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Fuente: Elaborado por las autoras.
Anexo N° 06

Formato: Encuesta aplicada a los/as adolescentes
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III. Desarrollo
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Fuente: Elaborado por las autoras.
Anexo N° 07

Fotografías de las sesiones de grupo focal

[image: image32.jpg]Maniana Camanza gacilitando el Grupo focal con adolescentes del 4to grado de secundania.
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Anexo N° 08

Fotografías de la aplicación de las encuestas[image: image34.jpg]Lo frieka personal kos pewwitié organizon bos datos de wiestros/0s iormaxtes a 1havEs de
esdigos





Anexo N° 09

Fotografías de observación participante

[image: image35.jpg]Los/as pobladores/as de los Sectores Son mis resenvados/os y tiewex una maXCada permakextia de
pattones cubturales males ;





Anexo N° 10

Fotografías de adolescentes de Conache
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Al ‘flaco’, porque sus enseñanzas

inmortales nos guiaron el camino

para saborear este fruto intelectual.

Al pueblo de Conache, porque de él

nació el conocimiento y a él debe volver.

A nuestros forjadores, porque de

ellos aprendimos a ser y no ser.
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��
	� Razones, significados y significaciones múltiples y diversos que los seres humanos y las sociedades dan a sus construcciones sociales. GUERREO ARIAS, Patricio. Guía etnográfica. Pág. 33


��
	� En términos comunicacionales ‘lectura’ se refiere a la interpretación dada por el individuo.


��
	� Este año ha sido la primera vez que se celebró la fiesta patronal de Conache. En años anteriores asumían el Carnaval de la Cajamarquina como la fiesta de Conache.


��
	� Cantantes de música romántica y reggaetón.


��
	� También mencionan Supermercado Tottus, Saga Falabella y Ripley.


��
	� Consiste en arroz amarillo, ensalada rusa, alas de pollo fritas (en ocasiones piernas). El jovencito que manifestó esta preferencia comentó que lo venden en los mercados de Trujillo o la receta la pueden encontrar en las revistas de Metro.


��
	� En Conache pueblo, hubo cabinas de internet hace un tiempo, pero los dueños manifiestan que tuvieron que cerrar el negocio porque no les resultaba. Los jóvenes alquilan cabinas en Laredo.


��
	� Quienes se hacen llamar emos y pretenden serlo generalmente llevan un estilo de peinados cubriendo uno de sus ojos. Para estos jóvenes (generalmente entre 14 y 20 años de edad) la tristeza es la mejor compañera  y en sus pares encuentran el amor y sentimiento de pertenencia. En la música encuentran una forma de ser, un guía que los ayuda a seguir un camino para ellos muchas veces tortuoso, donde los transeúntes los observan como extrañas anomalías. URL disponible en: http://www.guia-urbana.com/tendencias/historia-y-significados-de-la-cultura-emo.php�



��
	� Emisora de corte juvenil.


��
	� Emisora caracterizada por pasar música del género Regetón y cumbias.


��
	� De similares características de Moda.


��
	� Emisora caracterizada por transmitir música romántica de todas las generaciones.


��
	� Teleserie peruana televisada por América televisión de lunes a viernes a las 8 p.m. Actualmente es el programa con mayor raiting. 


��
	� Novela chilena. Se transmite de lunes a viernes por ATV. 


��
	� Nueva versión de la novela colombiana Cuando quiero llorar no lloro producida para Televisa . En nuestro país se transmite por ATV.  


��
	� Durante esta hora transmiten documentales sobre animales de Discovery channel (canal de cable mágico). La Hora Discovery es transmitido por TV PERÚ.


��
	� Diario del grupo La República, caracterizado por su corte sensacionalista.


��
	� Diario del grupo El Comercio, caracterizado por su corte popular y sensacionalista


��
	� Diario de corte deportivo.


��
	� Frecuencia 100 es una de las emisoras que también prefieren los adolescentes.


��
	� Resultados similares a los del cuadro N° 42.�



��
	� Nos referimos a la compleja forma humana, a nivel multidimensional. Atendiendo a su característica Biopsicosocial.


��
	� En el sentido de que parte importante de nuestras vidas la pasamos interrelacionándonos, y en estas cercanías, hay un consumo del significado global de cada uno de nuestros interlocutores. 


��
	� Emisora de corte juvenil. Transmiten música variada.


��
	� Emisora caracterizada por transmitir música del género Regetón y cumbia.


��
	� De similares características de Moda.


��
	� Emisora caracterizada por transmitir música romántica de todas las generaciones.


��
	� Frecuencia 100 es una de las emisoras que también prefieren los adolescentes Transmiten música cumbia.


��
	� Teleserie peruana televisada por América televisión de lunes a viernes a las 8 p.m. Actualmente es el programa con mayor raiting. 


��
	� Novela chilena. Se transmite de lunes a viernes por ATV. 


��
	� Nueva versión de la novela colombiana Cuando quiero llorar no lloro producida para Televisa. En nuestro país se transmite por ATV.  


��
	� Durante esta hora transmiten documentales sobre animales de Discovery channel (canal de cable mágico). La Hora Discovery es transmitido por TV PERÚ.


��
	� Diario del grupo La República, caracterizado por su corte sensacionalista.


��
	� Diario del grupo El Comercio, caracterizado por su corte popular y sensacionalista


��
	� Diario de corte deportivo.


��
	� ZAMORA, Rolando. Notas para un estudio de la identidad cultural cubana. Cuba. 1994.


��
	� Nos referimos a las costumbres arraigadas de cada familia.


��
	� Entiéndase el contenido general de los distintos medios de información.


��
	� También mencionan Supermercado Tottus, Saga Falabella y Ripley.


��
	� Un 96.43% de los adolescentes consultados prefieren comunicarse cara a cara con sus amigos, como forma de comunicación (ver cuadro N° 40 de los resultados de la encuesta).


��
	� Denominados así para diferenciarlos de los medios de información modernos.
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