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Introducción a la industria vínica argentina

La historia de la vitivinicultura argentina se remonta a la época de la colonización, ya que el cultivo de la vid estaba estrechamente relacionado con las prácticas agrícolas de los colonos españoles. La vid es una planta perenne de carácter caducifolio, que no entra en producción hasta el tercer o cuarto año después de la plantación y que puede permanecer en el terreno hasta 100 años. La vid necesita una temperatura adecuada y poca humedad. Sus enemigos principales son: las heladas tardías, el granizo y las lluvias excesivas, las que producen un hongo llamado peronóspera. 

Su cultivo se vio fomentado por el consumo de vino y pasas, como alimento calórico, por parte de los soldados, y también porque los sacerdotes católicos misioneros implantaron viñedos, con el fin de contar con el vino, que indispensablemente requerían para celebrar la Santa Misa. En las Provincias de Mendoza y San Juan se implantaron los primeros viñedos entre 1569 y 1589, lo que dio lugar, con el transcurso del tiempo, al desarrollo de una gran industria que transformó la aridez de esta zona. Favorecida por óptimas condiciones climáticas y de suelo, la vitivinicultura manifestó un amplio y acelerado desarrollo, principalmente en las provincias andinas.

Durante la década de los noventa el sector vitivinícola se caracterizó por su notable transformación, éste pasó de ser un sector con problemas tales como excesos de oferta, consumo decreciente y múltiples intervenciones del Estado en el mercado (a través de, por ejemplo, precios sostén, bloqueos y cupos de vinificación), a ser un ejemplo para otros sectores de la economía. El cambio estuvo determinado por un salto hacia la calidad a través de la reconversión tecnológica que abarcó tanto al sector agrícola como al industrial. Asimismo, enfrentó una demanda creciente de vinos finos no sólo desde el punto de vista interno sino también externo que potenció la transformación del sector. El marco que permitió llevar a cabo dicho cambio fue el de la estabilidad, la apertura y la desregulación.

Todos estos cambios en la composición, calidad y oferta de vinos, han multiplicado las oportunidades de negocios, favorecidas por el reconocimiento de las características cualitativas de los vinos argentinos en el exterior, que se encuentran comprendidos en franjas de precios que les permiten competir en los mercados tradicionalmente consumidores de vinos de otras regiones productoras.

Hoy la vitivinicultura argentina posee un componente de gran peso a su favor que es la integración. Nuestro país ocupa un importante lugar en el contexto vitivinícola mundial y comienza a posicionarse como un exportador altamente competitivo de los tradicionales países vitivinícolas tales como Francia, España e Italia. La inserción en los mercados internacionales ha generado una notable innovación, motivada principalmente por la necesidad de adecuarse a las nuevas exigencias de los mercados importadores.

El objetivo de esta presentación es analizar la evolución del sector en cuanto a su producción, los factores que determinaron su desarrollo tecnológico y su actual relación con el mercado mundial, junto con las políticas macroeconómicas en el período que transcurre desde la época de la convertibilidad hasta la actualidad que tuvieron su efecto en dicha transformación.
Cambios en la Superficie Cultivada
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	Superficie cultivada (2011)
	217.750 ha

	Cantidad de Bodegas Elaboradoras
	952

	Cosecha de uvas (al 27/05/2012)
	2.238 millones Kg.

	Elaboración de vinos (al 27/05/2012)
	1.137 millones Lt.

	Consumo Interno (setiembre 2012)
	862.594 hl.

	Exportaciones de vino (setiembre 2012)
	302.223 hl. 

	Exportaciones de mosto (setiembre 2012)
	11.562 Tn. 

	Comercialización de vinos (setiembre 2012)
	1.164.817 hl. 


Las provincias de Mendoza y San Juan representan el 92% de la superficie implantada y el 86% del total de viñedos. 

La cantidad total de superficie de vid implantada en el año 2011 fue de 217.750 has representando un aumento en las hectáreas del 7,64% contra el año 2000; en el cual la superficie plantada con vid fue de 201.113 has, representando el año con menor superficie de viñedos en el país.
En el 2009, del total de hectáreas implantadas con vid (228.575) un 93,20% (213.034) son variedades de vinificar y muestran un aumento de 13,08% con relación al año 2000; las variedades de consumo en fresco representan el 5,03% y las de pasas el 1,68%.
De ese total de uvas para vinificar, las variedades tintas representan el 48,54% del total e indican un incremento del 47,61% con respecto a las hectáreas del año 2000. Las variedades rosadas y blancas tuvieron una baja y representan respectivamente el 28,90 % y el 22,57%.
En el 2011, Argentina registró un total de 26.138 viñedos siendo el 42,70% de los mismos de 1 a 5 hectáreas de extensión y la superficie media de 8,7326 hectáreas, siendo 217.750 has en su totalidad.

Superficie implantada de vid y cantidad de viñedos

	Año
	Superficie viñedos (Has)
	Cantidad de viñedos

	1990
	210.371
	36.402

	1991
	209.268
	35.933

	1992
	208.752
	35.796

	1993
	208.863
	34.310

	1994
	209.838
	34.988

	1995
	210.391
	34.845

	1996
	210.639
	34.698

	1997
	209.057
	33.658

	1998
	210.448
	33.459

	1999
	208.137
	31.552

	2000
	201.113
	25.180

	2001
	204.133
	25.698

	2202
	207.986
	26.011

	2003
	210.530
	26.093

	2004
	212.659
	25.793

	2005
	218.590
	25.882

	2006
	223.034
	26.133

	2007
	225.846
	26.194

	2008
	226.450
	26.088

	2009
	228.575
	26.175

	2010
	222.567
	26.150

	2011
	217.750
	26.138
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Fuente: Elaboración propia en base a datos del INV
En las plantaciones de vid, existen distintos tipos de uva de vinificar. Entre estas variedades tenemos tintas, blancas y rosadas. 
En las tintas se encuentran Malbec, Cabernet Sauvignon, Bonarda, Syrah, Merlot, Pinot Noir, Tempranillo, etc.

En las variedades rosadas se pueden mencionar Cereza, Criolla Grande y Moscatel rosado.

En las blancas la mayor superficie corresponde a la variedad Pedro Giménez, Torrontés Riojano, Chardonnay y Moscatel de Alejandría, entre otras variedades.

Una manera de comprobar los cambios estructurales durante los noventa es a través del análisis de la superficie implantada por variedad de uva.
Éstas se clasifican según su destino, en dos grandes divisiones:

· Las destinadas a la elaboración de vinos comunes (uva criolla, cereza, moscatel)
·  Aquellas destinadas a vinos finos (cabernet sauvignon, malbec, merlot, syrah, pinotnoir, tempranillo, bonarda, sangiovese, chardonnay, torrontés, Pedro Giménez, sauvignon blanc, semillon, chenin, ugnyblanc, viognier, etc). 

En el período 1990-2005 las variedades destinadas a vinos finos crecieron en casi 50 mil hectáreas, las de vinos comunes se redujeron en casi 47 mil.
	SUPERFICIE IMPLANTADA DE UVA PARA VINIFICACIÓN (Has)

	AÑO
	UVAS ALTA CALIDAD
	UVAS COMUNES

	1990
	73.069
	129.077

	2000
	101.051
	87.347

	2005
	122.575
	82.446

	2009
	132.831,5
	79.232,4


Fuente: Elaboración propia en base a datos del Instituto Nacional de Vitivinicultura
En el año 2009, el 63,82% de las variedades de vinificar corresponde a variedades de alta calidad enológica, con un incremento 81,78% con respecto al año 1990. Las otras variedades de vinificar siguen con tendencia en baja, el descenso con respecto al año 2000 fue del 38,61%. El 71,78% de estas variedades de alta calidad son tintas. La variedad Malbec es la de mayor cantidad de hectáreas, le sigue en importancia la variedad Cabernet Sauvignon, la variedad Bonarda y la variedad Syrah. La superficie con variedades blancas de alta calidad enológica aumentó el 3,34% con relación al año 2000. Las variedades que expresan subas en las hectáreas fueron Torrontés Riojano, Chardonnay, Sauvignon y Viognier.
NOTA DE COLOR. EN EL MES DE JULIO 2012 LOS DESPACHOS TOTALES DE VINOS FRACCIONADOS AUMENTARON EL 2,06% CON RESPECTO A IGUAL MES DE 2011. EL MAYOR VOLUMEN DE ESTOS VINOS (38,98%) SE COMERCIALIZÓ EN EL RANGO DE PRECIOS HASTA 4 PESOS POR LITRO, EL 34% DE LAS VENTAS CORRESPONDIÓ A LA FRANJA DE 4 A 8 PESOS, EL 7,93% A LA DE 8 A 16 PESOS, EL 13,69% A LA 16 A 20 PESOS Y EL 5,25% A LA DE MÁS DE 20 PESOS.
Localización geográfica de la industria vitivinícola argentina
Argentina es uno de los mayores productores de vino en el mundo, y Mendoza es su región más importante, representando un 70% del total de la superficie implantada de vid en el país. Luego le sigue San Juan con un 22% y Salta, La Rioja, Catamarca y Córdoba con un 8%. A ellas aspira a sumarse en el futuro Chubut, donde ya se están desarrollando viñedos.

Noroeste
Comprende el sur de la provincia de Salta, Catamarca y la Rioja y el noroeste de Tucumán. El cultivo de la vid encuentra su mejor expresión en los valles cordilleranos irrigados, cuya altitud oscila entre los 1.000 y 2.000 metros sobre el nivel del mar. Tales como Cafayate en Salta, Andalgalá y Tinogasta en la provincia de Catamarca y Chilecito en La Rioja. La región se dedica principalmente a la producción de uvas rosadas y blancas de alta calidad enológica.
Centro
Representa el 91,45 % de la superficie con viñedos del país. Comprende las provincias de Mendoza y San Juan. El cultivo de la vid, primordialmente de uva rosada, se realiza a altitudes que superan los 500 metros sobre el nivel del mar. 
Región sur

Comprende áreas bien determinadas de las provincias de La Pampa, Neuquén y Río Negro, donde la viticultura se asienta principalmente en los márgenes de los ríos Negro y Colorado, y próximamente Chubut. Éste área dedica gran parte de sus hectáreas a la plantación de uvas tintas.

Orientación hacia el Mercado Externo

Tradicionalmente, el sector vitivinícola ha trabajado con la mira puesta en el mercado interno. Durante los ochenta y principios de los noventa, se exportaba no más del 2% del total de los vinos elaborados. Debemos tener en cuenta que el consumo de vino per-cápita en nuestro país siempre ha sido de los más altos comparado con el resto del mundo.

Sin embargo, en los últimos años se ha producido un fuerte retroceso de aquel consumo per-cápita, pasando de 80 litros en la década del 70' a menos de 29,23 litros en el año 2006. Este fenómeno ha motivado también una caída abrupta en la superficie en vides y en la producción de vino, aunque no lo suficiente como para eliminar los excedentes vínicos. En este contexto de excedentes, emerge la posibilidad de redirigir parte de las ventas hacia los mercados extranjeros.
La estabilidad, la apertura económica y la desregulación de la economía durante la década de los noventa permitieron el desarrollo de factores endógenos del sector vitivinícola y generaron su transformación. Esta no sólo fue desde el punto de vista tecnológico, a través de la sustitución de uvas de alta calidad enológica e inversión de capital, sino también desde el tipo de relaciones que se estableció entre sus agentes observándose hoy una integración vertical entre viñateros y bodegueros cada vez más afianzada. Actualmente las bodegas brindan importante asistencia técnica a viñateros y en algunos casos incluye la provisión de agroquímicos. De la misma forma existe una integración horizontal demostrada por la cooperación entre empresas para su inserción en el mercado internacional, lo que obedece a un problema de costos, porque el costo de incorporarse al mercado internacional es muy alto como para ser asumido sólo por una empresa.
Esto ha hecho que en los últimos 16 años la Argentina se haya incorporado a los países exportadores de vinos, ocupando el decimoprimer lugar (en volumen) y el quinto lugar como productor luego de España, Francia, Italia y Estados Unidos.
Según El Instituto de Vitivinicultura Nacional, durante el año 2011 los varietales Malbec ocuparon el primer lugar en volumen exportado y representaron el 44% del total de los varietales. Con 921.927 hl se produjo un incremento del 7,88 % en los volúmenes exportados con relación al año 2010 y del 428,12% con relación al año 2004.

Otro importante derivado en el sector es el mosto concentrado, el cual en los últimos años ha dejado de ser un subproducto de la industria vitivinícola para ser un commodity con un mercado creciente y con demandantes cada vez más exigentes en calidad. Nuestro país ha ido ganando nuevos mercados hasta convertirse en el principal exportador mundial. La industria local abastece a más de 30 países de todo el mundo, siendo sus principales destinos Estados Unidos, Japón y Canadá, mostrando un potencial de crecimiento importante en cada uno de ellos.

En el año 2011, desde Argentina se exportaron 3.111.817,18 hl de vinos y 1.087.317,01 hl en mosto concentrado y sulfitado, alcanzando un valor de más de 834 millones de dólares para los vinos y casi 199 millones de dólares para el mosto concentrado.
Exportaciones de vino en hectolitros y miles de dólares
	Año
	Exportaciones (Hl)
	Miles de dólares

	1990
	490.945
	14.095

	1991
	257.040
	20.134

	1992
	227.384
	22.094

	1993
	250.799
	24.587

	1994
	226.310
	23.607

	1995
	1.970.360
	60.869

	1996
	1.119.360
	65.857

	1997
	1.204.683
	119.108

	1998
	1.089.042
	140.005

	1999
	880.461
	117.334

	2000
	843.023
	124.878

	2001
	881.617
	148.897

	2002
	1.234.409
	128.403

	2003
	1.852.260
	169.150

	2004
	1.553.391
	231.481

	2005
	2.147.759
	302.414

	2006
	2.934.248
	379.397

	2007
	3.597.701,95
	482.325,23

	2008
	4.140.547,95
	621.990,51

	2009
	2.830.491,10
	630.836.04

	2010
	2.711.310,50
	733.878,02

	2011
	3.115.416,85
	835.556,58


Exportaciones de vino en hectolitros y miles de dólares
Fuente: Elaboración propia en base a datos del INV
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¿Qué es el mosto?

Hay tres clasificaciones para el mosto: simple, concentrado y sulfitado.
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El mosto simple es el líquido que se obtiene de la molienda o prensado de la uva fresca y no ha comenzado la fermentación ni se le han agregado conservantes.
El mosto concentrado es el resultado de la deshidratación parcial del mosto simple.
El mosto sulfitado es el mosto simple conservado gracias a la adición de metabisulfito de potasio o anhídrido sulfuroso.
¿En qué se utiliza?
Generalmente es la materia prima de jugos o bebidas, aunque algunos países comenzaron a experimentar su uso como biocombustible, por su alto contenido de azúcar. Argentina es el mayor exportador de mosto del mundo. Los mayores compradores son Estados Unidos, Sudáfrica, Rusia, Canadá, Japón, Chile, Ucrania, México y Puerto Rico.


Exportaciones de Mosto
	Año
	Toneladas 
	Miles de dólares

	1990
	62.016
	33.438

	1991
	35.532
	23.613

	1992
	38.777
	41.183

	1993
	41.120
	4.802

	1994
	11.118
	9.359

	1995
	82.812
	58.826

	1996
	105.502
	85.919

	1997
	123.976
	96.809

	1998
	59.129
	54.035

	1999
	69.985
	71.059

	2000
	57.770
	53.880

	2001
	69.169
	51.001

	2002
	94.054
	50.249

	2003
	106.803
	55.722

	2004
	104.302
	73.442

	2005
	136.523
	100.160

	2006
	161.007
	                 117.733

	2007
	197.831
	173.732

	2008
	191.728
	221.327

	2009
	105.748
	132.027

	2010
	91.113
	125.838

	2011
	S/D
	S/D


Exportación de Mosto
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Fuente: Elaboración propia en base a datos del INV
En relación a las importaciones, podemos distinguir que en el año 1993, sucedió por única vez que las importaciones de vino fueron superiores a las exportaciones. Ésto se debió a que nos encontrábamos en la etapa de convertibilidad donde un peso valía un dólar.
A partir del año 2002 se dio una considerable disminución de los volúmenes de vinos provenientes del extranjero, la cual se produce por la salida de la convertibilidad por parte de nuestro país provocando una modificación en la relación de intercambio, haciendo a los productos foráneos más caros para los consumidores argentinos. Las importaciones totales de vinos del año 2001 fueron de 2.372 hectolitros. Los volúmenes importados de vino fino mostraron una disminución del 96,35% con respecto al 2000 y nunca más se alcanzan los valores mostrados en los noventa donde la mayor cantidad de importados era proveniente de Chile.

Esta baja también se ve reflejada en los mostos, que en 2001 ingresaron 218 hectolitros de mosto concentrado mostrando una disminución del 97,98% con respecto al año 2000. A partir de la salida de la convertibilidad no hubo importación de mosto sulfitado, y desde 2002 tampoco de mosto concentrado.
Importaciones de vino en hectolitros
	Año
	Importaciones (Hl)

	1990
	S/D

	1991
	9.294

	1992
	20.619

	1993
	289.325

	1994
	233.460

	1995
	50.519

	1996
	43.934

	1997
	75.264

	1998
	86.694

	1999
	96.456

	2000
	59.102

	2001
	65.142

	2002
	2.371

	2003
	2.429

	2004
	2.932

	2005
	2.545

	2006
	2.184

	2007
	3.545

	2008
	4.004,68

	2009
	113.365

	2010
	287.652

	2011
	71.570,08


Importación de vino en hectolitros
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Fuente: Elaboración propia en base a datos del INV

Actualidad relación Argentina - Brasil
En el período 2006-2010 el Gobierno de Brasil argumentó que las importaciones de vino crecieron un 56,3 % entre 2006 y 2010, mientras que las ventas de vino brasileño subieron un 11,4 %. Por tal motivo, la Secretaría de Comercio Exterior (SECEX) y el Ministerio de Fomento, Industria y Comercio Exterior (MDIC) de Brasil, iniciaron una investigación para intentar aplicar un paquete de medidas proteccionistas para salvaguardar el vino de brasil imponiendo limitaciones a la entrada de productos similares procedentes de otros países, es decir, las limitaciones son un conjunto de impuestos y aranceles elevados que se aplican a los productos importados con el propósito de que resulten muy caros y no merezca la pena importarlos. Contrariamente a lo que esperarían estas asociaciones e instituciones, e incluso el propio gobierno, se ha empezado a promover en el propio país el boicot al vino de Brasil. El vino brasileño tiene que evolucionar, sus productores no están unidos, salvo en la promoción de aplicar altos aranceles en los vinos de importación, medidas que no benefician a la industria internacional del vino, a los consumidores y tampoco a los productores, ya que con el amparo del proteccionismo quizá no trabajarían con mayor énfasis la calidad y la competitividad. El boicot incita a que no se compre vino nacional, a fin de evitar la política proteccionista.
Factores de Competitividad

La inserción en los mercados internacionales generó una notable innovación en la Vitivinicultura Argentina, motivada principalmente por la necesidad de adecuarse a las nuevas exigencias de los mercados importadores. Para ello realizó:
1. Un proceso de reconversión hacia viñedos de alta calidad enológica para brindar materias primas adecuadas para la elaboración de vinos conforme a las condiciones de los mercados externos. 
2. La implantación de variedades de color tales como Malbec, Bonarda, Cabernet Sauvignon, Syrah, Merlot y Tempranillo, entre otras, y en las variedades blancas el Chardonnay y SauvignonBlanc. 
3. El aumento de la superficie con variedades para consumo en fresco, que en el año 2006 con 10.278 ha representaron el 4,61 % de la superficie total, con un incremento del 207 % con respecto al año 1990, donde las principales variedades son Red Globe y Superior Seedless.

4. El crecimiento en la fabricación de jugos concentrados de uva a los cuales en el año 2007 se destinó alrededor del 33% de las uvas producidas. Argentina es el primer exportador mundial de jugos, y ha llegado a posicionarse en los primeros lugares en los principales mercados importadores tales como Estados Unidos, Sudáfrica y Japón.
5. La adecuación de la oferta a la demanda de vinos de alta calidad, debiendo las empresas incorporar nuevas tecnologías, a través de la incorporación de sistemas de enfriamiento, moledoras centrífugas, prensas neumáticas, vasijas de acero inoxidable, embotelladoras, acceso al riego por goteo, nuevas variedades de uvas, malla antigranizo, etc.
6. En el año 2006 el consumo llegó a 29,23 litros por habitante, correspondiendo 23,52 litros a vinos sin identificación varietal, 4,71 litros a vinos varietales y 1 litro a otros vinos.
7. Las preferencias del consumidor argentino de vinos se inclinan cada vez más al consumo de vino de color. También se aprecia un aumento en las preferencias hacia vinos espumosos, espumosos frutados, vinos gasificados, frizantes y cócteles de vino, aunque todavía no con volúmenes importantes.

8. El 55,16 % de las ventas de vinos al exterior es fraccionado, representando los vinos a granel alrededor del 44,84 % restante.

9. Los principales mercados para los vinos argentinos son Rusia, Estados Unidos, Paraguay, Reino Unido, Canadá y Brasil. Los vinos espumosos son comercializados primordialmente en Brasil, Chile, Uruguay, Venezuela y Estados Unidos, entre otros países. 
10. La toma de conciencia de que un vino de calidad comienza en el viñedo exige que la relación de antagonismo y rivalidad de décadas anteriores se transforme en una cooperación mutua.
11. Todo este proceso de cambios estructurales ha sido acompañado con la sanción de leyes tales como la Ley de Denominación de Origen Controlada, Indicaciones Geográficas e Indicaciones de Procedencia, el Plan Estratégico para la Vitivinicultura Argentina (PEVI) y la constitución de la Corporación Vitivinícola Argentina (COVIAR), cuya finalidad es la promoción del consumo del vino argentino, tanto en el mercado interno como en el externo. 
El INSTITUTO NACIONAL DE VITIVINICULTURA, dependiente del Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca de la Nación, lleva adelante un programa de modernización tecnológica con la incorporación de nuevos procesos de fiscalización, de simplificación en los trámites para el exportador, implementación de trámites en línea, difusión de la información vía Internet y la incorporación de moderno instrumental analítico para cumplir eficientemente su rol de contralor.

12. El auge de la vitivinicultura en Argentina ha sido un factor determinante en el desarrollo de las provincias vitivinícolas, generando una serie de actividades que inciden en las economías regionales como el turismo, la gastronomía, la hotelería, etc. También en la participación y organización de Congresos, Seminarios y Cursos de Degustación, promovidos por el interés en conocer más sobre temas vitivinícolas, tanto desde los ámbitos científico-tecnológicos como en el consumidor común.
Perspectivas futuras

Hoy la Vitivinicultura Argentina posee un componente de gran peso a su favor que es la integración. Un sector económico de nuestro país tan heterogéneo como es el vitivinícola, llega a los comienzos del nuevo milenio organizado en torno del Plan Estratégico Vitivinícola Argentina 2020 (PEVI), que lleva adelante la Corporación Vitivinícola Argentina (COVIAR), en el cual tuvo activa participación el INSTITUTO NACIONAL DE VITIVINICULTURA. 
La misión del PEVI consiste en: 

1. Posicionar los vinos varietales argentinos en los mercados del Norte.

2. Desarrollar el mercado latinoamericano y reimpulsar el mercado argentino de vinos. 

3. Apoyar el desarrollo de pequeños productores de uva para integrarlos rentablemente en el negocio vitivinícola. 
La Corporación Vitivinícola Argentina (COVIAR) fundada en el año 2004 está integrada por 12 entidades vitivinícolas del país, los gobiernos de las provincias productoras, Mendoza y San Juan, y el resto en forma alternativa.

El objetivo primordial de esta institución es la promoción del consumo del vino argentino, tanto en el mercado interno como en el externo. 
La COVIAR ha mostrado un avance importante en el logro de los objetivos y la formulación de proyectos de corto y mediano alcance, claramente orientados a alcanzar las metas colectivas del sector. 

Conclusión - Mercado de Vinos en Argentina

Las perspectivas de los viñedos argentinos seguirán avanzando en relación a las uvas finas. La vitivinicultura argentina, ha sentado su presencia en los mercados internacionales, gracias a un gran esfuerzo tecnológico y comercial. Por lo cual podemos decir que Argentina es el número uno en exportación de vinos finos de mesa, gracias a la gran variedad de uvas, las cuales permiten la excelente calidad de nuestros vinos.

Pero es imperante continuar el proceso de reconversión hacia viñedos de alta calidad enológica, brindando materias primas adecuadas para la elaboración de vinos conforme a las condiciones de los mercados externos. Por lo tanto es fundamental la adecuación de la oferta a la demanda de vinos de alta gama, debiendo las empresas incorporar nuevas tecnologías, sin perder de vista el objetivo de continuar con la inserción en los mercados internacionales.

Esto va a depender de la creatividad de los empresarios y técnicos. Por ejemplo, según el INV, hay variedades antes usadas solo en los vinos comunes como Tempranillo y Bonarda, que con determinado manejo pueden lograr vinos excelentes y que están triunfando en la exportación. Hay un cúmulo de variedades muy interesantes y en todas se puede obtener calidad que puedan llenar lugares en el mundo donde no se conocen.

No caben dudas que el futuro de la Vitivinicultura Argentina está trazado sobre el camino correcto, que las acciones proyectadas buscan promover la industria vitivinícola nacional, y favorecer a las economías regionales cuyos principales ingresos provienen de esta actividad. El INV interviene apoyando el logro de los objetivos, articulando acciones entre lo público y lo privado y brindando los recursos y elementos necesarios para el cumplimiento del PEVI, que contempla el crecimiento, posicionamiento y sustentabilidad de la vitivinicultura del país.

Introducción a la industria citrícola
La Argentina es uno de los principales productores y elaboradores de limón del mundo. Aproximadamente el 82% de la producción total se concentra en la provincia de Tucumán. En los últimos 12 años, la tasa de crecimiento anual promedio fue de un 4%, alcanzando un volumen de 1.5 millones de toneladas para el año 2011 (equivalentes a un 25% del total mundial y a un 66% en el hemisferio sur), sobre una superficie plantada de 44.000 hectáreas.
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Expansión del negocio

La producción de limón registro un fuerte crecimiento en los últimos 40 años. La estrategia de expansión de las empresas paso por diversas etapas. En la primera, hubo una creciente integración vertical, en la segunda, una importante concentración del capital en la etapas de producción primaria e industrial y, en la última, se produjo una asociación con importadores y distribuidores a gran escala en los países de destino de la fruta fresca y productos industrializados. Esta última estrategia permitió que los productores tuvieran el control del mercado de materia prima y de los canales de comercialización de los productos, tanto en el mercado interno como en el internacional.

Desde mediados de los ochenta, Tucumán experimento una expansión ininterrumpida de esta actividad, que continuo profundizándose en los noventa. Las inversiones en nuevas tecnologías de producto, que generaron un incremento en los rendimientos, junto con un aumento de la superficie plantada, determinaron un crecimiento más que proporcional de la producción.

La expansión de la superficie plantada se produjo, en gran parte, en detrimento del área destinada a la caña de azúcar y a los cítricos de menor calidad. Se produjo un proceso de concentración de la tierra y de desaparición de pequeños productores. Un aumento paulatino de la unidad económica mínima eficiente (mas de 50 hectáreas) condujo a una desaparición del productor minifundista (menos de 10 hectáreas). Los productores medianos (de 50 a 300 hectáreas) y los grandes (mas de 300 hectáreas) dan cuenta de alrededor del 90% de la producción provincial. El grado de concentración es alto, solo cuatro empresas explicar casi el 50% de la superficie plantada.
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Producción y destino
Luego del fuerte dinamismo presentado por la actividad en la segunda mitad de los noventa, la producción continuó creciendo bajo el actual régimen macroeconómico. En el lapso de los años 2003-2009 presento un incremento del 15%, alcanzando en 2007 el record de producción de 1.5 millones de toneladas aproximadamente. Luego de la caída registrada en 2008, debido a las desfavorables condiciones climáticas del año anterior, en 2009 creció un 5%, aunque esta suba no fue suficiente para alcanzar los valores de 2007. En 2009, los problemas de tamaño y calidad provocaron una disminución de la fruta fresca exportada y un incremento de la fruta destinada a la industria.
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El destino de la fruta depende de las posibilidades de colocación en el mercado mundial y de las variaciones de los precios internacionales.

El favorable contexto internacional de los últimos años propició el crecimiento de las exportaciones de limón fresco, ganando participación como destino.

En épocas con dificultades climáticas (cuando es más alta la proporción de fruta que no alcanza los estándares comerciales requeridos para la exportación) o con problemas en la comercialización, se incrementa la participación de la actividad industrial.

Industrialización

La fruta cosechada tiene dos posibles destinos. Uno de ellos es el empaque, que abarca las tareas de clasificación, lavado, control de calidad y preparación de la fruta (encerrado, etiquetado y empapelado). El otro destino es la industrialización, donde se elaboran distintos productos y subproductos destinados a la alimentación, la industria farmacéutica, de cosméticos y de perfumes. Argentina ocupa el primer puesto del ranking en este rubro.

El producto más importante es el jugo concentrado, siendo Argentina el principal productor (alcanzando un pico de 60 mil toneladas en el 2006), cubriendo casi el 30% de la producción mundial, detrás se ubica EEUU, con un porcentaje algo menor.

Son nueve las empresas que producen jugo concentrado en el país, además de los subproductos, con una capacidad instalada anual de aproximadamente 62 mil toneladas. La tecnología utilizada en la industria alcanza los estándares internacionales, con equipamiento y rendimientos similares a los de Brasil y EEUU.

Otro producto que se destaca es el aceite esencial de limón. Argentina es el principal productor mundial y el primer exportador, seguido por EEUU e Italia. En el periodo 2003-2009 la producción creció un 36%, alcanzando el último año las 4.4 mil toneladas. Este sector, al igual que el de los jugos concentrados, también se encuentra fuertemente concentrado. Cuatro empresas explican el 90% de las exportaciones, siendo este el principal destino de la producción. Algo similar ocurre con la cáscara deshidratada, con la diferencia que la totalidad de la producción se exporta, destinada mayormente a Dinamarca.
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El volumen de fruta fresca requerido en la etapa de industrialización varía en relación al subproducto elegido.

Relaciones:

· 1 kg de jugo concentrado equivale a 17 kg de fruta fresca.

· 1 kg de aceite esencial equivale a 200 kg de fruta fresca.

· 1 kg de cáscara deshidratada equivale a 19 kg de fruta fresca.

Precios

En el periodo 2003-2010, el precio de exportación del limón fresco tuvo una tendencia creciente, con excepción de los años 2006 y 2009 en los que cayo. El pico del precio registrado en 2008 se debió a la escasez de limón argentino y del español. La caída del 2009 fue el resultado de una mayor oferta global, consecuencia de la crisis internacional que afecto a los principales países importadores.

En el periodo considerado, el aceite esencial de limón experimento una suba en el valor exportado del 161%. 

El precio del jugo concentrado comenzó a subir a partir de 2005, alcanzando en 2010 un valor cinco veces mas alto (3580 US$ la tonelada).

La cáscara deshidratada se mantuvo estable hasta el 2008, a partir de ese momento creció hasta alcanzar en el 2012 un precio de 712 US$ la tonelada.

Exportaciones

Argentina es el tercer exportador mundial de fruta fresca. En 2009, la participación de las exportaciones de limón fresco en la producción fue del 17%, originándose el 89% de las mismas en la provincia de Tucumán.

Entre los años 2003-2009, las exportaciones crecieron en monto a una tasa del 10%, alcanzando en 2008 su nivel más alto (609 millones de dólares).

En 2010 se registró una suba de casi el 9%, luego de la caída sufrida en el 2009 debida, en parte, a la crisis internacional. En este mismo año, las exportaciones de limón fresco representaron el 40% del total exportado, seguida por los jugos (28%) y los aceites esenciales (26%).

Los principales destinos de limón son los países del Hemisferio Norte. En 2010, el 60% de las ventas externas se dirigieron a la Unión Europea, mayormente a Países Bajos, Italia y España.

China y EEUU son los principales compradores de aceites. Siendo este último, junto con Países Bajos, los mercados más importantes en jugos concentrados.
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El acceso de limones de Argentina a los Estados Unidos

¿Por qué no se venden limones frescos procedentes de Argentina en el mercado de Estados Unidos?
El 15 de junio del año 2000 la Argentina fue  autorizada a exportar limones frescos hacia los Estados Unidos. Sin embargo, algunos productores de limones del Estado de California presentaron una demanda judicial contra el Departamento de Agricultura de EE.UU. (USDA) por haber autorizado dicha importación. El Juez del Distrito Este de California estuvo de acuerdo con la posición de los productores y suspendió el comercio de limones en agosto del 2001, 13 meses después de haber sido otorgado el permiso de importación.

Argentina es el principal productor mundial de limones (1,3 millones de toneladas estimadas para 2011/12) y por lo tanto, los productores del estado de California, responsables del 96% de la producción estadounidense de limones (0,832 millones de toneladas), temen que las exportaciones de Argentina resulten en una caída del precio interno del limón durante el verano, época de mayores precios debido a una reducción en la oferta de los Estados Unidos.

No obstante, si bien Argentina es el principal productor de limones en todo el mundo, el 75% de nuestra producción se procesa en el país para producir jugo, aceite y cáscaras, y tan sólo un 20% de la producción se exporta a más de 60 países de todo el mundo, lo que significa que sólo un limitado volumen de limones de alta calidad podría destinarse al mercado estadounidense.

Además, las exportaciones de Argentina serían de contra estación (julio-septiembre) cuando la producción y comercialización de limones de Estados Unidos se encuentra en su nivel más bajo (de noviembre a mayo del año siguiente). Y se aseguraría una distribución geográfica limitada que excluya como destino de nuestras exportaciones a los principales estados productores de cítricos, es decir: Arizona, California, Florida, Louisiana y Texas. Además se implementará una estrategia de marketing, que creó el sello de calidad “All Lemon – Tested & Certified for Export”, con el fin de garantizar la calidad del producto y evitar una reducción de precios en los mercados de exportación. 
También es importante señalar que el aumento en el consumo de limones en EE.UU sobrepasó los niveles de  producción nacional, lo que necesariamente llevó al país a recurrir a la importación para complementar su oferta interna, sobre todo desde México y Chile (en 2011 EE.UU. importó $35 millones de dólares y 52.500 toneladas métricas de limones). Por lo tanto, lo más probable es que Argentina, una vez autorizada la importación, deba  competir con otros proveedores del mercado estadounidense durante  los 2-3  meses del período de comercialización.

Luego de cinco años de la suspensión de importaciones de limones argentinos (año 2001), en el año 2005  ambos países reiniciaron las negociaciones sobre aspectos técnicos que desde entonces continúan llevando adelante el Senasa 
y el Departamento de Agricultura de EEUU (USDA). 
Recientemente, en abril del presente año, el embajador argentino en los Estados Unidos, Jorge Argüello, visitó nuestro país y se mostró optimista con el resultado de las negociaciones para permitir que el limón tucumano pueda ser exportado a los Estados Unidos Durante su visita a Tucumán, también se reunió con los principales productores de limones para interiorizarse de la problemática vinculada a las barreras impuestas por Estados Unidos al ingreso de cítricos argentinos, y sostuvo que "vamos a lograr el objetivo".  (Fuente: Infocampo.com.ar)
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� El Senasa es el organismo del Estado argentino encargado de ejecutar las políticas nacionales en materia de sanidad y calidad animal y vegetal y verificar el cumplimiento de la normativa vigente en la materia.
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