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Resumen

Este trabajo trata acerca del proceso de registro de marca en México llevado a cabo por el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI). En primera instancia se define el concepto marca y se mencionan los beneficios que trae consigo el registrarla, así como la vigencia que tiene está protección. Se documenta también los diferentes tipos de marcas que hay, las prohibiciones a evitar a la hora del diseño si se quiere tener un proceso rápido y exitoso, la búsqueda que hay que hacer para no tratar de registrar un signo que ya existe o que está en trámite y la forma como se clasifica la marca. Además de lo anterior, aquí se trata un tema que no se puede dejar de lado, los costos. Ya por último se explica las dos maneras como se puede realizar la presentación de la solicitud y el proceso después que se entrega.

Palabras claves

La marca en México.

Introducción
En la actualidad se ha dado mucho el confundir a la gente en cuanto a las marcas se refiere. Y es que cuando un negocio que se dedica a ofrecer un producto o servicio adquiere cierta reputación, tiende a ser imitado por terceros poniéndose nombres o figuras muy parecidas a la marca original. De esta manera tratan de llamar la atención de forma más rápida y vender. Es por eso que es importante registrar el signo distintivo ante una autoridad adecuada. De esta manera se podrá contar con una serie de derechos que permitirán hacer justicia cuando así se requiera. 

Justificación

He elegido este tema ya que me ha parecido interesante conocer acerca de cómo se lleva a cabo este proceso. Algunas personas me han comentado que es complicado, sin embargo no pienso realizar un juicio basándome sólo de esas opiniones. 

Otro motivo por el lo he escogido  es para comunicar a la sociedad como es que se lleva a cabo el procedimiento de registro de marca. En la actualidad muchas personas se deciden por ofrecer al público algún producto o servicio usando una marca propia de su imaginación. Para cuidar que eso sea exclusivo de ellos es necesario el registro. De esta manera se protege su patrimonio.     
Objetivo

El objetivo del trabajo es hacer saber a las personas que se deciden a ofrecer un nuevo producto o servicio que existe una medida para proteger lo que es suyo. A diferencia de lo que otros pueden decir, el proceso que se lleva a cabo para obtener esos derechos o esa protección es relativamente fácil y eso es lo que se pretende mostrar en este escrito. 
Metodología
Para llevar a cabo el trabajo, lo primero que hice fue recabar información de distintos fuentes (principalmente electrónicas), siendo la página de la IMPI de la que más me basé. Una vez teniendo a la mano toda la información, la leí por completo al menos dos veces y decidí hacer una síntesis de lo que entendí ordenando la información como yo pensé fuera apropiado. Hubo algunos textos que decidí dejar tal cual estaban en la fuente, por lo que me vi en la necesidad de citar su ubicación.    

Resultados
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Antes de poder entrar a lo que viene siendo el registro de la marca, creo que es necesario saber…

¿Qué es una marca?

Una marca es un signo representativo de un producto o servicio que es ofrecido al público.

¿Qué beneficios me trae el registrarla?

Básicamente garantizar que nadie más lo esté usando y sí, en dado caso, alguien lo estuviera haciendo sin autorización, se contaría con el derecho de ejercer acciones legales contra esa(s) persona(s). Con esto se evitaría que terceros tomen la reputación ilícita de un negocio para obtener ganancias propias.

Para mayor información, consultar el enlace www.impi.gob.mx, sección Marcas.

¿Cuál es la vigencia de esta protección?

Según el IMPI (2012) la vigencia es de diez años, que se cuentan a partir de la entrega de la solicitud (si uno realiza la búsqueda fonética se podrá encontrar una marca aún y que no se haya terminado el proceso de registro). Se podrá renovar por plazos iguales.

Consideraciones al momento de diseñar la marca

Una vez que ya se sabe la definición de marca, tenemos que ver algunos aspectos antes de proceder a crearla.

Tipos de marca

Hay cuatro tipos de marca:

· Nominativa. Únicamente letras, números o palabras desprovistas de diseño.

· Innominada. Figuras, logotipos. Sin ningún aspecto nominativo.

· Tridimensional. La presentación de los productos en sus tres dimensiones (alto, ancho y fondo).

· Mixta. Cualquier combinación de los tipos anteriores.

Prohibiciones

Existen algunas que se deben evitar si se quiere realizar el proceso con éxito. Las podemos apreciar a partir de la página ocho en el siguiente enlace:

http://www.impi.gob.mx/work/sites/IMPI/resources/LocalContent/536/11/GU_SD_2012.pdf

Búsqueda

Ya teniendo claro los anteriores puntos, se puede ser capaz de crear una marca válida si así es su interés. Una vez que se tiene concluida se debe realizar una búsqueda para ver si la marca que se ideó se encuentra en trámite o si ya está protegida. Si en dado caso pasa lo anterior, se tendrá que diseñar otro signo.

Se pueden realizar dos tipos de búsquedas dependiendo del tipo de marca: fonética y figurativa.

Búsqueda Fonética

Este tipo de búsqueda es para solicitar antecedentes de signos nominativos. Se realiza a través del Banco Nacional de Marcas (MARCANET), http://marcanet.impi.gob.mx, de manera gratuita. El resultado se da de inmediato.

Búsqueda Figurativa

Este tipo de búsqueda se hace para solicitar antecedentes de marcas innominadas, tridimensionales o mixtas. Se realiza a través del Portal de Pagos y Servicios Electrónicos (PASE), http://eservicios.impi.gob.mx, o se puede acudir personalmente y entregar un escrito libre en las ventanillas de la Dirección Divisional de Marcas o en las Oficinas Regionales, Delegaciones o Subdelegaciones de las Secretaría de Economía.  

Si es a través del portal se tendrá que pagar una tarifa por el servicio. Posteriormente el resultado de la búsqueda será enviada por el Instituto por medio de correo electrónico, por lo cual la persona solicitante deberá darse de alta.

El plazo para dar respuesta a la solicitud es de 15 días hábiles.

Costos

En el siguiente link se presentan los costos en pesos mexicanos y sin IVA que el IMPI establece para el registro de la marca y otros asuntos.

http://www.impi.gob.mx/wb/IMPI/marcas_avisos_y_nombres_comerciales

Los pagos por los conceptos antes señalados podrá realizarlos únicamente mediante el Portal de Pagos y Servicios Electrónicos (PASE), http://eservicios.impi.gob.mx/. Se generará un comprobante de pago llamado  Formato Electrónico de Pago por Servicios (FEPS), el cual podrá ser pagado en ventanillas bancarias o por transferencia electrónica.

 Clasificación de la marca

En primera instancia se determinará si la marca pertenece al orden de los productos o servicios. Recordemos que un producto es un bien, mientras que un servicio es aquella actividad realizada a favor de otras personas.

Una vez hecho lo anterior se identificará el número de clase a la que pertenece el producto/servicio.

Es necesario que la persona interesada en el registro de su marca haga esto debido a que en la solicitud se pedirá dichos datos. Éstos son necesarios para que la IMPI sepa qué clase de producto o servicio se trata.

La clasificación internacional cuenta con 45 clases, la página www.impi.gob.mx (sección Marcas, apartado Clasificación Internacional) los menciona.

Presentación de solicitud
Hay dos maneras de llevar a cabo el registro:

· Presentación física de la solicitud

· Presentación en línea

Presentación física de la solicitud

Como el mismo concepto lo indica, se entrega físicamente la solicitud al Instituto, en sus Oficinas Regionales o en las Delegaciones o Subdelegaciones Federales de la Secretaria de Economía. La solicitud podemos encontrarla siguiendo el hipervínculo…

http://www.impi.gob.mx/work/sites/IMPI/resources/LocalContent/3366/6/IMPI_00_001.pdf

Se deberá imprimir. Antes de llenarla es importante leer la parte de atrás.

Presentación en línea

Manera cómoda y rápida. Enseguida se ponen los pasos para llevarla a cabo según el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (2012).

1. www.impi.gob.mx

2. Registrarse en el PASE (ingresar)

3. Capturar los datos de la solicitud

4. Pago (transferencia electrónica)

5. Firma de la solicitud (FIEL)

6. Envío de la solicitud

Proceso de registro 

Después de la presentación de la solicitud, se presentan los siguientes eventos según menciona http://www.clattorneys.com (sección Servicios, signos distintivos).

Una vez que la solicitud es ingresada al sistema de marcas del IMPI, es turnada a una Coordinación de Examen de Forma, en la cual un examinador evalúa que la solicitud cumpla con los requisitos formales establecidos en la Ley de la Propiedad Industrial. En caso de existir un requisito por cumplimentar, el IMPI lo hará saber por escrito otorgando un plazo de cuatro meses sin prórroga para darle contestación.

Una vez satisfecho el examen de  forma,  la solicitud es turnada a un nuevo examinador quien realizará el examen de fondo, verificando que los elementos gráficos, fonéticos e ideológicos de la marca propuesta a registro no invada los derechos de terceros. Asimismo verifica que no caiga en los supuestos de negación de registro de marca señalados por el artículo 90 de le Ley de la Propiedad Industrial.

En caso de existir una objeción derivada del examen de fondo, el IMPI lo notificará por escrito al interesado, otorgándole un plazo de cuatro meses sin prórroga para darle contestación.

En caso de que el impedimento legal sea desestimado por el interesado, el Instituto concederá el Título de Registro de Marca en su favor, con una vigencia de diez años contada a partir de la fecha de presentación de la solicitud, siendo renovable por periodos de diez años.

 En caso de no desestimar el impedimento legal, el Instituto girará la negativa de registro de marca por escrito al interesado, teniendo éste un plazo de quince días para interponer recurso de revisión ante el propio instituto, o bien cuarenta y cinco días para iniciar el juicio de Nulidad ante el Tribunal Federal de Justicia Fiscal y Administrativa.

Ejemplo

A modo de ejemplo dejo una nota realizada por la CNNExpansión sobre como registrar una marca. Resalto aquí la importancia que tiene este proceso que hasta llego a ser nota de un reconocido periódico.

http://www.cnnexpansion.com/emprendedores/2011/09/19/no-te-enredes-al-registrar-tu-marca
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